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บทคัดย่อ 
 

ตลาดน้้าอัมพวา เป็นตลาดน้้าเพ่ือการท่องเที่ยวแห่งหนึ่งที่ ได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยว ด้วยความมีเอกลักษณ์ของวิถีชีวิตตามแบบชุมชนริมน้้า และกิจกรรมการค้าขายรูปแบบ
ตลาดน้้าในพ้ืนที่ จากข้อมูลพบว่ามีจ้านวนนักท่องเที่ยวเข้ามาในพื้นที่ไม่ต่้ากว่า 3,000 คนต่อวัน ใน
วันหยุดสุดสัปดาห์และวันหยุดนักขัตฤกษ์ หรือเฉลี่ยปีละประมาณ 468,000 คนต่อปี ท้าให้พ้ืนที่
สาธารณะและกิจกรรมในพ้ืนที่มีความคับคั่งและแออัดในขณะสัญจร งานวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์ที่จะ
ศึกษา 1) ลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ และจ้าแนกประเภทของพ้ืนที่สาธารณะที่มีอยู่ ใน
ปัจจุบันของตลาดน้้าอัมพวา 2) ศึกษาพฤติกรรมการใช้งาน และความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่
สาธารณะจากกลุ่มนักท่องเที่ยว และ 3) เสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะของ
ตลาดน้้าอัมพวา เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว ลดความแออัดในพ้ืนที่ และ
เชื่อมโยงพ้ืนที่ให้สามารถใช้ประโยชน์ได้มากข้ึน 

วิธีการศึกษา คือ การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
ข้อมูลจากการส้ารวจพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา ทั้งลักษณะกายภาพของพ้ืนที่ พ้ืนที่สาธารณะภายใน
บริเวณ พฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะของคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว รวมถึงการเก็บข้อมูล
จากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่เข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา ใน
ด้านพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะ ความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อมของพ้ืนที่สาธารณะในชุมชน 
และความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนด้านต่าง ๆ ได้แก่ ความคิดเห็นด้าน
ทรัพยากรการท่องเที่ยว ด้านทรัพยากรกายภาพ ด้านการจัดเส้นทางการสัญจร ด้านการบริการและ
สิ่งอ้านวยความสะดวก และด้านการจัดการกิจกรรมภายในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา น้าข้อมูลที่ได้มาท้า
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การวิเคราะห ์ดังนี้ 1) วิเคราะห์พื้นที่สาธารณะภายในบริเวณตลาดน้้าอัมพวา และท้าการจ้าแนกพ้ืนที่
สาธารณะเพ่ือจัดหาพ้ืนที่สาธารณะที่มีศักยภาพในการรองรับการท่องเที่ยว 2) วิเคราะห์พฤติกรรม
การใช้งานพื้นท่ีของนักท่องเที่ยว จุดขึ้นลงรถ เส้นทางการเดินท่องเที่ยว และกิจกรรมในพ้ืนที่ และ 3) 
วิเคราะห์ผลข้อมูลจากแบบสอบถาม ท้าการเปรียบเทียบพฤติกรรมของกลุ่มตัวอย่างกับความคิดเห็น
ด้านการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน 

ผลการศึกษาพบว่า ลักษณะทางกายภาพของชุมชนตลาดน้้าอัมพวา มีลักษณะเป็นพ้ืนที่
ประชิดน้้าประชิดบก พ้ืนที่บริเวณริมสองฝั่งคลองจึงถูกใช้รองรับกิจกรรมการค้าและจ้านวน
นักท่องเที่ยวมีเข้ามาจากทุกทิศทาง และพบว่ายังมีพ้ืนที่อ่ืน ๆ อีกที่มีศักยภาพและความเป็นไปได้ใน
การบริหารจัดการให้เป็นพื้นที่สาธารณะเพ่ิมเติมในการรองรับการท่องเที่ยวและสามารถกระจายคนที่
คับคั่งในบริเวณพ้ืนที่ริมน้้าออกมาอยู่ 4 แห่ง ได้แก่ (1) พ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม (2) 
ลานจอดรถวัดพระยาญาติ (3) พ้ืนที่ว่างเชิงสะพานริมคลอง และ (4) ลานโรงเจอัมพวา รวมถึงพ้ืนที่
แนวริมเขื่อนและพ้ืนที่โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ที่มีกิจกรรมที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้  

ผู้วิจัยจึงได้ข้อเสนอแนะแนวทางในการบริหารจัดการทางสัญจรเพ่ือลดความแออัด
ระหว่างเดินท่องเที่ยวภายในตลาดน้้าอัมพวาเป็น 3 แนวทาง ดังนี้ 1) การจัดระเบียบทางเดินริมน้้า 
แบ่งพ้ืนที่ทางเดินส้าหรับนักท่องเที่ยวและพ้ืนที่ขายสินค้าหน้าบ้าน 2) การจัดท้าเส้นทางการเดิน
ท่องเที่ยวภายในชุมชน เพ่ือบริหารจัดการเส้นทางการเดินและเวลาของนักท่องเที่ยว โดยแบ่งเป็น 2 
เส้นทาง คือ (1) เส้นทางท่องเที่ยวย่านการค้าเก่าแก่ และ (2) เส้นทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของชุมชน และ 3) จัดหาพ้ืนที่และออกแบบพ้ืนที่รองรับนักท่องเที่ยว สร้างเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวและจุดพักผ่อนเพ่ิมเติม ได้แก่ พ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม ลานจอดรถวัดพระยา
ญาติ พ้ืนที่ว่างเชิงสะพานริมคลอง และลานโรงเจอัมพวา โดยจัดให้มีกิจกรรมภายในพ้ืนที่ ได้แก่ 
ตลาดสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ที่นั่งพักผ่อนหย่อนใจ จุดนัดพบ และเป็นพ้ืนที่ปฏิสัมพันธ์
เพ่ือเชื่อมโยงนักท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่กิจกรรมอ่ืนภายในบริเวณตลาดน้้าอัมพวาได้  

 
ค ำส ำคัญ: พ้ืนที่สาธารณะ, พฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่, พ้ืนที่ปฏิสัมพันธ์ 
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ABSTRACT 
 

Amphawa floating market, a tourism attraction located in Samut 
Songkhram province, Thailand gets well-known with its uniqueness of the water-
based commercial community. It was reported that this day-trip destination can draw 
attention of both Thai and international visitors of no less than 3,000 persons a day 
during weekend and holidays or 468,000 persons a year on average. The influx of the 
tourists has led to traffic congestion and inefficient use of the community’s public 
spaces. This research aims at, firstly, studying of physical condition of the 
community’s public space, to categorize types of existing public spaces in the 
Amphawa floating market. Secondly, it aims at studying of tourist behaviors and 
needs in using the community’s public space. Thirdly, this study aims at providing 
suggestions on guidelines for management of the Amphawa floating market’s public 
spaces, in order to increase the physical carrying capacity to service visitors, reduce 
congestion in the area, and maximize the use of   public spaces. 

This research was conducted using a technique of data collection through 
a literature review of the Amphawa floating market related researches and studies, to 
investigate a physical condition of the study area, including its public area and the 
community dwellers and tourist behavior of public area usage. A survey utilizing 
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questionnaire was conducted to gather data from a sample group of Thai tourist, to 
identify opinions and satisfaction of tourists on existing physical environment of 
community’s public space and management of community in aspects of tourism 
resource management, commuting route management, public facility services, and 
activity arrangement in the study area. All collected data were analyzed, in order to 
1) categorize public areas having potential for tourism service provision, 2) identify 
tourist behavior of making use of the tourism service area, including park and ride 
area, travel routes, and tourism activity, and 3) identify the sample group’s opinion 
and satisfaction of management of public areas in the community. 

The research result indicates that the Amphawa floating market has great 
potential location because it faces both the river and the land. The land areas on 
both sides along the river have capacity to service tourists entering to the area from 
all directions. In addition, it still belongs to some potential spaces that are feasible 
for future development and management of tourism service areas. These would also 
enhance the spatial distribution of tourists to another four 4 public space locations 
i.e. (1) a parking area of Wat (Temple) Amphawan Chetiyaram (2) a parking area of 
Wat (Temple) Praya-yart, (3) a vacant plot near a cross bridge, and (4) a cement court 
of Rong Jay Amphawa (a Chinese almonry or vegetarian cafeteria), including areas 
along the dam and those in the Amphawa Chai-pattana-nurak Project that can attract 
more visitors with the project’s activities.  

The researcher recommended guidelines for management of tourism 
routes in the Amphawa floating market. Firstly, there should be reorganization of 
route structure in the area, to clearly divide the walkways from vending street. 
Secondly, redesign of travel routes in the community to enhance time and route 
management of the tourist is recommended.  Accordingly, there should be 2 major 
tourism routes provided, that are (1) a route of historical tourism (Conservation 
tourism) and (2) a route of indigenous community visiting (Education-based tourism). 
Lastly, it is required to provide additional public spaces for creating additional 
attractions and arranging recreational activities for the visitors. The additional spaces 
may be acquired from a parking area of Wat (Temple) Amphawan Chetiyaram,          



(5) 
 
a parking area of Wat (Temple) Praya-yart, a vacant space near the bridge, and a 
court of Rong Jay Amphawa. It is also recommended to arrange community activities 
to help promoting sale of local and agricultural products and create interaction 
space through recreational activities which encourage people interaction and provide 
linkages to other visiting destinations in the floating market. 
 
Keywords: public space, spatial behavior, interaction space 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สามารถส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี เนื่องด้วยค าแนะน าและความ
ช่วยเหลือจาก รองศาสตราจารย์ ดร. ฉวีวรรณ เด่นไพบูลย์ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ที่คอย
แนะน าข้อคิดเห็น และช่วยแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ ด้วยความเอาใจใส่อย่างดียิ่งมาโดยตลอด
ระยะเวลาในการท าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ รองศาสตราจารย์ ดร. ศิริวรรณ ศิลาพัชรนันท์ กรรมการสอบ
วิทยานิพนธ์ ที่สละเวลาในการให้ค าปรึกษา ค าแนะน า และข้อมูลในมุมมองที่ต่างออกไป ซึ่งเป็น
ประโยชน์อย่างยิ่งที่ท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. 
ภูมิชาย พันธุ์ไพโรจน์ ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ที่ให้ค าปรึกษาที่เป็นประโยชน์ในการวิจัย 
ผู้วิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณอาจารย์ทุกท่านที่คอยสละเวลามาให้ค าแนะน าและช่วยเหลือท าให้
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เสร็จสมบูรณ์ และขอขอบพระคุณเหล่าคณาจารย์คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และ
การผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ทุกท่าน ที่ได้มอบความรู้ให้ตลอดระยะเวลาการศึกษาที่ผ่านมา 

ขอขอบพระคุณส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ผู้สนับสนุนทุนบัณฑิตศึกษา 
ประจ าปีการศึกษา 2556 ที่ให้การสนับสนุนทุนในการจัดท าวิทยานิพนธ์จนส าเร็จ ขอขอบพระคุณ
ชาวชุมชนตลาดน้ าอัมพวา เทศบาลต าบลอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ที่ได้ให้ความอนุเคราะห์ข้อมูล
อันเป็นประโยชน์ต่อการวิจัยครั้งนี้ 

ขอขอบคุณเพ่ือน ๆ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง รุ่นที่ 8 ที่คอยเป็น
ก าลังใจและช่วยเหลือกันในยามท่ีเจอปัญหาและอุปสรรคต่าง ๆ ขอบคุณส าหรับมิตรภาพที่ดีเสมอมา 

สุดท้ายนี้ขอกราบขอบพระคุณก าลังใจและแรงบันดาลใจที่ส าคัญที่สุดคุณพ่อและคุณแม่ 
ส าหรับความรัก ค าแนะน าดี ๆ และการสนับสนุนที่มีให้กันมาโดยตลอด ขอบคุณน้อง ๆ ทุกคนที่คอย
ช่วยเหลือและคอยอยู่เคียงข้างกัน ท าให้ผู้วิจัยมีก าลังใจที่ดีตลอดระยะเวลาในการท างาน จนสามารถ
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   4.8  ตลาดน้้าที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2550 เป็นต้นไป 73 
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   4.25  ลักษณะการวางตัวของเรือนแถวไม้เก่าแก่ริมคลองอัมพวา 119 
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   4.27  สภาพบ้านเรือนริมคลองที่สะท้อนวิถีชีวิตริมน้้าและความเจริญในอดีต 122 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

ชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ตั้งอยู่ภาคกลางตอนล่างบริเวณพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้้า
แม่กลอง มีการตั้งถิ่นฐานตามลักษณะของชุมชนริมน้้า มีความสวยงามของภูมิทัศน์ที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะชุมชน ทั้งสถาปัตยกรรมเรือนแถวไม้ริมคลอง วิถีชีวิตชาวชุมชนริมน้้า บริบทสวนผลไม้ที่มีความ
อุดมสมบูรณ์ และสถานที่ส้าคัญทางประวัติศาสตร์ กล่าวคือเป็นสถานที่ประสูติของพระบาทสมเด็จ
พระพุทธเลิศหล้านภาลัย (รัชกาลที่ 2) และสมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ พระมเหสีในรัชกาลที่ 2 
โดยแต่เดิมการคมนาคมของชุมชนจะใช้เส้นทางน้้าเป็นหลัก เนื่องจากมีโครงข่ายล้าคลองที่เชื่อมต่อ
กับพ้ืนทีบ่ริเวณโดยรอบ ท้าให้เกิดการค้าขายเกิดขึ้นตั้งแต่สมัยอยุธยา ตลาดที่ส้าคัญคือตลาดบางช้าง
หรือตลาดน้้าคลองอัมพวา ที่มีความรุ่งเรืองทางการค้าเปรียบได้กับเมืองท่าของจังหวัดสมุทรสงคราม 
แต่หลังจากมีการพัฒนาการคมนาคมขนส่งทางบกขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2520 มีถนนตัดเข้าสู่ชุมชนมากขึ้น 
การสัญจรทางน้้าของคนในชุมชนจึงลดลง เกิดการเปลี่ยนแปลงจากชุมชนริมน้้าสู่ชุมชนบก ตลาดน้้า
อัมพวาที่เคยเป็นศูนย์กลางทางการค้าได้ถูกลดบทบาทลง การท้าการค้าขายได้ย้ายไปเกิดตามแนว
ของถนนที่ตัดสู่ เมืองแม่กลอง วิถีชีวิตชุมชนริมน้้าและตลาดน้้าแต่เดิมค่อย ๆ ลบเลือนหายไป 
จนกระทั่งมีการด้าเนินโครงการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชนอัมพวา (พ.ศ. 2543 – พ.ศ. 2544) ท้าให้เกิด
แนวคิดในการจัดตลาดน้้าอัมพวาขึ้นมาใหม่อีกครั้งหนึ่ง โดยได้มีการจัดตั้งขึ้นเมื่อเดือนสิงหาคม พ.ศ. 
2547 เป็นตลาดน้้ายามเย็นวันศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ให้ตลาดน้้าอัมพวาเป็น
สถานที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเยี่ยมชม สัมผัสวิถีชีวิตดั้งเดิมตามแบบชุมชนริมคลองอัมพวา ช่วย
ฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของชุมชนให้ดีขึ้น และเกิดการสร้างอาชีพและกระจายรายได้สู่คนในชุมชน 

โดยสถานการณ์ของตลาดน้้าอัมพวาในปัจจุบัน ถือได้ว่าเป็นตลาดน้้าเพ่ือการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ซึ่งความน่าสนใจของตลาดน้้าอัมพวานั้นคือรูปแบบสถาปัตยกรรมริมน้้าที่สวยงาม วิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ริมน้้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน รวมถึงสินค้าท้องถิ่นที่หลากหลาย ภายหลัง
จากที่มีการเปิดตลาดได้ไม่นาน ตลาดน้้าอัมพวากลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวมากมาย ท้าให้ตลาดน้้าอัมพวามีก้าลังการเติบโตด้านการท่องเที่ยวที่เพ่ิมสูงขึ้น ดูได้จาก
จ้านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่ไม่ต่้ากว่า 3,000 คนต่อวัน (ในวันหยุดสุดสัปดาห์หรือวันหยุด
เทศกาลต่าง ๆ) หรือปีละประมาณ 468,000 คนต่อปี (ศูนย์ข้อมูลชุมชนอัมพวา, 2557) ผลจาก
จ้านวนนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากขึ้นในปัจจุบันท้าให้พ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาที่มีอยู่อย่าง
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จ้ากัดเกิดความแออัดในการรองรับนักท่องเที่ยว รวมถึงการรองรับการค้าและการบริการท่องเที่ยวที่
ขยายตัวเพิ่มข้ึนภายในตลาดน้้าอัมพวา ซึ่งภายในพื้นที่ตลาดน้้าอัมพวานั้น ยังมีพ้ืนที่อ่ืน ๆ ที่เป็นพ้ืนที่
ที่มีศักยภาพในการรองรับการท่องเที่ยวอีกหลายแห่ง ทั้งความสวยงามของภูมิทัศน์ชุมชนริมน้้า 
สถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่น และกิจกรรมการค้าขายของตลาดน้้าที่มีเอกลักษณ์ 

จากการส้ารวจเบื้องต้นพบว่าลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะที่มีอยู่ในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา
นั้นมีทั้งพ้ืนที่สาธารณะ พ้ืนที่กึ่งสาธารณะ และพ้ืนที่ส่วนบุคคลกึ่งสาธารณะ เช่น ทางเดินเลียบคลอง 
สะพานข้ามคลอง ศาลาท่าน้้า พ้ืนที่โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ลานวัดอัมพวันเจติยาราม ลาน
วัดพระยาญาติ และพ้ืนที่แนวริมเขื่อนหน้าที่ว่าการอ้าเภออัมพวา เป็นต้น โดยเบื้องต้นพบปัญหาการ
กระจุกตัวของกลุ่มนักท่องเที่ยวบริเวณทางเดินเลียบคลอง ที่มีความกว้างเพียงแค่ 1.50 – 2.00 เมตร 
แต่มีการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ทั้งการเดินสัญจร การตั้งแผงขายสินค้า และการตั้งโต๊ะรับประทานอาหาร
บนทางเดิน ท้าให้เกิดความแออัดในพ้ืนที่และความคับคั่งทางการสัญจรเป็นอย่างมาก (ภาพที่ 1.1) 
รวมทั้งปัญหาของพ้ืนที่กิจกรรมอื่น ๆ ที่ขาดการเชื่อมโยงกับพ้ืนที่บริเวณศูนย์กลางของตลาดน้้า ท้าให้
นักท่องเที่ยวเข้าไม่ถึงพ้ืนที่นั้น ๆ และรองรับนักท่องเที่ยวได้ไม่เต็มศักยภาพ เช่น พ้ืนที่ที่มีกิจกรรม
ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ เช่น พ้ืนที่ลานนาคะวะรังค์ สวนสาธิตการเกษตรเพ่ือการเรียนรู้ 
และโรงเคี่ยวน้้าตาล เป็นต้น 

จากที่กล่าวมาข้างต้น ประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้นกับพ้ืนที่สาธารณะในบริเวณของตลาดน้้า
อัมพวา สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเด็น คือ 1) ความแออัดคับคั่งบริเวณพ้ืนที่ทางเดินสาธารณะริม
คลอง และ 2) พ้ืนที่สาธารณะอ่ืน ๆ ขาดการเชื่อมโยงและการใช้งานไม่เต็มศักยภาพ งานวิจัยนี้จึงมุ่ง
ศึกษาลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาและจ้าแนกรูปแบบการใช้งานของพ้ืนที่
สาธารณะ รวมถึงศึกษาพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะและความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่
สาธารณะจากกลุ่มผู้ค้าในชุมชนและนักท่องเที่ยว เสนอแนะเป็นแนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่
สาธารณะเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถของพ้ืนที่ในการรองรับนักท่องเที่ยว ลดปัญหาความแออัด การ
เชื่อมโยงพ้ืนที่สาธารณะในบริเวณให้มีการใช้งานที่เป็นประโยชน์มากขึ้น และจัดหาพ้ืนที่สาธารณะ
เพ่ิมเติมที่มีศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว โดยแนวทางในการบริหารจัดการที่เกิดขึ้นนั้นจะต้อง
เป็นไปในทิศทางที่เหมาะสม และยังคงเอกลักษณ์ของชุมชนริมน้้าอัมพวาไว้ให้คงอยู่คู่กับสังคมต่อไป
ได้ โดยไม่สูญเสียคุณค่า หรือถูกเปลี่ยนแปลงไปพร้อมกับการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เติบโตขึ้น 
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ภาพที่ 1.1 ความแออัดและคับคั่งของนักท่องเที่ยวบริเวณทางเดินริมคลองอัมพวา. รวบรวมโดย 
ผู้วิจัย, 9 พฤษภาคม 2557. 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 
 1.2.1 ศึกษาลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ และจ้าแนกประเภทของพ้ืนที่
สาธารณะที่มีอยู่ในปัจจุบันของตลาดน้้าอัมพวา 
 1.2.2 ศึกษาพฤติกรรมการใช้งาน และความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ
จากกลุ่มนักท่องเที่ยว 
 1.2.3 เสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้้าอัมพวา เพ่ือ
เพ่ิมขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว ลดความแออัดในพ้ืนที่ และเชื่อมโยงพ้ืนที่ให้สามารถ
ใช้ประโยชน์ได้มากข้ึน 
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1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 
 1.3.1 ขอบเขตด้านพื้นที่ 
  ในการศึกษาได้ท้าการก้าหนดขอบเขตของพ้ืนที่ศึกษาในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา 
จังหวัดสมุทรสงคราม บริเวณริมสองฝั่งคลองอัมพวาที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา โดย
ความยาวของคลองอัมพวาที่มีการจัดกิจกรรมตลาดน้้า วัดระยะทางจากปากคลองอัมพวาฝั่งติดแม่น้้า
แม่กลองจนถึงวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) มีระยะทางประมาณ 0.83 กิโลเมตร (ข้อมูลจากเทศบาล
ต้าบลอัมพวา, 2557) และพ้ืนที่รองรับการท่องเที่ยวบริเวณโดยรอบตลาดน้้าอัมพวา (ภาพท่ี 1.2) 
 1.3.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
  การวิจัยนี้เป็นการศึกษาลักษณะทางกายภาพของพื้นที ่สาธารณะที่มีอยู่ใน
ปัจจุบันของตลาดน้้าอัมพวา รวมถึงศึกษาลักษณะพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่และความต้องการทาง
กายภาพพ้ืนที่สาธารณะของกลุ่มผู้ใช้งาน โดยมีขอบเขตเนื้อหาในการศึกษา ดังนี้ 
  1.3.2.1 ศึกษาประวัติความเป็นมาของพื้นที่ชุมชนตลาดน้้าอัมพวา วิวัฒนาการ
การตั้งถิ่นฐานของชุมชน วัฒนธรรม ประเพณี เอกลักษณ์ชุมชน วิถีชีวิตและการประกอบกิจกรรม
ของคนในชุมชนตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 
  1.3.2.2 ศึกษาลักษณะทางกายภาพของพื้นที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวา 
ต้าแหน่งที่ตั้งของพ้ืนที่ การเข้าถึง การใช้ประโยชน์พ้ืนที่ ความเชื่อมโยงของพื้นที่ พร้อมทั้งจ้าแนก
ประเภทและการใช้งานของพ้ืนที่สาธารณะในบริเวณ 
  1.3.2.3 ส้ารวจพฤติกรรมการใช้งาน และความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่
สาธารณะ จากกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาภายในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา 
  1.3.2.4 ศึกษาและส้ารวจปัญหาของพ้ืนที่สาธารณะต่าง ๆ รวมถึงปัญหาที่เกิดขึ้น
จากการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะของกลุ่มตัวอย่าง สรุปและจ้าแนกประเด็นปัญหาที่เกิดข้ึน 
  จากการศึกษาในประเด็นทั้งหมด เพ่ือเสนอแนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่
สาธารณะทางด้านกายภาพของพ้ืนที่ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถให้กับพ้ืนที่ในการรองรับนักท่องเที่ยว 
แก้ไขปัญหาความแออัด และความเชื่อมโยงของพ้ืนที่สาธารณะให้สามารถใช้ประโยชน์มากขึ้น มีความ
เหมาะสมกับชุมชน และยังสามารถคงเอกลักษณ์ที่ส้าคัญของตลาดน้้าอัมพวาไว้ต่อไปได้ 
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ภาพที่ 1.2 แผนที่แสดงขอบเขตพ้ืนที่ศึกษา. โดย ผู้วิจัย, ดัดแปลงจาก google earth, 2558. 
 
1.4 ระเบียบวิธีวิจัย 
 
 ในการศึกษาวิจัยเรื่องแนวทางการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้้าอัมพวา 
จังหวัดสมุทรสงคราม มีข้ันตอนในการเก็บข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล และการสรุปผลข้อมูล ดังนี้ 
 1.4.1 ขั้นตอนการเก็บข้อมูล 
  1.4.1.1 ศึกษาข้อมูลทางประวัติ ศาสตร์ ของ พ้ืนที่ ชุมชนตลาดน้้ า อัมพวา 
วิวัฒนาการและลักษณะการตั้งถิ่นฐานของชุมชน ลักษณะสถาปัตยกรรม วัฒนธรรม ประเพณี และ
เอกลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชน โดยอาศัยการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ร่วมกับ
การส้ารวจพ้ืนทีชุ่มชน เพื่อสรุปการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนในช่วงเวลาต่าง ๆ 
ตั้งแต่อดีตจนถึงสถานการณ์ของตลาดน้้าอัมพวาในปัจจุบัน 
  1.4.1.2 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับรูปแบบของพ้ืนที่
สาธารณะ ปัจจัยในการเกิดพ้ืนที่สาธารณะ ความส้าคัญและลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะที่มีคุณภาพ 
การปรับปรุงพ้ืนที่สาธารณะและกายภาพของชุมชน แนวคิดการพัฒนาพ้ืนที่ริมน้้า รวมถึงศึกษาถึง
บทบาทของตลาดน้้าในอดีตจนเกิดการเปลี่ยนแปลงบริบทรูปแบบของตลาดน้้าในปัจจุบัน 
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  1.4.1.3 การเก็บข้อมูลสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ของชุมชนอัมพวาในปัจจุบัน โดยการ
ส้ารวจ สังเกต การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับคนในชุมชน และการบันทึกภาพถ่าย เพ่ือศึกษา
ข้อมูลพื้นฐานของชุมชน กายภาพของพ้ืนที่ชุมชม ข้อมูลกิจกรรม วิถีชีวิตของชาวชุมชน และปัญหาที่
เกิดขึ้นหลังจากการมีตลาดน้้าอัมพวา โดยระยะเวลาในการเก็บข้อมูลอยู่ในช่วงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 
2556 ถึงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2558 
  1.4.1.4 การเก็บข้อมูลแบบสอบถาม ข้อมูลด้านพฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ ทัศนคติ
และความพึงพอใจต่อพ้ืนที่สาธารณะในชุมชน รวมถึงความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ
เพ่ิมเติม เก็บข้อมูลโดยการสุ่มตัวอย่างจากกลุ่มเป้าหมายที่ใช้พ้ืนที่จริง คือกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่
เข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา โดยมีการแจกแบบสอบถามและเก็บข้อมูลเมื่อวันที่ 20 - 22 
กันยายน พ.ศ. 2556 
 1.4.2 ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูล 
  1.4.2.1 ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับนโยบาย และแผนพัฒนาชุมชนอัมพวา 
โดยเฉพาะแนวทางการพัฒนาที่เก่ียวข้องกับพื้นท่ีตลาดน้้าอัมพวา เพื่อให้เกิดความเข้าใจ และสามารถ
ก้าหนดกรอบแนวทางในการเสนอแนะการจัดการพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาให้เป็นไปใน
แนวทางท่ีถูกต้องและเหมาะสมได้ 
  1.4.2.2 น้าข้อมูลจากการศึกษาและการส้ารวจ ทั้งข้อมูลทางประวัติศาสตร์ ข้อมูล
กิจกรรมและการด้าเนินวิถีชีวิตของชุมชม ข้อมูลพ้ืนฐาน ข้อมูลทางกายภาพของพ้ืนที่ ปัญหาที่เกิด
ขึ้นกับพ้ืนที่ชุมชนและพ้ืนที่สาธารณะในชุมชน มาสรุปความสัมพันธ์ในประเด็นต่าง ๆ และน้ามา
วิเคราะห์เพื่อสรุปกรอบแนวทางในการศึกษาขั้นต่อไป 
  1.4.2.3 วิเคราะห์ข้อมูลจากการสังเกตและการเก็บแบบสอบถาม ในประเด็น
พฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่ ช่วงเวลาของการใช้งาน ลักษณะการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะ ความถี่ในการ
ใช้งาน ความพึงพอใจและปัญหาที่เกิดขึ้นในการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะ เพ่ือสรุปประเด็นปัญหาที่เกิด
ขึ้นกับพ้ืนที่สาธารณะแต่ละพ้ืนที่ในชุมชน ใช้เป็นแนวทางในการเสนอแนะการจัดการพ้ืนที่สาธารณะ
ต่าง ๆ ให้มีความสัมพันธ์และเชื่อมโยงกันตามความต้องการ และความเหมาะสมกับชุมชน คนใน
ชุมชน และนักท่องเที่ยว 
 1.4.3 การสรุปผลข้อมูล 
  น้าผลจากการวิเคราะห์ข้างต้น สรุปศักยภาพของพ้ืนที่สาธารณะ ข้อดีและข้อเสีย
ของพ้ืนที่ ข้อจ้ากัดของชุมชนในการพัฒนาหรือปรับปรุงเปลี่ยนแปลง โดยเสนอแนะเป็นแนวทางใน
การบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวา ในการเพ่ิมเติมหรือเปลี่ยนแปลงสิ่งจ้าเป็น
ส้าหรับพ้ืนที่สาธารณะ การเชื่อมโยงพ้ืนที่เข้าหากันเพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์พ้ืนที่และกิจกรรม
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ภายในพ้ืนที่ได้มากขึ้น การเสนอแนะเส้นทางการเดินเที่ยวชมภายในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา เพ่ือ
กระจายนักท่องเที่ยวและแก้ปัญหาความแออัดคับคั่งในพ้ืนที่บริเวณริมคลองจากกิจกรรมต่าง ๆ และ
จ้านวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มสูงขึ้น โดยเป็นแนวทางท่ีตรงตามความต้องของผู้ใช้งาน เหมาะสมกับชุมชน
และวิถีชีวิตของคนในชุมชน เพ่ือรักษาเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนอัมพวาให้คงอยู่ต่อไป 
 
1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากงานวิจัย 
 
 1.5.1 เ พิ ่ม ข ีดค ว ามสามารถ ในการ รอ งร ับ จ้าน วนน ักท ่อ ง เ ที ่ย ว ของ พื ้นที่
สาธารณะ ท้าให้สามารถลดความแออัดที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาได้ 
 1.5.2 เกิดการเชื่อมโยงกันระหว่างพ้ืนที่สาธารณะที่มีการใช้งานและพ้ืนที่ที่ไม่มีการใช้
งาน ท้าให้สามารถใช้งานพ้ืนที่อย่างเป็นประโยชน์มากขึ้น 
 1.5.3 เป็นข้อเสนอแนะส้าหรับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง สามารถน้าไปใช้เป็นแนวทาง
ในการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะในตลาดน้้าอัมพวา เพ่ือให้เกิดความเหมาะสมกับลักษณะของ
ชุมชนได้มากที่สุด 
 
1.6 นิยามศัพท์ 
 
 1.6.1 ตลาดน้้า หมายถึง ที่ชุมนุมเพ่ือซื้อขายของต่างๆทางน้้า มีเรือเป็นพาหนะบรรทุก
สิ่งของ ในบางแห่งอาจเรียก ตลาดท้องน้้า (พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525) 
 1.6.2 พ้ืนที่สาธารณะ หมายถึง พ้ืนที่ส่วนกลางที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้ มีสิทธิใช้งาน 
และเป็นผู้ร่วมดูแลพ้ืนที่ ท้าหน้าที่เป็นตัวเชื่อมให้คนในชุมชนมีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน พ้ืนที่สาธารณะใน
ระดับชุมชนอาจเป็นแค่จุดตัดของถนน แหล่งรวมกิจกรรมบางชนิด โดยเฉพาะกิจกรรมการค้า สถานที่
พบปะพูดคุย หรือสถานที่พักผ่อนในช่วงเวลาหนึ่งในการด้ารงชีวิตในแต่ละวัน  (กีรติ สัทธานนท์, 
2547; ผุสดี ทิพทัส, 2540; อภิศักดิ์ ไฝทาค้า, 2543) 
 1.6.3 การบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะ หมายถึง วิธีการในการปรับปรุงหรือพัฒนา
พ้ืนที่สาธารณะและสภาพแวดล้อมของชุมชนอัมพวา โดยค้านึงถึงสภาพที่แท้จริง และข้อจ้ากัดต่าง ๆ 
ทางสังคมและสภาพแวดล้อม เพ่ือให้เกิดการใช้งานพ้ืนที่ที่เป็นประโยชน์และเหมาะสมแก่ชุมชนมาก
ที่สุด 
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บทที่ 2 
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 ในการศึกษานี้มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือหาแนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะ
ของตลาดน้้าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ในการทบทวนวรรณกรรมจึงให้ความส้าคัญกับเนื้อหาของ
แนวคิดการเกิดขึ้นของชุมชนริมน้้า แนวคิดเกี่ยวกับพ้ืนที่สาธารณะ แนวคิดการปรับปรุงพ้ืนที่
สาธารณะและกายภาพชุมชน รวมถึงแนวคิดการพัฒนาพ้ืนที่ริมน้้า เพ่ือน้าไปสู่การเสนอแนวทางการ
บริหารจัดการและข้อเสนอแนะในการปรับปรุงพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาอย่างเหมาะสม
กับชุมชนและเหมาะสมต่อการท่องเที่ยว จึงสามารถสรุปเนื้อหาของแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องได้ดังนี้ 
 2.1 แนวความคิดการเกิดข้ึนของชุมชนริมน้้า 
 2.1.1 องค์ประกอบของชุมชนริมน้้า 
 2.1.2 พ้ืนที่สาธารณะของชุมชนริมน้้า 
 2.1.3 ความหมายของตลาดน้้า 
 2.1.4 ประวัติศาสตร์ของตลาดน้้า 
 2.1.5 ตลาดน้้าที่ปรากฎในประเทศเพ่ือนบ้าน 
 2.2 แนวความคิดเก่ียวกับพ้ืนที่สาธารณะ (Public Space) 
 2.2.1 ความหมายของพ้ืนที่สาธารณะ 
 2.2.2 ลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะ 
 2.2.3 ปัจจัยในการเกิดพ้ืนที่สาธารณะ 
 2.2.4 ความส้าคัญของพ้ืนที่สาธารณะ 
 2.2.5 ลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะที่มีคุณภาพ 
 2.3 แนวความคิดการปรับปรุงพื้นที่สาธารณะในชุมชน 
 2.4 แนวความคิดเก่ียวกับการปรับปรุงกายภาพชุมชน 
  2.4.1 แนวคิดเก่ียวกับการปรับปรุงฟื้นฟูชีวิตให้ชุมชน 
  2.4.2 แนวคิดเพ่ือจัดประโยชน์พื้นที่ใช้สอยและกิจกรรมในชุมชน 
 2.5 แนวความคิดการพัฒนาพ้ืนที่ริมน้้า 
 2.6 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
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2.1 แนวความคิดการเกิดขึ้นของชุมชนริมน้้า 
 

ชุมชนริมน้้า (waterfront settlement) เกิดข้ึนจากการด้ารงชีวิตของคนไทยในอดีตที่มี
การด้าเนินวิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้้า โดยเริ่มต้นจากการตั้งถิ่นฐานของชุมชน ที่จะเกิดขึ้นในบริเวณ
พ้ืนที่ราบลุ่มใกล้แหล่งน้้า โดยเฉพาะพ้ืนที่ราบลุ่มภาคกลาง ที่มีลักษณะภูมิประเทศคล้ายแอ่งน้้าขนาด
ใหญ่ มีแม่น้้าล้าคลองหลายสายไหลผ่าน ท้าให้ทรัพยากรของพ้ืนที่บริเวณนั้น ๆ มีความอุดมสมบูรณ์  
การด้าเนินชีวิตของคนในพ้ืนที่จึงมีความเกี่ยวข้องกับสายน้้า ทั้งด้านที่อยู่อาศัย การหาเลี้ยงชีพ และ
การเดินทางติดต่อสัญจร (ราตรี  โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543; สกุณี ณัฐพูลวัฒน์, 2541; 
Chaweewan Denpaiboon, 2001) 

2.1.1 องค์ประกอบของชุมชนริมน้้า 
 องค์ประกอบพ้ืนฐานในการตั้งถิ่นฐานของชุมชนที่จะก่อให้เกิดเป็นชุมชนริมน้้า

ขึน้นั้น มีองค์ประกอบที่ส้าคัญอยู่ 5 องค์ประกอบ (Chaweewan Denpaiboon, 2001, น. 29) ดังนี้ 
 2.1.1.1 การตั้งที่อยู่อาศัย จะมีการสร้างบ้านเรือนอยู่ริมน้้า ทั้งแม่น้้าและล้าคลอง 

เมื่ออยู่รวมกันจะกลายเป็นชุมชนริมน้้าที่มีความหนาแน่นของบ้านเรือน มีการด้าเนินชีวิตเกี่ยวข้องกับ
น้้า ทั้งการด้ารงชีวิต การหาเลี้ยงชีพ และการสัญจร 

 2.1.1.2 โครงข่ายแม่น้้าล้าคลอง เป็นเส้นทางที่ชาวบ้านในชุมชนใช้ติดต่อสัญจรกัน 
รวมถึงใช้ในการขนส่งสินค้าการเกษตรกันภายในชุมชนและออกสู่พ้ืนที่ต่าง ๆ ภายนอกชุมชน รวมถึง
โครงข่ายของล้าคลองที่มีหน้าที่ช่วยระบายน้้าไม่ให้ท่วมภายในชุมชน ลักษณะของโครงข่ายล้าคลอง
นั้นจะประกอบด้วย คลองหลัก คลองรอง และคลองสวน (ร่องสวน) 

 2.1.1.3 การประกอบอาชีพ อาชีพหลักของคนไทยสมัยก่อนคือการหาเลี้ยงชีพด้วย
การท้าเกษตรกรรม โดยใช้ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติในการท้าการเกษตร เกิดเป็น
ผลผลิตที่สามารถเลี้ยงชีพ และสามารถน้ามาซื้อขายแลกเปลี่ยนระหว่างกันได้ทั้งในชุมชนและพ้ืนที่
ชุมชนใกล้เคียง 

 2.1.1.4 ตลาดน้้า เป็นสถานที่ที่คนในชุมชนและชุมชนในพ้ืนที่ใกล้เคียง ท้าการนัด
พบกันเพ่ือน้าผลผลิตทางการเกษตรของตนมาซื้อขายแลกเปลี่ยนระหว่างกัน กิจกรรมของตลาดน้้าจะ
นัดพบกันตามพ้ืนที่ที่เป็นส่วนตัดกันของล้าคลอง หรือพ้ืนที่สะดวกบริเวณอ่ืน เช่น พ้ืนที่ท้องน้้าหน้าวัด 
ซึ่งถือได้ว่าเป็นพื้นที่ศูนย์กลางของคนในชุมชน เพ่ือง่ายในการเดินทางมาจากที่ต่าง ๆ 

 2.1.1.5 วัดหรือศาสนสถาน ถือเป็นสถานที่ส้าคัญของชุมชน เนื่องจากเป็นศูนย์
รวมจิตใจของคนในชุมชนไม่ว่าจะศาสนาใดก็ตาม ใช้เป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางในการท้ากิจกรรมต่าง ๆ ทั้ง
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กิจกรรมทางศาสนา และกิจกรรมของชุมชน เช่น งานบุญประเพณีต่าง ๆ หรือใช้เป็นพ้ืนที่นัดพบกัน
ของตลาดน้้าในช่วงเช้า เป็นต้น 

 จากองค์ประกอบพ้ืนฐานที่ส้าคัญทั้ง 5 องค์ประกอบนั้น จะเห็นถึงความสัมพันธ์
ของในแต่ละองค์ประกอบ ที่มีความเกี่ยวข้องซึ่งกันและกัน โดยสามารถสรุปได้เป็นแผนภาพที่แสดง
ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบพ้ืนฐานของชุมชนริมน้้า ได้ดังนี้ 

 

 
 
ภาพที่ 2.1 ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบพ้ืนฐานในการตั้งถิ่นฐานของชุมชนริมน้้า. จาก 
Transformation by Modernization of the Traditional Waterfront Settlements in the 
Context of their Coexistence with the Aquatic Environment : A Case study of Raft 
Houses and Pillar Houses in Thailand (น. 31), โดย Chaweewan Denpaiboon, 2001. 
 

 นอกจากนี้องค์ประกอบพ้ืนฐานในการตั้งถิ่นฐานของชุมชนริมน้้านั้น ยังมี
ความสัมพันธ์ของการอยู่ร่วมกัน (Coexistence) อย่างเป็นระบบขององค์ประกอบทั้ง 5 องค์ประกอบ
อยู่ด้วย กล่าวคือเมื่อปรากฎอยู่ในชุมชนองค์ประกอบทั้งหมดนั้นสามารถท้าหน้าที่ได้หลากหลายใน
ช่วงเวลาเดียวกัน โดยสามารถเป็นทั้งที่อยู่อาศัย แหล่งประกอบอาชีพ แหล่งพาณิชยกรรม ศูนย์กลาง
ของชุมชน และสถานที่พักผ่อนหย่อนใจ รวมอยู่ภายในบริเวณเดียวกันหรือใกล้เคียง ท้าให้ชุมชนเกิด
ความสมบูรณ์สามารถด้ารงอยู่ได้ด้วยตัวเอง โดยไม่ต้องมีการจัดหาหรือสร้างสภาพแวดล้อมใด ๆ 
ขึ้นมาทดแทน ตัวอย่างเช่น ชุมชนริมน้้าอัมพวา ที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนที่ท้าให้แตกต่างจาก
ชุมชนริมน้้าอ่ืน ๆ ทั้งยังส่งผ่านลักษณะเฉพาะนั้นให้เป็นมรดกตกทอดต่อไปยังลูกหลาน ถึงแม้

 

Canal 

Network 

Temple 
Floating 

Market 

Garden 

Waterfront 

Settlement & 

Environment 
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ช่วงเวลาที่ผ่านมานั้น องค์ประกอบต่าง ๆ จะมีการปรับเปลี่ยนบทบาทหน้าที่ไปบ้าง แต่ภาพรวมของ
ชุมชนริมน้้าดั้งเดิมก็สามารถด้ารงอยู่มาได้จนถึงปัจจุบัน ซึ่งเป็นเพราะความเป็นชุมชนริมน้้าของพ้ืนที่
ชุมชนอัมพวาไม่ได้เกิดขึ้นจากองค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่งเท่านั้น แต่หากเกิดจากความสัมพันธ์
อย่างเป็นระบบขององค์ประกอบทั้ง 5 องค์ประกอบ คือ ที่อยู่อาศัย/บ้านเรือนริมน้้า ระบบโครงข่าย
แม่น้้าล้าคลอง พ้ืนที่เกษตรกรรม ตลาดน้้า และวัด ที่ยังคงปรากฎอยู่ภายในชุมชนอัมพวา (วิลาวัณย์ 
ภมรสุวรรณ, 2553, น. 24; Chaweewan Denpaiboon, 2001, น. 29) 
 
ตารางที่ 2.1 
 
องค์ประกอบหลักและความสัมพันธ์อย่างเป็นระบบระหว่างองค์ประกอบของชุมชนริมน ้าอัมพวา 

องค์ประกอบ
ชุมชนริมน้้า 

ที่อยู่อาศัย/
บ้านเรือน

ริมน้้า 

โครงข่ายแม่น้้า
ล้าคลอง 

พื้นที่เกษตร/
ระบบสวน 

ตลาดน้า้ วัด 
องค์ประกอบ
ชุมชนริมน้้า 

ที่อยู่อาศัย/
บ้านเรือน

ริมน้้า 

 อุปโภค-บริโภค 
การสัญจร 

ทางระบายน้า้ 

แหล่งอาชีพ 
แหล่งท้ามา 

หากิน 

สถานท่ีจับจ่าย 
ซ้ือสินค้า/

พบปะพูดคุย 

ศูนย์กลาง
ชุมชน/พื้นท่ี
ท้ากิจกรรม 

แหล่ง 
ที่อยู่อาศัย 

โครงข่ายแม่น้้า
ล้าคลอง 

มีแม่น้้า 
ล้าคลอง 

อยู่หน้าบ้าน 

 ระบบนิเวศ/
การเพาะปลกู/
การขนส่งสินค้า 

จุดตัดของแม่น้้า
ล้าคลองมักเป็น
ที่ตั้งตลาดน้้า 

มีแม่น้้า 
ล้าคลอง 

อยู่หน้าวัด 

ระบบนิเวศ/
แหล่งพักผ่อน

หย่อนใจ 

พื้นที่เกษตร/
ระบบสวน 

สวนมักตั้งอยู่
ด้านหลังบ้าน 

ระบบนิเวศ/
การเพาะปลกู/
การขนส่งสินค้า 

 แหล่งกระจาย/
จ้าหน่ายผลผลิต
ทางการเกษตร 

มีสวนอยู่
บริเวณรอบวัด 

แหล่ง 
ประกอบอาชีพ 

ตลาดน้า้ 
สถานท่ีจับจ่าย 

ซ้ือสินค้า/
พบปะพูดคุย 

จุดตัดของแม่น้้า
ล้าคลองมักเป็น
ทีต่ั้งตลาดน้้า 

สถานที่ค้าขาย/
จ้าหน่ายผลผลิต
ทางการเกษตร 

 ศูนย์กลาง
ชุมชน/ท่ี

พบปะพูดคุย 

แหล่ง 
พาณิชยกรรม 

วัด 
ศูนย์กลาง

ชุมชน/ประกอบ
พิธีทางศาสนา 

วัดมักตั้งอยู่ริม
แม่น้้าล้าคลอง 

มีสวนอยู่
บริเวณรอบวัด 

ศูนย์กลาง
ชุมชน/ท่ี

พบปะพูดคุย 

 
ศูนย์กลาง

ชุมชน 

องค์ประกอบ
ชุมชนริมน้้า 

แหล่ง 
ที่อยู่อาศัย 

ระบบนิเวศ/
แหล่งพักผ่อน

หย่อนใจ 

แหล่ง 
ประกอบอาชีพ 

แหล่ง 
พาณิชยกรรม 

ศูนย์กลาง
ชุมชน 

องค์ประกอบ
ชุมชนริมน้้า 

หมายเหตุ. ปรับปรุงจาก วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 24; Chaweewan Denpaiboon, 2001, 
น. 30. 
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 พัฒนาการของชุมชนริมน้้าเริ่มปรากฏชัดเจนในสมัยรัตนโกสินทร์ พ้ืนที่ ราบ
บริเวณภาคกลาง ประกอบด้วยลุ่มแม่น้้าสายหลัก 4 สาย ที่มีพ้ืนที่ต่อเนื่องกันและมีอายุการเกิดในช่วง
เดียวกัน ได้แก่ ลุ่มน้้าเจ้าพระยา บางปะกง ท่าจีน และแม่กลอง ชุมชนที่เกิดขึ้นในช่วงสมัยนี้จะตั้งอยู่
ริมแม่น้้าและล้าคลอง ทั้งคลองธรรมชาติและคลองขุด โดยสมัยรัตนโกสินทร์นั้นจะเป็นช่วงที่ชุมชน
ต่าง ๆ มีพัฒนาการของการเป็นเมืองที่ชัดเจน โดยภายหลังจากที่กรุงศรีอยุธยาถูกตีแตก พ.ศ. 2310 
เกิดการอพยพหนีสงคราม การแสวงหาที่ท้ากินใหม่ที่ห่างไกลจากการรุกรานของพม่า จึงท้าให้เกิดการ
ตั้งถิ่นฐานในลุ่มน้้าแม่กลองและบางปะกง ประกอบด้วยกลุ่มคนที่หลากหลาย ทั้งกลุ่มคนไทย ลาว 
มอญ จีน เขมร ญวน ที่ต่างมีวัฒนธรรมเฉพาะกลุ่มชาติพันธุ์ ท้าให้ชุมชนริมน้้าที่เกิดขึ้นมีอัตลักษณ์
เฉพาะของชุมชนที่แตกต่างกัน โดยปัจจัยที่ท้าให้เกิดชุมชนริมน้้าขึ้นในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ (ศิริวรรณ 
ศิลาพัชรนันท์, 2556, น.1-10) มีดังนี ้

(1) การอพยพของคนจีนจ้านวนมากเข้ามาในราชอาณาจักรสยามในช่วงต้น
กรุงรัตนโกสินทร์ รวมถึงการอพยพของคนลาว มอญ เขมร และญวน 

(2) ระบบเศรษฐกิจมีการเปลี่ยนจากเศรษฐกิจแบบยังชีพ คือ มีการเปลี่ยน
จากการเพาะปลูกเพ่ือบริโภคเป็นการเพาะปลูกเพ่ือส่งออก ซึ่งเป็นผลจากการลงนามในสนธิสัญญา
การค้าในช่วงสมัยรัชกาลที่ 3 และรัชกาลที่ 4 รวมถึงในช่วงเวลาต่อ ๆ มา เพ่ือสร้างรายได้ให้กับ
ราชอาณาจักรและราษฎร 

(3) การยกเลิกระบบทาสในสมัยรัชกาลที่ 5 ราษฎรจึงมีเวลาในการประกอบ
อาชีพอย่างจริงจัง 

(4) การอนุญาตให้ราษฎรมีสิทธิในการถือครองที่ดินในสมัยรัชกาลที่ 5 มี
เอกสาร เช่น โฉนดจอง โฉนดตราจอง โฉนดสวน และใบเหยียบ ทีส่ามารถน้าไปจ้านองหรอืซื้อขายได้ 

(5) การขุดคลองสายต่าง ๆ ในสมัยรัชกาลที่ 3 ถึงสมัยรัชกาลที่ 5 เพ่ือ
อ้านวยความสะดวกในการคมนาคมและเพ่ือป้องกันประเทศจากการถูกรุกราน ท้าให้เกิดพ้ืนที่
เกษตรกรรม และพ้ืนที่ในการตั้งถิ่นฐานขยายออกไปอย่างกว้างขวางในพ้ืนที่ที่มีสภาพเป็นป่าหญ้า ป่า 
และหนองน้้า 

 จากปัจจัยข้างต้นที่ท้าให้เกิดชุมชนริมน้้าในพ้ืนที่ลุ่มน้้าแม่กลองและบางปะกง 
ในช่วงต้นสมัยรัตนโกสินทร์ ท้าให้เห็นถึงกระบวนการพัฒนาชุมชนหรือพัฒนาเมือง หรือ “การสร้าง
บ้านแปงเมือง” ซึ่งหมายถึง การเคลื่อนย้ายของกลุ่มคนจากท้องถิ่นหนึ่งไปสร้างชุมชนในอีกท้องถิ่น
หนึ่ง และมีพัฒนาการของการรวมศูนย์ชุมชนในระยะเวลาต่อมา (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2543, น.64 
อ้างถึงใน ศิริวรรณ ศิลาพัชรนันท์, 2556, น.11) กล่าวคือ ท้าให้เกิด “บ้าน” หรือหมู่บ้าน (village) 
หรือ “ชุมชน” (community) ซึ่งเกิดจากการรวมกลุ่มทางสังคมของคนที่อาศัยในเรือน หรือ 



13 
 
ครัวเรือนจ้านวนมาก ที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่เดียวกัน โดยมีศาสนสถาน (วัด ศาลเจ้า มัสยิด) เป็น
ศูนย์กลางในการประกอบพิธีกรรมตามความเชื่อของกลุ่ม และยังมีตลาดร้านค้า โรงเรียน หรือพ้ืนที่
สาธารณะอ่ืน ๆ (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2543, น.71 อ้างถึงใน ศิริวรรณ ศิลาพัชรนันท์, 2556, น.11) 

2.1.2 พื้นที่สาธารณะของชุมชนริมน้้า 
 เมื่อเกิดการตั้งถิ่นฐานและมีพัฒนาการของการรวมศูนย์ชุมชนขึ้นนั้น สิ่งที่ตามมา

คือการที่ต้องมีการด้ารงชีวิตร่วมกันของคนในชุมชน โดยการที่จะอยู่ร่วมกันภายในชุมชนนั้น 
ความสัมพันธ์ของคนกับพื้นท่ีก็เป็นประเด็นส้าคัญประเด็นหนึ่งที่ท้าให้เกิดการพัฒนาของเมือง ซึ่งพ้ืนที่
ที่สามารถเป็นศูนย์รวมของคนภายในชุมชนได้คือ “พ้ืนที่สาธารณะ” มีความหมายเชิงกายภาพว่า เป็น
พ้ืนที่ที่คนใช้ร่วมกัน เป็นสมบัติร่วมของคนในสังคมนั้น และมีความหมายเชิงนามธรรมว่า เป็นพ้ืนที่ที่
คนแสดงออกทางความคิดได้อย่างเสรีภายใต้ขอบเขตที่สังคมก้าหนด ดังนั้น พ้ืนที่สาธารณะจึงเป็น
เครื่องแสดง สิทธิ เสรีภาพ โอกาส ตลอดจนตัวบ่งชี้คุณภาพชีวิตของคนในเมืองที่ส้าคัญยิ่ง 
(Habermas, 1989 อ้างถึงใน รวิวรรณ โอฬารรัตน์มณี และ วีระ สัจกุล, 2555, น.123) ดังนั้นพ้ืนที่
สาธารณะในความหมายของพ้ืนที่ชุมชนจึงหมายถึง พ้ืนที่ส่วนกลางที่ทุกคนสามารถเข้าถึง มีสิทธิใช้
งาน และเป็นผู้ร่วมดูแลพ้ืนที่ ท้าหน้าที่เป็นตัวเชื่อมให้คนในชุมชนมีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน 

 จากความหมายของพ้ืนที่สาธารณะข้างต้นนั้น การอยู่ร่วมกันของคนในชุมชน
ริมน้้าจึงจ้าเป็นต้องมีพ้ืนที่สาธารณะเกิดข้ึนภายในชุมชน เพ่ือเป็นพ้ืนที่ส่วนกลางในการรวมตัวกันของ
ผู้คน เป็นพ้ืนที่พบปะและก่อให้เกิดปฏิสัมพันธ์กันของผู้คนในชุมชน ใช้ประโยชน์ในการเชื่อมคนและ
กิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชนเข้าด้วยกัน ซึ่งจากการศึกษาลักษณะทางกายภาพและลักษณะการด้าเนิน
วิถีชีวิตของชุมชนริมน้้า สามารถสรุปลักษณะพ้ืนที่สาธารณะของชุมชนริมน้้าได้ว่าพ้ืนที่สาธารณะของ
ชุมชนริมน้้าในปัจจุบัน มีทั้งรูปแบบที่เป็นสาธารณะและกึ่งสาธารณะ โดยไม่สามารถแยกประเภทได้
ชัดเจน แต่ทุกคนมีความเข้าใจตรงกันว่าพ้ืนที่นั้น ๆ คือพ้ืนที่สาธารณะที่ชาวชุมชนสามารถเข้าไปใช้
งานร่วมกันได้ รูปแบบของพ้ืนที่สาธารณะของชุมชนริมน้้าจะมีลักษณะที่แตกต่างกันไปตามแต่ละพ้ืนที่ 
โดยสามารถสรุปรูปแบบพ้ืนที่สาธารณะของชุมชนริมน้้าได้ ดังนี้ 

 2.1.2.1 วัด หรือ ศาสนสถาน เป็นศูนย์รวมจิตใจของคนในชุมชน พ้ืนที่บางส่วน
ของวัดจึงบ่งบอกได้ชัดเจนว่าเป็นพ้ืนที่สาธารณะของชุมชนริมน้้า สังเกตได้จากวัดส่วนใหญ่ที่สร้าง
ขึ้นมาตั้งแต่สมัยโบราณจะตั้งอยู่ริมน้้า สะดวกต่อการเข้าถึง เนื่องจากการสัญจรในอดีตจะใช้ทางน้้า
เป็นหลัก พื้นที่บริเวณวัดจึงใช้เป็นสถานที่รวมตัวกันของชาวบ้านในการท้ากิจกรรมต่าง ๆ ทั้งกิจกรรม
ทางศาสนา กิจกรรมทางประเพณีวัฒนธรรม และกิจกรรมทางสังคม เช่น การท้าบุญตามวันส้าคัญทาง
ศาสนา งานวันสงกรานต์ บางครั้งถูกใช้เป็นที่นัดพบกันของตลาดน้้า เป็นต้น 
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 2.1.2.2 ศาลา ท่าน้้า ท่าเทียบเรือ บันไดท่าน้้า จากการสัญจรทางน้้าของชาว
ชุมชนริมน้้าที่ใช้เรือเป็นหลัก ศาลา ท่าน้้า หรือท่าเทียบเรือ จึงเป็นพ้ืนที่สาธารณะที่ใช้ร่วมกันของ
ผู้คนในชุมชนริมน้้า 

 2.1.2.3 คลอง หรือ แม่น้้า พ้ืนที่ท้องน้้า ถือได้เป็นพ้ืนที่สาธารณะของชาวชุมชน
ริมน้้าที่มีวิถีในการพ่ึงพาสายน้้าเพ่ือด้าเนินชีวิตประจ้าวัน เช่น การประกอบกิจวัตรประจ้าวัน การ
สัญจร การหาเลี้ยงชีพ เป็นต้น ซึ่งทุกคนในชุมชนต้องช่วยกันดูแลรักษาสภาพแวดล้อมของท้องน้้าด้วย 

 2.1.2.4 ทางเดินริมน้้า ในชุมชนริมน้้าบางแห่งที่มีสถาปัตยกรรมบ้านเรือนลักษณะ
เป็นเรือนแถวริมน้้า จะมีพ้ืนที่ทางเดินริมน้้าหน้าบ้านที่ใช้ร่วมกันของชุมชน เพ่ือใช้เป็นทางเดินสัญจร
ไปมา พื้นที่สาธารณะนี้จะมีความกว้างประมาณ 1.5 – 2 เมตร ซึ่งส่วนใหญ่เจ้าของเรือนแถวจะมีการ
ใช้งานเพ่ือตั้งวางสิ่งของหน้าบ้าน เช่น การวางขายสินค้า หรือการท้าเป็นที่นั่ง โดยใช้พ้ืนที่ประมาณ 
60 เซนติเมตร - 1 เมตร ที่เหลือคือพ้ืนที่ส้าหรับการเดินสัญจร  

 2.1.2.5 สะพานคนข้าม เป็นพ้ืนที่สาธารณะที่ใช้ในการเดินข้ามคลองเพ่ือการ
สัญจรติดต่อกันภายในชุมชนริมน้้า 

 2.1.2.6 ลานอเนกประสงค์ของโรงเรียน เป็นพ้ืนที่กึ่งสาธารณะที่ชาวชุมชน
สามารถเข้าไปใช้งานได้ เมื่อพ้ืนที่แห่งนั้น ๆ ถูกก้าหนดให้ใช้ในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชน เช่น 
การท้าประชาคมในชุมชน งานประเพณีต่าง ๆ เป็นต้น 

 2.1.2.7 พ้ืนที่สาธารณะอ่ืน ๆ พ้ืนที่สาธารณะรูปแบบอ่ืนที่ถูกก้าหนดขึ้นมาในแต่
ละชุมชน ซึ่งอาจจะเป็นพ้ืนที่ของชุมชนนั้น ๆ ใช้ท้ากิจกรรม อย่างลานอเนกประสงค์กลางแจ้งหรือ
ลานในร่ม เช่น ลานนาคะวรังค์ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ถือเป็นพ้ืนที่กึ่งสาธารณะที่เปิดให้
มีการจัดกิจกรรมดนตรี หรือกิจกรรมงานประเพณีของชุมชนอัมพวา เป็นต้น 
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ตารางที่ 2.2 
 
รูปแบบพื นที่สาธารณะของชุมชนริมน ้า 

พ้ืนที่สาธารณะ การใช้งาน รูปภาพ 
1. วัด หรือ ศาสนสถาน ใช้เป็นสถานที่ท้ากิจกรรมของชุมชน 

ทั้งกิจกรรมทางศาสนา ประเพณี
วัฒนธรรม และกิจกรรมทางสังคม 
หรือใช้เป็นที่นัดพบกันของตลาดน้้า  

2. ศาลา ท่าน้้า ท่าเทียบเรือ หรือ
บันไดท่าน้้า 

เป็นพื้นที่สาธารณะที่รองรับการ
สัญจรทางน้้าของชาวชุมชน 

 
3. คลอง หรือ แม่น้้า เป็นวิถีชีวิตของชาวชุมชนริมน้้า เช่น 

ท้ากิจวัตรประจ้าวัน อาบน้้า ล้าง
จาน การสัญจร และการประกอบ
อาชีพ   

4. ทางเดินริมน้้า ใช้เป็นทางในการเดินสัญจร หรือ
เป็นพื้นที่กึ่งสาธารณะในการวาง
เก้าอี้นั่ง และการวางแผงขายสินค้า
ของเจ้าของบ้าน  

5. สะพานคนข้าม ใช้ในการเดินทางสัญจรข้ามคลอง
หรือแม่น้้าภายในชุมชน 
 
 

 
6) ลานอเนกประสงค์ของโรงเรียน เป็นพื้นที่ก่ึงสาธารณะ ในการรวมตัว

กั นของชาวบ้ าน เ วลามี ก ารจั ด
กิจกรรมต่าง ๆ ในชุมชน 
  

7) พื้นที่สาธารณะอื่น ๆ เป็นพื้นที่ที่ เ ข้ า ใจตรงกันในการ
รวมตัวกันชองชาวชุมชน เพื่อการท้า
กิจกรรมต่าง ๆ ในชุมชน 
  

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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2.1.3 ความหมายของตลาดน้้า 
 ตลาดน้้า มีความส้าคัญและอยู่ร่วมกับชุมชนริมน้้ามาตั้งแต่อดีต การเกิดขึ้นของ

ตลาดน้้าคือมีหน้าที่ในการเป็นสถานที่ซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินค้าที่เป็นผลผลิตทางการเกษตรของชุมชน 
โดยความหมายของตลาดน้้าตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 ระบุว่า ตลาดน้้า 
หมายถึง “ที่ชุมนุมเพ่ือซื้อขายของต่าง ๆ ทางน้้า มีเรือเป็นพาหนะบรรทุกสิ่งของ ในบางแห่งอาจเรียก
ตลาดท้องน้้า” ซึ่งจากลักษณะทางกายภาพของตลาดน้้าด้วยแล้ว จะสามารถสรุปได้ว่า ตลาดน้้าเป็น
ชื่อเรียกแหล่งซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้า ที่มีการท้ากิจกรรมในท้องน้้าโดยอาศัยเรือเป็นพาหนะ สถานที่
เหมาะสมในการตั้งตลาดน้้า มักจะอยู่ในชุมชนริมแม่น้้าล้าคลอง มีความสะดวกในการสัญจรไปมาทาง
เรือของคนในชุมชน ในประเทศไทยพ้ืนที่บริเวณที่เหมาะสมในการตั้งตลาดน้้า จะเป็นพ้ืนที่ราบลุ่ม
ภาคกลางบริเวณล้าน้้า เช่น ลุ่มน้้าเจ้าพระยา ลุ่มน้้าแม่กลอง ลุ่มน้้าบางประกง ลุ่มน้้านครชัยศรี และ
ลุ่มน้้าท่าจีน โดยในอดีตกิจกรรมของตลาดน้้าจะมีการนัดพบกันจากการก้าหนดวันทางจันทรคติ คือ
วันข้างขึ้นและวันข้างแรม จะมีชาวบ้านน้าผลผลิตทางการเกษตรของตนใส่เรือพายมาตามล้าคลอง 
มายังสถานที่นัดพบ ซึ่งส่วนใหญ่จะนัดพบกันตามพ้ืนที่ส่วนตัดกันของล้าคลอง หรือบริเวณปากคลอง
ติดกับแม่น้้า  เพ่ือความสะดวกในการพายเรือมาจากคลองที่อยู่ ไกลกันออกไป หรือการนัดพบกัน
บริเวณริมน้้าหน้าวัดของชุมชนนั้น ๆ และเมื่อมีความหนาแน่นของเรือพายสินค้ามากขึ้น และมีการ
พายเรือมาซื้อขายกันประจ้าในวันที่นัดพบกันไว้ พ้ืนที่แห่งนั้น ๆ จะกลายเป็นศูนย์กลางในการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนสินค้า ทั้งสินค้าทางการเกษตร และสินค้าอ่ืน ๆ รวมถึงสินค้าอุปโภคและสินค้าบริโภคของ
คนในชุมชนและชุมชนใกล้เคียง ตลาดน้้าจึงเป็นสิ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงการใช้ชีวิตของคนไทยที่มีความ
ผูกพันอยู่กับสายน้้า และการด้าเนินชีวิตหาเลี้ยงชีพด้วยการเป็นเกษตรกรของคนไทยมาตั้งแต่อดีต 
(ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543; ศูนย์ข้อมูลเมืองโบราณ, 2537; สกุณ ีณัฐพูลวัฒน์, 2541) 

2.1.4 ประวัติศาสตร์ของตลาดน้้า 
 จากที่มีการบันทึกเรื่องราวของตลาดน้้า พบว่าหลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่

เก่าแก่ท่ีสุดมีการบันทึกเรื่องราวของตลาดน้้าไว้ในช่วงสมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี โดยมีการศึกษา
จากภาพวาดกรุงศรีอยุธยาของชาวฮอลันดา (ภาพที่ 2.2) จะเห็นถึงสภาพของกรุงศรีอยุธยาในสมัยที่
เป็นราชธานี การตั้งพระนครจะมีลักษณะเป็นเกาะที่ล้อมรอบด้วยแม่น้้าทั้งสายเล็กสายใหญ่ คูคลอง
ตามธรรมชาติ และคลองขุดมากมายทั้งในและนอกตัวเมือง เกาะเมืองต่าง ๆ สามารถเชื่อมโยงถึงกัน
ได้ตลอด เกิดประโยชน์ทางด้านการเกษตร การค้า และการคมนาคมสัญจร ซึ่งจากประวัติศาสตร์
ในช่วงสมัยของกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานีนั้นถือว่าเป็นเมืองที่มีความรุ่งเรืองทางการค้าเป็นอย่างมาก 
ทั้งการค้าระหว่างพ้ืนที่ภายในภายนอกเมือง และการค้าระหว่างประเทศ 
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 และด้วยความที่กรุงศรีอยุธยานั้นมีความสมบูรณ์ไปด้วยทรัพยากร และความ
สะดวกด้านการคมนาคมสัญจร เนื่องจากการมีคูคลองท่ีเชื่อมต่อถึงกันอย่างเป็นโครงข่าย ท้าให้กรุงศรี
อยุธยานั้นมีความได้เปรียบทางด้านการค้าและเศรษฐกิจ เกิดการค้าทั้งตลาดน้้าและตลาดบกมากมาย 
จากหลักฐานบันทึกของ นิโกลาส์ แชร์แวส (Nicolas Gervais) ได้กล่าวถึงตลาดน้้าในสมัยกรุงศรี
อยุธยาไว้ว่า “ราษฎรส่วนใหญ่ท้าการค้าขาย ลางครอบครัวค้าขายทางน้้าพร้อมด้วยภรรยาและบุตร
ลงในเรือล้าใหญ่ และแทบไม่มีวันได้ขึ้นบกเลย ลางครอบครัวอยู่ในเมืองท้าการค้าปลีกจากสินค้าที่ไป
รับซื้อมา เมื่อเรือสินค้าเข้าเทียบท่าในร้านของตน” (นิโกลาส์ แชร์แวส แปลโดย สันต์ ท. โกมลบุตร, 
2506, น. 40) โดยในสมัยกรุงศรีอยุธยานั้นตลาดน้้าขายสินค้าในบางแห่งจะเรียก “ตลาดเรือ” ซึ่ง
หมายถึงตลาดที่ใช้เรือเป็นที่ขายสินค้าต่าง ๆ มาจากการที่ภูมิสถานบ้านเรือนตั้งอยู่ริมแม่น้้าล้าคลอง 
มีเรือนแพจอดอยู่เป็นประจ้า คนที่อยู่ตามแม่น้้าล้าคลองรอบกรุงจึงต้องอาศัยตลาดเรือเป็นที่ ซื้อขาย
สินค้า (ส. พลายน้อย, 2544, น. 49)  

 

 
ภาพที่ 2.2 ภาพเขียนสีน้้ามันกรุงศรีอยุธยาฝีมือของช่างชาวฮอลันดา ช่วง พ.ศ. 2193. จาก ตลาดน ้า: 
วิถีชีวิตของเกษตรกรภาคกลาง (น. 18), โดย ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543, กรุงเทพฯ: กรม
ศิลปากร. 
 

 ตลาดน้้าหรือตลาดเรือในสมัยกรุงศรีอยุธยา ที่นับว่าเป็นตลาดใหญ่หรือที่เรียกกัน
ในสมัยนั้นว่าตลาดเอก โดยจากเอกสารค้าให้การของขุนหลวงวัดประดู่ทรงธรรม ได้ระบุถึงตลาดเอก 
4 แห่งที่ตั้งเรียงรายอยู่ในท้องน้้ารอบพระนคร (ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543; ส. พลายน้อย, 
2544; สกุณ ีณัฐพูลวัฒน์, 2541) ดังนี้ 
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2.1.4.1 ตลาดคูไม้ร้อง ตั้งอยู่ริมคลองเมืองทางทิศเหนือของพระนคร ระหว่างล้า
น้้าลพบุรีช่วงวัดเชิงท่ากับวัดพนมยงค์ เดิมเป็นสถานที่เก็บเรือพระที่นั่ง มีความส้าคัญเพราะท้าให้การ
ติดต่อค้าขายของเมืองที่อยู่ไกลมีความสะดวกขึ้น เนื่องจากมีแม่น้้าลพบุรีเปิดทางไปสู่เมืองต่าง ๆ ของ
ภาคกลาง หัวเมืองภาคเหนือ และหัวเมืองภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

2.1.4.2 ตลาดปากคลองคูจาม (ท้ายสู่เหร่าแขก) ตั้งอยู่ทางทิศใต้ของพระนคร 
ชุมชนบริเวณนี้มีทั้งชาวไทยและชาวแขกจามอาศัยอยู่ สินค้าจึงมาจากเรือทางใต้ของพ่อค้าแม่ค้าชาว
ชวาและชาวมลายู 

2.1.4.3 ตลาดปากคลองวัดเดิม (ใต้ศาลเจ้าปูนเท่าก๋ง) ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกของ
พระนคร ระยะทางไกลออกไปจากก้าแพงเมือง วัดเดิมหรือวัดศรีอโยธยาตั้งอยู่บริเวณล้าน้้าแม่เบี้ย 
(แม่น้้าป่าสักสายเก่า) เป็นคลองแยกจากคลองบ้านม้าหันตรา พ่อค้าแมค่้าชุมชนส่วนใหญ่เป็นชาวจีน 

2.1.4.4 ตลาดน้้าวนบางกะจะ ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของพระนคร 
บริเวณสามแยกหน้าป้อมเพชร เป็นจุดที่บรรจบกันของแม่น้้าเจ้าพระยาและแม่น้้าป่าสักก่อนที่จะไหล
ลงสู่อ่าวไทย ท้าให้ตลาดแห่งนี้ค่อนข้างเป็นตลาดใหญ่ เพราะมีเรือเดินทะเลจากปากใต้บรรทุกสินค้า
มาขาย มีเรือส้าเภาจีน เรือแขก เรือก้าปั่นแขกจากอังกฤษ มาทอดสมอขายสินค้ามากมาย เช่น 
น้้าตาลกรวด น้้าตาลทราย สาคู ก้ามะถัน จันทร์แดง หวายตะคร้า จึงเป็นสถานที่นัดพบกันของพ่อค้า
แม่ค้าทั้งจากทางเหนือ ทางใต้ และเรือสินค้าจากต่างประเทศ 

 ตลาดน้้าเอก 4 แห่งข้างต้นนั้น เป็นตลาดน้้าขนาดใหญ่ที่ตั้งกระจายตัวอยู่ตามทิศ
ต่าง ๆ รอบกรุงศรีอยุธยา ทั้งทิศเหนือ ทิศใต้ ทิศตะวันออก และทิศตะวันออกเฉียงใต้ และนอกจากนี้
ยังมีพ้ืนที่อีกหลาย ๆ แห่งที่มีการค้าขายเกิดขึ้นตามริมแม่น้้าล้าคลองรอบกรุง ท้าให้เกิดตลาดน้้าหรือ
ตลาดเรือขนาดเล็กขึ้นกระจายอยู่ตามพ้ืนที่ทั่วไป เช่น ตลาดน้้าปากคลองสวนพลู ตลาดน้้าหน้าวัด
สมอ วัดขนุน วัดขนาน ที่จะมีพ่อค้าแม่ค้าน้าเรือสินค้ามาจอดบริเวณริมน้้าหน้าวัด ขายสินค้าต่าง ๆ 
และสินค้าตามฤดูกาลจากพ้ืนที่เมืองอ่ืน ซึ่งตลาดน้้าเอกและตลาดน้้าย่อยในสมัยกรุงศรีอยุธยาเป็ น
ราชธานีนี้ จากประวัติศาสตร์ที่มีการบันทึกหลักฐานไว้นั้นถือได้ว่าเป็นจุดเริ่มต้นของการเกิดตลาดน้้า
ในประเทศไทย 

 ด้วยความที่กรุงศรีอยุธยาในสมัยเป็นราชธานีนั้น มีสภาพภูมิศาสตร์ที่เหมาะสม
ให้เกิดการค้าขายในรูปแบบของตลาดน้้าหรือตลาดเรือ และมีความรุ่งเรืองทางการค้าขายอย่างมากทั้ง
การค้าภายในเมือง นอกเมือง และกับต่างประเทศ  ภายหลังในช่วงอยุธยาสมัยใหม่ พ.ศ. 2478 จึงท้า
ให้มีความต่อเนื่องทางการค้าขาย และกลายเป็นศูนย์กลางทางการค้า เกิดตลาดน้้าขึ้นในหลาย ๆ 
พ้ืนที่ ซึ่งมีตลาดน้้าขนาดใหญ่ตั้งกระจายอยู่ตามมุมเมืองเหมือนเช่นในสมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี 
อยู่ 4 แห่ง ได้แก่ ตลาดบ้านญวน ตลาดป้อมเพชร ตลาดหัวแหลม และตลาดหัวรอ (ภาพที่ 2.3) และ



19 
 
นอกจากตลาดน้้าในพ้ืนที่มุมเมืองอยุธยาแล้ว ยังปรากฎตลาดน้้าอีกหลายแห่งในบริเวณพ้ืนที่ราบลุ่ม
อ่ืน ๆ อีก เช่น ตลาดน้้าคลองมหานาค ตลาดน้้านัดปากคลอง ที่จะกระจายตัวอยู่ตามชุมชนริมน้้าต่าง 
ๆ ภายในเมือง ท้าให้บทบาทของตลาดน้้าที่ใช้เป็นสถานที่ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ากับชุมชนหรือ
ชุมชนใกล้เคียงมีความรุ่งเรืองอย่างมาก และมีพัฒนาการที่ต่อเนื่องควบคู่ไปกับพัฒนาการของชุมชน
ริมน้้า (ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543; สกุณ ีณัฐพูลวัฒน์, 2541; สันติสุข หวังมุขกลาง, 2543) 
 

 
ภาพที่ 2.3 แผนที่ตลาดน้้า 4 แห่ง ช่วงอยุธยาสมัยใหม่ พ.ศ. 2478. จาก ตลาดน ้า : วิถีชีวิตของ
เกษตรกรภาคกลาง (น. 39), โดย ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543, กรุงเทพฯ: กรมศิลปากร. 

 
พัฒนาการของตลาดน้้ากับชุมชนริมน้้าได้มีมาอย่างต่อเนื่อง จนถึงการ

เปลี่ยนแปลงในช่วง พ.ศ. 2500 ที่มีการพัฒนาด้านการคมนาคม มีการตัดถนนเข้าสู่ชุมชนมากขึ้น 
เส้นทางสัญจรทางน้้าที่เป็นคูคลองเชื่อมต่อกันเป็นโครงข่ายมีปริมาณลดลง ท้าให้การสัญจรของผู้ คน
ในชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลงจากการพายเรือสัญจรทางน้้าเป็นการสัญจรทางบกมากขึ้น บทบาทของ
ตลาดน้้าที่เคยรุ่งเรืองมีความส้าคัญลดลง ตลาดน้้าบางส่วนได้สูญหายไป และบางแห่งต้องมีการ
ปรับเปลี่ยนเพื่อให้ยังคงอยู่ได้โดยการย้ายตัวขึ้นไปรวมกับตลาดบกท่ีมีมากข้ึน และเติบโตอย่างรวดเร็ว
กระจายตัวอยู่ตามเส้นถนนหรือจุดตัดของถนน ตัวอย่างตลาดน้้าที่สูญหายไปจากการพัฒนาด้านการ
คมนาคม เช่น ตลาดน้้าคลองมหานาค ตั้งอยู่บริเวณคลองมหานาค วางตัวตรงส่วนที่ตัดกันของคลอง

ตลาดหัวแหลม 

ตลาดหัวรอ 

ตลาดบ้านญวน 

ตลาดป้อมเพชร 
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รอบกรุงและคลองแสนแสบ สามารถเชื่อมออกสู่แม่น้้าเจ้าพระยาและแม่น้้าบางประกงได้ สินค้ าส่วน
ใหญ่เป็นผลผลิตทางการเกษตรของชุมชน (ภาพที่ 2.4) ตลาดน้้าปากคลองบางคอแหลม วางตัวอยู่
บริเวณปากคลองบางคอแหลม ด้านที่บรรจบกับแม่น้้าเจ้าพระยา สินค้าส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทาง
การเกษตรของชุมชน เครื่องจักรสานจากอยุธยา เครื่องปั้นดินเผาจากปทุมธานี และตลาดน้้าคลอง
บางกอกน้อย วางตัวอยู่บริเวณปากคลองบางกอกน้อย และขยายตัวไปตามคลองที่เชื่อมออกไปอย่าง
คลองบางขุนนนท์ สินค้าส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทางการเกษตรของชุมชน และสินค้าจากต่างประเทศ 

ภายหลังจากที่ความรุ่งเรืองทางการค้าขายของตลาดน้้าต่าง ๆ ในประเทศไทย
เริ่มเสื่อมถอยลง จากการพัฒนาการคมนาคมทางบก การตัดถนนและการใช้รถยนต์ในการเดินทางเริ่ม
มีความแพร่หลายขึ้น ตลาดน้้าจึงถูกลดบทบาทความส้าคัญลง จนท้าให้ตลาดน้้าในหลาย ๆ แห่งได้
สิ้นสุดและสูญหายไป แต่ในช่วงปี พ.ศ. 2540 ได้เกิดกระแสการฟ้ืนฟูตลาดน้้าในชุมชนริมน้้าขึ้น ซึ่งได้
มีการปรับปรุงและปรับเปลี่ยนรูปแบบให้มีความหลากหลาย เพ่ือตอบสนองการท่องเที่ยวที่ก้าลังจะ
เกิดขึ้น และมีการฟ้ืนฟูตลาดน้้าเรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน ทั้งการฟ้ืนฟูตลาดน้้าในอดีตที่เคยสูญหายไป 
การพัฒนาชุมชนริมน้้าให้เกิดตลาดน้้าใหม่ ๆ และการสร้างตลาดน้้าจ้าลองของภาคเอกชนขึ้น ทั้งหมด
นี้ก็เพ่ือท้าให้เกิดการท่องเที่ยวในชุมชนขึ้น เป็นการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน จากการขายสินค้าและ
บริการ ส่งผลดีต่อระบบเศรษฐกิจในพ้ืนที่ชุมชน รวมถึงการรักษาและเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมของ
พ้ืนที่ชุมชนริมน้้าให้เป็นที่รู้จักเพ่ิมมากขึ้น และไม่สูญหายไปตามกาลเวลา ตัวอย่างของตลาดน้้าที่ถูก
ฟ้ืนฟูเพ่ือการท่องเที่ยวของชุมชน เช่น ตลาดน้้าวัดไทร ตั้ งอยู่ในคลองด่านบริเวณหน้าวัดไทร 
กรุงเทพมหานคร ตลาดน้้าด้าเนินสะดวก ตั้งอยู่ในคลองต้นเข็มเยื้องกับคลองลัดพลีที่ตั้งดั้งเดิมของ
ตลาดน้้า จ.ราชบุรี ตลาดโคยก๊ี ตั้งอยู่ริมแม่น้้าแม่กลอง จ.ราชบุรี และตลาดน้้าอัมพวา ตั้งอยู่ในคลอง
อัมพวา จ.สมุทรสงคราม เป็นต้น และตัวอย่างของตลาดน้้าจ้าลอง ที่สร้างขึ้นเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว เช่น ตลาดน้้าสี่ภาค ตลาดน้้าหัวหิน และตลาดน้้าหัวหินสามพันนาม เป็นต้น 
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ภาพที่ 2.4 ตลาดน้้าคลองมหานาคช่วงก่อน พ.ศ. 2500. จาก ตลาดน ้า : ย่านชุมชนริมน ้าในสังคม
เมืองสยาม (น. 16), โดย ศูนย์ข้อมูลเมืองโบราณ, 2537, กรุงเทพฯ: ส้านักพิมพ์เมืองโบราณ. 
 

2.1.5 ตลาดน้้าที่ปรากฎในประเทศเพื่อนบ้าน 
 พ้ืนที่ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้้า ซึ่งได้รับ

อิทธิพลของมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือและมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ ในหน้าฝนจึงมักเกิดภาวะน้้าหลาก 
และยังท้าให้น้้าในแม่น้้าล้าคลองยกระดับสูงขึ้น บ้านเรือนและองค์ประกอบของชุมชน จึงต้องปรับให้
เข้ากับสภาวะของธรรมชาติ โดยการอยู่อาศัยในเรือนแพหรือบ้านยกใต้ถุนสูง การใช้เรือเป็นพาหนะ
หลัก รวมถึงการที่ชุมชนที่อยู่ในบริเวณปากคลองหรือจุดตัดของคลอง เป็นจุดที่มี “นัด” หรือ “ตลาด
เรือ” หรือ “ตลาดน้้า” ในบางแห่งอาจเรียกว่า “ตลาดท้องน้้า” ซึ่งนอกจากตลาดน้้าในประเทศไทย
แล้ว ยังปรากฎมีตลาดน้้าในประเทศเพ่ือนบ้านใกล้เคียงด้วย ได้แก่ ประเทศพม่า และประเทศ
เวียดนาม (ศิริวรรณ ศิลาพัชรนันท์, 2553, น. 4-5) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 2.1.5.1 ประเทศพม่า 
 ตลาดน้้า Ywama ตั้งอยู่ในหมู่บ้าน Ywama จังหวัด Nyaung Shine รัฐ 

Shan ในพ้ืนที่รอบ ๆ ทะเลสาบอินเล (Inle Lake) ซึ่งมีชุมชนน้อยใหญ่ตั้งอยู่โดยรอบ มีประชากรไม่
ต่้ากว่า 70,000 คน ประชากรส่วนใหญ่เป็นชาว Intha, Shan และ Taung Hu เป็นต้น ชาวน้้าเหล่านี้
นับถือพุทธศาสนา อยู่อาศัยในบ้านยกใต้ถุนสูง หากินแบบยังชีพโดยการท้าเกษตรกรรม เช่น ปลูกผัก 
มะเขือ จับปลา ฯลฯ การซื้อขายสินค้าจะเกิดขึ้นในตลาดน้้าของชุมชนรอบ ๆ ทะเลสาบ ซึ่งมีอยู่ 5 
ตลาด โดยมีการนัดหมุนเวียนกันทุกรอบ 5 วัน โดยตลาดน้้า Ywama นั้นเป็นตลาดที่มีชื่อเสียงมาก
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ที่สุด มีเรือบรรทุกสินค้าในท้องถิ่นมาขายมากมาย การขายสินค้าพ่อค้าจะยืนพายเรือขาย เนื่องจาก
จะสามารถมองเห็นกอสาหร่ายในน้้าได้ดี ส่วนแม่ค้าผู้หญิงจะนั่งพายขายของ สินค้าส่วนใหญ่เป็นพวก
พืชผัก ดอกไม้ ผลไม้ ปลา ฯลฯ นอกเหนือจากนี้ยังมีสินค้าหัตถกรรม เช่น ผ้าทอ ผ้าใยบัว และผ้าไหม 
เป็นต้น 

 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 2.5 ตลาดน้้า Ywama ชุมชนรอบทะเลสาบอินเล ประเทศพม่า. จาก Ywama Village, 
http://myanmartravelinformation.com/where-to-visit-inle/ywama-village.html สื บ ค้ น
เมื่อ 20 กรกฎาคม 2557. 
 

 2.1.5.2 ประเทศเวียดนาม 
 ตลาดน้้าในประเทศเวียดนาม ตั้งอยู่บริเวณปากแม่น้้าโขง ค้าขายสินค้า

จ้าพวกสินค้าเกษตรซึ่งเป็นผลผลิตในพื้นที่โดยรอบ ทั้งนี้การขนส่งสินค้าเกษตรมักใช้เรือขนาดใหญ่ ซึ่ง
เป็นเรือติดเครื่องยนต์ใช้บรรทุกสินค้าและอยู่อาศัย ส่วนเรือของผู้ซื้อรายย่อยมักเป็นเรือขนาดเล็ก มี
ทั้งเรือแจว และเรือพาย (เรือส้าปั้น) ท้าให้ตลาดเหล่านี้กลายเป็นตลาดค้าส่งที่มีทุกวัน ตลาดจะคึกคัก
ในเวลาเช้าตรู่จนถึงช่วงสายของวัน โดยตลาดน้้าที่ปรากฎในประเทศเวียดนามนั้น ประกอบไปด้วย
ตลาดน้้า 3 แห่ง ดังนี้ 
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(1) ตลาดน้้า Cai Rang เป็นตลาดน้้าขนาดใหญ่ ตั้งอยู่ในจังหวัด Can Tho 
ตลาดน้้าแห่งนี้จะมีเรือขนาดใหญ่ที่บรรทุกผลผลิตทางการเกษตรเข้ามาขายส่งให้แก่พ่อค้าแม่ขาย 
ที่มารอซื้อทั้งทางเรือและทางรถยนต์ สินค้าที่ขายส่วนใหญ่ ได้แก่ ผัก ผลไม้ ดอกไม้ สัตว์น้้า ฯลฯ 
รวมถึงการขายอาหาร ขนม และเครื่องดื่ม ให้แก่ชาวเรือด้วยกันเองเนื่องจากเป็นสถานที่ซื้อขายขนาด
ใหญ่ที่มีเรือขายสินค้านับร้อยล้า 

(2) ตลาดน้้า Phung Hiep ตั้งอยู่บริเวณที่เป็นจุดเชื่อมต่อของคลองต่าง ๆ 
ถึง 7 สาย จึงท้าให้เป็นตลาดน้้าที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในจังหวัด Can Tho สินค้าที่ขายส่วนใหญ่ ได้แก่ 
พืชผัก ผลไม้ จ้าพวก ส้ม มะละกอ สับปะรด มะม่วง และเนื้อสัตว์ 

(3) ตลาดน้้า Cai Be ตั้งอยู่ที่เมือง Vinh Long เป็นตลาดน้้าขนาดใหญ่ 
ต้ังอยู่บริเวณตอนเหนือของล้าน้้า Tien มีเรือมาซื้อขายสินค้าไม่ต่้ากว่า 500 ล้าในแต่ละวัน โดยผู้ขาย
จะปักเสาไม้ไผ่ไว้ที่หัวเรือเพ่ือแขวนตัวอย่างสินค้าที่ขาย ซึ่งตลาดแห่งนี้ก็เป็นตลาดขายส่งสินค้า
การเกษตรที่เป็นผลผลิตจากพ้ืนที่โดยรอบเช่นกัน 
 

 
ภาพที่ 2.6 ตลาดน้้าในประเทศเวียดนาม Cai Rang floating market (1) Phung Hiep floating 
market (2) Cai Be floating market (3). จาก Can Tho city, http://wiki travel.org/Can_Tho 
(1), Asia Aventura Vietnam, http://www.asia-aventura.com/en/activitiedetail/phung-
hiep-floating-market-59.html (2), Cai Be market , http://www.mekongtraveltours.com/ 
mekong-queen-information-2.html/cai-be-floating-market (3) สืบค้นเมื่อ 20 กรกฎาคม 
2557. 
 
 
 
 
 
 
 

1 2 3 

http://wikitravel.org/upload/shared/3/3b/CanThoFloatingMarket.jpg
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2.2 แนวความคิดเกี่ยวกับพื้นที่สาธารณะ (Public Space) 
 

2.2.1 ความหมายของพ้ืนที่สาธารณะ 
 พ้ืนที่สาธารณะเป็นองค์ประกอบของเมือง มีความส้าคัญมากในการออกแบบ

ชุมชนเมือง (Urban Design) เป็นองค์ประกอบที่ท้าให้เกิดกิจกรรมและความสัมพันธ์ขึ้นระหว่างคน
ภายในเมือง ซึ่งค้าว่าสาธารณะ (Public) นั้นมีความหมายถึงพ้ืนที่ที่นอกเหนือ หรืออยู่ระหว่างพ้ืนที่
ส่วนตัว พื้นที่เหล่านี้ได้แก่ ถนน สวนสาธารณะ ลาน ตลาด ร้านค้า วัด ห้องสมุด พิพิธภัณฑ์ หรือพ้ืนที่
ที่มีการท้ากิจกรรมทางสังคม (กีรติ สัทธานนท์, 2547, น.14) “พ้ืนที่สาธารณะ” มีความหมายเชิง
กายภาพว่าพ้ืนที่ที่คนใช้ร่วมกัน เป็นสมบัติร่วมของคนในสังคม และมีความหมายเชิงนามธรรมว่า เป็น
พ้ืนที่ที่คนแสดงออกทางความคิดได้อย่างเสรีภายใต้ขอบเขตที่สังคมก้าหนด ดังนั้น พ้ืนที่สาธารณะจึง
เป็นเครื่องแสดง สิทธิ เสรีภาพ โอกาส ตลอดจนตัวบ่งชี้คุณภาพชีวิตของคนใน เมืองที่ส้าคัญยิ่ง 
(Habermas, 1989 อ้างถึงใน รวิวรรณ โอฬารรัตน์มณี และ วีระ สัจกุล, 2555, น.123) และนอกจาก
พ้ืนที่สาธารณะจะเป็นพ้ืนที่ส่วนรวมที่สามารถเข้าถึงได้ทุกคน ยังมีหน้าที่เป็นตัวเชื่อมให้คนและ
กิจกรรมในพ้ืนที่ส่วนตัวได้พบปะกันเพ่ือสร้างปฏิสัมพันธ์ต่อกัน จนเกิดเป็นย่านชุมชนและเมืองขึ้น 
พ้ืนที่สาธารณะจึงมีลักษณะเป็นทั้งพ้ืนที่ที่ เคลื่อนไหวแลกเปลี่ยนและรวบรวมความเป็นเมือง 
(Crawford, 1999; Gehl, 2001; Whyte, 1976 อ้างถึงใน รวิวรรณ โอฬารรัตน์มณี และ วีระ สัจกุล, 
2555, น.123) 
  ดังนั้นความหมายของพ้ืนที่สาธารณะ (Public Space) ในความหมายของพ้ืนที่
ชุมชนจึงหมายถึง พ้ืนที่ส่วนกลางที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้ มีสิทธิใช้งาน และเป็นผู้ร่วมดูแลพ้ืนที่ ท้า
หน้าที่เป็นตัวเชื่อมให้คนในชุมชนมีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน กล่าวคือเป็นพ้ืนที่ภายนอกและส่วนที่สอด
ประสานระหว่างพ้ืนที่ภายในที่เป็นพ้ืนที่สาธารณะโดยมีคนในเมืองมารวมตัวกันเพ่ือใช้พ้ืนที่ท้า
กิจกรรมหรือเพ่ือมาพบปะทางสังคม พ้ืนที่สาธารณะในระดับชุมชนหรือย่าน อาจเป็นแค่ พ้ืนที่จุดตัด
ของถนน ที่เป็นแหล่งรวมกิจกรรมบางประเภท เช่น กิจกรรมการค้า หรือเป็นสถานที่นัดพบพูดคุย
และพักผ่อนในช่วงเวลาหนึ่งของการด้าเนินชีวิตในแต่ละวัน 
  โดยปัญหาที่เกิดขึ้นเกี่ยวกับพ้ืนที่สาธารณะของเมือง ได้ถูกกล่าวไว้โดย Fraser 
(1990) ที่ชี้ให้เห็นถึงการลดลง หายไป เปลี่ยนไปสู่เอกชนที่จ้ากัดการเข้าถึง ตลอดจนการกลายเป็น
สินค้า แต่ก็ยังมีมุมมองแย้งของ Crawford (1995) ที่เห็นว่า พ้ืนที่สาธารณะไม่ได้หายไป อาจเพียงแต่
กลายรูปไปหรือขาดการยอมรับว่าเป็นพ้ืนที่สาธารณะ ดังนั้นการรื้อฟ้ืนหรือการสร้างพ้ืนที่สาธารณะ
ขึ้นใหม่ ควรถูกก้าหนดโดยคนที่ใช้งานพื้นท่ีนั้น ๆ โดยไม่จ้ากัดสถานที่ รูปแบบ และการใช้งาน เพ่ือให้
พ้ืนที่สาธารณะที่มีอยู่แต่ไม่ถูกใช้ เกิดคุณค่าและความหมายขึ้น นอกจากนี้ Turner (2002) 
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นักวิชาการในมุมมองเชิงเศรษฐกิจ ยังได้กล่าวเสริมในเรื่องของสมดุลของการใช้พื้นที่สาธารณะ ว่าการ
ที่พ้ืนที่สาธารณะดึงดูดคนมาใช้ได้มาก จึงมีทั้งโอกาสและความเสี่ยงที่กลายเป็นสถานที่รองรับการ
บริโภค ดังนั้นการรักษาสมดุลระหว่าง เชิงกายภาพของพ้ืนที่ แรงขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ กับความ
ต้องการของชุมชนเชิงสังคมและวัฒนธรรมจึงเป็นกลไกส้าคัญที่สุดในการจัดการพ้ืนที่สาธารณะ 
(รวิวรรณ โอฬารรัตน์มณี และ วีระ สัจกุล, 2555, น.123) 

2.2.2 ลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะ 
 ในการศึกษาลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะ ในเชิงลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่

สาธารณะนั้นจะประกอบไปด้วย 
 2.2.2.1 รูปร่างของพ้ืนที่สาธารณะ 
  มีหลายรูปแบบ อาจจะเป็นรูปแบบของสี่เหลี่ยมจัตุรัส สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

วงกลม วงรี รูปแปดเหลี่ยม รูปร่างตามธรรมชาติ หรือรูปร่างที่ไม่แน่นอน หรืออาจเกิดจากการรวมตัว
กันของพ้ืนที่สาธารณะหลาย ๆ พ้ืนที่เชื่อมต่อกัน ดังนั้นสรุปได้ว่ารูปร่างของพ้ืนที่สาธารณะนั้น อาจ
เกิดจากหน้าที่การใช้งานของพ้ืนที่ หรือผลจากระบบเส้นทาง ทั้งเส้นทางถนนและเส้นทางเท้า 

 2.2.2.2 ขอบเขตของพ้ืนที่สาธารณะ 
  ขอบเขตของพ้ืนที่สาธารณะมักจะถูกก้าหนดด้วยองค์ประกอบ 3 

องค์ประกอบด้วยกัน (กีรติ สัทธานนท์, 2547; อภิศักดิ์ ไฝทาค้า, 2543) ได้แก่ 
(1) ระนาบผนัง หรือระนาบทางตั้ง (Panel, Wall or Frame) ได้แก่ 

โครงสร้างที่เรียงรายอยู่โดยรอบอาคาร ก้าแพง รั้ว แนวเสา และหลังคาที่ยื่นออกจากตัวอาคารแต่ไม่
มากนัก หรือแนวต้นไม้ 

(2) ระนาบพ้ืน หรือระนาบทางนอน (Floor) จะถูกก้าหนดโดยแนวของ
อาคาร แนวของถนน ทางเท้า หรือโดยลวดลายวัสดุที่ใช้ 

(3) ระนาบเพดาน หรือระนาบเหนือศีรษะ (Ceiling) ซึ่งมักจะมีขอบเขตไม่
แน่นอน อาจจะเปิดโล่ง หรือมีหลังคาคลุม ได้แก่ ทางเดินที่มีหลังคาคลุม กิ่งพุ่มของต้นไม้ 

 2.2.2.3 ต้าแหน่งที่ตั้งของพ้ืนที่สาธารณะ 
  ต้าแหน่งที่ตั้งของพ้ืนที่นั้น จะชี้ให้เห็นถึงประโยชน์การใช้สอย หรือการใช้

งานของพ้ืนที่นั้น ๆ อย่างชัดเจน ซึ่งเป็นผลมาจากความต้องการของประชาชน และแนวความคิดใน
การวางผัง โดยสามารถสรุปต้าแหน่งที่ตั้งของพ้ืนที่สาธารณะได้ ดังนี้ 
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(1) บริเวณจุดศูนย์กลางของเมือง อาจจะเป็นจุดศูนย์กลางการขยายตัวของ
เมือง จุดศูนย์กลางของถนน หรืออาคาร 

(2) บริเวณจุดตัดของถนน จะเป็นถนนสายหลัก ทางร่วมทางแยก สี่แยก 
สามแยก หรือวงเวียน บางครั้งอาจเป็นจุดเดียวกับจุดศูนย์กลางของเมือง 

(3) บริเวณโดยรอบอาคารสาธารณะที่มีความส้าคัญ เช่น ศาลากลาง โบสถ์ 
ศาลเจ้า ตลาด หรือบริเวณท่ีเป็นย่านธุรกิจ 

(4) บริเวณที่เป็นประตูทางเข้าเมือง ในอดีตมักจะมีพ้ืนที่ตรงจุดประตู
ทางเข้าเมือง ที่มักจะใช้งานเป็นตลาดเพ่ือซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ากัน หรือเป็นจุดเปลี่ยนถ่ายสินค้า
จากในเมืองและนอกเมือง ซึ่งพ้ืนที่สาธารณะเหล่านี้จะมีถนนหลายสายที่แยกออกไปสู่จุดต่าง ๆ 

2.2.3 ปัจจัยในการเกิดพื้นที่สาธารณะ 
 ปัจจัยในการเกิดพ้ืนที่สาธารณะนั้น นอกจากจะเป็นองค์ประกอบหนึ่งของเมือง

แล้ว พ้ืนที่สาธารณะยังท้าหน้าที่ เป็นศูนย์กลางของกิจกรรมต่าง ๆ ดังนั้นเมื่อกิจกรรมมีการ
เปลี่ยนแปลง กายภาพของพ้ืนที่สาธารณะนั้นก็จะเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย โดยปัจจัยที่ท้าให้เกิดพ้ืนที่
สาธารณะจะสามารถพิจารณาได้ 2 ประเด็น คือ 

 2.2.3.1 ปัจจัยทางกายภาพ (Physical Determination)  
(1) สภาพอากาศและอุณหภูมิ ที่มีผลต่อการเกิดพ้ืนที่สาธารณะ เช่น ใน

เมืองที่มีอากาศอบอุ่น จะท้าให้เกิดพ้ืนที่สาธารณะภายนอกอาคาร เนื่องจากสภาพอากาศที่เหมาะสม
ในการท้ากิจกรรมกลางแจ้ง ส่วนในเมืองที่มีอากาศหนาวเย็น พ้ืนที่สาธารณะจะอยู่ภายในอาคาร หรือ
ในเมืองที่มีแดดและฝนมาก พ้ืนที่สาธารณะที่เกิดขึ้นจะมีหลังคาที่กันแดดและฝนได้ดี 

(2) ระดับความสูงต่้า และความลาดชันของพ้ืนที่ พ้ืนที่สาธารณะจะมีการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบไปตามลักษณะระดับนั้น ท้าให้เกิดพ้ืนที่สาธารณะที่มีรูปร่างไม่แน่นอน หรือบาง
พ้ืนที่มีการปรับพ้ืนที่เพ่ือให้ตอบสนองการใช้งานให้ได้มากที่สุด 

(3) สภาพพ้ืนดิน ชนิดของดิน โครงสร้างของดิน จะมีอิทธิพลต่อวัสดุ
ก่อสร้าง วัสดุปูพ้ืน การระบายน้้า และความม่ันคงแข็งแรง 
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 2.2.3.2 ปัจจัยทางวัฒนธรรมและพฤติกรรม (Civilization and Behavior 
Determination) 

(1) สภาพเศรษฐกิจ เกิดการรวมกลุ่มค้าขาย ท้าให้เกิดพ้ืนที่สาธารณะ ซึ่งมี
ผลต่อขนาด รูปร่าง และต้าแหน่งของพ้ืนที่สาธารณะ 

(2) สภาพการเมือง พ้ืนที่ที่ถูกใช้ในการรวมกลุ่มทางการเมือง ก็ท้าให้เกิด
พ้ืนที่สาธารณะขนาดใหญ่ด้วยเช่นกัน 

2.2.4 ความส้าคัญของพ้ืนที่สาธารณะ 
 พ้ืนที่สาธารณะนั้น นับว่าเป็นพ้ืนที่ที่มีความส้าคัญอย่างมากต่อชุมชน โดย

สามารถแบ่งประเภทของพ้ืนที่สาธารณะตามหน้าที่การใช้งาน ดังนี้ 
 2.2.4.1. เพื่อการค้า  
   เป็นกิจกรรมที่ต้องมีการพบปะพูดคุยแลกเปลี่ยนกัน บางครั้งอาจจะต้องมี
การติดต่อกันอยู่ตลอดเวลา พ้ืนที่ตลาดที่มีอยู่อาจไม่เพียงพอในการรองรับ หรือด้วยเหตุผลบางอย่าง 
ท้าให้พื้นที่สาธารณะท้าหน้าที่เป็นตลาดแทนได้ เช่น บริเวณทางเท้า ลานวัด เป็นต้น 
 2.2.4.2 เพื่อการสื่อสาร 
   พ้ืนที่สาธารณะเป็นสถานที่เกิดกิจกรรมทางสังคม เป็นจุดแลกเปลี่ยนหรือ
จุดถ่ายทอดข้อมูลขา่วสารระหว่างกัน เช่น ศาลากลาง อนุสาวรีย์ 
 2.2.4.3 เพื่อนันทนาการ 
   พ้ืนที่สาธารณะสามารถใช้เป็นสถานที่เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ หรือการ
เล่นกีฬา ซึ่งมีการผสมผสานกิจกรรมอ่ืน ๆ ตามช่วงเวลาต่าง ๆ จึงถือได้ว่าพ้ืนที่สาธารณะมี
ความส้าคัญในฐานะที่เป็นพ้ืนที่พักผ่อน และท้ากิจกรรมทางสังคม 
 2.2.4.4 เพื่อความศรัทธา 
   พ้ืนที่สาธารณะอาจเป็นพ้ืนที่ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เนื่องจากเป็น
พ้ืนที่ศูนย์กลางในการรวมตัวกันของคนในชุมชน เช่น โบสถ์ ศาลเจ้า 

2.2.5 ลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะท่ีมีคุณภาพ 
 จากการศึกษาถึงความหมายของพ้ืนที่สาธารณะ ลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะ 

และการเกิดขึ้นของพ้ืนที่สาธารณะแล้วนั้น ท้าให้สามารถสรุปปัจจัยที่สามารถบอกถึงคุณภาพของ
พ้ืนที่สาธารณะ (กีรติ สัทธานนท์, 2547; ผุสดี ทิพทัส, 2540; อภิศักดิ์ ไฝทาค้า, 2543) ได้ดังนี้ 
 (1) พ้ืนที่สาธารณะที่มีคุณภาพ จะต้องสามารถเชื่อมโยงความสัมพันธ์ของพ้ืนที่
ในหลายระดับได้ คือ พ้ืนที่พักอาศัยแต่ละครอบครัว พ้ืนที่ระดับชุมชน จนถึงพ้ืนที่ระดับเมือง 
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 (2) พ้ืนที่สาธารณะจะต้องเชื่อมต่อถึงกันได้ง่าย สามารถเข้าถึงง่ายเมื่อต้องการที่
จะใช้งาน และต้องมีระบบในการป้องกันตัวเองที่ดี ที่ตรงตามความต้องการของชุมชน 
 (3) พ้ืนที่สาธารณะต้องมีชีวิตชีวา ไม่แออัด 
 (4) พ้ืนที่สาธารณะต้องมีความยืดหยุ่น ปรับเปลี่ยนการใช้งานได้หลากหลาย 
 (5) พ้ืนที่สาธารณะต้องมีสาธารณูปโภคท่ีดี 
 (6) พ้ืนที่สาธารณะต้องมีความงาม น่าใช้งาน 
 (7) ช่องทางหรือเส้นทางที่เชื่อมโยงกับพ้ืนที่สาธารณะ จะต้องมีความเชื่อมโยงกับ
กิจกรรมในพื้นท่ี และไม่เป็นอุปสรรคในการท้ากิจกรรมในพ้ืนที่ทางวัฒนธรรม 
 
2.3 แนวความคิดการปรับปรุงพื้นที่สาธารณะในชุมชน 
 
 ชุมชน ย่าน และทางเชื่อม ถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบหลักที่ใช้ในการปรับปรุงพ้ืนที่
สาธารณะในชุมชนเมือง ซึ่งในแต่ละพ้ืนที่จะมีลักษณะที่แตกต่างกันไป (Katz, 1994) พ้ืนที่สาธารณะ
ที่ชุมชนใช้ร่วมกัน ก็จะมีความแตกต่างกันในแต่ละชุมชน อย่างเช่นในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา ก็ปรากฎ
พ้ืนที่สาธารณะที่คนในชุมชนใช้ร่วมกัน เช่น พ้ืนที่ลานวัดอัมพวันเจติยาราม พ้ืนที่ศาลาท่าน้้า พ้ืนที่
ทางเดินเลียบคลองอัมพวา เป็นต้น ที่ใช้ในการท้ากิจกรรม ท้าการค้า หรือการพบปะพูดคุยกัน โดย
พ้ืนที่ที่กล่าวถึงนี้อาจจะเป็นพ้ืนที่เล็ก ๆ แต่ก็เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนอัมพวา Manler และ 
Guix, 1998 ได้มีแนวความคิดเกี่ยวกับการส่งเสริมเอกลักษณ์ของชุมชน จากการศึกษาองค์ประกอบ
ของชุมชน ที่สามารถช่วยบ่งบอกลักษณะเฉพาะพ้ืนที่ได้ ดังนี้ 
 (1) ลักษณะภูมิประเทศ (Topography) ลักษณะของสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่ 
หรือจุดเด่นต่าง ๆ ทางธรรมชาติ 
 (2) ระดับของกิจกรรม (Level of Activity) ช่วยในการจ้าแนกกิจกรรมที่เกิดขึ้น
เป็นประจ้า หรือกิจกรรมที่เกิดตามประเพณีของชุมชนในช่วงเวลาต่าง ๆ 
 (3) การรับรู้ถึงเสียงและกลิ่น (Sound and Smells) กิจกรรมหรืออาชีพเฉพาะ
ของคนในพ้ืนที่ ที่ท้าให้เกิดกลิ่นหรือเสียงเฉพาะขึ้น 
 (4) เงื่อนไขและข้อก้าหนดของอาคาร (Building Condition) อายุของอาคาร 
ลักษณะทางกายภาพของอาคาร หรือความส้าคัญทางประวัติศาสตร์ 
 (5) อัตราส่วนการใช้งานพ้ืนที่ (Range of Uses and Scale of Uses) การใช้
งานพ้ืนทีม่ากน้อย บ่งบอกถึงกิจกรรมของผู้ใช้งาน 
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 (6) ระดับของการปิดล้อม (Level of Encloses) การปิดล้อมของอาคารที่แออัด 
หรือเบาบาง จะมีระดับของการเข้าถึง การใช้งานและการป้องกันคนภายนอกกับชุมชน 
 (7) โครงข่ายของที่ว่าง (Network of Spaces) การเชื่อมต่อกันของพ้ืนที่
สาธารณะระหว่างชุมชน สะท้องให้เห็นถึงกิจกรรมการใช้งาน และลักษณะความหนาแน่นของพ้ืนที่
สาธารณะ 
 
2.4 แนวความคิดเกี่ยวกับการปรับปรุงกายภาพชุมชน 
 
 การปรับปรุงกายภาพของชุมชนนั้น เป็นแนวคิดที่เข้ามามีส่วนในการปรับปรุงรูปแบบ 
และแนวทางการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นในปัจจุบันของตลาดน้้า ทางด้านความสามารถในการรองรับ
นักท่องเที่ยวในส่วนของพ้ืนที่สาธารณะ โดยแบ่งได้เป็นแนวคิดในการฟ้ืนฟูชีวิตให้ชุมชน และการจัด
ประโยชน์พื้นที่ใช้สอยในชุมชน ดังนี้ 

2.4.1 แนวคิดเกี่ยวกับการปรับปรุงฟื้นฟูชีวิตให้ชุมชน 
  การปรับปรุงฟ้ืนฟูชีวิตให้กับชุมชน (community revitalization) คือการ
ปรับปรุงประสิทธิภาพของสิ่งอ้านวยความสะดวกต่าง ๆ รวมถึงการรักษาสิ่งที่เป็นมรดกของชุมชน ให้
คนในชุมชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นและเกิดความน่าอยู่ภายในชุมชน โดยจะประกอบด้วยองค์ประกอบ
ด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และกายภาพที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ดังนั้นเพ่ือให้ชุมชน
เกิดการเติบโตอย่างมีแบบแผน จะต้องมีการติดตามความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น ซึ่งสามารถอธิบายถึง
ความส้าคัญ ขอบเขต และผลประโยชน์ที่เกิดจากการฟ้ืนฟูชีวิตให้ชุมชน (Ministry of Community, 
Aboriginal and Woman’s Services, 2006 อ้างถึงในปรมิณทร์ วัชรินทร์รัตน์, 2549) ได้ดังนี้ 
 2.4.1.1 ด้านความส้าคัญในการฟื้นฟูชีวิตให้ชุมชน  
  การฟ้ืนฟูชีวิตให้แก่ชุมชน มีความส้าคัญหลายประการ ดังนี้ 

(1) ชุมชนที่ เกิดปัญหาทางด้านเศรษฐกิจ สามารถสร้างโอกาสเ พ่ือ
เปลี่ยนแปลงชุมชนให้เกิดความหลากหลายทางด้านเศรษฐกิจ และความสามารถในการแข่งขันของ
ชุมชนได้ 

(2) ชุมชนที่มีการเติบโตอย่างรวดเร็วเกินไป จนเกิดการสูญเสียในด้าน
สิ่งแวดล้อม และทรัพยากรทางวัฒนธรรม เมื่อได้ท้าการฟ้ืนฟูจะช่วยในการป้องกันสิ่งที่มีอยู่เดิมไม่ให้
สูญหายไป และวางแผนในการเพ่ิมสิ่งอ้านวยความสะดวกในชุมชน การจัด พ้ืนที่ย่านการค้าและที่พัก
อาศัยในอนาคต 
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(3) ชุมชนที่มีการเคลื่อนไหวทางกิจกรรมอยู่แล้ว สามารถเพ่ิมจุดแข็ง ความ
หลากหลายทางเศรษฐกิจ และคุณภาพชีวิตในชุมชนที่คงจุดยืนของชุมชนไว้ได้มากขึ้น การฟ้ืนฟูที่เพ่ิม
เข้ามาจะช่วยให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชนมากขึ้น 
 2.4.1.2 ขอบเขตของการปรับปรุงฟ้ืนฟูชีวิตให้ชุมชน 
  จะให้ความส้าคัญในทุกด้านทั้ งด้านสังคม เศรษฐกิจ  วัฒนธรรม 
สิ่งแวดล้อม และองค์ประกอบทางกายภาพ เพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึนของชุมชน สร้างความรู้สึกถึงความ
เป็นชุมชน (sense of community) และควรมีลักษณะที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาด้านต่าง ๆ เช่น 

(1) การออกแบบพื้นที่สาธารณะ 
(2) การปรับปรุงหน้าตาของอาคาร 
(3) การอนุรักษ์สิ่งที่เป็นมรดก 
(4) การสร้างด่านหน้าของเมือง 
(5) การสร้างทางเดินเท้าและทางจักรยาน 
(6) การปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานในการเข้าถึงที่ต่าง ๆ 
(7) การเพ่ิมประสิทธิภาพเส้นทางการขนส่งรอบนอก เป็นต้น 

 2.4.1.3 ประโยชน์ของการปรับปรุงฟื้นฟูชีวิตชีวาให้ชุมชน 
  การปรับปรุงฟื้นฟูใช้ชุมชนมีชีวิตชีวา มีประโยชน์ในหลากหลายด้าน เช่น  

(1) เกิดความภาคภูมิใจในชุมชน 
(2) เพ่ิมความสามารถในการเข้าถึงชุมชน 
(3) เกิดปฏิสัมพันธ์ของผู้คนในชุมชนมากขึ้น 
(4) เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวทีม่ากขึ้น 
(5) เกิดส้านึกในการรักษาสภาพแวดล้อม เป็นต้น 

2.4.2 แนวคิดเพื่อจัดประโยชน์พื้นที่ใช้สอยและกิจกรรมในชุมชน 
 เป็นแนวคิดที่เกี่ยวกับการจัดการพ้ืนที่สาธารณะ ส้าหรับกิจกรรมที่ เป็นการ

ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ให้เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้หรือทัศนคติกันในชุมชน ได้แก่ 
 2.4.2.1 สถานที่เกิดขึ้นของกิจกรรม 
  สถานที่เกิดข้ึนของกิจกรรม จะเป็นสถานที่ซึ่งเป็นจุดเปลี่ยนของเส้นทางที่
มีความหนาแน่นของผู้คน จึงเป็นสถานที่ที่เป็นจุดเด่นที่คนสามารถจ้าได้ แนวคิดนี้สามารถสรุปเป็น
แนวทางในการออกแบบพ้ืนที่กิจกรรมได้ (Alexander, Ishikawa and Silverstein, 1997 อ้างถึง
ในปรมิณทร์ วัชรินทร์รัตน์, 2549) ดังนี้ 
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(1) การก้าหนดต้าแหน่ง หรือพ้ืนที่ที่คนมาท้ากิจกรรมร่วมกันเป็นประจ้า 
(2) เชื่อมโยงทางสัญจรรูปแบบต่าง ๆ เข้าสู่พ้ืนที่กิจกรรม เป็นลักษณะจุด

เชื่อมต่อระบบเครือข่ายทางสัญจร 
(3) ปรับปรุงพ้ืนที่กิจกรรมดังกล่าวให้เป็นพ้ืนที่สาธารณะขนาดเล็กส้าหรับ

คนในชุมชนได้ใช้ประโยชน์ และมีสิ่งอ้านวยความสะดวกล้อมรอบ เช่น ร้านค้า ร้านอาหาร เพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพให้กับพ้ืนที ่
 2.4.2.2 พื้นที่สาธารณะ 
  พ้ืนที่สาธารณะ เป็นพ้ืนที่ส้าหรับใช้แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ท้ากิจกรรม 
และการแสดง รวมถึงเป็นสถานที่พักผ่อนและเกิดปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในชุมชน เช่น ลานกิจกรรม ถนน
สายหลักของชุมชน จัตุรัสเมือง วัดศาลาประชาคม สวนสาธารณะ ตลาด พ้ืนที่สาธารณะริมน้้า และ
สนามกีฬา โดยมีความส้าคัญและจ้าเป็นกับชุมชนในการเป็น ศูนย์รวมกิจกรรมของคนในชุมชน 
สถานที่พักผ่อนและประกอบกิจกรรมทางสังคมในชุมชนและระหว่างชุมชน และแสดงถึงเอกลักษณ์
และประวัติศาสตร์ของชุมชนนั้น ๆ 
 
2.5 แนวความคิดการพัฒนาพื้นที่ริมน้้า 
 
 การพัฒนาพื้นที่ริมน้้าเป็นแนวคิดที่ให้ความส้าคัญในเรื่องของสิ่งแวดล้อม มุ่งเน้นในการ
ป้องกันปัญหาสิ่งแวดล้อม ที่เกิดจากปัญหาการใช้ที่ดินไม่เหมาะสมในพ้ืนที่ริมน้้า รวมถึงแนวทางใน
การสร้างสิ่งแวดล้อมที่ดี อันได้แก่ ทัศนียภาพ ความร่มรื่น พ้ืนที่รองรับกิจกรรมทางสัง คมและ
วัฒนธรรม พ้ืนที่สันทนาการ เป็นต้น ซึ่งทั้งหมดนี้ยังเป็นการช่วยปลูกจิตส้านึกให้คนหันมาดูแลรักษา
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้มากขึ้นอีกด้วย ในปัจจุบันนี้หลายหน่วยงานได้ให้ความส้าคัญกับพ้ืนที่
ริมน้้ามากขึ้น โดยเฉพาะในตัวเมืองที่มีพ้ืนที่สาธารณะตามกฎหมายเหลือเพียงไม่กี่เมตรจากขอบน้้า 
การออกแบบทางภูมิสถาปัตยกรรมเพ่ือก้าหนดการใช้พ้ืนที่ริมน้้านั้นมีความส้าคัญมากขึ้น โดย Ann 
Breen และ Dick Rigby ได้กล่าวถึง “ปรากฎการณ์ริมน้้า” (waterfront phenomenon) ซึ่งเกิด
ในช่วงท้ายศตวรรษที่ 20 ว่าเป็นปรากฎการณ์การเคลื่อนไหวในทางที่ดีของคนเมืองเป็นผลดีในด้าน
สังคม อันเนื่องจากการมีสวนสาธารณะและเมืองที่สวยงาม การพัฒนาพ้ืนที่ริมน้้าสามารถก้าหนดได้
จากวัตถุประสงค์การพัฒนาพ้ืนที่ หรือพัฒนาตามกิจกรรมท่ีเกิดข้ึน เช่น การพัฒนาพ้ืนที่ริมน้้าเพ่ือการ
ขนส่ง เพ่ือประโยชน์ทางธุรกิจ เพ่ือการพักผ่อนสันทนาการ (recreation) เพ่ือจุดประสงค์ด้านการ
พัฒนาคุณภาพชีวิต ด้านการท่องเที่ยว หรือด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เป็นต้น (อริยา อรุณินท์, 
2538) 
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 ในปัจจุบันพ้ืนที่ริมน้้าถือได้ว่าเป็นพ้ืนที่ส้าคัญพ้ืนที่หนึ่ง ที่สามารถสะท้อนเอกลักษณ์
และประวัติศาสตร์ของเมืองในอดีตได้ แต่เมื่อมีการพัฒนาเมืองเกิดขึ้น พื้นที่ริมน้้าบางแห่งอาจไม่ได้รับ
การดูแลอย่างเหมาะสม ท้าให้เกิดความเสื่อมโทรมและความไร้ระเบียบแก่พ้ืนที่ริมน้้าหลาย ๆ แห่ง 
การฟ้ืนฟูพ้ืนที่ริมน้้านั้นจะท้าให้คนในชุมชนสามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างเต็มที่ และท้าให้พ้ืนที่ริมน้้า
กลับมาแสดงเอกลักษณ์ของชุมชนได้อีกครั้งหนึ่ง แรงขับเคลื่อนที่ส้าคัญในการฟ้ืนฟูพ้ืนที่ริมน้้าคือคน
ในชุมชน ในการช่วยก้าหนดทิศทางการฟ้ืนฟู โดยจากการศึกษาและการท้างานของ Project for 
Public Space (PPS) องค์กรเอกชนในนิวยอร์ค ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งเป็นองค์กรไม่แสวงหาผล
ก้าไร ท้างานด้านการออกแบบและบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะ และมีส่วนร่วมกับโครงการต่าง ๆ ใน
การช่วยเหลือให้ความรู้แก่ชุมชนด้านกระบวนการออกแบบบริหารจัดการพ้ืนที่ ทั้งพ้ืนที่สวนสาธารณะ 
ตลาด ถนน สถานีขนส่ง ในหลาย ๆ พ้ืนที่ชุมชนทั่วโลก ได้สรุปหลักการที่ส้าคัญในการฟ้ืนฟูพ้ืนที่ริมน้้า 
ไว้ดังนี้ (ปกรณ์ จารุจิตติพันธ์, 2551) 

2.5.1 มุ่งประโยชน์สาธารณะเป็นจุดประสงค์หลัก 
จุดประสงค์หลักของการปรับปรุงฟ้ืนฟูต้องมุ่งไปที่ชุมชนและประโยชน์ส่วนรวม 

และตั้งอยู่บนฐานความคิดที่ว่าพ้ืนที่ริมน้้าเป็นสินทรัพย์สาธารณะอันมีค่า การเปิดโอกาสให้ชุมชนมี
ส่วนร่วมในกระบวนการตั้งแต่ต้น จะก่อให้เกิดความรู้สึกผูกพันและภาคภูมิใจ เอ้ือให้กระบวนการและ
ขั้นต่อไปของการท้างานมีโอกาสส้าเร็จมากข้ึน 

2.5.2 ชุมชนสร้างจินตภาพของพื้นที่ที่ต้องการร่วมกัน 
จินตภาพร่วมของพ้ืนที่ (shared community vision) หมายถึง การที่ชุมชน

ร่วมกันก้าหนดเป้าหมายหรือภาพฝันว่าจะให้พื้นที่เป็นอย่างไร จะมีกิจกรรมใดเกิดขึ้นบ้าง ซึ่งจากภาพ
ที่มีร่วมกันจะท้าให้กระบวนการต่อมาชัดเจนขึ้นว่าต้องท้าอย่างไรเพื่อให้ภาพที่คิดไว้เป็นจริง ท้าให้เกิด
กระบวนการคิดและค้นพบโอกาสใหม่ ๆ ในการพัฒนาพ้ืนที่ จินตภาพร่วมนั้นไม่ใช่แผนแม่บท 
สามารถยืดหยุ่น ปรับเปลี่ยน และทดลองท้าจากจุดเล็ก ๆ ได้ ซึ่งจะได้ภาพที่ชัดเจนขึ้นเมื่อทุกฝ่ายเห็น
ความส้าคัญและเข้ามามีส่วนร่วมกับโครงการ 

2.5.3 สร้างพื้นที่กิจกรรมย่อย ๆ ให้เกิดในพื้นที่ริมน้้าทั้งหมด 
 เพ่ือให้กระบวนการก้าหนดจินตภาพร่วมของพ้ืนที่ชัดเจนขึ้น องค์กร PPS ได้ใช้

วิธีให้ผู้เข้าร่วมโครงการก้าหนดจุดหมายหรือพ้ืนที่ที่ต้องการให้เกิดกิจกรรมขึ้น 10 จุด จากพ้ืนที่ริมน้้า
ทั้งหมด เมื่อก้าหนดได้แล้ว ชุมชน รวมถึงผู้อยู่อาศัย เอกชน ธุรกิจ และองค์กรต่าง ๆ ร่วมกันก้าหนด
ว่าในจุดต่าง ๆ ทั้ง 10 จุด มีกิจกรรมหรือการใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่อย่างไรบ้าง โดยแนะน้าว่าในแต่ละ
พ้ืนที่ควรมีกิจกรรม 10 อย่างเกิดข้ึน ไม่ควรก้าหนดให้พื้นที่หนึ่งรองรับกิจกรรมใดโดยเฉพาะ ซึ่งจะน้า
ความต้องการเหล่านี้ไปเป็นเงื่อนไขในการออกแบบพ้ืนที่ต่อไป 
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2.5.4 เชื่อมพื้นที่กิจกรรมย่อยเหล่านั้นให้เข้าถึงกันได้ 
 เมื่อมีการก้าหนดพ้ืนที่ย่อย 10 จุดแล้ว สิ่งที่ส้าคัญควรนึกเสมอว่าจุดหมายที่

ก้าหนดทั้งหมดนั้นเป็นส่วนหนึ่งของพ้ืนที่ริมน้้า เราจะต้องสร้างความต่อเนื่อง (continuity) ให้กับ
พ้ืนที่เหล่านั้น โดยเฉพาะการคิดจากมุมมองของคนเดินเท้า พ้ืนที่ริมน้้าจะต้องสามารถเดินได้ตลอด
แนว มีความหลากหลายของกิจกรรมตลอดเส้นทาง เป็นสิ่งที่ท้าให้พ้ืนที่ย่อย ๆ แต่ละจุดนั้นส่งเสริมซึ่ง
กันและกัน ก่อให้เกิดเป็นความต่อเนื่องกันของพ้ืนที่ริมน้้า นอกจากนี้การเชื่อมโยงพ้ืนที่ยังต้องเป็นการ
ชักน้าให้ผู้คนเข้าสู่พื้นที่ริมน้้าโดยการเดินเท้า ขี่จักรยาน หรือวิธีอ่ืน ๆ แทนการใช้รถเพียงอย่างเดียว 

2.5.5 การเข้าถึงพ้ืนที่ริมน้้า 
 การที่ผู้ใช้สามารถเข้าถึงพ้ืนที่ริมน้้าได้สะดวก และมีความต่อเนื่องในการเข้าถึง

นั้น ถือได้ว่าเป็นอีกประเด็นที่มีความส้าคัญ ถ้าช่องทางการเข้าถึงมีความต่อเนื่องมากยิ่งเป็นผลดีต่อ
พ้ืนที่ริมน้้านั้น ความไม่ต่อเนื่องเพียงเล็กน้อยก็อาจลดคุณค่าของพ้ืนที่นั้น ๆ ลงไป การเข้าถึงพ้ืนที่นี้ยัง
ต้องรวมถึงการที่ผู้ใช้สามารถมีปฏิสัมพันธ์กับน้้าได้โดยตรง เช่น ว่ายน้้า ตกปลา หรือพายเรือ หากไม่
สามารถให้ผู้ใช้สัมผัสน้้าได้โดยตรงก็ควรมีวิธีการอ่ืน เช่น สระน้้า หรือลานน้้าพุ ภายในพ้ืนที่บริเวณ
โดยรอบ เพื่อให้ผู้ใช้รู้สึกถึงความเป็นพื้นท่ีริมน้้า 

2.5.6 การพัฒนาใหม่ ๆ ต้องอยู่ในกรอบของภาพที่ชุมชนคิดร่วมกัน 
 การพัฒนาใด ๆ ที่จะเกิดขึ้นในพ้ืนที่ทั้งโดยรัฐและเอกชน จะต้องสอดคล้องกับ

ภาพที่ได้คิดร่วมกัน พื้นที่ริมน้้าถือเป็นสมบัติสาธารณะไม่ควรปล่อยให้นักลงทุนพัฒนาโครงการได้โดย
อิสระ และการพัฒนานั้นจะต้องไม่ท้าลายความต่อเนื่องของพ้ืนที่ริมน้้า เช่น ไม่ควรท้าลานจอดรถ 
หรือโครงการที่ให้ความส้าคัญกับรถยนต์ ที่ทั้งเป็นการท้าลายความต่อเนื่อง และไม่เอ้ือต่อผู้ใช้งาน 
โดยเฉพาะส้าหรับคนเดินเท้าที่ใช้งานในพ้ืนที่ 

2.5.7 เอื้อให้เกิดกิจกรรมในพื้นที่ได้ตลอด 24 ชั่วโมง 
 พ้ืนที่ริมน้้าที่ประสบความส้าเร็จ ส่วนใหญ่จะไม่ได้ตั้งอยู่ในย่านที่อยู่อาศัย 

เนื่องจากพ้ืนที่ริมน้้าควรเป็นที่ที่มีผู้คนสามารถเข้ามาใช้ประโยชน์ได้ตลอด 24 ชั่วโมง เป็นพ้ืนที่
ส้าหรับจัดงานเทศกาล คอนเสิร์ต ตลาดนัด รวมถึงกิจกรรมอ่ืน ๆ ของชุมชนและเมือง การพัฒนาย่าน
ที่อยู่อาศัยหนาแน่นริมน้้า ไม่เป็นการส่งเสริมให้เกิดการใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่อย่างเต็มที่ 

2.5.8 ใช้สวนสาธารณะเป็นทางเชื่อม ไม่ใช่จุดหมาย 
 พ้ืนที่ริมน้้าที่ประสบความส้าเร็จ บทบาทของสวนสาธารณะในพ้ืนที่ริมน้้าควร

เป็นทาง หรือพ้ืนที่ที่สามารถเชื่อมโยงพ้ืนที่ย่อย ๆ เข้าด้วยกัน มากกว่าการเป็นจุดเด่นหลักของพ้ืนที่
ริมน้้าทั้งหมด การที่พ้ืนที่สีเขียวเน้นการใช้ประโยชน์เชิงรับ ไม่ตอบรับกับกิจกรรมและกลุ่มผู้ใช้ที่
หลากหลาย จะลดความมีชีวิตชีวาของพ้ืนที่ริมน้้า 
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2.5.9 อาคารและการใช้ประโยชน์ ต้องสอดรับกับพื้นที่สาธารณะ 
 อาคารและการใช้ประโยชน์ของอาคารในพ้ืนที่บริ เวณริมน้้า  ต้องมีความ

สอดคล้องและเอ้ือประโยชน์ต่อพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน รวมถึงกิจกรรมที่จะเกิดขึ้นภายในพ้ืนที่
บริเวณนั้น โดยสามารถใช้งานและเข้าถึงทั้งสองพ้ืนที่ได้อย่างต่อเนื่อง ไม่เป็นการตัดขาดพ้ืนที่ริมน้้า
ออกจากพ้ืนที่บริเวณรอบ ๆ  

2.5.10 ส่งเสริมให้มีการเดินทางหลายรูปแบบ และจ้ากัดการใช้พาหนะส่วนตัว 
 นอกจากรถยนต์ส่วนตัวแล้ว ผู้ใช้จะต้องสามารถเข้าถึงพ้ืนที่นั้น ๆ ได้ด้วยวิธีการ

เดินทางหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการเดิน จักรยาน เรือ ฯลฯ รวมถึงการที่ไม่ถูกรถหรือที่จอดรถ
ขัดขวางการเข้าถึงหรือขัดขวางการเข้าใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่ดังกล่าว การมีทางจักรยานหรือทางเดินที่
กว้างขวาง สะดวกสบาย ไม่ถูกรบกวนจากพาหนะอ่ืน ๆ ก็เป็นหนึ่งในปัจจัยที่จะท้าให้พ้ืนที่ริมน้้า
ประสบความส้าเร็จ 

2.5.11 ผู้ใช้สามารถท้ากิจกรรมได้ทุกฤดู ตลอดปี 
พ้ืนที่ริมน้้าจะประสบความส้าเร็จได้นั้น ควรมีการออกแบบให้ผู้ใช้สามารถใช้

ประโยชน์ได้ทุกเวลา ไม่ว่าสภาพอากาศในแต่ละฤดูจะเป็นเช่นไร เช่น  มีฝนตก ลมแรง หรือแดดจ้า 
โดยมีการค้านึงถึงกิจกรรมที่เหมาะสมกับฤดูนั้น ๆ และมีการออกแบบให้ผู้ใช้สามารถมีกิจกรรมใน
พ้ืนที่ริมน้้าได้ทุกช่วงเวลา ซึ่งจะท้าให้พ้ืนที่ริมน้้าในโครงการนั้นมีความคุ้มค่าทางเศรษฐศาสตร์ และมี
ความดึงดูดให้ผู้คนเข้ามาใช้บริการมากข้ึน 

2.5.12 สร้างอาคารเดี่ยวเป็นจุดเด่น และตอบสนองการใช้ประโยชน์ที่หลากหลาย 
 อาคารริมน้้าจะส่งผลดีต่อพ้ืนที่บริเวณริมน้้า ถ้าอาคารนั้นตอบสนองการใช้

ประโยชน์ที่หลากหลาย และสนับสนุนกิจกรรมที่เกิดขึ้นภายในบริเวณดังกล่าว เช่น ศาลาว่าการเมือง
ในกรุงสต็อกโฮล์ม ที่เปิดโอกาสให้คนทั่วไปได้เข้าไปใช้ประโยชน์ในพ้ืนที่ได้ มีร้านค้า สวนสาธารณะ 
หรือสนามหญ้า รวมถึงมีท่าเรือหลักจอดรับนักท่องเที่ยวอยู่ภายในบริเวณเดียวกัน 

2.5.13 การบริหารจัดการ 
 การร่วมมือระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ ที่คอยดูแลทางด้านกายภาพและด้านการ

บ้ารุงรักษา รวมถึงวางแผนจัดกิจกรรมหรืองานเทศกาลต่าง ๆ ให้เกิดขึ้นในพ้ืนที่ ได้ตลอดทั้งปี เป็น
หนึ่งในหลักส้าคัญในการสร้างพ้ืนที่ริมน้้าให้ได้รับการยอมรับ และสร้างเอกลักษณ์ให้เกิดแก่พ้ืนที่นั้น ๆ 
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2.6 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

มินตรา ติรณปริญญ์ (2548) ศึกษาเรื่อง “การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนในบริเวณ
เทศบาลต้าบลอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียง” มีวัตถุประสงค์เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ืออนุรักษ์พ้ืนที่ริมคลองอัมพวา มีประเด็นที่ศึกษา คือ  

(1) สถานการณ์และการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ชุมชนริมคลองอัมพวา แบ่งเป็น
รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน ศักยภาพและขีดความสามารถของพ้ืนที่ในการรองรับการ
ท่องเที่ยว และการกระจายตัวของนักท่องเที่ยว 

(2) แนวโน้มการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่ชุมชนริมคลองอัมพวา 
(3) ปัญหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(4) ผลกระทบจากการท่องเทีย่วที่เกิดขึ้นในชุมชนอัมพวา 
(5) กลุ่มองค์กรเพื่อการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
ผลการศึกษาจากประเด็นดังกล่าว พบว่า ชุมชนอัมพวาได้เปลี่ยนแปลงเป็นธุรกิจ

ท่องเที่ยวมากขึ้น ท้าให้ผลประโยชน์ที่ได้รับไม่สอดคล้องกับวิถีชีวิตชุมชนที่มีมาแต่เดิม เกิดการหา
ผลประโยชน์จากพ้ืนที่สาธารณะเพ่ือการด้าเนินธุรกิจการท่องเที่ยว ท้าให้เกิดความขัดแย้งด้านการ
แบ่งผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวภายในชุมชน และเกิดมลภาวะด้านต่าง ๆ เช่น มลภาวะทางเสียง 
ทางน้้า ทางอากาศ ขยะจากการท่องเที่ยว ความแออัดในพ้ืนที่ และภูมิทัศน์ที่ถูกท้าลาย เป็นต้น การ
พัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นส่วนหนึ่งของแผนการอนุรักษ์พ้ืนที่ริมคลองอัมพวา โดยใช้
เอกลักษณ์ในพ้ืนที่มาเป็นปัจจัยหลักในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนโดยสามารถสรุปข้อเสนอแนะ
ส้าหรับพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนส้าหรับชุมชนริมคลองอัมพวาได้ดังนี้ 

(1) การจัดโครงข่ายการท่องเที่ยวและสาธารณูปโภคสาธารณูปการ ต้องมีการเตรียม
พ้ืนที่เส้นทางการท่องเที่ยว เนื่องจากเส้นทางโดยรถยนต์และทางเรือเป็นเส้นทางส้าคัญที่จะน้า
นักท่องเที่ยวเข้ามาในชุมชนอัมพวา ดังนี้ เพ่ิมพ้ืนที่จอดรถและพ้ืนที่จอดเรือให้เพียงพอต่อจ้านวน
นักท่องเที่ยว และจุดที่มีศักยภาพเหมาะสมเพ่ิมเติม เช่น พ้ืนที่วัดพระยาญาติ โรงเจเง็กซ้าเป้าเก็งเต๊ง 
เป็นต้น การจัดตั้งศูนย์จักรยานท่องเที่ยวหลังศูนย์ข้อมูลชุมชน เพราะเส้นทางจักรยานเหมาะสมกับ
การท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อัมพวา การเพ่ิมสะพานเดินเท้าข้ามคลองอัมพวา ลดความแออัดของ
นักท่องเที่ยวช่วงที่มีตลาดน้้า และการขยายพ้ืนที่จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวออกไปตามแนวของคลอง
อัมพวา เพื่อลดความแออัดบริเวณทางเดินริมคลองและการจราจรทางน้้า รวมถึงเป็นการกระจายการ
พัฒนาและผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวแก่ชุมชนโดยรอบ 
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(2) การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนในบริเวณพ้ืนที่ศึกษา พ้ืนที่ชุมชนอัมพวามีศักยภาพ
ในการพัฒนาสูง หากมีการจัดการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับทรัพยากรและข้อจ้ากัดภายในพ้ืนที่ภายใต้
แนวทางการอนุรักษ์ โดยจะท้าให้สามารถพัฒนาชุมชนได้ในระยะยาว ได้แก่ ด้านสิ่งแวดล้อม ควรมี
การอนุรักษ์ฟ้ืนฟู และก้าหนดมาตรฐานการจัดการการแหล่งท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง  ด้านโครงสร้าง
พ้ืนฐานและการบริการ ควรมีการรวมกลุ่มเพ่ือควบคุมมาตรฐานและก้าหนดกิจกรรมภายในพ้ืนที่ให้
เหมาะสม และควรมีการให้ความรู้ สร้างจิตส้านึก ความมีส่วนร่วมภายในชุมชน เพ่ือให้ชุมชนเกิดการ
รักถิ่นฐาน มีส่วนร่วมในการวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยว และเพ่ือกระจายรายได้และผลประโยชน์
สู่ชุมชนอย่างทั่วถึงและเป็นธรรม 

 
วรพงศ์ เป็นมูล (2552) ศึกษาเรื่อง “แนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมทางกายภาพ

พ้ืนที่บริเวณคลองคูเมืองเดิมเพ่ือการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน” มีวัตถุประสงค์ที่จะเสนอแนวทางการ
พัฒนาสภาพแวดล้อมทางกายภาพของพ้ืนที่ ด้วยแนวทางการออกแบบทางกายภาพและการบริหาร
จัดการเพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบยั่งยืน โดยใช้วิธีประเมินปัจจัยสภาพแวดล้อมของพ้ืนที่ กิจกรรมที่
เกิดขึ้น รวมถึงทัศนคติและพฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ของผู้อาศัยในพ้ืนที่  และผู้ที่เกี่ยวข้อง วิเคราะห์
ความสัมพันธ์ของปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาสภาพแวดล้อมทางกายภาพของพ้ืนที่ด้วยกระบวนการ
ตัดสินใจ AHP (Analytic Hierarchy Process) เพ่ือจัดล้าดับความส้าคัญของปัจจัย  

ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยหลักที่ส่งผลต่อการพัฒนาสภาพแวดล้อมทางกายภาพของ
พ้ืนที่คลองคูเมืองเดิม ประกอบด้วย ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ด้านเส้นทางสัญจร ด้านสิ่งอ้านวย
ความสะดวก ด้านการบริหารทรัพยากรกายภาพ ด้านการบริการ ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว และด้าน
การมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นปัจจัยที่มีผลต่อการออกแบบและพัฒนาพ้ืนที่ให้ตรงตามความต้องการของ
ผู้ใช้งาน และตรงตามแนวทางพัฒนาให้เป็นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ซึ่งในด้านของพ้ืนที่ศึกษาพบว่า 
พ้ืนที่บริเวณคลองคูเมืองเดิมนั้นมีศักยภาพที่จะพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวยั่งยืนได้ จากภาพรวม
รูปแบบสถาปัตยกรรมในพ้ืนที่ที่มีเอกลักษณ์สะท้อนประวัติศาสตร์ของกรุงเทพมหานคร แต่เนื่องจาก
ลักษณะของการใช้งานพ้ืนที่ในปัจจุบันที่เกิดกิจกรรมเป็นบางช่วงเวลา และส่งผลให้ภูมิทัศน์โดยรอบ
เสียไป เกิดเป็นความขัดแย้งของความกลมกลืนทางสถาปัตยกรรม ดังนั้นได้มีการเสนอแนะแนว
ทางการออกแบบและพัฒนาพื้นที่ไว้ดังนี้ 

(1) การปรับปรุงเปลือกอาคารในพ้ืนที่บริเวณคลองคูเมืองเดิม ให้มีความกลมกลืนกับ
สภาพแวดล้อมโดยรวม เพ่ือส่งเสริมภูมิทัศน์ในพ้ืนที่ให้ดูสะอาดตา และเกิดความกลมกลืนทาง
สถาปัตยกรรมกับอาคารประวัติศาสตร์ต่าง ๆ โดยรอบ 
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(2) ลานกิจกรรม ควรเป็นพ้ืนที่ที่เหมาะสมกับกิจกรรมที่จะเกิดขึ้น และสามารถท้า
กิจกรรมที่หลากหลายได้ในพ้ืนที่เดียวกัน 

(3) ทางเดินเท้าและทางจักรยาน ควรมีทางต่อเนื่องตลอดพ้ืนที่ และแยกออกจากพ้ืนที่
ถนนอย่างชัดเจน โดยใช้วัสดุที่มีสีและพ้ืนผิวแตกต่างจากพ้ืนที่ถนน 

(4) ด้านการบริหารจัดการ เน้นในเรื่องของความสะอาดของพ้ืนที่ เป็นส้าคัญ ให้ชุมชน
มีส่วนร่วมในการช่วยดูแลรักษาความสะอาด สร้างจิตส้านึกให้คนในชุมชนเห็นคุณค่าและความส้าคัญ
ของพ้ืนที่ รวมถึงการให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดผลประโยชน์ที่
เป็นธรรมร่วมกันอย่างท่ัวถึงแก่คนในชุมชน และทุกฝ่ายที่เก่ียวข้อง 

 
ชนินทร์พรรณ อะสีติรัตน์ (2553) ศึกษาเรื่อง “การจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์กับ

วิถีชีวิตชุมชน กรณีศึกษาตลาดน้้าอัมพวา อ้าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม” มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาพัฒนาการของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของชุมชนตลาดน้้าอัมพวา นับแต่ยังไม่มีการ
จัดการท่องเที่ยวถึงช่วงที่มีการท่องเที่ยวแพร่หลายในชุมชน และศึกษาการเปลี่ยนแปลงที่สร้าง
ผลกระทบให้เกิดขึ้นภายในชุมชนในด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม ภายหลังจากที่มี
การจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ขึ้น โดยศึกษาจากการเก็บข้อมูลภายในชุมชน จากกลุ่มตัวอย่าง 3 
กลุ่ม คือ กลุ่มเจ้าหน้าที่ในอ้าเภออัมพวา กลุ่มชาวบ้านที่อาศัยใกล้เคียงตลาดน้้าอัมพวา และกลุ่ม
นักท่องเที่ยว  

ผลการศึกษาพบว่า พัฒนาการของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่เกิดขึ้นภายใน
ตลาดน้้าอัมพวา แบ่งออกเป็น 2 ช่วงเวลา คือ  

(1) ช่วงก่อนการจัดตลาดน้้ายามเย็น (พ.ศ. 2347 - 2547) ชุมชนอัมพวาเป็นชุมชน
เกษตรกรรม ศูนย์กลางการค้าขาย มีระบบนิเวศท่ีอุดมสมบูรณ์ วิถีชีวิตชุมชนด้าเนินอย่างเรียบง่าย  

(2) ช่วงหลังการจัดตลาดน้้ายามเย็น (พ.ศ. 2547 - 2553) มีการเปลี่ยนแปลงที่
ก่อให้เกิดผลกระทบต่อวิถีชีวิตชุมชน ทั้งผลกระทบด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม 
โดยการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนนั้นก่อให้เกิดการสร้างงานภายในชุมชน ชุมชนเกิดรายได้ที่เพ่ิมขึ้นจากธุรกิจ
การท่องเที่ยว เกิดการเปลี่ยนแปลงจากวัฒนธรรมชุมชนสู่วัฒนธรรมเชิงพาณิชย์ แต่ก็ยังก่อให้เกิด
ปัญหาตามมาจากการพัฒนาด้านการท่องเที่ยว คือ ปัญหาระบบสาธารณูปโภค ปัญหาความขัดแย้ง
ผลประโยชน์ชุมชน ปัญหาอาชญากรรม ปัญหาการอพยพย้ายถิ่น ปัญหาชุมชนถูกละเมิดความเป็น
ส่วนตัว รวมถึงปัญหาด้านมลภาวะและความเสื่อมโทรมของระบบนิเวศในชุมชน จากผลการศึกษา
ข้างต้นสามารถสรุปข้อเสนอแนะในการจัดการผลกระทบที่เกิดขึ้นหลังจากมีการจัดการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์แก่ชุมชนตลาดน้้าอัมพวา ดังนี้ ชุมชนควรเร่งให้มีการสร้างความตระหนัก ความเข้าใจ และ
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ปลูกจิตส้านึกแก่ชาวบ้านในชุมชน ให้ร่วมมือช่วยกันฟ้ืนฟูและอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ สังคม 
วัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่ ซึ่งจะน้าไปสู่การก้าหนดกิจกรรมการท่องเที่ยวภายใน
ชุมชนที่เป็นระบบมากขึ้น เพื่อลดความขัดแย้งเรื่องผลประโยชน์ และหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องควร
เข้ามามีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหา ก้ากับดูแลอ้านวยความสะดวกแก่การท่องเที่ยว มาตรฐาน
คุณภาพและราคาของสินค้า จัดท้านโยบายในการแก้ไขปัญหาผลกระทบที่เกิดขึ้น สร้างทางเลือกใน
การแก้ปัญหา และปลูกฝังจิตส้านึกเรื่องการฟ้ืนฟูและอนุรักษ์ท้องถิ่นในระยะยาวแก่คนในชุมชนและ
นักท่องเที่ยว 
 
 วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ (2550) ศึกษาเรื่อง “แนวทางการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน กรณีศึกษา ชุมชนริมน้้าดั้งเดิมในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา และบริเวณใกล้เคียง จังหวัด
สมุทรสงคราม” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพชุมชนและสถานการณ์การท่องเที่ยวของชุมชน 
วิเคราะห์ศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวและการบริหารจัดการการท่องเที่ยว และวิเคราะห์
ปัจจัยที่เป็นเงื่อนไขในการพัฒนาและจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการบริหาร
จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่สอดคล้องเหมาะสมกับบริบทของชุมชน ลักษณะของการศึกษาเป็น
การศึกษาเชิงประจักษ์ และเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยใช้วิธีการศึกษาแบบผสมผสานทั้งเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณ ซึ่งมีรายละเอียดในการเก็บข้อมูลดังนี้ 
 (1) การสัมภาษณ์เชิงลึก จากบุคคลผู้ ให้ข้อมูลหลัก จัดเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 
ประกอบด้วยสถานการณ์ชุมชน สถานการณ์การท่องเที่ยวและการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว
ของชุมชน ปัญหา/ผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว และข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวที่เหมาะสมต่อชุมชน 
 (2) การสัมภาษณ์ทั่วไป ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ 
แบ่งเป็น 2 ชุด คือแบบสอบถามส้าหรับชาวบ้านในพื้นที่ศึกษา ประกอบด้วย ข้อมูลส่วนตัวของผู้อาศัย
ในชุมชน ความคิดเห็นเกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยว ศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวในชุมชน การ
มีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว ปัญหา/ผลกระทบที่เกิดจากการท่องเที่ยว และข้อเสนอแนะในการ
จัดการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับชุมชน และแบบสอบถามส้าหรับนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย ข้อมูล
ทั่วไปของนักท่องเที่ยว ข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยว ความพึงพอใจ ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัญหา 
และข้อเสนอแนะในการจัดการท่องเที่ยวของชุมชน 
 (3) การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมอย่างใกล้ชิด เพ่ือสังเกตวิถีชีวิต พฤติกรรม การ
ด้าเนินกิจกรรมของผู้อาศัยในพ้ืนที่และนักท่องเที่ยว โดยการเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ เท่าที่
จะเป็นไปได ้
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 (4) การส้ารวจภาคสนาม เพ่ือส้ารวจสภาพชุมชนพ้ืนที่ศึกษา ด้านกายภาพ เศรษฐกิจ 
สังคม วัฒนธรรม และสภาพการท่องเที่ยวของชุมชนในปัจจุบัน 
 (5) การสนทนา/ประชุมกลุ่มย่อย เป็นการเก็บข้อมูลโดยการจัดประชุมเพ่ือระดมความ
คิดเห็นจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษา เพ่ือแลกเปลี่ยนความรู้ ความคิดเห็น 
ประสบการณ์ และการร่วมกันคิดวิเคราะห์วางแผนในการจัดการท่องเที่ยวของชุมชน 
 (6) การศึกษาจากข้อมูลเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เป็นข้อมูลทุติยภูมิที่รวบรวมจาก
แหล่งต่าง ๆ เช่น รูปถ่ายเก่า แผนที่ ภาพถ่ายทางอากาศในช่วงเวลาต่าง ๆ บันทึก สิ่งพิมพ์ รายงาน
วิจัย และเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับพื้นท่ีศึกษา เป็นต้น  
 โดยจากผลการศึกษาพบว่า ทรัพยากรการท่องเที่ยวในชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียง 
แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ ทรัพยากรท่องเที่ยวประเภทมรดกทางธรรมชาติ และประเภทมรดกทาง
วัฒนธรรม มีแหล่งท่องเที่ยวที่ส้าคัญ 13 แห่ง จากการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว พบว่าแหล่ง
ท่องเที่ยวกลุ่มที่มีศักยภาพสูง ได้แก่ วัดบางกะพ้อม วัดอัมพวันเจติยารามวรวิหาร ตลาดน้้าอัมพวา 
และอุทยาน ร.2 ส่วนด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยวของชุมชนพบว่า ความสามารถในการรองรับ
ทางกายภาพด้านสิ่งอ้านวยความสะดวกส้าหรับการท่องเที่ยวอยู่ในเกณฑ์ที่สามารถรองรับได้ ยกเว้น 
น้้าประปา ที่จอดรถ และห้องน้้าสาธารณะ ที่ยังไม่เพียงพอ ส่วนความสามารถในการรองรับทาง
กายภาพของสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ พบว่า กิจกรรมที่ส่งผลต่อสภาพแวดล้อมมากที่สุดคือการ
ล่องเรือเครื่องเที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ ทั้งกลางวันและกลางคืน โดยปัจจัยที่เป็นเงื่อนไขส้าคัญในการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน มี 5 ประการ ประกอบด้วย การมีส่วนร่วมของคนภายในชุมชน 
พ้ืนฐานความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับข้อมูลชุมชนและการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของคนในชุมชนและ
นักท่องเที่ยว การมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่โดดเด่นและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว กระแสนิยมจาก
ภายนอกของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและเชิงวัฒนธรรม และบทบาทหน้าที่ขององค์กรปกครองท้องถิ่น
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้การบริหารจัดการการท่องเที่ยวของชุมชน ควรพัฒนาอยู่บนหลักการ
พ้ืนฐานที่ร่วมกันของการท่องเที่ยวทั้ง 3 รูปแบบ คือ การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การท่องเที่ยวแบบ
โฮมสเตย์ และการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการน้าหลักการและลักษณะเด่นบางประการของการ
ท่องเที่ยวในแต่ละรูปแบบมาปรับหรือประยุกต์ใช้ และแก้ไขปรับปรุงส่วนที่เป็นจุดด้อยหรือเป็นปัญหา
ของการท่องเที่ยว รวมถึงยังคงรักษาจุดเด่นของการท่องเที่ยวโดยชุมชนไว้  
 จากผลการศึกษาจึงสรุปแนวทางในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับพ้ืนที่
ศึกษาตามองค์ประกอบหลักของการท่องเที่ยว 4 ด้าน ดังนี้ 
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 (1) ด้านพ้ืนที่และทรัพยากรการท่องเที่ยว เน้นการปรับปรุง/พัฒนาแหล่งทรัพยากร
การท่องเที่ยว จัดระเบียบและก้าหนดเขตการใช้ประโยชน์พ้ืนที่คลองอัมพวา จัดตั้งศูนย์บริการข้อมูล
ชุมชนและภูมิปัญญาท้องถิ่น ศูนย์บริการจักรยานท่องเที่ยว และจัดท้าแผนแม่บทเพ่ือพัฒนาการ
ท่องเที่ยวให้ยั่งยืน 
 (2) ด้านกิจกรรมและการเรียนรู้ จัดท้าเส้นทางการท่องเที่ยวทั้งทางบกและทางน้้า การ
พัฒนากิจกรรมเพ่ือการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างชาวบ้านและนักท่องเที่ยว การจัดท้าหลักสูตรและการ
ถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับชุมชนและการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ รวมถึงการสนับสนุนความร่วมมือการท้า
วิจัยเพื่อท้องถิ่น 
 (3) ด้านการมีส่วมร่วมของชุมชน สนับสนุนการจัดตั้งกลุ่มต่าง ๆ และสร้างเครือข่าย
เชื่อมโยงระหว่างกลุ่มด้านการท่องเที่ยว การจัดตั้งคณะกรรมการและกองทุนเพ่ือบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 (4) ด้านการบริหารจัดการ เน้นการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูระบบนิเวศและสภาพแวดล้อมตาม
ธรรมชาติ การจัดระเบียบการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ริมน้้าคลองอัมพวา การจัดระบบการจราจรทางบก
และพ้ืนที่จอดรถ และการพัฒนาเพ่ือยกระดับมาตราฐานบริการ สินค้า และผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 ซึ่งการด้าเนินการในองค์ประกอบหลักทั้ง 4 นั้นจะมีความสัมพันธ์กันอย่างบูรณาการ 
โดยอาศัยการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนเป็นหลักในการขับเคลื่อน บนพ้ืนฐานเศรษฐกิจพอเพียงและ
การพัฒนาที่ยั่งยืน เพ่ือความมั่นคงและยั่งยืนของชุมชนและการท่องเที่ยวของชุมชน 
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บทที่ 3 
วิธีการวิจัย 

 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะบริเวณพ้ืนที่

ชุมชนอัมพวาที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้า รวมถึงศึกษาพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะ 
และความต้องการของกลุ่มผู้ใช้งานพ้ืนที่ เพ่ือน้ามาวิเคราะห์และเสนอแนะแนวทางในการบริหาร
จัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้้าอัมพวา ในการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวที่เข้ามามี
บทบาทกับชุมชนอัมพวา และเพ่ือให้เกิดการพัฒนาหรือปรับปรุงที่มีความเหมาะสมกับพฤติกรรมและ
ความต้องการของผู้ใช้งานพ้ืนที่สาธารณะ รวมถึงมีความเหมาะสมกับเอกลักษณ์ของชุมชน สามารถ
คงรูปแบบวัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนวิถีชีวิตของชุมชนริมน้้าอัมพวาไว้ต่อไปได้โดยไม่สูญเสีย
คุณค่าไปกับการท่องเที่ยวที่เติบโตขึ้น 

 
3.1 ประเภทของงานวิจัย 
 

งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) และเชิงส้ารวจ (survey 
research) โดยการศึกษาข้อมูลจากเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย และการเก็บข้อมูลจากการ
ส้ารวจภาคสนาม ได้แก่ การสังเกตการณ์ การพูดคุยกับผู้อยู่อาศัยในพ้ืนที่ และการเก็บแบบสอบถาม 
เพ่ือน้าข้อมูลมาวิเคราะห์และพิจารณาหาความสอดคล้องระหว่างพ้ืนที่สาธารณะที่ปรากฎอยู่ภายใน
พ้ืนที่ตลาดน้้ากับลักษณะการใช้งานของผู้ใช้งานจริงภายในพ้ืนที่ น้าเสนอเป็นแนวทางที่เหมาะสมใน
การบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้้าอัมพวา 
 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

3.2.1 ประชากร 
 ประชากรที่ท้าการศึกษาด้วยการใช้แบบสอบถาม คือ กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย

ที่เข้ามาเที่ยวชมในพ้ืนที่ บริเวณที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา แต่เนื่องจากไม่มีการเก็บ
สถิตินักท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวาโดยเฉพาะ จึงใช้การอ้างอิงจากจ้านวนนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มาเยือนจังหวัดสมุทรสงคราม ในปี พ.ศ. 2555 จ้านวน 961,197 คนต่อปี (ฐานข้อมูลการ
ท่องเที่ยวเชิงการตลาด กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, มิถุนายน 2557) และการประมาณการ
ตัวเลขจากการสอบถามผู้ค้าขายตามร้านค้าในตลาด ซึ่งมีประมาณ 250,000 คนต่อปี 
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3.2.2 กลุ่มตัวอย่าง 
 เนื่องจากข้อมูลจ้านวนประชากรนักท่องเที่ยวมีจ้านวนมาก ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องมี

การค้านวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่จะสามารถเป็นตัวแทนที่ดีของประชากรได้จริง โดยใช้สูตรการ
ค้านวณขนาดตัวอย่างด้วยวิธีของ Taro Yamane (1967) จากจ้านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเยือน
จังหวัดสมุทรสงคราม พ.ศ. 2555 และตัวเลขประมาณการจ้านวนนักท่องเที่ยวจากผู้ค้าในพ้ืนที่  โดย
ก้าหนดค่าความคลาดเคลื่อนที่ 0.1 ค้านวณตามสูตรดังนี้ 

 

 สูตร  n  =  
 

     
 

 
 เมื่อ n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 

   N = จ้านวนประชากรที่ทราบค่า  
   e  = ความคลาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดขึ้นได้ (ในที่นี้ให้ค่าเท่ากับ 0.1) 
 

 เมื่อแทนค่าตามสูตรการค้านวณ จะได้กลุ่มตัวอย่างจ้านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ของตลาดน้้าอัมพวาจ้านวน 100 คน ในที่นี้ผู้วิจัยเห็นว่าตลาดน้้าอัมพวามีการเปิดตลาดเฉพาะวันศุกร์ 
เสาร์ และอาทิตย์ จึงได้ท้าการเก็บข้อมูลแบบสอบถามทั้งหมด 2 ครั้ง คือ วันศุกร์ (วันธรรมดา) และ
วันเสาร์ – อาทิตย์ (วันหยุดสุดสัปดาห์) จึงท้าให้จ้านวนกลุ่มตัวอย่างมีทั้งสิ้น 200 คน โดยการ
คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ใช้วิธีการสุ่มแบบง่าย จากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เข้ามา
ในตลาดน้้าอัมพวา ซึ่งกลุ่มตัวอย่างมีโอกาสเท่ากันในการถูกเลือก 

 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ มี 2 ส่วน คือ แบบสอบถาม และแผนที่
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

3.3.1 แบบสอบถาม 
 แบบสอบถาม เป็นเครื่องมือที่ใช้ประกอบการเก็บข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง

นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชมตลาดน้้าอัมพวา เพ่ือให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัย แบบสอบถาม
นี้ประกอบไปด้วยข้อมูล 3 ส่วน ได้แก่ 
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 ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินเที่ยวชมตลาดน้้าอัมพวา 
 ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจต่อพ้ืนที่สาธารณะในพ้ืนที่ตลาดน้้า
  อัมพวา 

 การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ มีการตรวจสอบคุณภาพแบบสอบถาม ดังนี้ 
ตรวจสอบความเที่ยงเชิงเนื้อหาของแบบสอบถาม (content validity) กับผู้ทรงคุณวุฒิทางสาขาวิชา
ที่เกี่ยวข้อง และผู้เชี่ยวชาญทางสถิติ เพ่ือตรวจสอบความเหมาะสมทางด้านเนื้อหาของข้อค้าถาม 
ภาษาที่ใช้ และทดสอบแบบสอบถาม (try out) โดยท้าการทดสอบแบบสอบถามเบื้องต้นกับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในตลาดน้้า จ้านวน 20 ชุด เพ่ือตรวจสอบความเข้าใจในแบบสอบถาม 
จากนั้นน้าไปปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามและน้าไปใช้ต่อไป 

3.3.2 แผนที่ 
 แผนที่เป็นเครื่องมือที่ใช้ประกอบการเก็บข้อมูลจากการลงส้ารวจพ้ืนที่ เช่น 

ข้อมูลกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะบริเวณตลาดน้้า ข้อมูลความหนาแน่นของนักท่องเที่ยว ข้อมูล
ร้านค้า และข้อมูลความหนาแน่นของกลุ่มเรือ เป็นต้น เพ่ือน้าไปเป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการวิเคราะห์
พ้ืนที่ต่อไป นอกจากนี้ผู้วิจัยได้ท้าการถ่ายรูปสภาพแวดล้อมทางกายภาพ ลักษณะสถาปัตยกรรม และ
บริบทโดยรอบของพ้ืนที่ เพ่ือเก็บข้อมูลใช้ในการวิเคราะห์ 

 
3.4 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

การศึกษาวิจัยนี้ มีวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
3.4.1 วัตถุประสงค์ข้อที ่1 
 ศึกษาลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ และจ้าแนกประเภทของพ้ืนที่

สาธารณะที่มีอยู่ในปัจจุบันของตลาดน้้าอัมพวา  
3.4.2 วัตถุประสงค์ข้อที ่2 
 ศึกษาพฤติกรรมการใช้งาน และความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ

จากกลุ่มนักท่องเที่ยว 
3.4.3 วัตถุประสงค์ข้อที ่3 
 เสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้้าอัมพวา เพ่ือ

เพ่ิมขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว ลดความแออัดในพ้ืนที่ และเชื่อมโยงพ้ืนที่ให้สามารถ
ใช้ประโยชน์ได้มากข้ึน 
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จากวัตถุประสงค์ท้ัง 3 ข้อของการวิจัย ผู้วิจัยสามารถสรุปวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลตาม
วัตถุประสงค์ ได้ดังตารางที่ 3.1 

 
ตารางที่ 3.1 
 
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลตามวัตถุประสงค์ 

วัตถุประสงค์ วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 1. รวบรวมข้อมูลจากเอกสารที่เกีย่วข้อง  
2. การส้ารวจภาคสนาม เพื่อเก็บข้อมูลลักษณะทาง
กายภาพของพื้นที่สาธารณะบรเิวณตลาดน้้า ต้าแหน่ง
ของพื้นที่ รูปแบบและการเข้าถึงพืน้ท่ี ความส้าคัญของ
พื้นที่สาธารณะต่อชุมชน 

ศึกษาลักษณะทางกายภาพของพื้นที่สาธารณะ และ
จ้าแนกประเภทของพื้นที่สาธารณะที่มีอยู่ในปัจจุบันของ
ตลาดน้้าอัมพวา 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 
1. การเก็บข้อมูลจากการท้าแบบสอบถามส้าหรับ 
    นักท่องเที่ยว  

ศึกษาพฤติกรรมการใช้งาน และความต้องการทาง
กายภาพของพื้นที่สาธารณะจากกลุ่มนักท่องเที่ยว 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 1. การวิเคราะห์ศักยภาพ ข้อดีและข้อเสียของพื้นที่
สาธารณะในบรเิวณตลาดน้้าอัมพวา  
2. สรุปแนวทางในการเพิ่มเติมหรอืเปลี่ยนแปลง
สิ่งจ้าเป็นสา้หรับพ้ืนท่ีสาธารณะ ที่เหมาะสมกับชุมชน
และผู้ใช้งานในพ้ืนท่ี 

เสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะ
ของตลาดน้้าอัมพวา เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการ
รองรับนักท่องเที่ยว ลดความแออัดในพื้นที่  และ
เชื่อมโยงพ้ืนท่ีให้สามารถใช้ประโยชน์ได้มากขึ้น 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
 
3.5 ขั้นตอนและวิธีการด าเนินการวิจัย 
 

3.5.1 การเก็บข้อมูล 
 3.5.1.1 ศึกษาข้อมูลทั่วไปของพ้ืนที่ 
  ศึกษาข้อมูลทางประวัติ ศาสตร์ ของ พ้ืนที่ ชุมชนตลาดน้้ า อัมพวา 

วิวัฒนาการและลักษณะการตั้งถิ่นฐานของชุมชน ลักษณะสถาปัตยกรรม วัฒนธรรม ประเพณี และ
เอกลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชน โดยอาศัยการวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ร่วมกับ
การส้ารวจชุมชน เพื่อสรุปการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนในช่วงเวลาต่าง ๆ 
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 3.5.1.2 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
  ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับรูปแบบของพ้ืนที่

สาธารณะ ปัจจัยในการเกิดพ้ืนที่สาธารณะ ความส้าคัญและลักษณะของพ้ืนที่สาธารณะที่มีคุณภาพ 
การปรับปรุงพ้ืนที่สาธารณะและกายภาพของชุมชน แนวคิดการพัฒนาพ้ืนที่ริมน้้า รวมถึงศึกษาถึง
บทบาทของตลาดน้้าในอดีตที่มีความส้าคัญต่อการค้าขายในชุมชน จนเกิดการเปลี่ ยนแปลงบริบท
รูปแบบของตลาดน้้าในปัจจุบัน จากข้อมูลทางด้านภาพถ่าย ข้อมูลเอกสารและหนังสือทาง
ประวัติศาสตร์ที่เก่ียวข้อง 

 3.5.1.3 การเก็บข้อมูลสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ของชุมชน 
  การเก็บข้อมูลสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ของชุมชนอัมพวาในปัจจุบัน โดยการ

ส้ารวจ สังเกต การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับคนในชุมชน และการบันทึกภาพถ่าย เพ่ือศึกษา
ข้อมูลพ้ืนฐานของชุมชน กายภาพของพ้ืนที่ชุมชม ความคิดเห็นในการจัดตลาดน้้าของชุมชน ข้อมูล
กิจกรรมการท่องเที่ยวต่าง ๆ วิถีชีวิตของชาวชุมชน และปัญหาที่เกิดข้ึนหลังจากการมีตลาดน้้าอัมพวา 
น้าข้อมูลที่ได้มาเป็นกรอบในการสร้างแบบสอบถามและการตั้งค้าถามในการเก็บข้อมูลขั้นต่อไป การ
เดินส้ารวจสังเกตการณ์ในชุมชน แบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงที่ไม่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้า 
(วันจันทร์ถึงวันพฤหัสบดี) และช่วงที่มีการด้าเนินกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวายามเย็น (วันศุกร์  วันเสาร์ 
และวันอาทิตย์) 

 3.5.1.4 การเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 
  การเก็บข้อมูลแบบสอบถาม ข้อมูลด้านพฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ ทัศนคติ

หรือความพึงพอใจต่อพ้ืนที่สาธารณะในชุมชน และความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ
เพ่ิมเติม เก็บข้อมูลโดยการสุ่มตัวอย่างจากกลุ่มเป้าหมายที่ใช้พ้ืนที่จริง คือกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่
เข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้้า ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย ซึ่งกลุ่มตัวอย่างมีโอกาสเท่ากันในการ
ถูกเลือก โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินเที่ยวชมตลาดน้้าอัมพวา 

ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจต่อพ้ืนที่สาธารณะในพ้ืนที่
ตลาดน้้าอัมพวา 

  รูปแบบของแบบสอบถามประกอบด้วยข้อค้าถามแบบหลายตัวเลือก และ
ข้อค้าถามแบบเรียงล้าดับความพึงพอใจ 5 ล้าดับ ส้าหรับเกณฑ์การให้คะแนน และการแปล
ความหมายของคะแนน ส้าหรับข้อค้าถามแบบเรียงล้าดับ แบบให้ผู้ตอบเรียงล้าดับความพึงพอใจ 5 
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ล้าดับ ตั้งแต่น้อยที่สุด (ล้าดับที่ 1) ถึงมากที่สุด (ล้าดับที่ 5) ซึ่งผู้วิจัยให้คะแนนและแปลความหมาย
ดังนี้ 

1 คะแนน ส้าหรับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
2 คะแนน ส้าหรับความพึงพอใจค่อนข้างน้อย 
3 คะแนน ส้าหรับความพึงพอใจปานกลาง 
4 คะแนน ส้าหรับความพึงพอใจค่อนข้างมาก 
5 คะแนน ส้าหรับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

 ข้อค้าถามที่ได้คะแนนสูง (สูงที่สุด 5 คะแนน) หมายความว่าข้อค้าถามนั้นผู้ตอบ
มีความพึงพอใจมาก ในทางตรงกันข้าม ถ้าข้อค้าถามได้คะแนนน้อย (น้อยที่สุด 1 คะแนน) 
หมายความว่าข้อค้าถามนั้น ผู้ตอบมีความพึงพอใจน้อย จากนั้นจึงน้าคะแนนที่ได้มาค้านวณหา
ค่าเฉลี่ยของล้าดับความส้าคัญ 

 ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามทั้งหมดจะมีทั้งข้อมูลเชิงคุณภาพ และข้อมูลเชิง
ตัวเลข โดยข้อมูลเชิงตัวเลขจะถูกน้ามาประมวลผลจากโปรแกรม SPSS เพ่ือหาค่าทางสถิติต่าง ๆ 
ประกอบด้วย ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย การวิเคราะห์การแจกแจงตัวแปร (Cross tabulation test) 
เพ่ือน้ามาใช้อธิบายเปรียบเทียบเชิงปริมาณ และหาความสัมพันธ์กับปัจจัยอ่ืน ๆ ในส่วนของข้อมูลเชิง
คุณภาพจะน้าไปสรุปเป็นประเด็นต่าง ๆ ที่ส้าคัญและเป็นประโยชน์ เพ่ือน้าไปใช้เป็นกรอบในการ
เสนอแนวทางการพัฒนาและปรับปรุงการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะ 
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ตารางที่ 3.2 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
1. ลักษณะทางเศรษฐกิจ 
และสังคมของนักท่องเที่ยว 

1.1 เพศ ชาย Nominal 
Scale หญิง 

1.2 อาย ุ ต่้ากว่า 20 ปี 

Interval 
Scale 

20 – 25 ปี 
26 – 30 ปี 
31 – 35 ปี 
36 – 40 ปี 

41 ปีขึ้นไป 
1.3 ภูมลิ้าเนา 

รายชื่อจังหวัด 
Nominal 

Scale 
1.4 ระดับการศึกษา ต่้ากว่าปริญญาตร ี

Nominal 
Scale 

ปริญญาตร ี
สูงกว่าปริญญาตร ี

1.5 อาชีพ นักเรียน/นักศึกษา 

Nominal 
Scale 

ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

พนักงานบริษัทเอกชน 
ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 

รับจ้าง 
อื่น ๆ 

1.6 รายได ้ ต่้ากว่า 5,000 บาท 

Interval 
Scale 

5,000 – 10,000 บาท 

10,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 

30,001 – 40,000 บาท 
มากกว่า 40,000 บาท 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
2. พฤติกรรมการใช้พื้นที่
ตลาดน้า้อัมพวา 

2.1 จ้านวนครั้งท่ีเดินทาง
มายังพื้นที ่

ครั้งแรก 

Interval 
Scale 

ครั้งท่ี 2 
ครั้งท่ี 3 

มากกว่า 3 ครั้ง 
2.2 ความถี่ของการมายัง
พื้นที ่

สัปดาหล์ะ 1 ครั้ง 

Interval 
Scale 

เดือนละ 1 ครั้ง 
2 เดือนครั้ง 

3 เดือนครั้ง 
6 เดือนครั้ง 
ปีละ 1 ครั้ง 

อื่น ๆ 
2.3 ผู้ร่วมเดินทาง คนเดียว 

Nominal 
Scale 

ครอบครัว/กลุ่มเพื่อน 
บริษัทน้าเที่ยว 

อื่น ๆ 
2.4 จ้านวนผูร้่วมเดินทาง 

จ้านวนตัวเลข 
Interval 
Scale 

2.5 พาหนะที่ใช้เดินทาง รถยนต์ส่วนตัว 

Nominal 
Scale 

รถโดยสารประจา้ทางสาธารณะ 

รถของบริษัทน้าเที่ยว 
รถจักรยานยนต/์รถจักรยาน 

เดินเท้า 
อื่น ๆ 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
2. พฤติกรรมการใช้พื้นที่
ตลาดน้า้อัมพวา (ต่อ) 

2.6 เหตผุลทีเ่ดินทางเข้า
มายังพื้นที ่

จับจ่ายเลือกซื้อสินค้า 

Nominal 
Scale 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
รับประทานอาหาร 

ค้าขาย 
เยี่ยมญาต/ิเพื่อน 
ท้างาน/ติดต่อธรุะ 
ทางผ่านไปยังสถานท่ีอื่น 

อื่น ๆ 
2.7 กิจกรรมที่ท้าในพื้นที่
ตลาดน้า้อัมพวา 

จับจ่ายเลือกซื้อสินค้า 

Nominal 
Scale 

รับประทานอาหาร 

นั่งเรือไหว้พระ/ชมคลอง/ดูหิ่งห้อย 
เดินเที่ยวชมบรรยากาศ/วิถีชีวิต 

ตักบาตร/ท้าบุญ ไหว้พระ 
นั่งพักผ่อนหย่อนใจ 

อื่น ๆ 
2.8 พื้นที่สาธารณะที่ใช้
ประโยชน ์

ทางเดินเท้าริมคลอง 

Nominal 
Scale 

ศาลา/ท่าน้้าริมคลอง 
โรงตลาดรมิคลอง 
โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ ์
ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
ลานหน้าสถานีต้ารวจภูธรอมัพวา 

อื่น ๆ 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
3. ความคิดเห็นต่อสภาพ 
แวดล้อมของพื้นที่สาธารณะ
ตลาดน้า้อัมพวา 

3.1 สิ่งที่ท้าให้สนใจ
สินค้าในตลาดน้้าอัมพวา 

เหตุผลที่สนใจสินค้า 
Nominal 

Scale 
3.2 จ้านวนร้านอาหารใน
ตลาดน้า้อัมพวา 

เพียงพอแล้ว Nominal 
Scale ไม่เพียงพอ 

3.3 ความพึงพอใจใน
ร้านค้าในพ้ืนท่ีตลาดน้้า 

พึงพอใจ Nominal 
Scale ไม่พึงพอใจ 

3.4 สิ่งที่ไม่พึงพอใจใน
ร้านค้า 

เหตุผลที่ไม่พึงพอใจ 
Nominal 

Scale 

3.5 จ้านวนพื้นที่
สาธารณะ 

เพียงพอ Nominal 
Scale ไม่เพียงพอ 

3.6 พื้นที่และกิจกรรมที่
อยากเพิ่ม เติม ในพื้นที่
ตลาดน้้าอัมพวา 

พื้นที่ขายสินค้าท้องถิ่น/สินค้าภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน 

Nominal 
Scale 

พื้นที่อเนกประสงค ์
พื้นที่พักผ่อนหย่อนใจ 
พื้นที่ท้ากิจกรรมของชุมชน 
ลานแสดงศิลปวัฒนธรรม 
สนามเด็กเล่น 

พื้นที่ท่ีจอดรถ 
พื้นที่ริมน้้าเพิ่มขึ้น 
อื่น ๆ 

4. ความคิดเห็นต่อการ
บริหารจดัการทรัพยากร
ท่องเที่ยวในชุมชน 

4.1 วิถีชีวิตชุมชน/การ 
ค้าขายในคลองเป็นสิ่ ง
ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว
มาเยี่ยมเยือนพื้นที่ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 

มากที่สุด 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
4. ความคิดเห็นต่อการ
บริหารจดัการทรัพยากร
ท่องเที่ยวในชุมชน (ต่อ) 

4.2 สิ่งปลูกสร้าง/อาคาร
เก่าแก่ ในพื้นที่ มีความ
สวยงาม และกลมกลืน
กับสภาพแวดล้อม 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 

4.3 สิ่งปลูกสร้าง/อาคาร 
มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
ช่ ว ยดึ ง ดู ด ให้ นั กท่ อ ง 
เที่ยวมาเยี่ยมเยือนใน
พื้นที ่

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

4.4 ประวัติศาสตร์และ
การใช้ชีวิตแบบชุมชน
ท้ อ งถิ่ น ช่ ว ยดึ ง ดู ด ให้
นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชม 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 

มากที่สุด 
4.5 มีพื้นท่ีโล่งและ
กิจกรรมเพียงพอ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

5. ความคิดเห็นต่อการ
บริหารจดัการทรัพยากร
กายภาพของชุมชน 

5.1 มีการดูแลรักษา
อาคารและสถานท่ีให้อยู่
ในสภาพดี สะอาด 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
5. ความคิดเห็นต่อการ
บริหารจดัการทรัพยากร
กายภาพของชุมชน (ต่อ) 

5.2 มีการดูแลรักษา
ความสะอาดในพ้ืนท่ี
ตลาดน้า้อยู่เสมอ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 

5.3 มีการดูแลรักษา
ความสะอาด และ
คุณภาพของน้้าในคลอง
อัมพวา 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

5.4 มีมาตราการป้องกัน
และรักษาสิ่งแวดล้อมใน
ชุมชนจากผลกระทบทาง 
การท่องเที่ยว 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 

มากที่สุด 
6. ความคิดเห็นต่อการ
บริหารจดัการด้านเส้นทาง
การสญัจร 

6.1 พื้นที่ตั้งเหมาะสม
และในบริเวณโดยรอบมี
สถานท่ีท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่
น่าสนใจ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

 6.2 ถนนสามารถรองรับ
ปริมาณรถยนต์ได้ ไม่เกดิ
ความแออัด 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
6. ความคิดเห็นต่อการ
บริหารจดัการด้านเส้นทาง
การสญัจร (ต่อ) 

6.3 ทางเดินเท้าสามารถ
รองรับนักท่องเที่ยวได้
เพียงพอไม่แออัด และ
เดินต่อเนื่องได้ตลอด
พื้นที ่

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 

6.4 ปริมาณที่จอดรถ
เพียงพอต่อความ
ต้องการ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

7. ความคิดเห็นด้านการ
บริการและอ้านวยความ
สะดวก 

7.1 มีการจดัการรักษา
ความปลอดภัยในพื้นที่
ท่องเที่ยวท่ีเหมาะสม 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 

มากที่สุด 
7.2 จุดบริการนักท่อง 
เที่ยว มีความพร้อมใน
การบริการ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

7.3 ระบบป้ายแสดง
ข้อมูลเกี่ยวกับพ้ืนท่ี/ 
อาคาร/สิ่งปลูกสร้างมี
ปริมาณเพียงพอ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
7. ความคิดเห็นด้านการ
บริการและอ้านวยความ
สะดวก (ต่อ) 

7.4 รูปแบบป้ายสื่อความ 
หมายมีความเหมาะสม 

กับเอกลักษณ์ของพื้นที ่

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 

7.5 มีการประชาสมัพันธ์
การท่องเที่ยว กิจกรรม 

ประเพณี เทศกาลต่าง ๆ 
ทีชั่ดเจนและเหมาะสม 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

7.6 จ้านวนร้านค้า 
(สินค้า อาหาร บริการ) 
เพียงพอต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 

มากที่สุด 
7.7 ร้านอาหารมีบริการ
ที่ดี และถูกสุขลักษณะ 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

8. ความคิดเห็นด้าน
กิจกรรมภายในพื้นที ่

8.1 การจัดกิจกรรมตาม
เทศกาลอย่างเหมาะสม 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 
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ตารางที่ 3.2 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงตัวแปรจากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม 

ประเด็นที่ศึกษา ตัวแปรเชิงซ้อน ตัวแปรอย่างง่าย มาตรา (scale) 
8. ความคิดเห็นด้าน
กิจกรรมภายในพื้นที่ (ต่อ) 

8.2 การจัดกิจกรรมที่
ส่งเสริมการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี
ในท้องถิ่น 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 
ปานกลาง 

มาก 
มากที่สุด 

8.3 การส่งเสรมิสินค้า
และผลิตภัณฑ์ภูมิปญัญา
ท้องถิ่นของคนในชุมชน 

น้อยที่สุด 

Ordinal 
Scale 

น้อย 

ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

3.5.2 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 3.5.2.1 ข้อมูลปฐมภูมิ 
  ข้อมูลปฐมภูมิที่ได้จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรม และการเก็บรวบรวม

ข้อมูลภาคสนาม ได้แก่ ข้อมูลด้านประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ กิจกรรม วิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรม
ของชุมชน รวมถึงข้อมูลทางกายภาพของพ้ืนที่ น้ามาวิเคราะห์ศักยภาพและข้อจ้ากัดของพ้ืนที่ การ
ส้ารวจภาคสนามเพ่ือศึกษากายภาพของชุมชน การเข้าถึงพ้ืนที่ กิจกรรมและรูปแบบการใช้พ้ืนที่
สาธารณะ การเปลี่ยนแปลงพ้ืนที่สาธารณะที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว โดยจะน้ามาวิเคราะห์ประเด็น
ปัญหาที่เกิดขึ้น ข้อดี/ข้อเสียของพ้ืนที่สาธารณะ และข้อจ้ากัดในการพัฒนาหรือเปลี่ยนแปลงพ้ืนที่
สาธารณะภายในชุมชน 

 3.5.2.2 ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม 
  ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามในประเด็นด้านพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่

สาธารณะ (ช่วงเวลาการใช้งาน ลักษณะการใช้ประโยชน์ ความถี่ในการใช้งาน) ความพึงพอใจต่อพ้ืนที่
สาธารณะในชุมชน ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะ และการบริหารจัดการในด้าน
ต่าง ๆ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวของชุมชน น้าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรมวิเคราะห์ทางสถิติ 
SPSS โดยข้อมูลระดับการวัดแบบนามบัญญัติ (Nominal) จะอธิบายด้วยค่าสถิติร้อยละ 
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(Percentage) และข้อมูลระดับการวัดแบบอัตราส่วน (Ratio) จะอธิบายด้วยค่าสถิติแบบค่าเฉลี่ย 
(Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) สถิติทดสอบ (t – test Statistic) และ
การวิเคราะห์การแจกแจงตัวแปร (Cross tabulation test) เพ่ือน้ามาใช้อธิบายเปรียบเทียบเชิง
ปริมาณและหาความสัมพันธ์กับปัจจัยอ่ืน ๆ ในส่วนของข้อมูลเชิงคุณภาพจะน้าไปสรุปเป็นประเด็น
ต่าง ๆ ที่ส้าคัญและเป็นประโยชน์ 

3.5.3 การสรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 เมื่อท้าการวิเคราะห์ข้อมูลปฐมภูมิ ข้อมูลจากการส้ารวจ และข้อมูลที่ได้จากการ

เก็บแบบสอบถามแล้ว จึงเข้าสู่กระบวนการสรุปผลและข้อเสนอแนะ โดยแบ่งได้เป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
 3.5.3.1 การสรุปผลข้อมูลจากการศึกษาและส ารวจ 
  เป็นการสรุปผลข้อมูลด้านลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะ จาก

การศึกษาเอกสารต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง และจากการส้ารวจภาคสนามของพ้ืนที่ ได้แก่ ประวัติศาสตร์ของ
พ้ืนที่ชุมชน บทบาทของตลาดน้้าอัมพวาในปัจจุบัน รวมถึงข้อมูลจากการส้ารวจลักษณะทางกายภาพ
ของชุมชน และลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน จะพบประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้น 
จากผลกระทบของการท่องเที่ยวในพื้นที่ ซึ่งมีความสัมพันธ์กับการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะในชุมชน 

 3.5.3.2 การสรุปผลข้อมูลจากแบบสอบถาม 
  เป็นการสรุปผลข้อมูลที่ได้จากการท้าแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง

นักท่องเที่ยวชาวไทย ที่เข้ามาท่องเที่ยวและมีการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน ในประเด็น 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พฤติกรรมการท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมที่ท้าและพ้ืนที่ที่ใช้
ประโยชน์เมื่อเข้ามาท่องเที่ยว รวมถึงความคิดเห็นเกี่ยวกับพ้ืนที่สาธารณะที่มีอยู่ภายในชุมชน และ
ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการด้านต่าง ๆ ภายในตลาดน้้าอัมพวา 

 จากนั้นจึงท้าการสรุปและเสนอแนะ เป็นแนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่
สาธารณะภายในชุมชนอัมพวาให้เกิดประโยชน์ในการใช้งานพ้ืนที่ มีความสัมพันธ์และเชื่อมโยงกัน
ตามความต้องการ และความเหมาะสมกับชุมชนและคนในชุมชนอัมพวา 
 
 
 
 
 
 
 
 



57 
 

แนวทางการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
The Management Guideline for the Public Space of the Amphawa Floating Market 

At Samutsongkram Province 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.1 ขั้นตอนในการด้าเนินงานวิจัย. โดย ผูว้ิจัย, 2556. 
 

ศึกษาข้อมลูพื้นฐาน  
- ข้อมูลทางกายภาพของพื้นที่สาธารณะ  
  ในตลาดน้้าอัมพวา 
- ข้อมูลทางประวัติศาสตร์ของพื้นที่ 
- บทบาทหน้าท่ีและความส้าคัญของ 
  ตลาดน้้าในอดตี 
- บทบาทหน้าท่ีของตลาดน้้าในปัจจุบัน 
 

การส ารวจภาคสนาม 
- สังเกตลักษณะทางกายภาพของพื้นที่  
  สาธารณะโดยรอบตลาดน้้าอัมพวา  
- ปัญหาเบื่องต้นที่พบในพ้ืนท่ีสาธารณะ  
- สังเกตพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนท่ี 
  สาธารณะในปัจจุบันของคนในชุมชน  
  และนักท่องเที่ยว 

การเก็บข้อมูลแบบสอบถาม  
เก็บข้อมูลด้านพฤติกรรมการใช้งาน 
ความพึงพอใจ และความต้องการพื้นที่
สาธารณะ จากกลุ่มเปา้หมาย 
- กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 

ขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูล  
1. น้าข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลพื้นฐาน และข้อมูลจาก
การส้ารวจ มาจ้าแนกประเภทของพื้นที่สาธารณะและ
วิเคราะห์ประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้นของพื้นที่ 
2. วิเคราะห์พฤติกรรมการใช้งานพ้ืนท่ีสาธารณะจากการ
สังเกตกลุ่มเป้าหมายและจากการท้าแบบสอบถามโดยใช้
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องประกอบเป็นข้อมูลในการวิเคราะห์ 
3. วิเคราะห์ศักยภาพของพื้นที่ ข้อดีและข้อเสีย ข้อจ้ากัด
ในการพัฒนา และจัดหาพื้นที่ที่เหมาะสมในการวาง
แนวทางในการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะ 

 

ขั้นตอนการเก็บข้อมลู  

สรุปศักยภาพของพ้ืนที ่
ที่พร้อมส้าหรับการปรับปรุ งหรื อ
พัฒนาพื้ นที่ เ ป็ นพื้ นที่ ส า ธา รณ ะ
เพิ่มเติม  
 

เสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการ
พ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ าอัมพวา 

ขั้นตอนการสรุปผล  

ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวจิยัท่ี
เกี่ยวข้อง 
- รูปแบบของพื้นที่สาธารณะ  
- ปัจจัยในการเกิดพื้นท่ีสาธารณะ 
- ความส้าคัญและลักษณะของพื้นที่  
  สาธารณะที่มีคุณภาพ  
- แนวคิดการปรับปรุงพื้นที่สาธารณะ 
- แนวคิดการพัฒนาพื้นที่ริมน้้า 
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บทที่ 4  
การศึกษาการเปลี่ยนแปลงบริบทของตลาดน ้าในปัจจุบัน 

และสภาพทั่วไปของชุมชนตลาดน ้าอัมพวา 
 

เป็นการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงบริบทของตลาดน้้าในปัจจุบันที่ปรากฎอยู่ตามจังหวัด
ต่าง ๆ ในประเทศไทย ที่มีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและการใช้งานไปจากตลาดน้้าในอดีต รวมถึง
การศึกษาและรวบรวมข้อมูลในด้านต่าง ๆ ในพ้ืนที่ชุมชนตลาดน้้าอัมพวาตั้งแต่ในอดีตจนถึงปัจจุบัน 
ได้แก่ ประวัติศาตร์ของพ้ืนที่ พัฒนาการการตั้งถิ่นฐานของชุมชน และสภาพทั่วไปในปัจจุบันชองพ้ืนที่ 
ทั้งด้านกายภาพของชุมชน เศรษฐกิจของชุมชน สังคม ประเพณีวัฒนธรรม และวิถีชีวิตของคนใน
ชุมชน เพ่ือให้เกิดความเข้าใจในบริบทของตลาดน้้า ความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ เพ่ือน้าไปสู่
การเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน ให้มีความเหมาะสม 
สอดคล้องกับเหตุการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบัน และสอดคล้องกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน โดยมี
รายละเอียดของการศึกษา ดังต่อไปนี้ 
 4.1 ตลาดน้้าในบริบทการเปลี่ยนรูปแบบเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 
 4.1.1 บริบทของตลาดน้้ากับวิถีชีวิตชุมชน 
 4.1.2 บริบทของตลาดน้้ากับการท่องเที่ยว 
 4.1.3 ตลาดน้้าด้าเนินสะดวกกับการเปลี่ยนแปลงเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 
 4.1.4 องค์ประกอบในการเกิดขึ้นของตลาดน้้า 
 4.1.5 รูปแบบของตลาดน้้าที่เปลี่ยนแปลงเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 
 4.2 ประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่และพัฒนาการการตั้งถิ่นฐานของชุมชนอัมพวา 
 4.2.1 ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา 
 4.2.2 พัฒนาการการตั้งถิ่นฐานของชุมชนอัมพวา 
 4.3 สภาพทั่วไปของชุมชนตลาดน้้าอัมพวา 
 4.3.1 สถานที่ตั้ง สภาพภูมิศาสตร์ของพ้ืนที่ และการเข้าถึง 
 4.3.2 ลักษณะโครงสร้างพ้ืนฐานของชุมชน 
 4.3.3 การใช้ประโยชน์ที่ดิน และการใช้ประโยชน์อาคาร 
 4.3.4 สภาพสังคมและวัฒนธรรมของชุมชน 
 4.3.5 สภาพเศรษฐกิจชุมชน 
 4.3.6 ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ 
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 4.4 ลักษณะการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดน้้าอัมพวา 
 4.4.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยว 
 4.4.2 สถานที่ส้าคัญและสถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง 
 4.4.3 สิ่งอ้านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว 
 4.5 สรุปคุณค่าและความส้าคัญของชุมชนตลาดน้้าอัมพวา 
 4.5.1 คุณค่าและความส้าคัญของชุมชนด้านประวัติศาสตร์ 
 4.5.2 คุณค่าด้านสภาพภูมิทัศน์ของชุมชน 
 4.5.3 คุณค่าด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของชุมชน 
 4.5.4 คุณค่าด้านสถาปัตยกรรมในพ้ืนที่ชุมชน 
 4.6 สรุปการเปลี่ยนแปลงที่ส้าคัญของพ้ืนที่ศึกษา 
 4.6.1 การเปลี่ยนแปลงด้านกายภาพ 
 4.6.2 การเปลี่ยนแปลงด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น 
 4.6.3 การเปลี่ยนแปลงด้านสิ่งแวดล้อม 
 4.6.4 การเปลี่ยนแปลงด้านสถาปัตยกรรม 
 
4.1 ตลาดน ้าในบริบทการเปลี่ยนรูปแบบเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 
 

4.1.1 บริบทของตลาดน ้ากับวิถีชีวิตชุมชน 
ตลาดน้้าเกิดข้ึนจากวิถีการด้าเนินชีวิตของคนไทยในสมัยอดีต ที่มีความผูกพันอยู่

กับสายน้้า โดยเฉพาะพ้ืนที่ราบลุ่มในแถบภาคกลาง ที่มีลักษณะภูมิประเทศคล้ายแอ่งน้้าขนาดใหญ่ มี
แม่น้้าล้าคลองหลายสายไหลผ่าน ท้าให้พื้นที่บริเวณนั้น ๆ มีความอุดมสมบูรณ์ เหมาะสมในการตั้งถิ่น
ฐานของชุมชน โดยสรุปแล้วย่านชุมชนที่เกิดขึ้นมักจะเกิดในบริเวณที่มีแหล่งน้้าทั้งแม่น้้าและล้าคลอง 
มีการตั้งบ้านเรือนอยู่ริมน้้า ใช้การคมนาคมทางน้้าเป็นหลักในการติดต่อสัญจร อาชีพส่วนใหญ่คือการ
ท้าเกษตรกรรม เมื่อผลผลิตที่ได้เหลือจากการกินใช้ในครอบครัวแล้ว ชาวบ้านจะน้าใส่เรือพายไปตาม
เส้นทางของล้าคลอง หยุดพบปะกันตามพ้ืนที่จุดตัดของแม่น้้าล้าคลอง หรือในบริเวณพ้ืนที่ท้องน้้าที่
สะดวกต่อการสัญจรมาของคนในชุมชนและชุมชนใกล้เคียง เพ่ือน้าผลผลิ ตของตนมาซื้อขาย
แลกเปลี่ยนระหว่างกัน พื้นที่เหล่านั้นจึงเกิดเป็นตลาดน้้าของชุมชนขึ้นมา และรูปแบบของตลาดน้้าได้
มีการพัฒนาขึ้นเรื่อย ๆ จากท่ีมีการค้าขายกันภายในชุมชน สินค้าส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทางการเกษตร 
ก็เริ่มมีสินค้าหลากหลายประเภทเพิ่มมากขึ้น มีเรือนแพขายสินค้าหรือเรือขายสินค้าจากต่างถิ่นเข้ามา
ท้าการค้าขาย (ภาพที่ 4.1) ท้าให้ตลาดน้้าปรากฎรูปร่างที่ชัดเจนขึ้น เกิดเป็นตลาดน้้าที่มีวิถีชีวิต และ
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มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมมากขึ้น ตลาดน้้าจึงถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ตอบสนองต่อ
ชุมชนเป็นหลัก โดยคุณค่าทางวัฒนธรรมที่สะท้อนออกมาคือการพ่ึงพาอาศัยและใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับ
สายน้้าของคนไทย การเกิดปฏิสัมพันธ์กันในชุมชนและระหว่างชุมชน ซึ่งเป็นวิถีชีวิตที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะของคนไทยในอดีต และเป็นส่วนหนึ่งที่ก่อให้เกิดการพัฒนาชุมชนอยู่เรื่อย ๆ จึงสามารถเรียกได้
ว่าตลาดน้้านั้นเป็นวิถีชีวิตที่มีความเก่ียวข้องกับสภาพเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของชุมชนนั้น ๆ 

 

 
ภาพที่ 4.1 ลักษณะวิถีชีวิตของตลาดน้้าชุมชนในอดีต. จาก ตลาดน้้า : วิถีชีวิตของเกษตรกรภาคกลาง 
(น. 5), โดย ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543, กรุงเทพฯ: กรมศิลปากร. 
 

4.1.2 บริบทของตลาดน ้ากับการท่องเที่ยว 
 ในปัจจุบันบริบทของตลาดน้้าได้มีการเปลี่ยนแปลงไปจากในอดีต ทั้งรูปแบบทาง

กายภาพของตลาดน้้า บทบาทหน้าที่การใช้งาน และรวมถึงสถานที่ตั้งของตลาดน้้า ซึ่งเป็นผลมาจาก
การเปลี่ยนแปลงทางด้านสังคมและการพัฒนารูปแบบของเมือง เริ่มตั้งแต่มีการพัฒนาด้านโครงข่าย
การคมนาคมทางบก ในช่วงปี พ.ศ.2500 ที่มีการตัดเส้นทางของถนนเข้าสู่ชุมชน ท้าให้การสัญจร
เปลี่ยนจากทางน้้าเป็นทางบกเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ จากชุมชนริมน้้าก็เริ่มเปลี่ยนมาเป็นชุมชนที่ขึ้นอยู่
กับเส้นทางโครงข่ายถนน การซื้อขายสินค้าของคนในชุมชนเปลี่ยนมาซื้อขายกันที่ตลาดบกเป็นหลัก 
ความส้าคัญของตลาดน้้าได้ถูกลดทอนลงและเริ่มสูญหายไปตามสภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป 
จนกระทั่งรูปแบบของตลาดน้้าได้เกิดการเปลี่ยนแปลงบริบทไปอย่างมาก ความส้าคัญและหน้าที่ของ
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4.1.3 ตลาดน ้าด้าเนินสะดวกกับการเปลี่ยนแปลงเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 
 ตลาดน้้าด้าเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี แต่เดิมตั้งอยู่ในคลองด้าเนินสะดวก ซึ่งใน

สมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงมีพระราชด้าริให้มีการขุดคลองเพ่ือใช้เป็นเส้นทาง
การคมนาคมสัญจรทางน้้า และเพ่ือเอ้ือประโยชน์ในการท้าการเกษตรของราษฎร เป็นเส้นทาง
ระหว่างแม่น้้าท่าจีนถึงแม่น้้าแม่กลอง โดยขุดผ่านในเขต 3 จังหวัด คือ อ้าเภอบ้านแพ้ว จังหวัด
สมุทรสาคร อ้าเภอด้าเนินสะดวก  จังหวัดราชบุรี และ อ้าเภอบางคนที จังหวัดสมุทรสงคราม ซึ่งเมื่อ
การขุดคลองแล้วเสร็จ ท้าให้เกิดการตั้งถิ่นฐานบริเวณริมสองฝั่งคลองกันอย่างหนาแน่น เกิดการค้า
ขายแลกเปลี่ยนสินค้าจ้าพวกผลผลิตทางการเกษตรจากสวน ระหว่างคนในชุมชนโดยใช้ล้าคลองเป็น
สถานที่ซื้อขายแลกเปลี่ยน เมื่อมีการรวมตัวกันของเรือขายสินค้ามากขึ้นภายในคลองนี้จึงเกิดเป็น
ตลาดน้้าด้าเนินสะดวกข้ึน ที่สะท้อนรูปแบบวิถีชีวิตของคนไทย ที่มีการท้าเกษตรกรรมและการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนสินค้าที่แท้จริง จนเริ่มมีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจมาเยี่ยมชมตลาดน้้าเพ่ิมมากขึ้น เพราะ
อยากเข้ามาสัมผัสวิถีชีวิตแบบไทยในสมัยอดีตท่ียังคงหลงเหลืออยู่ 

 หลังจากที่ตลาดน้้าด้าเนินสะดวกได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างชาติเข้ามาเยี่ยมชมภายในพ้ืนที่มากมาย ในปี พ.ศ. 2510 องค์การส่งเสริมการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย (ปัจจุบันคือการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย) ได้เข้ามาช่วยส่งเสริมและสนับสนุนการ
ประชาสัมพันธ์รูปแบบต่าง ๆ ให้ตลาดน้้าด้าเนินสะดวกเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส้าคัญของจังหวัดและ
ประเทศไทย เป็นผลให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมมากยิ่งขึ้น สร้างรายได้ให้กับชาวบ้านที่ประกอบ
อาชีพบริเวณตลาดน้้าอย่างมาก เช่น การขายผลิตผลทางการเกษตร การบริการเรือน้าเที่ยว เป็นต้น 
แต่หลังจากที่มีการย้ายตลาดน้้าด้าเนินสะดวกไปรวมกับตลาดน้้าคลองต้นเข็มนั้น (ตลาดน้้าด้าเนิน
สะดวกในปัจจุบัน) ซึ่งเป็นพื้นที่ของเอกชน การค้าขายจะเริ่มตั้งแต่เวลา 7.00 น. จนถึงเวลา 11.00 น. 
จะมีเรือค้าขายสินค้าเข้ามาในคลองอย่างเนืองแน่น เพ่ือแข่งขันกันขายสินค้าให้แก่นักท่องเที่ยว ซึ่งผล
จากการที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ท้าให้บรรยากาศวิถีชีวิตรูปแบบตลาดน้้าดั้ งเดิม
เปลี่ยนแปลงไป มีการพัฒนาเป็นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น การค้าขายเกิดขึ้นทั้งบริเวณ
ริมคลอง ภายในล้าคลอง และบนตลาดบก เกิดสิ่งปลูกสร้างที่อ้านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว
เพ่ิมขึ้น สินค้าที่จากเดิมเป็นผลผลิตภายในชุมชนก็เปลี่ยนเป็นสินค้าที่ระลึกที่มาจากทั่วทุกภาคของ
ประเทศไทย เพ่ือเน้นขายให้แก่นักท่องเที่ยวต่างชาติ เกิดการแข่งขันทางธุรกิจขึ้นระหว่างผู้ค้า เช่น 
ธุรกิจเรือน้าเที่ยว ธุรกิจที่จอดรถ และธุรกิจขายสินค้า เป็นต้น 

 และจากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้นเหล่านี้ เป็นสิ่งที่ท้าให้วิถีชีวิตชุมชนริมน้้าในอดีต
ของชาวด้าเนินสะดวกเลือนหายไป ถูกแทนที่ด้วยการใช้ตลาดน้้าเป็นจุดขายเพ่ือพัฒนาธุรกิจการ
ท่องเที่ยว รูปแบบของตลาดน้้าด้าเนินสะดวกในอดีตได้ถูกเปลี่ยนแปลงบริบทและบทบาทเพ่ือใช้เป็น
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สถานที่ท่องเที่ยวมากขึ้น คุณค่าของวิถีชีวิตและคุณค่าของตลาดน้้าดั้งเดิมเสื่อมถอยลง ซึ่งจะเห็นได้
จากผลการส้ารวจของเว็บไซต์ซีเอ็นเอ็นทราเวล (อ้างอิงจาก www.travel.cnn.com) ถึงสถานที่
ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวไปเยือนแล้วรู้สึกผิดหวัง (World’s 12 worst tourist traps) โดยตลาดน้้า
ด้าเนินสะดวกได้ติด 1 ใน 12 สถานที่ท่องเที่ยวจากทั่วโลกที่เมื่อไปเยือนแล้วไม่เป็นไปอย่างที่
นักท่องเที่ยวได้คาดหวังไว้ ด้วยเหตุผลว่าเป็นตลาดน้้าที่ไม่แสดงถึงวิถีชีวิตของชุมชนริมน้้าที่แท้จริง 
เน้นในด้านของการขายสินค้าที่ระลึก และการบริการล่องเรือยนต์น้าเที่ยวเป็นหลัก ภายในคลองก็
แออัดไปด้วยขยะ เรือขายสินค้า เรือหางยาวน้าเที่ยว และยังต้องคอยระวังอันตรายจากใบพัดของเรือ
ที่ยกขึ้นเพ่ือหลบหลีกกันไปมาภายในล้าคลองอีกด้วย (ภาพท่ี 4.3) 

 ตลาดน้้าด้าเนินสะดวก จึงเป็นหนึ่งตัวอย่างของตลาดน้้าดั้งเดิมของชุมชน ที่มี
การเปลี่ยนแปลงบริบทไปเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวที่มีการพัฒนาขยายตัวมากขึ้น ซึ่งการที่เปลี่ยน
ตลาดน้้าแห่งนี้เพ่ือให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวของชุมชนนั้น ได้สร้างผลดีและผลเสียให้เกิดขึ้นแก่ชุมชน
มากมาย โดยที่เมื่อผลเสียนั้นเกิดขึ้นแล้ว จึงเป็นการยากที่จะเรียกคุณค่าและวิถีชีวิตของตลาดน้้าที่ได้
สูญหายไปนั้นกลับมาได้เหมือนดังเดิม 
 

 
ภาพที่ 4.3 ตลาดน้้าด้าเนินสะดวก. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 20 ตุลาคม 2556. 
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 จากตัวอย่างของตลาดน้้าด้าเนินสะดวก จะเห็นได้ว่าบริบทของตลาดน้้าใน
ปัจจุบัน ได้มีทิศทางท่ีเปลี่ยนแปลงไปในแนวทางเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวเป็นหลัก ให้การท่องเที่ยวได้
เข้ามามีบทบาทที่ส้าคัญในชุมชน เน้นการพัฒนาในด้านของเศรษฐกิจภายในชุมชน ผลที่ตามมาคือ
เศรษฐกิจของชุมชนมีการพัฒนาไปในแนวทางที่ดีขึ้น ธุรกิจการท่องเที่ยวได้สร้างอาชีพและสร้าง
รายได้ให้แก่คนในชุมชน แต่เมื่อชุมชนเติบโตขึ้นรูปแบบของตลาดน้้าที่ดีงามก็ถูกลดคุณค่าลง 
ผลประโยชน์มีค่ามากกว่าวัฒนธรรมที่สั่งสมมาแต่อดีต การพัฒนาที่เกิดขึ้นจึงละทิ้งคุณค่าในอดีตของ
ชุมชนและหันมาสนใจเรื่องผลประโยชน์ของตนเอง ซึ่งสิ่งเหล่านี้จึงเป็นสาเหตุส้าคัญที่ท้าให้ รูปแบบ
ของตลาดน้้าเปลี่ยนแปลงไปจากในอดีต เกิดผลกระทบด้านลบมากกว่าด้านบวกจากอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวที่ขยายตัวและเติบโตขึ้น  แต่จะเห็นได้ว่าการใช้ตลาดน้้าเป็นสถานที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้
เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนนั้นประสบความส้าเร็จมากพอสมควร เกิดแหล่งท่องเที่ยวรูปแบบของตลาด
น้้ากระจายตัวอยู่ทั่วไปตามภูมิภาคต่าง ๆ และมีการพัฒนารูปแบบตลาดน้้าจากในอดีต ให้เป็นสถานที่
ท่องเที่ยวที่อยู่ร่วมกับสังคมปัจจุบัน จากตารางที่ 4.1 จะเห็นถึงตลาดน้้าที่เกิดขึ้นเพ่ือรองรับการ
ท่องเที่ยว ในช่วงปีพ.ศ. 2547 - พ.ศ. 2556 จ้านวนทั้งหมด 24แห่ง โดยรูปแบบของตลาดน้้าจะถูก
พัฒนาไปตามแต่ละลักษณะของพ้ืนที่ตั้งนั้น ๆ เกิดเป็นรูปแบบร่วมสมัยที่แตกต่างกันไปในแต่ละ
สถานที่ ทั้งรูปแบบตลาดน้้าโบราณ ตลาดริมน้้า หรือตลาดกึ่งบกกึ่งน้้า เป็นต้น 
 จึงสามารถสรุปได้ว่าตลาดน้้าในปัจจุบันนี้ได้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ทั้ ง
รูปแบบของตลาดน้้า บริบทหน้าที่การใช้งาน และสถานที่ตั้งของตลาดน้้า ซึ่งเป็นผลมาจากการ
เปลี่ยนแปลงทางด้านสังคมและการพัฒนารูปแบบของเมือง รวมถึงการขยายตัวและการพัฒนาของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในประเทศไทย ที่ท้าให้กระแสของการท่องเที่ยวรูปแบบตลาดน้้าเป็นที่นิยม
อย่างแพร่หลายของหมู่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ แต่คุณค่าที่แท้จริงของตลาดน้้าก้าลัง
จะสูญหายไปสวนทางกับการพัฒนาชุมชนและการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เติบโตขึ้น 
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ตารางที่ 4.1 
 
ตลาดน้้าและตลาดเก่าริมน้้าที่ถูกฟ้ืนฟูหรือพัฒนาขึ้นเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 

ชื่อตลาดน ้า ที่ตั ง ปีท่ีเปิด/ฟื้นฟู 

ตลาดน้้าอัมพวา 
ตลาดบ้านใหม่ 

คลองอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
ริมแม่น้้าบางประกง จังหวัดฉะเชิงเทรา 

พ.ศ. 2547 
พ.ศ. 2547 

ตลาดน้้าคลองลัดมะยม เขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2547 
ตลาดน้้าบางน้้าผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการ พ.ศ. 2547 
ตลาดน้้าคลองสาม จังหวัดปทุมธานี พ.ศ. 2548 
ตลาดน้้าคลองลัดพลี จังหวัดราชบุรี พ.ศ. 2549 
ตลาดน้้าบางคล้า ริมแม่น้้าบางประกง จังหวัดฉะเชิงเทรา พ.ศ. 2550 
ตลาดน้้าคลองแห จังหวัดสงขลา พ.ศ. 2551 
ตลาดน้้าสี่ภาค จังหวัดชลบุร ี พ.ศ. 2551 
ตลาดน้้าวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี พ.ศ. 2552 
ตลาดน้้าเมืองรังสิต คลองรังสิต จังหวัดปทุมธานี พ.ศ. 2552 
ตลาดน้้าบางน้อย จังหวัดสมุทรสงคราม พ.ศ. 2552 
ตลาดน้้าบางนกแขวก จังหวัดสมุทรสงคราม พ.ศ. 2552 
ตลาดน้้าโคยก๊ี ริมแม่น้้าแม่กลอง จังหวัดราชบุรี พ.ศ. 2552 
ตลาดโบราณนครเนื่องเขต จังหวัดฉะเชิงเทรา พ.ศ. 2552 
ตลาดน้้าคลองแดน จังหวัดนครศรีธรรมราช พ.ศ. 2552 
ตลาดน้้าวัดกลางคูเวียง จังหวัดนครปฐม พ.ศ. 2553 
ตลาดน้้าลพบุรี จังหวัดลพบุรี พ.ศ. 2553 
ตลาดศาลเจ้าโรงทอง จังหวัดอ่างทอง พ.ศ. 2553 
ตลาดศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี พ.ศ. 2553 
ตลาดน้้าอโยธยา ปางช้างอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พ.ศ. 2553 
ตลาดน้้าหัวหินสามพันนาม จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พ.ศ. 2554 
ตลาดน้้าหัวหิน 
ตลาดน้้าอยุธยาคลองสระบัว 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

พ.ศ. 2554 
พ.ศ. 2556 

หมายเหตุ. รวบรวมโดย ผู้วิจัย, เมื่อ กรกฎาคม 2556. 
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4.1.4 องค์ประกอบในการเกิดขึ นของตลาดน ้า 
 ตลาดน้้า เป็นองค์ประกอบหนึ่งในองค์ประกอบพ้ืนฐานของการด้ารงวิถีชีวิตตาม
รูปแบบชุมชนริมน้้า โดยเริ่มต้นมาจากการตั้งถิ่นฐานของชุมชนในเขตพ้ืนที่ราบลุ่มภาคกลาง ที่มี
ลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบลุ่มคล้ายแอ่งน้้าขนาดใหญ่ มีแม่น้้าล้าคลองหลายสายไหลผ่านพ้ืนที่ ท้า
ให้พ้ืนที่บริเวณนั้นมีความอุดมสมบูรณ์เหมาะสมในการใช้ด้าเนินชีวิตของคนในพ้ืนที่ ที่มีความ
เกี่ยวข้องกับสายน้้าทั้งทางด้านที่อยู่อาศัย ด้านการเดินทางสัญจร รวมถึงการหาเลี้ยงชีพ ซึ่งการตั้งถิ่น
ฐานของชุมชนประกอบไปด้วยองค์ประกอบพ้ืนฐานของชุมชนที่ส้าคัญอยู่ 5 องค์ประกอบ (ฉวีวรรณ 
เด่นไพบูลย์, 2544; ราตรี โตเพ่งพัฒน์ และคณะ, 2543; สกุณ ีณัฐพูลวัฒน์, 2541) ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 4.2 
 
องค์ประกอบพ้ืนฐานในการตั้งถิ่นฐานของชุมชนริมน้้า 

รูปภาพ องค์ประกอบพื นฐาน 

 

1. การตั งที่อยู่อาศัย ในพื้นที่ราบลุ่มเขตภาคกลางส่วนใหญ่จะมี
การสร้างบ้านเรือนบริเวณริมน้้า ทั้งแม่น้้าและล้าคลอง อยู่รวมกัน
เป็นชุมชนที่มีความหนาแน่น ท้าให้มีการใช้วิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องกับ
น้้า ทั้งการสัญจรติดต่อและการหาเลี้ยงชีพ 

 

2. โครงข่ายของแม่น ้าล้าคลอง ชาวบ้านในชุมชนใช้เป็นเส้นทาง
ติดต่อสัญจร รวมถึงใช้ขนส่งสินค้าเกษตรทั้งภายในชุมชนและออก
สู่ภายนอกชุมชน คลองยังมีหน้าท่ีช่วยระบายน้้าไม่ให้ท่วมในชุมชน 
ซึ่งลักษณะของโครงข่ายล้าคลองประกอบด้วย คลองหลัก คลอง
รอง และคลองสวน (ร่องสวน) 

 

3. การประกอบอาชีพ อาชีพหลักของคนไทยสมัยก่อนคือการท้า
เกษตรกรรม ใช้ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรในการท้า
การเกษตร ได้ผลผลิตที่สามารถใช้เลี้ยงชีพได้ ท้ังกินใช้ในครัวเรือน 
และน้าไปซื้อขายแลกเปลี่ยนกันในชุมชน และชุมชนใกล้เคียง 

 

4. ตลาดน ้า สถานท่ีนัดพบกันของคนในชุมชนและชุมชนพื้นที่
ใกล้เคียง เพื่อน้าผลผลิตมาซื้อขายแลกเปลีย่นระหว่างกัน โดยจะ
นัดพบกันตามพื้นท่ีที่เป็นส่วนตัดกนัของล้าคลอง หรือบริเวณหน้า
วัดที่ถือเป็นศูนย์กลางของชุมชน เพื่อความสะดวกในการสญัจร 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, เมื่อ กรกฎาคม 2556. 
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  จากองค์ประกอบพื้นฐานในการตั้งถิ่นฐานของชุมชนริมน้้าทั้ง 5 องค์ประกอบนั้น 
แต่ละองค์ประกอบล้วนแต่มีความสัมพันธ์กัน มีการพ่ึงพาอาศัยกันในแต่ละองค์ประกอบ (ภาพที่ 4.4) 
กล่าวคือการตั้งบ้านเรือนในพ้ืนที่ริมน้้า ซึ่งมีความอุดมสมบูรณ์ภายในบริเวณ มีความเหมาะสมและ
ง่ายต่อการท้าการเกษตร ทั้งความสมบูรณ์ของผืนดิน โครงข่ายล้าคลองและร่องสวนที่เอ้ืออ้านวย ท้า
ให้เกิดผลผลิตทางการเกษตรที่งอกงาม มีกินใช้ในครัวเรือนและพอที่จะน้าไปขาย การซื้อขายจะ
เกิดขึ้นในโครงข่ายแม่น้้าล้าคลอง บริเวณที่นัดพบกันเรียกว่าตลาดน้้า ที่ส่วนใหญ่จะนัดพบกันตาม
จุดตัดของล้าคลอง หรือบริเวณท่าน้้าหน้าวัด ที่ถือเป็นศูนย์รวมจิตใจของคนในชุมชนในการร่วมท้า
กิจกรรมต่าง ๆ ด้วย ซึ่งทั้งหมดนี้คือวิถีในการด้าเนินชีวิตของชุมชนริมน้้าในอดีต ก่อร่างเป็น
วัฒนธรรมที่สั่งสมจากในอดีต และส่งผลต่อคุณค่าทางวัฒนธรรมในปัจจุบัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.4 ความสัมพันธ์ขององค์ประกอบพ้ืนฐานในการตั้งถิ่นฐานของชุมชนริมน้้า. จาก 
Transformation by Modernization of the Traditional Waterfront Settlements in the 
Context of their Coexistence with the Aquatic Environment : A Case study of Raft 
Houses and Pillar Houses in Thailand (น. 31), โดย Chaweewan Denpaiboon, 2001. 
 

 ในส่วนของสถานที่ใช้นัดพบกันของตลาดน้้านั้น ในอดีตการเดินทางไปที่ต่าง ๆ 
จะใช้การสัญจรทางน้้าเป็นหลัก เนื่องจากมีแม่น้้าล้าคลองหลายสายไหลผ่านตัดกันไปมาเป็นโครงข่าย 
ท้าให้มีความสะดวกสบายในการเดินทาง ด้วยเหตุนี้กิจกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนจึงเกิดขึ้นภายใน
ท้องน้้าเป็นส่วนใหญ่ ท้าให้เรียกสถานที่นั้น ๆ ว่าตลาดน้้า ซึ่งสถานที่นัดพบกันจะขึ้นอยู่กับลักษณะ
พ้ืนที่และล้าคลองของชุมชนที่ทุกคนสามารถเข้าถึงได้สะดวก แต่ละชุมชนก็จะมีลักษณะสถานที่ที่
แตกต่างกันออกไป โดยสามารถจ้าแนกลักษณะรูปแบบการเลือกสถานที่ตั้งของตลาดน้้า ดังนี้ 
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(1) เกิดบริเวณจุดตัดของล้าคลอง 
เนื่องจากในสมัยอดีตแม่น้้าและล้าคลองต่าง ๆ จะเชื่อมถึงกันเป็นโครงข่าย พ้ืนที่

บริเวณจุดตัดของล้าคลองจึงเป็นสถานที่ที่สามารถเดินทางสัญจรไปมาหาสู่กันได้สะดวก ซึ่งแต่ละ
บ้านเรือนจะพายเรือมาจากคลองบ้านตนเอง และมาพบกันที่จุดตัดกับอีกคลองหนึ่ง ท้าให้บริเวณ
จุดตัดนั้น ๆ กลายเป็นตลาดน้้าของชุมชนในบริเวณพ้ืนที่โดยรอบ 

(2) เกิดบริเวณปากคลองติดกับแม่น้้า 
เมื่อสังคมมีการพัฒนามากขึ้น การติดต่อกับชุมชนใกล้เคียงหรือประเทศอ่ืน ๆ ได้

มีการเปิดกว้างมากขึ้น ท้าให้มีเรือสินค้าจากสถานที่อ่ืนเข้ามาท้าการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าในชุมชน
เพ่ิมมากขึ้น ตลาดน้้าในบางพ้ืนที่จึงตั้งอยู่บริเวณปากคลองติดกับแม่น้้า เพ่ือความสะดวกของเรือ
สินค้าจากต่างถ่ินที่มีจ้านวนหนาแน่น ทั้งเรือจากจังหวัดใกล้เคียงและเรือสินค้าจากต่างประเทศ ที่อาจ
มีขนาดใหญ่ พ้ืนที่บริเวณปากคลองติดแม่น้้าจึงมีความเหมาะสมมากกว่าในการจอดของเรือสินค้า 

(3) เกิดบริเวณพื้นที่ริมน้้าหน้าวัด 
ในสังคมไทยนั้น วัดเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ส้าคัญต่อชุมชน เป็นเหมือนสถานที่

ศูนย์รวมจิตใจของคนในชุมชน กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมประเพณีส่วนใหญ่ หรือกิจกรรมทาง
ศาสนานั้นจะจัดขึ้นที่นี่ วัดจึงเป็นสถานที่หนึ่งที่ทุกคนรู้จักและเดินทางมาได้สะดวก ซึ่งในส่วนใหญ่วัด
นั้นจะตั้งอยู่ริมน้้า ท้าให้บริเวณท่าน้้าหน้าวัดกลายเป็นสถานที่นัดพบกันของตลาดน้้าชุมชน 

(4) เกิดตามเส้นทางสัญจรทางน้้า หรือพ้ืนที่ที่มีความเหมาะสมของชุมชน 
ในบางพ้ืนที่หรือบางชุมชน อาจเลือกสถานที่ตั้งของตลาดน้้าตามความเหมาะสม 

หรือความสะดวกในการเดินทางเข้าถึง ซึ่งอาจจะเลือกพ้ืนที่บางช่วงของล้าคลองในบริเวณที่คนใน
ชุมชนหรือคนจากชุมชนใกล้เคียงสามารถเข้าถึงได้โดยง่าย และมีพ้ืนที่มากพอในการจอดเรือเพ่ือซื้อ
ขายแลกเปลี่ยนสินค้ากัน 

ตลาดน้้าที่เกิดขึ้นในรูปแบบสถานที่ต่าง ๆ กันนั้น สามารถเรียกทั้งหมดได้ว่าเป็น
ตลาดน้้าของชุมชน ที่มีการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ากันเป็นประจ้า โดยหลักการในการเกิดขึ้นของ
ตลาดน้้าจะต้องเป็นสถานที่ที่ทุกคนในชุมชนสะดวกในการเดินทางมาพบกัน เป็นสถานที่ศูนย์กลาง
ของชุมชน ซึ่งเวลาในการนัดตลาดน้้านั้นจะขึ้นอยู่กับคนในชุมชน ในอดีตจะมีการนัดพบกันจากการ
ก้าหนดวันทางจันทรคติ เช่น พบกันในวันข้างขึ้นหรือวันข้างแรม ตลาดน้้าจึงเป็นสถานที่ที่อยู่คู่กับ
สังคมไทยมาตั้งแต่อดีต และเป็นสิ่งที่สะท้อนรูปแบบการด้าเนินชีวิตของชุมชนริมน้้าที่มีความเกี่ยวพัน
กับสายน้้า 
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ตารางที่ 4.3 
 
ลักษณะรูปแบบการเลือกสถานที่ตั้งของตลาดน้้า 

ลักษณะสถานที่ตั ง 

1. บริเวณจุดตัดของล้าคลอง 2. บริเวณปากคลองติดกับแม่น้้า 

  
3. บริเวณพ้ืนที่ริมน้้าหน้าวัด 4. ตามเส้นทางการสัญจรทางน้้าที่เหมาะสม 

  
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, เมื่อ กรกฎาคม 2556. 
 
 

4.1.5 รูปแบบของตลาดน ้าที่เปลี่ยนแปลงเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 
 จากรูปแบบของตลาดน้้าที่มีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว ท้าให้มี
การฟ้ืนฟูและพัฒนาตลาดน้้าขึ้นมาใหม่จ้านวนมาก และใช้ตลาดน้้าเป็นสถานที่ที่ช่วยในการดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนมากขึ้น รูปแบบ
ของตลาดน้้าโบราณจึงเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ เกิดขึ้นจากปรากฏการณ์ถวิลหาอดีต 
(Nostalgia) ที่เป็นกระแสหนึ่งที่เกิดขึ้นในประเทศไทยช่วงหลายปีที่ผ่านมา เป็นการเปิดตลาดใน
แนวทางท่ีเรียกว่า Retro Marketing ซึ่งได้น้าความต้องการบริโภคความหมายของสิ่งที่ผ่านมาแล้วใน
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อดีต ประกอบด้วยคุณค่าทางความคิดที่ว่าเป็นสิ่งที่จะไม่สามารถหวนกลับมาได้อีก ท้าให้คุณค่าของ
สินค้าในการตลาดเพ่ิมสูงขึ้น ส้าหรับการสร้างความหมายให้กับสินค้าต่างๆนั้น “ความเป็นไทย” ถือ
เป็นคุณค่าความหมายเชิงสัญญะที่ถูกน้ามาใช้อย่างมาก (ศิวิไลซ์ สกุลจีน, 2553) 
 จากที่กล่าวมาข้างต้น รูปแบบของตลาดน้้าโบราณท้าให้การท่องเที่ยวในรูปแบบ
ท้องถิ่น ทั้งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้รับความสนใจอย่างมากจาก
นักท่องเที่ยว ความรู้สึกที่อยากเข้ามาสัมผัสการด้าเนินวิถีชีวิตในแบบของชุมชนริมน้้าท้องถิ่น เช่น 
การอยู่อาศัย การด้าเนินชีวิตประจ้าวัน รวมถึงเรื่องของอาหารหรือขนมโบราณที่หากินได้ยากใน
ปัจจุบัน ท้าให้ตลาดน้้ากลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวยอดนิยมที่ผู้คนเดินทางไปท่องเที่ยวจ้านวนมาก 
ตลาดน้้าอัมพวาเป็นอีกหนึ่งตัวอย่างที่ได้รับการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูตลาดน้้าขึ้นมา มีรูปแบบวิถีชีวิตของ
ชุมชนริมน้้า รวมถึงความโดดเด่นของสถาปัตยกรรมห้องแถวไม้เก่าที่คงเอกลักษณ์และคุณค่าของที่อยู่
อาศัยริมคลองแต่ในอดีตไว้ ท้าให้ตลาดน้้าอัมพวามีก้าลังการเติบโตด้านการท่องเที่ยวสูง มี
นักท่องเที่ยวเข้ามาสัมผัสชุมชนริมคลองอัมพวามากมาย ถือว่าชุมชนประสบความส้าเร็จในการจัดตั้ง
ตลาดน้้าขึ้นมา จากความส้าเร็จของตลาดน้้าอัมพวา ท้าให้พ้ืนที่ในหลาย ๆ จังหวัดพยายามที่จะ
ส่งเสริมให้มีการจัดตั้งตลาดน้้าขึ้น เพื่อดึงดูดการท่องเที่ยวให้เข้ามาในพื้นที่ ทั้งรูปแบบตลาดน้้าโบราณ
และตลาดเกา่ริมน้้า ซึ่งในหลาย ๆ ที่ที่เคยถูกลบเลือนไปในความทรงจ้าของคนในพ้ืนที่ ได้ถูกฟ้ืนฟูให้
กลับมามีชีวิตและมีความคึกคักขึ้นมาอีกครั้งหนึ่ง  ในบางพ้ืนที่ได้สร้างตลาดน้้าขึ้นมาเพ่ือเป็น
สัญลักษณ์ของการท่องเที่ยวในจังหวัดนั้น เช่น ตลาดน้้าสี่ภาค ตลาดน้้าอโยธยา ตลาดน้้าอยุธยาคลอง
สระบัว ตลาดน้้าหัวหิน และตลาดน้้าหัวหินสามพันนาม เป็นต้น ซึ่งจะเห็นได้ว่ารูปแบบของตลาดน้้า
ในปัจจุบัน จะเน้นความส้าคัญไปในด้านการรองรับการท่องเที่ยว ผู้วิจัยจึงได้ท้าการจ้าแนกประเภท
ของตลาดน้้าที่ปรากฏอยู่ในปัจจุบัน โดยใช้เกณฑ์ในการจ้าแนก 2 รูปแบบ คือ จ้าแนกตามช่วงเวลา
การเกิดของตลาดน้้า (ศึกษาตลาดน้้าที่เกิดขึ้นในช่วงปี พ.ศ. 2500 – พ.ศ. 2557) และการจ้าแนกตาม
ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพและบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 4.1.5.1 จ้าแนกประเภทตามช่วงเวลาการเกิดของตลาดน ้า 
  ตลาดน้้าแต่เดิมนั้นเกิดขึ้นมาพร้อมกับชุมชน โดยหลักฐานที่เก่าที่สุดที่มีการ

บันทึกเรื่องราวของตลาดน้้าไว้คือ ตลาดน้้าเกิดขึ้นสมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี และตลาดน้้าก็มี
บทบาทที่ส้าคัญต่อชุมชนในด้านการค้าขายเรื่อยมา จนถึงตลาดน้้าช่วงที่มีการเปลี่ยนแปลงการ
คมนาคม พ.ศ. 2500 ที่มีการพัฒนาจากการคมนาคมทางน้้าเป็นทางบกมากขึ้น มีการตัดถนนเข้าสู่
ชุมชน ท้าให้เส้นทางสัญจรทางน้้าที่เป็นคูคลองเชื่อมต่อกันเป็นโครงข่ายลดลง การสัญจรของคนใน
ชุมชนเปลี่ยนแปลงจากทางน้้าเป็นทางบก ท้าให้ตลาดน้้าที่เคยรุ่งเรืองถูกลดบทบาทลง และเกิดการ
เปลี่ยนแปลง ตลาดน้้าบางแห่งได้ย้ายขึ้นไปรวมกับร้านค้าเป็นตลาดบก ที่มีจ้านวนเพ่ิมมากขึ้นและเริ่ม
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มีความส้าคัญเข้ามาแทนที่ตลาดน้้า กระจายตัวอยู่ตามริมถนน และจุดตัดต่าง ๆ ของถนน ท้าให้ตลาด
น้้าส่วนหนึ่งสูญหายไป หรือส่วนที่ยังคงอยู่ได้ต้องปรับเปลี่ยน และพัฒนาให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลง
ของสังคม โดยตลาดน้้าในยุคฟ้ืนฟูเพ่ือการท่องเที่ยว จะเกิดขึ้นในช่วงปีพ.ศ. 2540 – พ.ศ. 2554 มี
การจัดตั้งหรือฟ้ืนฟูเพ่ือดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว กลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ช่วยกระตุ้นให้
เศรษฐกิจของชุมชนดีขึ้น เป็นผลดีของชาวบ้านที่จะได้มีรายได้จากการค้ าขายและบริการ โดยได้
รวมถึงตลาดน้้าประยุกต์ท่ีเป็นตลาดริมน้้า และตลาดน้้าจ้าลองซึ่งเป็นตลาดน้้าของเอกชนไว้ด้วย เพ่ือ
ศึกษาภาพรวมของตลาดน้้าในปัจจุบัน ผู้วิจัยได้สรุปช่วงเวลาของตลาดน้้า โดยแบ่งยุคการเกิดตลาด
น้้าเป็น 3 ช่วงเวลา คือ พ.ศ. 2500, พ.ศ. 2525 และพ.ศ. 2550 ซ่ึงจะเริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2550 มา
จนถึงปัจจุบัน (พ.ศ. 2557) สรุปได้ดังภาพที่ 4.5 

 

 
ภาพที่ 4.5 แสดงเวลาการเกิดของตลาดน้้า ช่วงปี พ.ศ. 2500 – ปัจจุบัน (พ.ศ. 2557). โดย ผู้วิจัย, 
มีนาคม 2557. 
 

 สรุปในช่วงปี พ.ศ. 2500 (ภาพที่ 4.6) และปีพ.ศ. 2525 (ภาพที่ 4.7) 
ตลาดน้้าที่เกิดขึ้นจะเป็นตลาดน้้าของชุมชน ที่มีการค้าขายกันระหว่างชาวบ้านในชุมชน บางตลาดมี
การปรับตัว โดยรวมตลาดน้้าไว้กับตลาดบก จากการเปลี่ยนแปลงการคมนาคมท้าให้เกิดตลาดบก
ขึ้นมาแทนที่ตลาดน้้ามากขึ้น ท้าให้ต้องพัฒนารูปแบบของตลาดให้ผสมผสานกัน เพ่ือให้ตลาดนั้น ๆ 
สามารถคงอยู่ได้ตามสภาพแวดล้อม และสภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป จนในช่วง พ.ศ. 2550 (ภาพที่ 
4.8) ตลาดน้้าที่เกิดขึ้นในช่วงนี้เป็นต้นไป จะเกิดขึ้นมาจากนโยบายเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน 
มีการฟ้ืนฟูตลาดน้้าในอดีตให้คืนกลับมา เพ่ือพัฒนาเป็นตลาดน้้าเพ่ือการท่องเที่ยว  ช่วยฟ้ืนฟู
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เศรษฐกิจชุมชน สร้างอาชีพและรายได้ให้ชาวบ้าน โดยจะเห็นได้ว่า ในช่วงนี้ได้เกิดตลาดน้้าเพ่ือการ
ท่องเที่ยวขึ้นจ้านวนมาก จากการฟ้ืนฟูตลาดน้้าในอดีต การประยุกต์รูปแบบของตลาดน้้า จากการ
ร่วมมือกันของชาวบ้านและองค์กรท้องถิ่น และตลาดน้้าจ้าลอง ที่เป็นตลาดน้้าของภาคเอกชน 
 

 
ภาพที่ 4.6 ตลาดน้้าที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2500. โดย ผู้วิจัย, มีนาคม 2557. 
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ภาพที่ 4.7 ตลาดน้้าที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2525. โดย ผู้วิจัย, มีนาคม 2557. 

 

 
ภาพที่ 4.8 ตลาดน้้าที่เกิดในช่วง พ.ศ. 2550 เป็นต้นไป. โดย ผู้วิจัย, มีนาคม 2557. 
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 4.1.5.2 จ้าแนกประเภทตามลักษณะโครงสร้างทางกายภาพและบทบาทหน้าที่
ของตลาดน ้า 
  การจ้าแนกประเภทตามลักษณะโครงสร้างทางกายภาพและบทบาท
หน้าที่ของตลาดน้้า  ผู้วิจัยได้ท้าการจ้าแนกจากตลาดน้้าที่มีอยู่ในปัจจุบัน ซึ่งเป็นตลาดน้้าที่ถูกฟ้ืนฟู
หรือพัฒนาขึ้นมา โดยใช้เกณฑ์ในเรื่องลักษณะโครงสร้างทางกายภาพของตลาดน้้า ได้แก่ ตลาดน้้า
รูปแบบดั้งเดิม ตลาดน้้ารูปแบบประยุกต์ และตลาดน้้าจ้าลอง ในการจ้าแนกประเภท รวมถึงเกณฑ์
จากบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้าคือเป็นสถานที่ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าที่มีมาแต่อดีตของชุมชน หรือ
เป็นสถานที่ท่องเที่ยวรูปแบบตลาดน้้า ที่ใช้เป็นสถานที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชน
และก่อให้เกิดการสร้างรายได้แก่คนในชุมชน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

(1) ตลาดน้้ารูปแบบดั้งเดิม เป็นตลาดน้้าที่ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ
คงรูปแบบเดิมมาตั้งแต่ในอดีต โดยทั่วไปจะวางตัวอยู่บริเวณล้าคลองที่ในอดีตใช้เป็นทางสัญจรหลัก
ของคนในชุมชน หรือในบริเวณปากคลองติดกับแม่น้้า บางพ้ืนที่มีเรือนแถวปลูกอยู่ริมสองฝั่งคลองที่มี
วิวัฒนาการมาจากแพขายสินค้า ซึ่งเมื่อมีการตั้งถิ่นฐานจึงได้มีการพัฒนารูปแบบของที่อยู่อาศัยมา
อย่างต่อเนื่องจนกลายเป็นแหล่งชุมชนตลาดน้้า ในปัจจุบันตลาดน้้าบางแห่งได้มีการสร้างทางเดิน
คอนกรีตริมสองฝั่งคลอง เพ่ือไว้อ้านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวในการเดินท่องเที่ยวและเลือกซื้อ
สินค้าจากเรือของพ่อค้าแม่ค้าที่จอดเรียงรายอยู่ริมคลอง ตัวอย่างของตลาดน้้ารูปแบบดั้งเดิม เช่น 
ตลาดน้้าอัมพวา ตลาดน้้าท่าคา และตลาดน้้าด้าเนินสะดวก เป็นต้น (ตารางท่ี 4.4) 
 
ตารางที่ 4.4 
 
รูปแบบทางกายภาพของตลาดน้้าดั้งเดิม และบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า 

ตลาดน ้า ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ บทบาทหน้าท่ี ประเภทสินค้า 

ตลาดน ้าวัดไทร 
จ.กรุงเทพมหานคร 
วางตัวในคลองด่าน 
บริเวณหน้าวัดไทร 

 ตลาดน้้าเพื่อส่งเสริม
ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว ใ น
วันหยุด สร้างอาชีพ 
และฟื้นฟู เศรษฐกิจ
ชุมชน 

ผลิตภณัฑ์จาก 
ภูมิปัญญาของ
ชาวบ้าน สินค้า
เกษตรชุมชน 
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
 
รูปแบบทางกายภาพของตลาดน้้าดั้งเดิม และบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า 

ตลาดน ้า ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ บทบาทหน้าท่ี ประเภทสินค้า 
ตลาดน ้า 
ด้าเนินสะดวก 
จ.ราชบุร ี
วางตัวในคลอง 
ต้นเข็ม 

 
 
 
 
 

สถานที่ท่องเที่ยวที่ได้ 
รั บความนิยม  และ
สร้างรายได้กับชุมชน
เป็นอย่างมาก  

สินค้าเกษตร ของที่
ระลึกท่ัวประเทศ 
เช่น เครื่องประดบั 
พวงกุญแจ เสื้อ 
และงานไม ้

ตลาดน ้าบางน้อย 
จ.สมุทรสงคราม 
อยู่ตรงปากคลอง
บางน้อย ติดแม่น้้า
แม่กลอง หน้าวัด
เกาะแก้ว 

 
 
 
 
 

เป็นตลาดชุมชนริมน้้า
ฟื้นฟูเพื่อเป็นสถานที่
ท่องเที่ยว เพิ่มรายได้
แก่คนในชุมชน  

อาหาร และขนม
ท้องถิ่น สินค้าทาง 
การเกษตร 

ตลาดน ้าอัมพวา 
จ.สมุทรสงคราม 
วางตัวในคลอง 
อัมพวา จนถึงปาก
คลองติดแม่น้้า 
แม่กลอง 

 ฟื้นฟูเป็นตลาดน้้าเพื่อ
การท่องเที่ยว และ
เป็นต้นแบบของตลาด
น้้าหลายแห่ง สร้าง
รายได้ให้กับชุมชน
อย่างมาก 

อาหาร และขนม
ท้องถิ่น สินค้าทาง
การเกษตร ของที่
ระลึก 

ตลาดน ้าท่าคา 
จ.สมุทรสงคราม 
วางตัวในคลอง 
พันลา 

 เป็นตลาดน้้าชุมชน  
มีนัดกันทุกวันข้างขึ้น 
ข้างแรม 2 ค่้า 7 ค่้า 
และ 12 ค่้า 

ผลผลติจากสวน
ของชาวบ้าน 
อาหาร และขนม
ท้องถิ่น 

ตลาดน ้า 
ดอนมะโนรา 
จ.ราชบุร ี
วางตัวตรงปากคลอง
มะโนรา ใกล้วัดดอน
มะโนรา 

 เป็นตลาดน้้าชุมชน  
มีนัดกันในวันข้างแรม 
2 ค่้า 7 ค่้า 12 ค่้า 
ในช่วงเช้า 

ผลผลติจากสวน
ของชาวบ้าน 
อาหาร และขนม
ท้องถิ่น 

หมายเหตุ. รวบรวมโดย ผู้วิจัย, เมื่อ มีนาคม 2557. 

วัดอัมพวันเจติยาราม 
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(2) ตลาดน้้ารูปแบบประยุกต์ เป็นตลาดน้้าที่เปลี่ยนแปลงรูปแบบมาจาก
ตลาดเก่าแก่ของชุมชน ส่วนใหญ่จะมีพ้ืนที่อยู่บริเวณริมคลองติดกับปากแม่น้้าหรือบริเวณริมแม่น้้า 
สาเหตุที่มีการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากกระแสการเติบโตที่มากขึ้นของการท่องเที่ยวรูปแบบตลาดน้้า 
ลักษณะทางกายภาพจึงเป็นตลาดน้้าที่ผสมรวมกับตลาดบก มีการต่อเติมปลูกสร้างโปฺะ แพริมน้้า หรือ
ตลิ่งยื่นลงไปในน้้าเพ่ือใช้เป็นสถานที่นั่งพักผ่อน นั่งรับประทานอาหาร และที่เลือกซื้อสินค้าจากเรือที่
จอดเรียงรายอยู่ ตลาดน้้าลักษณะนี้จึงเป็นตลาดน้้ารูปแบบที่ประยุกต์จากตลาดน้้าดั้งเดิม ตัวอย่างเช่น 
ตลาดน้้าบางนกแขวก ตลาดน้้าโคยก๊ี ตลาดน้้าตลิ่งชัน และตลาดน้้าวัดล้าพญา เป็นต้น (ตารางท่ี 4.5) 

 
ตารางที่ 4.5 

 
รูปแบบทางกายภาพของตลาดน้้าประยุกต์ และบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า 

ตลาดน ้า ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ บทบาทหน้าท่ี ประเภทสินค้า 
ตลาดน ้า 
บางนกแขวก 
จ.สมุทรสงคราม 
ริมแม่น้้าแม่กลอง 

 เป็นตลาดของชุมชน 
และได้เพิ่มโปฺะริมน้้า 
เพื่อใช้เป็นที่ขายสินค้า 

ผลผลติจากสวน
ของชาวบ้าน 
อาหาร และขนม
ท้องถิ่น 

ตลาดน ้าโคยกี ๊
จ.ราชบุร ี
อยู่ริมน้้าแม่กลอง
สร้างเป็นโปฺะที่น่ัง 
และตลิ่งยื่นลงไปใน
แม่น้้า 

 เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว น้าแนวคิด
แบบตลาดน้้ามาผสม
รวมกับตลาดเกา่ 
 

อาหาร และขนม
ท้องถิ่น สินค้า
เกษตรชุมชน  
ของที่ระลึกเมือง
ราชบุร ี

ตลาดน ้าตลิ่งชัน 
จ.กรุงเทพมหานคร 
อยู่ในคลองชักพระ 
หน้าส้านักงานเขต
ตลิ่งชัน 

 
 

เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว ในวันหยุด 
สร้างอาชีพ และฟื้นฟู
เศรษฐกิจชุมชน 

อาหารต่าง ๆ 
สินค้าเกษตรของ
ชุมชน และสินค้า
จากภูมิปญัญา
ชาวบ้าน 
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ตารางที่ 4.5 (ต่อ) 
 
รูปแบบทางกายภาพของตลาดน้้าประยุกต์ และบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า 

ตลาดน ้า ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ บทบาทหน้าท่ี ประเภทสินค้า 
ตลาดน ้าวัด 
ล้าพญา 
จ.นครปฐม 
ริมแม่น้้านครชัยศรี 
หน้าวัดล้าพญา มี
โปฺะให้เรือแม่ค้าจอด
เทียบขายของ 

 เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว ในวันหยุด 
สร้างอาชีพ และฟื้นฟู
เศรษฐกิจชุมชน 

อาหารต่าง ๆ 
สินค้าเกษตรของ
ชุมชน และสินค้า
จากภูมิปญัญา
ชาวบ้าน 

ตลาดน ้าเมืองรังสิต 
จ.ปทุมธานี 
อยู่ในคลองรังสิต มี
แพให้เรือแม่ค้าจอด
เทียบขายสินคา้ 

 เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว สร้างอาชีพ 
และฟื้นฟูเศรษฐกจิ
ชุมชน 

อาหารต่าง ๆ และ
สินค้าภมูิปัญญา
ชาวบ้านในชุมชน 

ตลาดน ้าบางคล้า 
จ.ฉะเชิงเทรา 
ริมแม่น้้าบางประกง 
หน้าท่ีว่าการอ้าเภอ
บางคล้า มีโปะฺให้
เรือแม่ค้าจอดเทียบ 

 เป็นตลาดรมิน้้าที่จัด
ตามนโยบายส่งเสรมิ
การท่องเที่ยว เพื่อ
กระตุ้นเศรษฐกิจของ
ชุมชน  

สินค้าจากการฝึก
อาชีพในชุมชน 
เช่น อาหาร ของที่
ระลึก บริการนวด
แผนโบราณ 

ตลาดน ้าบางน ้าผึ ง 
จ.สมุทรปราการ 
อยู่ในคลองบาง
น้้าผึ้ง หน้าท่ีท้าการ
อบต.บางน้้าผึ้ง 
 

 
 
 
 
 

เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว สร้างอาชีพ 
รายได้ และฟื้นฟู
เศรษฐกิจชุมชน  

สินค้าเกษตร สินค้า
ภูมิปัญญาชาวบ้าน 
อาหาร และของที่
ระลึก 

ตลาดน ้าคลองแดน 
จ.สงขลา 
วางตัวในคลองแดน  

 เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว จัดเป็น
ตลาดน้า้ย้อนยุคขนาด
เล็ก  

สินค้าเกษตร สินค้า
ภูมิปัญญาชาวบ้าน 
อาหาร และของที่
ระลึก 
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ตารางที่ 4.5 (ต่อ) 
 
รูปแบบทางกายภาพของตลาดน้้าประยุกต์ และบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า 

ตลาดน ้า ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ บทบาทหน้าท่ี ประเภทสินค้า 
ตลาดดอนหวาย 
จ.นครปฐม 
อยู่ริมแม่น้้าท่าจีน 
หน้าวัดคงคาราม
ดอนหวาย 

 เป็นตลาดของชุมชน 
และพัฒนาเป็นตลาด
ริมน้้าเพื่อส่งเสรมิการ
ท่องเที่ยว 

สินค้าเด่น คือ
อาหารขึ้นช่ือของ
ชุมชนดอนหวาย
หวายชนิดต่างๆ 
และสินค้าเกษตร 
 

ตลาดบ้านใหม่ 
จ.ฉะเชิงเทรา 
อยู่ริมแม่น้้าบาง 
ปะกง เป็นตลาด
ห้องแถวชาวจีน 

 พัฒนาเป็นตลาดริมน้า้ 
เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว สร้างอาชีพ 
และรายได้ให้คนใน
ชุมชน 

อาหาร และขนม
ทั้งไทย และจีน ที่
เป็นของขึ้นช่ือในส
ชุมชนบ้านใหม่ 

ตลาดน ้าโบราณ 
นครเนื่องเขต 
จ.ฉะเชิงเทรา 
วางตัวในคลอง
เนื่องเขต  

 
 
 
 

เป็นตลาดน้้าเพื่อการ
ท่องเที่ยว สร้างอาชีพ 
และรายได้ให้คนใน
ชุมชน 

อาหาร และขนม
พื้นบ้าน สินค้า
เกษตรชุมชน 

หมายเหตุ. รวบรวมโดย ผู้วิจัย, เมื่อ มีนาคม 2557. 
 

(3) ตลาดน้้าจ้าลอง เป็นตลาดน้้าของเอกชน ที่มีการออกแบบจ้าลอง
บรรยากาศสภาพแวดล้อมและลักษณะวิถีชีวิตของชุมชนริมน้้าขึ้นมา ทั้งลักษณะสถาปัตยกรรม 
ลักษณะวัฒนธรรม ประเพณี และศิลปการแสดงพ้ืนบ้านของชุมชน มีการเปิดพ้ืนที่ให้คนมาเช่าขาย
สินค้าต่าง ๆ มีเรือขายสินค้าแบบตลาดน้้า เพ่ือประชาสัมพันธ์เป็นสถานที่ท่องเที่ยว เนื่องจากกระแส
ที่นักท่องเที่ยวหันมาให้ความสนใจท่องเที่ยวในเชิงตลาดน้้ามากขึ้น ตัวอย่างของตลาดน้้าจ้าลอง เช่น 
ตลาดน้้าเมืองโบราณ ตลาดน้้าอโยธยา ตลาดน้้าสี่ภาค ตลาดน้้าหัวหิน และตลาดน้้าหัวหินสามพัน
นาม เป็นต้น (ตารางท่ี 4.6) 

 
 
 

วัดคงคารามดอนหวาย 
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ตารางที่ 4.6 

 
รูปแบบทางกายภาพของตลาดน้้าจ้าลอง และบทบาทหน้าที่ของตลาดน้้า 

ตลาดน ้า ลักษณะโครงสร้างทางกายภาพ บทบาทหน้าท่ี ประเภทสินค้า 

ตลาดน ้าเมือง
โบราณ 
จ.สมุทรปราการ 
 

 
 
 
 
 
 

เป็นสถานท่ีท่องเที่ยว
ของเอกชน จ้าลอง
รูปแบบของตลาดน้้า
ในอดีต เปิดให้คนมา
เช่าเพื่อขายสินค้า 

อาหารต่าง ๆ  
สินค้าเกษตรชุมชน 
และของ 
ที่ระลึก 

ตลาดน ้าอโยธยา 
จ.อยุธยา 

 
 

เป็นสถานท่ีท่องเที่ยว
เอกชน จ้าลองตลาด
น้้า ให้คนมาเช่าพื้นที่
ขายสินค้า และมลีาน
แสดงวัฒนธรรม
พื้นบ้านของไทย 

อาหารต่าง ๆ  
สินค้าของดีจาก
ชุมชนในจ.อยุธยา
และสินค้าที่ระลึก 

ตลาดน ้าสี่ภาค 
จ.ชลบุร ี

 เป็นสถานท่ีท่องเที่ยว
ของเอกชน จ้าลอง
รูปแบบของตลาดน้้า 
เปิดให้คนมาเช่าเพื่อ
ขายสินค้า 

อาหารต่าง ๆ  
และของที่ระลึก 
ของดีทั้ง 4 ภาค
ของไทย 

ตลาดน ้าหัวหิน 
จ.เพชรบุร ี

 
 
 
 

เป็นสถานท่ีท่องเที่ยว
ทีจ่้าลองตลาดน้้า และ
วัฒนธรรมสีภ่าคเพื่อ
เปิดให้คนมาเช่าพื้นที่
ขายสินค้า 

อาหารต่าง ๆ  
และของที่ระลึก 

ตลาดน ้าหัวหิน 
สามพันนาม 
จ.เพชรบุร ี

 เป็นสถานท่ีท่องเที่ยว
ของเอกชน จ้าลอง
รูปแบบของตลาดน้้า 
เปิดให้คนมาเช่าเพื่อ
ขายสินค้า 

อาหารต่าง ๆ  
และของที่ระลึก 

หมายเหตุ. รวบรวมโดย ผู้วิจัย, เมื่อ มีนาคม 2557. 
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  ในการศึกษาเรื่องของตลาดน้้าและท้าการจ้าแนกรูปแบบของตลาดน้้าตาม
เกณฑ์ดังรายละเอียดข้างต้น ผู้วิจัยได้ท้าการศึกษาเพ่ือให้เห็นถึงความส้าคัญของตลาดน้้าที่อยู่คู่กับ
ชุมชนริมน้้าในประเทศไทยมาอย่างยาวนาน จนมีรูปแบบและบทบาทหน้าที่ที่เปลี่ยนแปลงไปตาม
ความเหมาะสมของยุคสมัย ซึ่งในปัจจุบันได้มีความส้าคัญต่อการท่องเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดต่าง ๆ ใน
การใช้เอกลักษณ์ของตลาดน้้าเป็นสิ่งที่ช่วยดึงดูดการท่องเที่ยวของชุมชน สร้างโอกาสและรายได้แก่
คนในชุมชนในการรองรับการท่องเที่ยว รวมถึงตลาดน้้ายังเป็นตัวช่วยในการอนุรักษ์วิถีการด้าเนินชีวิต
ในแบบชุมชนริมน้้า เอกลักษณ์ชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญาต่าง ๆ ของชุมชนที่ได้สั่งสม
กันมาตั้งแต่ในอดีตให้ยังสามารถคงอยู่สืบต่อไป 
 
4.2 ประวัติศาสตร์ของพื นที่และพัฒนาการการตั งถิ่นฐานของชุมชนอัมพวา 

 
4.2.1 ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของพื นที่ชุมชนอัมพวา 
 อัมพวาเป็นชุมชนริมน้้าที่ยังคงเอกลักษณ์การตั้งถิ่นฐานริมน้้าแบบเช่นในอดีต 

ตั้งอยู่บริเวณสองฝั่งคลองอัมพวา ริมฝั่งแม่น้้าแม่กลอง ครอบคลุมพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา พ้ืนที่
บางส่วนของต้าบลบางช้าง อ้าเภออัมพวา และพ้ืนที่บางส่วนของต้าบลบ้านปรก อ้าเภอเมือง
สมุทรสงคราม พื้นที่บริเวณนี้รวมทั้งพ้ืนที่ตอนบนของจังหวัดในเขตอ้าเภออัมพวาและอ้าเภอบางคนที 
เดิมเรียกว่า “แขวงบางช้าง” ซึ่งรวมอยู่กับเมืองราชบุรี โดยสามารถสรุปประวัติศาสตร์ของ “แขวง
บางช้าง” ได้ดังนี้ (คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2548) 

 ในรัชสมัยพระเจ้าปราสาททองแห่งกรุงศรีอยุธยา (พ.ศ. 2173 - 2198) แขวงบาง
ช้างมีตลาดค้าขายแห่งหนึ่งเรียกว่า “ตลาดบางช้าง” มีนายตลาดซึ่งมีหน้าที่เก็บอากรขนอนตลาดเป็น
ผู้หญิงชื่อ “น้อย” มีบรรดาศักดิ์เป็น “ท้าวแก้วผลึก” มีพ่ีสาวชื่อ “ท่านชี” เป็นมารดา “ท่านทอง” 
พระชนกของสมเด็จพระอัมรินทรามาตย์ (นาก) พระบรมราชินีในพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูา
จุฬาโลกมหาราช รัชกาลที่ 1  

 ปลายสมัยกรุงศรีอยุธยาในแผ่นดินสมเด็จพระเจ้าเอกทัศน์ แขวงบางช้างได้
กลายเป็นส่วนหนึ่งของแขวงเมืองสมุทรสงคราม พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช 
(ทองด้วง) ขณะยังด้ารงพระยศเป็นหลวงยกกระบัตรเมืองราชบุรี ได้ทรงสมรสกับ “ท่านนาก” 
(สมเด็จพระอัมรินทรามาตย์) ธิดาของท่านทองและท่านสั้นมหาเศรษฐีแขวงบางช้าง เมื่อกรุงศรี
อยุธยาเสียแก่พม่าในปี พ.ศ. 2310 ทั้งสองพระองค์ได้ทรงหลบภัยจากพม่ามาอยู่ที่บ้านอัมพวา 
ระหว่างนั้นสมเด็จพระอัมรินทรามาตย์ได้ทรงประสูตรพระราชโอรส ทรงพระนามว่า “ฉิม” ซึ่งต่อมา
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คือพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย รัชกาลที่ 2 เมื่อวันพุธ ขึ้น 7 ค่้า เดือน 4 ปีกุน ตรงกับ
วันที่ 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2310 ดังปรากฏหลักฐานในประวัติพงศาวดารตอนหนึ่งว่า 

 
 “ เมื่อพระองค์มีพระชนมายุ 25 พรรษา ได้รับต้าแหน่งเป็นหลวงยกกระบัตร

เมืองราชบุรี ได้เสด็จออกไปตั้งพระนิวาสสถานที่ “บ้านอัมพวา” แขวงเมืองราชบุรีต่อกับแขวงเมือง
สมุทรสงคราม และสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัยอุบัติในครรโภทรพระราชชนนีพระพันปีหลวง ซึ่ง
ปรากฏพระนามในกาลบัดนี้ว่า “สมเด็จพระอัมรินทรามาตย์” อันมีพระศิริลักษณ์วิลาศญาติสมบัติ
สมบูรณ์ ตระกูลมหาเศรษฐีไม่มีตระกูลใดเสมอ ณ อัมพวานิรุทยานประเทศ ณ แขวงเมือง
สมุทรสงคราม ” 

 
 ระหว่างที่หลบภัยพม่านี้เอง กรมสมเด็จพระศรีสุดารักษ์ (แก้ว) พระพ่ีนางองค์ที่

สองของสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช ซึ่งเสด็จมาหลบภัยอยู่ที่บ้านอัมพวาด้วยได้ประสูติ
พระธิดา เมื่อวันอาทิตย์ แรม 12 ค่้า เดือน 12 ปีกุน ตรงกับวันที่ 21 กันยายน พ.ศ. 2310 พระนาม
ว่า “บุญรอด” ซึ่งต่อมาคือสมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 2 ดังนั้นเมือง
อัมพวาจึงเป็นสถานที่พระราชสมภพของพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย (รัชกาลที่ 2) 
สมเด็จพระอัมรินทรามาตย์ พระบรมราชินีในรัชกาลที่  1 และสมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ พระ
บรมราชินีในรัชกาลที่ 2 แห่งพระบรมจักรีวงศ์  

 และในปี พ.ศ. 2437 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว พ้ืนที่
ตอนล่างของแขวงบางช้างได้ยกฐานะเป็นอ้าเภออัมพวาขึ้นกับเมืองสมุทรสงคราม มณฑลราชบุรี 
ต่อมาในปี พ.ศ. 2481 มีพระราชกฤษฎีกาประกาศรวมท้องที่ต้าบลบางกะพ้อมให้เข้ากับต้าบลอัมพวา 
และได้พิจารณาเห็นถึงจ้านวนประชากร ความเจริญ และรายได้ท้องถิ่นของต้าบลว่าถึงเกณฑ์ที่จะ
จัดตั้งเป็นเทศบาลได้ จึงได้ตราพระราชกฤษฎีกายกฐานะต้าบลอัมพวาขึ้นเป็นเทศบาลต้าบลอัมพวา
เมื่อปี พ.ศ. 2483 ส่วนต้าบลบางช้างและต้าบลบ้านปรกที่อยู่ติดกัน ในปัจจุบันมีฐานะเป็นองค์การ
บริหารส่วนต้าบล 

 และการที่ชุมชนอัมพวาเป็นสถานที่ประสูติของพระมหากษัตริย์และพระราชินีต้น
ราชวงศ์จักรีหลายพระองค์ จึงท้าให้มีเจ้านายเสด็จประพาสเมืองนี้อยู่เสมอ เช่น พระบาทสมเด็จพระ
นั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว เคยเสด็จมาทรงสร้างพระปรางค์ที่วัดอัมพวันเจติยาราม และพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เมื่อครั้งเสด็จประพาสต้นตามล้าน้้าแม่กลอง ในปี พ.ศ. 2447 (รศ. 123) ได้
ทรงเสด็จขึ้นประพาสตลาดอัมพวา และวัดอัมพวันเจติยาราม ซึ่งสมเด็จกรมพระยาด้ารงราชานุภาพ
ได้ทรงพระนิพนธ์ถึงเรื่องการเสด็จประพาสต้นไว้ว่า 



82 
 

 “ ...วันที่ 21 กรกฎาคม ออกเรือพระที่นั่งจากเมืองราชบุรี ...เสด็จเรือมาด 4 
แจว มีเรือต้นซื้อใหม่เป็นเรือพระที่นั่งรอง... เข้าทางแม่น้้าอ้อมไปแวะซื้อเสบียงอาหารที่ตลาดปาก
คลองวัดประดู่ ...ออกจากตลาดแจวเข้าคลองเล็กไปจนถึงวัดประดู่ หยุดพักท้าครัวเสวยเช้าที่วัดนั้น... 

 ...ออกจากคลองวัดประดู่เย็นมากแล้วเรือไฟลากล่องมาถึงแม่น้้าใหญ่ ...ล่องเรือ
มาเห็นบ้านหลังหนึ่ง สะอาดสะอ้านดีมีเรือนแพอยู่ริมน้้า... ไต่ถามได้ความว่าเป็นบ้านของนายอ้าเภอ 
...จึงขออนุญาตท้าครัวที่เรือนแพได้ดังปรารถนา... เวลาสักยามหนึ่ง จึงมาถึงที่ประทับเมือง
สมุทรสงคราม 

 วันที่ 22 กรกฎาคม เวลาเช้าเสด็จไปทอดพระเนตรวัดพวงมาลัย แล้วเสด็จขึ้น
ประพาสตลาดคลองอัมพวา เสด็จเหมือนอย่างประพาสต้น... อยู่จนกระทั่งเสด็จกลับจากประพาส
คลองอัมพวาแล้ว จึงได้ออกเรือไปพักเสวยเช้าที่วัดดาวดึงษ์ เสร็จแล้วแจวต่อไปบางน้อยประพาสที่
บ้านก้านันจัน แล้วกลับทางคลองแม่กลองมาถึงที่ประทับเวลา 20.00 น. 

 วันที่ 23 กรกฎาคม เวลาเช้าเสด็จทอดพระเนตรที่ว่าการอ้าเภอเมือง แล้วเสด็จ
วัดอัมพวัน กลับถึงท่ีประทับเวลาค่้า... ” 

 
 นอกจากประวัติศาสตร์อันทรงคุณค่าตามท่ีกล่าวมาข้างต้นแล้ว ชาวบ้านในชุมชน

อัมพวายังมีการด้าเนินวิถีชีวิตที่เกี่ยวพันกับสายน้้า ตลอดจนมีการสั่งสมของมรดกทางวัฒนธรรม 
ประเพณี และวิถีชีวิตมาอย่างยาวนาน ซึ่งได้ด้าเนินเช่นนี้มาอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน ท้าให้วิถีชีวิต
ของชาวชุมชนอัมพวานั้นยังคงเอกลักษณ์เฉพาะชุมชนไว้ ที่สะท้อนให้เห็นถึงการพ่ึงพาอาศัยและความ
ผูกพันกับแม่น้้าล้าคลอง รวมถึงความเจริญรุ่งเรืองของชุมชนอัมพวาในอดีต 
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ภาพที่ 4.9 สถานที่ส้าคัญและภาพการเสด็จประพาสต้นของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัวบริเวณล้าน้้าแม่กลอง. จาก หนังสือแผนที่มรดกทางวัฒนธรรมชุมชนอัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม, โดย คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2548, กรุงเทพฯ: กองอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมธรรมชาติและศิลปกรรม ส้านักนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม. 

 
 

4.2.2 พัฒนาการการตั งถิ่นฐานของชุมชนอัมพวา 
 จากระบบนิเวศและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติที่เป็นที่ราบลุ่มแม่น้้า และมีแม่น้้า

ล้าคลองไหลผ่าน ท้าให้พ้ืนที่ชุมชนอัมพวามีความอุดมสมบูรณ์ การตั้งถิ่นฐานในอดีตจึงมักอิงอยู่กับ
แม่น้้าล้าคลอง เพราะจ้าเป็นต้องอาศัยสายน้้าในการด้ารงชีวิต ทั้งอุปโภค บริโภค และใช้ในการสัญจร 
ตลอดจนการประกอบอาชีพและกิจกรรมทางสังคมก็มีความสัมพันธ์กับสายน้้าด้วยเช่นกัน ดังนั้นความ
อุดมสมบูรณ์และความได้เปรียบในด้านที่ตั้ง ที่มีแม่น้้าแม่กลองและคลองอัมพวาไหลผ่าน ท้าให้มีผู้
อพยพเข้ามาตั้งหลักแหล่งเพ่ิมมากขึ้น มีทั้งชาวไทยและชาวไทยเชื้อสายจีนที่เข้ามาท้าการค้าขาย ซึ่ง
การตั้งถิ่นฐานจะมีความหนาแน่นมากบริเวณริมแม่น้้าแม่กลองและคลองอัมพวา โดยมีตลาดเป็น
ศูนย์กลางของชุมชน 
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 การตั้งถิ่นฐานของชุมชนโดยเริ่มแรกจะมีการกระจายตัวอยู่บริเวณสองฝั่งของ
แม่น้้าแม่กลองและคลองที่เชื่อมโยงกับแม่น้้าแม่กลอง ได้แก่ คลองอัมพวา คลองบางจาก คลอง
ดาวดึงษ์ คลองลัดตาโชติ คลองผีหลอก คลองบางช้าง เป็นต้น โดยการตั้งถิ่นฐานของชุมชนนั้นจะมี
การค้านึงถึงปัจจัยการเพาะปลูก คือแหล่งน้้าเป็นหลัก จะมีรูปแบบยาวตามแนวแม่น้้าล้าคลองหรือ
ตามเส้นทางคมนาคม (คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2548, น. 12-14) โดย
พัฒนาการการตั้งถิ่นฐานของชุมชนอัมพวานั้น สามารถแบ่งออกเป็น 5 ช่วงสมัย ได้แก่ ช่วงก่อนสมัย
กรุงศรีอยุธยา ช่วงกรุงศรีอยุธยาถึงสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 - พ.ศ. 2515 ช่วง 
พ.ศ. 2516 - พ.ศ. 2543 และช่วง พ.ศ. 2544 ถึงปัจจุบัน มีรายละเอียดดังนี้ 

 4.2.2.1 ช่วงก่อนสมัยกรุงศรีอยุธยา: ชุมชนหมู่บ้านประมงและท้าเกษตรยังชีพ 
 มีการสันนิษฐานจากหลักฐานทางธรณีวิทยาว่า บริเวณพ้ืนที่จังหวัด

สมุทรสงครามน่าจะเคยเป็นทะเลตมมาก่อน ท้าให้สันนิษฐานได้ว่าพ้ืนที่บริเวณชุมชนอัมพวาได้มีการ
พัฒนาขึ้นมาจากสภาพแวดล้อมดังกล่าว จนมีลักษณะเป็นพ้ืนที่ปุาชายเลน อัตราและช่วงเวลาที่มีน้้า
กร่อยเข้าถึงคงมีมากกว่าในปัจจุบัน ซึ่งอาจไม่สามารถท้าการเกษตรได้หากไม่มีระบบชลประทานที่
สมบูรณ์พอ รูปแบบการอยู่อาศัยของคนในชุมชนจึงคาดว่าน่าจะเป็นในลักษณะหมู่บ้านชาวประมง ที่
เลี้ยงชีพโดยการจับปลา หาอาหารทะเล และมีการท้าการเกษตรเพียงเล็กน้อยพอเป็นอาหารยังชีพ 

 4.2.2.2 ช่วงสมัยกรุงศรีอยุธยา - รัตนโกสินทร์ตอนต้น: ชุมชนเกษตรกรรมและ
ตลาดน ้าเพื่อการค้าขายยุคแรก 

 เป็นการสันนิษฐานหลักฐานทางเอกสารงานประพันธ์ของสามเณรกลั่น คือ 
“นิราศพระแท่นดงรัง” ได้มีการกล่าวถึงชุมชนคลองอัมพวา ไว้ว่า 

 
 “...ถึงคลองน้้าอัมพวาที่ค้าขาย เห็นเรือรายเรือนเรียงเคียงขนาน 
 มีศาลาท่าน้้าน่าส้าราญ พวกชาวบ้านซื้อขายคอนท้ายเรือ 
 ริมชายสวนล้วนมะพร้าวหมูสีปลูก ทะลายลูกลากดินน่ากินเหลือ 
 กล้วยหักมุกสุกห่ามอร่ามเครือ พริกมะเขือหลายหลากหมากมะพร้าว 
 ริมวารีมีแพขายแพรผ้า ทั้งขวานพร้าพร้อมเครื่องทองเหลืองขาว 
 เจ้าของแพแลดูหางหนูยาว มีลูกสาวสิเป็นไทยถอนไรปลิว 
 ดูชาวสวนล้วนขี้ไคลทั้งใหญ่เด็ก ส่วนเมียเจ๊กหวีผมระบมผิว 
 เห็นเรือเคียงเมียงชะม้ายแต่ปลายคิ้ว แกล้งกรีดนิ้วนั่งอวดท้าทรวดทรง...” 
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 ท้าให้สรุปข้อสันนิษฐานรูปแบบชุมชนอัมพวา ในช่วงสมัยอยุธยาถึงต้น
สมัยรัตนโกสินทร์ได้ว่า เป็นรูปแบบกลุ่มบ้านสวนริมน้้า ด้ารงชีพด้วยการท้าสวนผลไม้ มีเรือนแพ
ค้าขายของชาวจีนอยู่บริเวณปากคลอง ท้าการค้าขายผลหมากรากไม้ เครื่องอุปโภคบริโภค ไปจนถึง
เครื่องประดับของฟุุมเฟือย ซึ่งในช่วงต้นของกรุงรัตนโกสินทร์นั้น ชุมชนอัมพวาถือเป็นศูนย์กลาง
การค้าขายแลกเปลี่ยนสิ่งของทางน้้าที่ โดยมีตลาดน้้าอัมพวา ตลาดค้าขายทางน้้าเก่าแก่เป็นศูนย์กลาง
ของพ้ืนที่ มีชุมชนริมน้้าตั้งอยู่ตลอดแนวสองฝั่งคลองอัมพวา 

 

 
ภาพที่ 4.10 ชุมชนอัมพวา สมัยกรุงศรีอยุธยา - สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น. จาก หนังสือแผนที่มรดก
ทางวัฒนธรรมชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม, โดย คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร, 2548, กรุงเทพฯ: กองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมธรรมชาติและศิลปกรรม ส้านักนโยบายและแผน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม. 
 

 4.2.2.3 ช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 – พ.ศ. 2515: ชุมชนเกษตรกรรมและตลาดน ้า
เพื่อการค้าขายยุคหลัง 

 ในช่วงหลั งจากตลาดน้้ ายุคแรกมีการพัฒนาองค์ประกอบและมี
ความส้าคัญมากขึ้น จึงเริ่มมีการพัฒนาพ้ืนที่บริเวณสองฝั่งคลอง มีการอนุญาตให้ชาวบ้านถือครอง
กรรมสิทธิ์ที่ดินเป็นของตนเอง เกิดการจับจองพ้ืนที่ริมน้้าแถวปากคลองอัมพวา การตั้งถิ่นฐานของ
ชาวบ้านเป็นหลักเป็นแหล่งมากขึ้น ท้าให้องค์ประกอบของชุมชนริมน้้ามีความเด่นชัดขึ้น มีการ
เปลี่ยนแปลงและพัฒนารูปแบบไปจากในอดีต เป็นชุมชนตลาดบกร่วมกับเรือขายสินค้าในคลอง โดย
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กลุ่มชาวจีนที่ได้อพยพเข้ามาตั้งหลักแหล่งหากินภายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาในสมัยนั้นถือเป็นศูนย์กลาง
ทางเศรษฐกิจที่มีความรุ่งเรืองมากในยุคนั้น โดยการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพที่ชัดเจนคือกลุ่มของ
เรือนแถวร้านค้าริมน้้าที่มีเพ่ิมขึ้นตั้งเรียงรายตลอดสองฝั่งคลองอัมพวา โดยในปี พ.ศ. 2494 ได้เกิด
เพลิงไหม้ครั้งใหญ่บริเวณชุมชนตลาดอัมพวา บ้านเรือนเดิมที่เป็นเรือนแถวไม้เสียหายไปเกือบทั้งหมด 
ชาวอัมพวาต้องใช้เวลาถึง 10 ปี ที่จะฟ้ืนฟูตลาดขึ้นมาใหม่ ลักษณะบ้านเรือนที่เกิดขึ้นหลังจาก
เหตุการณ์ไฟไหม้นี้ ส่วนหนึ่งได้ เปลี่ยนเป็นอาคารตึกแถวคอนกรีตสมัยใหม่ดังที่เห็นในปัจจุบัน 
(วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-7) 

 

  
ภาพที่ 4.11 ชุมชนอัมพวา ช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 - พ.ศ. 2515. จาก หนังสือแผนที่มรดกทางวัฒนธรรม
ชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม, โดย คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2548, 
กรุ ง เทพฯ:  กองอนุ รั กษ์สิ่ งแวดล้อมธรรมชาติและศิลปกรรม ส้ านั กนโยบายและแผน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม. 
 

 4.2.2.4 ช่วง พ.ศ. 2516 – พ.ศ. 2543: ชุมชนช่วงมีการเปลี่ยนแปลง 
 ในช่วง พ.ศ. 2520 ได้เริ่มมีการพัฒนาโครงข่ายการคมนาคมทางบกเข้าสู่

ชุมชนมากขึ้น รวมถึงการที่ระบบนิเวศของลุ่มน้้าแม่กลองเกิดการเปลี่ยนแปลง ซึ่งเป็นผลจากการ
สร้างเขื่อนบริเวณต้นน้้า เส้นทางสัญจรทางสายน้้าเริ่มลดลง จึงท้าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ที่
ส่งผลกระทบต่อชุมชนอัมพวา จากชุมชนที่เคยเป็นศูนย์กลางความเจริญด้วยโครงข่ายล้าน้้าที่สมบูรณ์ 
เมื่อมีการพัฒนาโครงข่ายถนนภายในชุมชนและจังหวัดสมุทรสงครามมากขึ้น ท้าให้ศูนย์กลางความ
เจริญย้ายไปสู่พ้ืนที่ที่มีเครือข่ายเส้นทางสัญจรทางถนนที่สะดวกและสมบูรณ์กว่าคือ เมืองแม่กลอง 
กิจกรรมการค้าขายภายในตลาดน้้าอัมพวาและชุมชนอัมพวาที่เคยคึกคักกลับเงียบเหงา บทบาทของ
ศูนย์กลางการค้าขายค่อย ๆ ลดลง ร้านค้าส่วนใหญ่ได้ปิดตัวลงเหลือเปิดท้าการค้าเพียงไม่กี่แห่ง ผู้คน
เริ่มย้านออกจากพ้ืนที่เพ่ือไปหางานท้าที่เมืองแม่กลองศูนย์กลางแห่งใหม่ ระบบเศรษฐกิจเปลี่ยน
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รูปแบบเป็นการพ่ึงพาตนเองภายในชุมชน โดยการตั้งถิ่นฐานของชุมชนในช่วงนี้ได้เปลี่ยนแปลง
รูปแบบ คือจะตั้งถิ่นฐานเกาะตัวตามแนวของถนน ย่านการค้าถูกลดบทบาทจากสองฝั่งคลองไปอยู่
ตามเส้นทางสัญจรทางบกเพ่ิมข้ึน เกิดชุมชนใหม่ที่ขยายตัวลึกเข้าไปจากฝั่งคลอง แต่โดยภาพรวมการ
ตั้งถิ่นฐานของชุมชนริมน้้ายังคงปรากฏให้เห็นอยู่ถึงจะมีรูปแบบที่เปลี่ยนแปลงไป แต่ก็ยังสะท้อนภาพ
ชุมชนริมสองฝั่งคลองอัมพวาที่มีวิถีชีวิตผูกพันกับสายน้้าไว้ได้ 

 4.2.2.5 ช่วง พ.ศ. 2544 – ปัจจุบัน: ชุมชนปัจจุบัน 
 หลังจากเกิดการเปลี่ยนแปลงที่ท้าให้ชุมชนอัมพวาเงียบเหงาลง ไม่มี

กิจกรรมการค้าขายที่คึกคักเหมือนเช่นในอดีต คนในชุมชนและหน่วยงานต่าง ๆ จึงได้มีการริเริ่ม
โครงการที่จะฟ้ืนฟูชุมชนอัมพวาให้กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง โดยมีการด้าเนินการตั้งแต่ พ.ศ. 2545 
เป็นต้นมา นโยบายและโครงการมากมายได้เข้ามามีส่วนช่วยในการพลิกฟ้ืนชุมชน อัมพวา ได้แก่ 
โครงการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชนอัมพวา (พ.ศ. 2543 - พ.ศ. 2544) โครงการอนุรักษ์และพัฒนา
สภาพแวดล้อมแม่น้้าคูคลอง (พ.ศ. 2545 - พ.ศ. 2546) โครงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมศิลปกรรมพ้ืนที่
ริมคลองอัมพวา (พ.ศ. 2546 - พ.ศ. 2548) รวมไปถึงนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวของเทศบาลต้าบล
อัมพวา จนท้าให้มีการเปิดตลาดน้้าอัมพวาที่เคยสูญหายไปขึ้นมาได้อีกครั้ง เมื่อเดือนสิงหาคม พ.ศ. 
2547 รูปแบบการด้าเนินวิถีชีวิตแบบตลาดน้้าในอดีตได้ถูกน้ากลับมาใช้เป็นจุดดึงดูดการท่องเที่ยว
ของชุมชน อีกท้ังโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ (พ.ศ.2549 - พ.ศ. 2550) ยังมีส่วนช่วยในการฟ้ืนฟู
เศรษฐกิจชุมชน กระจายรายได้ให้แก่ชาวบ้าน และพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ท้าให้ตลาดน้้าอัมพวาในปัจจุบันได้ชื่อว่าเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์
เฉพาะของชุมชนริมน้้าไว้ได้อย่างสมบูรณ์ เช่น ด้านวิถีชีวิต ด้านประวัติศาสตร์ ด้านสภาพแวดล้อม 
และด้านสถาปัตยกรรม เป็นต้น 

 

 
ภาพที่ 4.12 ชุมชนอัมพวาช่วงที่มีการเปลี่ยนแปลง พ.ศ. 2516 - พ.ศ. 2543 จากตลาดน้้าสู่ตลาดบก. 
จาก ฅนแม่กลอง, โดย สุรจิต ชิรเวทย์, 2548, กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์ ส.เอเชียเพรส (1989). 
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ภาพที่ 4.13 ชุมชนอัมพวาในปัจจุบันวันที่ไม่เปิดตลาด (1) และช่วงวันหยุดที่มีการเปิดตลาดน้้า (2). 
โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 15 กันยายน 2554 (1) และ 18 กันยายน 2554. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.14 ภาพถ่ายดาวเทียมแสดงพัฒนาการการตั้งถิ่นฐานของชุมชนอัมพวา พ.ศ. 2518 (1) พ.ศ. 
2543 (2) พ.ศ. 2557 (3). จาก หนังสือแผนที่มรดกทางวัฒนธรรมชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
(1-2), Google Earth (3) โดย คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2548, กรุงเทพฯ: 
กองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมธรรมชาติและศิลปกรรม ส้านักนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม (1-2). 
 

1 2 

2 1 

3 
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 จากพัฒนาการการตั้งถ่ินฐานของชุมชนอัมพวาข้างต้น จึงสรุปได้ว่าชุมชนอัมพวา
เริ่มต้นจากการตั้งบ้านเรือนของชุมชนเกษตรกรรมในพ้ืนที่อุดมสมบูรณ์ริมฝั่งแม่น้้าและล้าคลอง โดย
หันอาคารเข้าหาเส้นทางน้้าส่วนพ้ืนที่ด้านหลังใช้ท้าสวน บริเวณชุมชนที่หนาแน่นมักจะมีวัดเป็น
ศูนย์กลาง เมื่อชุมชนมีการพัฒนาเป็นศูนย์กลางการค้าทางน้้าจึงเกิดเรือนแถวค้าขายเรียงรายตลอด
แนวริมคลองและตลาดน้้าขึ้น ซึ่งต่อมาการคมนาคมหลักเกิดการเปลี่ยนแปลงจากทางน้้าเป็นทางถนน 
จึงเกิดการตั้งถิ่นฐานของชุมชนไปตามแนวถนน เกิดชุมชน ย่าน อาคาร และร้านค้าที่ตั้งอยู่ริมถนน
มากขึ้น ชุมชนใหม่ที่หนาแน่นจะขยายตัวลึกเข้าไปจากริมฝั่งคลองมากขึ้น ย่านการค้าริมน้้าของชุมชน
ก็ลดบทบาทลง (คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2548 : 14) แต่หลังจากที่
ชุมชนอัมพวาถูกปล่อยให้เงียบเหงา ไม่มีกิจกรรมการค้าริมน้้าเหมือนเช่นในอดีต โครงการตลาดน้้า
ยามเย็นอัมพวาก็ถูกจัดตั้งขึ้นมาเพ่ือฟ้ืนฟูวิถีชีวิตและเศรษฐกิจของชุมชน ท้าให้ชุมชนอัมพวากลาย
เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ
เป็นอย่างมาก เนื่องจากชุมชนอัมพวายังสามารถคงเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นของชุมชนริมน้้าดั้งเดิมไว้
ได้ ทั้งด้านประวัติศาสตร์ ประเพณีวัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นต่าง ๆ ที่มีการสั่งสมและส่งต่อมา
อย่างยาวนานของชุมชน รวมถึงสภาพแวดล้อมและวิถีชีวิตริมน้้าที่ยังคงมีสภาพที่สมบูรณ์ แสดงถึง
ความผูกพันในการด้ารงชีวิตของชาวบ้านและสายน้้าที่หล่อเลี้ยงชุมชนอัมพวามาตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน 
 
4.3 สภาพทั่วไปของชุมชนตลาดน ้าอัมพวา 
 

4.3.1  สถานที่ตั ง สภาพภูมิศาสตร์ของพื นที่ และการเข้าถึง 
 ชุมชนตลาดน้้าอัมพวา เป็นชุมชนริมน้้าสองฝั่งคลองอัมพวา ในเขตปกครองของ

เทศบาลต้าบลอัมพวา อ้าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ตั้งอยู่ห่างจากตัวเมืองสมุทรสงคราม
ประมาณ 6 กิโลเมตร และห่างจากกรุงเทพมหานคร 71 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมาณ 2.5 ตาราง
กิโลเมตร หรือประมาณ 1,505 ไร่ 1 งาน 60 ตารางวา มีอาณาเขตติดต่อกับบริเวณข้างเคียง ดังนี้ 
  ทิศเหนือ ติดต่อกับ ต้าบลบางช้าง อ้าเภออัมพวา 
  ทิศตะวันออก ติดต่อกับ ต้าบลบ้านปรก อ้าเภอเมืองสมุทรสงคราม 
  ทิศตะวันตก ติดต่อกับ ต้าบลสวนหลวง อ้าเภออัมพวา 
  ทิศใต ้ ติดต่อกับ ต้าบลสวนหลวง อ้าเภออัมพวา และต้าบลบ้านปรก  
   อ้าเภอเมืองสมุทรสงคราม 
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  จากลักษณะภูมิประเทศของพ้ืนที่ชุมชน ที่มีแม่น้้าแม่กลองไหลผ่านทางทิศใต้และ
ทิศตะวันตก ชุมชนอัมพวาจึงตั้งอยู่ในพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้้าแม่กลองตอนล่าง ท้าให้มีความอุดมสมบูรณ์
ของระบบนิเวศและทรัพยากรธรรมชาติ มีความสมบูรณ์ในการท้าเกษตรสวนผลไม้ มีการท้าสวนเป็น
ขนัดมีล้าประโดงล้อม (โครงข่ายล้าน้้าขนาดเล็กท่ีแบ่งย่อยภายในสวน) ที่เป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ
ในการสร้างบ้านแปงเมือง ท้าให้ในปัจจุบันชุมชนอัมพวาถูกขนานนามว่า “เมืองเวนิสตะวันออก” มี
เครือข่ายของล้าคลองหลายสายที่แยกมาจากแม่น้้าแม่กลอง โดยมีคลองอัมพวาไหลผ่านกลางชุมชน
อัมพวา ที่ใช้เป็นโครงข่ายหลักในการสัญจรทางน้้าของคนในชุมชนอัมพวาและในพ้ืนที่ใกล้เคียง ซึ่ง
สภาพภูมิประเทศลักษณะนี้จึงมีส่วนสัมพันธ์กับการตั้งถิ่นฐานของชุมชนที่แตกต่างกันระหว่างพ้ืนที่
ทางฝั่งตะวันตกและตะวันออกของแม่น้้าแม่กลอง โดยพื้นที่ทางฝั่งตะวันตกมีสภาพเป็นเทือกเขาและที่
สูงลาดลงมา มีล้าน้้าสายเล็ก ๆ ไหลจากทางตะวันตกไปทางตะวันออกลงสู่แม่น้้าแม่กลองเกือบทั้งสิ้น 
ส่วนพ้ืนที่ทางฝั่งตะวันออกของแม่น้้าแม่กลองเป็นที่ลุ่มต่้า และมีล้าน้้าเล็ก ๆ แยกจากแม่น้้าแม่กลอง
ไปออกยังที่ราบลุ่มแม่น้้าท่าจีนและชายฝั่งทะเลอ่าวไทย ด้วยเหตุนี้จึงมักมีการขุดคลองใหญ่น้อยจาก
แม่น้้าแม่กลองออกไปเลี้ยงเรือกสวนไร่นาที่มีอยู่มาก รวมทั้งการขุดคลองเพ่ือการคมนาคมระหว่าง
แม่น้้าแม่กลองและแม่น้้าท่าจีน ขณะเดียวกันบริเวณที่ราบลุ่มแม่น้้าแม่กลองก็มีความส้าคัญต่อการตั้ง
ถิ่นฐานของชุมชนมาแต่ครั้งอดีต เกิดจากอิทธิพลของสภาพที่ตั้งที่มีล้าคลองจ้านวนมากและอยู่ติด
ชายฝั่งทะเล ท้าให้มีเส้นทางคมนาคมที่สามารถติดต่อกับชุมชนต่าง ๆ บนผืนแผ่นดินใหญ่ และกั บ
ภายนอกประเทศได้ทั้งทางบกและทางน้้า เป็นปัจจัยส้าคัญที่ก่อให้เกิดเป็นชุมชนเมืองท่า ชุมชน
ศูนย์กลางทางการค้า และชุมชนต่าง ๆ ที่มีพัฒนาการทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมมาอย่าง
ต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2536 อ้างถึงใน วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น.4-7) เป็น
ผลท้าให้ชุมชนอัมพวาที่ตั้งบริเวณพ้ืนที่ราบลุ่มแม่น้้าแม่กลองตอนล่างนั้น กลายเป็นจุดศูนย์กลางที่
ส้าคัญในการนัดพบเพ่ือซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้า มีทั้งเรือและเรือนแพขายสินค้า ตลอดจนบ้านเรือนที่
ปลูกขนานไปตามแนวคลองอัมพวา เกิดเป็นตลาดการค้าขายทางน้้าขึ้นตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา
เรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน โดยอาจจะมีการเปลี่ยนแปลงลักษณะการค้าขายไปจากอดีต เพ่ือให้เกิดความ
เหมาะสมต่อชุมชนและความเหมาะสมต่อสถานการณ์การท่องเที่ยวภายในชุมชนในปัจจุบัน 
  ซึ่งสภาพทางภูมิศาสตร์และลักษณะทางนิเวศวิทยาบริเวณพ้ืนที่ลุ่มน้้าแม่กลอง
ตอนล่างนั้นถือเป็นปัจจัยที่ส่งผลในการด้าเนินวิถีการใช้ชีวิต การประกอบอาชีพ และการใช้ที่ดินท้า
การเกษตร โดยส่งผลเกิดเป็นชุมชนการเกษตรที่มีลักษณะรูปแบบการตั้งถิ่นฐานที่ไม่เหมือนกันในแต่
ละพ้ืนที่ชุมชน โดยพื้นที่ชุมชนในอ้าเภออัมพวาจะเป็นชุมชนชาวสวน มีรูปแบบการตั้งถิ่นฐานกระจาย
ไปตามพ้ืนที่เกษตรกรรม และบ้านเรือนวางตัวตามแนวเส้นทางคมนาคมทางน้้าเป็นหลัก (Riverine 
settlement) สภาพพ้ืนที่โดยทั่วไปของชุมชนเป็นพ้ืนที่ราบลุ่มที่เกิดจากดินตะกอนแม่น้้าทับถมกัน มี
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แม่น้้าแม่กลองเป็นแม่น้้าสายหลัก ประกอบกับคลองธรรมชาติและคลองขุดกว่า 144 สาย มีแพรก ล้า
ราง ล้ากระโดง ที่ซอยแยกออกจากคลองเข้าสู่สวนและปุาชายเลนอีกนับพันสายเชื่อมต่อกันเป็น
เครือข่ายทั่วพ้ืนที่ ซึ่งท้าให้น้้าสามารถแผ่กระจายเข้าสู้พ้ืนที่ส่วนต่าง ๆ ได้ทั่วถึง มีผลท้าให้ไม่ขาด
แคลนน้้า และระบบน้้าภายในพ้ืนที่ไหลถ่ายเทตลอดเวลา นอกจากนี้พ้ืนที่ส่วนใหญ่อยู่ในเขตระบบ
นิเวศน้้ากร่อย หรือ “สองน้้า” (น้้าทะเลผสมกับน้้าจืด) ท้าให้มีความอุดมสมบูรณ์และความ
หลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติทั้งบนบกและในน้้า ขณะเดียวกันการมีที่ตั้งอยู่ไม่ไกลจากปาก
แม่น้้าหรือเป็นพ้ืนที่ท้ายน้้า ท้าให้พ้ืนที่โดยทั่วไปของอัมพวามักได้รับผลกระทบจากอิทธิพลของ
ธรรมชาติจากการขึ้นลงของระดับน้้าทะเล และผลพวงจากการพัฒนาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นทั้งในพ้ืนที่ทาง
ตอนบนและตอนล่าง ผู้คนในพ้ืนที่ชุมชนจึงต้องมีการปรับตัวกับการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น 
โดยเฉพาะการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศลุ่มน้้าที่เกิดขึ้นอยู่เป็นประจ้า (วิลาวัณย์ 
ภมรสุวรรณ, 2553, น.4-8) 
  โดยพื้นที่บริเวณที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้ายามเย็นอัมพวา เป็นพ้ืนที่ส่วน
หนึ่งในชุมชนอัมพวา ลักษณะการตั้งถิ่นฐานของบ้านเรือนในบริเวณนี้จะวางตัวตามแนวเส้นทางของ
คลองอัมพวาตลอดสองฝั่งคลอง มีเนื้อที่ประมาณ 437 ไร่ 2 งาน ประกอบด้วยพ้ืนที่บางส่วนของ
ชุมชนย่อยอีกจ้านวน 5 ชุมชน ได้แก่ ชุมชนตลาดอัมพวา ชุมชนคลองอัมพวา ชุมชนอัมพวัน ชุมชน
ประชาอุทิศ และชุมชนโรงเจ ระยะทางของคลองอัมพวาจะเริ่มต้นจากปากคลองอัมพวาติดกับแม่น้้า
แม่กลองจนถึงวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) ซึ่งเป็นเส้นทางที่มีชุมชนบ้านเรือน (เรือนแถวไม้) ค่อนข้าง
หนาแน่นตั้งเรียงรายอยู่ริมคลอง ใช้เป็นเส้นทางและพ้ืนที่ในการประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา 
โดยมีระยะทางประมาณ 0.83 กิโลเมตร 
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ภาพที่ 4.15 พ้ืนที่ชุมชนอัมพวาบริเวณที่ประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา. ดัดแปลงจาก Google 
Earth โดย ผู้วิจัย. 
 
  ในอดีตการคมนาคมขนส่งส่วนใหญ่ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา จะอาศัยแม่น้้าล้าคลอง
และท้องร่องสวนที่มีอยู่จ้านวนมากและเชื่อมต่อกันเป็นเครือข่าย ในการสัญจรและการขนส่งผลผลิต
ทางการเกษตร จนเมื่อมีการพัฒนาการคมนาคมขนส่งทางบก มีการตัดถนนเข้าสู่ชุมชนมากขึ้น 
นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2508 เรื่อยมา ท้าให้มีถนนทางหลวงแผ่นดินตัดผ่านชุมชนอัมพวา ทั้งทางหลวง
แผ่นดินหมายเลข 325 (สมุทรสงคราม-ด้าเนินสะดวก) ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 3093 
(สมุทรสงคราม-ปากท่อ) ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 35 (ถนนพระราม 2) ถนนสายสมุทรสงคราม-
อัมพวา-บางนกแขวก และทางหลวงชนบทหลายสายที่เชื่อมโยงทุกต้าบลให้ถึงกัน ทั้งยังมีทางรถไฟ
สายแม่กลอง-วงเวียนใหญ่ ท้าให้การเดินทางสัญจรในชุมชน ในจังหวัดและพ้ืนที่ระหว่างจังหวัดมี
ความสะดวกสบายขึ้น ผู้คนเลยเปลี่ยนมาใช้การสัญจรทางบกเพ่ิมมากขึ้น จนถึงปัจจุบันที่การเดินทาง
เข้าถึงพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาส่วนใหญ่จะเป็นการเข้าถึงพ้ืนที่ทางบก ที่สามารถเข้าถึงพ้ืนที่ได้หลายรูปแบบ 
ดังนี้ 
 (1) การเดินทางเข้าถึงโดยรถยนต์ส่วนบุคคล 

การเดินทางจากกรุงเทพฯ ใช้เวลาประมาณ 1 - 1.30 ชั่วโมง เดินทางโดยใช้ทาง
หลวงหมายเลข 35 ถนนพระราม2 (ธนบุรี - ปากท่อ) ถึงหลักกิโลเมตรที่ 63 ซิดซ้ายใช้ทางคู่ขนานต่าง
ระดับเข้าตัวเมืองสมุทรสงคราม ถึงสี่แยกเลี้ยวขวา วิ่งตามเส้นทางถึงสี่แยกไฟแดงแล้วเลี้ยวซ้าย ใช้
เส้นทางหลวงหมายเลข 325 (สมุทรสงคราม - บางแพ) วิ่งตรงไปประมาณ 6 กิโลเมตร พบทางแยก
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ซิดซ้ายเข้าถนนประชาเศรษฐ เลี้ยวซ้ายเข้าถนนภายในชุมชนตลาดเพ่ือเข้าถึงตลาดน้้าอัมพวา หรือวิ่ง
ผ่านตลาดน้้าอัมพวาข้ามสะพานคลองอัมพวา (สะพานเดชาดิศร) เลี้ยวเข้าประตูวัดอัมพวันเจติยาราม
ด้านซ้ายเพื่อเข้าลานจอดรถ 

 

 
ภาพที่ 4.16 แสดงเส้นทางการเข้าถึงตลาดน้้าอัมพวา. ดัดแปลงจาก โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์, 
โดย ผู้วิจัย 7 กรกฎาคม 2556. 
 
 (2) การเดินทางเข้าถึงโดยรถโดยสารระหว่างจังหวัด 
 เส้นทางอีกเส้นทางหนึ่งในการเข้าถึงตลาดน้้าอัมพวา คือการใช้รถตู้โดยสาร
ระหว่างจังหวัด ที่มีให้บริการอยู่หลายสาย ได้แก่ 

1. สายกรุงเทพฯ - อัมพวา - ด้าเนินสะดวก ให้บริการอยู่บริเวณใต้ทางด่วน
พหลโยธินฝั่งสถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 ค่าโดยสาร 100 บาท รถจอดทางเข้าตลาดน้้าอัมพวา 

2. สายกรุงเทพฯ - แม่กลอง (สมุทรสงคราม) จอดให้บริการอยู่บริเวณใต้
ทางด่วนพหลโยธินฝั่งสะพานควาย ค่าโดยสารคนละ 70 บาท รถจอดที่ตัวเมืองแม่กลอง แล้วสามารถ
ต่อรถสองแถวสายแม่กลอง - โรงเจอัมพวา เพ่ือไปลงตลาดน้้าอัมพวา 
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3. สายกรุงเทพ - ด้าเนินสะดวก จอดให้บริการที่สถานีขนส่งสายใต้ คิดค่า
โดยสารคนละ 50 บาท รถจอดให้หน้าทางเข้าตลาดน้้าอัมพวา 

4. สายกรุงเทพ - สมุทรสงคราม (แม่กลอง) จอดให้บริการที่สถานีขนส่ง
หมอชิตใหม่ เปิดบริการระหว่างเวลา 04.00 - 19.00 น.มีรถออกทุก 20 นาท ี
 (3) การเดินทางเข้าถึงโดยรถไฟ 
 แบ่งการเดินทางออกเป็น 2 ช่วง ได้แก่ ช่วงแรกจากสถานีรถไฟวงเวียนใหญ่
เดินทางถึงตัวเมืองมหาชัย มีวันละ 17 เที่ยว ตั้งแต่เวลา 05.30 - 20.10 น. ช่วงที่สองเดินทางจาก
สถานีบ้านแหลมถึงสถานีแม่กลอง มีวันละ 4 เที่ยว ตั้งแต่เวลา 07.30 - 16.40 น. โดยรถจะวิ่งผ่าน
ตลาดร่มหุบ ที่ตั้งอยู่ในตัวเมืองสมุทรสงคราม 
 

 
ภาพที่ 4.17 แสดงต้าแหน่งที่ตั้งของตลาดน้้าอัมพวา. ดัดแปลงจาก โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์, 
โดย ผู้วิจัย 7 กรกฎาคม 2556. 
 

4.3.2  ลักษณะโครงสร้างพื นฐานของชุมชน 
 4.3.2.1  การคมนาคมขนส่ง 
  ลักษณะโครงสร้างการคมนาคมขนส่งภายในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา 

สามารถแบ่งเป็น 3 ประเภท คือ เส้นทางการคมนาคมขนส่งทางบก การเดินทางโดยรถโดยสารภายใน
จังหวัด และการคมนาคมขนส่งทางน้้า ดังนี้ 
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(1) เส้นทางการคมนาคมขนส่งทางบกของพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวาใน
บริเวณโดยรอบพ้ืนที่ศึกษาตลาดน้้าอัมพวา สามารถแบ่งลักษณะของเส้นทางได้เป็น 3 ลักษณะ คือ 
ถนนสายหลัก ถนนสายรอง และถนนสายย่อย โดยถนนสายหลักท่ีอยู่ในบริเวณพ้ืนที่นั้น ประกอบด้วย 
ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 325 (ถนนสายสมุทรสงคราม - บางแพ) และถนนประชาเศรษฐ์ ถนนสาย
รอง ประกอบด้วย ถนนประชาอุทิศ ถนนบางจาก - โรงเจ และถนนหมู่บ้านหัวแหลม ส่วนถนนสาย
ย่อย หรือถนนท้องถิ่นที่เป็นเส้นทางใช้งานประจ้าของคนในท้องถิ่นบริเวณนั้น ประกอบด้วย ถนน
คลองอัมพวา ถนนเลียบนที ถนนศรีอัมพวา ถนนพวงสมบูรณ์ ถนนสมบูรณ์ ถนนหลังเทศบาล ถนน
โชติธ้ารง และถนนริมเขื่อน 

(2) การเดินทางโดยรถโดยสารภายในจังหวัด การเดินทางจากตัวเมือง
สมุทรสงคราม เพ่ือมายังพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา ในส่วนของพ้ืนที่ศึกษาและพ้ืนที่ใกล้เคียง 
สามารถเดินทางมาได้หลายเส้นทางโดยรถโดยสาร (รถสองแถว) ดังนี้ 

 1. สาย 333 ปลายทางจังหวัดราชบุรี (บางนกแขวก) ให้บริการตั้งแต่
เวลา 06.00 - 17.50 น. มีรถออกทุก ๆ 30 นาที เส้นทางวัดบางกะพ้อม - ชุมชนริมน้้าคลองอัมพวา - 
วัดอัมพวันเจติยาราม - อุทยาน ร.2 - บ้านพญาซอ - อาสนวิหารแม่พระบังเกิด – วัดเจริญสุขาราม 

 2. สาย 415 ปลายทางจังหวัดราชบุรี ให้บริการตั้งแต่เวลา 06.30 - 
18.00 น. มีรถออกทุก 15 นาที เส้นทางวัดบางกะพ้อม – บ้านทรงไทยปลายโพงพาง 

 3. สาย 467 ปลายทางด้าเนินสะดวก ให้บริการตั้งแต่เวลา 06.00 - 
19.30 น. มีรถออกทุก 30 นาที เส้นทางวัดบางกะพ้อม - เตาตาล - ออร์คิดฟาร์ม – ด้าเนินสะดวก 

 4. คิวรถหน้าตลาดธนวัท ปลายทางวัดจุฬามณี ให้บริการตั้งแต่เวลา 
06.00 - 19.20 น. มีรถออกทุก 1 ชั่วโมง ผ่านพ้ืนที่ชุมชนริมน้้าอัมพวา 

 5. คิวรถหน้าธนาคารทหารไทย ปลายทางตลาดน้้าท่าคา ให้บริการ
ตั้งแต่เวลา 06.30 - 16.30 น. มีรถออกทุก 1 ชั่วโมง ผ่านพ้ืนที่ชุมชนริมน้้าอัมพวา 

 6. คิวรถหน้าธนาคารทหารไทย ปลายทางวัดดาวโด่ง ให้บริการตั้งแต่
เวลา 06.30 - 16.30 น. มีรถออกทุก 30 นาท ีผ่านพ้ืนที่ชุมชนริมน้้าอัมพวา 

 7. คิวรถติดทางรถไฟ ปลายทางวัดปราโมทย์ ให้บริการตั้งแต่เวลา 
06.10 - 18.10 น. มีรถออกทุก 1 ชั่วโมง ผ่านวัดบางแคใหญ่ - บ้านแมวไทย และวัดบางแคน้อย 
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(3) การคมนาคมขนส่งทางน้้า ในบริเวณโดยรอบของพ้ืนที่ศึกษามีล้าคลอง
หลายสายแยกมาจากแม่น้้าแม่กลองเชื่อมถึงกันเป็นโครงข่าย เช่น คลองอัมพวา คลองบางแค คลอง
แควอ้อม คลองประชาชมชื่น เป็นต้น การเดินทางติดต่อหรือขนส่งสินค้าในอดีตจึงใช้เรือในการสัญจร
ทางน้้าเป็นหลัก ทุกบ้านเรือนจะมีเรือของตนเองเพ่ือใช้ในการเดินทาง เช่น เรือแจว เรือยนต์ หรือเรือ
หางยาว นอกจากนี้ยังมีบริการของเรือเมล์สาธารณะวิ่งรับส่งตามเส้นทางคลองสายส้าคัญ จากตัว
เมืองแม่กลอง - อ้าเภออัมพวา - จังหวัดราชบุรี ซึ่งในปัจจุบันการสัญจรทางน้้าได้ลดจ้านวนลง
เนื่องจากผู้คนเปลี่ยนมาใช้เส้นทางการสัญจรทางบกที่มีความสะดวกสบายกว่าแทน การคมนาคมทาง
น้้าบริเวณพ้ืนที่ศึกษาและพ้ืนที่โดยรอบจึงลดลงเหลือเพียงแค่บริการเรือข้ามฝาก ระหว่างท่าเรือหน้า
ที่ว่าการอ้าเภออัมพวาไปยังท่าเรือวัดภุมรินทร์กุฎีทอง และบริการเรือเมล์หางยาวรับส่งตามท่าเรือ 
โดยในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา จะมีท่าเทียบเรือของเทศบาลต้าบลอัมพวา 2 แห่ง คือ ท่าเรือเทศบาล 1 
และท่าเรือเทศบาล 2 มีท่าเทียบเรือขององค์กรในชุมชน คือ ท่าเรือของชมรมแผงลอยเทศบาลต้าบล
อัมพวา ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวทางน้้า ชุมชนวัดอัมพวัน และนอกจากท่าเทียบเรือของเทศบาลกับ
ชุมชนแล้ว ในพ้ืนที่คลองอัมพวายังมีท่าเทียบเรือของเอกชนไว้บริการเรือท่องเที่ยวอีกหลายแห่ง เช่น 
ท่าเรือคุณย่า ท่าเรือโชคสมบัติ ท่าเรือศิริไพโรจน์ ท่าเรือพรประภา และท่าเรือเพ่ิมพูนทรัพย์ เป็นต้น 

 4.3.2.2  ระบบสาธารณูปโภค 
(1) การไฟฟูาภายในเขตพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา อยู่ในความรับผิดชอบ

ของการ้าฟฟูาส่วนภูมิภาคอ้าเภออัมพวา 
(2) การประปาภายในเขตพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา อยู่ในความรับผิดชอบ

ของการประปาส่วนภูมิภาคจังหวัดสมุทรสงคราม ที่ได้ด้าเนินกิจการประปาเพ่ือบริการประชาชนใน
พ้ืนที่เขตเทศบาล ผลิตน้้าประปาได้ 840 ลูกบาศก์เมตร/วัน หรือ 306,600 ลูกบาศก์เมตร/ปี 

(3) การสื่อสาร การสื่อสารและโทรคมนาคมในเขตพ้ืนที่ของเทศบาลต้าบล
อัมพวา ประกอบด้วย ที่ท้าการไปรษณีย์อ้าเภออัมพวา และท่ีท้าการชุมสายโทรศัพท์อ้าเภออัมพวา 

 4.3.2.3  การสาธารณสุข 
 การสาธารณสุข ภายในเขตเทศบาลไม่มีสถานบริการของรัฐ เช่น 

โรงพยาบาล หรือสถานีอนามัย แต่มีคลีนิกของเอกชน 3 แห่ง ร้านขายยาแผนปัจจุบัน 3 ร้าน และ
ศูนย์บริการสาธารณสุขเทศบาล 1 แห่ง ที่มีอัตราก้าลังเจ้าหน้าที่ด้านสาธารณะสุข จ้านวน 3 คน โดย
มีเจ้าหน้าที่ให้บริการด้านการรักษาเบื้องต้นเพียง 1 คน 

 4.3.2.4  การป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย 
 การปูองกันและบรรเทาสาธารณภัย เทศบาลต้าบลอัมพวาฝุายงาน

ปูองกันและบรรเทาสาธารณภัย มีหน้าที่รับผิดชอบการปฏิบัติงานเกี่ยวกับการปูองกันและระงับ
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อัคคีภัย รวมถึงภัยธรรมชาติและสาธารณภัยอ่ืน ๆ โดยมีบุคคลากรปฏิบัติหน้าที่ 9 คน เครื่องมือ
เครื่องใช้ในการปฏิบัติงาน ได้แก่ เครื่องดับเพลิงชนิดหาบหาม 3 เครื่อง รถยนต์บรรทุกน้้า 2 คัน 
รถยนต์ตรวจการ 1 คัน รถยนต์กู้ภัยเล็ก 1 คัน เรือยนต์ตรวจการณ์ 1 ล้า และเรือยนต์ดับเพลิง 1 ล้า 

 4.3.2.5  การจัดการขยะ 
  การจัดการขยะ เทศบาลต้าบลอัมพวามีรถบรรทุกขยะจ้านวน 1 คัน 

ขนาดบรรจุ 15 ลูกบาศก์ลิตร สามารถเก็บขนขยะเฉลี่ยวันละ 15 ตัน บริเวณพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวาได้
ด้าเนินการจัดการขยะโดยมีถังขยะกระจายตามเส้นทางเลียบคลองอัมพวา ลักษณะเป็นโอ่งราชบุรีเพ่ือ
ความกลมกลืนกับสภาพแวดล้อมโดยรอบ ส่วนพ้ืนที่ภายนอกถัดจากบริเวณริมคลองจะเป็นถังขยะ
รูปแบบปกติ เมื่อรถมาเก็บแล้วขยะจะถูกน้าไปก้าจัดโดยวิธีฝังกลบอย่างถูกสุขลักษณะ ซึ่งในวัน
ธรรมดา (วันจันทร์ - วันพฤหัสบดี) จะมีปริมาณขยะมูลฝอยประมาณ 4 - 6 ตันต่อวัน และในวันที่มี
การเปิดตลาดน้้าอัมพวา (วันศุกร์ - วันอาทิตย์) มีปริมาณขยะมูลฝอย 12 - 15 ตันต่อวัน 

4.3.3  การใช้ประโยชน์ที่ดิน และการใช้ประโยชน์อาคาร 
 4.3.3.1 การใช้ประโยชน์ที่ดิน 
  การใช้ประโยชน์ที่ดินภายในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา สามารถแบ่ง

สัดส่วนการใช้ประโยชน์พื้นที่ได้ดังนี้ (ตารางที่ 4.7) พ้ืนที่เกษตรกรรม มีพ้ืนที่ประมาณ 1,324 ไร่ เป็น
การท้าเกษตรสวนผลไม้ เช่น สวนมะพร้าว สวนลิ้นจี่ สวนส้มโอ พ้ืนที่พักอาศัย มีพ้ืนที่ประมาณ 135 
ไร่ โดยศูนย์กลางการตั้งถิ่นฐานเพ่ืออยู่อาศัยและการค้าขายหลักของชุมชน จะเกาะกลุ่มอยู่บริเวณ
ปากคลองอัมพวาและตลาดสดเทศบาล ซึ่งมีการการตั้งถิ่นฐานต่อเนื่องไปยังพ้ืนที่บริเวณที่ท้าการ
เทศบาลต้าบลอัมพวา บริเวณริมคลองอัมพวาทั้งสองฝั่ง และบริเวณริมคลองบางจาก พ้ืนที่ราชการ มี
พ้ืนที่ประมาณ 5 ไร่ และพ้ืนที่ค้าขาย ที่ไม่มีผู้พักอาศัยและอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ มีพ้ืนที่ประมาณ 40 ไร่ 
(กองวิชาการและแผนงาน เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554) 
  ซึ่งภายในเขตพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวานั้น สามารถจ้าแนกประเภทการ
ใช้ประโยชน์ที่ดินได้คือ พื้นที่ส่วนใหญ่จะเป็นพื้นท่ีเกษตรกรรม พื้นที่รองลงมาเป็นพ้ืนที่อยู่อาศัย พ้ืนที่
พาณิชยกรรม ศาสนสถาน สถานศึกษา พื้นที่นันทนาการ (คิดจากพ้ืนที่ของอุทยาน ร.2 และพ้ืนที่ของ
โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์) พ้ืนที่อุตสาหกรรม พ้ืนที่คลังสินค้า และสถานที่ราชการ ตามล้าดับ 
(ตารางที่ 4.8) โดยมีรายละเอียดดังนี้ (ศูนย์บริการวิชาการ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2546) 
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(1) การใช้ที่ดินประเภทเกษตรกรรม เป็นประเภทการใช้ที่ดินที่มีพ้ืนที่มาก
ที่สุด เป็นการท้าเกษตรสวนผลไม้ เช่น สวนมะพร้าว สวนลิ้นจี่ สวนส้มโอ และการเพาะปลูกพืชผัก
ทั่วไป พื้นที่ส่วนนี้จะอยู่ถัดจากบริเวณชุมชนริมคลองเข้าไปด้านหลัง มีล้าประโดง (ล้าคลองสายย่อย) 
ช่วยน้าน้้าจากล้าคลองหลักเข้าสู่พ้ืนที่เพาะปลูก 

(2) การใช้ที่ดินประเภทที่พักอาศัย พ้ืนที่ย่านที่มีการพักอาศัยจะมีความ
หนาแน่นอยู่บริเวณริมคลองอัมพวา และพ้ืนที่ต่อเนื่องถัดเข้ามาจากคลองอัมพวา โดยสามารถแบ่งได้ 
3 ประเภท คือ บริเวณท่ีอยู่อาศัยหนาแน่นมาก ได้แก่ บริเวณริมคลองอัมพวา ตั้งแต่สะพานเดชาดิศร 
เรื่อยไปจนถึงปากคลองดาวดึงษ์ โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง และสองฝั่งคลองบางจาก ลักษณะอาคาร
ส่วนใหญ่เป็นเรือนแถวไม้ และอาคารเดี่ยว บริเวณที่อยู่อาศัยหนาแน่นปานกลาง ได้แก่ บริเวณตลาด
สดฝั่งเทศบาลต้าบลอัมพวา ฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม ตลอดแนวคลองอัมพวาเรื่อยไปจนถึงปากคลอง
ติดกับแม่น้้าแม่กลอง ลักษณะอาคารส่วนใหญ่เป็นเรือนแถวไม้ และอาคารพาณิชย์ บริเวณที่อยู่อาศัย
หนาแน่นน้อย ได้แก่ บริเวณพ้ืนที่ด้านหลังเรือนแถวไม้ริมน้้า ซึ่งเป็นพ้ืนที่โล่ง มีบ้านเดี่ยวและสวน
ผลไม้แทรกตัวอยู่ตามพ้ืนที่ 

(3) การใช้ที่ดินประเภทพาณิชยกรรม ส่วนใหญ่กลุ่มอาคารพาณิชย์จะ
รวมตัวอยู่ในบริเวณฝั่งที่ท้าการเทศบาลต้าบลอัมพวาและฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม รวมถึงอาคาร
รูปแบบเรือนแถวที่เป็นอาคารร้านค้าพักอาศัยริมคลองอัมพวา ดังนี้ 

 1. ฝั่งที่ท้าการเทศบาลต้าบลอัมพวา การใช้ที่ดินในบริเวณนี้ส่วนใหญ่จะ
เป็นการใช้ที่ดินเชิงพาณิชย์ ประกอบไปด้วย ตลาดสดเทศบาลฯ อาคารพาณิชย์ ร้านอาหาร ธนาคาร 
ท่ารถประจ้าทาง และท่าเรือ เป็นต้น เนื่องจากมีถนนประชาเศรษฐ ซึ่งเป็นถนนสายหลักของชุมชนที่
เชื่อมต่อกับทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 325 ท้าให้พ้ืนที่บริเวณนี้มีความสะดวกในการคมนาคมติดต่อ
ค้าขายกับต่างอ้าเภอหรือต่างจังหวัด 

 2. ฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม (ฝั่งตรงข้ามเทศบาลต้าบลอัมพวา) พ้ืนที่
บริเวณนี้จะมีกลุ่มอาคารพาณิชย์ท้าการค้าขาย วางตัวเกาะกลุ่มอยู่ริมคลองอัมพวา ประกอบไปด้วย 
อาคารพาณิชย์ ร้านค้า ร้านอาหาร และร้านค้าบริการต่าง ๆ 

 3. บริเวณสองฝั่งคลองอัมพวา เป็นย่านพาณิชยกรรมที่รองรับภายใน
ชุมชน ส่วนใหญ่เป็นอาคารร้านค้าลักษณะเรือนแถวไม้ ประกอบไปด้วย ร้านขายของช้า ร้านอาหาร 
ร้านค้าและบริการต่าง ๆ วางตัวเป็นระยะไม่ไกลกัน แทรกตัวไปกับอาคารเรือนแถวไม้ที่ใช้พักอาศัย
เพียงอย่างเดียว 
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(4) การใช้ที่ดินประเภทศาสนสถาน ประชากรภายในชุมชนอัมพวาส่วนใหญ่
เป็นชาวไทยเชื้อสายจีน ภายในพ้ืนที่จึงมีทั้งวัดและโรงเจอยู่หลายแห่ง ได้แก่ วัดอัมพวันเจติยาราม วัด
พระยาญาติ (วัดปากง่าม) วัดจุฬามณี โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง และสมาคมกุศลสงเคราะห์อัมพวา 
นอกจากนี้ในพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียงก็รายล้อมไปด้วยวัดต่าง ๆ เช่น วัดภุมรินทร์กุฎีทอง วัดบางกะพ้อม 
วัดเกษมสรณาราม วัดท้องคุ้ง วัดบางแคน้อย วัดบางแคใหญ่ วัดพวงมาลัย วัดดาวดึงษ์ เป็นต้น 

(5) การใช้ที่ดินประเภทสถานศึกษา ภายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาประกอบไป
ด้วย โรงเรียนระดับก่อนประถมศึกษาและประถมศึกษา สังกัดเทศบาลต้าบลอัมพวา จ้านวน 3 
โรงเรียน และสังกัดเอกชน จ้านวน 2 โรงเรียน โรงเรียนระดับมัธยมศึกษา สังกัดกรมสามัญศึกษา 
จ้านวน 2 โรงเรียน และศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก จ้านวน 3 แห่ง 

(6) การใช้ที่ดินประเภทพ้ืนที่นันทนาการ ชุมชนอัมพวามีลักษณะการใช้
พ้ืนที่โล่งเพื่อการนันทนาการและรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อม สามารถแบ่งได้ 3 ลักษณะ คือ 

 1. พ้ืนที่ริมน้้าหน้าบ้าน หรือริมแม่น้้า ได้แก่ ทางเดินเท้าริมคลองอัมพ
วา ทางเดินเท้าและพ้ืนที่โล่งหน้าที่ท้าการอ้าเภออัมพวาริมแม่น้้าแม่กลอง 

 2. พ้ืนที่สวนสาธารณะ ได้แก่ อุทยาน ร.2 
 3. พ้ืนที่โล่งว่าง หรือตั้งสิ่งเคารพบูชาภายในชุมชน ได้แก่ บริเวณที่จอด

รถวัดอัมพวันเจติยาราม โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง พื้นที่หน้าร้านค้าในชุมชน บริเวณที่ตั้งศาลเจ้าหรือ
ศาลพระภูมิ 

(7) การใช้ที่ดินประเภทอุตสาหกรรมและคลังสินค้า ภายในบริเวณพ้ืนที่
เทศบาลต้าบลอัมพวามีโรงงานอุตสาหกรรมค่อนข้างน้อย และส่วนใหญ่เป็นกิจการที่เกี่ยวข้องกับการ
แปรรูปผลผลิตทางการเกษตร โดยพ้ืนที่เขตรอบนอกชุมชนมีโรงงานอุตสาหกรรมขนาดกลาง 2 โรง 
คือ โรงงานท้าลูกอม อยู่ทางทิศเหนือบริเวณถนนประชาอุทิศ และโรงงานไม้แปรรูป ริมถนนทางหลวง
หมายเลข 325 

(8) การใช้ที่ดินประเภทสถานที่ราชการ ภายในพ้ืนที่ชุมชนเขตเทศบาล
ต้าบลอัมพวา มีสถานที่ราชการตั้งอยู่ 11 แห่ง ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในบริเวณฝั่งเทศบาล ได้แก่ ที่ท้าการ
เทศบาลต้าบลอัมพวา ที่ว่าการอ้าเภออัมพวา สถานีต้ารวจภูธรอ้าเภออัมพวา ส้านักงานสาธารณสุข
อ้าเภอ ส้านักงานเกษตรอ้าเภอ ที่ท้าการไปรษณีย์อ้าเภออัมพวา หน่วยงานชลประทานอัมพวา โรงฆ่า
สัตว์เทศบาล องค์การโทรศัพท์สาขาอัมพวา ฝั่งวัดอัมพวันเจติยารามบริเวณปากคลองอัมพวาจะเป็น
ที่ตั้งของการไฟฟูาอ้าเภออัมพวา และบริเวณถนนประชาเศรษฐจะเป็นที่ตั้งของฝุายปูองกันและ
บรรเทาสาธารณภัย 
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ตารางที่ 4.7 
 
สัดส่วนการใช้ประโยชน์ที่ดินภายในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา 

การใช้ประโยชน์ที่ดิน 
จ้านวน 

(ไร่ - งาน - ตร.วา) 
คิดเป็นร้อยละ 

ของพื นที่ทั งหมด 

พ้ืนที่การเกษตร 1,324 - 2 - 46 88 

พ้ืนที่อยู่อาศัย 135 - 0 - 78 9 
พ้ืนที่ราชการ 5 - 0 - 00 0.3 

พ้ืนที่ค้าขาย ที่ไม่มีผู้อาศัยและอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ 40 - 2 - 36 2.7 

รวม 1,505 - 1 - 60 100 
หมายเหตุ. โดย กองวิชาการและแผนงาน เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
 
ตารางที่ 4.8 
 
ประเภทการใช้ประโยชน์ที่ดินภายในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา 

ประเภทการใช้ประโยชน์ที่ดิน 
จ้านวน 

ไร่ ร้อยละ 

พ้ืนที่เกษตรกรรม 1,063.47 67.88 

พ้ืนที่อยู่อาศัย 271.17 17.31 
พ้ืนที่พาณิชยกรรม 60.69 3.87 

ศาสนสถาน 58.48 3.73 
สถานศึกษา 39.59 2.53 

พ้ืนที่นันทนาการ 29.10 1.86 

พ้ืนที่อุตสาหกรรม 21.54 1.37 
พ้ืนที่คลังสินค้า 14.30 0.91 

สถานที่ราชการ 8.31 0.53 

รวม 1,566.65 100 
หมายเหตุ. โดย กองช่าง ฝุายการโยธา เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
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 4.3.3.2 การใช้ประโยชน์อาคาร 
 ในปัจจุบันการใช้ประโยชน์อาคารบริเวณริมคลองอัมพวา ในส่วนที่มีการ
ประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา ส่วนใหญ่จะเป็นการใช้ประโยชน์อาคารเพ่ือการพักอาศัยผสม
พาณิชยกรรม รองลงมาคือ การใช้เพ่ือการพักอาศัย และการใช้เพ่ือการพาณิชกรรม ตามล้าดับ 
(ตารางที่ 4.9) ซึ่งจากกระแสการท่องเที่ยวของตลาดน้้าอัมพวาเป็นที่นิยมอย่างมาก อาคารในพ้ืนที่
บริเวณนี้จึงถูกกว้านซื้อหรือเช่าพ้ืนที่จากนักลงทุนและผู้ประกอบการจากภายนอกพ้ืนที่ เพ่ือเข้ามา
ลงทุนและประกอบกิจการการค้าในตลาดน้้าอัมพวา โดยการใช้งานอาคารประเภทพักอาศัยผสม
พาณิชยกรรม และอาคารเพ่ือพักอาศัยเพียงอย่างเดียวนั้น ลักษณะการใช้งานส่วนใหญ่จะมีการเปิด
เป็นร้านขายของเล็ก ๆ น้อย ๆ เปิดร้านอาหารขนาดเล็ก รวมถึงเปิดเป็นที่พักแบบโฮมสเตย์ ลักษณะ
ของอาคารทั้ง 3 ประเภทนั้นส่วนใหญ่จะเป็นอาคารเรือนแถวไม้รูปแบบดั้งเดิม สลับกับอาคารที่ถูก
ปรับเปลี่ยนรูปแบบไปเพื่อรองรับการท่องเที่ยว (ภาพท่ี 4.18) 
 
ตารางที่ 4.9 
 
การใช้ประโยชน์อาคารของพ้ืนที่ริมคลองอัมพวา พ.ศ. 2553 

ประเภทของการใช้ประโยชน์อาคาร 
จ้านวน 

หลังคาเรือน ร้อยละ 

ที่อยู่อาศัยและพาณิชยกรรม 159 44.17 

ที่อยู่อาศัย 122 33.89 
พาณิชยกรรม 79 21.94 

รวม 360 100 
หมายเหตุ. โดย กองช่าง ฝุายการโยธา เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
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ภาพที่ 4.18 รูปแบบอาคารเรือนแถวไม้ดั้งเดิมในพ้ืนที่ (1) และอาคารเรือนแถวไม้ที่ถูกปรับเปลี่ยน
เพ่ือการใช้งาน (2). โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 10 มีนาคม 2555. 
 
 

 
ภาพที่ 4.19 การใช้ประโยชน์อาคารบริเวณพ้ืนที่ศึกษา พ.ศ. 2553. โดย กองช่าง ฝุายการโยธา 
เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
 
 
 

1 2 
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4.3.4  สภาพสังคมและวัฒนธรรมของชุมชน 
 4.3.4.1 จ้านวนประชากร 
  จ้านวนประชากรตามการส้ารวจของงานทะเบียนราษฎร์ ในช่วงก่อนและ

หลังการเปิดตลาดน้้าอัมพวาเป็นแหล่งท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2547 (ตารางที่ 4.10) พบว่า จ้านวน
ประชากรในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวามีแนวโน้มลดลง โดยในช่วงก่อนการเปิดตลาดน้้าอัมพวาในปี 
พ.ศ. 2538 มีจ้านวนประชากร 6,939 คน มีครัวเรือนทั้งสิ้น 1,656 ครัวเรือน ประชากรเฉลี่ย
ครัวเรือนละ 4.19 คน ความหนาแน่นของประชากร 2,776 คนต่อตารางกิโลเมตร และปี พ.ศ. 2542 
มีจ้านวนประชากร 6,369 คน มีครัวเรือนทั้งสิ้น 1,682 ครัวเรือน ประชากรเฉลี่ยครัวเรือนละ 3.78 
คน ความหนาแน่นของประชากร 2,548 คนต่อตารางกิโลเมตร จะเห็นได้ว่าจ้านวนประชากรมีจ้านวน
ลดลง เนื่องจากเป็นช่วงซบเซาของชุมชนอัมพวา ประชากรวัยท้างานได้ย้ายถิ่นฐานไปท้างานนอก
พ้ืนที่ ประชากรที่เหลือส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผู้สูงอายุและเด็ก 

  ในช่วงหลังจากท่ีเปิดตลาดน้้าอัมพวาเป็นแหล่งท่องเที่ยว ปี พ.ศ. 2553 มี
จ้านวนประชากรในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา 5,547 คน มีครัวเรือนทั้งสิ้น 1,113 ครัวเรือน 
ประชากรเฉลี่ยครัวเรือนละ 4.98 คน ความหนาแน่นของประชากร 2,219 คนต่อตารางกิโลเมตร ซึ่ง
สาเหตุที่จ้านวนประชากรลดลงอย่างต่อเนื่องนั้น มาจากคนในพ้ืนที่ได้ขายบ้านเรือนและได้ย้ายถิ่นฐาน 
ให้คนต่างถ่ินเข้ามาท้าธุรกิจในพ้ืนที่แทนหลังจากการเติบโตของการท่องเที่ยวในตลาดน้้าอัมพวา และ
ในส่วนพ้ืนที่บริเวณสองฝั่งคลองอัมพวาที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้า จากการส้ารวจของงาน
ทะเบียนราษฎร์ ปี พ.ศ. 2553 เช่นเดียวกัน มีจ้านวนประชากร 1,208 คน มีครัวเรือนทั้งสิ้น 354 
ครัวเรือน ประชากรเฉลี่ยครัวเรือนละ 3 คน ความหนาแน่นของประชากร 2,416 คนต่อตาราง
กิโลเมตร เมื่อได้พิจารณาเปรียบเทียบจ้านวนประชากรกับจ้านวนความหนาแน่นของประชากรต่อ
พ้ืนที่แล้ว พบว่า ความหนาแน่นของประชากรต่อพ้ืนที่มีจ้านวนมากกว่าจ้านวนประชากรจริงของพ้ืนที่ 
ซึ่งเห็นได้ว่าขาดความสมดุล โดยประชากรในพ้ืนที่ศึกษานั้นมีจ้านวนน้อยมากเป็นครึ่งหนึ่งเมื่อเทียบ
กับจ้านวนประชากรที่ควรมีในพื้นท่ีจริง 
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ตารางที่ 4.10 
 
จ้านวนประชากร จ้านวนครัวเรือน ประชากรเฉลี่ยในพื้นที่ และความหนาแน่นของประชากรต่อพื้นที่ 

ปี พ.ศ. 
จ้านวน

ประชากร 
(คน) 

จ้านวน
ครัวเรือน 

ประชากรเฉลี่ย
ครัวเรือนละ 

(คน) 

ความหนาแน่นของ
ประชากร (คน/ตร.กม.)  

พ.ศ. 2538 6,939 1,656 4.19 2,776 

พ.ศ. 2542 6,369 1,682 3.78 2,548 

พ.ศ. 2553 5,547 1,113 4.98 2,219 
พ.ศ. 2553 * 1,208 354 3.00 2,416 

หมายเหตุ. โดย งานทะเบียนราษฎร์ เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
* คือ จ้านวนประชากรในพื้นที่ริมสองฝั่งคลองท่ีมีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา 
 

 4.3.4.2 ลักษณะของชุมชน 
  ภายในเขตเทศบาลต้าบลอัมพวา ประกอบไปด้วยชุมชนทั้งหมด 10 ชุมชน 

ได้แก่ ชุมชนบ้านหัวแหลม ชุมชนประชาอุทิศ ชุมชนโรงเจ ชุมชนตลาดอัมพวา ชุมชนวัดอัมพวัน 
ชุมชนคลองอัมพวา ชุมชนบางจาก ชุมชนริมเขื่อน ชุมชนบางกะพ้อม 1 และชุมชนบางกะพ้อม 2 ซึ่ง
ในส่วนของพ้ืนที่ศึกษา บริเวณท่ีมีกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา ประกอบไปด้วยชุมชน 5 ชุมชน คือ ชุมชน
ประชาอุทิศ ชุมชนโรงเจ ชุมชนตลาดอัมพวา ชุมชนวัดอัมพวัน และชุมชนคลองอัมพวา คนในชุมชน
ส่วนใหญ่เป็นคนไทยสัญชาติไทย รองลงมาเป็นชาวจีนและชาวมอญ โดยในอดีตได้มีการแต่งงานกัน
และมีการผสมผสานระหว่างเชื้อชาติและวัฒนธรรมมาอย่างยาวนาน 
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ภาพที่ 4.20 ที่ตั้งของชุมชนในเขตพ้ืนที่ศึกษา พ.ศ. 2553. โดย กองช่าง ฝุายการโยธา เทศบาลต้าบล
อัมพวา, 2554. 
  

 4.3.4.3 การศึกษาและศาสนา 
  ด้านการศึกษา ในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวามีสถานศึกษาภายในเขต

เทศบาลทั้งหมด 10 แห่ง โดยสามารถแบ่งตามระดับการศึกษาได้ ดังนี้ 
(1) ระดับก่อนประถมศึกษาและระดับประถมศึกษา สังกัดเทศบาลต้าบล

อัมพวา มีจ้านวนทั้งหมด 3 โรงเรียน ได้แก่ โรงเรียนเทศบาล 1 วัดนางวัง โรงเรียนเทศบาล 2 วัด
เกษมสรณาราม และโรงเรียนเทศบาล 3 วัดอัมพวันเจติยาราม 

(2) ระดับก่อนประถมศึกษาและระดับประถมศึกษา สังกัดเอกชน มีจ้านวน
ทัง้หมด 2 โรงเรียน ได้แก่ โรงเรียนวิริยะวิทยามูลนิธิ และโรงเรียนล้อมรัก (โรงเรียนราษฎร์ยกเอง) 

(3) ระดับมัธยมศึกษา สังกัดกรมสามัญศึกษา มีจ้านวนทั้งหมด 2 โรงเรียน 
ได้แก่ โรงเรียนอัมพวันวิทยาลัย และโรงเรียนวัดบางกะพ้อม (คงลาภยิ่งประชานุสรณ์) 

(4) ศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก จ้านวน 3 แห่ง ได้แก่ ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กชุมชนบาง
จาก ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กชุมชนวัดอัมพวัน และศูนย์พัฒนาเด็กเล็กชุมชนริมเขื่อน 
 

 

แม่น ้ำแม่กลอง 
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 ด้านศาสนา ชาวบ้านในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ 
และมีบางส่วนที่นับถือศาสนาคริสต์และศาสนาอิสลาม เห็นได้จากภายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่
ใกล้เคียงที่มีวัดอยู่เป็นจ้านวนมาก โดยในพื้นท่ีอ้าเภออัมพวามีวัดมากถึง 46 วัด 1 มัสยิด รองลงมาคือ
อ้าเภอเมือง จ้านวน 39 วัด 1 โบสถ์คริสต์ และอ้าเภอบางคนที 25 วัด 1 โบสถ์คริสต์ (ไกรนุช ศิริพูล, 
2547 อ้างถึงใน วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-17) ซึ่งในพ้ืนที่ชุมชนริมน้้าคลองอัมพวานั้น มีวัด
ในพ้ืนที่ จ้านวน 5 วัด คือ วัดนางวัง วัดเกษมสรณาราม วัดบางกะพ้อม วัดอัมพวันเจติยาราม และวัด
พระยาญาติ (วัดปากง่าม) ประกอบกับในชุมชนอัมพวามีชาวไทยเชื้อสายจีนอาศัยอยู่เป็นจ้านวนมาก 
ที่เข้ามาตั้งถิ่นฐานและประกอบการค้าอยู่ภายในชุมชนมาตั้งแต่สมัยอดีต ท้าให้ภายในพ้ืนที่ศึกษามี
ศาลเจ้าและโรงเจตั้งอยู่ เพื่อใช้เป็นสถานที่ศูนย์รวมจิตใจ และประกอบพิธีกรรมทางศาสนาในเทศกาล
ประเพณีต่าง ๆ ของชาวไทยเชื้อสายจีน เช่น โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง ศาลเจ้าพ่อกวนอู (ตั้งอยู่
ภายในที่ท้าการเทศบาลต้าบลอัมพวา) และสมาคมกุศลสงเคราะห์อัมพวา 

 4.3.4.4 การประกอบอาชีพ 
  เนื่องจากพ้ืนที่ของชุมชนอัมพวามีความอุดมสมบูรณ์มาก การประกอบ

อาชีพส่วนใหญ่ของคนในชุมชน คือการท้าเกษตรกรรมสวนผลไม้ เช่น มะพร้าว ส้มโอ ลิ้นจี่ รวมถึง
การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร เช่น การท้าน้้าตาลมะพร้าว เป็นต้น และเมื่อมีการพัฒนาพ้ืนที่ย่าน
ริมคลองอัมพวา ให้มีการท่องเที่ยวรูปแบบตลาดน้้ายามเย็น เป็นส่วนท้าให้ย่านพาณิชยกรรมของ
ชุมชน รวมถึงพ้ืนที่บริเวณริมคลองอัมพวา มีการประกอบกิจกรรมการค้าเพ่ิมมากขึ้น ทั้งการท้าการ
ค้าขายของคนในพ้ืนที่และคนนอกพ้ืนที่ ที่เข้ามาเช่าพ้ืนที่เพ่ือท้าการค้า เช่น ร้านอาหาร ขนมไทย 
ข้าวของเครื่องใช้ และของที่ระลึกเกี่ยวกับตลาดน้้าอัมพวา เป็นต้น รวมถึงการประกอบอาชีพรับจ้าง
ของชาวบ้านในชุมชน เช่น การขับเรือท่องเที่ยว รับจ้างดูแลโฮมสเตย์ เป็นต้น 

 4.3.4.5 ลักษณะวิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรม 
  ชุมชนชาวอัมพวา มีวิถีชีวิตที่มีความผูกพันอยู่กับสายน้้า เนื่องจากสภาพ

พ้ืนที่มีลักษณะเป็นที่ราบลุ่ม มีแม่น้้าล้าคลองหลายสายไหลผ่านภายในพ้ืนที่ เอ้ือต่อการตั้งถิ่นฐานและ
การประกอบอาชีพทางเกษตรกรรม ส่งผลให้ชาวอัมพวามีวิถีชีวิตที่เป็นทั้ง “ชาวน้้า” และ “ชาวสวน” 
ในคนเดียวกัน การด้าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ในชีวิตประจ้าวันจึงมักมีน้้ามาเกี่ยวข้อง ไม่ว่าจะเป็นการ
อุปโภค - บริโภค การท้ามาหากิน เป็นแหล่งอาหาร การเดินทาง การล้าเลียงผลผลิต การค้าขาย การ
พักผ่อนหย่อนใจ การประกอบกิจกรรมประเพณีและการละเล่นทางน้้าต่าง ๆ โดยที่ผ่านมาแม้จะมีการ
เปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์ของน้้าจากแม่น้้าล้าคลองที่ลดลง จากการพัฒนาถนนและการพัฒนาสิ่ง
อ้านวยความสะดวกต่าง ๆ ที่เข้าสู่ชุมชนมากขึ้น แต่วิถีชีวิตของคนส่วนใหญ่ในปัจจุบันยังคงผูกพันกับ
แม่น้้าล้าคลองอยู่มาก จากการบ่งบอกของสภาพบ้านเรือนที่ส่วนใหญ่ยังตั้งอยู่ริมน้้า มีส่วนเปิดโล่ง 
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และเชื่อมต่อโดยตรงกับล้าน้้า ซึ่งเอ้ือต่อการใช้น้้าในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งการประกอบกิจวัตรประจ้าวัน 
การพักผ่อน และการสัญจร รวมถึงการท้าการเกษตรที่ยังต้องอาศัยน้้าจากแม่น้้าล้าคลองเป็นหลัก น้้า
จึงเปรียบเสมือนเส้นเลือดที่หล่อเลี้ยงให้ชาวอัมพวาสามารถด้าเนินชีวิตอยู่ได้ ขณะเดียวกันการด้าเนิน
วิถีชีวิตของคนในชุมชนก็มีบทบาทอย่างมากในการก้าหนดสภาพแวดล้อมโดยรวมของชุมชน ให้มี
ลักษณะที่แสดงถึงความเป็นสังคมชาวน้้า หรือชุมชนริมน้้าที่ยังสามารถพบเห็นได้โดยทั่วไป (วิลาวัณย์ 
ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-22) 

  การที่ชุมชนอัมพวามีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้้า มีพระพุทธศาสนาเป็น
เครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชนส่วนใหญ่จึงมี
ความเกี่ยวข้องกับสายน้้า และความเชื่อทางพระพุทธศาสนาที่มีการสั่งสมกันมาตั้งแต่อดีต จะมีที่
ปฏิบัติสืบทอดเรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน และบางส่วนที่ได้เลือนหายไปตามกาลเวลากับบริบทของชุมชนที่
เปลี่ยนแปลงไป ประเพณีและวัฒนธรรมที่ปรากฎจึงเป็นสิ่งที่สะท้อนถึงความเป็นชุมชนริมน้้าของชาว
ชุมชนอัมพวา ประกอบด้วย 

(1) กิจกรรมประเพณีและวัฒนธรรมที่ยังคงปรากฎอยู่ในชุมชน ส่วนใหญ่จะ
เป็นกิจกรรมประเพณีที่เกี่ยวข้องกับสายน้้า เช่น การตักบาตรทางน้้า ทอดกฐินทางน้้า ประเพณีการ
สรงน้้าพระในวันสงกรานต์ การเวียนเทียน ประเพณีแห่เทียนพรรษา เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการฟ้ืนฟู
ประเพณีที่เกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนาและประเพณีตามเทศกาลต่าง ๆ ของชุมชนขึ้นมา เช่น 
ประเพณีงานลอยกระทงกาบกล้วย (กระทงสาย) และประเพณีการแข่งเรือพาย เป็นต้น 

(2) กิจกรรมประเพณีและวัฒนธรรมที่เลือนหายไปจากชุมชน ส่วนใหญ่จะ
เป็นประเพณีและการละเล่นที่จัดในช่วงฤดูน้้าหลาก ซึ่งในปัจจุบันมีการสร้างเขื่อนขึ้นฤดูน้้าหลากจึง
สูญหายไป เช่น ประเพณีชักพระ การแข่งเรือยาว และประเพณีแห่เทียนพรรษาทางน้้า เป็นต้น 

(3) กิจกรรมและเทศกาลงานรื่นเริงของชุมชน นอกจากประเพณีที่เกี่ยวข้อง
กับพระพุทธศาสนาแล้ว ชุมชนอัมพวายังมีกิจกรรมงานรื่นเริงต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์และวัฒนธรรม
ท้องถิ่นของพ้ืนที่ เช่น งานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย ที่อุทยานร.2 
งานประเพณีไหว้พระทางน้้า งานลิ้นจี่ และงานส้มโอขาวใหญ่ เป็นต้น 
 นอกจากงานประเพณีต่าง ๆ ของชุมชนแล้ว วัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น
ของชาวชุมชนอัมพวาก็เป็นส่วนหนึ่งที่มีคุณค่าและเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน วัฒนธรรมภูมิปัญญา
ท้องถิ่นเป็นความรู้ที่มีการสั่งสมกันมาตั้งแต่อดีต มีการสืบทอดความรู้จากรุ่นสู่รุ่น เพ่ือรักษา
เอกลักษณ์ภูมิปัญญาเหล่านี้ไว้ไม่ให้เลือนหายไปจากชุมชน ตัวอย่างเช่น 
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(1) การท้าเกษตรกรรมสวนผลไม้ ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวานั้นมีการปลูกสวน
ผลไม้ในพ้ืนที่จ้านวนมาก ถือเป็นอาชีพหลักที่ท้ารายได้กับชุมชนเป็นอย่างมาก โดยผลไม้ที่มีการปลูก
ส่วนใหญ่ ได้แก่ สวนมะพร้าว ที่มีทั้งการขายผลผลิตทั้งผลสดและการแปรรูปเป็นน้้าตาลมะพร้าว สวน
ส้มโอขาวใหญ่ เป็นผลไม้อีกชนิดหนึ่งที่ขึ้นชื่อของพ้ืนที่ มีผลผลิตสามารถเก็บได้ตลอดปี และสวนลิ้นจี่ 
พันธุ์ค่อมล้าเจียก มีเปลือกบาง เนื้อแห้ง และรสชาติหวาน ซึ่งเป็นผลไม้ที่สร้างชื่อเสียงให้กับชุมชน
อัมพวาเป็นอย่างมาก 

(2) การท้าน้้าตาลมะพร้าวหรือน้้าตาลปึก เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่แสดงออก
ถึงวิถีชีวิตของชุมชน เป็นองค์ความรู้ที่น้าเอาสิ่งรอบตัวที่มีอยู่มากในท้องถิ่น คือ มะพร้าว มาแปรรูป
เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชน วิธีการท้าคือการน้าผลผลิตจากงวงมะพร้าวมาเคี่ยวในเตาตาล จนได้เป็น
น้้าตาลมะพร้าว (น้้าตาลปึก) ที่มีความหวานมันและเข้มข้นกว่าน้้าตาลโตนด น้าไปใช้ประกอบการ
ท้าอาหารและขนมไทย ซึ่งในปัจจุบันเตาตาลได้เป็นเอกลักษณ์หนึ่งของชุมชน ตามสวนมะพร้าวจะมี
เตาตาลตั้งอยู่ โดยมีเตาตาลที่เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าชม อยู่ 6 แห่ง ได้แก่ เตาตาลดี เตาตาลหวาน 
เตาตาลทวี เตากาหลง เตาไทย และเตาตาลของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 

(3) การท้ามะพร้าวซอ บ้านพญาซอของครูสมพร เกตุแก้ว ผู้เชี่ยวชาญใน
การท้าเครื่องดนตรีไทยประเภทซอจากกะลามะพร้าว ซึ่งเป็นซอที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความ
ปราณีตสวยงามในการแกะสลักลวดลาย นอกจากนี้ยังมีการสอนดนตรีไทย และสอนการเชิดหุ่น เพ่ือ
เป็นการรักษาศิลปวัฒนธรรมของดนตรีไทยให้คงอยู่ต่อไป 

(4) การท้าเครื่องเบญจรงค์และลายน้้าทอง เป็นเครื่องถ้วยสมัยรัตนโกสินทร์ 
มีความปราณีตของรายละเอียดลวดลายและสีสันของช่างฝีมือ เครื่องเบญจรงค์จะถูกเขียนด้วยสี 5 สี 
ได้แก่ สีแดง สีเหลือง สีขาว สีด้า และสีเขียวหรือสีน้้าเงิน ส่วนลายน้้าทองจะมีการเพ่ิมสีทองเป็นพ้ืน
หรือเขียนเส้นตัดสีทอง ซึ่งเครื่องถ้วยของชุมชนอัมพวานั้นมีคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมอย่างมาก จน
กลายเป็นแหล่งผลิตเครื่องถ้วยชั้นน้าของประเทศและมีคุณภาพระดับโลก 

(5) การท้าหัตถกรรมบ้านทรงไทยอัมพวา เป็นศิลปะการสร้างเรือนไทย
โบราณจ้าลอง โดยน้าเอาเอกลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมของบ้านทรงไทยภาคกลาง ทั้งเรือนเดี่ ยวและ
เรือนหมู่ เป็นการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการสร้างสรรค์ผลงาน เพ่ือรักษาและให้ความรู้แก่คนรุ่นหลัง
เกี่ยวกับบ้านทรงไทยโบราณ 
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4.3.5  สภาพเศรษฐกิจของชุมชน 
 ในอดีตนั้นชุมชนคลองอัมพวาเคยมีตลาดน้้าส้าคัญ ที่เป็นศูนย์กลางการค้าขาย

แลกเปลี่ยนสินค้าของชุมชนและพ้ืนที่ใกล้เคียง ชุมชนคลองอัมพวาในขณะนั้นจึงมีความเจริญทาง
เศรษฐกิจสูง การค้าขายมีความคึกคักหนาแน่นตลอดริมสองฝั่งคลอง จนเมื่อมีการพัฒนาการคมนาคม
ทางบก มีถนนตัดผ่านเข้าสู่พ้ืนที่ชุมชน การสัญจรทางน้้าที่เคยใช้เป็นการสัญจรหลักจึงลดความส้าคัญ
ลง การล้าเลียงสินค้าและย่านการค้าเริ่มมีการเปลี่ยนแปลงไปขึ้นอยู่กับเส้นทางคมนาคมทางบกมาก
ขึ้น ตลาดน้้าและการค้าขายริมสองฝั่งคลองที่เคยรุ่งเรืองเป็นเสมือนเมืองท่าของจังหวัดสมุทรสงคราม
เริ่มลดจ้านวนลงและค่อย ๆ เลือนหายไป เหลือเพียงการค้าขายเล็กน้อยกันภายในชุมชนละแวกบ้าน
ใกล้เคียง เช่น ร้านขายของช้า ร้านอาหารตามสั่ง เป็นต้น บริเวณชุมชนจึงเกิดความเงียบเหงา สภาพ
เศรษฐกิจของชุมชนตกต่้าลง คนวัยหนุ่มสาวได้ออกนอกพ้ืนที่เพ่ือไปศึกษาต่อและท้างานในพ้ืนที่ที่มี
แหล่งงานรองรับ ในชุมชนส่วนใหญ่จึงเหลือเพียงกลุ่มผู้สูงอายุและเด็ก จนกระทั่งในสถานการณ์
ปัจจุบัน เมื่อมีการฟื้นฟูตลาดน้้าอัมพวาขึ้นมาเพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยว ท้าให้สภาพเศรษฐกิจบริเวณริม
สองฝั่งคลองอัมพวามีความเจริญทางเศรษฐกิจเพ่ิมมากขึ้น มีร้านค้าและบริการเกิดขึ้นมากมายเพ่ือ
รองรับการท่องเที่ยวที่ก้าลังเติบโต ทั้งกิจการร้านค้าของชาวบ้านในพ้ืนที่ และกิจการของนายทุนจาก
ต่างถ่ินที่เข้ามาซื้อหรือเช่าพื้นที่ภายในชุมชน 

 โดยในภาพรวมของเศรษฐกิจชุมชนในพ้ืนที่เขตเทศบาลต้าบลอัมพวาปัจจุบันนั้น 
สามารถแบ่งได้เป็น 3 ภาคส่วนใหญ่ คือ ภาคเกษตรกรรม ภาคการค้าและการบริการ และ
ภาคอุตสาหกรรม ตามล้าดับ ดังนี้ 

 4.3.5.1 ภาคเกษตรกรรม 
  ประชากรในพ้ืนที่ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก สืบทอด

ต่อกันมาตั้งแต่อดีต ดังนั้นเกษตรกรรมจึงเป็นอาชีพที่ท้ารายได้หลักแก่คนในพ้ืนที่ และเป็นส่วนส้าคัญ
หลักของสภาพเศรษฐกิจชุมชน ซึ่งในปี พ.ศ. 2549 มีพ้ืนที่ท้าการเกษตรทั้งสิ้น 43,835 ไร่ คิดเป็นร้อย
ละ 89.69 ของพ้ืนที่อ้าเภออัมพวา เป็นครัวเรือนเกษตรกร 4,853 ครัวเรือน หรือร้อยละ 44.13 ของ
ครัวเรือนทั้งหมดในพ้ืนที่ พืชที่ปลูกส่วนใหญ่เป็นผลไม้ยืนต้น ที่ปลูกกันมากได้แก่ มะพร้าวผล 18,093 
ไร่ มะพร้าวตาล 4,690 ไร่ มะพร้าวอ่อน 1,035 ไร่ ส้มโอ 7,594 ไร่ ลิ้นจี่ 3,982 ไร่ กล้วยน้้าว้า 
1,030 ไร่ และมะม่วง 440 ไร่ รวมถึงมีการปลูกพืชผักจ้านวน 398 ไร่ ส่วนใหญ่เป็นพริกขี้หนูสวน 
คะน้า แตงกวา และผักชี (ส้านักงานเกษตรจังหวัดสมุทรสงคราม, 2549 อ้างถึงใน วิลาวัณย์ ภมร
สุวรรณ, 2553, น. 4-14) ซึ่งนอกเหนือจากเกษตรกรรมสวนผลไม้แล้ว ชาวบ้านในพ้ืนที่ยังมีการ
ประกอบอาชีพอ่ืนที่มีการพ่ึงพิงธรรมชาติอีก เช่น จับปลา ตกกุ้ง และเลี้ยงปลาในกระชัง ที่ท้าเป็นทั้ง
อาชีพหลักและอาชีพเสริมในชุมชน 
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 4.3.5.2 ภาคการค้าและการบริการ 
  ในปัจจุบันในพื้นที่เขตเทศบาลต้าบลอัมพวา มีการเติบโตของการประกอบ

ธุรกิจการค้าและการบริการเป็นอย่างมาก เป็นผลมาจากการท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวา โดยพ้ืนที่ที่มี
ความเจริญทางด้านเศรษฐกิจการค้าและการบริการ คือพ้ืนที่ในส่วนของชุมชนตลาดอัมพวา เนื่องจาก
เป็นพ้ืนที่ที่มีการจัดกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวาเป็นแหล่งท่องเที่ยว มีร้านค้าและบริการกระจุกตัว
หนาแน่นอยู่ 2 บริเวณ (ภาพท่ี 4.21) คือ 

(1) กลุ่มอาคารตึกแถวบริเวณตลาดสดเทศบาลต้าบลอัมพวา พ้ืนที่บริเวณนี้
เป็นย่านการค้าของชุมชน มีการเปิดการค้าขายเป็นประจ้าทุกวัน ประกอบไปด้วย ร้านอาหาร ร้าน
กาแฟโบราณ ร้านตัดเสื้อ ร้านหนังสือ และร้านขายของช้า เป็นต้น 

(2) กลุ่มอาคารเรือนแถวไม้ริมสองฝั่งคลอง ตั้งแต่บริเวณปากคลองอัมพวา
จนถึงวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) กิจการส่วนใหญ่เป็นการค้าปลีกและค้าบริการ ทั้งการค้าในอาคาร
เรือนแถวและร้านแผงลอย โดยมากจะเปิดการค้าขายในวันที่มีการจัดตลาดน้้าอัมพวา (วันศุกร์ เสาร์ 
และอาทิตย์) ในช่วงของวันธรรมดาจะปิดและใช้อยู่อาศัยเท่านั้น ร้านค้าที่มีในพ้ืนที่ เช่น ร้านขายของ
ช้า ร้านขายของฝาก ร้านอาหาร ร้านกาแฟและเครื่องดื่ม ร้านขายของที่ระลึก สินค้าOTOP ของ
ชุมชน บริการเรือน้าเที่ยว และร้านนวดแผนโบราณ เป็นต้น รวมทั้งสิ้น 236 ร้าน แบ่งเป็น ร้านค้าใน
อาคารเรือนแถว 149 ร้าน และร้านค้าแผงลอย 87 ร้าน รองลงมาคือกิจการประเภทที่พักโฮมสเตย์ 
(ส้ารวจโดยผู้วิจัย วันที่ 4 สิงหาคม 2556 บริเวณพ้ืนที่ริมสองฝั่งคลองอัมพวา) ทั้งหมดนี้ส่วนหนึ่งเป็น
ร้านค้าดั้งเดิมที่ด้าเนินกิจการมานานกว่า 20 ปี ซึ่งบางร้านอาจจะเปลี่ยนรูปแบบของการค้าไปจาก
เดิมให้ตอบรับการท่องเที่ยวมากขึ้น และส่วนหนึ่งเป็นนายทุนจากต่างถิ่นเข้ามาซื้อหรือเช่าพ้ืนที่เพ่ือ
ด้าเนินกิจการ 
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ภาพที่ 4.21 บริเวณที่กระจุกตัวหนาแน่นของร้านค้า – แผงลอยขายสินค้าและบริการ. โดย ผู้วิจัย, 
2557. 

 

ภาพที่ 4.22 ลักษณะร้านค้าและร้านแผงลอยบริเวณเรือนแถวไม้ริมคลองอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 
ภาพถ่าย ณ วันที่ 4 สิงหาคม 2556. 
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 4.3.5.3 ภาคอุตสาหกรรม 
  ในพ้ืนที่เทศบาลต้าบลอัมพวา มีโรงงานอุตสาหกรรมขนาดเล็ก ที่ส่วนใหญ่

ด้าเนินกิจการเกี่ยวกับการแปรรูปผลผลิตภายในท้องถิ่น และใช้แรงงานจากคนในพ้ืนที่เป็นหลัก เช่น 
โรงงานน้้าตาลหลอม โรงงานผลิตลูกอม โรงงานไม้แปรรูป โรงสับและย่อยเปลือกมะพร้าว เป็นต้น 
รวมถึงการท้าน้้าตาลมะพร้าว ซึ่งถือเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือนที่ส้าคัญ และเป็นอาชีพหลักที่
สามารถสร้างรายได้ให้แก่คนในพื้นท่ีเป็นอย่างมาก 

4.3.6  ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ 
 ชุมชนอัมพวา มีทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์  และมี

เอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน ความอุดมสมบูรณ์ที่เกิดขึ้นนั้นเป็นเพราะสภาพที่ตั้งของพ้ืนที่ชุมชนมี
ลักษณะเป็นพ้ืนที่ราบลุ่มใกล้ปากแม่น้้า ท้าให้พ้ืนที่บริเวณนั้นมีการตกตะกอนของแร่ธาตุต่าง ๆ 
รวมถึงพ้ืนที่ชุมชนอัมพวามีคลองหลักและคลองย่อย ที่แยกตัวมาจากแม่น้้าแม่กลองไหลผ่านหลาย
สาย พ้ืนที่จึงเกิดความอุดมสมบูรณ์ สภาพของผืนดินจึงมีความเหมาะสมในการท้าการเกษตร อาชีพ
หลักของประชากรในพ้ืนที่ส่วนใหญ่จึงเป็นการท้าเกษตรกรรมสวนผลไม้ เช่น มะพร้าว ส้มโอ และ
ลิ้นจี่ โดยลักษณะการท้าเกษตรกรรมในพ้ืนที่ชุมชนคลองอัมพวา การปลูกสวนผลไม้จะใช้พ้ืนที่บริเวณ
ที่ถัดจากเรือนแถวริมคลองเข้าไปด้านใน มีการขุดล้าประโดง (ร่องสวน) ขึ้นมาส้าหรับปลูกผลไม้ โดย
ล้าประโดงจะช่วยในการผันน้้าจากล้าคลองสายหลักเข้ามาในพ้ืนที่สวน เพ่ือน้าน้้ามาใช้ในการท้า
การเกษตรต่อไป (ภาพท่ี 4.23) 

 

 
ภาพที่ 4.23 ลักษณะการท้าเกษตรกรรมในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา. จาก ฅนแม่กลอง, โดย สุรจิต ชิรเวทย์, 
2548, กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์ ส.เอเชียเพรส (1989). 
 
  นอกจากความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรดินในพ้ืนที่แล้ว ทรัพยากรน้้าของพ้ืนที่
บริเวณชุมชนอัมพวาก็มีความอุดมสมบูรณ์เช่นกัน กล่าวคือ ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา จะมีลักษณะเป็น 
“เมืองสามน้้า” คือ น้้าจืด น้้ากร่อย และน้้าเค็ม โดยน้้าในแม่น้้าแม่กลองและคลองต่าง ๆ เป็นน้้าจืด 
แต่เมื่อระดับน้้าทะเลขึ้นจะดันน้้าจืดในแม่น้้าและล้าคลองให้กลับขึ้นไป และเมื่อน้้าทะเลหนุนขึ้นมา
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แทนที่ น้้าจืดจะเปลี่ยนสภาพเป็นน้้ากร่อย หรือที่ชาวบ้านจะเรียกว่าน้้าลักจืดลักเค็ม โดยปริมาณของ
น้้าขึ้น - น้้าลง ในแต่ละครั้งจะขึ้นอยู่กับวันข้างขึ้นข้างแรม ถ้าปริมาณน้้าขึ้น - น้้าลงมีมาก จะเรียกว่า 
“น้้าเกิด” เกิดขึ้นในช่วงวันขึ้นหรือแรม 12 - 13 ค่้า และวันขึ้นหรือแรม 1 - 5 ค่้า แต่ถ้าปริมาณของ
น้้าขึ้น - น้้าลงมีน้อย จะเรียกว่า “น้้าตาย” เกิดขึ้นในช่วงวันขึ้นหรือแรม 6 - 11 ค่้า ซึ่งการเป็นเมือง
สามน้้าของชุมชนอัมพวานั้น ส่งผลให้เกิดความหลากหลายทางชีวภาพและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ
ที่อุดมสมบูรณ์ มีพรรณไม้ยืนต้นและไม่พุ่มต่าง ๆ ในระบบนิเวศมากมาย เช่น ต้นล้าพู ต้นจาก ต้นจิก 
ต้นเหงือกปลาหมอ ต้นแสมด้า ต้นแสมขาว ต้นโพธิ์ทะเล เป็นต้น และมีสัตว์อาศัยอยู่ในพ้ืนที่มากมาย 
เช่น หิ่งห้อย กุ้งแม่น้้า กุ้งก้ามกาม ปลากระบอก ปลากะพง ปลาตะเพียน ปลาตีน ปูแสม ปูก้ามดาบ 
หอยต่าง ๆ เป็นต้น 
  จากที่กล่าวมาข้างต้น การที่ระบบนิเวศอุดมสมบูรณ์มีความเหมาะสมแก่การ
เจริญเติบโตของต้นล้าพู ท้าให้เราสามารถพบเห็นต้นล้าพูได้โดยทั่วไปบริเวณริมแม่น้้าล้าคลอง ซึ่งต้น
ล้าพูนั้นเป็นที่อยู่ของหิ่งห้อย หิ่งห้อยอาศัยการกินใบอ่อนของต้นล้าพูเป็นอาหาร ใช้โพรงดินใต้ต้นล้าพู
เป็นสถานที่วางไข่ ท้าให้ต้นล้าพูในเวลากลางคืนนั้นปรากฎหิ่งห้อยนับล้านตัวส่องแสงเหมือนดวงไฟ
ดวงเล็ก ๆ ให้เห็น แต่เมื่อการท่องเที่ยวเริ่มเติบโตขึ้น นักท่องเที่ยวอยากมาสัมผัสและชื่นชมหิ่งห้อย
มากขึ้น ซึ่งการล่องเรือชมหิ่งห้อยตามแม่น้้าล้าคลองในเวลากลางคืนนั้นจะใช้เรือยนต์รับนักท่องเที่ยว
ล่องไปตามคลอง ท้าให้เกิดเสียงดังจากเรือและนักท่องเที่ยวรบกวนสร้างความร้าคาญตามบ้านเรือน
ของชาวบ้านในพ้ืนที่ที่มีต้นล้าพูอยู่ริมน้้า ในปัจจุบันชาวบ้านจึงมีการตัดท้าลายต้นล้าพูทิ้งไปเกือบ
ทั้งหมด เพ่ือลดการรบกวนจากนักท่องเที่ยว ส่งผลให้ต้นล้าพูและหิ่งห้อยลดจ้านวนลงอย่าง รวดเร็ว 
ระบบนิเวศและสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติถูกท้าลายลงจากการท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่ชุมชน 
 
4.4 ลักษณะการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดน ้าอัมพวา 
 

4.4.1  ทรัพยากรการท่องเที่ยว 
  บริเวณพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและบริเวณพื้นที่ใกล้เคียง มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มี
ลักษณะเฉพาะและเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นกระจายอยู่เป็นจ้านวนมาก โดยเราสามารถแบ่ง
ประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวเหล่านั้นได้เป็น 2 ประเภท คือ ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภท
มรดกทางธรรมชาติ และทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทมรดกทางวัฒนธรรม มีรายละเอียดดังนี้ 
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 4.4.1.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทมรดกทางธรรมชาติ 
  ด้วยบริเวณที่ตั้งของชุมชนอัมพวามีลักษณะภูมิประเทศเป็นพ้ืนที่ราบลุ่ม

ใกล้ปากแม่น้้า และมีพ้ืนที่ส่วนชายเลนทะเล ระบบนิเวศและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติภายในพ้ืนที่จึง
มีความอุดมสมบูรณ์ ท้าให้มีทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่หลากหลาย ยกตัวอย่างเช่น 

(1) การล่องเรือชมหิ่งห้อย ในช่วงก่อนที่การท่องเที่ยวอัมพวาจะได้รับความ
สนใจจากนักท่องเที่ยวเหมือนอย่างในปัจจุบัน การล่องเรือชมหิ่งห้อยยามค่้าคืนนั้นจะสามารถพบเห็น
หิ่งห้อยจ้านวนมากบริเวณต้นล้าพู มีให้เห็นได้ตลอดปี จะพบมากในช่วงฤดูร้อนและฤดูฝน ช่วงเดือน
พฤษภาคม - ตุลาคม ในคืนข้างแรมหรือคืนเดือนมืดจะมองเห็นได้ชัดเจน แต่ในปัจจุบันจ้านวนหิ่งห้อย
ได้ลดน้อยลง เนื่องจากชาวบ้านที่มีต้นล้าพูได้ตัดท้าลายต้นล้าพูทิ้ง เพราะเสียงรบกวนจากเรือ
ท่องเที่ยวที่มากเกินไป ซึ่งเป็นผลต่อเนื่องมาจากการท่องเที่ยวที่เติบโตขึ้น 

(2) ภูมิทัศน์ริมฝั่งแม่น้้าแม่กลอง และคลองสายต่าง ๆ เป็นภาพที่สะท้อนให้
เห็นถึงวิถีชีวิตของชุมชนริมน้้า และความผูกพันในการด้ารงชีวิตของคนกับแม่น้้าล้าคลอง มี
บรรยากาศของสภาพบ้านเรือนที่มีความกลมกลืนไปกับสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ โดยเฉพาะ
บริเวณชุมชนริมน้้าคลองอัมพวา ที่ยังสามารถคงรูปแบบสถาปัตยกรรมบ้านเรือนของชุมชนริมน้้าใน
อดีตไว้ได้ โดยลักษณะสถาปัตยกรรมที่โดดเด่นคือเรือนแถวไม้ริมน้้าที่หันหน้าเข้าหาคลองอัมพวา 
(ภาพที่ 4.24) ด้านหน้ามองเห็นเส้นแนวหลังคาที่เรียงต่อกันยาวตลอดแนวคลอง ด้านหลัง เป็นภาพ
ของต้นมะพร้าวที่ขึ้นต่อเนื่องเป็นฉากหลังให้เรือนแถวไม้ ก่อให้เกิดเป็นทัศนียภาพที่สวยงาม จากทั้ง
วิถีชีวิตประจ้าวันของชาวบ้านในชุมชน ภูมิทัศน์ของสถาปัตยกรรม และสภาพสิ่งแวดล้อมตาม
ธรรมชาติ 

 
ภาพที่ 4.24 สภาพภูมิทัศน์ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนริมน้้าคลองอัมพวา . โดย ผู้วิจัย, 
ภาพถ่าย ณ วันที่ 10 มีนาคม 2556. 
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 4.4.1.2 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทมรดกทางวัฒนธรรม 
  ชุมชนอัมพวาเป็นชุมชนที่มีประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ และการตั้งถิ่นฐาน

ของชุมชนมาอย่างยาวนาน เป็นผลท้าให้พื้นที่ชุมชนเกิดการสั่งสมของประเพณีและวัฒนธรรม รวมถึง
วิถีชีวิตและภูมิปัญญาที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนขึ้น ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทมรดกทาง
วัฒนธรรมในพื้นท่ีจึงมีความหลากหลาย และสามารถจ้าแนกประเภทได้ 2 ประเภท ได้แก่ 

(1) มรดกทางวัฒนธรรมประเภทศาสนสถาน โบราณสถาน และสถานที่
ส้าคัญที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียงมีแหล่ง
ท่องเที่ยวลักษณะที่หลากหลาย ตั้งกระจายอยู่ในพื้นที่จ้านวนมาก แหล่งท่องเที่ยวที่ส้าคัญ ได้แก่ 

 1. วัดอัมพวันเจติยาราม พระอารามหลวงชั้นโทประเภทวรวิหาร เป็น
วัดประจ้าราชินิกุลทางฝุายสมเด็จพระอัมรินทรามาตย์ พระราชินีในรัชกาลที่ 1 ภายในพระอุโบสถใต้
ฐานของพระประธานบรรจุพระอัฐิของสมเด็จพระรูปสิริโสภาคย์มหานาคนารี (สั้น) พระชนนีในสมเด็จ
พระอัมรินทรามาตย์ และมีภาพจิตรกรรมฝาผนังเรื่องราวเกี่ยวกับวรรณคดีไทย เช่น เรื่องไกรทอง 
สังข์ทอง คาวี อิเหนา และเรื่องเกี่ยวกับพระบรมราษาภิเษกของรัชกาลที่ 2 บริเวณด้านนอกเป็นที่ตั้ง
ของพระปรางค์สีขาว สถานที่ประสูติและที่บรรจุพระบรมสรีรั งคารของพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศ
หล้านภาลัย ได้รับการข้ึนทะเบียนเป็นโบราณสถานจากกรมศิลปากรเมื่อปี พ.ศ. 2500 

 2. วัดภุมรินทร์กุฎีทอง ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้้าแม่กลอง สันนิษฐานว่าสร้างขึ้น
สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ ภายในเป็นที่ตั้งของกุฎีทอง กุฏิไม้สักเขียนลายปิดทองทั้ งด้านนอกและด้าน
ใน เดิมตัวอาคารมีการผุพังและถูกน้้าเซาะดินจนพังทลาย และถูกรื้อเมื่อปี พ.ศ. 2538 ปัจจุบันได้รับ
การซ่อมแซมและสร้างใหม่ 1 หลัง ส่วนหนึ่งเป็นพิพิธภัณฑ์เก็บรวบรวมของเก่า ที่ราชินิกุล ณ บางช้าง 
ถวายให้วัด เช่น แจกัน ต้ารายา คัมภีร์ใบลาน ชามสังคโลก เป็นต้น 

 3. วัดจุฬามณี สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นสมัยอยุธยาตอนปลายรัชสมัยของ
พระเจ้าปราสาททอง บริเวณด้านหลังวัดเดิมเป็นนิวาสสถานของสมเด็จพระอัมรินทรามาตย์ พระบรม
ราชินีในรัชกาลที่ 1 และสมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 2 ภายในอุโบสถมี
ภาพจิตรกรรมฝาผนังแสดงพุทธประวัติและวิถีชีวิตของชาวไทย ตรงหน้าบันของอุโบสถทั้ง 4 ทิศ 
แสดงเรื่องราวในวรรณคดีไทย ได้แก่ ทิศตะวันออกเป็นรูปพระอินทร์ทรงช้างเอราวัณ ทิศตะวันตกเป็น
รูปพระนารายณ์ทรงครุฑ ทิศเหนือเป็นรูปพระอิศวรทรงหงส์ และทิศใต้เป็นรูปครุฑยุดนาค 

 4. วัดบางกะพ้อม สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นภายหลังจากเสียกรุงศรีอยุธยา
ครั้งที่ 2 ประมาณปี พ.ศ. 2312 ภายในปรากฎภาพจิตรกรรมฝาผนังนูนอายุกว่า 200 ปี เรียงรายอยู่
รอบผนังวิหารทั้งสี่ด้าน ที่มีความงดงามเก่าแก่และหาดูได้ยาก เรื่องราวเกี่ยวกับพุทธประวัติ และมี
รอยพระพุทธบาทจ้าลองสี่รอย สร้างข้ึนสมัยกรุงธนบุรี ประดิษฐานอยู่กลางวิหาร 
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 5. วัดบางกุ้ง (ค่ายบางกุ้ง) เป็นวัดโบราณสร้างขึ้นสมัยกรุงศรีอยุธยา
ตอนปลาย เป็นสถานที่ที่สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชใช้รวบรวมไพร่พลเพ่ือต่อสู้กับพม่า ปัจจุบัน
ปรากฎหลักฐานที่เหลือคือ เสาเขต สระน้้า และพระอุโบสถ ที่เรียกว่า โบสถ์ปรกโพธิ์ หรือ โบสถ์หลวง
พ่อด้า มีลักษณะพิเศษคือพระอุโบสถทั้งหลังปกคลุมด้วยต้นไม้ 4 ชนิด คือ ต้นโพธิ์ ต้นไทร ต้นไกร 
และต้นกร่าง ภายในประดิษฐานพระพุทธรูปหลวงพ่อนิลมณี และจิตรกรรมฝาผนังแสดงเรื่องราวพุทธ
ประวัติ 

 6. วัดบางแคน้อย ตั้งอยู่ริมแม่น้้าแม่กลอง สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2411 
เดิมพระอุโบสถสร้างขึ้นบนแพไม้ไผ่ผูกกับต้นโพธิ์ ต่อมาได้ย้ายขึ้นมาปลูกบนดิน และได้ท้าการสร้าง
พระอุโบสถหลังใหม่ขึ้นแทนหลังเดิมที่ช้ารุดเมื่อปี พ.ศ. 2540 ผนังภายในพระอุโบสถแกะสลักด้วยไม้
สักเพียง 7 แผ่น แสดงเรื่องราวพุทธประวัติและวิถีชีวิตของชาวสมุทรสงคราม ผนังด้านล่างใช้ศิลปะไม้
ฝังไม้ คือการฝังไม้โมกมันลงในไม้สัก พื้นพระอุโบสถเป็นไม้ตะเคียนกว้างประมาณ 40 นิ้ว ประดิษฐาน
พระพุทธรูปเก่าแก่ศิลปะแบบจีน 

 7. วัดเพชรสมุทรวรวิหาร (วัดบ้านแหลม) ได้รับการยกฐานะขึ้นเป็นพระ
อารามหลวงชั้นวรวิหารในปี พ.ศ. 2498 พระอุโบสถเป็นที่ประดิษฐานหลวงพ่อบ้านแหลม 
พระพุทธรูปปางอุ้มบาตร สมัยสุโขทัย เป็นพระคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดสมุทรสงคราม 

 8. อาสนวิหารแม่พระบังเกิด ตั้งอยู่บริเวณปากคลองบางนกแขวก ริม
แม่น้้าแม่กลอง เป็นโบสถ์คาทอลิกเก่าแก่อายุมากกว่า 100 ปี สร้างขึ้นในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โดยบาทหลวงชาวฝรั่งเศส เปาโล ซัลมอน ด้วยเงินสนับสนุนจากญาติพ่ี
น้อง คณะมิสซังแห่งปารีส กรุงโรม และเหล่าคริสต์ศาสนนิกชน เปิดเป็นทางการเมื่อปี พ.ศ. 2439 ตัว
โบสถ์เป็นสถาปัตยกรรมแบบโกธิค (Gothic) ภายในประดับด้วยกระจกสีสวยงามจากประเทศฝรั่งเศส 
แสดงเรื่องราวเกี่ยวกับพระนางมารีอาพระมารดาของพระเยซูเจ้า มีการตกแต่งภายในที่งดงาม และ
ถือเป็นโบสถ์คาทอลิกที่สวยงามที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย มีการบูรณะล่าสุดเมื่อปี พ.ศ. 2547 

 9. โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง ตั้งอยู่ริมคลองดาวดึงษ์ ฝั่งตรงข้ามกันกับ
วัดพระยาญาติ เป็นโรงเจเก่าแก่ สถานที่ศูนย์รวมจิตใจและประกอบพิธีกรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน
ในชุมชนอัมพวาและชุมชนใกล้เคียง ลักษณะสถาปัตยกรรมรูปแบบจีน ภายในประดิษฐานรูปปั้นของ
พระโพธิสัตว์กวนอิมพันมือ และไม้แกะสลักพระโพธิสัตว์ปางต่าง ๆ 

 10.อุทยานพระบรมราชานุสรณ์พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย (อุทยาน ร. 2) ตั้งอยู่ติดกับบริเวณวัดอัมพวันเจติยาราม สร้างขึ้นเพ่ือเฉลิมพระเกียรติ
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย โดยสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ เสด็จพระราชด้าเนินมา
เปิดปูายอุทยาน เมื่อวันที่ 31 มีนาคม พ.ศ. 2522 ภายในประกอบไปด้วย ส่วนพิพิธภัณฑ์
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พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย เป็นเรือนไทยหมู่ 4 หลัง จัดแสดงศิลปวัตถุ โบราณวัตถุ 
และเครื่องใช้สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ลานโขน โรงละครกลางแจ้งไว้จัดแสดงโขนเฉลิมพระเกียรติ 
สวนพรรณไม้ในวรรณคดี มีพรรณไม้กว่า 140 ชนิด ทั้งไม้ดอกและไม้ประดับ มีประติมากรรมปูนปั้น
ตัวละครในวรรณคดีหลายเรื่อง เช่น ไกรทอง เงาะปุา และเรือนหนังสือทรงไทย 

 11.พิพิธภัณฑ์สวัสดีอัมพวา ตั้งอยู่ริมคลองอัมพวา เป็นพิพิธภัณฑ์
ส่วนตัวของคุณประทีป เอ้ียวพันธ์ สร้างขึ้นเพ่ือบอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาของชาวชุมชนอัมพวา  
และจัดแสดงของใช้ในอดีต เช่น เครื่องมือเครื่องใช้ในครัวเรือนและการเกษตร เรือแจว ตะเกียง 
เครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น 

 12.โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ (มูลนิธิชัยพัฒนา) ตั้งอยู่ริมคลอง
อัมพวา ประกอบด้วยที่ดิน 22 ไร่ และเรือนแถวไม้ริมคลอง แบ่งโครงการออกเป็น 4 ส่วน ส่วนแรก
แปลงที่ดินด้านหลังเป็นที่พักอาศัยและสวนมะพร้าวเดิม ส่วนที่สองเป็นพ้ืนที่สวนสาธิตการเกษตร เช่น 
ลิ้นจี่ มะพร้าว ส่วนที่สามอาคารเรือนแถวไม้ริมคลอง และส่วนที่สี่ส่วนอาคารเรือนไม้อนุรักษ์ จ้านวน 
6 หลัง ใช้ประโยชน์ในการท้ากิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชน เช่น สาธิตการประกอบอาชีพ จ้าหน่ายสินค้า
ชุมชน แสดงศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตชาวชุมชนอัมพวา และกิจกรรมการท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวา 

 13.ส้านักงานเทศบาลต้าบลอัมพวา อาคารไม้เก่าแก่สูง 2 ชั้น ช่องลม
เหนือประตูหน้าต่างตกแต่งลวดลายด้วยไม้ฉลุสวยงาม ภายในประดิษฐานศาลเจ้าพ่อกวนอู เทพเจ้าที่
ชาวอัมพวาเคารพนับถือ และเชื่อว่าช่วยปกปูองอาคารให้รอดพ้นจากเหตุการณ์ไฟไหม้เมื่อ พ.ศ. 
2494 มาได้ อาคารส้านักงานนี้ได้รับการบูรณะซ่อมแซมในโครงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมศิลปกรรมเมื่อ
ปี พ.ศ. 2547 

 14.อาคารบ้านเรือนริมคลองอัมพวา ลักษณะของชุมชนริมคลองอัมพวา
ส่วนใหญ่จะหันอาคารบ้านเรือนเข้าหาน้้า เพ่ือใช้ประโยชน์จากน้้าในการอุปโภคบริโภค และการ
คมนาคม ในปัจจุบันเอกลักษณ์ของบ้านเรือนในอดีตก็ยังคงปรากฎให้เห็นอยู่ในชุมชน โดยเฉพาะ
บ้านเรือนรูปแบบเรือนแถวไม้ริมคลองอัมพวา ที่เป็นสถาปัตยกรรมลักษณะเฉพาะของชุมชนริมน้้าใน
อดีต โดยลักษณะบ้านเรือนบริเวณริมคลองอัมพวา สามารถจ้าแนกได้เป็น 5 ประเภท คือ เรือนแถว
ไม้ริมน้้า เรือนแพเดิม เรือนไทยประเพณี เรือนแบบอาณานิคม และเรือนพ้ืนถิ่น โดยอาคารบ้านเรือน
ที่สามารถพบเห็นได้ชัดเจนในบริเวณคลองอัมพวาช่วงที่มีตลาดน้้า คือ อาคารเรือนแถวไม้ริมน้้า 
ลักษณะทั่วไปเป็นเรือนแถวไม้ชั้นเดียวที่สร้างติดกันหรือต่อเนื่องกันเป็นแนวยาวไปตามคลอง รูปทรง
ของหลังคามี 4 แบบ คือ หลังคาทรงจั่วเดี่ยว หลังคาทรงจั่วแฝด หลังคาทรงปั้นหยา และหลังคาทรง
ไทยจั่วแฝด (ตารางที่ 4.11) มุงด้วยกระเบื้องว่าวหรือสังกะสีลูกฟูก ประตูส่วนใหญ่เป็นบานเฟ้ียมไม้
เปิดกว้างตลอดแนว มีบางหลังที่เป็นประตูบานคู่ มีช่องลมเหนือประตูส้าหรับระบายอากาศ หน้าต่าง
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ส่วนใหญ่เป็นหน้าต่างไม้บานเปิดคู่ พ้ืนบ้านท้าจากไม้กระดานแผ่นใหญ่ ฝาผนังท้าด้วยแผ่นไม้ตีซ้อน
เกล็ด ฝูาเพดานเป็นแผ่นไม้กระดานตีซ้อนทับกัน และเอกลักษณ์ท่ีส้าคัญอีกหนึ่งอย่างของเรือนแถวไม้
ริมคลองอัมพวา คือปูายชื่อร้านแบบโบราณ ที่ปัจจุบันยังคงมีแผ่นปูายให้เห็นอยู่ แม้บางร้านจะไม่ได้
เปิดท้าการค้าเช่นในอดีตแล้ว แผ่นปูายส่วนใหญ่จะใช้ตัวอักษรไทยคู่กับตัวอักษรจีนสีทองติดบนแผ่น
ไม้สีเข้ม หรือเป็นอักษรประดิษฐ์ที่มีลวดลายงดงาม (วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-44) 

 
ตารางที่ 4.11 
 
ลักษณะรูปแบบของหลังคาเรือนแถวไม้ริมคลองอัมพวา 

ลักษณะหลังคา รูปด้านหน้า รูปด้านข้าง 

หลังคาทรงจั่วเด่ียว 

   

หลังคาทรงจั่วแฝด 

 
 

  

หลังคาทรงปั้นหยา 
 

  

หลังคาทรงไทยจั่วแฝด 
 

  

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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ภาพที่ 4.25 ลักษณะการวางตัวของเรือนแถวไม้เก่าแก่ริมคลองอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 
4 สิงหาคม 2556. 

 

 
ภาพที่ 4.26 ตัวอย่างมรดกทางวัฒนธรรมประเภทศาสนสถาน โบราณสถาน และสถานที่ส้าคัญที่มี
คุณค่าทางประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม วัดอัมพวันเจติยาราม (1) และอาสนวิหารแม่พระบังเกิด 
(2). โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 20 ตุลาคม 2556. 

1 2 
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(2) มรดกทางวัฒนธรรมประเภทวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียงนั้นมีทรัพยากรประเภทที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต 
ศิลปวัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นจ้านวนมากและมีความหลากหลาย กระจายอยู่ตามพ้ืนที่
ชุมชน แหล่งท่องเที่ยวที่ส้าคัญ (วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-47) ได้แก่ 

 1. ตลาดน้้า ในอดีตพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียงมีตลาดน้้าเป็น
ศูนย์กลางการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้าอยู่หลายแห่ง แต่ในปัจจุบันตลาดน้้าที่ยังคงรูปแบบดั้งเดิมไว้
เหลือเพียงแห่งเดียว คือ ตลาดน้้าท่าคา ที่จะมีการนัดหมายวันเวลาแบบข้างขึ้นข้างแรม (2 ค่้า 7 ค่้า 
และ 12 ค่้า) เริ่มตั้งแต่เวลา 6.00 – 12.00 น. ที่เหลือจะเป็นตลาดน้้าเก่าแก่ที่เคยรุ่งเรืองในอดีต 
ได้รับการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูขึ้นมาใหม่เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ชุมชน ได้แก่ ตลาดน้้าอัมพวา 
ตลาดน้้าบางน้อย และตลาดเก่าบางนกแขวก 

 2. สวนผลไม ้ชุมชนในพ้ืนที่แถบอัมพวาเป็นชุมชนที่ท้าเกษตรกรรมเป็น
อาชีพหลัก และสร้างรายได้ให้กับผู้คนในชุมชนเป็นอย่างมากนอกเหนือจากการพาณิชยกรรมภายใน
บริเวณตลาดน้้าริมคลองอัมพวา การท้าสวนในพื้นท่ีนี้จะเป็น “ระบบสวนยกร่อง” ซึ่งเป็นรูปแบบของ
การท้าการเกษตรบริเวณพ้ืนที่ราบลุ่ม ซึ่งเป็นภูมิปัญญาในการจัดการทรัพยากรแบบองค์รวม ทั้งการ
จัดการน้้าและการปรับปรุงดินที่มีประสิทธิภาพ เพราะอินทรียวัตถุจากระบบสวนไม่ได้สูญหายไปกับ
น้้า แต่จะตกตะกอนอยู่ในท้องร่องกลายเป็นปุ฻ยธรรมชาติ ชาวสวนจะท้าการลอกขึ้นมาเพ่ือปรับปรุง
ดินในช่วงหน้าแล้ง เนื่องจากสภาพดินในพ้ืนที่ยกร่องและพ้ืนที่สวนในเขตอัมพวาจะเป็นดินเค็ม โดย
ผลไม้ที่นิยมปลูกภายในพื้นที่ ได้แก่ ลิ้นจี่พันธุ์ค่อมล้าเจียก ส้มโอพันธุ์ขาวใหญ่ และสวนมะพร้าว 

 3. เตาตาล อาชีพการท้าเตาตาลน้้าตาลมะพร้าว เป็นอาชีพที่แสดงออก
ถึงวิถีชีวิตที่มีความสัมพันธ์กับเศรษฐกิจชุมชนและภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นการน้าผลผลิตภายในชุมชนที่
มีอยู่มากจากการท้าสวนมะพร้าว น้้าตาลจากงวงมะพร้าวจะถูกแปรรูปโดยการเคี่ยวจนได้น้้าตาล
มะพร้าว หรือน้้าตาลปึก ที่ใช้ในการท้าอาหารและขนมไทย ถือเป็นอาชีพที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของ
ชุมชน เตาตาลส้าหรับเคี่ยวน้้าตาลมะพร้าวส่วนใหญ่จะตั้งกระจายอยู่ทั่วไปตามสวนต่าง ๆ ที่มีการ
ปลูกมะพร้าว และมีเตาตาลที่เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้าชมการสาธิตขั้นตอนการท้าน้้าตาลมะพร้าว และ
มีน้้าตาลมะพร้าวรวมไปถึงผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวจ้าหน่าย เช่น เตาตาลหวาน เตาตาลดี เตาทวี 
เตากาหลง และเตาไทยตั้งอยู่ เป็นต้น 

 4. แหล่งศิลปหัตถกรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่น ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา
นั้นนอกจากประวัติศาสตร์และรูปแบบสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าแล้ว ในด้านของศิลปหัตถกรรมก็ยังมี
รูปแบบที่หลากหลายและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่มีความส้าคัญและโดดเด่น
ของชุมชนต่าง ๆ ในพ้ืนที่ ซึ่งเป็นการรวมกลุ่มกันของคนภายในชุมชนเพ่ือผลิตงานศิลปหัตถกรรมจาก
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ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีสืบทอดต่อกันมา และการแปรรูปสิ่งของที่มีอยู่มากในชุมชนออกมาเป็นผลิตภัณฑ์
ที่สวยงามจนเป็นที่รู้จักกันในวงกว้าง ได้แก่ เครื่องถ้วยเบญจรงค์ การท้าเครื่องดนตรีไทยจาก
กะลามะพร้าว (ซอแกะสลัก) ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านจากกะลามะพร้าว บ้านทรงไทยจ้าลอง เรือจ้าลอง 
และวงปี่พาทย์มอญของบ้านไทยบรรเลง 

 5. บรรยากาศวิถีชีตชุมชนริมน้้า ในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวามีลักษณะของ
พ้ืนที่เป็นที่ราบลุ่ม มีแม่น้้าและล้าคลองเล็กใหญ่หลายสายไหลผ่านในพ้ืนที่ ท้าให้วิถีชีวิตของ
ประชาชนที่อาศัยในพ้ืนที่มีความเก่ียวข้องและอาศัยสายน้้าในการด้าเนินชีวิต ทั้งการใช้น้้าเพ่ืออุปโภค
บริโภคในชีวิตประจ้าวัน การท้าการเกษตร การคมนาคมสัญจร การขนส่ง หรือกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมและประเพณีของท้องถิ่น ก็ล้วนแต่มีความผูกพันกับสายน้้าเกือบทั้งสิ้น ซึ่งวิถีชีวิตในแบบ
ชุมชนริมน้้านี้ก็เป็นหนึ่งในมรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนอัมพวา ที่ยังสามารถเห็นได้
อยู่ในปัจจุบัน ตัวอย่างเช่น การใช้เรือในการสัญจรขนส่งทางน้้า การจับปลา การตกกุ้ง การตักบาตร
ริมคลอง การใช้น้้า/การเล่นน้้าในแม่น้้าล้าคลอง เป็นต้น 

 
4.4.2  สถานที่ส้าคัญและสถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง 
 ชุมชนตลาดน้้าอัมพวา เป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมีความเจริญทางด้านการท้าการเกษตร 

และด้านพาณิชยกรรมการค้าขายมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา เนื่องด้วยความเหมาะสมทางลักษณะ
ของภูมิประเทศของชุมชน เป็นที่ราบลุ่มเหมาะสมในการท้าการเกษตร และล้าคลองหลายสายที่มี
โครงข่ายติดต่อกับแม่น้้าแม่กลองท้าให้ง่ายต่อการเดินทางสัญจรทางน้้า จนเกิดเป็นสถานที่ศูนย์กลาง
ในการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้ามาตั้งแต่อดีต ท้าให้ลักษณะสถาปัตยกรรมมีผลสะท้อนถึงความเจริญ 
และลักษณะวิถีชีวิตดั้งเดิมของคนในชุมชนที่มีการใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับล้าน้้าคลองอัมพวา (ภาพท่ี 4.27) 
 รวมถึงชุมชนอัมพวาแห่งนี้ยังเป็นสถานที่ส้าคัญทางประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวเนื่องกับ
พระมหากษัตริย์ถึง 2 พระองค์ คือพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลที่ 1) 
และพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย (รัชกาลที่  2) โดยชุมชนอัมพวานั้นได้ถูกใช้เป็นสถานที่
หลบภัยสงครามในช่วงเสียกรุงศรีอยุธยา ของพระบาทสมเด็พระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช ครั้งยัง
ด้ารงต้าแหน่งเป็นหลวงยกบัตรแขวงเมืองราชบุรี เนื่องจากมีสภาพพ้ืนที่เป็นปุารกและเรือกสวน 
เอ้ืออ้านวยส้าหรับหลบภัยสงคราม ทั้งนี้ยังเป็นสถานที่ประสูติของพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย ซึ่งปัจจุบันคือที่ตั้งของพระอารามหลวงวัดอัมพวันเจติยาราม 
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 จากที่มีการสั่งสมมาอย่างยาวนานของมรดกทางประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิต 
ท้าให้มีสถานที่ส้าคัญที่เกี่ยวเนื่องทั้งในด้านศิลปวัฒนธรรมและด้านศาสนาอยู่มากมาย โดยสามารถ
สรุปสถานที่ส้าคัญต่าง ๆ ในชุมชนอัมพวา และสถานที่ท่องเที่ยวในพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียงกับตลาดน้้า
อัมพวา ดังแสดงใน ตารางที่ 4.12 และ ตารางที่ 4.13 

 

 
ภาพที่ 4.27 สภาพบ้านเรือนริมคลองที่สะท้อนวิถีชีวิตริมน้้าและความเจริญในอดีต . โดย ผู้วิจัย, 
ภาพถ่าย ณ วันที่ 25 เมษายน 2556. 
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ตารางที่ 4.12 
 
ตารางแสดงสถานที่ส้าคัญภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา 

สถานที ่ รูปภาพ ความส้าคัญ อายุสมัย 
วัดอัมพวัน 
เจติยาราม 
 
 

 

พระอารามหลวงช้ันโท เป็นสถานที่
ประสูติของรัชกาลที่ 2 ซึ่งในปัจจุบัน
พระปรางค์ภายในวัดใช้เป็นที่บรรจุพระ
บรมสรีรังคารและพระบรมอัฐิบางส่วน
ของพระองค์ท่าน 

สมัยอยุธยา – 
รัตนโกสินทร์ 

อุทยาน ร.2 
 
 

 

สร้างขึ้นเพื่อเฉลิมพระเกียรติรัชกาลที่ 2 
ที่ทรงมอบศิลปวัฒนธรรมทรงคุณค่าไว้
เป็นมรดกแก่ชาติมากมาย จนได้รับยก
ย่องเป็นบุคคลส้าคัญของโลก จาก
องค์กรUNESCO  

เปิดท้าการเมื่อ 
31 มีนาคม 
พ.ศ. 2530 

โครงการอัมพวา 
ชัยพัฒนานุรักษ ์
 
 

 ตั้งอยู่ในบริเวณตลาดน้้าอัมพวา เป็น
โครงการของมูลนิธิชัยพัฒนา เพื่อท้า
ประโยชน์แก่ชุมชน ทั้งการสืบสานภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน อนุรักษ์วิถีการใช้ชีวิต
ของชาวอัมพวา  

เปิดท้าการเมื่อ
21 ธันวาคม 
พ.ศ. 2551 

วัดจุฬามณ ี
 

 สร้างขึ้นสมัยกรุงศรีอยุธยา เดิมเป็น
นิวาสสถานของ สมเด็จพระอมรินท
รามาตย์พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 1 
และ สมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ 
พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 2 

สร้ า งขึ้ นสมั ย
กรุงศรีอยุธยา 

วัดบางกะพ้อม 
 
 

 

ปัจจุบันเป็นอาคารก่ออิฐถือปูน ได้รับ
อิทธิพลสถาปัตยกรรมแบบจีน  ภายใน
วิหารมีพระพุทธรูปศิลาแลง สมัยกรุงศรี
อยุธยาเป็นพระประธาน และจิตรกรรม
ฝาผนังนูน ที่สวยงาม 

สร้างขึ้นราวปี 
พ.ศ. 2312 ใน 
ช่วงสมัยกรุงศรี
อยุธยา 

หมายเหตุ. โดย ส้านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรสงคราม, 2555. 
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ตารางที่ 4.13 
 
ตารางแสดงสถานที่ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ใกล้เคียงตลาดน้้าอัมพวา 

สถานที ่ รูปภาพ ความส้าคัญ อายุสมัย 
ตลาดน้้า 
บางน้อย 
 
 

 

ตลาดน้้าเก่าแก่อายุกว่า 100 ปี ถูกฟื้นฟู
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เพื่อ
รักษาทรัพยากรธรรมชาติ รวมถึงรักษา
วัฒนธรรมและประเพณีของชาวบาง
น้อยไว้ให้คงอยู่ตลอดไป 

ได้รับการฟื้นฟู
เปิดเป็นตลาด
น้้าอีกครั้งเมื่อ
เดือนเมษายน 
พ.ศ. 2552 

ตลาดน้้าท่าคา 
 
 

 

เป็นตลาดน้้าเก่าแก่ ที่ยังคงการนัดวัน
เปิดตลาดแบบโบราณ เฉพาะในวันขึ้น
และวันแรม 2, 7 และ 12 ค่้า  
เวลา 6.00 – 12.00 น.  
 

ตลาดเก่ าแก่ 
อายุมากกว่ า 
100 ปี 

ตลาด 
บางนกแขวก 
 

 

ตลาดดั้งเดิมของชุมชนบางนกแขวก 
สภาพเป็นเรือนแถวริมน้้าแม่กลอง เป็น
วิถีชาวบ้านที่รื้อฟื้นของดีสมัยก่อนมา
ขาย โดยเฉพาะอาหารรสชาติดั้งเดิม 
 

ตลาดเก่ าแก่ 
อายุมากกว่ า 
100 ปี 

ต ล า ด ร่ ม หุ บ 
(ตลาดรางรถไฟ) 
 

 

ตลาดที่ท้าการค้าขายริมทางรถไฟ โดย
ใช้รางรถไฟเป็นที่วางของและทางเดิน 
เมื่อรถไฟมาของทุกอย่างรวมถึงร่มจะถูก
เก็บให้พ้นรถไฟ และถูกจัดใหม่เมื่อรถไฟ
ไปอย่างรวดเร็ว 

ป ร ะ ม า ณ ปี 
พ.ศ. 2527 

วัด เพชรสมุทร
วรวิหาร 
 

 

เป็นพระอารามหลวง ประดิษฐานหลวง
พ่อบ้านแหลมเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของ
คนแม่กลอง และที่เคารพของชาวไทย
ทุกสารทิศมานานนับสมัย 
 

บูรณะจากวัด
ศรีจ้ าปาเป็น
วัดบ้านแหลม 
พ.ศ. 2307 

วัดภุมรินทร์กุฎี
ทอง 
 

 

กุฎีทองท้าด้วยไม้สักทองทั้งหลัง และยัง
มีส่วนพิพิธภัณฑ์ ที่ใช้เป็นสถานที่เก็บ
รวบรวมโบราณวัตถุล้้าค่า เช่น หนังสือ
ไทย โถลายคราม  เครื่องทองเหลือง 
ดนตรีไทย เป็นต้น 

สร้างขึ้นราวปี 
พ.ศ. 2431 
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงสถานที่ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ใกล้เคียงตลาดน้้าอัมพวา 

สถานที ่ รูปภาพ ความส้าคัญ อายุสมัย 
วัดบางกุ้ง 
 

 

สถานที่ตั้ งค่ายบางกุ้ ง  ที่พักกองทัพ
สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช พระ
อุโบสถถูกต้นไทรปกคลุมทั้งหลัง หน้า
บันเป็นปูนปั้นประดับเครื่องถ้วยสมัยกรุง
ศรีอยุธยาตอนปลาย 

สร้างขึ้นตั้งแต่
ส มั ย ก รุ ง ศ รี
อยุธยา 

วัดบางแคน้อย 
 

 

เดิมพระอุโบสถสร้างบนแพไม่ไผ่ผูกไว้กับ
ต้นโพธิ์ริมแม่น้้า จนได้รับการบูรณะ 
ผนังภายในอุโบสถท้าจากไม้สักเพียง 7 
แผ่นแกะสลักเรื่องราวในพุทธประวัติ 
ด้วยความปราณีต มีคุณค่าทางศิลปะ 

สร้ า งขึ้ น เมื่ อ 
พ.ศ. 2411 

อาสนวิหาร 
แม่พระบังเกิด 
 

 

โบสถ์คาทอลิค ที่สวยงามและเก่าแก่
ที่สุดในประเทศไทย สร้างโดยบาทหลวง
เปาโล ซัลมอน เป็นสถาปัตยกรรม
ฝรั่งเศสรูปแบบโกธิค ประดับด้วยกระจก
สี 

อายุยาวนาน
กว่า 100 ปี 

หมายเหตุ. โดย ส้านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรสงคราม, 2555. 
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ภาพที่ 4.28 แผนที่แสดงที่ตั้งของสถานที่ท่องเที่ยวส้าคัญในชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียง . 
โดย ผู้วิจัย, 2556. 
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ตารางที่ 4.14 
 
ปฏิทินการท่องเที่ยวในรอบปีภายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียง 

เดือน งานเทศกาล – ประเพณี / กิจกรรมต่าง ๆ ในชุมชน 

มกราคม - งานมหรสพปีใหม่ / งานท้าบุญตักบาตรวันขึ้นปีใหม่ 1 มกราคมของทุกปี 
กุมภาพันธ์ - งานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย จัดขึ้นในช่วงต้นเดือน

กุมภาพันธ์ของทุกปี ณ อุทยานพระบรมราชานุสรณ์พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศ
หล้านภาลัย (อุทยาน ร.2) 

- พิธีบวงสรวงพระบรมราชานุสรณ์พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย จัดขึ้น
วันที่ 24 กุมภาพันธ์ ของทุกปี 

- งานเทศกาลตรุษจีน ไหว้เจ้าพ่อกวนอู 
- งานวันมาฆบูชา 

มีนาคม - งานวันส้มโอขาวใหญ่อัมพวา 
เมษายน - งานวันผู้สูงอายุ จัดขึ้นวันที่ 11 เมษายน ของทุกปี 

- งานท้าบุญตักบาตรวันสงกรานต์ การรดน้้าด้าหัวผู้ใหญ่ และการเล่นน้้า 
- งานประเพณีสรงน้้าหลวงพ่อบ้านแหลม วัดเพชรสมุทรวรวิหาร จัดขึ้นระหว่างวันที่ 

13 – 19 เมษายน 
- งานวันลิ้นจี่ บริเวณหน้าที่ว่าการอ้าเภออัมพวา 
- งานวันว่าวไทย 
- งานตะวันรอนดอนหอยหลอด บริเวณศาลกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ เพ่ือสักการะ

พระบรมรูปกรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ อนุรักษ์ดอนหอยหลอด แข่งกีฬาประเพณี 
และจ้าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 

พฤษภาคม - งานวันวิสาขบูชา 
- งานถวายผ้าปุาตามวัดต่าง ๆ 

มิถุนายน - งานถวายผ้าปุาตามวัดต่าง ๆ 
- งานบวชพระภิกษุและสามเณร 

กรกฎาคม - งานแห่เทียนพรรษา วันเข้าพรรษา 
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ตารางที่ 4.14 (ต่อ) 
 
ปฏิทินการท่องเที่ยวในรอบปีภายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่ใกล้เคียง 

เดือน งานเทศกาล – ประเพณี / กิจกรรมต่าง ๆ ในชุมชน 

สิงหาคม - งานวันเฉลิมพระชนมพรรษา 12 สิงหาคมมหาราชินี 
- งานเทศกาลทิ้งกระจาด โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง และศาลเจ้าแม่กายทอง 
- งานวันส้มโอขาวใหญ่ บริเวณหน้าที่ว่าการอ้าเภออัมพวา และบริเวณศาลากลาง
จังหวัดสมุทรสงคราม ช่วงปลายเดือนสิงหาคม 

กันยายน - งานวันอนุรักษ์คลองอัมพวา จัดขึ้นวันที่ 20 กันยายน ของทุกปี 
- งานเทศกาลตักบาตรขนมครก ณ วัดแก่นจันทร์เจริญ 

ตุลาคม - งานเทศกาลกินเจ โรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง 
- งานเทศกาลสารทไทย 
- งานท้าบุญตักบาตรวันออกพรรษา 
- งานถวายผ้ากฐินตามวัดต่าง ๆ 

พฤศจิกายน - งานผ้ากฐินหลวง 
- งานประเพณีลอยกระทงกาบกล้วย (กระทงสาย) บริเวณแม่น้้าแม่กลอง 

ธันวาคม - งานเฉลิมพระชนมพรรษา 5 ธันวาคมมหาราช 
- งานประเพณีตักบาตรทางน้้า ริมคลองอัมพวา วันที่ 5 ธันวาคม ของทุกปี 
- งานเทศกาลกินปลาทูและของดีเมืองแม่กลอง จัดขึ้นช่วงปลายเดือนธันวาคม บริเวณ

ศาลากลางจังหวัดสมุทรสงคราม 

หมายเหตุ. ดัดแปลงจาก วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-54. 
 

4.4.3  สิ่งอ้านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว 
 ภายในชุมชนอัมพวา โดยเฉพาะพ้ืนที่บริเวณที่ประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา 

มีสิ่งอ้านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยวส้าหรับบริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามาภายในพ้ืนที่หลายอย่าง 
ทั้งสาธารณูปการต่าง ๆ บริการที่พักแรม บริการเรือน้าเที่ยว ตลอดจนกิจการร้านค้าและบริการต่าง ๆ 
มีรายละเอียดดังนี้ 
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 4.4.3.1 สาธารณูปการส้าหรับรองรับนักท่องเที่ยว 
  ในพ้ืนที่บริเวณตลาดน้้าอัมพวา ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวของชุมชน มี

สาธารณูปการต่าง ๆ ไว้รองรับนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่ ได้แก่ ที่จอดรถ ห้องน้้า สถานที่
นั่งพัก และการจัดเก็บขยะมูลฝอย ดังนี้ 

(1) ที่จอดรถ เมื่อตลาดน้้าอัมพวาเริ่มได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยว
จ้านวนมากขึ้น ชุมชนอัมพวาจึงได้มีการจัดเตรียมพ้ืนที่จอดรถส้าหรับนักท่องเที่ยวในบริเวณพ้ืนที่
ชุมชนและพ้ืนที่ใกล้เคียงโดยรอบไว้หลายแห่ง โดยพบว่ามีที่จอดรถทั้งหมด 8 แห่ง แบ่งเป็นที่จอดรถ
สาธารณะ จ้านวน 6 แห่ง และที่จอดรถเอกชนจ้านวน 2 แห่ง ที่จอดรถทั้งหมดมีความสามารถในการ
รองรับรถได้ประมาณ 1,000 กว่าคัน (วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-93) มีรายละเอียดดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.15 
 
ที่จอดรถ ความสามารถในการรองรับรถ และจ้านวนรถเข้า - ออกท่ีจอดรถของชุมชนอัมพวา 

สถานทีจ่อดรถ 
จ้านวนรถที่สามารถ 

รองรับได้ (คัน) 
จ้านวนรถเข้า - ออกเฉลี่ย (คัน) 

วันศุกร์ วันเสาร ์ วันอาทิตย์ 

ลานวัดอัมพวันเจติยาราม 400 200 700 900 
หน้าท่ีว่าการอ้าเภออัมพวา และพืน้ท่ี
แนวริมเขื่อนแม่น้้าแม่กลอง 

100 100 200 300 

ลานวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) 100 30 50 50 
หน้าโรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง 40 40 100 100 

ลานวัดภมุรินทร์กฎุีทอง 150 - 20 20 
ลานวัดบางนางลี่ใหญ ่ 150 - 20 20 

ลานจอดรถเชิงสะพานเดชาดิศร 40 60 100 100 
ลานจอดรถหลังธนาคารกรุงเทพฯ 50 30 100 100 

รวม 1,030 460 1,090 1,590 

หมายเหตุ. อ้างอิงจาก วิลาวัณย์ ภมรสุวรรณ, 2553, น. 4-94. และการส้ารวจของผู้วิจัยเมื่อเดือน
มีนาคม 2557. 
 
  จากตารางที่ 4.15 จะเห็นได้ว่าจะมีที่จอดรถสาธารณะทั้งหมด 6 แห่ง คือ 
ลานวัดอัมพวันเจติยาราม ลานหน้าที่ว่าการอ้าเภออัมพวาและพ้ืนที่แนวริมเขื่อนแม่น้้าแม่กลอง ลาน
วัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) ลานหน้าโรงเจเง็กเซ็งซ้าเปูาเก็งเต๊ง ลานวัดภุมรินทร์กุฎีทอง และลานวัด
บางนางลี่ใหญ่ เป็นที่จอดรถที่ไม่เสียค่าบริการในการจอด โดยลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
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สามารถรองรับจ้านวนรถได้มากที่สุดและมีจ้านวนรถเข้า - ออกมากที่สุด รองลงมาคือลานจอดรถ
หน้าที่ว่าการอ้าเภออัมพวาและแนวริมเขื่อนฯ เนื่องจากพ้ืนที่ทั้งสองเป็นที่จอดรถที่อยู่ใกล้กับตลาดน้้า
อัมพวาที่สุดสามารถเดินได้อย่างสะดวก ซึ่งในปัจจุบันมีการประชาสัมพันธ์ที่จอดรถอ่ืน ๆ 4 แห่งที่
เหลือเพ่ิมมากขึ้นเนื่องจากจ้านวนรถของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเพ่ิมสูงขึ้น ท้าให้พ้ืนที่ทั้งสองข้างต้นมี
ความแออัดทางการจราจร ส่วนของลานวัดภุมรินทร์กุฎีทองและลานวัดบางนางลี่ใหญ่เป็นที่จอดรถที่
อยู่คนละฝั่งของแม่น้้าแม่กลอง เมื่อจอดรถแล้วจะต้องนั่งเรือข้ามฟากมายังฝั่งตลาดน้้าอัมพวา และที่
จอดรถของเอกชนจะมีพ้ืนที่รองรับรถได้จ้านวนหนึ่ง ซึ่งส่วนใหญ่จะมีความสะดวกสบายเนื่องจากอยู่
ใกล้ตลาดน้้าอัมพวาสามารถเดินได้ในระยะใกล้ อัตราค่าจอดตั้งแต่ 20 – 40 บาทต่อคัน 
 

 
ภาพที่ 4.29 ที่จอดรถส้าหรับนักท่องเที่ยวในพื้นที่ชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่โดยรอบ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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(2) ห้องน้้า จากการส้ารวจพื้นที่เม่ือเดือนมิถุนายน 2557 พบว่าภายในพ้ืนที่
ชุมชนอัมพวาบริเวณที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา ได้มีห้องน้้าที่จัดเตรียมไว้ส้าหรับ
อ้านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชมในพ้ืนที่ อยู่บริเวณด้านหลังเรือนแถวริมน้้าของ
ส้านักงานโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ และยังมีห้องน้้าในพ้ืนที่รอบ ๆ ตัวตลาดอีก คือ ห้องน้้า
ของวัดอัมพวันเจติยาราม และห้องน้้าของเอกชนที่กระจายตัวอยู่ตามร้านค้าต่าง ๆ บริเวณริมสองฝั่ง
คลอง ซึ่งห้องน้้าเอกชนนี้จะมีค่าบริการ 3 – 5 บาทต่อคน 

(3) สถานที่นั่งพัก เทศบาลต้าบลอัมพวาได้มีการจัดเตรียมพ้ืนที่นั่งพักหรือ
จุดแวะพักส้าหรับนักท่องเที่ยวไว้บริการภายในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวาอยู่หลายแห่ง กระจายตัวอยู่
ตลอดแนวพ้ืนที่ริมสองฝั่งคลองอัมพวา ได้แก่ พ้ืนที่นั่งรับประทานอาหารบริเวณเชิงสะพานเลียบนที 
บันไดท่าน้้าส้าหรับลงไปจับจ่ายซื้อสินค้าจากเรือของพ่อค้าแม่ค้า และเก้าอ้ีม้านั่งกระจายตามจุด
ตลอดแนวทางเดินริมคลอง 

(4) การจัดเก็บขยะมูลฝอย เทศบาลต้าบลอัมพวามีการจัดการขยะมูลฝอย
ภายในพ้ืนที่ท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวา โดยมีการเพ่ิมจ้านวนถังขยะตามจุดต่าง ๆ ในพ้ืนที่ชุมชน และ
เน้นวางมากในพ้ืนที่ทางเดินริมคลองอัมพวา เนื่องจากในวันศุกร์ เสาร์ และอาทิตย์ จะมีนักท่องเที่ยว
เข้ามาในพ้ืนที่เป็นจ้านวนมาก ปริมาณขยะมูลฝอยจึงเพ่ิมมากขึ้นกว่า 2 เท่าตัว ท้าให้ต้องมีการเพ่ิม
จ้านวนเที่ยวรถเก็บขยะจากวันละ 1 เที่ยว เป็นวันละ 2 – 3 เที่ยวในช่วงวันที่มีตลาดน้้า เพ่ือไม่ให้เกิด
ขยะตกค้างในวันรุ่งขึ้น และขยะมูลฝอยทั้งหมดจะถูกน้าไปฝังกลบอย่างถูกสุขลักษณะต่อไป รูปแบบ
ชองถังขยะบริเวณทางเดินริมคลองอัมพวาจะใช้โอ่งราชบุรีและถังไม้ครอบถุงพลาสติกท้าเป็นถังขยะ 
วางกระจายตามจุดต่าง ๆ ของทางเดิน เพ่ือให้มีความกลมกลืนกับสภาพภูมิทัศน์โดยรวมของชุมชน
ริมน้้าคลองอัมพวา 
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ภาพที่ 4.30 สาธารณูปการส้าหรับรองรับนักท่องเที่ยว ห้องน้้า (1) ที่นั่งพักผ่อนริมคลอง (2) ถังขยะ
บริเวณทางเดินริมคลอง (3-4). โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 10 พฤษภาคม 2556. 
 
4.5 สรุปคุณค่าและความส้าคัญของชุมชนตลาดน ้าอัมพวา 
 

4.5.1  คุณค่าและความส้าคัญของชุมชนด้านประวัติศาสตร์ 
 จากที่กล่าวมาข้างต้นเรื่องประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา จะเห็นได้ว่า

ชุมชนอัมพวาเป็นชุมชนที่มีประวัติศาสตร์อันยาวนาน เริ่มตั้งแต่ในสมัยกรุงศรีอยุธยา รัชสมัยพระเจ้า
ปราสาททอง ปรากฎหลักฐานว่าในชุมชนอัมพวามีตลาดค้าขายแห่งหนึ่ง ชื่อว่า “ตลาดบางช้าง” เป็น
ตลาดขนาดใหญ่ในลุ่มน้้าแม่กลอง ท้าให้พ้ืนที่ชุมชนอัมพวาในขณะนั้นเป็นศูนย์กลางการค้าขาย
แลกเปลี่ยนสินค้าของคนในพื้นที่และพ้ืนที่ใกล้เคียง มีความรุ่งเรืองทางด้านเศรษฐกิจเป็นอย่างมาก 

 นอกเหนือจากการเป็นเมืองศูนย์กลางทางการค้าขายที่เจริญรุ่งเรืองแล้ว ชุมชน
อัมพวายังถือได้เป็นเมืองราชนิกูลแห่งกรุงรัตนโกสินทร์ กล่าวคือชุมชนอัมพวาเคยเป็นนิเวศน์สถาน
เดิมของสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลที่ 1) ครั้งยังด้ารงพระยศเป็นหลวง
ยกกระบัตรเมืองราชบุรี และยังเป็นสถานที่พระราชสมภพของพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้า

1 2 

3 4 
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นภาลัย (รัชกาลที่ 2) และพระราชินีอีก 2 พระองค์ คือ สมเด็จพระอัมรินทรามาตย์ (นาก) พระบรม
ราชินีในรัชกาลที่ 1 และสมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ (บุญรอด) พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 2 

 ดังนั้นจะเห็นได้ว่าพ้ืนที่ชุมชนอัมพวามีคุณค่าและความส้าคัญทางประวัติศาสตร์
เป็นอย่างมาก ทั้งในด้านการเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางการค้าขายที่ส้าคัญของชุมชน และเป็นเมืองราชนิกูล
ของสองกษัตริย์ สมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลที่ 1) และสมเด็จพระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย (รัชกาลที่ 2) แห่งพระบรมจักรีวงศ ์

4.5.2  คุณค่าด้านสภาพภูมิทัศน์ของชุมชน 
 ลักษณะพ้ืนที่ของชุมชนอัมพวานั้น มีระบบแม่น้้าล้าคลองที่มีการเชื่อมต่อกันเป็น

โครงข่าย จากแม่น้้าสู่ล้าคลอง จากล้าคลองผันน้้าสู่ล้าประโดงในพ้ืนที่สวน ระบบน้้าที่ไหลเวียนใน
พ้ืนที่ท้าให้พ้ืนที่ชุมชนมีลักษณะเป็นเมือง 3 น้้า (น้้าจืด น้้ากร่อย และน้้าเค็ม) ส่งผลให้ระบบนิเวศ
ภายในชุมชนมีความอุดมสมบูรณ์ เมื่อน้าไปรวมกับภูมิปัญญาท้องถิ่นในการท้าเกษตรกรรม ที่ใช้การ
สังเกตและศึกษาธรรมชาติของพ้ืนที่ ท้าให้การท้าเกษตรกรรมของชาวชุมชนอัมพวาเกิดผลดี และไม่
ท้าลายสภาพแวดล้อมและระบบนิเวศของชุมชน ชุมชนอัมพวาจึงยังสามารถรักษาสภาพภูมิทัศน์และ
ระบบนิเวศทางธรรมชาติของพ้ืนที่ไว้ได้อย่างสมบูรณ์ 

 นอกจากนี้สภาพภูมิทัศน์ที่แสดงออกถึงการเป็นชุมชนริมน้้าของชาวอัมพวา ก็ยัง
ปรากฎให้เห็นได้ชัดเจน การตั้งถิ่นฐานบ่งบอกถึงลักษณะของชุมชนริมน้้า สภาพบ้านเรือนตั้งหันหน้า
เข้าหาล้าคลอง จากวิถีชีวิตที่มีความผูกพันกับสายน้้ามาตั้งแต่อดีต การใช้น้้าในการด้าเนิน
ชีวิตประจ้าวันทั้งการอุปโภคและบริโภค โดยจะเห็นได้จากอาคารบ้านเรือนบริเวณที่มีการประกอบ
กิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา เป็นอาคารเรือนแถวไม้ชั้นเดียว วางตัวกันต่อเนื่องขนานไปกับคลองอัมพวา 
เกิดเป็นลักษณะภูมิทัศน์ที่สวยงาม สะท้อนภาพวิถีชีวิตของชาวชุมชนริมน้้าเช่นในอดีต 

4.5.3  คุณค่าด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของชุมชน 
 ในอดีตชุมชนอัมพวาเคยเป็นชุมชนที่มีความรุ่งเรือง เป็นศูนย์กลางการค้าขาย

แลกเปลี่ยนสินค้าขนาดใหญ่ของลุ่มน้้าแม่กลอง แต่ภายหลังจากที่มีการพัฒนาการคมนาคมขนส่งเป็น
ทางบก มีถนนตัดผ่านเข้าสู่ชุมชนมากขึ้น ท้าให้ชาวบ้านเปลี่ยนมาใช้รถยนต์แทนการสัญจรทางเรือซึ่ง
มีความสะดวกสบายกว่า ความเจริญของชุมชนริมน้้าได้ถูกย้ายไปเกาะตามเส้นทางการสัญจรทางถนน 
ตลาดน้้าอัมพวาที่เคยคึกคักถูกลดความส้าคัญลง อาคารบ้านเรือนที่เปิดท้าการค้าปิดกิจการลงเหลือ
เพียงไม่กี่แห่ง เนื่องจากผู้คนวัยท้างานได้อพยพเข้าสู่ตัวเมืองเพ่ือศึกษาและหางานท้า ในชุมชนเหลือ
เพียงผู้สูงอายุกับเด็ก และภาพของชุมชนริมน้้าริมสองฝั่งคลองที่มีสภาพซบเซาทางเศรษฐกิจ ชุมชน
อัมพวาได้หยุดชะงักการเติบโตกว่า 30 ปี จนเมื่อชาวชุมชน องค์กรและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ 
ได้มีความพยายามในการปรับปรุงและรื้อฟ้ืนตลาดน้้าอัมพวาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนขึ้น 
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เริ่มแรกได้เชิญชวนพ่อค้าแม่ค้าและชาวบ้านที่อาศัยบริเวณริมคลอง ปรับปรุงสภาพบ้านเรือนเพ่ือเปิด
ท้าการค้าขายอีกครั้งหนึ่ง มีการประชาสัมพันธ์ในสื่อรูปแบบต่าง ๆ เช่น สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ จุลสาร 
และแผ่นพับ เป็นต้น จนนักท่องเที่ยวเริ่มให้ความสนใจและเดินทางมาท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น ด้วย
ภาพลักษณ์ของชุมชนริมน้้าเก่าแก่ที่ยังคงมีวิถีชีวิตที่สัมพันธ์กับสายน้้า เช่น การตั้งถิ่นฐานบ้านเรือน
ริมน้้า การสัญจร/ค้าขายทางเรือ  การใช้น้้าในคลองเพ่ืออุปโภคบริโภค และการตักบาตรทางน้้า ซึ่งสิ่ง
เหล่านี้เป็นสิ่งที่ช่วยส่งเสริมให้ตลาดน้้าอัมพวากลับมามีการค้าขายที่รุ่งเรืองอีกครั้ง ช่วยให้เศรษฐกิจ
ของชุมชนดีขึ้นจากการส่งเสริมด้านการท่องเที่ยวในชุมชน ช่วยสร้างรายได้แก่ชาวบ้านในชุมชน ทั้ง
การค้าขายสินค้าที่เป็นผลผลิตชุมชน ผลิตภัณฑ์สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และบริการการท่องเที่ยว
ต่าง ๆ เช่น บริการเรือน้าเที่ยว และบริการบ้านพักโฮมสเตย์เป็นต้น 

 สภาพสังคมภายในชุมชนอัมพวา ยังคงปรากฎให้เห็นถึงการด้าเนินวิถีชีวิตแบบ
เรียบง่าย ทั้งการพ่ึงพาและใช้ประโยชน์จากน้้าในล้าคลอง เช่น การพายเรือสัญจร การใช้น้้าเพ่ือ
อุปโภคบริโภค เป็นต้น รวมถึงการพึ่งพาอาศัยกันของคนในชุมชน ที่ยังคงมีการพูดคุยทักทายกันอย่าง
เป็นมิตร การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ซึ่งกันและกันตามวิถีของคนในอดีต ซึ่งรวมไปถึงการต้อนรับนักท่องเที่ยว
อย่างมีอัธยาศัยไมตรี และการประกอบกิจการค้าขายที่สืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น เป็นสิ่งที่ท้าให้เสน่ห์
ของบรรยากาศภายในชุมชนอัมพวาเช่นในอดีตนั้นมีให้เห็นอยู่ในบางช่วงของชุมชน เป็นสิ่งที่ดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชมภายในพื้นที่ 

 ในด้านของวัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นของชุมชน ก็มีการตกทอดต่อกันมา
จากรุ่นสู่รุ่น แต่อาจจะมีในบางช่วงบางตอนที่การสืบทอดนั้นขาดความต่อเนื่องด้วยสาเหตุต่าง ๆ เช่น 
ช่วงที่ชุมชนมีความซบเซาทางเศรษฐกิจ คนวัยท้างานได้อพยพไปหางานท้าในเมือง เหลือเพียง
ผู้สูงอายุและเด็กภายในชุมชน ท้าให้วัฒนธรรมและประเพณีบางช่วงถูกลืมเลือนไป แต่ในปัจจุบันเมื่อ
การท่องเที่ยวได้เข้ามามีบทบาทในชุมชน การฟ้ืนฟูวัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ได้ท้าให้วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นในอดีตท่ีอาจเคยถูกลืมเลือนไปกลับมาให้คนรุ่นหลัง
ได้สัมผัสและศึกษาอีกครั้งหนึ่ง เช่น ประเพณีการแข่งเรือ ประเพณีการชักพระ ประเพณีการลอย
กระทงกาบกล้วย (กระทงสาย) รวมไปถึงศิลปะการท้าอาหารและขนมไทยโบราณก็ถูกฟ้ืนฟูกลับมา
เพ่ืออนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนไว้ เป็นต้น 

4.5.4  คุณค่าด้านสถาปัตยกรรมในพื นที่ชุมชน 
 สถาปัตยกรรมในพ้ืนที่ชุมชนริมคลองอัมพวา เป็นสถาปัตยกรรมที่มีความเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตัว แสดงถึงความรุ่งเรืองของชุมชนในอดีต ประกอบไปด้วย เรือนแถวไม้ริมน้้า เรือน
ไทยโบราณ เรือนไทยพ้ืนบ้าน บ้านเรือนแพเดิม และเรือนไทยร่วมสมัย โดยภายในพ้ืนที่ศึกษาจะ
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สามารถจ้าแนกลักษณะของบ้านเรือนได้ 2 ประเภท คือ เรือนแถวไม้ริมน้้า และเรือนไทยร่วมสมัย 
(เรือนไทยประยุกต์หรือเรือนแบบอาณานิคม) ดังนี้ 

   4.5.4.1 เรือนแถวไม้ริมน ้า 
  ลักษณะการวางตัวของอาคารจะวางตัวหันหน้าเข้าหาคลองอัมพวา มีการ

ปลูกเรือนต่อเนื่องกันขนานไปกับแนวสองฝั่งคลอง มีเอกลักษณ์ของเรือนแถวตามแบบของชุมชน
ริมน้้าดั้งเดิม ลักษณะทางสถาปัตยกรรมเป็นอาคารไม้ชั้นเดียว หลังคาส่วนใหญ่เป็นหลังคาทรงปั้นหยา 
หลังคาทรงจั่วเดี่ยว หลังคาทรงจั่วแฝด และหลังคาทรงจั่วแฝดทรงไทย มุงด้วยกระเบื้องว่าวหรือ
สังกะสีลูกฟูก ประตูเป็นไม้เปิดกว้างตลอดแนวเพ่ือความสะดวกในการค้าขาย มีช่องลมเหนือประตู
เพ่ือระบายอากาศ หน้าต่างไม้บานเปิดคู่ พ้ืนบ้านใช้ไม้กระดานแผ่นใหญ่ ฝาผนังเป็นไม้แผ่นตี ซ้อน
เกล็ด ฝูาเพดานท้าจากไม้กระดานตีซ้อนทับกัน โดยเอกลักษณ์อีกหนึ่งอย่างของเรือนแถวไม้ริมคลอง
อัมพวาคือแผ่นปูายชื่อร้านค้า เป็นแผ่นปูายเก่าแก่สมัยเปิดท้าการค้าในอดีต ลักษณะของปูายเป็นการ
ใช้ตัวอักษรไทยคู่กับตัวอักษรจีนสีทอง หรือเป็นอักษรประดิษฐ์ที่มีลวดลายสวยงาม ติดลงบนแผ่นไม้สี
เข้ม ซึ่งในปัจจุบันยังสามารพบเห็นแผ่นปูายลักษณะนี้ติดอยู่ตามอาคารเรือนแถวริมคลองอัมพวา แม้
เรือนแถวบางหลังจะเปลี่ยนแปลงเป็นบ้านพักอาศัยไม่ได้ประกอบการค้าเช่นในอดีตแล้ว 

(1) เรือนแถวไม้หลังคาทรงปั้นหยา พบได้ทั่วไปบริเวณกลางคลองอัมพวา 
เป็นเรือนแถวส่วนใหญ่ที่ได้รับการบูรณะซ่อมแซม โดยเรือนแถวบางส่วนได้รับงบสนับสนุนเพ่ือการ
บูรณะซ่อมแซมจากส้านักงานแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมร่วมกับ DANIDA เรือนแถวไม้
หลังคาทรงปั้นหยานี้จึงยังคงรูปแบบดั้งเดิมไว้ คือหลังคามุงด้วยกระเบื้องว่าว ผนังไม้ตีซ่อนเกล็ด และ
ประตูบานเฟ้ียมไม้เปิดได้ตลอดแนวอาคาร 

(2) เรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่วเดี่ยว พบได้ทั่วไปบริเวณกลางและท้ายคลอง
อัมพวา ส่วนใหญ่หลังคาจะมุงด้วยสังกะสีลูกฟูกและกระเบื้องลูกฟูก เรือนแถวประเภทนี้จะทรุดโทรม
ไปตามระยะเวลาที่ยาวนาน มีการซ่อมแซมเองโดยเจ้าของบ้าน แต่ยังสามารถคงลักษณะรูปแบบ
ดั้งเดิมไว้ได้เป็นส่วนใหญ่ 

(3) เรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่วแฝด ตั้งกระจายอยู่ตามแนวคลองอัมพวา มี
ปริมาณน้อยกว่าเรือนแถวหลังคาทรงปั้นหยาและหลังคาทรงจั่วเดี่ยว หลังคามุงด้วยสังกะสีแทนการ
มุงด้วยกระเบื้องว่าว พ้ืนที่ด้านหน้าเป็นส่วนค้าขายและส่วนรับแขก พ้ืนที่ด้านหลังแบ่งเป็นพ้ืนที่ ใช้
สอยและพักผ่อน ปัจจุบันสภาพอาคารทรุดโทรม เจ้าของไม่ได้มีการซ่อมแซมมากนัก 
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(4) เรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่วแฝดทรงไทย พบเห็นได้น้อยในพ้ืนที่ริมคลอง
อัมพวา มีลักษณะคล้ายกับเรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่วแฝด ต่างกันที่หลังคาแบบจั่วทรงไทย มุงด้วย
สังกะสี พ้ืนที่ใช้สอยด้านหน้าเป็นบานเฟ้ียมไม้เปิดตลอดแนวอาคาร มีสภาพทรุดโทรมแต่ยังคง
ลักษณะของเรือนแถวไม้ริมน้้าที่สวยงามในอดีตที่สามารถเห็นได้ 
 

 

 
ภาพที่ 4.31 ลักษณะของเรือนแถวไม้ริมน้้าในพ้ืนที่คลองอัมพวา เรือนแถวไม้หลังคาทรงปั้นหยา (1) 
เรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่วเดี่ยว (2) เรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่วแฝด (3) และเรือนแถวไม้หลังคาทรงจั่ว
แฝดทรงไทย. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 4 สิงหาคม 2556. 
 
 
 
 

1 2 

4 3 
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ภาพที่ 4.32 เอกลักษณ์ของปูายชื่อร้านค้าแบบโบราณบริเวณร้านค้าริมคลองอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 
ภาพถ่าย ณ วันที่ 4 สิงหาคม 2556. 
 

 
ภาพที่ 4.33 ลักษณะและท่ีตั้งของเรือนแถวไม้บริเวณริมคลองอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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 4.5.4.2 เรือนไทยร่วมสมัย (เรือนไทยประยุกต์หรือเรือนแบบอาณานิคม) 
  ลักษณะของเรือนไทยร่วมสมัยหรือเรือนไทยประยุกต์ เป็นเรือนไทยที่มี

รูปแบบผสมผสานกันระหว่างสถาปัตยกรรมไทยและสถาปัตยกรรมยุโรป ซึ่งเรือนไทยร่วมสมัยในพ้ืนที่
ชุมชนอัมพวาจะมีลักษณะเป็นเรือนครึ่งตึกครึ่งไม้ สันนิษฐานว่าสร้างในสมัยรัชกาลกาลที่ 5 หรือ
รัชกาลที่ 6 รูปแบบหลังคาทรงจั่วมุงกระเบื้องลอนคู่ ผนังใช้ไม้แผ่นตีซ้อนเกล็ดแนวนอน หน้าต่างบาน
กรอบไม้ลูกฟักติดกระจกใส พ้ืนเดิมเป็นพ้ืนไม้ในปัจจุบันปรับปรุงเป็นพ้ืนคอนกรีต เรือนไทยประยุกต์
ที่เห็นชัดเจนในชุมชนอัมพวา เป็นเรือนไทยตั้งอยู่ตรงริมคลองอัมพวา บริเวณปากคลองติดกับแม่น้้า
แม่กลอง 

 

 
ภาพที่ 4.34 ลักษณะของเรือนไทยร่วมสมัยในพ้ืนที่คลองอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 4 
สิงหาคม 2556. 
 
4.6 สรุปการเปลี่ยนแปลงที่ส้าคัญของพื นที่ศึกษา 
 
 หลังจากที่มีการด้าเนินโครงการต่าง ๆ โดยได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
และชาวบ้านในชุมชน เพ่ือท้าการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชนอัมพวา เริ่มต้นจากโครงการน้าร่องเพ่ือการ
อนุรักษ์และพัฒนาสภาพแวดล้อมคลองอัมพวา (พ.ศ. 2545 - 2546) โครงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
ศิลปกรรมชุมชนริมคลองอัมพวา (พ.ศ. 2546 - 2548) นโยบายการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือฟ้ืนฟู
เศรษฐกิจชุมชนของเทศบาลต้าบลอัมพวา (พ.ศ. 2547) โครงการมรดกทางวัฒนธรรมชุมชนอัมพวา 
(พ.ศ. 2549) และโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ มูลนิธิชัยพัฒนา (พ.ศ. 2549 - 2550) ซึ่งเป็นผลท้า
ให้ชุมชนอัมพวา ในพ้ืนที่บริเวณริมสองฝั่งคลองอัมพวาและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ได้รับการอนุรักษ์และฟ้ืนฟู
ให้เป็นตลาดน้้าอัมพวา สถานที่ท่องเที่ยวของชุมชนที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนภายในพ้ืนที่อย่าง
ต่อเนื่อง ด้วยปัจจัยในด้านคุณค่าประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ที่มีมาอย่างยาวนาน ประกอบกับความ
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สวยงามของสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ความสวยงามของสภาพภูมิทัศน์และลักษณะสถาปัตยกรรม 
คุณค่าของศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่น และวิถีชีวิตของชุมชนริมน้้าที่สืบทอดกัน
มาแต่โบราณ ตลอดจนความได้เปรียบด้านสถานที่ตั้งที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ และความสะดวกใน
การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียงต่าง ๆ  ท้าให้พ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวานั้นเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีก้าลังการเติบโตสูง เกิดการพัฒนาด้านต่าง ๆ ในพ้ืนที่มากขึ้นเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 
เป็นผลท้าให้ชุมชนมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม สามารถจ้าแนกการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นภายใน
ชุมชนได้ 4 ด้าน คือ ด้านกายภาพ ด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น ด้านสิ่งแวดล้อม และ
ด้านสถาปัตยกรรม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

4.6.1  การเปลี่ยนแปลงด้านกายภาพ 
 ภายในพ้ืนที่ศึกษาบริเวณตลาดน้้าอัมพวา มีการเปลี่ยนแปลงทางด้านกายภาพ

ของชุมชนเพื่อรองรับการท่องเที่ยวที่มีการเติบโตขึ้น ดังนี้ 
   4.6.1.1 การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคาร 
  ได้ศึกษาการใช้ประโยชน์ของอาคารริมน้้า (เรือนแถวไม้ริมคลอง) ในพ้ืนที่

ชุมชนบริเวณท่ีมีการประกอบกิจกรรมตลาดน้้าอัมพวา ตั้งแต่บริเวณปากคลองอัมพวาไปจนถึงบริเวณ
หน้าวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) โดยใช้ข้อมูลการใช้ประโยชน์อาคารในปี พ.ศ. 2544 ซึ่งเป็นปีก่อนที่
จะมีการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชน เปรียบเทียบกับการใช้ประโยชน์อาคารในปี พ.ศ. 2553 หลังจากที่
ตลาดน้้าอัมพวาเปิดเป็นสถานที่ท่องเที่ยวมาแล้ว 7 ปี นับตั้งแต่มีการเปิดตลาดน้้าครั้งแรกในปี พ.ศ. 
2547 เพ่ือแสดงให้เห็นถึงลักษณะการใช้ประโยชน์อาคารที่เปลี่ยนแปลงไปเมื่อมีการท่องเที่ยวเกิดขึ้น 

  จากข้อมูลการใช้ประโยชน์อาคารของกองช่าง ฝุายการโยธา เทศบาล
ต้าบลอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม อาคารริมน้้าในบริเวณพ้ืนที่ศึกษาในปี พ.ศ. 2544 ตั้งแต่บริเวณ
ปากคลองอัมพวาติดแม่น้้าแม่กลองถึงวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) มีจ้านวน 351 หน่วย และมี
จ้านวนเพ่ิมขึ้นเป็น 360 หน่วยในปี พ.ศ. 2553 (ตารางที่ 4.16) รูปแบบของสถาปัตยกรรมอาคารใน
พ้ืนที่มี 2 ประเภท คือ อาคารเรือนแถวไม้เก่า ที่เป็นสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นหลักในพ้ืนที่ และอาคาร
เรือนไทยร่วมสมัย (เรือนไทยประยุกต์หรือเรือนแบบอาณานิคม) ทางเดินเท้าหน้าอาคารได้รับการ
ปรับปรุงจากทางเดินไม้ เป็นทางเดินคอนกรีตเสริมเหล็กยาวขนานไปกับแนวคลอง โดยในแต่ละบ้าน
จะท้าบันไดเพ่ือลงสู่คลอง หรือในบางบ้านจะท้าเป็นศาลาหรือชานยื่นลงไปในคลองเพ่ือใช้ประโยชน์
พ้ืนที่ และจากการส้ารวจในปัจจุบันได้มีการท้าศาลาหรือชานเพ่ิมจ้านวนมากขึ้นเพ่ือใช้ประโยชน์ใน
การรองรับนักท่องเที่ยว ทั้งร้านค้า ร้านอาหาร และบริการที่พัก – โฮมสเตย์ 
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ตารางที่ 4.16 
 
การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารในพื้นท่ีศึกษา พ.ศ. 2544 เปรียบเทียบกับ พ.ศ. 2553 

ประเภทของการใช ้
ประโยชน์อาคาร 

พ.ศ. 2544 พ.ศ. 2553 การเปลี่ยนแปลง 
หน่วย ร้อยละ หน่วย ร้อยละ หน่วย 

ที่อยู่อาศัย 202 57.55 122 33.89 -80 
พาณิชยกรรม 5 1.42 79 21.94 74 

ที่อยู่อาศัยและพาณิชยกรรม 89 25.36 159 44.17 70 
ไม่มีการใช้ประโยชน์ 55 15.67 0 0.00 -55 

รวม 351 100.00 360 100.00 9 

หมายเหตุ. โดย กองช่าง ฝุายการโยธา เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
 
  จากภาพที่ 4.35 แสดงการใช้ประโยชน์อาคารในพ้ืนที่ศึกษา พ.ศ. 2544 
เปรียบเทียบการใช้ประโยชน์อาคาร พ.ศ. 2553 จะเห็นได้ว่ามีการเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์
อาคารในด้านการพาณิชยกรรม และการอยู่อาศัยผสมการพาณิชยกรรมเพ่ิมมากขึ้น โดยอาคาร
บริเวณริมคลองอัมพวาได้เปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์เพ่ือท้าการค้าขายไปเกือบทั้งหมด ทั้งอาคารที่
ไม่มีการใช้ประโยชน์ และอาคารที่อยู่อาศัยอย่างเดียว เนื่องจากการท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวาได้รับ
กระแสนิยมจากนักท่องเที่ยวมากข้ึน 
  การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารที่เกิดขึ้นนั้น เป็นผลมาจากการ
เติบโตของการท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวา และส่งผลท้าให้เศรษฐกิจของชุมชนดีขึ้น ผู้คนในชุมชนต่าง
กลับมาประกอบอาชีพในชุมชนเหมือนเดิม อาคารที่ถูกปิดไม่ได้ใช้ประโยชน์หรืออาคารที่ใช้เพ่ืออยู่
อาศัยเพียงอย่างเดียวก็ถูกปรับปรุงซ่อมแซมเพ่ือเปิดท้าการค้าหรือบริการด้านการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 
โดยสามารถจ้าแนกลักษณะการเปลี่ยนแปลงได้เป็น 5 ประเภท ดังนี้ 

 (1) การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารประเภทที่อยู่อาศัย โดยใน พ.ศ. 
2544 อาคารประเภทที่อยู่อาศัยมีจ้านวนมากที่สุดในพ้ืนที่ บางส่วนก็มีผู้อยู่อาศัยจริงและบางส่วนก็
ถูกปิดไว้ไม่มีผู้อยู่อาศัย ได้มีการเปลี่ยนแปลงในปี พ.ศ. 2553 เป็นอาคารประเภทพาณิชยกรรมมาก
ที่สุด รองลงมาคืออาคารประเภทที่อยู่อาศัยผสมพาณิชยกรรม 
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(2) การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารประเภทที่อยู่อาศัยและ   
พาณิชยกรรม ใน พ.ศ. 2544 ซึ่งมีจ้านวนรองลงมาจากอาคารประเภทที่อยู่อาศัย โดยในปี พ.ศ. 2553 
อาคารประเภทนี้ทั้งหมดก็ยังมีการใช้ประโยชน์แบบเดิมอยู่ อาจจะมีการเปลี่ยนแปลงเล็กน้อยในเรื่อง
ของประเภทการค้าขายที่ปรับปรุงให้เหมาะกับการท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น 

(3) การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารที่ว่างไม่มีการใช้ประโยชน์ในปี 
พ.ศ. 2544 ได้เปลี่ยนแปลงเป็นอาคารที่ใช้ประโยชน์ทางพาณิชยกรรมมากที่สุด ในปีพ.ศ. 2553 
รองลงมาคืออาคารประเภทที่อยู่อาศัยผสมพาณิชกรรม และอาคารประเภทที่อยู่อาศัย ตามล้าดับ 

(4) การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารที่มีการขยายต่อเติมเพ่ิมในพ้ืนที่
เดิม หรือสร้างขึ้นใหม่ในพ้ืนที่ว่าง มีการสร้างอาคารประเภทพาณิชยกรรมมากที่สุด รองลงมาคือ
อาคารประเภทที่อยู่อาศัยผสมพาณิชกรรม และอาคารประเภทที่อยู่อาศัย ตามล้าดับ โดยส่วนใหญ่จะ
ท้าเป็นบ้านพักประเภทโฮมสเตย์ ร้านค้า ร้านอาหาร หรือโรงเพื่อแบ่งพ้ืนที่ภายในให้เช่า เป็นต้น 

(5) การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารประเภทอาคารพาณิชยกรรม ที่
ในปี พ.ศ. 2544 มีจ้านวนน้อยที่สุดในพ้ืนที่ แต่ในปี พ.ศ. 2553 ยังคงมีการใช้ประโยชน์อาคาร
ประเภทนี้เช่นเดิม แต่มีการเปลี่ยนแปลงด้านจ้านวนการใช้ประโยชน์ด้านพาณิชยกรรมที่เพ่ิมมากขึ้น
จนเป็นประเภทการใช้ประโยชน์ส่วนใหญ่ของอาคารในพ้ืนที่ศึกษา 
 จะเห็นได้ว่าการเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์อาคารที่เกิดขึ้นมีผลมาจาก
การท่องเที่ยวที่เข้ามามีบทบาทส้าคัญในชุมชนอัมพวา การค้าขายเป็นส่วนส้าคัญที่เปลี่ยนแปลงการใช้
ประโยชน์อาคารส่วนใหญ่ไปในเชิงพาณิชยกรรม ซึ่งเห็นได้จากอาคารเรือนแถวริมคลองอัมพวาจะ
เรียงรายไปด้วยร้านค้าต่าง ๆ ยาวตลอดแนวคลอง บ่งบอกถึงการเป็นชุมชนศูนย์กลางการค้าที่
เจริญรุ่งเรืองในอดีต ซึ่งในปัจจุบันอาคารส่วนหนึ่งเป็นของเจ้าของหรือของผู้เช่าเดิม แต่อีกส่วนหนึ่ง
ถูกเปลี่ยนเจ้าของไปเป็นนักลงทุน/ผู้ประกอบการจากต่างถิ่น ที่เข้ามาลงทุนกับการท่องเที่ยว ราคาค่า
เช่าที่มีอยู่ก็ปรับตัวเพ่ิมสูงขึ้น ผู้เช่าเดิมบางรายที่แบกรับค่าใช้จ่ายไม่ไหวก็ต้องย้ายออกให้ผู้เช่าใหม่ที่มี
ก้าลังเงินพอเช่าท้าธุรกิจต่อไป 
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ภาพที่ 4.35 แผนที่แสดงการใช้ประโยชน์อาคารในพ้ืนที่ศึกษา พ.ศ. 2544 (1) และ พ.ศ. 2553 (2). 
โดย กองช่าง ฝุายการโยธา เทศบาลต้าบลอัมพวา, 2554. 
 
 
 
 
 

1 

2 
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   4.6.1.2 การเปลี่ยนแปลงด้านการจราจรและการสัญจรในพื นที่ 
  การจราจรในช่วงวันที่มีการจัดกิจกรรมตลาดน้้า (วันศุกร์ - อาทิตย์) จะเกิด
ปัญหาการจราจรเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะวันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ เนื่องจากมี
นักท่องเที่ยวจากที่ต่าง ๆ เดินทางเข้ามายังพ้ืนที่เป็นจ้านวนมาก ทั้งนักท่องเที่ยวแบบทัศนาจร และ
นักท่องเที่ยวที่ พักค้างแรม ส่งผลให้เกิดปัญหาการจราจรติดขัดตั้งแต่เส้นทางเข้าสู่ตัวเมือง
สมุทรสงครามเรื่อยมาจนถึงตลาดน้้าอัมพวา ท้าให้มีการปรับปรุงและขยายเส้นทางบางช่วงของถนน
ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 325 รวมถึงการปรับปรุงถนนประชาเศรษฐ์ (ถนนทางเข้าตลาดน้้า) มีการ
ลาดยางเพ่ือให้ได้มาตรฐานความปลอดภัยมากขึ้น ช่วยลดปัญหาการจราจรที่ติดขัดให้เบาบางลง และ
เพ่ือรองรับจ้านวนยานพาหนะของนักท่องเที่ยวได้มากข้ึน 
  การปรับปรุงเส้นทางสัญจรภายในพ้ืนที่ตลาดน้้าอัมพวา ในช่วงวันที่มีตลาดน้้า
การเดินสัญจรภายในพ้ืนที่มีความแออัดมาก จากจ้านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามามาก ศักยภาพของพ้ืนที่
ยังรองรับได้ไม่เพียงพอ เทศบาลต้าบลอัมพวาได้มีการปรับปรุงทางเดินริมคลอง จากเดิมเป็นทางเดิน
ไม้ให้เป็นทางเดินคอนกรีตเสริมเหล็ก มีการสร้างสะพานข้ามคลองอัมพวาเพ่ิมขึ้นอีก 3 สะพาน เพ่ือ
กระจายความหนาแน่นของจ้านวนคนข้ามสะพานที่มีอยู่เดิมเพียง 1 สะพาน ดังนั้นสะพานในพ้ืนที่
ตลาดน้้าอัมพวาจึงมีทั้งหมด 5 สะพาน แบ่งเป็นสะพานส้าหรับรถวิ่ง 1 สะพาน คือ สะพานเดชาดิศร 
และสะพานส้าหรับคนข้าม 4 สะพาน คือ สะพานเทศบาลต้าบลอัมพวา (ในวันปกติรถจักรยานยนต์
สามารถข้ามได้) สะพานขุนนิกร ตั้งอยู่ก่อนถึงทางแยกระหว่างคลองอัมพวาและคลองบางจาก 
สะพานไม้ข้ามคลองอัมพวา ตั้งอยู่ใกล้กับสะพานเดชาดิศร และสะพานหน้าวัดพระยาญาติ สร้างขึ้น
เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่จอดรถบริเวณวัดพระยาญาติ 
  ในปัจจุบันถึงจะมีการสร้างสะพานขึ้นมาเพ่ิมเติม แต่ก็ยังไม่สามารถลดความ
หนาแน่นและปัญหาในการเดินสัญจรภายในตลาดน้้าได้ เนื่องจากชุมชนอัมพวาเป็นชุมชนขนาดเล็ก มี
พ้ืนที่ทางเดินริมน้้าค่อนข้างแคบ ทั้งยังมีการตั้งแผงลอยขายสินค้าบริเวณทางเดิน และจ้านวน
นักท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากขึ้น แม้จะมีการปรับปรุงทางเดินริมคลองและการตีเส้นเพ่ือแบ่งพ้ืนที่การตั้ง
แผงขายสินค้าแล้วก็ตาม ปัญหาความหนาแน่นและความแออัดในการสัญจรก็ยังไม่สามารถแก้ไขได้ 
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4.6.2  การเปลี่ยนแปลงด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น 
  4.6.2.1 การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
  ผลจากการท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวาเป็นที่นิยมมากขึ้น ท้าให้เกิดกระแส

ทุนนิยมขึ้นภายในพ้ืนที่ชุมชน วิถีชีวิตของคนในพื้นที่ได้เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ในอดีตก่อนที่ตลาดน้้า
อัมพวาจะกลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยว คนในชุมชนอัมพวามีวิถีชีวิตที่สงบ เรียบง่าย ตื่นเช้าและนอน
แต่หัวค่้า เมื่อถึงเวลากลางคืนทุกอย่างจะเงียบสงบ มีเพียงเสียงจิ้งหรีดเรไรและเสียงโทรทัศน์เบาๆ
ออกมาจากบ้านเรือนริมน้้า ทุกคนในชุมชนมีความพอเพียงกับวิถีชีวิตที่เป็นอยู่ มีการพ่ึงพาอาศัยกัน
เป็นเพื่อนบ้านที่ดีต่อกัน แต่ในปัจจุบันชุมชนอัมพวามีความคึกคักข้ึนจากการท่องเที่ยวและการค้าขาย
รูปแบบตลาดน้้ายามเย็น มีนักท่องเที่ยวเดินกันขวักไขว่ ร้านค้าและบริการน้าเที่ยวต่าง ๆ เปิดถึงเวลา
กลางคืน มีเสียงเพลงจากร้านอาหาร เสียงเรียกนักท่องเที่ยวจากบริการเรือน้าเที่ยว เสียงเครื่องยนต์
กลิ่นน้้ามันจากเรือท่ีวิ่งกันวุ่นวายภายในคลอง และแสงไฟจากร้านค้าในเวลากลางคืน ซึ่งขัดกับวิถีชีวิต
ของชาวชุมชนในอดีต  

  เมื่อการท่องเที่ยวเริ่มมีการพัฒนาเป็นธุรกิจหรืออุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวมากข้ึน ผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงนี้นั้นอาจดูไม่มาก เพราะเกิดขึ้นเฉพาะในวันศุกร์ วัน
เสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ แต่การแข่งขันที่สูงขึ้นในการท้าธุรกิจการค้าและบริการ ได้
ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกับความสัมพันธ์ของคนในชุมชน จากการพึ่งพาอาศัย ความมีน้้าใจไมตรีที่ดี
ระหว่างเพ่ือนบ้านหรือละแวกบ้านใกล้เคียงได้ลดน้อยลง ระบบทุนนิยมได้เข้ามาแทนที่วิถีชีวิตแบบ
เก่า คนในชุมชนมีความเห็นแก่ตัวกันมากขึ้น มีการพ่ึงพาอาศัยกันน้อยลง เกิดการทะเลาะเบาะแว้ง
ระหว่างบ้านใกล้เรือนเคียง เพราะการขัดผลประโยชน์ทางธุรกิจการค้า จะเห็นได้ว่ าวิถีชีวิตของชาว
ชุมชนอัมพวาได้รับผลกระทบจากการท่องเที่ยวระยะสั้นเพียงไม่กี่วันต่อสัปดาห์ แต่กลับมีการ
เปลี่ยนแปลงโดยตรงต่อวิถีชีวิตอย่างมาก ความพอเพียงและเรียบง่ายได้หายไป ทุกคนมุ่งหวังรายได้
และก้าไรจากการท้าธุรกิจมากขึ้น ภาพลักษณ์ของชุมชนตลาดริมน้้าเก่าแก่ ที่มีวิถีชีวิตตแบบเรียบง่าย
และพ่ึงพาอาศัยกันและกันได้จางหายไป 

  4.6.2.2 การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น 
  การฟ้ืนฟูชุมชนอัมพวาและตลาดน้้าขึ้นมานั้น ได้ส่งผลดีในด้านของ

วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่น ท้าให้มีการฟ้ืนฟูประเพณีท้องถิ่นที่เคยเลือนหายไปกลับมาให้คนรุ่น
ปัจจุบันได้เรียนรู้อีกครั้ง เช่น การลอยกระทงสาย (กระทงกาบกล้วย) การใส่บาตรทางน้้า การ
ทอดกฐินทางน้้า เป็นต้น รวมไปถึงการร่วมมือกันในการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ยังหลงเหลือ
ให้คงอยู่สืบต่อไป เช่น การอนุรักษ์และฟ้ืนฟูศิลปะการท้าอาหารและขนมชาววัง การเล่นดนตรีไทย 
การแสดงโขน การแสดงหุ่นกระบอกเล็ก และการอนุรักษ์และพัฒนาศิลปหัตถกรรมในท้องถิ่น   
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4.6.3  การเปลี่ยนแปลงด้านสิ่งแวดล้อม 
 ด้านสิ่งแวดล้อมภายในชุมชน เมื่อชุมชนอัมพวากลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็น

กระแสนิยม ท้าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวตลาดน้้าอัมพวาเพ่ิมมากขึ้น ท้าให้เกิดปัญหาด้าน
สิ่งแวดล้อมท่ีส่งผลเสียต่อชุมชน ได้แก่ 

(1) ปัญหาจ้านวนขยะที่เพ่ิมสูงขึ้น ด้วยการที่ตลาดน้้าอัมพวามีอาหารและ
ขนมขายมากมาย แต่ไม่มีการบริหารจัดการเรื่องภาชนะท่ีใช้ใส่อาหาร เน้นความสะดวกรวดเร็วในการ
ขาย ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นภาชนะที่ย่อยสลายยาก เช่น โฟม และถุงพลาสติกต่าง ๆ เป็นต้น รวมถึง
นักท่องเที่ยวที่ทิ้งขยะไม่เป็นที่ ส่งผลให้มีสิ่งปฏิกูลในชุมชนเพ่ิมมากขึ้น และไม่มีการจัดการสิ่งเหล่านี้
อย่างเป็นระบบ เมื่อขยะเหล่านี้ถูกท้ิงลงในแม่น้้าล้าคลอง ท้าให้แหล่งน้้าตามธรรมชาติเน่าเสีย ท้าลาย
ระบบนิเวศและสิ่งแวดล้อมของชุมชน 

(2) ปัญหาจากเรือยนต์รับนักท่องเที่ยว ที่มีการทิ้งคราบน้้ามันลงสู่แม่น้้าและ
ล้าคลองตามเส้นทางการท่องเที่ยวต่าง ๆ เช่น เส้นทางดูหิ่งห้อย เส้นทางไหว้พระ 9 วัด เป็นต้น  
นอกจากนี้คลื่นน้้าจากใบพัดเรือยังเป็นการกัดเซาะตลิ่งของชาวบ้านบริเวนริมน้้า ให้ดินริมตลิ่ง
พังทลายลงอีกด้วย และผลกระทบที่มาจากการล่องเรือชมหิ่งห้อย ยังท้าให้หิ่งห้อยลดจ้านวนลงอย่าง
รวดเร็ว เนื่องจากดินริมตลิ่งพังทลาย ต้นล้าพูที่เป็นที่อยู่ของหิ่งห้อยไม่มีดินยึดเกาะก็ล้มตายลง และ
การรบกวนจากนักท่องเที่ยวท้าให้เกิดมลภาวะทางอากาศ มลภาวะทางเสียง ชาวบ้านจึงเกิดความ
ร้าคาญตัดต้นล้าพูของตนทิ้ง ซึ่งสิ่งเหล่านี้ส่งผลกระทบโดยตรงต่อระบบนิเวศ ที่ถูกท้าลาย โดยการ
ท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้น 

(3) ปัญหาการตัดต้นไม้จ้านวนมาก เพื่อปรับที่ดินเป็นที่โฮมสเตย์และรีสอร์ท 
ท้าให้พ้ืนที่สวนผลไม้ และพ้ืนที่นิเวศของชุมชนมีจ้านวนลดลง และของเสียที่เกิดจากการปลูกสร้างก็
ถูกทิ้งลงในแหล่งน้้าธรรมชาติ ที่เป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์น้้าบางชนิด เช่น ปลาตีน ปลากระบอก ท้าให้
สัตว์น้้าอพยพไปที่อ่ืน หรือล้มตายจากมลพิษที่เกิดขึ้น  
 จากที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นถึงระบบนิเวศและสิ่งแวดล้อมชุมชนอัมพวาได้
เปลี่ยนแปลงไป ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมถูกท้าลาย เนื่องจากการท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่ 
และการขาดจิตส้านักในการให้ความส้าคัญต่อการดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมใน
พ้ืนที ่

4.6.4  การเปลี่ยนแปลงด้านสถาปัตยกรรม 
 ลักษณะรูปแบบทางสถาปัตยกรรมของบ้านเรือนริมคลองอัมพวาได้มีการ

เปลี่ยนแปลงรูปแบบไปจากเดิม ซึ่งส่วนใหญ่จะเกิดจากการต่อเติมหรือดัดแปลงอาคารเดิมเพ่ือดึงดูด
นักท่องเที่ยวและเพ่ือธุรกิจการค้า รวมทั้งมีการสร้างอาคารขึ้นใหม่ที่อาจจะแปลกตาส้าหรับคนใน
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พ้ืนที่ และขัดกับสภาพภูมิทัศน์โดยรอบของชุมชน ท้าให้สภาพภูมิทัศน์โดยรวมของชุมชนริมน้้าได้
เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม เช่น อาคารที่สร้างขึ้นใหม่บนพ้ืนที่ว่าง การรื้ออาคารดั้งเดิมของชุมชนในอดีต
เพ่ือสร้างอาคารใหม่ หรือการดัดแปลงเพ่ิมจ้านวนชั้นของอาคาร รวมไปถึงสีที่ใช้ซึ่งบางอาคารมีความ
แตกต่างไปจากสภาพสถาปัตยกรรมโดยรอบ 

 นอกจากนี้สภาพภูมิทัศน์ริมคลองยังเป็นส่วนหนึ่งที่ท้าให้สถาปัตยกรรมของ
ชุมชนริมน้้าดูกลมกลืนไปกับสภาพแวดล้อม แต่ในปัจจุบันเจ้าของอาคารบ้านเรือนริมน้้าได้มีการต่อ
เติมชานหรือศาลายื่นล้้าไปในล้าคลอง ทั้งอาคารที่ประกอบกิจการร้านอาหาร และกิจการบ้านพัก
โฮมสเตย์  ถือเป็นการท้าลายทัศนียภาพของพ้ืนที่ แม้เทศบาลจะมีการสั่งให้รื้อถอนสิ่งปลูกสร้างที่ยื่น
ล้้าไปในล้าคลองทั้งหมด แต่ก็ยังมีเจ้าของกิจการบางส่วนที่ยังไม่รื้อถอนและปล่อยให้มีการใช้งาน
ต่อไป ซึ่งถ้ามีการลุกล้้าและยังไม่มีการแก้ไขสิ่งเหล่านี้ อาจเป็นสาเหตุให้ชุมชนริมน้้าอัมพวาพ้นจาก
การเป็นพ้ืนที่มรดกทางวัฒนธรรมก็เป็นได้ 

 

 

 
ภาพที่ 4.36 ตัวอย่างอาคารริมน้้าที่ท้าการต่อเติมหรือดัดแปลง (1-2) และอาคารริมน้้าที่สร้างขึ้นใหม่ 
(3-4). โดย ผู้วิจัย 4 สิงหาคม 2556. 
 

 

1 2 

3 4 
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บทที่ 5 
ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 
 ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลการวิจัย โดยสามารถแบ่งการวิเคราะห์และ
สรุปผลการวิจัยออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 
 5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยจากการเก็บแบบสอบถาม 
 5.1.1 ข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

5.1.2 พฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา และความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อม
ของพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน 

 5.1.3 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา 
 5.1.4 การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพื้นที่ตลาดน้ําอัมพวา 
 5.2 การวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยจากการสํารวจพื้นที่ศึกษา 
 5.2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกายภาพของพ้ืนที่  
 5.2.2 การวิเคราะห์พ้ืนที่สาธารณะที่มีศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว 
 5.2.3 การวิเคราะห์จุดขึ้นลงรถและเส้นทางการเดินเข้าพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาของ 
                            นักท่องเที่ยว 
 5.2.4 การวิเคราะหข์้อมูลด้านผู้ใช้งานและกิจกรรมในพื้นที่ 
 
5.1 การวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยจากการเก็บแบบสอบถาม 
 
 จากการเก็บข้อมูลแบบสอบถาม จากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวที่ เข้ามาเยือนตลาดน้ํา
อัมพวา จํานวน 200 ชุด สามารถแบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลได้เป็น 4 ส่วน ได้แก่ ข้อมูลด้านสังคมและ
เศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม พฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาและความคิดเห็นต่อ
สภาพแวดล้อมของพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา และการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา โดยใน
แต่ละส่วนมีรายละเอียดของผลการเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 

5.1.1 ข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม มาจากการเก็บข้อมูลกลุ่ม

ตัวอย่างของนักท่องเที่ยวที่มาเยือนภายในตลาดน้ําอัมพวา จํานวน 200 คน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางที่ 5.1 
 
จ านวน และร้อยละของข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เพศ    
 ชาย 68 34.0 
 หญิง 132 66.0 

อายุ    
 ต่ํากว่า 20 ปี 4 2.0 
 20-25 ปี 65 32.5 
 26-30 ปี 42 21.0 
 31-35 ปี 27 13.5 
 36-40 ปี 20 10.0 
 41 ปี ขึ้นไป 42 21.0 

ภูมิล าเนา    
 ภาคเหนือ 1 0.5 
 ภาคตะวันออกฉียงเหนือ 5 2.5 
 ภาคกลาง และกรุงเทพฯ 162 81.0 
 ภาคตะวันออก 10 5.0 
 ภาคตะวันตก 9 4.5 
 ภาคใต้ 13 6.5 
ระดับการศึกษา    
 ต่ํากว่าปริญญาตรี 11 5.5 
 ปริญญาตรี 137 68.5 
 สูงกว่าปริญญาตรี 52 26.0 
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ตารางที่ 5.1 (ต่อ) 
 
จ านวน และร้อยละของข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม 
จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

อาชีพ    
 นักเรียน/นักศึกษา 35 17.5 
 ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 35 17.5 
 พนักงานเอกชน 73 36.5 
 ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 48 24.0 
 รับจ้าง 3 1.5 
 อ่ืน ๆ 6 3.0 
รายได้ต่อเดือน    
 ต่ํากว่า 5,000 บาท 7 3.5 
 5,000 - 10,000 บาท 26 13.0 
 10,001 - 20,000 บาท 66 33.0 
 20,001 - 30,000 บาท 36 18.0 
 30,001 - 40,000 บาท 27 13.5 
 มากกว่า 40,000 บาท 38 19.0 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
 จากตารางที่ 5.1 ข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม มีดังนี้ 

(1) เพศ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีจํานวน 132 คน คิดเป็น  
ร้อยละ 66.0 รองลงมาคือ เพศชาย จํานวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 34.0 

(2) อายุ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุ 20-25 ปี มีจํานวน 65 คน คิดเป็น
ร้อยละ 32.5 รองลงมาคือ 26-30 ปี จํานวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 21.0 รองลงมาคือ 41 ปี ขึ้นไป 
จํานวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 21.0 รองลงมาคือ 31-35 ปี จํานวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 
รองลงมาคือ 36-40 ปี จํานวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 รองลงมาคือ ต่ํากว่า 20 ปี จํานวน 4 คน 
คิดเป็นร้อยละ 2.0 
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(3) ภูมิลําเนา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีภูมิลําเนาอยู่ในเขตภาคกลางและ
กรุงเทพฯ จํานวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 81.0 รองลงมาคือ ภาคใต้ จํานวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 
6.5 รองลงมาคือ ภาคตะวันออก จํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 รองลงมาคือ ภาคตะวันตก 
จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 4.5 รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อย
ละ 2.5 รองลงมาคือ ภาคเหนือ จํานวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.5 

(4) ระดับการศึกษา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี 
จํานวน 137 คน คิดเป็นร้อยละ 68.5 รองลงมาคือ สูงกว่าปริญญาตรี จํานวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 
26.0 รองลงมาคือ ต่ํากว่าปริญญาตรี จํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5 

(5) อาชีพ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานเอกชน จํานวน 73 คน คิด
เป็นร้อยละ 36.5 รองลงมาคือ ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย จํานวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 24.0 รองลงมา
คือ นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 รองลงมาคือ ข้าราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ จํานวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 รองลงมาคือ อ่ืนๆ จํานวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 
รองลงมาคือ รับจ้าง จํานวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.5 

(6) รายได้ต่อเดือน กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน 10,001-20,000 
บาท จํานวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 33.0 รองลงมาคือ มากกว่า 40,000 บาท จํานวน 38 คน คิด
เป็นร้อยละ 19.0 รองลงมาคือ 20,001-30,000 บาท จํานวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 18.0 รองลงมา
คือ 30,001-40,000 บาท จํานวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 รองลงมาคือ 5,000-10,000 บาท 
จํานวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 รองลงมาคือ ต่ํากว่า 5,000 บาท จํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 
3.5 
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ภาพที่ 5.1 แผนภูมิแสดงสัดส่วนข้อมูลด้านสังคมและเศรษฐกิจของผู้ตอบแบบสอบถาม. โดย ผู้วิจัย, 
ตุลาคม 2557. 

ชาย 

หญิง 

ต่ํากว่า 20 ปี 

21-25 ปี 

26-30 ปี 

31-35 ปี 

36-40 ปี 

41 ปี ขึ้นไป 

ภาคเหนือ 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคกลาง/กรุงเทพฯ 

ภาคตะวันออก 

ภาคตะวันตก 

ภาคใต้ 

ต่ํากว่าปริญญาตรี 

ปริญญาตรี 

สูงกว่าปริญญาตรี 

ตํ่ากว่า 5000 บ. 

5000-10000 บ. 

10001-20000 บ. 

20001-30000 บ. 

30001-40000 บ. 

มากกว่า 40000 บ. 

เพศ อายุ 

ภูมิล าเนา ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายได้ต่อเดือน 

นักเรียน/นักศึกษา 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

พนักงานเอกชน 

ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 

รับจ้าง 

อื่น ๆ 
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5.1.2 พฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อม
ของพื้นที่สาธารณะภายในชุมชน 

 เก็บข้อมูลเกี่ยวกับจํานวนครั้งที่เดินทาง ความถ่ีในการเดินทาง ผู้ร่วมการเดินทาง 
วิธีในการเดินทาง และจํานวนคนที่ร่วมเดินทางมายังพ้ืนที่ รวมถึงในเรื่องเหตุผลที่เดินทางมายังพ้ืนที่ 
กิจกรรมที่ทําในพ้ืนที่ ความพึงพอใจในร้านค้าและบริการ การใช้ประโยชน์พ้ืนที่สาธารณะ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

 
ตารางที่ 5.2 
 
จ านวน และร้อยละของพฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ าอัมพวา 

พฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ าอัมพวา 
จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

จ านวนครั้งที่เดินทาง    
 ครั้งแรก 45 22.5 
 ครั้งที่ 2 33 16.5 
 ครั้งที่ 3 17 8.5 
 มากกว่า 3 ครั้ง 105 52.5 

ความถี่ของการมาเที่ยว    
 สัปดาห์ละ 1 ครั้ง 4 2.0 
 เดือนละ 1 ครั้ง 15 7.5 
 2 เดือน/ครั้ง 9 4.5 
 3 เดือน/ครั้ง 21 10.5 
 6 เดือน/ครั้ง 29 14.5 
 ปีละ 1 ครั้ง 49 24.5 
 อ่ืน ๆ 63 36.5 

ผู้ร่วมเดินทาง    
 เดินทางคนเดียว 8 4.0 
 มากับครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 188 94.0 
 มากับบริษัทนําเที่ยว 2 1.0 
 อ่ืน ๆ 2 1.0 
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ตารางที่ 5.2 (ต่อ) 
 
จ านวน และร้อยละของพฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ าอัมพวา 

พฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ าอัมพวา 
จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

วิธีการเดินทางมา    
 รถยนต์ส่วนตัว 173 86.5 
 รถโดยสารประจําทางสาธารณะ 14 7.0 
 รถบริษัทนําเที่ยว 5 2.5 
 รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 5 2.5 
 อ่ืน ๆ 3 1.5 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
ตารางที่ 5.3 
 
จ านวนผู้เดินทางในกรณีท่ีกลุ่มตัวอย่างมีผู้ร่วมเดินทางมากกว่า 1 คน 

จ านวน (คน) 
จ านวนผู้เดินทาง

ต่ าสุด (คน) 
จ านวนผู้เดินทาง

สูงสุด (คน) 
ค่าเฉลี่ย 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

174 2 50 6.25 6.45 
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
 จากตารางที่ 5.2 จํานวนและร้อยละของพฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ํา
อัมพวา และตารางท่ี 5.3 จํานวนผู้เดินทางในกรณีที่กลุ่มตัวอย่างมีผู้ร่วมเดินทางมากกว่า 1 คน พบว่า 

(1) จํานวนครั้งที่เดินทางมา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมายังตลาดน้ํา
อัมพวามากกว่า 3 ครั้ง จํานวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 52.5 รองลงมาคือ เดินทางมาครั้งแรก 
จํานวน 45คน คิดเป็นร้อยละ 22.5 รองลงมาคือ เดินทางมาครั้งที่ 2 จํานวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 
16.5 รองลงมาคือ เดินทางมาครั้งที่ 3 จํานวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 8.5 
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(2) ความถี่ของการมาเที่ยว กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถี่ในการเดินทาง
มาไม่แน่นอน แล้วแต่โอกาสในการมาเที่ยว จํานวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 36.5 รองลงมาคือ เดินทาง
มาปีละ 1 ครั้ง จํานวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 24.5  รองลงมาคือ 6 เดือน/ครั้ง จํานวน 29 คน คิด
เป็นร้อยละ 14.5 รองลงมาคือ 3 เดือน/ครั้ง จํานวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 10.5 รองลงมาคือ เดือน
ละ 1 ครั้ง จํานวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5  รองลงมาคือ 2 เดือน/ครั้ง จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อย
ละ 4.5 รองลงมาคือ สัปดาห์ละ 1 ครั้ง จํานวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 2.0 

(3) ผู้ร่วมเดินทาง กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมากับครอบครัวและกลุ่ม
เพ่ือน จํานวน 188 คน คิดเป็นร้อยละ 94.0 รองลงมาคือ เดินทางคนเดียว จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อย
ละ 4.0 รองลงมาคือ เดินทางมากับบริษัทนําเที่ยว จํานวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0 โดยกลุ่มตัวอย่าง
ที่เดินทางมาเป็นกลุ่ม (ตารางที่ 5.3) จะมีจํานวนผู้เดินทางในกลุ่มต่ําสุด 2 คน และมีจํานวนผู้เดินทาง
สูงสุดในกลุ่ม50 คน มีค่าเฉลี่ยของการเดินทางเป็นกลุ่มคือ 6.25 คน 

(4) วิธีการเดินทาง กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมายังพ้ืนที่ด้วยรถยนต์
ส่วนตัว จํานวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 86.5 รองลงมาคือ รถโดยสารประจําทางสาธารณะ จํานวน 
14 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0 รองลงมาคือ รถบริษัทนําเที่ยวและรถจักรยานยนต์/รถจักรยานเท่ากัน 
จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 2.5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 5.2 แผนภูมิแสดงสัดส่วนของพฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ําอัมพวาของผู้ตอบ
แบบสอบถาม. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
 

สัปดาห์ละ 1 ครั้ง 
เดือนละ 1 ครั้ง 
2เดือน/ครั้ง 
3เดือน/ครั้ง 
6เดือน/ครั้ง 
ปีละ 1 ครั้ง 
อื่น ๆ 

ครั้งแรก 
ครั้งที่ 2 
ครั้งที่ 3 
มากกว่า 3 ครั้ง 

จ านวนครั้งที่เดินทาง ความถี่ของการมาเที่ยว 
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ภาพที่ 5.2 (ต่อ) แผนภูมิแสดงสัดส่วนของพฤติกรรมการเดินทางมายังตลาดน้ําอัมพวาของผู้ตอบ
แบบสอบถาม. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
 
 
ตารางที่ 5.4 
 
จ านวนและร้อยละของพฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อมของ
พ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน 

พฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็น 
ต่อสภาพแวดล้อมของพื้นที่สาธารณะภายในชุมชน 

จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

เหตุผลที่เดินทางมายังตลาดน้ าอัมพวา   
 จับจ่ายซื้อสินค้า 94 47.0 
 ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 143 71.5 
 รับประทานอาหาร 116 58.0 
 ค้าขาย 6 2.5 
 เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 16 8.0 
 ทํางาน/ติดต่อธุระ 11 5.5 
 ทางผ่านไปยังสถานที่อ่ืน 41 20.5 
 อ่ืน ๆ 10 5.0 

 
 

คนเดียว 

ครอบครัว/เพื่อน 

บริษัทนําเที่ยว 

อื่น ๆ 

รถยนต์ส่วนตัว 

รถโดยสารประจําทาง 

รถบริษัทนําเที่ยว 

จักรยานยนต์/จักรยาน 

อื่น ๆ 

ผู้ร่วมเดินทาง วิธีการเดินทาง 
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ตารางที่ 5.4 (ต่อ) 
 
จ านวนและร้อยละของพฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อมของ
พ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน 

พฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็น 
ต่อสภาพแวดล้อมของพื้นที่สาธารณะภายในชุมชน 

จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

กิจกรรมที่ท าเม่ืออยู่ในบริเวณตลาดน้ าอัมพวา   
 จับจ่ายเลือกซ้ือสินค้า 129 64.5 
 รับประทานอาหาร 157 78.5 
 นั่งเรือไหว้พระ/ชมคลอง/ดูหิ่งห้อย 88 44.0 
 เที่ยวชมบรรยากาศและวิถีชีวิตชุมชน 161 80.5 
 ตักบาตร/ทําบุญ ไหว้พระ 43 21.5 
 นั่งพักผ่อนหย่อนใจ 105 52.5 
 อ่ืน ๆ 4 2.0 
ความพึงพอใจในร้านค้าที่ให้บริการในตลาดน้ าอัมพวา   
 พึงพอใจ 161 80.5 
 ไม่พึงพอใจ 39 19.5 

การใช้ประโยชน์จากพื้นที่สาธารณะบริเวณตลาดน้ าอัมพวา   
 ทางเดินเท้าริมคลอง 170 85.0 
 ศาลา/ท่าน้ําริมคลอง 94 47.0 
 โรงตลาดริมคลอง 73 36.5 
 โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 53 26.5 
 ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 88 44.0 
 ลานหน้าสถานีตํารวจภูธรอัมพวา 42 21.0 
 อ่ืน ๆ 4 2.0 

ความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ าอัมพวา   
 เพียงพอ 63 31.5 
 ไม่เพียงพอ 137 68.5 
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ตารางที่ 5.4 (ต่อ) 
 
จ านวนและร้อยละของพฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อมของ
พ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน 

พฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา และความคิดเห็น 
ต่อสภาพแวดล้อมของพื้นที่สาธารณะภายในชุมชน 

จ านวน 
(คน) 

จ านวน 
(ร้อยละ) 

พื้นที่หรือกิจกรรมที่อยากให้เพิ่มเติม   

 
พ้ืนที่ขายสินค้าท้องถิ่น/สินค้า- 
ภูมิปัญญาชาวบ้าน 

92 46.0 

 พ้ืนที่อเนกประสงค์ 54 27.0 
 พ้ืนที่พักผ่อนหย่อนใจ 124 62.0 
 พ้ืนที่ทํากิจกรรมของชุมชน 37 18.5 
 ลานแสดงศิลปวัฒนธรรม 82 41.0 
 สนามเด็กเล่น 24 12.0 
 พ้ืนที่ที่จอดรถ 119 59.5 
 พ้ืนที่ริมน้ําเพ่ิมขึ้น 101 50.5 
 อ่ืน ๆ 2 1.0 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

 จากตารางที่ 5.4 พฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา และความคิดเห็นต่อ
สภาพแวดล้อมของพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน พบว่า  

(1) เหตุผลส่วนใหญ่ที่กลุ่มตัวอย่างเดินทางเข้ามายังตลาดน้ําอัมพวา คือ 
การมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จํานวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 71.5 เมื่อเทียบกับจํานวนผู้ตอบ
แบบสอบถาม 200 คน รองลงมาคือ การมารับประทานอาหาร จํานวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 58.0 
รองลงมาคือ การจับจ่ายซื้อสินค้า จํานวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 47.0 รองลงมาคือ เป็นทางผ่านไป
ยังสถานที่อ่ืน จํานวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 รองลงมาคือ มาเยี่ยมญาติ/เพ่ือน จํานวน 16 คน 
คิดเป็นร้อยละ 8.0 รองลงมาคือ มาทํางาน/ติดต่อธุระ จํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5 รองลงมา
คือ เหตุผลอ่ืน ๆ และมาค้าขาย จํานวน 10 คน และ 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 และร้อยละ 2.5 
ตามลําดับ ซึ่งในที่นี้กลุ่มตัวอย่างสามารถตอบแบบเลือกได้มากกว่าหนึ่งข้อ โดยกลุ่มตัวอย่างที่เลือก
เหตุผลในการมายังพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาว่า มารับประทานอาหารและจับจ่ายซื้อสินค้ านั้น ได้ให้
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เหตุผลว่า ตลาดน้ําอัมพวามีสินค้าที่น่าสนใจหลากหลาย ส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ
ท้องถิ่น เช่น ขนมไทยโบราณ อาหารทะเลสด ผลไม้สดจากสวน เป็นต้น สามารถซื้อเป็นของฝากได้ 
อาหารที่ขายยังมีคุณภาพและรสชาติอร่อย ทั้งนี้บรรยากาศของตลาดน้ําอัมพวายังเป็นส่วนช่วยให้การ
เดินเลือกซ้ือสินค้าและอาหารเพลิดเพลินขึ้น 

(2) กิจกรรมส่วนใหญ่ที่กลุ่มตัวอย่างทําเมื่ออยู่ในบริเวณตลาดน้ําอัมพวา คือ 
การเดินเที่ยวชมบรรยากาศและวิถีชีวิตชุมชน จํานวน 161 คน คิดเป็นร้อยละ 80.5 เมื่อเทียบกับ
จํานวนผู้ตอบแบบสอบถาม 200 คน รองลงมาคือ การรับประทานอาหาร จํานวน 157 คน คิดเป็น
ร้อยละ 78.5 รองลงมาคือ การจับจ่ายเลือกซื้อสินค้า จํานวน 129 คน คิดเป็นร้อยละ 64.5 รองลงมา
คือ นั่งพักผ่อนหย่อนใจ จํานวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 52.5 รองลงมาคือ นั่งเรือไหว้พระ/ชมคลอง/
ดูหิ่งห้อย จํานวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 44.0 รองลงมาคือ ตักบาตร/ทําบุญและไหว้พระ จํานวน 43 
คน คิดเป็นร้อยละ 21.5 ซึ่งในท่ีนี้กลุ่มตัวอย่างสามารถตอบแบบเลือกได้มากกว่าหนึ่งข้อ 

(3) ความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อร้านค้าที่ให้บริการภายในตลาดน้ํา
อัมพวา ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจ จํานวน 161 คน คิดเป็นร้อยละ 80.5 และไม่พึงพอใจ จํานวน 39 
คน คิดเป็นร้อยละ 19.5 โดยสาเหตุที่กลุ่มตัวอย่างไม่พึงพอใจร้านค้าและบริการในพ้ืนที่ มาจากสินค้า
และบริการมีราคาที่แพงขึ้น และคุณภาพลดลงจากช่วงแรกที่เปิดตลาดน้ําอัมพวา มีร้านค้าที่มากขึ้น
จริง แต่สินค้าที่มีก็ไม่ได้แตกต่างกันในแต่ละร้าน ขาดเอกลักษณ์และวิถีชีวิตท้องถิ่นของชุมชน มีความ
ไม่เป็นระเบียบและแออัดของร้านค้า ทางเดินริมคลองไม่ปลอดภัยเพราะไม่มีราวกันตก ทั้งยังใช้
ทางเดินเป็นที่รับประทานอาหาร ขาดการจัดการด้านขยะทําให้เกิดความสกปรกในพื้นที่ 

(4) การใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่สาธารณะบริเวณตลาดน้ําอัมพวา กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้พ้ืนที่บริเวณทางเดินเท้าริมคลอง จํานวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 85.0 เมื่อเทียบ
กับจํานวนผู้ตอบแบบสอบถาม 200 คน รองลงมาคือพ้ืนที่ ศาลา/ท่าน้ําริมคลอง จํานวน 94 คน คิด
เป็นร้อยละ 47.0 รองลงมาคือพ้ืนที่ ลานจอดรถวัดอัมพวันฯ จํานวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 44.0 
รองลงมาคือพ้ืนที่ โรงตลาดริมคลอง จํานวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 36.5 รองลงมาคือพ้ืนที่โครงการ
อัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ จํานวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 26.5 รองลงมาคือพ้ืนที่ ลานหน้าสถานี
ตํารวจภูธรอัมพวา จํานวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 21.0 ซึ่งในที่นี้กลุ่มตัวอย่างสามารถตอบแบบเลือก
ได้มากกว่าหนึ่งข้อ 

(5) ความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ําอัมพวา กลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่คิดว่ามีพ้ืนที่ไม่เพียงพอ จํานวน 137 คน คิดเป็นร้อยละ 68.5 และคิดว่าเพียงพอ จํานวน 63 คน 
คิดเป็นร้อยละ 31.5 
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(6) พ้ืนที่หรือกิจกรรมที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อยากให้มีเพ่ิมเติมภายใน
ตลาดน้ําอัมพวาคือ พื้นที่พักผ่อนหย่อนใจ จํานวน 124 คน คิดเป็นร้อยละ 62.0 เมื่อเทียบกับจํานวน
ผู้ตอบแบบสอบถาม 200 คน รองลงมาคือ พ้ืนที่จอดรถ จํานวน 119 คน คิดเป็นร้อยละ 59.5 
รองลงมาคือ พ้ืนที่ริมน้ําเพ่ิมขึ้น จํานวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 50.5 รองลงมาคือ พ้ืนที่ขายสินค้า
ท้องถิ่น/สินค้าภูมิปัญญาชาวบ้าน จํานวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 46.0 รองลงมาคือ ลานแสดง
ศิลปวัฒนธรรม จํานวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 41.0 รองลงมาคือ พ้ืนที่อเนกประสงค์จํานวน 54 คน 
คิดเป็นร้อยละ 27.0 รองลงมาคือ พ้ืนที่ทํากิจกรรมของชุมชน จํานวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 
รองลงมาคือ สนามเด็กเล่น จํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 12.0 ซึ่งในที่นี้กลุ่มตัวอย่างสามารถตอบ
แบบเลือกได้มากกว่าหนึ่งข้อ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 5.3 แผนภูมิแสดงสัดส่วนของพฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาและความคิดเห็นต่อ
สภาพแวดล้อมของพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
 

เหตุผลที่เดินทางมา 

ท่องเที่ยววัฒนธรรม 
รับประทานอาหาร 
จับจ่ายซ้ือสินค้า 
ทางผ่านไปยังที่อื่น 
เย่ียมญาติ/เพื่อน 
ทํางาน/ติดต่อธุระ 
ค้าขาย 
อื่น ๆ 

เที่ยวชมบรรยากาศ 
รับประทานอาหาร 
จับจ่ายซ้ือสินค้า 
นั่งพักผ่อน 
นั่งเรือชมคลอง 
ทําบุญไหว้พระ 

กิจกรรมที่ท าเม่ืออยู่ในพื้นที่ 
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ภาพที่ 5.3 (ต่อ) แผนภูมิแสดงสัดส่วนของพฤติกรรมการใช้พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาและความคิดเห็นต่อ
สภาพแวดล้อมของพ้ืนที่สาธารณะภายในชุมชน. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
 
 

5.1.3 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพื้นที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา 
ข้อมูลด้านความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน สามารถแบ่ง

ออกเป็น 5 ส่วน ได้แก่ ความคิดเห็นต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ ความคิดเห็นต่อทรัพยากร
กายภาพของพ้ืนที่ ความคิดเห็นต่อการจัดเส้นทางการสัญจรภายในพ้ืนที่ ความคิดเห็นต่อการบริการ
และสิ่งอํานวยความสะดวกภายในพ้ืนที่ และความคิดเห็นต่อการจัดการกิจกรรมภายในพ้ืนที่ตลาดน้ํา
อัมพวา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

ทางเดินริมคลอง 
ศาลา/ท่าน้ํา 
โรงตลาดริมคลอง 
มูลนิธิอัมพวาฯ 
ลาดจอดรถวัดอัมพวัน 
ลานหน้าสถานีตํารวจ 
อื่น ๆ 

พึงพอใจ 

ไม่พึงพอใจ 

ความพึงพอในในร้านค้าและบริการ การใช้ประโยชน์พื้นที่สาธารณะ 

ความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะ พื้นที่หรือกิจกรรมที่อยากให้เพิ่มเติม 

เพียงพอ 
ไม่เพียงพอ 

พื้นที่พักผ่อน 
พื้นที่จอดรถ 
พื้นที่ริมน้ํา 
พื้นที่ขายสินค้า 
ลานวัฒนธรรม 
พื้นที่อเนกประสงค์ 
ลานกิจกรรมชุมชน 
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ตารางที่ 5.5 
 
ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ า
อัมพวา ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว 

ความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) 

ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว 
  

  
1. วิถีชีวิตชุมชน/การค้าขายในคลองเป็นสิ่งดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนพ้ืนที่ 

4.19 0.783 

2. สิ่งปลูกสร้าง/อาคารเก่าแก่ในพ้ืนที่มีความสวยงาม 
และกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม 

4.08 0.841 

3. สิ่งปลูกสร้าง/อาคาร มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 3.88 0.940 
4. ช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนในพ้ืนที่ 3.87 0.904 

5. ประวัติศาสตร์และการใช้ชีวิตแบบชุมชนท้องถิ่นช่วย
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชม 

2.96 1.041 

เฉลี่ย 3.79 0.677 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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ภาพที่ 5.4 สัดส่วนความคิดเห็นด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ของกลุ่มตัวอย่าง. โดย ผู้วิจัย, 
ตุลาคม 2557. 
 
ตารางที่ 5.6 
 
ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ า
อัมพวา ด้านทรัพยากรกายภาพของพ้ืนที่ 

ความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) 

ด้านทรัพยากรกายภาพของพื้นที่   

1. มีการดูแลรักษาอาคารและสถานที่ให้อยู่ในสภาพดี/
สะอาด 

3.43 0.847 

2. มีการดูแลรักษาความสะอาดในพ้ืนที่ตลาดน้ําอยู่เสมอ 3.28 0.844 

3. มีการดูแลรักษาความสะอาด และคุณภาพของน้ําใน
คลองอัมพวา 

3.08 0.896 

4. มีมาตราการป้องกันและรักษาสิ่งแวดล้อมในชุมชนจาก
ผลกระทบทางการท่องเที่ยว 

3.01 0.943 

เฉลี่ย 3.20 0.767 
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557.   
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ภาพที่ 5.5 สัดส่วนความคิดเห็นด้านทรัพยากรกายภาพในพ้ืนที่ของกลุ่มตัวอย่าง. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 
2557. 
 

ตารางที่ 5.7 
 

ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ า
อัมพวา ด้านเส้นทางการสัญจร 

ความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) 

ด้านเส้นทางเส้นทางการสัญจร   

1. พ้ืนที่ตั้งเหมาะสม และในบริเวณโดยรอบมีสถานที่
ท่องเที่ยวอื่น ๆ ที่น่าสนใจ 

3.54 0.945 

2. เส้นทางถนนสามารถรองรับปริมาณรถยนต์ได้  
ไม่เกิดความแออัด 

2.50 1.061 

3. ทางเดินเท้าสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้เพียงพอ 
 ไม่แออัด และเดินต่อเนื่องได้ตลอดพ้ืนที่ 

2.45 1.092 

4. ปริมาณที่จอดรถเพียงพอต่อความต้องการ 2.33 1.066 

เฉลี่ย 2.70 0.850 
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557.   
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ความคิดเห็นด้านทรัพยากรกายภาพของพ้ืนที ่
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ภาพที่ 5.6 สัดส่วนความคิดเห็นด้านเส้นทางการสัญจรของกลุ่มตัวอย่าง. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
 

 
ภาพที่ 5.7 สัดส่วนความคิดเห็นด้านการบริการและสิ่งอํานวยความสะดวกของกลุ่มตัวอย่าง. โดย 
ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
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ความคิดเห็นด้านเส้นทางการสัญจร 
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ตารางที่ 5.8 
 
ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ า
อัมพวา ด้านการบริการและสิ่งอ านวยความสะดวก 

ความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) 

ด้านการบริการและสิ่งอ านวยความสะดวก   

1. การจัดการรักษาความปลอดภัยในพื้นท่ีท่องเที่ยว 
ที่เหมาะสม 

3.10 0.814 

2. จุดบริการนักท่องเที่ยว มีความพร้อมในการบริการ 3.09 0.784 

3. ระบบป้ายแสดงข้อมูลเกี่ยวกับพ้ืนที่/อาคาร/สิ่งปลูก
สร้างมีปริมาณเพียงพอ 

3.19 0.804 

4. รูปแบบป้ายสื่อความหมายมีความเหมาะสมกับ 
เอกลักษณ์ของพ้ืนที่ 

3.24 0.834 

5. มีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว งานกิจกรรม  
ประเพณี เทศกาลต่าง ๆ ชัดเจนและเหมาะสม 

3.30 0.874 

6. จํานวนร้านค้า (สินค้า อาหาร และบริการ) เพียงพอ 
ต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว 

3.62 0.878 

7. ร้านอาหารมีบริการที่ดี และถูกสุขลักษณะ 3.33 0.885 

เฉลี่ย 3.27 0.631 
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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ตารางที่ 5.9 
 
ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ า
อัมพวา ด้านกิจกรรม 

ความคิดเห็น 
ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) 

ด้านกิจกรรม   

1. การจัดกิจกรรมตามเทศกาลต่าง ๆ อย่างเหมาะสม 3.39 0.819 

2. การจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณีในท้องถิ่น 

3.38 0.883 

3. การส่งเสริมสินค้าและผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นของคนในชุมชน 

3.51 0.946 

เฉลี่ย 3.43 0.800 
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

 
ภาพที่ 5.8 สัดส่วนความคิดเห็นด้านกิจกรรมของกลุ่มตัวอย่าง. โดย ผู้วิจัย, ตุลาคม 2557. 
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 จากตารางที่ 5.5 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ํา   
อัมพวา ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว พบว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.79 โดยรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 
คือ วิถีชีวิตชุมชนและการค้าขายในคลอง เป็นสิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนพ้ืนที่ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 4.19 และรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ประวัติศาสตร์และการใช้ชีวิตแบบชุมชนท้องถิ่น
ช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.96 

 จากตารางที่ 5.6 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ํา   
อัมพวา ด้านทรัพยากรกายภาพ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.20 โดยรายข้อท่ีมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ มีการดูแล
รักษาอาคารและสถานที่ให้อยู่ในสภาพดี สะอาด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.43 และรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยน้อย
ที่สุด คือ มีมาตราการป้องกันและรักษาสิ่งแวดล้อมในชุมชนจากผลกระทบทางการท่องเที่ยว มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.01 

 จากตารางที่ 5.7 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ํา   
อัมพวา ด้านเส้นทางการสัญจร มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.70 โดยรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ พ้ืนที่ตั้ง
เหมาะสม และในบริเวณโดยรอบมีสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่น่าสนใจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.54 และราย
ข้อที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ปริมาณที่จอดรถเพียงพอต่อความต้องการ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.33 

 จากตารางที่ 5.8 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ํา   
อัมพวา ด้านการบริการและสิ่งอํานวยความสะดวก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.27 โดยรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยมาก
ที่สุด คือ จํานวนร้านค้า (สินค้า อาหาร และบริการ) เพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว  มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.62 และรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด จุดบริการนักท่องเที่ยว มีความพร้อมในการ
บริการ คือ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.09 

 จากตารางที่ 5.9 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ํา   
อัมพวา ด้านกิจกรรม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.43 โดยรายข้อที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ การส่งเสริมสินค้า
และผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของคนในชุมชน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.51 และรายข้อที่มีค่าเฉลี่ย
น้อยที่สุด คือ การจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.38 
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5.1.4 การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะภายใน
ตลาดน้ า อัมพวา ระหว่าง อายุ, รายได้, จ านวนครั้งที่เดินทาง, ผู้ร่วมเดินทาง, วิธีการเดินทางมา, 
ความพงึพอใจ และความคิดเห็นต่อความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะท่ีแตกต่างกัน 

 วิเคราะห์การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในตลาดน้ํา 
อัมพวา จําแนกตามตัวแปร โดยมีละเอียดดังนี้ 

(1) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามอายุ ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 5.10 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตามอายุ 
ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น อายุ Mean S.D. F Sig. 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

ต่ํากว่า 20 ปี 3.70 0.346 0.156 0.978 
20-25 ปี 3.77 0.660   

26-30 ปี 3.84 0.738   

31-35 ปี 3.73 0.532   
36-40 ปี 3.86 0.821   

41 ปี ขึ้นไป 3.80 0.699   

ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

ต่ํากว่า 20 ปี 3.13 0.661 0.770 0.573 
20-25 ปี 3.19 0.667   

26-30 ปี 3.29 0.811   
31-35 ปี 2.95 0.861   

36-40 ปี 3.31 1.038   

41 ปี ขึ้นไป 3.21 0.668   
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ตารางที่ 5.10 (ต่อ) 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตามอายุ 
ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น อายุ Mean S.D. F Sig. 

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

ต่ํากว่า 20 ปี 2.81 1.143 0.403 0.846 

20-25 ปี 2.78 0.736   
26-30 ปี 2.61 0.913   

31-35 ปี 2.75 0.896   

36-40 ปี 2.78 1.057   
41 ปี ขึ้นไป 2.60 0.817   

ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

ต่ํากว่า 20 ปี 3.54 0.713 0.438 0.822 
20-25 ปี 3.28 0.558   

26-30 ปี 3.32 0.656   

31-35 ปี 3.29 0.638   
36-40 ปี 3.23 0.877   

41 ปี ขึ้นไป 3.17 0.583   

ด้านกิจกรรม ต่ํากว่า 20 ปี 3.92 0.687 1.210 0.306 
20-25 ปี 3.45 0.720   

26-30 ปี 3.53 0.695   
31-35 ปี 3.26 0.775   

36-40 ปี 3.58 1.048   

41 ปี ขึ้นไป 3.26 0.891   
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

 จากตารางที่ 5.10 พบว่า ผู้ที่มีอายุแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการบริหาร
จัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 
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(2) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามรายได้ต่อเดือน ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 5.11 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
รายได้ต่อเดือน ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น รายได้ต่อเดือน Mean S.D. F Sig. 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

ต่ํากว่า 5,000 บาท 3.57 0.605 1.260 0.283 

5,000-10,000 บาท 3.67 0.545   
10,001-20,000 บาท 3.86 0.741   

20,001-30,000 บาท 3.80 0.703   

30,001-40,000 บาท 4.00 0.775   
มากกว่า 40,000 บาท 3.66 0.524   

ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

ต่ํากว่า 5,000 บาท 3.11 0.197 0.555 0.734 
5,000-10,000 บาท 3.26 0.658   

10,001-20,000 บาท 3.28 0.874   

20,001-30,000 บาท 3.16 0.633   
30,001-40,000 บาท 3.20 0.829   

มากกว่า 40,000 บาท 3.04 0.787   

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

ต่ํากว่า 5,000 บาท 2.82 0.773 1.382 0.233 
5,000-10,000 บาท 2.70 0.816   

10,001-20,000 บาท 2.90 0.960   
20,001-30,000 บาท 2.56 0.656   

30,001-40,000 บาท 2.49 0.842   

มากกว่า 40,000 บาท 2.61 0.825   
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ตารางที่ 5.11 (ต่อ) 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
รายได้ต่อเดือน ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น รายได้ต่อเดือน Mean S.D. F Sig. 

ด้านการบริการ 
และสิ่งอํานวย 
ความสะดวก 

ต่ํากว่า 5,000 บาท 3.47 0.486 0.458 0.807 

5,000-10,000 บาท 3.30 0.692   
10,001-20,000 บาท 3.32 0.748   

20,001-30,000 บาท 3.23 0.470   

30,001-40,000 บาท 3.16 0.551   
มากกว่า 40,000 บาท 3.22 0.589   

ด้านกิจกรรม ต่ํากว่า 5,000 บาท 3.43 0.876 0.562 0.729 
5,000-10,000 บาท 3.47 0.784   

10,001-20,000 บาท 3.51 0.774   

20,001-30,000 บาท 3.40 0.721   
30,001-40,000 บาท 3.21 0.868   

มากกว่า 40,000 บาท 3.42 0.883   

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

 จากตารางที่ 5.11 พบว่า ผู้ที่มีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
การบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 
 

(3) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามจํานวนครั้งที่เดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
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ตารางที่ 5.12 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
จ านวนครั้งที่เดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น จ านวนครั้งที่เดินทางมา Mean S.D. F Sig. 
ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

ครั้งแรก 3.70 0.690 1.503 0.215 
ครั้งที่ 2 3.84 0.678   
ครั้งที่ 3 3.54 0.883   

มากกว่า 3 ครั้ง 3.86 0.628   

ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

ครั้งแรก 3.29 0.796 0.984 0.402 
ครั้งที่ 2 3.23 0.707   

ครั้งที่ 3 2.93 0.828   
มากกว่า 3 ครั้ง 3.18 0.763   

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

ครั้งแรก 2.82 0.912 0.421 0.738 

ครั้งที่ 2 2.70 0.826   
ครั้งที่ 3 2.68 0.722   

มากกว่า 3 ครั้ง 2.65 0.855   
ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

ครั้งแรก 3.31 0.587 0.299 0.826 

ครั้งที่ 2 3.32 0.719   

ครั้งที่ 3 3.17 0.549   
มากกว่า 3 ครั้ง 3.25 0.638   

ด้านกิจกรรม ครั้งแรก 3.59 0.718 1.671 0.174 

ครั้งที่ 2 3.51 0.800   
ครั้งที่ 3 3.12 0.552   

มากกว่า 3 ครั้ง 3.38 0.855   

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
 จากตารางที่ 5.12 พบว่า ผู้ที่มีจํานวนครั้งที่เดินทางมาที่แตกต่างกัน มีความ
คิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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(4) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามผู้ร่วมเดินทาง ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 5.13 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม    
ผู้ร่วมเดินทาง ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น ผู้ร่วมเดินทาง Mean S.D. F Sig. 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

คนเดียว 3.90 0.901 0.143 0.934 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.79 0.667   

บริษัทนําเที่ยว 4.00 1.414   

อ่ืนๆ 3.70 0.424   
ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

คนเดียว 2.94 0.547 0.945 0.420 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.20 0.773   

บริษัทนําเที่ยว 3.88 1.237   

อ่ืนๆ 2.88 0.177   

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

คนเดียว 2.59 0.566 0.506 0.679 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 2.70 0.847   

บริษัทนําเที่ยว 3.25 2.475   
อ่ืนๆ 2.25 0.000   

ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

คนเดียว 3.20 0.708 0.575 0.632 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.27 0.624   

บริษัทนําเที่ยว 3.57 1.414   

อ่ืนๆ 2.79 0.303   
ด้านกิจกรรม คนเดียว 3.58 0.868 0.467 0.706 

ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.42 0.794   

บริษัทนําเที่ยว 3.83 1.179   
อ่ืนๆ 3.00 1.414   

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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 จากตารางที่ 5.13 พบว่า ผู้ที่มีผู้ร่วมเดินทางที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
การบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 
 

(5) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามวิธีการเดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 5.14 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
วิธีการเดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น วิธีการเดินทางมา Mean S.D. F Sig. 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

รถยนต์ส่วนตัว 3.78 0.659 0.380 0.823 
รถโดยสารสาธารณะ 3.91 0.814   

รถบริษัทนําเที่ยว 3.92 0.769   

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.92 1.073   
อ่ืนๆ 3.47 0.231   

ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

รถยนต์ส่วนตัว 3.19 0.757 0.739 0.567 
รถโดยสารสาธารณะ 3.00 0.809   

รถบริษัทนําเที่ยว 3.35 0.802   

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.65 1.126   
อ่ืนๆ 3.33 0.577   

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

รถยนต์ส่วนตัว 2.67 0.848 0.621 0.648 

รถโดยสารสาธารณะ 2.79 0.657   
รถบริษัทนําเที่ยว 2.95 1.304   

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.20 1.137   

อ่ืนๆ 2.75 0.500   
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ตารางที่ 5.14 (ต่อ) 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
วิธีการเดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น วิธีการเดินทางมา Mean S.D. F Sig. 

ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

รถยนต์ส่วนตัว 3.25 0.618 0.965 0.428 

รถโดยสารสาธารณะ 3.20 0.611   
รถบริษัทนําเที่ยว 3.34 0.867   

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.77 0.837   

อ่ืนๆ 3.48 0.787   
ด้านกิจกรรม รถยนต์ส่วนตัว 3.39 0.783 2.134 0.078 

รถโดยสารสาธารณะ 3.60 0.818   
รถบริษัทนําเที่ยว 3.20 0.960   

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.93 0.983   

อ่ืนๆ 4.44 0.385   
หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

 จากตารางที่ 5.14 พบว่า ผู้ที่มีวิธีการเดินทางมาแตกต่างกัน มีความคิดเห็น
ต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 
(6) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน

ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามความพึงพอใจ ด้วยวิธี Independent t-test 
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ตารางที่ 5.15 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
ความพึงพอใจ ด้วยวิธี Independent t-test 

ความคิดเห็น ความพึงพอใจ Mean S.D. t Sig. 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

พึงพอใจ 3.86 0.637 2.408 0.020* 

ไม่พึงพอใจ 3.53 0.779   

ด้านทรัพยากรกายภาพ 
พึงพอใจ 3.28 0.769 3.239 0.001** 

ไม่พึงพอใจ 2.85 0.660   

ด้านเส้นทางการสัญจร 
พึงพอใจ 2.81 0.847 3.937 0.000** 

ไม่พึงพอใจ 2.24 0.695   

ด้านการบริการและ 
สิ่งอ านวยความสะดวก 

พึงพอใจ 3.38 0.621 6.483 0.000** 

ไม่พึงพอใจ 2.81 0.447   

ด้านกิจกรรม 
พึงพอใจ 3.52 0.809 3.932 0.000** 

ไม่พึงพอใจ 3.04 0.641   

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
  จากตารางที่ 5.15 พบว่า ผู้ที่มีความพึงพอใจต่อตลาดน้ําอัมพวาแตกต่างกัน 
มีความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยผู้ที่พึงพอใจต่อตลาดน้ําอัมพวา จะมีคิดเห็นต่อการบริหารจัดการ
พ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวามากกว่า ผู้ที่ไม่พึงพอใจต่อตลาดน้ําอัมพวา 
 

(7) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ําอัมพวา จําแนกตามความคิดเห็นต่อความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะ ด้วยวิธี Independent  
t-test 
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ตารางที่ 5.16 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตาม
ความคิดเห็นต่อความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะ ด้วยวิธี Independent t-test 

ความคิดเห็น 
ความเพียงพอของ
พื้นที่สาธารณะ 

Mean S.D. t Sig. 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

เพียงพอ 3.97 0.623 2.595 0.010** 
ไม่เพียงพอ 3.71 0.687   

ด้านทรัพยากรกายภาพ 
เพียงพอ 3.37 0.876 2.070 0.041* 

ไม่เพียงพอ 3.11 0.700   

ด้านเส้นทางการสัญจร 
เพียงพอ 3.02 0.900 3.758 0.000** 

ไม่เพียงพอ 2.55 0.786   

ด้านการบริการและ 
สิ่งอ านวยความสะดวก 

เพียงพอ 3.55 0.689 4.138 0.000** 

ไม่เพียงพอ 3.14 0.559   

ด้านกิจกรรม 
เพียงพอ 3.69 0.747 3.225 0.001** 

ไม่เพียงพอ 3.30 0.797   

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
 จากตารางที่ 5.16 พบว่า ผู้ที่มีคิดเห็นต่อความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะ
แตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวา ที่แตกต่างกันใน
ทุกรายด้าน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยผู้ที่มีความคิดเห็นว่าพ้ืนที่สาธารณะเพียงพอจะมี
ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ําอัมพวามากกว่า ผู้ที่มีความคิดเห็นว่า
พ้ืนที่สาธารณะไม่เพียงพอ 
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5.2 การวิเคราะห์ศักยภาพของพ้ืนที่จากการส ารวจพื้นที่ศึกษา 
 
 จากการสํารวจภายในพ้ืนที่ศึกษาตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม สามารถจําแนก
การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสํารวจได้ 4 ประเภท คือ การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกายภาพของพ้ืนที่ 
(existing analysis) การวิเคราะห์พ้ืนที่สาธารณะที่มีศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว การ
วิเคราะห์จุดขึ้นลงรถและเส้นทางการเดินเข้าภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาของนักท่องเที่ยว และการ
วิเคราะห์ข้อมูลด้านผู้ใช้งานและกิจกรรมในพื้นท่ี โดยมีรายละเอียดดังนี้  

5.2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกายภาพของพื้นที่ 
 ผู้วิจัยได้ทําการสํารวจและวิเคราะห์ข้อมูลทางด้านกายภาพภายในพ้ืนที่ตลาดน้ํา 

(existing analysis) ที่เป็นสิ่งอํานวยความสะดวกภายในพ้ืนที่และถือเป็นพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ํา
อัมพวาในการรองรับการท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วย สถานที่จอดรถ สะพาน เก้าอ้ี/ที่นั่งสาธารณะ 
ท่าเรือสาธารณะ และพ้ืนที่ทางเดินริมคลอง ดังนี้ 

 5.2.1.1  สถานที่จอดรถ 
  สถานที่จอดรถ ภายในตลาดน้ําอัมพวาและบริเวณพ้ืนที่โดยรอบได้มีการ

จัดเตรียมพ้ืนที่จอดรถสําหรับนักท่องเที่ยวไว้หลายแห่ง ทั้งที่จอดรถสาธารณะและที่จอดรถของเอกชน 
จากการสํารวจเมื่อเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2557 พบว่า มีที่จอดรถสําหรับรองรับนักท่องเที่ยวทั้งสิ้น 
14 แห่ง เป็นที่จอดรถสาธารณะ จํานวน 6 แห่ง และที่จอดรถเอกชน จํานวน 8 แห่ง โดยที่จอดรถ
ทั้งหมดมีความสามารถรองรับรถได้ประมาณ 1,050 คัน (ตารางท่ี 5.17) 
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ตารางที่ 5.17 
 
ความสามารถในการรองรับจ านวนรถของที่จอดรถภายในตลาดน้ าอัมพวาและพ้ืนที่โดยรอบ 

สถานที่จอดรถ 
จ านวนรถที่สามารถรองรับได้* 

(คัน) 

1. ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 450 

2. ลานจอดรถหน้าที่ว่าการอําเภออัมพวา/หน้าสถานี
ตํารวจภูธรอําเภออัมพวา/พ้ืนที่แนวริมเข่ือนแม่น้ําแม่กลอง 

110 

3. ลานจอดรถวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) 100 
4. ลานหน้าโรงเจอัมพวา (เง็กเช็งซําเป้าเก็งเต๊ง) 30 

5. โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 20 

6. ลานจอดรถอุทยาน ร.2 40 
7. ลานจอดรถโรงเรียนอัมพวันวิทยาลัย 100 

8. ลานจอดรถโรงเรียนเทศบาล 3 วัดอัมพวันเจติยาราม 50 

9. ลานจอดรถบริเวณเชิงสะพานเดชาดิศร 40 
10. ที่จอดรถฝั่งตรงข้ามอุทยาน ร. 2 20 

11. ที่จอดรถข้างโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 20 
12. ที่จอดรถสมาคมกุศลสงเคราะห์อัมพวา 30 

13. ที่จอดรถก่อนถึงแยกเข้าตลาดอัมพวา 1 20 

14. ที่จอดรถก่อนถึงแยกเข้าตลาดอัมพวา 2 20 
รวม 1,050 

หมายเหตุ. สํารวจโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 3 พฤษภาคม 2557, (*) คือตัวเลขเฉลี่ยประมาณการ. 
 
  จากการสํารวจพบว่าที่จอดรถสาธารณะทั้ง 6 แห่ง ยังไม่มีการเรียกเก็บ
ค่าบริการจอดรถ โดยลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยารามเป็นลานจอดรถที่สามารถรองรับจํานวนรถได้
มากที่สุด ประมาณ 450 คัน เป็นลานจอดรถที่ทั้งรถยนต์และรถบัสนําเที่ยวส่วนใหญ่เข้ามาใช้บริการ 
มีการแบ่งส่วนชัดเจนในการจอด และมีความสะดวกในการเดินเข้าสู่ตลาดน้ํา รองลงมาคือลานจอดรถ
หน้าที่ว่าการอําเภออัมพวา/หน้าสถานีตํารวจภูธรอําเภออัมพวา/พ้ืนที่แนวริมเขื่อนแม่น้ําแม่กลอง 
รองรับได้ประมาณ 110 คัน ส่วนของลาดจอดรถวัดพระยาญาติ, ลานหน้าโรงเจอัมพวา, ที่จอดรถ
บริเวณโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ และที่จอดรถอุทยานรัชกาลที่ 2 สามารถรองรับจํานวน
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รถยนต์ได้ประมาณ 100 คัน, 30 คัน, 20 คัน และ 40 คัน ตามลําดับ จะอยู่ไกลจากทางเข้าตลาดน้ํา
อัมพวาเข้ามาด้านในของตลองอัมพวา การเดินทางเข้าสู่ตลาดน้ําอาจยังไม่สะดวกเท่าที่ควร ทําให้
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นํารถเข้าไปจอดไม่มากนัก แต่หลังจากที่มีการประชาสัมพันธ์และการจัดการ
เรื่องท่ีจอดรถไม่เพียงพอ ทําให้มีนักท่องเที่ยวเริ่มนํารถไปจอดสถานที่ดังกล่าวมากขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่จะ
เป็นของนักท่องเที่ยวที่ไปพักโฮมสเตย์ในบริเวณนั้น และรถของบริษัทนําเที่ยว ตัวอย่างเช่น ส่วนของ
ลานจอดรถวัดพระยาญาติ ส่วนใหญ่จะเป็นรถยนต์ของบริษัทนําเที่ยวมาจอดส่งนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติให้เดินจากท้ายคลองอัมพวาเข้าสู่ตัวตลาดน้ํา ซึ่งมีระยะทางไม่ไกลมากนัก เนื่องจากตลาด
น้ําอัมพวาได้มีการขยายตัวเข้ามาเพ่ิมมากขึ้น เป็นต้น (ภาพท่ี 5.9) 
  นอกจากที่จอดรถสาธารณะข้างต้นแล้ว ยังมีที่รับจอดรถของเอกชน ที่เป็น
พ้ืนที่ของชาวบ้านภายในชุมชนเปิดรับจอดรถ และพ้ืนที่สถานศึกษาที่เปิดรับจอดรถช่วงวันหยุด เสาร์ 
- อาทิตย์ วันหยุดนักขัตฤกษ์ ตั้งกระจายอยู่ทั่วไปบริเวณรอบ ๆ ตลาดน้ํา โดยลานจอดรถโรงเรียน
อัมพวันวิทยาลัยสามารถรองรับจํานวนรถได้มากที่สุด ประมาณ 100 คันรองลงมา คือ ลานจอดรถ
โรงเรียนเทศบาล 3ฯ และลานจอดรถบริเวณเชิงสะพานเดชาดิศร ประมาณ 50 และ 40 คัน 
ตามลําดับ ในส่วนของที่จอดรถอ่ืน ๆ สามารถรองรับจํานวนได้ไม่มากนัก อยู่ที่ประมาณ 20 - 30 คัน
ต่อแห่ง ค่าบริการจอดรถมีตั้งแต่ 20 - 40 บาท ต่อคัน อยู่ที่ระยะทางเดินเท้าที่ใกล้ไกลจากตลาดน้ํา
อัมพวา 

 5.2.1.2  สะพาน 
  ภายในตลาดน้ําอัมพวา มีสะพานข้ามคลองอัมพวาทั้งหมด 5 สะพาน 
(ภาพท่ี 5.10) แบ่งเป็นสะพานคอนกรีตสําหรับรถยนต์ข้าม 1 สะพาน คือ สะพานเดชาดิศร ตั้งอยู่บน
ถนนประชาเศรษฐ์ใช้ในการข้ามคลองอัมพวา และสะพานคนข้าม 4 สะพาน จําแนกได้เป็น 3 
ประเภท คือ สะพานคอนกรีต สะพานไม้ และสะพานเหล็ก ซึ่งมีการสร้างสะพานคนข้ามเพ่ิมเติมเพ่ือ
ลดความแออัดบนสะพานข้ามคลองที่ เดิมมีอยู่ เพียงสะพานเดียว และเป็นการช่วยกระจาย
นักท่องเทีย่วให้ข้ามฝั่งได้รวดเร็วขึ้น มีรายละเอียดดังนี้ 

(1) สะพานเทศบาลตําบลอัมพวา เป็นสะพานคอนกรีตสําหรับคนและ
รถยนตร์ข้าม  โดยในวันที่มีการจัดตลาดน้ํา จะใช้สําหรับคนเดินข้ามเพียงอย่างเดียว ส่วนวันที่ตลาด
น้ําปิดยานพาหนะทั้งรถยนต์และรถจักรยานยนต์ก็สามารถวิ่งข้ามได้ 

(2) สะพานขุนนิกร เป็นสะพานไม้สําหรับคนข้าม ตั้งอยู่บริเวณก่อนถึงทาง
แยกระหว่างคลองอัมพวาและคลองบางจาก มีระยะทางประมาณ 15 เมตร 
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(3) สะพานไม้ข้ามคลองอัมพวา เป็นสะพานไม้สําหรับคนข้าม ที่มีการสร้าง
ขึ้นเพ่ิมเติม เพ่ือลดความแออัดของนักท่องเที่ยวจากสะพานเทศบาลตําบลอัมพวา ตั้งอยู่ใกล้กลับ
สะพานเดชาดิศร 

(4) สะพานข้ามคลองอัมพวาหน้าวัดพระยาญาติ (วัดปากง่าม) เป็นสะพาน
เหล็กสําหรับคนเดินข้าม ปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติใช้งานมากขึ้น โดยใช้ในการข้ามคลองมา
จากลานจอดรถของวัด เพ่ือเดินขึ้นไปเที่ยวชมตลาดน้ําอัมพวา 

 ถึงแม้จะมีการสร้างสะพานเพ่ิมเติมขึ้นมาใหม่ ก็ยังไม่ได้ช่วยแก้ปัญหา
การจราจรที่ติดขัดทั้งส่วนทางเดินริมคลองและบนสะพานข้ามคลองได้แต่อย่างใด เนื่องจากจํานวน
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชมมีมากในแต่ละวัน และพ้ืนที่ทางเดินและสะพานมีจํากัด โดยมีความกว้าง
ของทางเดินเพียง 1 - 2 เมตรเท่านั้น เมื่อรวมกับร้านค้าที่ตั้งแผงวางขายสินค้าบนทางเดินแล้ว ทําให้
การจราจรนั้นเกิดความแออัดขึ้น  

 โดยนักท่องเที่ยวและร้านค้าต่าง ๆ มีการกระจุกตัวอยู่มากตรงศูนย์กลาง
ตลาดน้ํา บริเวณสะพานเทศบาลตําบลอัมพวา ทั้งที่มีการขยายขอบเขตของตลาดน้ําออกไปทางท้าย
คลองอัมพวาบริเวณปากคลองบางจากแล้ว แต่ก็ไม่ทําให้นักท่องเที่ยวเดินทางในระยะที่ไกลขึ้นได้ จาก
การสอบถามคนในพื้นท่ีพบว่าเหตุผลที่นักท่องเที่ยวมีการกระจุกอยู่แต่บริเวณศูนย์กลางนั้น เนื่องจาก
บริเวณส่วนที่ขยายออกไปยังไม่มีจุดสนใจมากพอ ร้านค้ายังน้อย ส่วนใหญ่มีแต่ห้องพักโฮมสเตย์ ถ้า
จะซื้อของกินหรือสินค้าจึงอยากจะเดินอยู่บริเวณเดิมมากกว่า 

 5.2.1.3  เก้าอ้ี/ที่นั่งสาธารณะ 
  ภายในตลาดน้ําอัมพวาบริเวณทางเดินริมคลองอัมพวานั้น ได้มีการจัด

เก้าอ้ีหรือที่นั่งพักกระจายอยู่ตามจุดต่าง ๆ ตามทางเดิน เพ่ือเป็นการอํานวยความสะดวกให้แก่
นักท่องเที่ยว แต่ในปัจจุบันเก้าอ้ีได้ถูกปรับเปลี่ยนลักษณะการใช้งานโดยพ่อค้าแม่ค้าบนเรือ จากเก้าอ้ี
สําหรับนั่งพักให้กลายเป็นโต๊ะสําหรับวางอาหาร เวลานักท่องเที่ยวสั่งอาหารจากเรือเพ่ือมานั่ง
รับประทาน (ภาพท่ี 5.11) 

 5.2.1.4  ท่าเรือสาธารณะ 
  ภายในตลาดน้ําอัมพวาบริเวณพ้ืนที่ริมคลองอัมพวา มีท่าเทียบเรือ

สาธารณะกระจายอยู่ตามจุดต่าง ๆ ทั้งหมด 9 แห่ง ประกอบด้วย บันไดเทียบเรือ 7 แห่ง และศาลา
เทียบเรือ (ท่าเทียบเรือเทศบาลฯ) 2 แห่ง ซึ่งเป็นท่าเทียบเรือสาธารณะที่ชาวบ้านใช้ประโยชน์อยู่เป็น
ชีวิตประจําวัน โดยในวันที่มีกิจกรรมตลาดน้ํา ท่าเทียบเรือนี้ก็จะถูกใช้เป็นสถานที่รับส่งนักท่องเที่ยว
ขึ้น - ลงเรือโดยสาร ส่วนบันไดเทียบเรือ ก็จะใช้เป็นที่นั่งหรือพ้ืนที่ซื้อขายสินค้ากันระหว่าง
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นักท่องเที่ยวและพ่อค้าแม่ค้าในเรือสินค้า (ภาพที่ 5.12) นอกจากท่าเทียบเรือสาธารณะแล้วก็ยังมี
ท่าเรือของเอกชนอีกมากมายที่ประกอบกิจการล่องเรือนําเที่ยวอีกด้วย 

 5.2.1.5  พื้นที่ทางเดินริมคลอง 
  บริเวณทางเดินริมคลองของตลาดน้ําอัมพวานั้น มีระยะความกว้าง

ประมาณ 1.50 - 2.00 เมตร เดิมพ้ืนที่ทางเดินเป็นไม้มีอายุการใช้งานมายาวนาน เกิดการชํารุดทรุด
โทรมในหลาย ๆ จุด เพ่ือความปลอดภัยในการสัญจรทางเทศบาลตําบลอัมพวาจึงได้ปรับปรุงทางเดิน
เท้าริมคลองให้มีสภาพดีและมีความมั่นคงมากขึ้น โดยได้เปลี่ยนเป็นพ้ืนคอนกรีต และทําลวดลายสีสัน
ให้ใกล้เคียงกับลายไม้ เพ่ือความกลมกลืนของภูมิทัศน์ในชุมชน (ภาพที่ 5.13) 

 ซึ่งในปัจจุบันทางเดินเท้าภายในตลาดน้ํา ถูกใช้ประโยชน์ทั้งจากร้านค้า
และจากนักท่องเที่ยว เช่น การตั้งแผงลอยขายสินค้า การเดินสัญจรท่องเที่ยว และการต่อเติมเป็นชาน
ที่นั่งจากเจ้าของบ้าน ทําให้การสัญจรบริเวณทางเดินนั้นมีความแออัด โดยเฉพาะตรงจุดที่มีการ
ค้าขายคึกคัก จะมีนักท่องเที่ยวรวมตัวอยู่ในบริเวณนั้นเป็นจํานวนมาก เกิดความหนาแน่นในพ้ืนที่
ทางเดิน 
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5.2.2 การวิเคราะห์พื้นที่สาธารณะที่มีศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว 
 ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาและสํารวจพ้ืนที่สาธารณะภายในบริเวณตลาดน้ําอัมพวา 

และพ้ืนที่โดยรอบใกล้เคียงที่ใช้ในการรองรับการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดน้ําอัมพวา พบว่าพ้ืนที่
สาธารณะที่ปรากฎในบริเวณนั้นสามารถจําแนกได้เป็น 3 รูปแบบ คือ พ้ืนที่สาธารณะ (public 
space) พ้ืนที่กึ่งสาธารณะ (semi – public space) และพ้ืนที่ส่วนบุคคลกึ่งสาธารณะ (private – 
public space) ซึ่งผู้วิจัยได้กําหนดนิยามของพ้ืนที่สาธารณะทั้ง 3 รูปแบบนี้ คือ 

(1) พ้ืนที่สาธารณะ (public space) หมายถึง พ้ืนที่สาธารณะทั่วไปที่เปิดให้
ทุกคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว สามารถเข้ามาใช้ประโยชน์หรือประกอบกิจกรรมต่าง ๆ ภายใน
บริเวณพ้ืนที่ได้ 

(2) พ้ืนที่กึ่งสาธารณะ (semi – public space) หมายถึง พ้ืนที่ที่ทุกคนใน
ชุมชนและนักท่องเที่ยวสามารถใช้ประโยชน์หรือประกอบกิจกรรมต่าง ๆ ในพ้ืนที่ได้ โดยจะมีผู้คนใน
ชุมชนเป็นผู้ร่วมดูแลร่วมกับหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่ได้รับการแต่งตั้งขึ้น แต่ไม่ได้สิทธิ์
ครอบครองเป็นเจ้าของพ้ืนที่ 

(3) พ้ืนที่ส่วนบุคคลกึ่งสาธารณะ (private – public space) หมายถึง 
พ้ืนที่ที่มีเจ้าของหรือพ้ืนที่ส่วนบุคคล แต่มีการเปิดให้สามารถเข้าไปใช้ประโยชน์หรือประกอบกิจกรรม
ต่าง ๆ เป็นพ้ืนที่สาธารณะได้ ซึ่งอาจจะเข้าใช้งานหรือประกอบกิจกรรมในพ้ืนที่ได้ตลอดเวลาหรือมี
ช่วงเวลาในการเปิด – ปิดในการใช้งาน 
 และนอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้ทําการจําแนกและวิเคราะห์พ้ืนที่สาธารณะภายใน
บริเวณตามขนาดของพ้ืนที่ ตามหน้าที่การใช้งาน และตามการครอบครอง ซึ่งผู้วิจัยได้กําหนดขนาด
ของพ้ืนที่ไว้ 3 รูปแบบ คือ พ้ืนที่ขนาดเล็ก คือ พ้ืนที่ที่มีขนาดตั้งแต่ 100 – 500 ตารางเมตร พ้ืนที่
ขนาดกลาง คือ พ้ืนที่ที่มีขนาดตั้งแต่ 501 – 1,000 ตารางเมตร และพ้ืนที่ขนาดใหญ่ คือ พ้ืนที่ที่มี
ขนาดตั้งแต่ 1,000 ตารางเมตรขึ้นไป โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 5.18 
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ตารางที่ 5.18 
 
ตารางแสดงการจ าแนกพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้ าอัมพวาและบริเวณพื้นที่โดยรอบ 

รูปแบบพ้ืนที่สาธารณะ 
ขนาด 
(ตร.ม.) 

จ านวน ความเป็นเจ้าของ 

พ้ืนที่สาธารณะ 
(public space) 

สะพานคอนกรีตส าหรับรถยนต์ขา้ม 
- สะพานเดชาดิศร 

285 1 แห่ง เทศบาลตาํบลอัมพวา 

สะพานคนข้าม 
- สะพานเทศบาลตําบลอัมพวา 
- สะพานขุนนิกร 
- สะพานไม้ข้ามคลองอัมพวา 
- สะพานหน้าวัดพระยาญาต ิ

 
65 
40 
30 
35 

4 แห่ง เทศบาลตาํบลอัมพวา 

เก้าอี้/ที่นั่งสาธารณะ 20 
19 จุด 
(48 ตัว) 

เทศบาลตาํบลอัมพวา 

บันไดและศาลาเทียบเรือสาธารณะ 325 9 แห่ง เทศบาลตาํบลอัมพวา 

พ้ืนที่กึ่งสาธารณะ 
(semi – public 
space) 

ที่จอดรถ 
- ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
- ลานจอดรถวัดพระยาญาต ิ
- ลานจอดรถหน้าท่ีว่าการอําเภออัมพวา 
และพื้นที่แนวริมเขื่อน 

 
5,395 
3,750 
2,865 

 

 
1 แห่ง 
1 แห่ง 
1 แห่ง 

 
วัดอัมพวันเจติยาราม 

วัดพระยาญาต ิ
อําเภออัมพวา 

พ้ืนที่ทางเดินริมคลองอัมพวา 2,330 
บริเวณ2 
ฝั่งคลอง 

เทศบาลตาํบลอัมพวา
และเจา้ของบ้าน 

พ้ืนที่สาธารณะริมคลองอัมพวา 550 1 แห่ง 
เทศบาลตาํบลอัมพวา 
ชมรมร้านคา้แผงลอย 

พ้ืนที่ส่วนบุคคล
กึ่งสาธารณะ 
(private – 
public space) 

ที่จอดรถ 
- ลานจอดรถโรงเรียนอมัพวันวิทยาลัย 
- ลานจอดรถโรงเรียนเทศบาล3 ฯ 
- ลานจอดรถอุทยาน ร.2 
- ลานโรงเจเง็กเซ็งซําเป้าเก็งเต๊ง 

 
4,530 
935 

1,430 
1,460 

 
1 แห่ง 
1 แห่ง 
1 แห่ง 
1 แห่ง 

 
รร.อัมพวันวิทยาลัย 

เทศบาลตาํบลอัมพวา 
อุทยาน ร.2 

โรงเจอัมพวาฯ 

โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 9,530 1 แห่ง มูลนิธิชัยพัฒนา 

หมายเหตุ. จําแนกโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2558. 
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  จากตารางที่ 5.18 สรุปได้ว่า พ้ืนที่สาธารณะขนาดใหญ่ มีจํานวนทั้งสิ้น 8 แห่ง 
พ้ืนที่ขนาดกลางมีจํานวน 2 แห่ง และพ้ืนที่ขนาดเล็ก มีจํานวน 7 แห่ง โดยเมื่อทําการจําแนกและ
วิเคราะห์ประเภทของพ้ืนที่สาธารณะในตลาดน้ําอัมพวา ผู้วิจัยได้กําหนดเกณฑ์ในการเลือกพ้ืนที่
สาธารณะเพ่ือนํามาศึกษาแนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้ําอัมพวา ดังนี้  

(1) เป็นพื้นที่ท่ีมีขนาดกลางถึงขนาดใหญ่ (501 ตารางเมตรขึ้นไป) 
(2) เป็นพ้ืนที่สาธารณะที่อยู่ในระยะที่สามารถเดินได้สะดวก ไม่เกิน 1 

กิโลเมตร จากพ้ืนที่ที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้ําบริเวณริมสองฝั่งคลองอัมพวา 
(3) เป็นพ้ืนที่ที่มีกิจกรรม หรือสามารถเชื่อมต่อไปยังพ้ืนที่ที่มีกิจกรรมของ

ตลาดน้ําอัมพวาได้โดยสะดวก 
(4) เป็นพ้ืนที่ของรัฐหรือพ้ืนที่มูลนิธิ เพ่ือสามารถนําแนวทางในการศึกษา

และข้อเสนอแนะในการวิจัยไปต่อยอดการบริหารจัดการพ้ืนที่ให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชนและการ
ท่องเที่ยวภายในชุมชนได้อย่างแท้จริง 
  จากเกณฑ์ในการคัดเลือกพ้ืนที่สาธารณะข้างต้น พบว่ามีพ้ืนที่ที่มีความเป็นไปได้
ในการนําไปพัฒนาเพื่อเสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะ 6 แห่ง (ภาพท่ี 5.14)  
 

 
ภาพที่ 5.14 แผนที่แสดงตําแหน่งพื้นที่สาธารณะภายในตลาดน้ําอัมพวาและบริเวณโดยรอบใกล้เคียง. 
โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
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 5.2.2.1  พื้นที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
  พ้ืนที่ลานจอดรถ เป็นพ้ืนที่ส่วนหนึ่งที่อยู่ภายในอาณาเขตของวัดอัมพวัน

เจติยาราม เป็นลานกว้างที่ถูกใช้เป็นพ้ืนที่รองรับรถของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวตลาดน้ําอัมพวา 
ทั้งรถยนต์และรถบัสนําเที่ยว เป็นจุดจอดรถที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางเข้ามาจอดเป็นจํานวน
มาก และทําให้มีพ่อค้าแม่ค้าเข้ามาตั้งร้านขายสินค้ากันภายในลานวัดฯ แห่งนี้ 

 5.2.2.2  พื้นที่ลานจอดรถวัดพระยาญาติ 
  พ้ืนที่ลานวัดพระยาญาติ เป็นพ้ืนที่จอดรถอีกจุดหนึ่ง ที่ห่างออกมาจากจุด

ที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้ําอัมพวา ในปัจจุบันเริ่มมีนักท่องเที่ยวเข้าไปใช้สถานที่ในการจอดรถ
มากขึ้น โดยเฉพาะรถของบริษัทนําเที่ยวที่พานักท่องเที่ยวต่างชาติมาท่องเที่ยว เนื่องจากมีความ
หนาแน่นของจํานวนรถในพ้ืนที่น้อยกว่าพ้ืนที่จอดรถอ่ืน ๆ ทําให้พ้ืนที่มีความสะดวกสบายในการจอด 
เพ่ือรอรับส่งนักท่องเที่ยว  

 5.2.2.3  พื้นที่ลานโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซ าเป้าเก็งเต๊ง 
  พ้ืนที่ลานหน้าโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซําเป้าเก็งเต๊ง เป็นพ้ืนที่อเนกประสงค์

สําหรับใช้ทํากิจกรรมต่าง ๆ โดยในช่วงเทศกาลของชาวไทยเชื้อสายจีนจะมีการใช้พ้ืนที่ในการ
ประกอบพิธีกรรมหรือประเพณีทางศาสนาของชาวจีน เช่น ช่วงเทศกาลกินเจจะมีการเดินธูป และ
ในช่วงที่ไม่มีงานเทศกาล พ้ืนที่นี้ส่วนหนึ่งจะถูกใช้เป็นพ้ืนที่จอดรถสําหรับนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว
ภายในตลาดน้ําอัมพวา 

 5.2.2.4  พื้นที่โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 
  ภายในพ้ืนที่โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ เป็นพ้ืนที่ขนาดใหญ่ที่มีการ

แบ่งพ้ืนที่เป็นส่วนต่าง ๆ โดยจะมีพ้ืนที่ส่วนของกิจกรรมที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในชุมชนอัมพวา 
ได้แก่  

(1) พ้ืนที่ร้านชานชาลา เป็นพ้ืนที่ที่ได้รับการปรับปรุงและอนุรักษ์อาคาร
เรือนแถวไม้เก่าริมน้ําที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนอัมพวาไว้ โดยใช้เป็นศูนย์ข้อมูลของโครงการ
อัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ร้านขายสินค้าภัทรพัฒน์ และร้านชานชาลา ที่นักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปนั่ง
พักระหว่างเดินท่องเที่ยวในตลาดน้ําอัมพวาได้ 

(2) พ้ืนที่ลานนาคะวรังค์ เป็นพ้ืนที่ด้านหลังอาคารเรือนแถวไม้ จัดทําเป็น
สถานที่ให้ชาวบ้านมาเช่าพ้ืนที่ขายสินค้าที่เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนในราคารถูก ประกอบไปด้วยลานขาย
สินค้า ร้านขายเครื่องดื่มของโครงการฯ บริการนวดแผนไทย ห้องน้ํา และสถานที่จอดรถ 
 
 



192 
 

(3) พ้ืนที่สวนสาธิตการทําการเกษตร ภายในโครงการของมูลนิธิฯ มีพ้ืนที่
ส่วนหนึ่งที่จัดทําเป็นพ้ืนที่เกษตรกรรม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าไปเรียนรู้วิธีการทําสวนตาม
แบบฉบับของชาวชุมชนอัมพวา เช่น สวนลิ้นจี่ สวนส้มโอ เป็นต้น 

(4) พ้ืนที่อเนกประสงค์ ใช้เป็นพ้ืนที่สําหรับประกอบกิจกรรมต่าง ๆ ของ
โครงการฯ เช่น การสอนจักสานผลิตภัณฑ์จากใบมะพร้าว การแสดงดนตรีไทย และการจัดงาน
เทศกาลต่าง ๆ ในชุมชนอัมพวา เป็นต้น 

(5) พ้ืนทีส่าธิตการทําน้ําตาลมะพร้าว ประกอบไปด้วยโรงทําน้ําตาลมะพร้าว 
เตาเคี่ยวน้ําตาล ส่วนบรรจุภัณฑ์ และร้านขายสินค้า 
 

 

 

 
ภาพที่ 5.15 โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ลานนาคะวะรังค์ (1), พ้ืนที่กิจกรรมอเนกประสงค์ (2), 
อาคารเรือนแถวไม้ (3), สวนสาธิตการทําเกษตรกรรม (4) และโรงเคี่ยวน้ําตาล (5). รวบรวมโดย 
ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
 
 
 
 

1 

2 

3 4 5 
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 5.2.2.5  พื้นที่สาธารณะริมคลองอัมพวา 
  เป็นพ้ืนที่สาธารณะที่อยู่ริมคลองอัมพวา บริเวณเชิงสะพานคอนกรีต

สําหรับคนข้าม ฝั่งเทศบาลตําบลอัมพวา พ้ืนที่แห่งนี้ถือว่าเป็นพ้ืนที่จุดศูนย์กลางของตลาดน้ําอัมพวา 
เป็นพ้ืนทีท่ี่อยู่ตรงจุดตัดของเส้นทางการสัญจรระหว่างฝั่งวัดอัมพวันฯ และฝั่งเทศบาลฯ ปัจจุบันถูกใช้
เป็นพ้ืนที่วางโต๊ะสําหรับนักท่องเที่ยวนั่งรับประทานอาหารจากร้านค้าบริเวณนั้นและร้านค้าจากเรือ 
บริเวณพ้ืนที่มีบันไดสําหรับเรือขายสินค้ามาเทียบท่าตรงเชิงสะพาน 

 5.2.2.6  พื้นที่ลานจอดรถหน้าที่ว่าการอ าเภออัมพวา และพื้นที่แนวริมเขื่อน 
   ในวันธรรมดาเป็นพ้ืนที่สําหรับจอดรถแก่ผู้ที่มาส่วนที่ว่าการอําเภออัมพวา
และหน่วยราชการใกล้เคียง ในวันที่มีการเปิดตลาดน้ําก็จะมีนักท่องเที่ยวบางส่วนที่เข้าไปจอดรถใน
พ้ืนที่นี้และบริเวณถนนเลียบเขื่อนแม่น้ําแม่กลอง ซึ่งในบริเวณนั้นก็จะมีศาลาริมแม่น้ําที่ในปัจจุบันมี
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาตินั่งเรือท่องเที่ยวและมาเทียบท่าขึ้นฝั่งเพ่ือจะเดินเข้าตลาดน้ําอัมพวา 
 

 
ภาพที่ 5.16 แผนที่แสดงตําแหน่งของพ้ืนที่สาธารณะที่ 1 – 3 และสิ่งอํานวยความสะดวกในพ้ืนที่. 
โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
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ภาพที่ 5.17 แผนที่แสดงตําแหน่งของพ้ืนที่สาธารณะที่ 4 – 6 และสิ่งอํานวยความสะดวกในพ้ืนที่. 
โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  จากภาพที่ 5.16 และภาพที่ 5.17 จะเห็นได้ว่าพ้ืนที่สาธารณะทั้ง 6 แห่งจะมีสิ่ง
อํานวยความสะดวกในพื้นที่แต่ละแห่งที่แตกต่างกัน โดยจะประกอบไปด้วย ห้องน้ํา ที่จอดรถ ร้านค้า 
ถังขยะ ท่าน้ําหรือบันไดเทียบเรือสาธารณะ และกิจกรรมในพ้ืนที่ โดยทั้งหมดเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นมาเพ่ือ
รองรับการท่องเที่ยวในชุมชนทั้งสิ้น ผู้วิจัยจึงได้ทําการสํารวจและวิเคราะห์ร่วมกับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเพื่อเสนอแนะแนวทางที่เหมาะสมในการบริหารจัดการพ้ืนที่ในชุมชน 
 

5.2.3 การวิเคราะห์จุดขึ้นลงรถและเส้นทางการเดินเข้าภายในพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา
ของนักท่องเที่ยว 

 การเข้าถึงพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา นักท่องเที่ยวมีจุดขึ้นลงรถ และจุดจอดรถที่
แตกต่างกันออกไป ผู้วิจัยได้ทําการสํารวจและวิเคราะห์จุดที่นักท่องเที่ยวใช้เป็นจุดขึ้นลงรถจุดต่าง ๆ 
ในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา (ภาพท่ี 5.18) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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 5.2.3.1  จุดขึ้นลงรถของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มากับบริษัทน าเที่ยว 
  เป็นจุดขึ้นขึ้นลงรถส่วนใหญ่ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มากับรถ

บริการของบริษัทนําเที่ยว ทั้งรถตู้โดยสารและรสบัสนําเที่ยว 
(1) ลานจอดรถวัดพระยาญาติ ในปัจจุบันลานจอดรถวัดพระยาญาตินี้จะใช้

ประโยชน์ในการรองรับรถนําเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เนื่องจากมีความสะดวกในการเข้า
จอดในพื้นที่จอดรถทั้งรถตู้และรถบัสขนาดใหญ่ และความสะดวกในการเดินทางเข้าสู่ตลาดน้ําอัมพวา
ของนักท่องเที่ยว 

(2) ศาลาริมเขื่อนแม่น้ําแม่กลอง ในปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและ
นักท่องเที่ยวชาวไทยจํานวนหนึ่งที่เดินทางมาตลาดน้ําอัมพวาโดยเรือท่องเที่ยว หรือเดินทางจาก
ตลาดน้ําอัมพวาโดยเรือท่องเที่ยวเพ่ือไปยังสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ศาลาริมเขื่อนก็เป็นจุดใหญ่แห่ง
หนึ่งที่นักท่องเที่ยวใช้เป็นสถานที่ขึ้นลงเรือนําเที่ยว 

 5.2.3.2  จุดขึ้นลงรถของนักท่องเที่ยวที่มาโดยรถยนต์ส่วนตัว 
  ในจุดนี้ส่วนใหญ่จะเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยว

ตลาดน้ําอัมพวาโดยรถยนต์ส่วนตัว ซึ่งส่วนใหญ่ก็จะเป็นจุดที่มีลานจอดรถไว้บริการนักท่องเที่ยว 
ได้แก่ 

(1) ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม เป็นจุดที่มีนักท่องเที่ยวเข้าใช้มากที่สุด 
เนื่องจากเป็นพ้ืนที่จอดรถขนาดใหญ่ที่สุด มีทั้งรถยนต์ส่วนตัวและรถของบริษัทนําเที่ยวมาจอดบริเวณ
นี้ การเดินทางเข้าถึงพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวามีความสะดวกสบาย เนื่องจากมีทางเดินเป็นซอยเข้าสู่
บริเวณศูนย์กลางตลาดน้ําได้ 

(2) ลานหน้าที่ว่าการอําเภออัมพวาและพ้ืนที่แนวริมเขื่อน จุดนี้จะมี
นักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งที่เป็นส่วนน้อยเข้าใช้พ้ืนที่ เนื่องจากข้อจํากัดของพ้ืนที่ที่สามารถจอดรถได้จํากัด 
และถนนเลียบเขื่อนแม่น้ําแม่กลองมีขนาดเล็ก ทําให้การสัญจรของรถไม่สะดวกเท่าที่ควร ในปัจจุบันมี
การปรับภูมิทัศน์ของพ้ืนที่บริเวณริมเขื่อนอยู่เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินท่องเที่ยวในบริเวณนี้ได้
เพ่ิมข้ึน 

(3) ลานโรงเรียนเทศบาล 3 วัดอัมพวันเจติยาราม เป็นจุดที่อยู่ในบริเวณ
เดียวกับลานจอดรถของวัดอัมพวัน จากการจําแนกพ้ืนที่อยู่ในกลุ่มของพ้ืนที่ส่วนบุคคลกึ่งสาธารณะ 
เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ของโรงเรียนเทศบาล3ฯ จะเปิดให้จอดรถได้ในวันหยุดเท่านั้นและใช้เป็นที่รองรับ
รถของนักท่องเที่ยวในกรณีที่ท่ีลานจอดรถวัดอัมพวันฯ มีความหนาแน่นของรถจํานวนมาก 
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(4) ลานโรงเรียนอัมพวันวิทยาลัย จุดนี้เป็นจุดจอดรถที่ใช้ทางเข้าเดียวกับ
ลานจอดรถวัดอัมพวันฯ ซึ่งอยู่ภายในบริเวณเดียวกันแต่อยู่ลึกเข้าไปบริเวณริมแม่น้ํา เป็นที่จอดรถ
ประเภทเดียวกับลานโรงเรียนเทศบาล3ฯ คือพ้ืนที่ส่วนบุคคลกึ่งสาธารณะ ใช้รองรับรถของ
นักท่องเที่ยวในกรณีที่ลานจอดรถวัดอัมพวันมีความหนานแน่นของจํานวนรถเช่นเดียวกัน 

(5) ลานโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซําเป้าเก็งเต๊ง นักท่องเที่ยวบางส่วนได้มีการนํา
รถเข้าไปจอดบริเวณลานโรงเจอัมพวาฯ เพ่ือหลีกเลี่ยงความแออัดของลานจอดรถวัดอัมพวันฯ  

(6) ที่จอดรถโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ส่วนใหญ่จะเป็นนักท่องเที่ยว
ที่มาเที่ยวชมกิจกรรมในพ้ืนที่ของโครงการฯ ที่จอดรถในจุดนี้มีจํานวนไม่มากนัก 

 5.2.3.3  จุดขึ้นลงรถของนักท่องเที่ยวที่มาโดยรถโดยสารสาธารณะ 
  เป็นจุดขึ้นลงรถของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่

เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน้ําอัมพวาโดยรถโดยสารสาธารณะ ทั้งรถตู้และรถสองแถวจากตลาดแม่
กลอง 

(1) ถนนหน้าโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ จุดนี้จะเป็นจุดรับและส่งคน
ของรถสองแถวประจําทาง สายตลาดแม่กลอง – โรงเจอัมพวาฯ ซึ่งมีนักท่องเที่ยวจํานวนมากทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติใช้บริการรถสองแถวนี้มาจากตัวเมืองสมุทรสงคราม (แม่กลอง) 

(2) แยกทางเข้าตลาดอัมพวา เป็นจุดลงรถของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาโดย
รถตู้โดยสารสาธารณะ โดยรถจะหยุดส่งคนลงบริเวณแยกเข้าตลาดอัมพวา และที่ตั้งคิวของรถตู้
โดยสารก็อยู่ในบริเวณนั้นเช่นกัน 

 จากจุดขึ้นลงรถของนักท่องเที่ยวที่กล่าวมาข้างต้นทั้ง 10 จุดนั้น ผู้วิจัยได้
ทําการศึกษาเส้นทางการเดินเท้าของนักท่องเที่ยวเข้าสู่ภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาบริเวณที่มีกิจกรรม
ริมคลองอัมพวา โดยสามารถสรุปเส้นทางการเดินของนักท่องเที่ยว (ภาพท่ี 5.19) ได้ดังนี้ 

 1. จุดที่ 1 ลานจอดรถวัดพระยาญาติ พฤติกรรมการเดินทางเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้คือจะลงรถที่ลานจอดรถวัดพระยาญาติ และเดินข้ามสะพานข้ามคลองมายังฝั่ง
เทศบาลตําบลอัมพวา เดินเลียบทางเดินริมน้ําเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ํา นักท่องเที่ยวจะเดินชมบรรยากาศ
ของสถานที่เส้นทางริมคลองที่มีการเปิดบ้านเรือนขายสินค้าและบริเวณจุดที่มีเรือขายสินค้าเทียบจอด
อยู่ เมื่อเดินท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่แล้วถึงเวลาก็จะเดินกลับมาข้ึนรถที่จุดเดิมอีกครั้ง 

 2. จุดที่ 2 ศาลาริมเขื่อนแม่น้ําแม่กลอง เมื่อนักท่องเที่ยวนั่งเรือมาเทียบ
ท่าที่ศาลาริมแม่น้ํา นักท่องเที่ยวสามารถเดินเข้าสู่ตลาดน้ําอัมพวาได้โดยสะดวกผ่านทางอาคาร
พาณิชย์ตลาดเทศบาลอัมพวา ไปจนถึงพ้ืนที่ด้านในริมคลองอัมพวาบริเวณสะพานคอนกรีตคนข้าม 
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 3. จุดที่ 3 ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม นักท่องเที่ยวสามารถเดิน
เข้าซอยบริเวณด้านข้างของลานจอดรถของวัด ที่เป็นเส้นทางที่ไปบรรจบตรงสะพานคอนกรีตคนข้าม
คลองอัมพวา บริเวณจุดศูนย์กลางของตลาดน้ําอัมพวา 

 4. จุดที่ 4 ลานหน้าที่ว่าการอําเภออัมพวาและพ้ืนที่แนวริมเขื่อน 
นักท่องเที่ยวที่จอดรถบริเวณนี้สามารถเดินทางเข้าสู่พ้ืนที่ด้านในของตลาดน้ําอัมพวาได้ โดยเดินตาม
เส้นทางถนนของตลาดเทศบาลอัมพวา ผ่านอาคารเทศบาลตําบลอัมพวาเข้าไปจนถึงบริเวณสะพาน
คอนกรีตคนข้ามบริเวณพ้ืนที่ริมคลองอัมพวา 

 5. จุดที่ 5 ลานโรงเรียนเทศบาล 3 วัดอัมพวันเจติยาราม นักท่องเที่ยว
สามารถเดินเข้าสู่บริเวณริมคลองอัมพวาได้โดยใช้เส้นทางซอยด้านข้างที่เป็นซอยเดียวกันกับเมื่อจอด
รถที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 

 6. จุดที่ 6 ลานโรงเรียนอัมพวันวิทยาลัย นักท่องเที่ยวสามารถเดินเข้าสู่
บริเวณริมคลองอัมพวาได้โดยใช้เส้นทางซอยด้านข้างที่เป็นซอยเดียวกันกับเมื่อจอดรถที่ลานจอดรถ
วัดอัมพวันเจติยารามเช่นเดียวกัน 

 7. จุดที่ 7 ลานโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซําเป้าเก็งเต๊ง นักท่องเที่ยวสามารถ
เดินเข้าสู่บริเวณริมคลองอัมพวาได้ 2 เส้นทาง คือ การเลาะเข้าถนนชุมชนโรงเจฯ ข้ามสะพานและ
เดินตามทางเดินเลียบคลองอัมพวา หรือเดินข้ามสะพานมาฝั่งวัดพระยาญาติ ข้ามสะพานเหล็กหน้า
วัด และเดินเลียบทางเดินริมคลองอัมพวาฝั่งตลาดเทศบาลฯ ขึ้นมาจนถึงตลาดน้ําอัมพวา 

 8. จุดที่ 8 ที่จอดรถโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ นักท่องเที่ยว
สามารถเดินเข้าสู่บริเวณริมคลองอัมพวาได้โดยเดินเข้ามาทางลานนาคะวรังค์และเข้าช่องทางเดินข้าง
อาคารเรือนแถวไม้ริมคลอง หรือจะเดินตัดเข้ามาทางร้านชานชาลา ที่เป็นร้านค้าภายในโครงการฯ ก็
ได้เช่นกัน   

 9. จุดที่ 9 ถนนหน้าโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ นักท่องเที่ยว
สามารถเดินเข้าสู่บริเวณริมคลองอัมพวาได้โดยเดินผ่านทางลานนาคะวรังค์  ผ่านอาคารเรือนแถวไม้
ของโครงการฯ หรือตัดเข้าร้านค้าชานชาลา เข้าสู่พ้ืนที่ริมคลองอัมพวาได้ 

 10.จุดที่ 10 แยกทางเข้าตลาดอัมพวา นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้า
สู่พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาได้ 2 เส้นทาง คือ เดินเข้าสู่ตลาดอัมพวาบริเวณหน้าธนาคารออมสิน ผ่าน
อาคารเทศบาลตําบลอัมพวาเข้าสู่บริเวณริมคลอง หรือเดินเข้าทางเชิงสะพานเดชาดิศรจะมีทางเดิน
เข้าสู่บริเวณริมน้ําได้ 

 
 



199 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภา

พท
ี่ 5

.19
 แ

ผน
ที่แ

สด
งเส

้นท
าง

กา
รเด

ินเ
ท้า

ขอ
งน

ักท่
อง

เท
ี่ยว

เข
้าส

ู่ตล
าด

น้ํา
อัม

พว
าบ

ริเว
ณที่

มีก
ิจก

รร
มร

ิมค
ลอ

งอ
ัมพ

วา
. โ

ดย
 ผ

ูว้ิจ
ัย, 

17
 พ

ฤษ
ภา

คม
 2

55
8. 



200 
 

 และนอกจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในพ้ืนที่รูปแบบการท่องเที่ยว 1 วัน 
(วันเดียวกลับ) ยังมีนักท่องเที่ยวอีกกลุ่มหนึ่งที่เดินทางมาท่องเที่ยวแบบค้างคืน โดยจะเข้ามาในพ้ืนที่
ตลาดน้ําอัมพวาและค้างคืนในพ้ืนที่กับโฮมสเตย์หรือรีสอร์ท ซึ่งภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาส่วนใหญ่
จะเป็นที่พักแบบโฮมสเตย์ และนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเลือกที่พักท่ีอยู่ริมคลองอัมพวา เนื่องจากชอบ
ภูมิทัศน์และบรรยากาศบริเวณริมคลอง ความสะดวกสบายในการเดินทางเข้าตลาดน้ํา และราคาที่พัก
ที่ไม่แพงเหมาะสมกับคุณภาพ โดยผู้วิจัยได้ทําการสํารวจและสรุปบริเวณพ้ืนที่ที่มีบ้านพักรูปแบบ
โฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่ (ภาพท่ี 5.20) ดังนี้ 

 

 
ภาพที่ 5.20 แผนที่แสดงพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาบริเวณที่มีที่พักรูปแบบโฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่. โดย 
ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 

 1. บริเวณที่ 1 โฮมสเตย์บริเวณปลายคลองอัมพวา บริเวณเรือนแถว
ริมน้ําฝั่งตรงข้ามวัดพระยาญาติ บริเวณนี้เป็นบริเวณที่มีที่พักรูปแบบโฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่ ซึ่งมีทั้ง
รูปแบบของเรือนแถวไม้ริมน้ําและบ้านพักด้านในที่ถัดจากบริเวณริมคลองเข้าไป เช่น บ้านเลียบนที 
และบ้านป้าน้อยโฮมสเตย์ 
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 2. บริเวณที่ 2 โฮมสเตย์บริเวณชุมชนโรงเจ จะอยู่บริเวณชุมชนโรงเจ
อัมพวาเง็กเช็งซําเป้าเก็งเต๊ง ซึ่งส่วนใหญ่สามารถเข้าถึงที่พักได้ทางถนนทางเข้าโรงเจอัมพวาฯ (ถนน
ประชาอุทิศ) บริเวณถนนเส้นนี้จะมีโฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่มากที่ตั้งอยู่บริเวณริมคลองอัมพวา ฝั่ง
เดียวกับโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 

 3. บริเวณที่ 3 โฮมสเตย์บริเวณปากคลองอัมพวา โฮมสเตย์บริเวณนี้จะ
ตั้งอยู่พื้นที่ปากคลองอัมพวาติดกับแม่น้ําแม่กลอง ฝั่งตลาดเทศบาลอัมพวา เป็นอาคารบ้านเรือนริมน้ํา
เข้าถึงได้จากทางถนนหน้าเทศบาลตําบลอัมพวา 

 ซึ่ ง ในแต่ละพ้ืนที่จุดต่าง ๆ ที่มี โฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่  การเดินเท้าของ
นักท่องเที่ยวจากบริเวณที่พักท้ัง 3 จุดนั้น สามารถสรุปได้ดังนี้ (ภาพท่ี 5.21) 

 

 
ภาพที่ 5.21 แผนที่แสดงเส้นทางการเดินเท้าของนักท่องเที่ยวเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาจากบริเวณที่
มีโฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 

 1. บริเวณที่ 1 โฮมสเตย์บริเวณปลายคลองอัมพวา สามารถใช้ทางเดิน
ริมคลองหน้าที่พักเดินเลียบคลองข้ึนมาสู่พ้ืนที่ภายในตลาดน้ําอัมพวาบริเวณที่มีการประกอบกิจกรรม
ตลาดน้ําได้เลย 
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 2. บริเวณท่ี 2 โฮมสเตย์บริเวณชุมชนโรงเจ สามารถเดินเข้าสู่พ้ืนที่ตลาด
น้ําอัมพวาได้ 3 เส้นทาง คือ (1) เดินออกมาทางถนนประชาอุทิศและเข้าทางลานนาคะวรังค์ของ
โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ (2) เดินข้ามสะพานบริเวณชุมชนโรงเจและใช้ทางเดินริมคลอง
บริเวณหน้าเรือนแถวไม้เข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ํา และ (3) เดินข้ามสะพานตรงโรงเจอัมพวาฯ เข้ามาในวัด
พระยาญาติและใช้สะพานเหล็กข้ามคลองอัมพวามายังเรือนแถวไม้ฝั่งตลาดเทศบาลฯ เพ่ือใช้ทางเดิน
เลียบคลองเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ํา 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์เส้นทางเดินเท้าเข้าพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา พบว่า 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทั้งที่มาท่องเที่ยวแบบวันเดียวกลับ มีการขึ้นรถและลงรถที่จุดจอดรถต่าง ๆ กัน  
และนักท่องเที่ยวแบบที่มาท่องเที่ยวแบบค้างคืน ที่พักอาศัยในบริเวณที่มีการกระจุกตัวของโฮมสเตย์
ในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา นักท่องเที่ยวทั้ง 2 กลุ่มนี้จะมีเส้นทางการเดินเท้าจากจุดและทิศทางที่ต่างกัน 
แต่มีจุดมุ่งหมายของการท่องเที่ยวตลาดน้ําอัมพวาคือการเดินเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ําบริเวณริมน้ําคลอง
อัมพวา ที่ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้ ทําให้พ้ืนที่บริเวณริมคลองเกิดความ
แออัดและคับคั่งของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยวของพ้ืนที่
สาธารณะริมคลองจึงไม่สามารถรองรับจํานวนนักท่องเที่ยวได้ทั้งหมด 
 

5.2.4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านผู้ใช้งานและกิจกรรมในพื้นที่ 
 ผู้วิจัยได้ทําการสํารวจและวิเคราะห์ข้อมูลทางด้านผู้ใช้งานและกิจกรรมของ

ผู้ใช้งานที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา ประกอบไปด้วย สถานที่ตั้งของกลุ่มเรือขายสินค้า จุดที่
นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ กลุ่มผู้ใช้งานในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา และกิจกรรมในพื้นท่ี ดังนี้ 

 5.2.4.1  สถานที่ตั้งของกลุ่มเรือขายสินค้า 
  ภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาจะมีเรือของพ่อค้าแม่ค้าจอดขายสินค้า

กระจายอยู่ตามจุดต่าง ๆ ส่วนใหญ่จะจอดอยู่ในบริเวณที่มีท่าเทียบเรือหรือบันไดเทียบเรือสาธารณะ 
(ภาพที่ 5.22) เพ่ือความสะดวกในการซื้อขายระหว่างพ่อค้าแม่ค้าในเรือและผู้ซื้อบนบก โดยสินค้า
ส่วนใหญ่จะเป็นจําพวกอาหารการกิน เช่น ก๋วยเตี๋ยว ผัดไท หอยทอด อาหารทะเลย่าง กาแฟโบราณ 
ขนมไทย และผลไม้จากสวน เป็นต้น 
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ภาพที่ 5.22 เรือพายขายสินค้าที่จอดเทียบบริเวณบันไดเทียบเรือตลาดน้ําอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 
ภาพถ่าย ณ วันที่ 19 เมษายน 2557. 
 
 จากการสํารวจพบว่า กลุ่มเรือขายสินค้าส่วนใหญ่จะมีการรวมกลุ่มกันอยู่
ตามบันไดเทียบเรือสาธารณะบริเวณฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม เนื่องจากมีร่มเงาและไม่มีแดดส่องมาก
เท่ากับฝั่งตลาดเทศบาลตําบลอัมพวา และตรงบันไดเทียบเรือมีความสะดวกในการซื้อขายมากกว่า 
เนื่องจากมีพ้ืนที่ในการตั้งโต๊ะและพ้ืนที่ให้นั่งรับประทานอาหารริมน้ํา โดยบริเวณที่มีกลุ่มเรือรวมตัว
กันมาก คือ บริเวณหน้าเรือนแถวศูนย์ข้อมูลชุมชนอัมพวา โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ร้านชาน
ชาลา และบริเวณเชิงสะพานเทศบาลตําบลอัมพวา มีกลุ่มเรือขายสินค้าทั้งเรือพายและเรือยนต์รวมตัว
กันประมาณ 4 - 10 ลํา ในแต่ละจุด (ภาพที่ 5.23) ซึ่งในจุดที่มีเรือขายสินค้ารวมตัวกันนั้น ทําให้
บริเวณทางเดินริมคลองในช่วงนั้น ๆ มีความแออัดทางการสัญจรของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 
เพราะนักท่องเที่ยวจะมีการหยุดเลือกซื้อสินค้าและถ่ายรูปบรรยากาศการขายสินค้าบนเรือ ซึ่งพ้ืนที่
ทางเดินที่มีความกว้างจํากัดนั้นทําให้เกิดการเบียดกันของนักท่องเที่ยว และอาจเกิดอันตรายในการ
เดินได ้
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 5.2.4.2  จุดที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ 
  ภายในตลาดน้ําอัมพวาจะมีนักท่องเที่ยวกระจุกตัวหนาแน่นอยู่เป็นจุด ๆ 

โดยส่วนใหญ่จะเป็นจุดที่มีการค้าขายสินค้า ทั้งตลาดบกและตลาดน้ํา (ภาพที่ 5.24) ซึ่งนักท่องเที่ยว
จะใช้เวลาบริเวณนั้นในการเลือกซื้อสินค้า รับประทานอาหาร และถ่ายรูปบรรยากาศของการขาย
สินค้าทางเรือ ทําให้พ้ืนที่ทางเดินขนาด 1.50 – 2.00 เมตร ไม่สามารถรองรับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้ เกิดความแออัดของพ้ืนที่ในช่วงเวลากลางวันไปจนถึงช่วงหัวค่ํา 
 

 
ภาพที่ 5.24 แผนที่แสดงกลุ่มร้านค้าภายในตลาดน้ําอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  
 โดยจุดที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ และถือเป็นเอกลักษณ์ของตลาดน้ํา
อัมพวาในการถ่ายรูป ได้แก่ บริเวณบันไดเทียบเรือเชิงสะพานเทศบาลอัมพวา ทั้ง 2 ฝั่ง บริเวณร้าน
ชานชาลา (ร้านค้าโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์) และบริเวณศูนย์ข้อมูลชุมชนอัมพวา (ภาพที่ 
5.25) เนื่องจากในบริเวณดังกล่าวเป็นจุดตัดของเส้นทางการเดินเที่ยวชมตลาดน้ํา จุดนัดพบที่สามารถ
สังเกตได้ง่ายในตลาดน้ําของนักท่องเที่ยว รวมถึงเป็นจุดที่มีเรือขายสินค้าของพ่อค้าแม่ค้ามาเทียบท่า
ขายสินค้าจํานวนมากกว่าจุดอื่น ๆ ในบริเวณพ้ืนที่ตลาดน้ํา 
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ภาพที่ 5.25 แผนที่แสดงจุดที่นักท่องเที่ยวมีการกระจุกตัวหนาแน่นภายในตลาดน้ําอัมพวา. โดย 
ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  จากการวิเคราะห์จุดที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจและมีการกระจุกตัว
หนาแน่นอยู่ภายในบริเวณนั้น ปัญหาที่เกิดขึ้นจากการรวมตัวกันของร้านค้าและกิจกรรมภายในพ้ืนที่  
คือพ้ืนที่สาธารณะที่มีความแออัด และไม่สามารถใช้ประโยชน์ของพ้ืนที่สาธารณะบางแห่งได้อย่างเต็ม
ศักยภาพ กล่าวคือภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวามีลักษณะการเดินท่องเที่ยวแบบเป็นทางยาว ( linear) 
โดยมีเส้นทางเดินท่องเที่ยวจากปากคลองไปจนถึงท้ายคลองอัมพวายาวประมาณ 1 กิโลเมตร บริเวณ
ทางเดินริมคลองจึงมีการจัดวางเก้าอ้ีหรือที่นั่งสาธารณะไว้คอยบริการแก่นักท่องเที่ยว กระจายอยู่ตาม
จุดต่าง ๆ ริมสองฝั่งคลอง เพ่ือใช้ประโยชน์สําหรับนั่งพักจากการเดินท่องเที่ยว แต่จากลักษณะ
กายภาพของพ้ืนที่ทางเดินที่มีขนาดเล็ก ความหนาแน่นของจํานวนนักท่องเที่ยว และกิจกรรมการค้า
บริเวณริมคลองท่ีมีมากข้ึน ทําให้เก้าอ้ีที่นั่งสาธารณะดังกล่าวบางส่วนไม่สามารถใช้งานได้ บางส่วนถูก
ครอบครองโดยร้านค้าและมีการปรับเปลี่ยนการใช้งานของที่นั่งพัก ผู้วิจัยได้ทําการสรุปการใช้งาน
เก้าอ้ีและท่ีนั่งสาธารณะภายในพ้ืนที่ทางเดินริมคลอง ออกเป็น 3 จุด (ภาพที่ 5.26) โดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 
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ภาพที่ 5.26 แผนที่แสดงตําแหน่งการใช้งานเก้าอ้ีและที่นั่งสาธารณะภายในพ้ืนที่ทางเดินริมคลอง. 
โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
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(1) จุดที่ 1 พ้ืนที่บริเวณที่มีร้านค้ากระจุกตัวอยู่หนาแน่นปานกลางไปจนถึง
หนาแน่นมาก เก้าอ้ีและที่นั่งสาธารณะในบริเวณนี้ ส่วนใหญ่จะถูกครอบครองและใช้ประโยชน์โดย
พ่อค้าแม่ค้าที่มีร้านค้าอยู่ในบริเวณนั้น คือมีการปรับเปลี่ยนเป็นโต๊ะสําหรับให้นักท่องเที่ยวนั่ง
รับประทานอาหารที่สั่งจากในเรือ ทําให้เกิดความแออัดของการสัญจรเดินท่องเที่ยวบริเวณทางเดิน
ริมน้ําและเก้าอ้ีที่นั่งสาธารณะไม่สามารถใช้งานสําหรับนักท่องเที่ยวมานั่งพักผ่อนได้ 

(2) จุดที่ 2 พ้ืนที่บริเวณท่ีมีร้านค้ากระจุกตัวอยู่หนาแน่นน้อย เก้าอ้ีและที่นั่ง
สาธารณะในบริเวณนี้นักท่องเที่ยวสามารถใช้งานในการนั่งพักผ่อนจากการเดินท่องเที่ยวตลาดน้ําได้ 
เนื่องจากปริมาณนักท่องเที่ยวเบาบางกว่าจุดที่ 1 ทําให้การสัญจรบริเวณทางเดินไม่แออัด และใน
พ้ืนที่ช่วงนี้ไม่มีเรือขายสินค้ามาเทียบท่า จึงทําให้เก้าอ้ีที่นั่งสาธารณะไม่ถูกครอบครองและปรับเปลี่ยน
เป็นโต๊ะอาหาร 

(3) จุดที่ 3 พ้ืนที่บริเวณริมน้ําเชิงสะพานเทศบาลข้ามคลอง พ้ืนที่บริเวณนี้
ไม่มีเก้าอ้ีที่นั่งสาธารณะ แต่มีการจัดโต๊ะและเก้าอ้ีสําหรับนักท่องเที่ยวให้สามารถนั่งพักผ่อนและนั่ง
รับประทานอาหารจากร้านค้าบนบกและร้านค้าในเรือที่จอดเทียบท่าอยู่บริเวณบันไดเทียบเรือ
สาธารณะ 
 

 5.2.4.3  กลุ่มผู้ใช้งานในพื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา 
  ภายในพ้ืนที่มีกลุ่มผู้ใช้งานที่มีการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะภายในบริเวณ

ตลาดน้ําอัมพวา 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้ค้าภายในตลาดน้ํา กลุ่มนักท่องเที่ยว และกลุ่มคนในชุมชน ดังนี้ 
(1) กลุ่มผู้ค้าภายในตลาดน้ํา ที่มีการประกอบกิจการค้าขายภายในตลาดน้ํา

อัมพวา ทั้งบริเวณตลาดบกและบริเวณริมคลอง ซึ่งสมัยเริ่มต้นเปิดตลาดน้ําในช่วงแรก การค้าขายจะ
ดําเนินการโดยคนในชุมชนเป็นหลัก บริเวณเรือนแถวริมน้ําก็จะมีการค้าขายโดยเจ้าของบ้านหรือผู้เช่า
ที่อาศัยอยู่จริงในบ้าน สินค้าส่วนใหญ่จะเป็นอาหารหรือขนมที่ทํากันในครัวเรือน เช่น ขนมเปี๊ยะ ขนม
หวานไทย ก๋วยเตี๋ยว ร้านกาแฟ หรือเปิดเป็นร้านขายของชํา เป็นต้น แต่หลังจากที่ตลาดน้ํา อัมพวา
เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเริ่มเข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่เพ่ิมมากขึ้น ทําให้มูลค่าราคาของ
เรือนแถวริมน้ําเพ่ิมสูงขึ้น เจ้าของบ้านเดิมบางรายจึงได้มีการขายต่อหรือเปิดให้เช่าในราคาสูง ผู้เช่า
เดิมบางส่วนไม่สามารถแบกรับค่าใช้จ่ายได้ อาคารบางหลังจึงตกไปอยู่กับนายทุนต่างถิ่นที่เข้ามา
ค้าขายหรือเปิดให้เช่าต่อเพ่ือทํากําไรต่อไป เป็นผลให้ในปัจจุบันผู้ค้าในตลาดน้ําอัมพวา มีอยู่ 2 
ประเภท คือ ผู้ค้าที่เป็นคนในพ้ืนที่ และผู้ค้าท่ีเป็นคนนอกพ้ืนที่หรือนายทุนจากต่างถิ่น 
 



209 
 

 ซึ่งภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาที่มีอย่างจํากัดนั้น ทําให้เกิดความ
หนาแน่นของร้านค้าที่เพ่ิมมากขึ้นตามความนิยมของสถานที่ท่องเที่ยว มีการเปิดให้เช่าพ้ืนที่ส่วนหน้า
เรือนแถวตั้งเป็นแผงลอยขายสินค้าหรือเจ้าของบ้านตั้งแผงลอยเอง ทําให้บริเวณทางเดินริมคลองถูก
ลดพ้ืนที่ไปส่วนหนึ่ง ประมาณ 60 – 70 เซนติเมตร เพ่ือเป็นที่ตั้งของแผงสินค้า (ภาพที่ 5.27) และ
บางส่วนได้มีการรื้อถอนอาคารเดิมเพ่ือก่อสร้างเป็นโรงมีหลังคาคลุม เปิดพ้ืนที่ภายในแบ่งให้ร้านค้า
เช่าเป็นส่วน ๆ (ภาพท่ี 5.28) 
 

 
ภาพที่ 5.27 (1) ร้านค้าที่เปิดทําการค้าขายภายในบ้าน และ (2) แผงขายสินค้าที่ตั้งบริเวณทางเดิน
ริมน้ํา. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 4 สิงหาคม 2556. 
 

 

 
ภาพที่ 5.28 ร้านค้าภายในอาคารที่ถูกปรับปรุงเป็นพ้ืนที่แบ่งให้เช่า. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 4 
สิงหาคม 2556. 

1 2 
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(2) กลุ่มนักท่องเที่ยว ตลาดน้ําอัมพวาเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยว
ให้ความสนใจเข้าเที่ยวชมภายในพ้ืนที่ ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่อยาก
เข้ามาสัมผัสบรรยากาศและวิถีชีวิตตามแบบชุมชนริมน้ํา ซึ่งมีตลาดน้ําเป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ โดย
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่จะเดินทางมาในวิธีต่าง ๆ กัน ทั้งมาโดยรถยนต์ส่วนตัว รถโดยสาร
สาธารณะ รถโดยสารประจําทาง และรถของบริษัทนําเที่ยว ซึ่งจะมีจุดจอดรถที่ต่างกัน เส้นทางการ
เดินเท้าเข้าสู่พ้ืนที่ด้านในตลาดน้ําอัมพวาของนักท่องเที่ยวจึงแตกต่างกันในแต่ละจุด ได้แก่ บริเวณ
โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ลานจอดรถหน้าที่ว่าการอําเภออัมพวา ลานจอดรถโรงเรียนอัมพวัน
วิทยาลัย ลานจอดรถโรงเรียนเทศบาล 3 วัดอัมพวันเจติยาราม ลานโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซําเป้าเก็งเต๊ง 
ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม ถนนหน้าโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ จุดรับส่งบริเวณแยก
ทางเข้าตลาดอัมพวา ลานจอดรถวัดพระยาญาติ และศาลาริมเขื่อนแม่น้ําแม่กลองที่เป็นจุดขึ้น – ลง
ของเรือนําเท่ียวที่พานักท่องเที่ยวเข้ามา (ภาพท่ี 5.29) 
 

 
ภาพที่ 5.29 การเดินทางเข้าถึงตลาดน้ําอัมพวาและบริเวณจุดลงรถของนักท่องเที่ยว. โดย ผู้วิจัย, 17 
พฤษภาคม 2558. 
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 (3) กลุ่มคนในชุมชน พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวานั้นมีตําแหน่งที่ตั้งอยู่ในชุมชน
อัมพวา คนในชุมชนหรือคนในท้องถิ่นจึงมีการดําเนินชีวิตประจําวันที่ต้องมีความเกี่ยวข้องและใช้พ้ืนที่
ตลาดน้ําเช่นเดียวกัน โดยในชีวิตประจําวันของคนท้องถิ่นช่วงวันธรรมดา (วันจันทร์ – วันพฤหัสบดี) 
ก็ดําเนินชีวิตตามปกติ มีการออกมาใช้จ่ายซื้อสินค้าอุปโภคและบริโภคในตลาดเทศบาล ฯ ร้านค้าที่
เปิดทําการค้าริมคลองก็ปิดทําการเกือบทั้งหมด คงเหลือไว้บางแห่ง เช่น ร้านขายของชําของชุมชน 
ร้านอาหาร และบ้านที่เปิดเป็นโฮมสเตย์ ที่บางครั้งมีนักท่องเที่ยวเข้ามาในช่วงวันธรรมดา เป็นต้น 
และจะเปิดทั้งหมดเม่ือถึงวันที่มีตลาดน้ํา (วันศุกร์ วันเสาร์ วันอาทิตย์) ในทุก ๆ สัปดาห์ 

 5.2.4.4  กิจกรรมภายในพื้นที่  
  ตลาดน้ําอัมพวา เป็นตลาดน้ําที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของการใช้ชีวิตใน

รูปแบบของชาวชุมชนริมน้ํา ดังนั้นกิจกรรมที่เกิดขึ้นภายในพ้ืนที่ก็จะเป็นกิจกรรมที่มีความเกี่ยวข้อง
และมีความสัมพันธ์กับพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา โดยสามารถจําแนกกิจกรรมที่เกิดขึ้นได้เป็น 2 ประเภท คือ 
กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการค้าขาย และกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์วิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ของชุมชน มีรายละเอียดดังนี้ 
 (1) กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการค้าขาย 
  ถือได้ว่าการค้าขายภายในชุมชนอัมพวา เป็นเอกลักษณ์ที่สําคัญอย่าง
หนึ่งของตลาดน้ําอัมพวา เนื่องจากชุมชนอัมพวาเป็นชุมชนการค้า เป็นศูนย์กลางการค้าขายที่สําคัญ
มาตั้งแต่สมัยอดีต  ทั้งการค้าขายริมสองฝั่งคลองและการค้าขายในลําเรือ จึงมีการนําสิ่งเหล่านี้มา
สร้างเป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ ทําให้ตลาดน้ําอัมพวากลายเป็นสถานที่ที่นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว
เป็นจํานวนมากในปัจจุบัน โดยกิจกรรมการค้าขายภายในตลาดน้ําอัมพวา ประกอบไปด้วย การค้า
ขายของร้านค้าและแผงลอยฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม การค้าขายของร้านค้าและแผงลอยฝั่งตลาด
เทศบาล การค้าขายในร้านค้าเรือนแถวริมคลองอัมพวา การค้าขายของเรือพายและเรือยนต์ในคลอง
อัมพวา และการค้าขายรูปแบบแผงลอยในตลาดเทศบาล (ภาพท่ี 5.30) 
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ภาพที่ 5.30 กิจกรรมการค้าท่ีเกิดข้ึนบริเวณตลาดน้ําอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  ซึ่งการค้าขายในตลาดน้ําอัมพวานั้น จากการสํารวจด้วยแบบสอบถาม
จากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เข้ามาท่องเที่ยวในตลาดน้ําอัมพวานั้น นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีเหตุผลใน
การเดินทางมายังพ้ืนที่และกิจกรรมที่ทําเมื่ออยู่ภายในตลาดน้ําอัมพวาคือการจับจ่ายเลือกซื้อสินค้า
และรับประทานอาหาร โดยมีความพึงพอใจในสินค้าและอาหารที่ขายในตลาดน้ําอัมพวา จะเห็นได้ว่า
สินค้าภายในตลาดน้ําอัมพวานั้นสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางและใช้เวลาอยู่ในพ้ืนที่ได้ 
เนื่องจากสินค้าอาหารและขนมบางชนิดเป็นสิ่งที่หาซื้อรับประทานทานได้ยากในปัจจุบัน จึงทําให้
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความสนใจในการเลือกจับจ่ายสินค้าเป็นอย่างมาก สินค้าที่ที่มีภายในตลาดน้ํา
อัมพวา ได้แก่ ประเภทอาหาร เช่น ผัดไทย หอยทอด หมี่กรอบ ก๋วยเตี๋ยว ก๋วยจั๊บ ทอดมันหัวปลี 
หอยจ๊อ เป็นต้น ประเภทขนมไทย เข่น ข้าวเหนียวหน้ากระฉีก ขนมเรไร ขนมหม้อแกง ทองหยิบ 
ทองหยอด เป็นต้น ประเภทของฝาก เช่น ผลไม้จากสวน (ส้มโอ ฝรั่ง ชมพู่ ลิ้นจี่) น้ําตาลมะพร้าว 
น้ําตาลสด ปลาทู หอยดอง กล้วยฉาบ เผือบฉาบ ขนมปังกรอบ ขนมเปี๊ยะ ข้าวเกรียบว่าง และปั้นสิบ
ไส้ปลา เป็นต้น (ภาพท่ี 5.31) 
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ภาพที่ 5.31 สินค้าประเภทอาหาร ขนม และของฝากที่ขายภายในตลาดน้ําอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 17 
พฤษภาคม 2558. 
 
  โดยภายในบริเวณพ้ืนที่ริมคลองอัมพวา บริเวณอาคารเรือนแถวไม้นั้นมี
ร้านค้าที่น่าสนใจตั้งเรียงรายอยู่ตลอดเส้นทาง ทั้งที่เป็นร้านค้าเก่าแก่ตั้งในสมัยชุมชนอัมพวามีความ
รุ่งเรืองในอดีต ที่ยังคงอนุรักษ์อุปกรณ์การทํามาหาเลี้ยงชีพไว้ให้นักท่องเที่ยวได้ชม รวมถึงเรือนแถวไม้
ที่ปรับเปลี่ยนเป็นพิพิธภัณฑ์และศูนย์ให้ข้อมูลของชุมชน ผู้วิจัยได้ทําการสรุปร้านค้าเก่าแก่และ
สถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา ไว้ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางที ่5.19 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

1. ร้านโอภาสพานิช 

ร้านค้าเก่าแก่ ในอดีตเคยเป็นร้านตี
มีดตราดาว ในปัจจุบันได้เลิกทํามีด
และเปลี่ยนมาขายข้าวมันไก่แทน 
แต่ยังรักษาเครื่องมือตีมีดเก็บไว้ให้
นักท่องเที่ยวได้ชม 
  

2. ร้านขายของช า 
   แต้คิบเฮง 

เป็นร้ านขายชองชํา เก่ าแก่ของ
ชุมชน ปัจจุบันมีของขายหลายชนิด 
ทั้งขนม เครื่องดื่ม และของใช้ใน
ชีวิตประจําวัน โดยยังมีการเก็บ
รักษาป้ายชื่อร้านแบบโบราณไว้อยู่ 
  

3. พิพิธภัณฑ์สวัสดีอัมพวา 

เป็นพิพิธภัณฑ์ที่เก็บรวมรวมและ
สะสมสิ่งของเครื่องใช้ในอดีตของ
ชาวอัมพวาไว้ให้ได้ชมและศึกษา
เพ่ือเป็นความรู้ เช่น เครื่องสีข้าว 
อุปกรณ์ดักปลา  
 

 

4. โครงการอัมพวา 
   ชัยพัฒนานุรักษ์ 

เป็นส่วนหนึ่งของโครงการฯ อยู่ใน
เรือนแถวไม้ที่ได้รับการอนุรักษ์ไว้ มี
ก า ร จั ด แ ส ด ง ข้ อ มู ล ภ า พ ถ่ า ย 
ภ า พ เ ขี ย น ข อ ง ชุ ม ช น  แ ส ด ง
วัฒนธรรมประเพณีของชาวอัมพวา 
และร้านค้าของโครงการฯ 
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ตารางที ่5.19 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

5. บ้านครูเอ้ือ อัมพวา 
   (สุนทราภรณ์) 

ก่อตั้งโดยมูลนิธิสุนทราภรณ์ ใช้เป็น
พิพิธภัณฑ์จัดแสดงประวัติและ
ผลงานของครูเ อ้ือ เรื่องราวงาน
เพลงวงสุนทราภรณ์ตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน มีมุมสําหรับนั่งฟังเพลง
ย้อนยุคเข้ากับบรรยากาศอัมพวา  

6. ศูนย์ข้อมูล 
   ชุมชนอัมพวา 

เป็นศูนย์รวบรวมและให้ความรู้
เกี่ยวกับชุมชนอัมพวา มีการจัด
แสดงนิทรรศการเกี่ยวกับมรดกทาง
วัฒนธรรมและมรดกทางธรรมชาติ
ของชุมชนอัมพวา จําหน่ายของที่
ระลึกและสินค้าท้องถิ่นของชุมชน  

7. ร้านถั่วทอดทองดี 

เป็นร้านเก่าแก่ ทําถ่ัวทอดขายส่งแก่
ร้านค้าในตลาดและพ้ืนที่ใกล้เคียง 
โดยยังมีวิธีการทอดแบบโบราณ ใน
ปัจจุบันได้ประยุกต์เทคโนโลยีเข้ามา
ใช้ทุ่นแรงในบางขั้นตอน สินค้าขาย
ดี เช่น ถั่วลิสงคั่ว ถั่วปากอ้าทอด 

 

8. บ้านไทยบรรเลง 

เป็นวงปี่พาทย์ที่มีชื่อเสียงเก่าแก่
ของจังหวัด รับแสดงในงานพิธีกรรม
ต่างๆ โดยมีการสืบทอดเชื้อสายทาง
ดนตรีมานานหลายรุ่น เปิดสอน
ดนตรีไทยแก่บุคคลคนที่สนใจโดย
ไม่คิดค่าใช้จ่าย  
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ตารางที ่5.19 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

9. ร้านคั่วกาแฟอ้ึงเซ่งฮวด 

ร้านกาแฟโบราณเก่าแก่ มีโรงคั่ว
และบรรจุกาแฟตราไก่บินโดยจะมี
การคั่วในช่วงเวลา 7.00-15.00 น. 
เป็นประจําทุกวัน เวลาคั่วกาแฟจะ
ส่งกลิ่นหอมไปทั่วริมคลองอัมพวา
ในพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียงร้าน 

 

10. ร้านเฮงกี่ 

ร้านขนมเก่าแก่ ทําขนมเปี๊ยะ ขนม
ลูกเต๋า ขนมจันอับ ขนมไส้ถั่ว ที่เป็น
ขนมโบราณของชาวจีน และรับทํา
ขนมมงคงต่ างๆ เ พ่ือใช้ ในงาน
พิธีกรรมหรือเทศกาลไหว้เจ้าของ
ชาวไทยเชื้อสายจีน  

11. ร้านกาแฟ 
     สมานการค้า 

ร้านกาแฟโบราณเก่าแก่ ดําเนิน
กิจการสืบทอดการคั่วกาแฟตรา
ดอกบัวมาแล้ว 3 รุ่น มีกระบวนการ
คั่วและบดเมล็ดกาแฟแบบดั้งเดิม 
ในปัจจุบันได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ใส่
กาแฟให้มีความทันสมัยขึ้น  

12. ร้านโอชารส 

เป็ นร้ านกาแฟเก่ าแก่ที่ ยั งคงมี
เอกลักษณ์ของร้านกาแฟแบบคนจีน
ในอดีตไว้อยู่ มีอายุมากกว่า 60 ปี 
และยังคงมีคนรุ่นเก่ามานั่งคุยกันอยู่
เป็นประจํา บรรยากาศเหมือนสภา
กาแฟในอดีต 

 

หมายเหตุ. รวบรวมโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 17 พฤษภาคม 2558. 
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ภาพที่ 5.32 แผนที่แสดงตําแหน่งร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา. โดย 
ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  โดยจากการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการเดินท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้ํา
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาตินั้น ส่วนใหญ่จะนิยมเดินท่องเที่ยวกันอยู่
บริเวณทางเดินริมคลองอัมพวา ที่มีกิจกรรมการค้าขายทั้งร้านค้าริมสองฝั่งคลองและร้านค้าจากในเรือ 
ซึ่งมีระทางจากปากคลองถึงสุดเขตตลาดน้ําอัมพวา ประมาณ 1 กิโลเมตร (ภาพที่ 5.33) และจากการ
เดินสํารวจเส้นทางจากบริเวณปากคลอง (ติดแม่น้ําแม่กลอง) ผ่านช่วงที่มีกิจกรรมการค้าและกิจกรรม
การท่องเที่ยวตลาดน้ําที่หนาแน่น ไปจนถึงบริเวณท้ายคลองหน้าวัดพระยาญาติ และเดินข้ามฝั่ง
กลับไปบริเวณปากคลอง จะใช้เวลาในการเดินเท้าไปกลับประมาณ 1 – 1.30 ชั่วโมง ทั้งนี้ระยะเวลา
อาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ ขึ้นอยู่กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของแต่ละบุคคล เช่น การเลือกซื้อสินค้า 
การหยุดรับประทานอาหาร  การถ่ายรูป เป็นต้น โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่ใน
พ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาบริเวณที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้ํา เพ่ือทํากิจกรรมการท่องเที่ยวต่าง ๆ 
ประมาณ 2 – 3 ชั่วโมงจึงจะกลับออกจากพ้ืนที่ 
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ภาพที่ 5.33 พฤติกรรมการเดินท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาของนักท่องเที่ยว. โดย ผู้วิจัย, 17 
พฤษภาคม 2558. 
 
  ช่วงเวลาการดําเนินกิจกรรมภายในตลาดน้ําอัมพวา มีกิจกรรมหลักที่
เกิดขึ้นคือกิจกรรมการค้า ทั้งการค้าขายบนบกและการค้าขายในเรือ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน
ริมน้ําอัมพวาที่ก่อให้เกิดเป็นตลาดน้ําอัมพวาขึ้น โดยสามารถแบ่งการสํารวจช่วงเวลาในการเกิด
กิจกรรมได้ 2 วัน คือ กิจกรรมการค้าที่เกิดขึ้นในวันศุกร์ (ภาพที่ 5.34) และกิจกรรมการค้าที่เกิดขึ้น
ในวันเสาร์ อาทิตย์และวันหยุดนักขัตฤกษ์ (ภาพท่ี 5.35) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 1. กิจกรรมการค้าท่ีเกิดข้ึนในวันศุกร์ภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา 
 - ช่วงเวลาในการเริ่มตั้งร้านค้า ร้านค้าภายในตลาดน้ําอัมพวา 
สามารถแบ่งได้ 2 ฝั่ง คือ ฝั่งตลาดเทศบาล และฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม โดยการตั้งร้านค้าฝั่งตลาด
เทศบาลจะสามารถตั้งได้ตั้งแต่เวลา 15.00 น. เป็นต้นไป เนื่องจากฝั่งตลาดเทศบาลนั้นยังมีรถวิ่งเข้า
ออกได้อยู่ ส่วนร้านค้าฝั่งวัดอัมพวันฯ นั้นในปัจจุบันจะเริ่มมีการตั้งร้านค้าตั้งแต่ช่วง เช้า ประมาณ 
8.30 น. เป็นต้นไป ร้านค้าจะมีการทยอยเปิดทําการค้าไม่ได้เปิดทุกร้านในช่วงเวลาเดียวกันทั้งหมด 
เนื่องจากเป็นการเปิดตลาดในวันศุกร์ เจ้าของร้านบางแห่งมีงานประจําทํา อาจจะมาเปิดร้านค้าได้
หลังจากเวลาเลิกงานแล้ว ซึ่งเวลาการตั้งร้านค้าในวันนี้อาจจะกินเวลาไปจนถึง 16.30 น. โดยจะใช้
เวลาในการเตรียมร้านและเปิดร้านค้าเพ่ือบริการแก่นักท่องเที่ยวประมาณ 1 – 1.30 ชั่วโมง 
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 - ช่วงเวลาที่เรือขายสินค้าเริ่มมาเทียบท่า เรือขายสินค้าและอาหาร
ทั้งเรือพายและเรือยนต์ จะเริ่มทยอยเข้าสู่คลองอัมพวาตั้งแต่เวลา 10.30 น. ไปจนถึงช่วงเย็นเวลา 
16.30 น. เนื่องจากพ่อค้าแม่ค้าเจ้าของเรือบางคนต้องการทําสวน การเตรียมสินค้า หรือมีงานประจํา 
จึงเป็นการทยอยลําเรือเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ําเพ่ือเทียบท่าตามจุดต่าง ๆ เตรียมต้อนรับนักท่องเที่ยวใน
ช่วงเวลาที่ต่างกัน 
 - ช่วงเวลาที่ร้านค้าบนบกและร้านค้าในเรือเริ่มการค้าขาย ในปัจุ
บันทั้งร้านค้าบนบกและร้านค้าในเรือมีการเริ่มค้าขายที่เร็วขึ้นกว่าแต่ก่อน เนื่องจากมีนักท่องเที่ยว
บางกลุ่มที่ เข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้ําตั้งแต่ในช่วงเช้าจนถึงช่วงบ่าย ซึ่งส่วนใหญ่เป็น
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มาเป็นกลุ่มหรือมากับบริษัทนําเที่ยว เช่น นักท่องเที่ยวชาวจีน นักท่องเที่ยว
ชาวเกาหลี เป็นต้น ร้านค้าที่พร้อมเปิดให้บริการตั้งแต่ช่วงเช้า ก็จะเปิดร้านเร็วขึ้นเพ่ือรองรับ
นักท่องเที่ยวกลุ่มดังกล่าว ซึ่งโดยส่วนใหญ่ร้านค้าบนบกและร้านค้าในเรือจะพร้อมขายสินค้าและ
บริการตั้งแต่เวลา 10.30 น. เป็นต้นไป จนถึงช่วงเวลาปิดร้านในช่วงเวลากลางคืน ประมาณ 21.00 น. 
 - ช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวเริ่มเดินทางเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ํา ภายใน
ของตลาดน้ําอัมพวาวันศุกร์นั้น ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาในพ้ืนที่จะเป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
และนักท่องเที่ยวชาวไทยเป็นส่วนน้อย โดยช่วงที่นักท่องเที่ยวเริ่มเดินทางถึงพ้ืนที่จะแบ่งเป็น 2 ช่วง
คือช่วงเช้า และช่วงบ่ายถึงเย็น ในช่วงเช้าจะเริ่มเข้ามาตั้งแต่เวลา 9.00 น. จะเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่
เข้ามาเยี่ยมชมบรรยากาศบ้านเรือนริมน้ํา ซึ่งในตอนเช้าบริเวณริมคลองอัมพวานั้นจะมีความเงียบสงบ
และสามารถเห็นการดําเนินวิถีชีวิตของชาวบ้านในแบบชุมชนริมน้ําได้ โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะอยู่ถึง
ช่วงเวลาประมาณ 12.00 – 13.00 น. เพ่ือเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ต่อไป และ
นักท่องเที่ยวอีกกลุ่มที่เดินทางเข้ามาในช่วงบ่ายถึงเย็น ส่วนใหญ่จะเป็นนักท่อง เที่ยวที่เดินทางมา
หลังจากรอดูรถไฟวิ่งผ่านตลาดร่มหุบในตัวเมืองแม่กลองแล้ว โดยจะเดินทางถึงตลาดน้ําอัมพวาใน
ช่วงเวลา 13.00 น. เป็นต้นไป รวมถึงนักท่องเที่ยวชาวไทยที่อาจเดินทางถึงตลาดน้ําอัมพวาใน
ช่วงเวลาเย็น ๆ ตั้งแต่เวลาประมาณ 17.30 – 18.00 เป็นต้นไป 
 - ช่วงเวลาที่ตลาดน้ําอัมพวามีนักท่องเที่ยวหนาแน่น ตลาดน้ําอัมพ
วาในวันศุกร์ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวจะมีการทยอยกันเดินทางเข้าสู่พ้ืนที่ โดยส่วนใหญ่จะ
เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่มากับบริษัทนําเที่ยวหรือโดยสารมากับรถประจําทางสาธารณะ 
จะเป็นการหมุนเวียนเข้าออกในพ้ืนที่ตลอดวัน แต่ช่วงที่ภายในตลาดน้ําอัมพวามีนักท่องเที่ยว
หนาแน่นในพ้ืนที่จะเป็นช่วงตอนเย็นวันศุกร์ ตั้งแต่เวลา 15.00 น. ไปจนถึงเวลา 19.00 น. เนื่องจากมี
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ นักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางมาถึงในช่วงเย็น และผู้คนในชุมชนบริเวณ
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ใกล้เคียงที่เดินทางมาจับจ่ายซื้ออาหารและสินค้า มาสมทบกันที่ตลาดน้ํา ทําให้ตลาดน้ําอัมพวาใน
ช่วงเวลาเย็นมีความคึกคัก กิจกรรมการค้าขายร้านค้าต่าง ๆ เปิดทําการอย่างเต็มที่ 
 - ช่ ว ง เวลาที่ นั กท่อง เที่ ยว เดิ นทางกลับออกจากตลาดน้ํ า 
นักท่องเที่ยวมีการสลับหมุนเวียนกันเข้าออกภายในพ้ืนที่ตลอดวัน แต่ในช่วงเวลาเย็นที่จะมี
นักท่องเที่ยวอยู่ในพ้ืนที่หนานแน่นเป็นพิเศษ หลังจากที่ได้เดินชมบรรยากาศท่องเที่ยวในตลาดน้ํา 
และรับประทานอาหารเย็นในพ้ืนที่เรียบร้อยแล้ว นักท่องเที่ยวจะเริ่มทยอยเดินทางออกจากตลาดน้ํา
ตั้งแต่ช่วงเวลา 19.00 น. เป็นต้นไป และออกจากพ้ืนที่เกือบหมดในเวลา 21.00 น. ซึ่งเป็นเวลาที่
ร้านค้าต่าง ๆ ได้ปิดทําการทั้งหมดแล้ว 
 - ช่วงเวลาที่ร้านค้าปิดทําการ หลังจากที่นักท่องเที่ยวทยอย
เดินทางออกจากพ้ืนที่ ตั้งแต่ช่วงเวลา 19.00 น. เป็นต้นไปแล้ว ร้านค้าที่อยู่ด้านตลาดเทศบาลและ
ร้านค้าริมสองฝั่งคลองอัมพวาก็จะเริ่มเตรียมเก็บร้านเพ่ือปิดทําการ โดยเริ่มตั้งแต่เวลา 20.30 น. ไป
จนถึง 21.00 น. ที่ร้านค้าต่าง ๆ ในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาปิดทําการเกือบทั้งหมดแล้ว ทั้งนี้ช่วงเวลา
การปิดร้านในร้านค้าบางแห่งจะขึ้นอยู่กับการขายสินค้าและบริการในร้าน เช่น ร้านค้าที่ขายอาหาร 
เมื่อขายอาหารหมดเร็วก็จะสามารถปิดร้านได้เร็ว เป็นต้น 

 

 
ภาพที่ 5.34 ช่วงเวลาการเกิดกิจกรรมในวันศุกร์ของตลาดน้ําอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, พฤษภาคม 2558. 
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 2. กิจกรรมการค้าท่ีเกิดในวันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ 
 - ช่วงเวลาในการเริ่มตั้งร้านค้า ในวันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุด
นักขัตฤกษ์ ร้านค้าที่อยู่ภายในตลาดน้ําอัมพวา มีการตั้งร้านค้าทั้งสองฝั่งตลาด คือ ฝั่งตลาดเทศบาล 
และฝั่งวัดอัมพวันเจติยาราม จะมีการตั้งร้านค้ากันตั้งแต่ช่วงเช้าของวัน โดยในฝั่งตลาดเทศบาลจะเริ่ม
มีการตั้งร้านค้าตั้งแต่เวลา 8.30 น. ฝั่งวัดอัมพวันมีการเริ่มตั้งร้านค้าตั้งแต่เวลา 7.30 น. และทยอยตั้ง
ร้านไปจนถึงช่วงเวลา 10.30 น. ของทั้งสองฝั่งคลอง ใช้เวลาในการตั้งร้านประมาณ 1 – 1.30 ชั่วโมง 
 - ช่วงเวลาที่เรือขายสินค้าเริ่มมาเทียบท่า ภายในคลองอัมพวาบริ
เวณพ้ืนที่ตลาดน้ํามีเรือเข้ามาจอดเทียบท่าขายสินค้าและอาหารหลากหลายชนิด ทั้งเรือพายและเรือ
ยนต์ จะเริ่มทยอยเข้าสู่พื้นที่เพ่ือจอดตามท่าเรือจุดต่าง ๆ ตั้งแต่ช่วงเวลา 8.00 น. เป็นต้นไป และจะมี
เรือขายสินค้าจอดเทียบท่าอย่างแน่นขนัดในช่วงเวลาประมาณ 10.30 น. เพ่ือรอนักท่องเที่ยวเข้ามา 
 - ช่วงเวลาที่ร้านค้าบนบกและร้านค้าในเรือเริ่มการค้าขาย ในช่วง
วันหยุดเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ จะมีนักท่องเที่ยวเข้ามาในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวากันตั้งแต่
ช่วงเช้า ดังนั้นร้านค้าบนบกและในเรือจึงมีการเตรียมพร้อมเปิดให้บริการแก่นักท่องเที่ยวและเริ่ม
กิจกรรมการค้าได้ตั้งแต่ช่วงเวลาประมาณ 9.30 น. เป็นต้นไป โดยจะเป็นการทยอยเปิดร้านค้าตั้งแต่
ช่วงเช้า และจะทําการค้าขายไปจนถึงช่วงค่ําประมาณ 21.00 น. ร้านค้าปิดทําการกันเกือบทั้งหมด 
 - ช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวเริ่มเดินทางเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ํา ในช่วง
วันหยุดเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ นักท่องเที่ยวจะทยอยเดินทางมาท่องเที่ยวที่ตลาดน้ํา
อัมพวากันตั้งแต่ช่วงเช้า หรือในบางกลุ่มได้มีการนอนค้างคืนที่โฮมสเตย์ หรือที่พักต่าง ๆ ในพ้ืนที่
ชุมชนและพ้ืนที่ใกล้เคียง ก็จะมาถึงตลาดน้ํากันตั้งแต่เช้าเพ่ือชมวิถีชีวิตยามเช้าของชาวชุมชน โดยถึง
ในช่วงเวลาประมาณ 9.30 น. เป็นต้นไป และในบางกลุ่มก็จะเป็นการเดินทางมาจากสถานที่ท่องเที่ยว
อ่ืน ๆ เพ่ือแวะมาท่องเที่ยวตลาดน้ําอัมพวาก่อนจะกลับภูมิลําเนา เช่น ขากลับจากการเที่ยวจังหวัด
เพชรบุรี หรือจังหวัดราชบุรี เป็นต้น ก็จะเดินทางมาถึงในช่วงเวลาประมาณ 12.00 น. จนถึงเวลา 
15.00 น. เพื่อแวะรับประทานอาหารกลางวัน อาหารเย็น และซื้อสินค้าของฝาก 
 - ช่วงเวลาที่ตลาดน้ําอัมพวามีนักท่องเที่ยวหนาแน่น ตลาดน้ําอัมพ
วาในวันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ จะมีผู้คนมากขึ้นกว่าวันศุกร์ตั้งแต่ช่ วงเวลาเช้าเป็น
ต้นไป และจะมีความหนาแน่นของนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่มากในช่วงเวลาใกล้เที่ยงวัน ที่ตลาดน้ําจะมี
ความคึกคัก ร้านขายสินค้าและบริการต่าง ๆ เปิดทําการเต็มพ้ืนที่ ในช่วงเวลาตั้งแต่ 11.30 น. เป็นต้น
ไป นักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ จะทยอยเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในตลาดน้ํา ทั้งกลุ่มที่ตั้งใจมาเที่ยว และ
กลุ่มท่ีแวะมาเที่ยวก่อนกลับ เพ่ือเข้ามารับประทานอาหารกลางวัน และซื้อสินค้าของฝาก มีการสะสม
ของคนมากขึ้นจนเกิดเป็นความหนาแน่นและแออัดในบริเวณทางเดินริมคลอง โดยจะมีความ
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หนาแน่นในพ้ืนที่ไปจนถึงช่วงเวลา 19.00 น. ที่นักท่องเที่ยวเริ่มเดินทางกลับออกจากพ้ืนที่ตลาดน้ํา
หลังรับประทานอาหารเย็นและซื้อสินค้าของฝากเรียบร้อยแล้ว 
 - ช่ ว ง เวลาที่ นั กท่อง เที่ ยว เดิ นทางกลับออกจากตลาดน้ํ า 
นักท่องเที่ยวที่เดินเที่ยวอยู่ภายในตลาดน้ําอัมพวา จะมีการทยอยกับกลับและมีการหมุนเวียนกันเข้า
ออกพ้ืนที่ตลอดทั้งวัน กลุ่มไหนมาก่อนก็จะกลับก่อน โดยในแต่ละกลุ่มหรือคนจะใช้เวลาในการเดิน
ท่องเที่ยวและรับประทานอาหารในพ้ืนที่ตลาดน้ําประมาณ 2 – 3 ชั่วโมงต่อกลุ่มหรือต่อคน โดยจาก
การสํารวจในช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวมีความหนาแน่นในพ้ืนที่ พบว่านักท่องเที่ยวจะเริ่มทยอยออก
จากตลาดน้ําอัมพวาในช่วงเวลา 19.00 น. เป็นต้นไป ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่ผู้คนเริ่มน้อยลง และร้านค้า
บางแห่งเริ่มปิดทําการ ไปจนถึงเวลา 21.00 น. ที่ร้านค้าปิดทําการแล้วเกือบทั้งหมด 
 - ช่วงเวลาที่ร้านค้าปิดทําการ หลังจากที่นักท่องเที่ยวเดินทางออก
จากพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวาแล้ว ตั้งแต่ช่วงเวลา 19.00 น. เป็นต้นไป ร้านค้าภายในพ้ืนที่ทั้งร้านค้าริม
สองฝั่งคลองและร้านค้าฝั่งตลาดเทศบาลก็จะเริ่มทําการเตรียมตัวเก็บร้าน โดยเริ่มต้นตั้งแต่ช่วงเวลา 
20.30 น. ไปจนถึง 21.00 น. ตลาดน้ําอัมพวาก็จะเริ่มเงียบสงบอีกครั้ง ร้านค้าได้ปิดทําการจนเกือบ
หมด แต่ทั้งนี้ช่วงเวลาปิดทําการของร้านค้าบางแห่งอาจไม่แน่นอน ขึ้นอยู่กับถ้าวันนั้นสินค้าขายดีและ
สามารถขายหมดได้เร็ว ร้านค้าก็สามารถปิดทําการเร็วขึ้นในวันนั้น เช่น ร้านอาหาร ร้านขนม เป็นต้น 
 

 
ภาพที่ 5.35 ช่วงเวลาการเกิดกิจกรรมในวันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ของตลาดน้ํา
อัมพวา. โดย ผู้วิจัย, พฤษภาคม 2558. 
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 (2) กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน 
  ภายในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวามีสถานที่ท่องเที่ยวและกิจกรรม ที่ส่งเสริม
ประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ รวมถึงส่งเสริมการอนุรักษ์และการแสดงออกถึงวิถีการดําเนินชีวิตและ
วัฒนธรรมตามแบบของชุมชนอัมพวา โดยผู้วิจัยได้ทําการสรุปสถานที่ท่องเที่ยวและกิจกรรมที่
น่าสนใจในพื้นท่ี ไว้ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางที ่5.20 
 
ตารางแสดงสถานที่และกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในพ้ืนที่ชุมชน 

สถานที/่กิจกรรม รายละเอียด รูปภาพ 

13. วัดอัมพวันเจติยาราม 

สถานที่ ตั้ ง พระบรมราชนุส รณ์
รัชกาลที่ 2 ในพระอุโบสถมีภาพ
จิตรกรรมฝาผนังที่ เขียนขึ้นตาม
แบบรัตนโกสินทร์ เรื่องราวเกี่ยวกับ
พระราชประวัติรัชกาลที่2 และ
ถาวรวัตถุสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น 

 

14. ศูนย์เบญจรงค์ร่วม  
    สมัยชุมชนวัดอัมพวันฯ 

เกิดขึ้นจากการรวมกลุ่มกันของคน
ในชุมชนวัดอัมพวัน ตั้งอยู่บริเวณ
ข้างกุฏิใหญ่ภายในวัด รูปแบบการ
เขียนลายเครื่องเบญจรงค์จะเป็น
ลวดลายสมัยเก่า สมัยใหม่ และลาย
ร่วมสมัย เช่น ลายนพเก้า  

15. อุทยานรัชกาลที่ 2 

สร้างข้ึนเพื่อเฉลิมพระเกียรติรัชกาล
ที่2 ภายในพ้ืนที่มีบรรยากาศร่มรื่น
ปลูกพรรณไม้ในวรรณคดีหลายชนิด  
ประกอบไปด้วย เรือนไทยโบราณ 
พิพิธภัณฑ์เครื่องใช้ในรัชกาลที่ 2 
และโรงละครกลางแจ้ง  
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ตารางที ่5.20 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงสถานที่และกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในพื้นท่ีชุมชน 

สถานที/่กิจกรรม รายละเอียด รูปภาพ 

16. โครงการอัมพวา 
     ชัยพัฒนานุรักษ์ 

พ้ืนที่ด้านหลังเรือนแถวไม้ริมน้ํา 
เป็นสถานที่ สํ าหรับจัดกิจกรรม
สาธิตที่ส่งเสริมเอกลักษณ์ของชุมชน
ต่างๆของโครงการ เช่น สวนสาธิต
การเกษตร รวมถึงสถานที่จําหน่าย
ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาของชุมชน 

 

17. โรงเจอัมพวา 
     เง็กเช็งซ าเป้าเก็งเต๊ง 

ศาสนสถานที่สําคัญของชาวไทยเชื้อ
สายจีนในชุมชนอัมพวาและพ้ืนที่
ใกล้เคียง โดยเฉพาะในช่วงเทศกาล
กินเจ จะมีผู้ คนหลั่ ง ไหลเข้ ามา
สักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์และร่วมพิธีการ
ถือศีลกินเจกันอย่างคึกคัก  

18. วัดพระยาญาติ 

วัดเก่าแก่ของพ้ืนที่ชุมชนสันนิษฐาน
ว่ามีอายุก่อตั้งมากกว่า200ปี สมัย
กรุงศรีอยุธยาตอนปลาย เดิมชื่อวัด
ปากง่าม สามารถเข้าไปนมัสการ
พระประธานภายในพระอุโบสถเพ่ือ
ความเป็นสิริมงคลได้  

19. อาคารส านักงาน  
     เทศบาลต าบลอัมพวา 

เป็นอาคารไม้โบราณสูง2ชั้น ช่องลม
เหนือประตูและหน้าต่างตกแต่งด้วย
ลวดลายไม้ฉลุที่สวยงาม อยู่ ใน
โ ค ร งก า ร อนุ รั ก ษ์ สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม
ศิลปกรรม ภายในมีเจ้าพ่อกวนอู ที่
ชาวบ้านในชุมชนเคารพนับถือ 

 

หมายเหตุ. รวบรวมโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 17 พฤษภาคม 2558. 
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ภาพที่ 5.36 แผนที่แสดงตําแหน่งสถานที่และกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมในพื้นท่ีชุมชน. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  จากการสํารวจ ในพ้ืนที่ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ เป็นพ้ืนที่ที่
มีกิจกรรมการส่งเสริมเอกลักษณ์ในพ้ืนที่ ที่แสดงออกถึงวิถีการดําเนินชีวิตของชาวชุมชนอัมพวา 
พร้อมกับการให้ความรู้แก่บุคคลที่สนใจ กลุ่มศึกษาดูงาน นักท่องเที่ยวชาวไทย และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ประกอบไปด้วย การสาธิตการทําสวนเกษตรกรรม การสาธิตการทําน้ําตาลมะพร้าวและ
การให้ความรู้เรื่องเตาตาลโบราณ การสาธิตการจักสานใบมะพร้าว ลานจําหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์จาก
ภูมิปัญญาของชุมชน และลานกิจกรรมกลางแจ้ง โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 1. การสาธิตการทําสวนเกษตรกรรม ภายในของโครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ ได้มีการแบ่งส่วนพื้นที่เพ่ือสาธิตการทําสวนเกษตรกรรม ที่เป็นอาชีพหลักของชาวชุมชน
อัมพวามาตั้งแต่ในอดีต ซึ่งเป็นการทําสวนแบบยกร่องดินเพ่ือปลูกผลไม้ โดยผลไม้ที่นิยมปลูกในพ้ืนที่
ชุมชน ตัวอย่างเช่น ส้มโอ ลิ้นจี่ มะพร้าว ชมพู่ และมะม่วง เป็นต้น 
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ภาพที่ 5.37 สวนสาธิตการทําเกษตรกรรมตามแบบชาวชุมชนอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, ภาพถ่าย ณ วันที่ 
10 มีนาคม 2555. 
 
 2. การสาธิตการทําน้ําตาลมะพร้าว และการให้ความรู้เรื่องเตาตาล 
ภายในโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ได้มีการก่อสร้างเตาตาลขึ้นมา เพ่ือเป็นสถานที่ในการสาธิต
การทําน้ําตาลมะพร้าวแก่ผู้ที่สนใจ ทั้งบุคคลธรรมดา นักเรียนนักศึกษา หรือหน่วยงานและองค์กรต่าง 
ๆ ซึ่งถือเป็นการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและรายได้ในการประกอบอาชีพที่
สําคัญของชาวชุมชนอัมพวา โดยภายในเรือนแถวของโครงการฯ ยังมีการทําเตาตาลโบราณจําลองขึ้น
เพ่ือให้ความรู้แก่คนทั่วไปเรื่องน้ําตาลมะพร้าวด้วย 
 

 
ภาพที่ 5.38 การสาธิตการทําน้ําตาลมะพร้าวผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของชุมชนอัมพวา. จาก โครงการ
ร้านค้าชุมชนโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์. 
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 3. การสาธิตการจักสานใบมะพร้าว ภายในโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุ
รักษ์ ได้มีการสาธิตการจักสานใบมะพร้าวเป็นรูปแบบต่าง ๆ เช่น หมวก ตะกร้า ซึ่งถือว่ามะพร้าวเป็น
พืชท้องถิ่นที่ปลูกกันมากมายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา และทุกส่วนของมะพร้าวสามารถนํามาใช้
ประโยชน์ได้หลายอย่าง ตั้งแต่ ลําต้น ใบ ก้าน ผล กะลา กาบมะพร้าว และรากมะพร้าว  รวมถึงการ
นําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้หลายรูปแบบ อย่างเช่นการจักสานใบมะพร้ าว ที่ถือเป็นภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นของชาวบ้านในชุมชน และเพ่ือเป็นการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นนี้ไว้ทางโครงการฯ จึง
มีการจัดกิจกรรมการสอนจักสานใบมะพร้าวขึ้นแก่บุคคลทั่วไปที่สนใจจะศึกษาและเรียนรู้ 
 

 
ภาพที่ 5.39 การสาธิตการจักสานใบมะพร้าวตามแบบภูมิปัญญาท้องถิ่น. จาก โครงการร้านค้าชุมชน
อัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์. 
 
 4. ลานวัฒนธรรมนาคะวะรังค์ และลานสวนชัยพัฒนานุรักษ์  เป็นลาน
อเนกประสงค์ที่ไว้สําหรับจัดกิจกรรมส่งเสริมวัฒนธรรมของท้องถิ่น เปิดโอกาสให้คนในชุมชนเช่าพ้ืนที่
ในราคาถูกเพ่ือจําหน่ายหรือจัดแสดงสินค้าที่เป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นการเพ่ิมโอกาส
ในการสร้างรายได้แก่คนในท้องถิ่น และสนับสนุนการมีส่วนร่วมกันของคนในชุมชน โดยจะมีการจัด
แสดงกิจกรรมต่าง ๆ ที่ลานวัฒนธรรมทั้งสองแห่งนี้ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปในแต่ละเดือน หรือใน
แต่ละโอกาสเทศกาลต่าง ๆ เช่น การบรรเลงวงมโหรี การสาธิตการทําอาหารและขนมไทย การสาธิต
การจักสาน การแสดงหุ่นกระบอก และการแสดงหนังใหญ่ เป็นต้น 
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ภาพที่ 5.40 กิจกรรมที่เกิดข้ึนในลานนาคะวะรังค์และลานสวนชัยพัฒนานุรักษ์. จาก โครงการร้านค้า
ชุมชนอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์. 
 
 5. ลานกิจกรรมกลางแจ้ง อยู่ภายในพ้ืนที่ของสวนชัยพัฒนานุรักษ์ เป็น
ลานกิจกรรมอเนกประสงค์ สําหรับการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ที่ส่งเสริมเอกลักษณ์ของชุมชน และ
กิจกรรมที่เผยแพร่ความรู้ ภูมิปัญญา และการใช้ชีวิตของคนในท้องถิ่น ให้แก่บุคคลทั่วไป หรือ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชายต่างชาติที่สนใจ เช่น การแสดงดนตรีไทยของนักเรียน การแสดงโขน
หรือละคร และการสาธิตงานจักสานต่าง ๆ เป็นต้น 

 

 

 
ภาพที่ 5.41 ลานกิจกรรมกลางแจ้งภายในพ้ืนที่โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์. จาก โครงการ
ร้านค้าชุมชนอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์. 
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  จากการสํารวจ พบว่า บริเวณที่มีสถานที่หรือกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชนนั้น นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยังไม่มีข้อมูลและเดินเข้าใน
พ้ืนที่กิจกรรมเท่าที่ควร คงมีแต่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเป็นกลุ่มจากหน่วยงานหรือองค์กรต่างๆ 
และนักเรียนนักศึกษาที่มาท่องเที่ยวเรียนรู้เป็นหมู่คณะ เข้าเยี่ยมชมสถานที่เหล่านี้ แสดงให้เห็นถึง
การที่ยังขาดการประชาสัมพันธ์ถึงสถานที่และกิจกรรมประเภทนี้ และพ้ืนที่กิจกรรมยังไม่มีความ
เชื่อมโยงกับเส้นทางการเดินท่องเที่ยวส่วนใหญ่ของนักท่องเที่ยวที่เดินในพ้ืนที่ตลาดน้ําอัมพวา 
 



230 
 

บทที่ 6 
สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 

 
6.1 อภิปรายผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ 
 

6.1.1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศึกษาลักษณะทางกายภาพของพื้นที่ และจ าแนก
ประเภทของพ้ืนที่สาธารณะท่ีมีอยู่ในปัจจุบันของตลาดน้ าอัมพวา 

 6.1.1.1  ลักษณะทางกายภาพของพื้นที่ 
   จากการศึกษาและส ารวจในพ้ืนที่ศึกษา พบว่า ลักษณะทางกายภาพส่วน
ใหญ่ของพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา มีลักษณะเป็นพ้ืนที่ประชิดน้ าประชิดบก (ภาพที่ 6.1) ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่
นักท่องเที่ยวให้ความสนใจในการเดินท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เนื่องจากภายในพ้ืนที่มีความงดงามที่
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนอัมพวา ทั้งภูมิทัศน์ของชุมชนริมน้ า ความสวยงามของสถาปัตยกรรม
เรือนแถวไม้โบราณ และความน่าสนใจของกิจกรรมการค้าขายรูปแบบตลาดน้ า ที่เป็นการแสดงออก
ถึงวัฒนธรรมและวิถีการด าเนินชีวิตตามแบบชาวชุมชนริมน้ า (ภาพท่ี 6.2) 

 

 

 
ภาพที่ 6.1 ลักษณะพ้ืนที่ประชิดน้ าประชิดบกของตลาดน้ าอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 

สวน บ้านเรือน คลองอัมพวา บ้านเรือน 
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ภาพที่ 6.2 เอกลักษณ์เฉพาะชุมชนอัมพวา. รวบรวมโดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  โดยเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนอัมพวานี้ เป็นสิ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาใน
พ้ืนที่ริมคลองมากขึ้น ท าให้บริเวณของพ้ืนที่ริมคลองอัมพวา ที่มีลักษณะเป็นทางเดินริมสองฝั่งคลอง
ยาวตลอดแนวล าคลองนั้น มีความหนาแน่นของกิจกรรมในพ้ืนที่ และความหนาแน่นของจ านวน
นักท่องเที่ยวในพื้นที ่พ้ืนที่ทางเดินริมคลองจึงเกิดความแออัดในการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ ทั้งจากกิจกรรม
การท่องเที่ยวและการเดินสัญจรของนักท่องเที่ยว ซึ่งลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ทางเดินริมสองฝั่ง
คลอง มีลักษณะเป็นพ้ืนคอนกรีต กว้างประมาณ 1.50 – 2.00 เมตร เป็นพ้ืนที่ที่ใช้ร่วมกันกับเจ้าของ
บ้าน ซึ่งจะใช้พื้นที่ประมาณ 50 – 70 เซนติเมตรของความกว้างพ้ืนที่ทางเดินทั้งหมด บริเวณส่วนของ
หน้าบ้านตนเอง เพ่ือใช้ในการตั้งวางโต๊ะขายสินค้าหรือวางสิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ (ภาพที่  6.3) 
สามารถสรุปการใช้งานพื้นที่ทางเดินเป็นพื้นที่สาธารณะส าหรับรองรับการท่องเที่ยวได้ คือ  
 (1) เป็นพื้นที่ท าการค้าของเจ้าของเรือนแถว โดยจะมีการตั้งโต๊ะหรือตั้งแผง
ลอยบริเวณทางเดินหน้าบ้านตนเองเพ่ือขายสินค้า 
 (2) เป็นพ้ืนที่รองรับนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะใช้เป็นเส้นทางในการเดิน
ท่องเที่ยวตลาดน้ าอัมพวา เพ่ือชมบรรยากาศและกิจกรรมตลาดน้ าต่าง ๆ 
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 (3) การใช้งานและต่อเติมพ้ืนที่ทางเดิน เจ้าของบ้านจะมีการต่อเติมพ้ืนที่ให้
เพ่ิมมากขึ้นในการรองรับนักท่องเที่ยวให้ได้มากขึ้น โดยจะมีการต่อเติมรุกล้ ายื่นลงไปในพ้ืนที่คลอง
อัมพวา เช่น การต่อเติมพ้ืนที่เพ่ือเป็นร้านอาหาร หรือร้านค้า เป็นต้น 
 

 
ภาพที่ 6.3 ลักษณะกายภาพของพ้ืนที่ทางเดินริมคลองอัมพวา. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 

 
ภาพที่ 6.4 การใช้งานพื้นท่ีทางเดินริมคลอง (1) พ้ืนที่ท าการค้า (2) พ้ืนที่สัญจรของนักท่องเที่ยว และ 
(3) การต่อเติมพ้ืนที่รุกล้ าไปในล าคลอง. โดย ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 
 

1.50-2.00 m. 
50-70 cm. 

public semi-public 

1 

2 

3 



233 
 
  ดังนั้นจะเห็นได้ว่า บริเวณพ้ืนที่ริมคลองที่เป็นเอกลักษณ์ของตลาดน้ าอัมพวา ใน
วันที่มีการเปิดตลาดน้ าอัมพวาจะมีความแออัดในพ้ืนที่มาก จากข้อจ ากัดของพ้ืนที่ที่มีขนาดเล็ก และ
จากการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ที่น าจ านวนคนและกิจกรรมให้เพ่ิมมากขึ้น แนวทางในการแก้ไข
ปัญหาที่เกิดข้ึน คอืการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะปัจจุบันให้มีศักยภาพในการรองรับการท่องเที่ยว 
เพ่ือลดความคั่บคั่งในการสัญจรและความแออัดในพ้ืนที่ จากการศึกษาและวิเคราะห์ผู้วิจัยได้ท าการ
ก าหนดแนวทางในการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะ ไว้ดังนี้ 

(1) การเสนอแนะเส้นทางการเดินท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา 
เพ่ือผ่อนถ่ายจ านวนนักท่องเที่ยวให้กระจายออกไปในพ้ืนที่ อ่ืน ๆ ของตลาดน้ า ลดจ านวน
นักท่องเที่ยวที่หนาแน่นอยู่ในพื้นที่บริเวณทางเดินริมคลอง 

(2) การเสนอแนะพ้ืนที่เพ่ิมเติมและแนวทางการออกแบบพ้ืนที่ จัดท าเป็น
พ้ืนที่สาธารณะเพ่ิมเติมที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้ า เพ่ือ
กระจายคนสู่พ้ืนที่ที่จัดหา ลดความหนาแน่นและแออัดของพ้ืนที่บริเวณริมน้ า 

 6.1.1.2  การจ าแนกพื้นที่สาธารณะ 
 จากการวิเคราะห์และจ าแนกพ้ืนที่สาธารณะในบริเวณตลาดน้ าอัมพวา ท า
ให้ทราบถึงศักยภาพของพ้ืนที่สาธารณะบริเวณอ่ืน ๆ นอกเหนือจากพ้ืนที่บริเวณริมคลอง ที่สามารถ
จะน ามาจัดท าข้อเสนอแนะแนวทางบริหารจัดการพ้ืนที่เพ่ิมเติมในการรองรับนักท่องเที่ยวให้กระจาย
ออกมาสู่พื้นที่ที่จัดหาได้ ดังนี้ 

(1) การจ าแนกพ้ืนที่สาธารณะภายในบริเวณ ผู้วิจัยได้ท าการก าหนดนิยาม
ของพ้ืนที่สาธารณะเป็น 3 รูปแบบ คือ 

 1. พ้ืนที่สาธารณะ (public space) หมายถึง พ้ืนที่สาธารณะทั่วไป ที่
เปิดให้ทุกคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว สามารถเข้ามาใช้ประโยชน์หรือประกอบกิจกรรมต่าง ๆ 
ภายในบริเวณพ้ืนที่ได้ 

 2. พ้ืนที่กึ่งสาธารณะ (semi – public space) หมายถึง พ้ืนที่ที่ทุกคน
ในชุมชนและนักท่องเที่ยวสามารถใช้ประโยชน์หรือประกอบกิจกรรมต่าง ๆ ในพ้ืนที่ได้ โดยจะมีผู้คน
ในชุมชนเป็นผู้ร่วมดูแลร่วมกับหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่ได้รับการแต่งตั้งขึ้น แต่ไม่ได้
สิทธิ์ครอบครองเป็นเจ้าของพ้ืนที่ 

 3. พ้ืนที่ส่วนบุคคลกึ่งสาธารณะ (private – public space) หมายถึง 
พ้ืนที่ที่มีเจ้าของหรือพ้ืนที่ส่วนบุคคล แต่มีการเปิดให้สามารถเข้าไปใช้ประโยชน์หรือประกอบกิจกรรม
ต่าง ๆ เป็นพ้ืนที่สาธารณะได้ ซึ่งอาจจะเข้าใช้งานหรือประกอบกิจกรรมในพ้ืนที่ได้ตลอดเวลาหรือมี
ช่วงเวลาในการเปิด – ปิดในการใช้งาน 
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 และนอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้ท าการจ าแนกและวิเคราะห์พ้ืนที่สาธารณะภายใน
บริเวณตามขนาดของพ้ืนที่ ตามหน้าที่การใช้งาน และตามการครอบครอง ซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนดขนาด
ของพ้ืนที่ไว้ 3 รูปแบบ คือ พ้ืนที่ขนาดเล็ก คือ พ้ืนที่ที่มีขนาดตั้งแต่ 100 – 500 ตารางเมตร พ้ืนที่
ขนาดกลาง คือ พ้ืนที่ที่มีขนาดตั้งแต่ 500 – 1,000 ตารางเมตร และพ้ืนที่ขนาดใหญ่ คือ พ้ืนที่ที่มี
ขนาดตั้งแต่ 1,000 ตารางเมตรขึ้นไป โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 6.1 
 
ตารางที่ 6.1 
 
ตารางแสดงการจ้าแนกพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาและบริเวณพื้นที่โดยรอบ 

รูปแบบพ้ืนที่สาธารณะ 
ขนาด 
(ตร.ม.) 

จ านวน ความเป็นเจ้าของ 

พ้ืนที่สาธารณะ 
(public space) 

สะพานคอนกรีตส าหรับรถยนต์ขา้ม 
- สะพานเดชาดิศร 

285 1 แห่ง เทศบาลต าบลอัมพวา 

สะพานคนข้าม 
- สะพานเทศบาลต าบลอัมพวา 
- สะพานขุนนิกร 
- สะพานไม้ข้ามคลองอัมพวา 
- สะพานหน้าวัดพระยาญาต ิ

 
65 
40 
30 
35 

4 แห่ง เทศบาลต าบลอัมพวา 

เก้าอี้/ที่นั่งสาธารณะ 20 
19 จุด 
(48 ตัว) 

เทศบาลต าบลอัมพวา 

บันไดและศาลาเทียบเรือสาธารณะ 325 9 แห่ง เทศบาลต าบลอัมพวา 

พ้ืนที่กึ่งสาธารณะ 
(semi – public 
space) 

ที่จอดรถ 
- ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
- ลานจอดรถวัดพระยาญาต ิ
- ลานจอดรถหน้าท่ีว่าการอ าเภออัมพวา 
และพื้นที่แนวริมเขื่อน 

 
5,395 
3,750 
2,865 

 

 
1 แห่ง 
1 แห่ง 
1 แห่ง 

 
วัดอัมพวันเจติยาราม 

วัดพระยาญาต ิ
อ าเภออัมพวา 

พ้ืนที่ทางเดินริมคลองอัมพวา 2,330 
บริเวณ2 
ฝั่งคลอง 

เทศบาลต าบลอัมพวา
และเจา้ของบ้าน 

พ้ืนที่สาธารณะริมคลองอัมพวา 550 1 แห่ง 
เทศบาลต าบลอัมพวา 
ชมรมร้านคา้แผงลอย 

โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 9,530 1 แห่ง มูลนิธิชัยพัฒนา 
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ตารางที่ 6.1 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงการจ้าแนกพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้้าอัมพวาและบริเวณพื้นที่โดยรอบ 

รูปแบบพ้ืนที่สาธารณะ 
ขนาด 
(ตร.ม.) 

จ านวน ความเป็นเจ้าของ 

พ้ืนที่ส่วนบุคคล
กึ่งสาธารณะ 
(private – 
public space) 

ที่จอดรถ 
- ลานจอดรถโรงเรียนอมัพวันวิทยาลัย 
- ลานจอดรถโรงเรียนเทศบาล3 ฯ 
- ลานจอดรถอุทยาน ร.2 
- ลานโรงเจเง็กเซ็งซ าเป้าเก็งเต๊ง 

 
4,530 
935 

1,430 
1,460 

 
1 แห่ง 
1 แห่ง 
1 แห่ง 
1 แห่ง 

 
รร.อัมพวันวิทยาลัย 

เทศบาลต าบลอัมพวา 
อุทยาน ร.2 

โรงเจอัมพวาฯ 
โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 9,530 1 แห่ง มูลนิธิชัยพัฒนา 

หมายเหตุ. จ าแนกโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2558. 
 

(2) การคัดเลือกพ้ืนที่สาธารณะ เพ่ือน ามาเสนอแนะเป็นพ้ืนที่สาธารณะ
เพ่ิมเติมในการรองรับการท่องเที่ยว และรองรับการกระจายนักท่องเที่ยวจากพ้ืนที่บริเวณริมน้ า
ออกมาเพ่ือลดความแออัด เมื่อท าการจ าแนกพ้ืนที่สาธารณะได้เป็น 3 รูปแบบแล้ว ผู้วิจัยได้ก าหนด
เกณฑ์ในการคัดเลือกพ้ืนที่สาธารณะ โดยค านึงถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเป็นหลัก 
เช่น พฤติกรรมการเดินท่องเที่ยว และพฤติกรรมการท ากิจกรรมในพ้ืนที่ เป็นต้น เพ่ือเสนอแนะเป็น
แนวทางในการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ าอัมพวา โดยมีเกณฑ์ดังนี้ 

 1. เป็นพื้นที่ท่ีมีขนาดกลางถึงขนาดใหญ่ (501 ตารางเมตรขึ้นไป) 
 2. เป็นพ้ืนที่สาธารณะที่อยู่ในระยะที่สามารถเดินได้สะดวก ไม่เกิน 1 

กิโลเมตร จากพ้ืนที่ที่มีการประกอบกิจกรรมตลาดน้ าบริเวณริมสองฝั่งคลองอัมพวา 
 3. เป็นพ้ืนที่ที่มีกิจกรรม หรือสามารถเชื่อมต่อไปยังพ้ืนที่ที่มีกิจกรรม

ของตลาดน้ าอัมพวาได้โดยสะดวก 
 4. เป็นพ้ืนที่ของรัฐหรือพ้ืนที่ของมูลนิธิ เพ่ือสามารถน าแนวทางใน

การศึกษาและข้อเสนอแนะในการวิจัยไปต่อยอดการบริหารจัดการพื้นที่ให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชนและ
การท่องเที่ยวภายในชุมชนได้อย่างแท้จริง 
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เมื่อได้เกณฑ์ในการคัดเลือกแล้ว จึงได้ท าการวิเคราะห์พ้ืนที่สาธารณะแห่ง
ต่าง ๆ และมีพ้ืนที่สาธารณะที่ผ่านเกณฑ์ในการคัดเลือกทั้งหมด 6 แห่ง ได้แก่ พ้ืนที่ลานจอดรถวัด
อัมพวันเจติยาราม ลานจอดรถวัดพระยาญาติ ลานโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซ าเป้าเก็งเต๊ง โครงการอัมพวา
ชัยพัฒนานุรักษ์ พ้ืนที่สาธารณะริมคลองอัมพวา และลานจอดรถหน้าที่ว่าการอ าเภออัมพวาและพ้ืนที่
แนวริมเขื่อน (ภาพท่ี 6.5)  
 

 
ภาพที่ 6.5 แผนที่แสดงต าแหน่งพ้ืนที่สาธารณะภายในตลาดน้ าอัมพวาที่ผ่านเกณฑ์การคัดเลือก. โดย 
ผู้วิจัย, 17 พฤษภาคม 2558. 

 
และเมื่อท าการวิเคราะห์พ้ืนที่ทั้ง 6 แห่ง ผู้วิจัยจึงเห็นพ้ืนที่ที่มีศักยภาพและ

ความเป็นไปได้ในการบริหารจัดการให้เป็นพ้ืนที่สาธารณะเพ่ิม เพ่ือรองรับจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามา
ในพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา ดังนี้ 

 1. พ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม เป็นพ้ืนที่ลานจอดรถที่ใหญ่
ที่สุดของตลาดน้ าอัมพวา ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวที่น ารถยนต์ส่วนตัวมาหรือมากับรถของบริษัทน าเที่ยว
ก็จะใช้พื้นทีบ่ริเวณนี้ในการขึ้นลงรถ ท าให้พื้นที่บริเวณนี้เป็นพ้ืนที่สาธารณะขนาดใหญ่ที่มีศักยภาพใน
การใช้เป็นพื้นที่รองรับนักท่องเที่ยว 
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 2. พ้ืนที่ลานจอดรถวัดพระยาญาติ เป็นพ้ืนที่จอดขึ้นลงรถส่วนใหญ่ของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ และกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยบางส่วนที่หลีกเลี่ยงเส้นทางสัญจรที่คับคั่งมา
จอดรถในพ้ืนที่นี้ มีลักษณะเป็นพ้ืนที่โล่ง และมีส่วนของพ้ืนที่ริมน้ า มีความเหมาะสมในการใช้เป็น
พ้ืนที่รองรับนักท่องเที่ยว 

 3. พ้ืนที่ลานโรงเจอัมพวาเง็กเช็งซ าเป้าเก็งเต๊ง เป็นพ้ืนที่ใกล้เคียงกับ
พ้ืนทีว่ัดพระยาญาติ ในบริเวณนั้นมีกลุ่มของที่พักโฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่ ท าให้มีนักท่องเที่ยวบางส่วน
ใช้พื้นที่บริเวณนี้ในการจอดรถหรือการเดินสัญจรผ่านเพื่อเข้าสู่พื้นที่ด้านในของตลาดน้ าอัมพวา 

 4. พ้ืนที่ว่างสาธารณะริมคลองอัมพวา เป็นพ้ืนว่างสาธารณะริมคลอง
อัมพวาพ้ืนที่เดียวที่มีศักยภาพที่จะสามารถปรับปรุงเพ่ือใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่ในการรองรับกิจกรรม
ของนักท่องเที่ยวได้ 

ในส่วนของพ้ืนที่ 2 แห่ง คือ พ้ืนที่ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ พ้ืนที่
ลานหน้าที่ว่าการอ าเภออัมพวาและพ้ืนที่แนวริมเข่ือนนั้น ในบริเวณนี้ได้มีการเริ่มปรับปรุงพ้ืนที่เพ่ือใช้
รองรับการท่องเที่ยวแล้ว (ภาพที่ 6.6) ในส่วนของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ เป็นส่วนที่มี
กิจกรรมต่าง ๆ ในรูปแบบของวิถีชีวิต ประเพณีและวัฒนธรรมของพ้ืนที่ และพ้ืนที่แนวริมเขื่อนซึ่งมี
การปรับปรุงภูมิทัศน์แนวริมเขื่อนเป็นพ้ืนที่พักผ่อนหย่อนใจของชุมชน ซึ่งจะน าไปเป็นการเสนอแนะ
ในส่วนของการจัดเส้นทางการท่องเที่ยว ให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินท่องเที่ยวและเข้าไปท ากิจกรรม
ในพ้ืนที่ทั้งสองแห่งได้ต่อไป 
 

 

 
ภาพที่ 6.6 โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ (1) และ พ้ืนที่ริมเขื่อนแม่น้ าแม่กลอง (2). โดย ผู้วิจัย, 
ภาพถ่าย ณ วันที่ 20 มิถุนายน 2558. 
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6.1.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ศึกษาพฤติกรรมการใช้งาน และความต้องการทาง
กายภาพของพื้นที่สาธารณะจากกลุ่มนักท่องเที่ยว 

 6.1.2.1  พฤติกรรมการใช้งานและความต้องการทางกายภาพของพื้นที่
สาธารณะของกลุ่มนักท่องเที่ยว 
 จากการส ารวจด้วยแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เข้า
มาท่องเที่ยวในตลาดน้ าอัมพวา จ านวน 200 ชุด ในส่วนของพฤติกรรมการใช้งานพ้ืนที่สาธารณะ และ
ความต้องการทางกายภาพของพ้ืนที่สาธารณะภายในพ้ืนที่ตลาดน้ า โดยสามารถสรุปได้ดังนี้ 

(1) จ านวนผู้ร่วมเดินทาง นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการเดินทางมากับ
ครอบครัวและกลุ่มเพื่อนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 94 ค่าเฉลี่ยของจ านวนผู้ร่วมเดินทางกลุ่มละ 6 คน 

(2) เหตุผลในการเดินทางมาท่องเที่ยวยังพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา นักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่จะเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 71.5 รองลงมาคือการ
รับประทานอาหารและการจับจ่ายซื้อสินค้า คิดป็นร้อยละ 58 และร้อยละ 47 ตามล าดับ จะเห็นได้ว่า
สิ่งที่ดึงดูดในของนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา คือการมีวัฒนธรรมและประเพณีของชุมชนที่
เป็นเอกลักษณ์ รวมถึงอาหารและสินค้าที่เป็นผลิตภัณฑ์ภายในท้องถิ่นก็เป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวให้ความ
สนใจเช่นกัน 

(3) กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวท าเมื่ออยู่ในพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา นักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่จะชอบการเดินเที่ยวชมบรรยากาศและวิถีชีวิตชุมชนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 80.5 
รองลงมาคือการมารับประทานอาหารและการจับจ่ายเลือกซื้อสินค้า คิดเป็นร้อยละ 78.5 และร้อยละ 
64.5 ตามล าดับ ซึ่งจะเห็นได้ว่าภูมิทัศน์และวิถีชีวิตของชาวชุมชนอัมพวานั้นเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวให้
ความสนใจ รวมถึงอาหารและผลิตภัณฑ์ภายในท้องถิ่นเช่นกันที่นักท่องเที่ยวเลือกจับจ่ายซื้อหา 

(4) การใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่สาธารณะบริเวณพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะอยู่บริเวณพ้ืนที่ทางเดินเท้าริมคลองมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 85 รองลงมาคือ
บริเวณศาลา/ท่าน้ าริมคลอง และบริเวณพ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม คิดเป็นร้อยละ 47 
และร้อยละ  44 ตามล าดับ จะเห็นได้ว่า พ้ืนที่ริมน้ าซึ่งถือได้ว่าเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางและพ้ืนที่
เอกลักษณ์ของตลาดน้ าอัมพวานั้นนักท่องเที่ยวให้ความสนใจมากที่สุด รวมถึงพ้ืนที่ศาลา/ท่าน้ าและ
พ้ืนที่ลานจอดรถก็เป็นพื้นที่ที่นักท่องเที่ยวใช้ประโยชน์เช่นกัน แต่ในส่วนของพ้ืนที่โครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ ที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ให้ความรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตของชาวอัมพวา เช่น การท าสวน
ผลไม้ การท าน้ าตาลมะพร้าว และหัตถกรรมการจักสานนั้น ยังมีนักท่องเที่ยวเข้าถึงพ้ืนที่น้อย คิดเป็น
ร้อยละ 26.5 เนื่องจากขาดการประชาสัมพันธ์ของกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวในพื้นที่ 
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 (5) ความคิดเห็นต่อความเพียงพอของพ้ืนที่สาธารณะในตลาดน้ าอัมพวา 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่คิดว่าพ้ืนที่สาธารณะที่พบเห็นนั้นมีไม่เพียงพอ คิดเป็นร้อยละ 68.5 ซึ่ง
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่คิดว่าพ้ืนที่สาธารณะมีไม่เพียงพอนั้น เนื่องจากพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวาที่
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับรู้นั้นคือพ้ืนที่บริเวณริมน้ า ซึ่งแท้จริงแล้วยังมีพ้ืนที่อ่ืน ๆ อีกที่มีกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินเข้าไปท่องเที่ยวได้ เช่นในส่วนของพ้ืนที่โครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ ผู้วิจัยจึงได้ท าการเสนอแนะเส้นทางการเดินท่องเที่ยวรูปแบบต่าง ๆ ในพ้ืนที่ตลาดน้ า
อัมพวา 

(6) ความคิดเห็นต่อรูปแบบพ้ืนที่สาธารณะที่อยากให้มีเพ่ิมเติมในตลาดน้ า
อัมพวา นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่คิดว่าควรมีพ้ืนที่ส าหรับนั่งพักผ่อนหย่อนใจเพ่ิมเติมในพ้ืนที่มากที่สุด 
คิดเป็นร้อยละ 62 รองลงมาคือพ้ืนที่จอดรถและพ้ืนที่ริมน้ า คิดเป็นร้อยละ 59.5 และร้อยละ 50.5 
ตามล าดับ ซึ่งจะเห็นว่าในพ้ืนที่ด้านในตลาดน้ าอัมพวาบริเวณริมคลองนั้น สถานที่นั่งพักผ่อนหย่อนใจ
หรือนั่งพักรอเพ่ือนหรือครอบครัวไม่สามารถใช้ประโยชน์ได้เต็มที่ เนื่องจากพ้ืนที่ทางเดินมีขนาดเล็ก 
เส้นทางการสัญจรมีความแออัด และสถานที่นั่งถูกครอบครองโดยพ่อค้าแม่ค้า ในการใช้วางสิ่งของ 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงไม่สามารถนั่งพักรอได้  

 6.1.2.2  ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะภายในพื้นที่ตลาดน้ า
อัมพวาของกลุ่มนักท่องเที่ยว 
 จากการส ารวจด้วยแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เข้า
มาท่องเที่ยวในตลาดน้ าอัมพวา จ านวน 200 ชุด ในส่วนของความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่
สาธารณะภายในพ้ืนที่ตลาดน้ า โดยวิเคราะห์ด้วยวิธีการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหาร
จัดการพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวากับกลุ่มต่าง ๆ ซึ่งใช้เกณฑ์ในการแปลผลความหมายของค่าเฉลี่ย (Mean) 
ดังนี้ 
 ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.50 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 ค่าเฉลี่ย 1.51 – 2.50 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 
 ค่าเฉลี่ย 2.51 – 3.50 หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
 ค่าเฉลี่ย 3.51 – 4.50 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 
 ค่าเฉลี่ย 4.51 – 5.00 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
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(1) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตามอายุ ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 6.2 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา จ้าแนกตามอายุ 
ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น อายุ Mean S.D. ความพึงพอใจ 
ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

ต่ ากว่า 20 ปี 3.70 0.346 พึงพอใจมาก 

20-25 ปี 3.77 0.660 พึงพอใจมาก 

26-30 ปี 3.84 0.738 พึงพอใจมาก 
31-35 ปี 3.73 0.532 พึงพอใจมาก 

36-40 ปี 3.86 0.821 พึงพอใจมาก 

41 ปี ขึ้นไป 3.80 0.699 พึงพอใจมาก 
ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

ต่ ากว่า 20 ปี 3.13 0.661 พึงพอใจปานกลาง 

20-25 ปี 3.19 0.667 พึงพอใจปานกลาง 
26-30 ปี 3.29 0.811 พึงพอใจปานกลาง 

31-35 ปี 2.95 0.861 พึงพอใจปานกลาง 

36-40 ปี 3.31 1.038 พึงพอใจปานกลาง 
41 ปี ขึ้นไป 3.21 0.668 พึงพอใจปานกลาง 

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

ต่ ากว่า 20 ปี 2.81 1.143 พึงพอใจปานกลาง 

20-25 ปี 2.78 0.736 พึงพอใจปานกลาง 
26-30 ปี 2.61 0.913 พึงพอใจปานกลาง 

31-35 ปี 2.75 0.896 พึงพอใจปานกลาง 

36-40 ปี 2.78 1.057 พึงพอใจปานกลาง 
41 ปี ขึ้นไป 2.60 0.817 พึงพอใจปานกลาง 
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ตารางที่ 6.2 (ต่อ) 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา จ้าแนกตามอายุ 
ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น อายุ Mean S.D. ความพึงพอใจ 

ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

ต่ ากว่า 20 ปี 3.54 0.713 พึงพอใจมาก 

20-25 ปี 3.28 0.558 พึงพอใจปานกลาง 
26-30 ปี 3.32 0.656 พึงพอใจปานกลาง 

31-35 ปี 3.29 0.638 พึงพอใจปานกลาง 

36-40 ปี 3.23 0.877 พึงพอใจปานกลาง 
41 ปี ขึ้นไป 3.17 0.583 พึงพอใจปานกลาง 

ด้านกิจกรรม ต่ ากว่า 20 ปี 3.92 0.687 พึงพอใจมาก 
20-25 ปี 3.45 0.720 พึงพอใจปานกลาง 

26-30 ปี 3.53 0.695 พึงพอใจมาก 

31-35 ปี 3.26 0.775 พึงพอใจปานกลาง 
36-40 ปี 3.58 1.048 พึงพอใจมาก 

41 ปี ขึ้นไป 3.26 0.891 พึงพอใจปานกลาง 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 

จากตารางที่ 6.2 พบว่า ผู้ที่มีอายุแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการบริหาร
จัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
0.05 และจะเห็นได้ว่าในด้านทรัพยากรกายภาพของพ้ืนที่ ด้านเส้นทางการสัญจร ด้านการบริการและ
สิ่งอ านวยความสะดวก และด้านกิจกรรมในพ้ืนที่ มีความพึงพอใจระดับปานกลาง โดยในด้านของ
เส้นทางสัญจร มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นน้อยที่สุด เท่ากับ 2.70 แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวมีความ
คิดเห็นต่อเส้นทางการสัญจรในพ้ืนที่ ทั้งการรองรับจ านวนรถยนต์ในพ้ืนที่ การรองรับจ านวน
นักท่องเที่ยวบนพ้ืนที่ทางเดินริมน้ า และปริมาณที่จอดรถ มีจ านวนที่ไม่เพียงพอและท าให้เกิดความ
แออัดในพ้ืนที่ 
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(2) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตามผู้ร่วมเดินทาง ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 6.3 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา จ้าแนกตาม    
ผู้ร่วมเดินทาง ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น ผู้ร่วมเดินทาง Mean S.D. ความพึงพอใจ 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

คนเดียว 3.90 0.901 พึงพอใจมาก 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.79 0.667 พึงพอใจมาก 

บริษัทน าเที่ยว 4.00 1.414 พึงพอใจมาก 

อ่ืนๆ 3.70 0.424 พึงพอใจมาก 
ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

คนเดียว 2.94 0.547 พึงพอใจปานกลาง 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.20 0.773 พึงพอใจปานกลาง 

บริษัทน าเที่ยว 3.88 1.237 พึงพอใจมาก 

อ่ืนๆ 2.88 0.177 พึงพอใจปานกลาง 

ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

คนเดียว 2.59 0.566 พึงพอใจปานกลาง 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 2.70 0.847 พึงพอใจปานกลาง 

บริษัทน าเที่ยว 3.25 2.475 พึงพอใจปานกลาง 
อ่ืนๆ 2.25 0.000 พึงพอใจน้อย 

ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

คนเดียว 3.20 0.708 พึงพอใจปานกลาง 
ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.27 0.624 พึงพอใจปานกลาง 

บริษัทน าเที่ยว 3.57 1.414 พึงพอใจมาก 

อ่ืนๆ 2.79 0.303 พึงพอใจปานกลาง 
ด้านกิจกรรม คนเดียว 3.58 0.868 พึงพอใจมาก 

ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 3.42 0.794 พึงพอใจปานกลาง 

บริษัทน าเที่ยว 3.83 1.179 พึงพอใจมาก 
อ่ืนๆ 3.00 1.414 พึงพอใจปานกลาง 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
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จากตารางที่ 6.3 พบว่า ผู้ที่มีผู้ร่วมเดินทางที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
การบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับนัยส าคัญ
ทางสถิติ 0.05 และจะเห็นได้ว่าในด้านทรัพยากรกายภาพของพ้ืนที่ ด้านเส้นทางการสัญจร ด้านการ
บริการและสิ่งอ านวยความสะดวก และด้านกิจกรรมในพ้ืนที่ มีความพึงพอใจระดับปานกลาง โดยใน
ด้านของเส้นทางสัญจร มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นน้อยที่สุด เท่ากับ 2.70 แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวมี
ความคิดเห็นต่อเส้นทางการสัญจรในพ้ืนที่ ทั้งการรองรับจ านวนรถยนต์ในพ้ืนที่ การรองรับจ านวน
นักท่องเที่ยวบนพ้ืนที่ทางเดินริมน้ า และปริมาณที่จอดรถ มีจ านวนที่ไม่เพียงพอและท าให้เกิดความ
แออัดในพ้ืนที่ 

(3) การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชน
ตลาดน้ าอัมพวา จ าแนกตามวิธีการเดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 
 
ตารางที่ 6.4 
 

การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา จ้าแนกตาม
วิธีการเดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น วิธีการเดินทางมา Mean S.D. ความพึงพอใจ 

ด้านทรัพยากร 
การท่องเที่ยว 

รถยนต์ส่วนตัว 3.78 0.659 พึงพอใจมาก 

รถโดยสารสาธารณะ 3.91 0.814 พึงพอใจมาก 
รถบริษัทน าเที่ยว 3.92 0.769 พึงพอใจมาก 

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.92 1.073 พึงพอใจมาก 
อ่ืนๆ 3.47 0.231 พึงพอใจปานกลาง 

ด้านทรัพยากร
กายภาพ 

รถยนต์ส่วนตัว 3.19 0.757 พึงพอใจปานกลาง 

รถโดยสารสาธารณะ 3.00 0.809 พึงพอใจปานกลาง 
รถบริษัทน าเที่ยว 3.35 0.802 พึงพอใจปานกลาง 

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.65 1.126 พึงพอใจมาก 

อ่ืนๆ 3.33 0.577 พึงพอใจปานกลาง 
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ตารางที่ 6.4 (ต่อ) 
 
การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา จ้าแนกตาม
วิธีการเดินทางมา ด้วยวิธี One-Way ANOVA 

ความคิดเห็น วิธีการเดินทางมา Mean S.D. ความพึงพอใจ 
ด้านเส้นทาง 
การสัญจร 

รถยนต์ส่วนตัว 2.67 0.848 พึงพอใจปานกลาง 

รถโดยสารสาธารณะ 2.79 0.657 พึงพอใจปานกลาง 
รถบริษัทน าเที่ยว 2.95 1.304 พึงพอใจปานกลาง 

รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.20 1.137 พึงพอใจปานกลาง 

อ่ืนๆ 2.75 0.500 พึงพอใจปานกลาง 
ด้านการบริการ 
และสิ่งอ านวย 
ความสะดวก 

รถยนต์ส่วนตัว 3.25 0.618 พึงพอใจปานกลาง 

รถโดยสารสาธารณะ 3.20 0.611 พึงพอใจปานกลาง 

รถบริษัทน าเที่ยว 3.34 0.867 พึงพอใจปานกลาง 
รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.77 0.837 พึงพอใจมาก 

อ่ืนๆ 3.48 0.787 พึงพอใจปานกลาง 

ด้านกิจกรรม รถยนต์ส่วนตัว 3.39 0.783 พึงพอใจปานกลาง 
รถโดยสารสาธารณะ 3.60 0.818 พึงพอใจมาก 

รถบริษัทน าเที่ยว 3.20 0.960 พึงพอใจปานกลาง 
รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 3.93 0.983 พึงพอใจมาก 

อ่ืนๆ 4.44 0.385 พึงพอใจมาก 

หมายเหตุ. โดย ผู้วิจัย, 2557. 
 
จากตารางที่ 6.4 พบว่า ผู้ที่มีวิธีการเดินทางที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ

การบริหารจัดการพ้ืนที่ภายในชุมชนตลาดน้ าอัมพวา ไม่แตกต่างกันในทุกรายด้าน ที่ระดับนัยส าคัญ
ทางสถิติ 0.05 และจะเห็นได้ว่าในด้านทรัพยากรกายภาพของพ้ืนที่ ด้านเส้นทางการสัญจร ด้านการ
บริการและสิ่งอ านวยความสะดวก และด้านกิจกรรมในพ้ืนที่ มีความพึงพอใจระดับปานกลาง โดยใน
ด้านของเส้นทางสัญจร มีค่าเฉลี่ยความคิดเห็นน้อยที่สุด เท่ากับ 2.87 แสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวมี
ความคิดเห็นต่อเส้นทางการสัญจรในพ้ืนที่ ทั้งการรองรับจ านวนรถยนต์ รองรับจ านวนนักท่องเที่ยว
บนพื้นที่ทางเดินริมน้ า และปริมาณที่จอดรถ มีจ านวนที่ไม่เพียงพอและท าให้เกิดความแออัดในพ้ืนที่ 
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6.1.3 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการพื้นที่สาธารณะของ
ตลาดน้ าอัมพวา เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว ลดความแออัดในพื้นที่ และ
เชื่อมโยงพื้นที่ให้สามารถใช้ประโยชน์ได้มากขึ้น 

 6.1.3.1  การจัดเส้นทางการท่องเที่ยวในพื้นที่ตลาดน้ า 
 จากปัญหาที่ เกิดขึ้นบริเวณพ้ืนที่ทางเดินริมคลองอัมพวา ที่มีความ
หนาแน่นของจ านวนกิจกรรมการค้า และจ านวนนักท่องเที่ยวนั้น ท าให้เกิดความแออัดภายในพ้ืนที่
ตลาดน้ าอัมพวาบริเวณริมน้ า ผู้วิจัยจึงได้เสนอแนะการจัดท าเส้นทางการเดินท่องเที่ยว เพ่ือกระจาย
นักท่องเที่ยวออกสู่พ้ืนที่สาธารณะอ่ืน ๆ ที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยวนอกเหนือจากพ้ืนที่บริเวณริมคลอง 
และเพ่ือจัดการเส้นทางการท่องเที่ยวภายในตลาดน้ าอัมพวา และเป็นข้อมูลในการเดินท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวตามความสนใจ ดังนี้ 

(1) เส้นทางเดินท่องเที่ยวริมคลองอัมพวาย่านการค้าเก่าแก่ เส้นทาง
ท่องเที่ยวรูปแบบนี้ จะเป็นเส้นทางการเดินท่องเที่ยวบริเวณริมคลอง ที่เป็นย่านการค้าเก่าแก่ ของ
ชุมชนอัมพวา ซึ่งร้านค้าส่วนใหญ่จะยังคงมีการอนุรักษ์ หรือรักษาเอกลักษณ์ของร้านค้ารูปแบบ
สมัยก่อนไว้ เช่น ลักษณะร้านค้าแบบเรือนแถวไม้ริมคลอง ป้ายชื่อร้านเก่าแก่ และอุปกรณ์การค้าที่ใช้
งานมาตั้งแต่สมัยอดีต ถึงบางร้านจะไม่ได้ประกอบการค้าดังเช่นในอดีตแล้ว แต่ก็ยังคงเหลือสิ่งเหล่านี้
ไว้ให้คนรุ่นใหม่ได้เห็นและเรียนรู้ต่อไป โดยผู้วิจัยได้รวบรวมร้านค้าเก่าแก่บริเวณริมคลองไว้ ดังนี้ 
 
ตารางที ่6.5 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

1. ร้านโอภาสพานิช 

ร้านค้าเก่าแก่ ในอดีตเคยเป็นร้านตี
มีดตราดาว ในปัจจุบันได้เลิกท ามีด
และเปลี่ยนมาขายข้าวมันไก่แทน 
แต่ยังรักษาเครื่องมือตีมีดเก็บไว้ให้
นักท่องเที่ยวได้ชม 
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ตารางที่ 6.5 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

2. ร้านขายของช า 
   แต้คิบเฮง 

เป็นร้ านขายชองช า เก่ าแก่ของ
ชุมชน ปัจจุบันมีของขายหลายชนิด 
ทั้งขนม เครื่องดื่ม และของใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน โดยยังมีการเก็บ
รักษาป้ายชื่อร้านแบบโบราณไว้อยู่ 
  

3. พิพิธภัณฑ์สวัสดีอัมพวา 

เป็นพิพิธภัณฑ์ที่เก็บรวมรวมและ
สะสมสิ่งของเครื่องใช้ในอดีตของ
ชาวอัมพวาไว้ให้ได้ชมและศึกษา
เพ่ือเป็นความรู้ เช่น เครื่องสีข้าว 
อุปกรณ์ดักปลา  
 

 

4. โครงการอัมพวา 
   ชัยพัฒนานุรักษ์ 

เป็นส่วนหนึ่งของโครงการฯ อยู่ใน
เรือนแถวไม้ที่ได้รับการอนุรักษ์ไว้ มี
ก า ร จั ด แ ส ด ง ข้ อ มู ล ภ า พ ถ่ า ย 
ภ า พ เ ขี ย น ข อ ง ชุ ม ช น  แ ส ด ง
วัฒนธรรมประเพณีของชาวอัมพวา 
และร้านค้าของโครงการฯ 

 

5. บ้านครูเอ้ือ อัมพวา 
   (สุนทราภรณ์) 

ก่อตั้งโดยมูลนิธิสุนทราภรณ์ ใช้เป็น
พิพิธภัณฑ์จัดแสดงประวัติและ
ผลงานของครูเ อ้ือ เรื่องราวงาน
เพลงวงสุนทราภรณ์ตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบัน มีมุมส าหรับนั่งฟังเพลง
ย้อนยุคเข้ากับบรรยากาศอัมพวา  
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ตารางที่ 6.5 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

6. ศูนย์ข้อมูล 
   ชุมชนอัมพวา 

เป็นศูนย์รวบรวมและให้ความรู้
เกี่ยวกับชุมชนอัมพวา มีการจัด
แสดงนิทรรศการเกี่ยวกับมรดกทาง
วัฒนธรรมและมรดกทางธรรมชาติ
ของชุมชนอัมพวา จ าหน่ายของที่
ระลึกและสินค้าท้องถิ่นของชุมชน  

7. ร้านถั่วทอดทองดี เป็นร้านเก่าแก่ ท าถ่ัวทอดขายส่งแก่
ร้านค้าในตลาดและพ้ืนที่ใกล้เคียง 
โดยยังมีวิธีการทอดแบบโบราณ ใน
ปัจจุบันได้ประยุกต์เทคโนโลยีเข้ามา
ใช้ทุ่นแรงในบางขั้นตอน สินค้าขาย
ดี เช่น ถั่วลิสงคั่ว ถั่วปากอ้าทอด 

 

8. บ้านไทยบรรเลง เป็นวงปี่พาทย์ที่มีชื่อเสียงเก่าแก่
ของจังหวัด รับแสดงในงานพิธีกรรม
ต่างๆ โดยมีการสืบทอดเชื้อสายทาง
ดนตรีมานานหลายรุ่น เปิดสอน
ดนตรีไทยแก่บุคคลคนที่สนใจโดย
ไม่คิดค่าใช้จ่าย  

9. ร้านคั่วกาแฟอ้ึงเซ่งฮวด ร้านกาแฟโบราณเก่าแก่ มีโรงคั่ว
และบรรจุกาแฟตราไก่บินโดยจะมี
การคั่วในช่วงเวลา 7.00-15.00 น. 
เป็นประจ าทุกวัน เวลาคั่วกาแฟจะ
ส่งกลิ่นหอมไปทั่วริมคลองอัมพวา
ในพ้ืนที่บริเวณใกล้เคียงร้าน 
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ตารางที่ 6.5 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงร้านค้าเก่าแก่และสถานที่ที่น่าสนใจบริเวณริมคลองอัมพวา 

ร้านค้า/สถานที่ท่ีน่าสนใจ รายละเอียด รูปภาพ 

10. ร้านเฮงกี่ ร้านขนมเก่าแก่ ท าขนมเปี๊ยะ ขนม
ลูกเต๋า ขนมจันอับ ขนมไส้ถั่ว ที่เป็น
ขนมโบราณของชาวจีน และรับท า
ขนมมงคงต่ างๆ เ พ่ือใช้ ในงาน
พิธีกรรมหรือเทศกาลไหว้เจ้าของ
ชาวไทยเชื้อสายจีน  

11. ร้านกาแฟ 
     สมานการค้า 

ร้านกาแฟโบราณเก่าแก่ ด าเนิน
กิจการสืบทอดการคั่วกาแฟตรา
ดอกบัวมาแล้ว 3 รุ่น มีกระบวนการ
คั่วและบดเมล็ดกาแฟแบบดั้งเดิม 
ในปัจจุบันได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ใส่
กาแฟให้มีความทันสมัยขึ้น  

12. ร้านโอชารส เป็ นร้ านกาแฟเก่ าแก่ที่ ยั งคงมี
เอกลักษณ์ของร้านกาแฟแบบคนจีน
ในอดีตไว้อยู่ มีอายุมากกว่า 60 ปี 
และยังคงมีคนรุ่นเก่ามานั่งคุยกันอยู่
เป็นประจ า บรรยากาศเหมือนสภา
กาแฟในอดีต 

 

13. อาคารส านักงาน  
     เทศบาลต าบลอัมพวา 

เป็นอาคารไม้โบราณสูง2ชั้น ช่องลม
เหนือประตูและหน้าต่างตกแต่งด้วย
ลวดลายไม้ฉลุที่สวยงาม อยู่ ใน
โ ค ร งก า ร อนุ รั ก ษ์ สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม
ศิลปกรรม ภายในมีเจ้าพ่อกวนอู ที่
ชาวบ้านในชุมชนเคารพนับถือ 

 

หมายเหตุ. รวบรวมโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 17 พฤษภาคม 2558. 
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  โดยผู้วิจัยได้ท าการเสนอแนะเส้นทางการท่องเที่ยวรูปแบบเส้นทางเดิน
ท่องเที่ยวริมคลองอัมพวาย่านการค้าเก่าแก่ 2 เส้นทาง ดังนี้ 

 1. เส้นทางเดินท่องเที่ยวริมคลองอัมพวาย่านการค้าเก่าแก่ (1) 
เส้นทางนี้ใช้เวลาประมาณ 2 – 2.30 ชั่วโมงในการเดินท่องเที่ยว โดยเริ่มต้นจากจุดจอดรถวัดอัมพวัน
เจติยาราม ซึ่งเป็นจุดจอดรถที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาโดยรถยนต์ส่วนตัว และรถน าเที่ยวจะขึ้นลง
รถในบริเวณนี้ เดินเท้าเข้าพ้ืนที่ภายในตลาดน้ าอัมพวา เข้ามาจะเจอกับสะพานคอนกรีต ให้เดินเลี้ยว
ซ้ายตรงเชิงสะพานไปตามถนนริมคลอง นักท่องเที่ยวจะได้พบเห็นร้านค้าในอาคารเรือนแถวเรียงราย
อยู่มากมาย เดินไปสักพักจะเจอร้านค้าเก่าแก่ ได้แก่ ร้านโอภาสพานิช ในสมัยก่อนเป็นร้านรับตีเหล็ก
ท ามีดตราดาว แต่ในปัจจุบันได้เปลี่ยนมาขายข้าวมันไก่ ซึ่งภายในร้านยังเก็บรักษาเครื่องมือตีมีดเก่าไว้
เป็นอย่างดีให้นักท่องเที่ยวได้ชม เมื่อเดินต่อไปจนลอดใต้สะพานเดชาดิศรผ่านโรงเรียนล้อมรัก 
(โรงเรียนจีนเก่าราษฎร์ยกเอง) จะเจอกับร้านขายของช าเก่าแก่ของชุมชน ร้านแต้คิบเฮง ที่มีสินค้า
ประเภทขนมและเครื่องดื่มขาย เดินถัดไปอีกเล็กน้อยจะเจอพิพิธภัณฑ์สวัสดีอัมพวา ที่รวบรวม
เครื่องใช้หรือเครื่องมือท ามาหากินของชาวอัมพวาในอดีตไว้ ถัดไปเป็นห้องแถวของโครงการอัมพวา
ชัยพัฒนานุรักษ์ ที่มีการอนุรักษ์ปรับปรุงเรือนแถวให้มีความสวยงามเช่นในอดีต ประกอบไปด้วย ร้าน
ชานชาลา ร้านกาแฟและของว่างของโครงการฯ บ้านครูเอ้ือ อัมพวา และศูนย์ข้อมูลชุมชนอัมพวา ที่
รวบรวมข้อมูลและนิทรรศกาลเกี่ยวกับมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนอัมพวาไว้ ถัดจากกลุ่มเรือนแถว
ของโครงการฯ จะเจอกับร้านถั่วทอดทองดี ซึ่งเป็นร้านถั่วทอดเก่าแก่ที่ท าส่งขายตลาดมาตั้งแต่สมัย
อดีต เมื่อเดินเลียบพื้นที่ทางเดินริมคลองไปเรื่อย ๆ จะเจอโค้งให้เลี้ยวซ้ายตรงโค้งเข้าชุมชนคลองบาง
จาก ไปประมาณ 150 เมตร จะเจอกับบ้านไทยบรรเลง ซึ่งเป็นวงปี่พาทย์เก่าแก่ของชุมชน ที่มีการ
เปิดสอนดนตรีไทยโดยไม่คิดค่าใช้จ่ายแก่เยาวชนที่สนใจ หลังจากนั้นเดินย้อนกลับมาทางเดิม จะเจอ
สะพานไม้ข้ามคลอง สะพานขุนนิกร ข้ามไปอีกฝั่งหนึ่งเดินชมบรรยากาศของตลาดน้ ามาเรื่อย ๆ จะ
เจอกับร้านกาแฟอ้ึงเซ่งฮวด ที่มีการคั่วกาแฟแบบโบราณ ถัดไปเล็กน้อยเป็นร้านเฮงกี่ ร้านท าขนม
เก่าแก่ มีท้ังขนมเปี๊ยะ ขนมจันอับ ขนมไส้ถั่ว ขนมลูกเต๋า ถัดไปเป็นร้านกาแฟสมานการค้า ร้านกาแฟ
เก่าแก่ท่ีมีชื่อเสียงเรื่องการคั่วกาแฟ เปิดกิจการมาแล้ว 3 รุ่น ผ่านร้านค้าบริเวณริมน้ ามาแล้ว เมื่อเดิน
ลอดใต้สะพานเดชาดิศรเลี้ยวซ้ายเข้าซอยจะเข้าสู่ตลาดสดเทศบาลต าบลอัมพวา เลี้ยวซ้ายตรงสี่แยก
จะเจอกับ ร้านกาแฟโอชารส อยู่ตรงหัวมุม เป็นร้านกาแฟเก่าแก่ที่ยังคงรูปแบบและเครื่องใช้แบบ
โบราณ เดินถัดไปเล็กน้อยจะเจอกับส านักงานเทศบาลต าบลอัมพวา ซึ่งเป็นอาคารเก่าแก่ที่อยู่ใน
โครงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมศิลปกรรม ด้านในมีศาลเจ้าพ่อกวนอู ที่ชาวชุมชนอัมพวาเคารพนับถือ 
จากนั้นเดินย้อนเข้ามาภายในตลาดน้ าอัมพวาอีกครั้ง ข้ามสะพานคอนกรีตและเดินตรงมาจนถึงลาน
จอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
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 2. เส้นทางเดินท่องเที่ยวริมคลองอัมพวาย่านการค้าเก่าแก่ (2) 
เส้นทางนี้ใช้เวลาประมาณ 2 – 2.30 ชั่วโมงในการเดินท่องเที่ยว โดยเริ่มต้นจากจุดจอดรถวัดพระยา
ญาติ ซึ่งนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาข้ึนลงรถบริเวณจุดจอดนี้จะเป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มากับบริษัท
น าเที่ยว ซึ่งจะปล่อยให้นักท่องเที่ยวได้เดินเที่ยวชมตลาดน้ าอัมพวาอย่างอิสระ และนัดเวลาในการพบ
เพ่ือขึ้นรถไปยังสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนต่อไป และบางส่วนเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่หลีกเลี่ยงเส้นทาง
เข้าตลาดที่มีความแออัด มาจอดรถในบริเวณนี้ โดยเริ่มต้นจากการข้ามสะพานหน้าวัดพระยาญาติ
ข้ามมายังฝั่งตลาดเทศบาลฯ เดินเลียบคลองอัมพวาผ่านพ้ืนที่ที่มีโฮมสเตย์กระจุกตัวอยู่ ผ่านสะพาน
ขุนนิกร จะเจอกับร้านกาแฟโบราณอ้ึงเซ่งฮวด ถัดมาเป็นร้านขนมเฮงกี่ ร้านกาแฟสมานการค้า เดิน
ลอดใต้สะพานเดชาดิศรและเลี้ยวซ้ายเข้าสู่ตลาดสดเทศบาลฯ ผ่านสี่แยกหัวมุมจะเจอร้านโอชารส 
และอาคารส านักงานเทศบาลต าบลอัมพวา เมื่อเดินย้อนกลับมาข้ามสะพานคอนกรีต เลี้ยวซ้ายเดินชม
บรรยากาศจนถึงบริเวณปากคลองอัมพวา และเดินกลับผ่านเชิงสะพานคอนกรีต จนเจอร้านโอภาส
พานิช ร้านองช าแต้คิบเฮง พิพิธภัณฑ์สวัสดีอัมพวา และเรือนแถวโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ 
บ้านครูเอ้ือ (สุนทราภรณ์) ศูนย์ข้อมูลชุมชนอัมพวา ร้านถั่วทอดทองดี และเดินกลับโดยข้ามสะพาน
ขุนนิกร เดินกลับทางเดินเลียบคลองอัมพวา ข้ามสะพานหน้าวัดพระยาญาติถึงบริเวณที่จอดรถ 
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(2) เส้นทางเดินท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชนอัมพวา 
เส้นทางการท่องเที่ยวรูปแบบนี้ จะเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวที่มีจุดหมายปลายทางในการท ากิจกรรม
ที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน 2 แห่ง คือ โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ และ
อุทยานพระบรมราชานุสรณ์พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย (อุทยาน ร.2) โดยระหว่างทาง
นักท่องเที่ยวก็จะได้สัมผัสกับบรรยากาศและวิถีการด าเนินชีวิตตามแบบของชุมชนอัมพวาไปด้วย โดย
มีรายละเอียดของกิจกรรมการท่องเที่ยว ดังนี้ 
 
ตารางที ่6.6 
 
ตารางแสดงสถานที่และกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในพื้นท่ีชุมชน 

สถานที/่กิจกรรม รายละเอียด รูปภาพ 

1. อุทยานรัชกาลที่ 2 

สร้างข้ึนเพื่อเฉลิมพระเกียรติรัชกาล
ที่2 ภายในพ้ืนที่มีบรรยากาศร่มรื่น
ปลูกพรรณไม้ในวรรณคดีหลายชนิด  
ประกอบไปด้วย เรือนไทยโบราณ 
พิพิธภัณฑ์เครื่องใช้ในรัชกาลที่ 2 
และโรงละครกลางแจ้ง  

2. โครงการอัมพวา 
   ชัยพัฒนานุรักษ์ 

พ้ืนที่ด้านหลังเรือนแถวไม้ริมน้ า 
เป็นสถานที่ ส าหรับจัดกิจกรรม
สาธิตที่ส่งเสริมเอกลักษณ์ของชุมชน
ต่างๆของโครงการ เช่น สวนสาธิต
การเกษตร รวมถึงสถานที่จ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาของชุมชน 

 

หมายเหตุ. รวบรวมโดยผู้วิจัย เมื่อวันที่ 17 พฤษภาคม 2558. 
 
  ซึ่งมีรายละเอียดของกิจกรรมในพ้ืนที่ ดังนี้ 
  1. อุทยานพระบรมราชานุสรณ์พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย (อุทยาน ร.2) โครงการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหน้านภาลัย ที่ทรงได้รับ
การยกย่องจากองค์การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ที่ได้
พระราชทานศิลปะอันงดงามไว้เป็นมรดกแก่ประเทศ ภายในประกอบไปด้วย 
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 - โรงละครกลางแจ้ง ที่มีการจัดแสดงโขนในโอกาสงานเทศกาลต่าง 
ๆ เช่น โขนหลวง ที่จะแสดงถวายหน้าพระที่นั่งในงานเทศกาลประจ าปีของอุทยาน ร.2  

 - กลุ่มอาคารเรือนไทยหมู่ 5 หลัง ที่จัดเป็นพิพิธภัณฑ์จัดแสดง
ศิลปะโบราณวัตถุสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ ได้แก่ เครื่องถ้วยเบญจรงค์ และเครื่องใช้ส่วนพระองค์ของ
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหน้านภาลัย ส่วนจัดแสดงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวไทยสมัยรัชกาลที่  
2 เช่น เรือนไทยโบราณ หอนอนหญิง ห้องครัวไทย และห้องน้ า เป็นต้น และพิพิธภัณฑ์มรดกทาง
วัฒนธรรมอัมพวา จัดแสดงเอกลักษณ์ของวิถีชีวิตชุมชนริมน้ า การท าการเกษตร การท าประมง
พ้ืนบ้าน อาหารคาวบ้าน วัดที่ส าคัญ และศิลปวัฒนธรรมประเพณีของชาวชุมชนอัมพวา 

 - สวนพฤกษชาติ สวนที่รวบรวมพรรณไม้ในวรรณคดีต่าง ๆ กว่า 
140 ชนิด เพ่ือให้เป็นประโยชน์แก่การศึกษาและอนุรักษ์ เช่น ต้นช้างโน้ม ต้นสารภี ต้นยี่สุ่น และต้น
มะพร้าวพญาซอ โดยจะมีหุ่นจ าลองของตัวละครในวรรณคดีที่สมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัยทรง
พระราชนิพนธ์ขึ้น เช่น รามเกียรติ์ ไกรทอง และสังข์ทอง ตั้งอยู่กระขายตามจุดต่าง ๆ ของสวน
พฤกษชาติแห่งนี้ ท าให้การชมสวนมีความเพลินเพลินไปกับเรื่องราวของวรรณคดีไทย 

 - สวนเกษตรกรรมตามพระราชด าริ เป็นสวนที่จัดท าขึ้นเพ่ือเป็น
แหล่งเรียนรู้การท าเกษตรกรรมของชุมชนภาคกลาง แสดงวิธีการท าสวนตามแบบฉบับของชาวสวน
อัมพวา ปลูกพืชพันธุ์ผลไม้ต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ เช่น ลิ้นจี่ มะพร้าว และส้มโอ เป็นต้น 
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ภาพที่ 6.9 อุทยาน ร.2 (1) โรงละครกลางแจ้ง (2) กลุ่มอาคารเรือนไทยหมู่ (3) สวนพฤกษชาติ และ 
(4) สวนเกษตรกรรมตามพระราชด าริ. รวบรวมโดย ผู้วิจัย, 25 พฤษภาคม 2558. 
 
 
  2. โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ในพ้ืนที่ของโครงการฯ เป็นพ้ืนที่ที่มี
กิจกรรมการส่งเสริมเอกลักษณ์ในพื้นที่ ที่แสดงออกถึงวิถีการด าเนินชีวิตของชาวชุมชนอัมพวา พร้อม
กับการให้ความรู้แก่บุคคลที่สนใจ กลุ่มศึกษาดูงาน นักท่องเที่ยวชาวไทย และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ประกอบไปด้วย การสาธิตการท าสวนเกษตรกรรม การสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าวและ
การให้ความรู้เรื่องเตาตาลโบราณ การสาธิตการจักสานใบมะพร้าว ลานจ าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์จาก
ภูมิปัญญาของชุมชน และลานกิจกรรมกลางแจ้ง โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 - การสาธิตการท าสวนเกษตรกรรม ภายในโครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ ได้มีการแบ่งส่วนพื้นที่เพ่ือสาธิตการท าสวนเกษตรกรรม ที่เป็นอาชีพหลักของชาวชุมชน
อัมพวามาตั้งแต่ในอดีต ซึ่งเป็นการท าสวนแบบยกร่องดินเพ่ือปลูกผลไม้ โดยผลไม้ที่นิยมปลูกในพ้ืนที่
ชุมชน ตัวอย่างเช่น ส้มโอ ลิ้นจี่ มะพร้าว ชมพู่ และมะม่วง เป็นต้น 

 - การสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าว และการให้ความรู้เรื่องเตาตาล 
ภายในโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ได้มีการก่อสร้างเตาตาลขึ้นมา เพ่ือเป็นสถานที่ในการสาธิต
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การท าน้ าตาลมะพร้าวแก่ผู้ที่สนใจ ทั้งบุคคลธรรมดา นักเรียนนักศึกษา หรือหน่วยงานและองค์กรต่าง 
ๆ ซึ่งถือเป็นการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและรายได้ในการประกอบอาชีพที่
ส าคัญของชาวชุมชนอัมพวา โดยภายในเรือนแถวของโครงการฯ ยังมีการท าเตาตาลโบราณจ าลองขึ้น
เพ่ือให้ความรู้แก่คนทั่วไปเรื่องน้ าตาลมะพร้าวด้วย เวลาในการสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าว จะสาธิต
ในช่วงวันหยุดที่มีการเปิดตลาดน้ า (วันศุกร์ วันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์) ช่วงเวลา 
10.00 น. – 14.00 น. 

 - การสาธิตการจักสานใบมะพร้าว ภายในโครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ ได้มีการสาธิตการจักสานใบมะพร้าวเป็นรูปแบบต่าง ๆ เช่น หมวก ตะกร้า ซึ่งถือว่า
มะพร้าวเป็นพืชท้องถิ่นที่ปลูกกันมากมายในพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา และทุกส่วนของมะพร้าวสามารถ
น ามาใช้ประโยชน์ได้หลายอย่าง ตั้งแต่ ล าต้น ใบ ก้าน ผล กะลา กาบมะพร้าว และรากมะพร้าว  
รวมถึงการน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้หลายรูปแบบ อย่างเช่นการจักสานใบมะพร้าว ที่
ถือเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของชาวบ้านในชุมชน และเพ่ือเป็นการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นนี้ไว้ทาง
โครงการฯ จึงมีการจัดกิจกรรมการสอนจักสานใบมะพร้าวขึ้นแก่บุคคลทั่วไปที่สนใจจะศึกษาและ
เรียนรู้ จะสาธิตในช่วงวันหยุดที่มีการเปิดตลาดน้ า (วันเสาร์ วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์) เวลา 
10.00 น. – 20.00 น. 

 - ลานวัฒนธรรมนาคะวะรังค์ และลานสวนชัยพัฒนานุรักษ์  เป็น
ลานอเนกประสงค์ที่ไว้ส าหรับจัดกิจกรรมส่งเสริมวัฒนธรรมของท้องถิ่น เปิดโอกาสให้คนในชุมชนเช่า
พ้ืนที่ในราคาถูกเพ่ือจ าหน่ายหรือจัดแสดงสินค้าที่เป็นผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นการเพ่ิม
โอกาสในการสร้างรายได้แก่คนในท้องถิ่น และสนับสนุนการมีส่วนร่วมกันของคนในชุมชน โดยจะมี
การจัดแสดงกิจกรรมต่าง ๆ ที่ลานวัฒนธรรมทั้งสองแห่งนี้ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันไปในแต่ละเดือน 
หรือในแต่ละโอกาสเทศกาลต่าง ๆ เช่น การบรรเลงวงมโหรี การสาธิตการท าอาหารและขนมไทย 
การสาธิตการจักสาน การแสดงหุ่นกระบอก และการแสดงหนังใหญ่ เป็นต้น 

 - ลานกิจกรรมกลางแจ้ง อยู่ภายในพ้ืนที่ของสวนชัยพัฒนานุรักษ์ 
เป็นลานกิจกรรมอเนกประสงค์ ส าหรับการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ที่ส่งเสริมเอกลักษณ์ของชุมชน และ
กิจกรรมที่เผยแพร่ความรู้ ภูมิปัญญา และการใช้ชีวิตของคนในท้องถิ่น ให้ แก่บุคคลทั่วไป หรือ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชายต่างชาติที่สนใจ เช่น การแสดงดนตรีไทยของนักเรียน การแสดงโขน
หรือละคร และการสาธิตงานจักสานต่าง ๆ เป็นต้น 
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ภาพที่ 6.10 โครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ สวนสาธิตการท าเกษตรกรรม (1), การสาธิตการท า
น้ าตาลมะพร้าว (2), ลานกิจกรรมกลางแจ้ง (3) และการสาธิตการจักสาน (4). รวบรวมโดย ผู้วิจัย, 25 
พฤษภาคม 2558. 
 
  โดยผู้วิจัยได้ท าการเสนอแนะเส้นทางการท่องเที่ยวรูปแบบเส้นทางเดิน
ท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชนอัมพวา 4 เส้นทาง โดยในแต่ละเส้นทางจะแบ่ง
การเดินเข้าสู่พ้ืนที่กิจกรรม 2 แห่งในเวลาสองช่วง คือ ช่วงเช้า และช่วงบ่าย มีรายละเอียดดังนี้ 

 1. เส้นทางเดินท่องเที่ยวเพื่อศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน
อัมพวา (1) เส้นทางนี้แบ่งเวลาในการเดิน 2 ช่วง คือช่วงเช้า และช่วงบ่าย ช่วงละประมาณประมาณ 
2 – 3 ชั่วโมงในการเดินท่องเที่ยว โดยเริ่มต้นในช่วงเช้าจากลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม เดินเข้า
สู่ตลาดน้ าอัมพวา เลี้ยวซ้ายตรงเชิงสะพานคอนกรีต เดินเลียบพ้ืนที่ทางเดินริมคลองมาเรื่อย ๆ จน
ลอดใต้สะพานเดชาดิศร เดินผ่านร้านค้าเรือนแถวไม้ จนถึงกลุ่มเรือนแถวไม้ของโครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ จะมีการสาธิตการจักสานใบมะพร้าวเป็นเครื่องใช้ต่าง ๆ เช่น ตะกร้า หมวก หรือดอกไม้ 
อยู่ในเรือนแถวของโครงการ และเมื่อท ากิจกรรมการจักสานเสร็จแล้ว ก็เดินทะลุโครงการฯ ผ่านทาง
ร้านชานชาลา หรือจะเดินเข้าทางซอยโครงการที่อยู่ติดศูนย์ข้อมูลชุมชนก็ได้ ผ่านลานนาคะวะรังค์ที่มี
การขายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ข้ามถนนเข้าสู่พื้นที่โครงการอีกฝั่ง เดินตรงเข้าไปตามป้ายบอกทาง จะ
เจอกับโรงเคี่ยวน้ าตาล ที่มีการสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าว เมื่อท ากิจกรรมเคี่ยวน้ าตาลเสร็จก็เดิน
ย้อนออกมาเพ่ือชมสวนสาธิตการท าเกษตรตามแบบชุมชนอัมพวา ซึ่งในบริเวณนี้ก็จะมีสถานที่นั่ง
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พักผ่อน และร้านเครื่องดื่มบริการ สามารถนั่งชมบรรยากาศโดยรอบของโครงการฯ ที่มีความเงียบ
สงบและร่มรื่น ตามแบบเอกลักษณ์ของชุมชนอัมพวาได้ เมื่อเสร็จกิจกรรมในช่วงเช้า ก็เดินย้อนกลับ
มาทางเดิมเข้าสู่พ้ืนที่ริมน้ า เลี้ยวซ้ายเดินเลียบเส้นทางเดินริมคลอง ชมบรรยากาศและรับประทาน
อาหารจากร้านค้าในเรือตามอัธยาศัย หรือจะข้ามฝั่งตรงสะพานขุนนิกรเพ่ือเดินท่องเที่ยวอีกฝั่งหนึ่ง 
เมื่อชมบรรยากาศและทานอาหารเรียบร้อยแล้ว ในช่วงบ่ายจะเดินข้ามสะพานคอนกรีตมายังฝั่งวัด
อัมพวันฯ และเดินมาทางพ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันฯ จะมีทางเดินเข้าสู่พ้ืนที่อุทยาน ร.2 เพ่ือ
ท่องเที่ยวในอุทยาน ชมบรรยากาศและกิจกรรมในพ้ืนที่อุทยานดังรายละเอียดที่ได้กล่าวไปข้างต้นแล้ว 
เมื่อท ากิจกรรมเสร็จสิ้นแล้วก็ย้อนกลับมาทางเก่าเพ่ือจับจ่ายซื้อสินค้าในบริเวณนั้นหรือขึ้นรถที่ลาน
จอดรถ 

 2. เส้นทางเดินท่องเที่ยวเพื่อศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน
อัมพวา (2) เส้นทางนี้แบ่งเวลาในการเดิน 2 ช่วง คือช่วงเช้า และช่วงบ่าย ช่วงละประมาณประมาณ 
2 – 3 ชั่วโมงในการเดินท่องเที่ยว โดยเริ่มต้นในช่วงเช้าจากลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม เดินไป
ตามทางเดินสู่พื้นที่อุทยาน ร.2 เพ่ือท่องเที่ยวในอุทยาน ชมบรรยากาศและกิจกรรมในพ้ืนที่อุทยานดัง
รายละเอียดที่ได้กล่าวไปข้างต้นแล้ว เมื่อเดินท่องเที่ยวและท ากิจกรรมภายในพ้ืนที่เสร็จ ก็เดิน
ย้อนกลับมาทางเก่า เดินเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ าบริเวณริมน้ า เพ่ือรับประทานอาหารในช่วงเที่ยง เมื่อ
รับประทานอาหารและเที่ยวชมบรรยากาศของตลาดน้ าอัมพวาแล้ว ในช่วงบ่ายจะเดินไปทางกลุ่ม
เรือนแถวไม้ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ท ากิจกรรมกับการสาธิตการจักสานใบมะพร้าวเป็น
เครื่องใช้ต่าง ๆ ตรงพ้ืนที่ในอาคารเรือนแถวของโครงการ หลังจากนั้นก็เดินทะลุโครงการฯ ผ่านทาง
ร้านชานชาลา หรือจะเดินเข้าทางซอยโครงการที่อยู่ติดศูนย์ข้อมูลชุมชน ผ่านลานนาคะวะรังค์ที่มีการ
ขายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ข้ามถนนเข้าสู่พื้นที่โครงการอีกฝั่ง เดินตรงเข้าไปตามป้ายบอกทาง จะเจอ
กับโรงเคี่ยวน้ าตาล ที่มีการสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าว เมื่อท ากิจกรรมเคี่ยวน้ าตาลเสร็จก็เดินย้อน
ออกมาเพ่ือชมสวนสาธิตการท าเกษตรตามแบบชุมชนอัมพวา ซึ่งในบริเวณนี้ก็จะมีสถานที่นั่งพักผ่อน 
มีร้านเครื่องดื่มบริการ สามารถนั่งชมบรรยากาศโดยรอบของโครงการฯ ที่มีความเงียบสงบและร่มรื่น
ตามแบบเอกลักษณ์ของชุมชนอัมพวาได้ ขากลับหลังจากท ากิจกรรมเสร็จให้เดินเลี้ยวซ้ายออกมา
ทางเดินเลียบคลอง ตรงมาจนถึงสะพานขุนนิกร ข้ามสะพานมายังอีกฝั่งเดินเลียบคลองมาเรื่อย ๆ จน
เจอแยกเข้าถนนไปตลาดสดเทศบาลฯ เดินมาจนถึงสี่แยกเลี้ยวซ้ายไปตามถนน ผ่านแยกให้ตรงไป จะ
เจอพ้ืนที่ริมเขื่อนแม่น้ าแม่กลอง สามารถเดินชมบรรยากาศริมเขื่อนและร้านค้ารูปแบบถนนคนเดินริม
เขื่อนได้ในช่วงเวลายามเย็น และกลับไปยังลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
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 3. เส้นทางเดินท่องเที่ยวเพื่อศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน
อัมพวา (3) เส้นทางนี้แบ่งเวลาในการเดิน 2 ช่วง คือช่วงเช้า และช่วงบ่าย ช่วงละประมาณประมาณ 
2 – 3 ชั่วโมงในการเดินท่องเที่ยว โดยเริ่มต้นในช่วงเช้าจากลานจอดรถวัดพระยาญาติ ข้ามสะพาน
ข้ามคลองและเดินเลียบคลองอัมพวาเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ า เจอสะพานขุนนิกรให้ข้ามมายังฝั่งตรงข้าม 
และเดินมายังกลุ่มเรือนแถวไม้ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์  ท ากิจกรรมกับการสาธิตการจัก
สานใบมะพร้าวเป็นเครื่องใช้ต่าง ๆ ตรงพ้ืนที่ในอาคารเรือนแถวของโครงการ หลังจากนั้นก็เดินทะลุ
โครงการฯ ผ่านทางร้านชานชาลา หรือจะเดินเข้าทางซอยโครงการที่อยู่ติดศูนย์ข้อมูลชุมชน ผ่านลาน
นาคะวะรังค์ที่มีการขายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ข้ามถนนเข้าสู่พ้ืนที่โครงการอีกฝั่ง เดินตรงเข้าไปตาม
ป้ายบอกทาง จะเจอกับโรงเคี่ยวน้ าตาล ที่มีการสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าว เมื่อท ากิจกรรมเคี่ยว
น้ าตาลเสร็จก็เดินย้อนออกมาเพ่ือชมสวนสาธิตการท าเกษตรตามแบบชุมชนอัมพวา ซึ่งในบริเวณนี้ก็
จะมีสถานที่นั่งพักผ่อน มีร้านเครื่องดื่มบริการ สามารถนั่งชมบรรยากาศโดยรอบของโครงการฯ ที่มี
ความเงียบสงบและร่มรื่นตามแบบเอกลักษณ์ของชุมชนอัมพวาได้ หลังจากท ากิจกรรมภายใน
โครงการฯ เสร็จ ก็เดินออกมารับประทานอาหาร จับจ่ายซื้อสินค้าและเดินชมบรรยากาศบริเวณริม
คลอง หรือจะเดินออกจากพ้ืนที่โครงการฯ มาตามถนนประชาอุทิศ (ถนนซอยโรงเจฯ) เพ่ือข้ามถนน
มายังฝั่งวัดอัมพวันฯ หลีกเลี่ยงเส้นทางเดินริมน้ าในตลาดน้ า เดินเข้าตรงพ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันฯ 
จะมีทางเดินเข้าสู่พ้ืนที่อุทยาน ร.2 เพ่ือท่องเที่ยวในอุทยาน ชมบรรยากาศและกิจกรรมในพ้ืนที่
อุทยาน ดังรายละเอียดที่ได้กล่าวไปข้างต้นแล้ว เมื่อเสร็จกิจกรรมการท่องเที่ยวก็เดินกลับมาตาม
เส้นทางเดิม เข้าพ้ืนที่ตลาดน้ าอีกครั้งในช่วงเวลาบ่าย ๆ เย็น ๆ ข้ามสะพานคอนกรีตเดินเข้าสู่พ้ืนที่
ตลาดสดเทศบาลฯ ผ่านสี่แยกเทศบาล ตรงมาเรื่อย ๆ จนถึงพ้ืนที่บริเวณริมเขื่อน ในพ้ืนที่นี้สามารถ
เดินชมบรรยากาศริมเขื่อนและเลือกซื้อสินค้าบริเวณเส้นทางที่จัดเป็นถนนคนเดินวันหยุดได้ เส้นทาง
กลับให้เดินย้อนกลับมาทางเส้นทางเดิม เมื่อถึงตลาดสดเทศบาลฯ ให้เลี้ยวขวาและเดินมาตามทางเดิน
ริมคลอง เดินเลียบคลองข้ึนมาเรื่อย ๆ จนถึงสะพานข้ามไปยังลานจอดรถฝั่งวัดพระยาญาติ 

 4. เส้นทางเดินท่องเที่ยวเพื่อศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน
อัมพวา (4) เส้นทางนี้แบ่งเวลาในการเดิน 2 ช่วง คือช่วงเช้า และช่วงบ่าย ช่วงละประมาณประมาณ 
2 – 3 ชั่วโมงในการเดินท่องเที่ยว โดยเริ่มต้นในช่วงเช้าจากลานจอดรถวัดพระยาญาติ ข้ามสะพาน
ข้ามคลองและเดินเลียบคลองอัมพวาเข้าสู่พ้ืนที่ตลาดน้ า เดินตรงมาเรื่อย ๆ ผ่านสะพานขุนนิกร ผ่าน
ย่านร้านค้าเรือนแถวไม้ ลอดใต้สะพานเดชาดิศร จนผ่านตลาดสดเทศบาลฯ เลี้ยวขวาเดินข้ามสะพาน
คอนกรีตไปยังฝั่งวัดอัมพวันฯ และเดินไปทางพ้ืนที่จอดรถวัดอัมพวันฯ เดินตามทางเดินเข้าสู่พ้ืนที่
อุทยาน ร.2 เพ่ือท่องเที่ยวในอุทยาน ชมบรรยากาศและกิจกรรมในพ้ืนที่อุทยาน ดังรายละเอียดที่ได้
กล่าวไปข้างต้นแล้ว เมื่อท ากิจกรรม ถ้าจะเดินไปท ากิจกรรมภายในโครงการฯต่อ เส้นทางที่จะ
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หลีกเลี่ยงความแออัดในพ้ืนที่บริเวณริมน้ า คือ เดินออกมาริมถนนประชาเศรษฐ ข้ามฝั่งไปยังถนน
ประชาอุทิศ (ถนนซอยโรงเจฯ) เดินตามทางเดินผ่านสมาคมกุศลสงเคราะห์อัมพวา ตรงมาเรื่อย ๆ จะ
เห็นพ้ืนที่โครงการฯ อยู่ทางด้านซ้ายมือ เดินเข้าไปดูการสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าวในโรงเคี่ยว
น้ าตาล เมื่อท ากิจกรรมเคี่ยวน้ าตาลเสร็จก็เดินย้อนออกมาเพ่ือชมสวนสาธิตการท าเกษตรตามแบบ
ชุมชนอัมพวา ซึ่งในบริเวณนี้ก็จะมีสถานที่นั่งพักผ่อน มีร้านเครื่องดื่มบริการ สามารถนั่งชม
บรรยากาศโดยรอบของโครงการฯ ที่มีความเงียบสงบและร่มรื่นตามแบบเอกลักษณ์ของชุมชนอัมพวา 
เมื่อเสร็จเรียบร้อยแล้วให้เดินข้ามฝั่งมายังลานนาคะวะรังค์ ที่มีการขายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน เดินเข้า
มาในบริเวณกลุ่มเรือนแถวไม้ของโครงการอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ ท ากิจกรรมกับการสาธิตการจัก
สานใบมะพร้าวเป็นเครื่องใช้ต่าง ๆ ตรงพ้ืนที่ในอาคารเรือนแถวของโครงการฯ เมื่อท ากิจกรรม
ทั้งหมดเรียบร้อยแล้ว ให้เดินตรงไปตามทางเดินเลียบคลองด้านซ้าย จนถึงสะพานขุนนิกรและเดิน
ข้ามไปยังฝั่งตรงข้าม เดินทางเดินเลียบคลองขึ้นไปจนถึงสะพานข้ามคลองหน้าวัดพระยาญาติ ข้ามไป
ยังลานบริเวณลานจอดรถ 
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  นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้จัดท าตัวอย่างแผ่นประชาสัมพันธ์ แผนที่ท่องเที่ยว 
ที่นักท่องเที่ยวสามารถใช้เป็นคู่มือในการเดินท่องเที่ยวในตลาดน้ าอัมพวา ตามเส้นทางที่แต่ละบุคคล
หรือแต่ละกลุ่มสนใจได้ โดยในแผนที่ท่องเที่ยวจะระบุรายละเอียด ดังนี้ ต าแหน่งจุดที่ยืนอยู่ เส้นทาง
การเดินที่แนะน า ต าแหน่งของสถานที่หรือกิจกรรมที่น่าสนใจ รายละเอียดของสถานที่แต่ละแห่ง และ
เวลาที่ใช้ในการเดินของแต่ละเส้นทาง โดยได้จัดท าตัวอย่างแผ่นประชาสัมพันธ์ 2 ตัวอย่าง คือ แผนที่
ท่องเที่ยวริมคลองอัมพวาย่านการค้าเก่าแก่ และแผนที่ท่องเที่ยวเส้นทางชมวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
ชุมชน ดังภาพที่ 6.15 และ 6.16 ตามล าดับ 
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 6.1.3.2  ข้อเสนอแนะในการออกแบบพ้ืนที่สาธารณะเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 
 จากการวิเคราะห์และท าการจ าแนกพ้ืนที่สาธารณะ ได้พ้ืนที่ที่มีศักยภาพ
และมีความเป็นไปได้ในการบริหารจัดการให้เป็นพ้ืนที่สาธารณะเพ่ิมเติม เพ่ือรองรับการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา ได้แก่ พ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม พ้ืนที่ลานจอดรถวัดพระยาญาติ 
พ้ืนที่โรงเจอัมพวาฯ และพ้ืนที่ว่างเชิงสะพานริมคลองอัมพวา โดยผู้วิจัยจึงได้เสนอแนะแนวทางในการ
บริหารจัดการและแนวทางการออกแบบพื้นที่ดังกล่าว โดยมีรายละเอียดดังนี้  

(1) พ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม เป็นลานจอดรถที่ใหญ่ที่สุดของ
พ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา มีนักท่องเที่ยวน ารถมาจอดและขึ้นลงรถที่จุดนี้มากที่สุด ทั้งรถยนต์ส่วนตัวและ
รถของบริษัทน าเที่ยว เนื่องจากสามารถเดินเข้าภายในพื้นที่ริมคลองของตลาดน้ าอัมพวาได้โดยง่าย 

1. ก่อนท าการปรับปรุง ลักษณะกายภาพโดยรวมในปัจจุบันของพ้ืนที่
ลานวัดอัมพวันเจติยาราม มีบริเวณพ้ืนที่ขายสินค้าอยู่ติดกับถนนทางสัญจรเข้า – ออกของรถยนต์ ท า
ให้การเดินสัญจรของนักท่องเที่ยวมีความไม่ปลอดภัยในการเดิน ส่วนของร้านค้ามีการตั้งร้านกันอย่าง
ไม่เป็นระเบียบ และภายในบริเวณไม่มีที่นั่งพักคอย ท าให้นักท่องเที่ยวต้องยืนพักคอยกระจุกตัวอยู่
เป็นกลุ่ม ๆ ตามร่มเงาของต้นไม้ในพ้ืนที่ลานวัดอัมพวันฯ (ภาพท่ี 6.17) 

 

 

 

  
ภาพที่ 6.17 พ้ืนที่ลานจอดรถวัดอัมพวันฯ พ้ืนที่ร้านค้าติดถนนรถเข้าออก (1), ร้านค้าไม่มีความเป็น
ระเบียบเรียบร้อย (2-3) และพ้ืนที่โล่งไม่มีที่นั่งพักคอย (4). รวบรวมโดย ผู้วิจัย, 25 พฤษภาคม 2558. 

1 

2 

4 3 
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ภาพที่ 6.18 รั้วกั้นแบ่งอาณาเขตพ้ืนที่ขายสินค้าและพ้ืนที่ถนน. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
 
 

 

 
ภาพที่ 6.19 รูปแบบร้านค้าทีม่ั่นคงและมีความเป็นระเบียบมากขึ้น. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
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ภาพที่ 6.20 พ้ืนที่ทางเชื่อมระหว่างลานวัดอัมพวันฯกับอุทยาน ร.2. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
 

1. หลังท าการปรับปรุง ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางการปรับปรุงบริเวณส่วน
พ้ืนที่ขายสินค้า จัดให้มีรั้วกั้นพ้ืนที่แบ่งอาณาเขตระหว่างบริเวณร้านค้าและถนนเข้า – ออก เพ่ือความ
ปลอดภัยในการเดินซื้อสินค้าและการเดินภายในพ้ืนที่ลานจอดรถของนักท่องเที่ยว ส่วนของภายใน
บริเวณร้านค้าจัดให้มีความเป็นระเบียบเรียบร้อยมากขึ้น ร้านค้ามีความมั่นคงขึ้น รูปแบบของร้านค้ามี
ความเหมาะสมและกลมกลืนกับเอกลักษณ์ของชุมชนตลาดน้ าอัมพวา รวมถึงพ้ืนที่ โล่งบริเวณทาง
เชื่อมไปยังอุทยาน ร.2 จัดให้มีซุ้มที่นั่งพักผ่อน เพ่ือเป็นจุดนั่งพักหรือจุดนัดพบกันของนักท่องเที่ยว 
และจุดประชาสัมพันธ์ข้อมูลการท่องเที่ยวและเส้นทางการเดินท่องเที่ยวภายในตลาดน้ าอัมพวา 
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(2) พ้ืนที่ลานจอดรถวัดพระยาญาติ เป็นลานจอดรถที่รองรับนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติเป็นส่วนใหญ่ และมีบางกลุ่มที่เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย สามารถเดินข้ามสะพานข้าม
คลองหน้าวัดและเดินเลียบทางเดินริมคลองเข้าสู่พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวาได้ 

1. ก่อนท าการปรับปรุง ลักษณะกายภาพโดยรวมในปัจจุบันของพ้ืนที่ 
บริเวณพ้ืนที่ริมน้ ายังไม่ได้รับการปรับปรุงให้เรียบร้อย ไม่มีร้านค้าชุมชนและจุดที่นั่งพักผ่อนหรือจุด
นัดพบกันของนักท่องเที่ยวอยู่ภายในพ้ืนที่ (ภาพท่ี 6.21) 
 

 

   
ภาพที่ 6.21 ลานจอดรถวัดพระยาญาติ พื้นที่บริเวณริมน้ า (1-2), พ้ืนที่ตั้งร้านค้า (3), พ้ืนที่ทางเดินริม
คลองของวัด (4). รวบรวมโดย ผู้วิจัย, 25 พฤษภาคม 2558. 
 

2. หลังท าการปรับปรุง ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางการปรับปรุงพ้ืนที่ให้
สามารถใช้เป็นสถานที่รองรับนักท่องเที่ยวได้ โดยปรับปรุงภูมิทัศน์บริเวณริมน้ าให้มีความสวยงามและ
เปิดพื้นท่ีให้นักท่องเที่ยวสามารถนั่งชมบรรยากาศริมคลอง และใช้เป็นจุดนั่งพักหรือจุดนัดพบกันของ
นักท่องเที่ยว จัดให้มีร้านค้าภายในพ้ืนที่ที่ชาวบ้านสามารถน าสินค้าเกษตรและสินค้าท้องถิ่นของ
ชุมชนมาจ าหน่ายได้ มีการจัดวางกระดานประชาสัมพันธ์ข้อมูลของชุมชนและเส้นทางการเดิน
ท่องเที่ยวภายในตลาดน้ าอัมพวาบริเวณทางข้ึน – ลงสะพานฝั่งวัดพระยาญาติ 

 
 
 
 
 

1 

2 3 4 



272 
 

 

 
ภาพที่ 6.22 พ้ืนที่บริเวณริมคลองหน้าวัดพระยาญาติ. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
 

 
ภาพที่ 6.23 ร้านค้าจ าหน่ายสินค้าเกษตรและสินค้าท้องถิ่นชุมชน. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
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ภาพที่ 6.24 บรรยากาศจุดนั่งพักและกระดานประชาสัมพันธ์ข้อมูล. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
 

 
(3) พ้ืนที่ลานโรงเจอัมพวา (เง็กเช็งซ าเป้าเก็งเต๊ง) เป็นลานจอดรถที่ใช้

รองรับจ านวนรถเมื่อพ้ืนที่จอดรถด้านในเกิดความแออัด รวมถึงพ้ืนที่ลานถูกใช้ท ากิจกรรมเวลาโรงเจ
อัมพวาฯ มีงานเทศและงานประเพณีต่าง ๆ เช่น เทศกาลถือศีลกินเจ 

1. ก่อนท าการปรับปรุง ลักษณะกายภาพโดยรวมในปัจจุบันบริเวณ
พ้ืนที่ริมคลอง ทางเท้ามีความทรุดโทรม เก้าอ้ีที่นั่งมีความเสียหายและไม่สามารถใช้ประโยชน์เป็น
พ้ืนที่นั่งพักผ่อนได ้(ภาพท่ี 6.25) 

2. หลังท าการปรับปรุง ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางการปรับปรุงภูมิทัศน์
บริเวณริมคลอง โดยการจัดท ารั้วกั้นคลองให้มีความแข็งแรงขึ้น ปรับระดับทางเดินริมคลองให้เรียบ
เสมอกัน ให้สามารถเดินชมบรรยากาศริมคลองได้สะดวก จัดวางถังขยะในพ้ืนที่ และจัดวางเก้าอ้ีให้
นักท่องเที่ยวสามารถใช้นั่งพักหรือใช้เป็นจุดนัดพบกันได้ 
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ภาพที่ 6.25 บรรยากาศก่อนการปรับปรุงพื้นที่โรงเจอัมพวาฯ. โดย ผู้วิจัย, 25 พฤษภาคม 2558. 

 
 

 
ภาพที่ 6.26 บรรยากาศหลังการปรับปรุงพื้นที่โรงเจอัมพวาฯ. โดย ผู้วจิัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
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(4) พ้ืนที่ว่างเชิงสะพานริมคลองอัมพวา ตั้งอยู่ตรงบริเวณเชิงสะพาน
คอนกรีตข้ามคลองอัมพวา ถือได้ว่าเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางของตลาดน้ าอัมพวา นักท่องเที่ยวจะมีการ
รวมตัวกันหนาแน่นในบริ เวณนี้  มีบันไดท่าน้ าและกลุ่มเรือจอดเทียบท่าอยู่อย่างแน่นขนัด 
นักท่องเที่ยวจะนิยมนั่งทานอาหารที่ซื้อจากเรือของพ่อค้าแม่ค้าในบริเวณนั้น 

1. ก่อนท าการปรับปรุง ลักษณะกายภาพโดยรวมในปัจจุบันบริเวณ
พ้ืนที่ว่างเชิงสะพานริมคลอง ภายในพ้ืนที่มีการตั้งวางสิ่งของที่ไม่เป็นระเบียบ มีการจับจองพ้ืนที่ของ
ร้านค้าในเรือเพ่ือให้นักท่องเที่ยวนั่งรับประทานอาหาร รวมถึงบันไดท่าน้ ามีความทรุดโทรมและไม่ มี
ราวกันตก ท าให้ไม่ปลอดภัยในการใช้งาน (ภาพท่ี 6.27) 

2. หลังท าการปรับปรุง ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางการปรับปรุงภูมิทัศน์ใน
พ้ืนที่ จัดวางที่นั่งพักผ่อนและหลังคาเพ่ือให้ร่มเงา จัดวางถังขยะเพ่ิมในพ้ืนที่ มีกระดานประชาสัมพันธ์
ข้อมูลตลาดน้ าและเส้นทางการเดินท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ชุมชน รวมถึงปรับปรุงบันไดท่าน้ าที่มีความ
ทรุดโทรมเพ่ิมราวกันตกและราวบันไดให้มีความแข็งแรงมากขึ้น เพ่ือความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว
ในการใช้งานในพ้ืนที่ 

 

 
ภาพที่ 6.27 บรรยากาศก่อนการปรับปรุงพื้นที่เชิงสะพานริมคลอง. โดย ผู้วิจัย, 25 พฤษภาคม 2558. 
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ภาพที่ 6.28 บรรยากาศหลังการปรับปรุงพื้นที่เชิงสะพานริมคลอง. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
 

 
ภาพที่ 6.29 ส่วนที่นั่งพักผ่อนและกระดานประชาสัมพันธ์ข้อมูล. โดย ผู้วิจัย, 8 กรกฎาคม 2558. 
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ตารางที่ 6.7 
 
ตารางแสดงต้าแหน่งพ้ืนที่ที่ท้าการปรับปรุงภูมิทัศน์ให้เป็นพ้ืนที่สาธารณะรองรับนักท่องเที่ยว 

สถานที ่ ต าแหน่งพื้นที่ 
วัดอัมพวัน 
เจติยาราม 

 
วัดพระยาญาติ 

 
โรงเจอัมพวาฯ 

 
พ้ืนที่ว่าง 
เชิงสะพาน 
ริมคลอง 

 
หมายเหตุ. โดยผู้วิจัย 8 กรกฎาคม 2558. 
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 6.1.3.3  ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมในการบริหารจัดการพื้นที่ 
 จากการศึกษาพ้ืนที่บริเวณริมคลองอัมพวาพบว่า บริเวณทางเดินริมคลอง
มีความหนาแน่นของกิจกรรมและความคับคั่งของเส้นทางการสัญจรของนักท่องเที่ยว ท าให้พ้ืนที่
บริเวณทางเดินริมคลองมีความแออัดจากทั้งจ านวนกิจกรรมและจ านวนคน ซึ่งเกิดจากความไม่เป็น
ระเบียบของร้านค้า ที่มีการตั้งโต๊ะหรือแผงขายสินค้ารุกล้ าบริเวณทางเดินที่มากเกินไป จนท าให้เหลือ
พ้ืนที่ทางเดินแคบลง ผู้วิจัยจึงมีข้อเสนอแนะในการบริหารจัดการพ้ืนที่บริเวณทางเดินริมคลอง ดังนี้ 

(1) การจัดระเบียบการตั้งร้านค้าบริเวณบ้านเรือนแถว เพ่ือแก้ปัญหาการรุก
ล้ าพื้นที่ทางเดิน ควรมีการเสนอแนะให้เทศบาลต าบลอัมพวามีการควบคุมพ้ืนที่ และจัดการตีเส้นบน
พ้ืนทางเดิน เพื่อแสดงขอบเขตพ้ืนที่ที่สามารถตั้งแผงขายสินค้าได้ ซึ่งจากความกว้างของพ้ืนที่ทางเดิน
ริมคลองทีม่ีระยะประมาณ 1.50 – 2.00 เมตรในแต่ละจุดนั้น การตั้งวางแผงขายสินค้าหน้าบ้านจึงไม่
ควรมีระยะเกิน 50 เซนติเมตรนับจากธรณีประตู (ภาพท่ี 6.30) 
 

 
ภาพที่ 6.30 การตีเส้นบนพ้ืนทางเดินแสดงขอบเขตที่สามารถวางแผงสินค้าหน้าบ้านได้. โดย ผู้วิจัย, 7 
กรกฎาคม 2558. 
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(2) การเพ่ิมจ านวนถังขยะในพ้ืนที่ทางเดินริมคลอง จากการศึกษาพบว่าถัง
ขยะบริเวณริมคลองบางจุดมีปริมาณขยะมากจนล้นออกมานอกถัง ควรมีการเพ่ิมจ านวนถังขยะตรง
พ้ืนที่ที่มีนักท่องเที่ยวกระจุกตัวอยู่หนาแน่น เช่น บริเวณศูนย์กลางของตลาดน้ าเชิงสะพานคอนกรีต 
และบริเวณที่มีกลุ่มเรือขายสินค้าเทียบท่าอยู่ ซึ่งจะเป็นจุดที่มีการทิ้งขยะจากการซื้ออาหารหรือขนม
ทั้งจากร้านค้าริมคลองและจากเรือมากกว่าจุดอ่ืน ๆ 

(3) การจัดวางป้ายประชาสัมพันธ์ข้อมูลสถานที่ต่าง ๆ ภายในบริเวณ และ
แผนที่เส้นทางท่องเที่ยวที่ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและเสนอแนะไปแล้วข้างต้น โดยจัดวางบริเวณพ้ืนที่
ทางเดินริมคลองและบริเวณจุดตัดของเส้นทาง เช่น ทางเดินเข้าจากที่จอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม 
หรือเชิงสะพานข้ามคลอง เป็นต้น เพ่ือเป็นข้อมูลและน านักท่องเที่ยวเดินทางไปสู่ พ้ืนที่ อ่ืน ๆ 
นอกเหนือจากพ้ืนที่บริเวณริมน้ าต่อไป 
 
6.2 ข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยในอนาคต 
 
 จากการศึกษาพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวาและบริเวณชุมชนโดยรอบนั้น ผู้วิจัยพบว่าภายใน
พ้ืนที่ศึกษายังมีประเด็นอ่ืน ๆ ที่น่าสนใจและสามารถน าไปต่อยอดทางการวิจัยเพ่ิมเติมได้ ดังนี้ 

6.2.1 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับพื้นที่และองค์ประกอบของชุมชน 
 จากการศึกษาพ้ืนที่ชุมชนอัมพวา พบว่าองค์ประกอบของชุมชนอัมพวา ไม่ได้มี

แค่ในส่วนของพ้ืนที่ตลาดน้ าและกิจกรรมการค้าขายริมน้ าเท่านั้น ภายในชุมชนยังมีพ้ืนที่โดยรอบ
ใกล้เคียงอีกหลายแห่ง ที่มีความน่าสนใจและมีศักยภาพในการรองรับการท่องเที่ยว ตัวอย่างเช่น 
รูปแบบของสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นภายในชุมชน ก็เป็นองค์ประกอบหนึ่งที่แสดงถึง วิถีชีวิตและ
เอกลักษณ์ของคนในชุมชน ซึ่งเป็นสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นที่นอกเหนือจากเรือนแถวไม้ริมคลองที่เป็น
เอกลักษณ์ของตลาดน้ าอัมพวา การศึกษาและจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวรูปแบบนี้อาจจะเป็น
ประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจจะศึกษาถึง ลักษณะสถาปัตยกรรมและความสัมพันธ์กับการด ารงชีวิตของคนใน
ชุมชน พร้อมไปกับการได้พบปะพูดคุยและเรียนรู้วิถีชีวิต การประกอบอาชีพ ประเพณีหรือวัฒนธรรม
ของชาวชุมชนในพ้ืนที่นั้นไปด้วย และยังสามารถช่วยในการกระจายคนจากบริเวณริมคลองอัมพวาที่มี
ความแออัดหนาแน่น สู่พื้นที่ชุมชนชั้นในต่อไป เช่น ชุมชนโรงเจอัมพวาฯ เป็นต้น 
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6.2.2 ข้อเสนอแนะส าหรับพื้นที่ชุมชนอื่น ๆ  
 การศึกษาในเรื่องแนวทางการบริหารจัดการพ้ืนที่สาธารณะของตลาดน้ าอัมพวา 

จังหวัดสมุทรสงครามนี้ สามารถน าไปปรับใช้กับการศึกษาในพ้ืนที่ชุมชนหรือสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่
มีบริบทเหมือนหรือคล้ายคลึงกันกับพ้ืนที่ตลาดน้ าอัมพวา ทั้งในเรื่องของการลดความแออัดและการ
สัญจรที่คับคั่งบริเวณพ้ืนที่ริมน้ า การจัดหาพ้ืนที่เพ่ิมเติมส าหรับรองรับนักท่องเที่ยวในกรณีที่พ้ืนที่
ท่องเที่ยวของชุมชนมีจ านวนนักท่องเที่ยวหนาแน่นมาก หรือการศึกษาและจัดท าเส้นทางเดิน
ท่องเที่ยวในชุมชน เพื่อแสดงถึงวิถีชีวิตและเอกลักษณ์ภายในชุมชนนั้น ๆ ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
เยี่ยมเยือนภายในชุมชน สร้างรายได้และโอกาสในการประกอบอาชีพแก่คนในชุมชน โดยมีกรอบ
แนวทางของตลาดน้ าอัมพวา สถานที่ท่องเที่ยวที่ยังสามารถคงเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น และอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม มรดกทางธรรมชาติ และมรดกทางสถาปัตยกรรมไว้ได้ โดยไม่สูญหายหรือ
เปลี่ยนแปลงไปกับการท่องเที่ยวที่พัฒนาเติบโตขึ้น 
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ส่วนที่1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ในช่อง  หน้า ( ) ที่ตรงกับความเป็นจริงมากที่สุด หรือเติม
ข้อความในช่องว่างที่ก าหนด 
1. เพศ 
  (1) ชาย  (2) หญิง 
2. อายุ 
  (1) ต่ ากว่า 20 ปี  (2) 20-25 ปี  
  (3) 26-30 ปี  (4) 31-35 ปี     
  (5) 36-40 ปี  (6) 41 ปีขึ้นไป 
3. ท่านมีภูมิล าเนาอยู่ที่จังหวัด.................................................................... ...................................... 
4. ระดับการศึกษา 
  (1) ต่ ากว่าปริญญาตรี  (2) ปริญญาตรี 
  (3) สูงกว่าปริญญาตรี 
5. อาชีพ 
  (1) นักเรียน/นักศึกษา  (2) ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
  (3) พนักงานบริษัทเอกชน  (4) ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย  
  (5) รับจ้าง  (6) อ่ืน ๆ โปรดระบุ.................................. 
6. รายได้ของท่านต่อเดือน 
  (1) ต่ ากว่า 5,000 บาท  (2) 5,000 – 10,000 บาท 
  (3) 10,001 – 20,000 บาท  (4) 20,001 – 30,000 บาท 
  (5) 30,001 – 40,000 บาท  (6) มากกว่า 40,000 บาท 
 
ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการใช้พื้นที่ตลาดน้้าอัมพวา และความคิดเห็นต่อสภาพแวดล้อมของพ้ืนที่
สาธารณะภายในชุมชน 
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ในช่อง  หน้า ( ) ที่ตรงกับความเป็นจริงมากที่สุด หรือเติม
ข้อความในช่องว่างที่ก าหนด 
7. การเดินทางมาตลาดน้ าอัมพวาของท่านเป็นครั้งที่เท่าไหร่ 
  (1) ครั้งแรก  (2) ครั้งที่ 2 
  (3) ครั้งที่ 3  (4) มากกว่า 3 ครั้ง 
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8. ความถี่ของการมาเท่ียวชมตลาดน้ าอัมพวาของท่าน (ส าหรับผู้ที่เดินทางมามากกว่า 1 ครั้ง) 
  (1) สัปดาห์ละ 1 ครั้ง   (2) เดือนละ 1 ครั้ง 
  (3) 2 เดือนครั้ง   (4) 3 เดือนครั้ง 
  (5) 6 เดือนครั้ง   (6) ปีละ 1 ครั้ง                     
  (7) อ่ืน ๆ 
9. ท่านเดินทางมากับ 
  (1) คนเดียว   (2) ครอบครัว/กลุ่มเพ่ือน 
  (3) บริษัทน าเที่ยว   (4) อ่ืน ๆ โปรดระบุ............................. 
10. ถ้าท่านเดินทางมามากกว่า 1 คน โปรดระบุจ านวนคนในกลุ่มของท่าน 
      จ านวน …………… คน  
11. ในการเดินทางมาตลาดน้ าอัมพวา ท่านเดินทางโดย  
  (1) รถยนต์ส่วนตัว   (2) รถโดยสารประจ าทางสาธารณะ 
  (3) รถของบริษัทน าเที่ยว   (4) รถจักรยานยนต์/รถจักรยาน 
  (5) เดินเท้า   (6) อ่ืน ๆ โปรดระบุ...................................... 
12. เหตุผลที่ท่านเดินทางมาตลาดน้ าอัมพวา (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (1) จับจ่ายซื้อสินค้า   (2) ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  (3) รับประทานอาหาร   (4) ค้าขาย 
  (5) เยี่ยมญาติ/เพ่ือน   (6) ท างาน/ติดต่อธุระ 
  (7) ทางผ่านไปยังสถานที่อ่ืน   (8) อ่ืน ๆ โปรดระบุ...................................... 
13. ถ้าท่านเลือกเหตุผล “จับจ่ายซื้อสินค้า” เพราะเหตุใดท่านจึงสนใจสินค้าภายในตลาดน้ าอัมพวา  
     (เช่น มีสินค้าที่หลากหลาย สินค้าท้องถิ่นน่าสนใจ สินค้ามีคุณภาพ สินค้าราคาถูก) 
..........................................................................................................................................................  
............................................................................................................................. ............................. 
14. ถ้าท่านเลือกเหตุผล “รับประทานอาหาร” ท่านคิดว่าร้านค้าอาหารภายในตลาดน้ าอัมพวา มี
จ านวนเพียงพอหรือไม่ 
  (1) เพียงพอแล้ว   (2) ไม่เพียงพอ 
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15. กิจกรรมที่ท่านท าเมื่ออยู่ในบริเวณตลาดน้ าอัมพวา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (1) จับจ่ายเลือกซื้อสินค้า   (2) รับประทานอาหาร 
  (3) นั่งเรือไหว้พระ/ชมคลอง/ดูหิ่งห้อย   (4) เดินเที่ยวชมบรรยากาศ /วิถีชีวิตชุมชน 
  (5) ตักบาตร/ท าบุญ ไหว้พระ   (6) นั่งพักผ่อนหย่อนใจ 
  (7) อ่ืน ๆ โปรดระบุ........................................ 
16. ท่านมีความพึงพอใจในร้านค้าที่ให้บริการภายในตลาดน้ าอัมพวาหรือไม่  
     (เช่น ร้านขายสินค้า ร้านขายอาหาร บริการน าเที่ยว) 
  (1) พึงพอใจ   (2) ไม่พึงพอใจ 
17. ถ้าท่านเลือก “ไม่พึงพอใจ” ในการให้บริการของร้านค้า เพราะเหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น 
     (เช่น สินค้าราคาแพง อาหารไม่สะอาด บริการไม่สุภาพ เป็นต้น) 
............................................................................................................................. ............................. 
............................................................................................................................. ............................. 
..................................................................................................... ..................................................... 
18. ท่านได้ใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่สาธารณะบริเวณตลาดน้ าอัมพวาแห่งใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (1) ทางเดินเท้าริมคลอง  
  (2) ศาลา/ท่าน้ าริมคลอง 
  (3) โรงตลาดริมคลอง (พ้ืนที่ตั้งของร้านค้าแผงลอย ลักษณะเป็นโรง มีหลังคาคลุม) 
  (4) มูลนิธิอัมพวาชัยพัฒนานุรักษ์ (ลานนาคะวรังค์ ร้านค้าของมูลนิธิฯ สวนสาธิตการเกษตรฯ) 
  (5) ลานจอดรถวัดอัมพวันเจติยาราม  
  (6) ลานหน้าสถานีต ารวจภูธรอัมพวา (พ้ืนที่ริมแม่น้ า) 
  (7) อ่ืน ๆ โปรดระบุ........................................ 
19. ท่านคิดว่าพื้นที่สาธารณะของตลาดน้ าอัมพวามีเพียงพอหรือไม่ 
  (1) เพียงพอแล้ว   (2) ไม่เพียงพอ 
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20. ท่านอยากให้มีพ้ืนที่หรือกิจกรรมรูปแบบใดเกิดขึ้นเพ่ิมเติมในพ้ืนที่ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (1) พ้ืนที่ขายสินค้าท้องถิ่น/สินค้าภูมิปัญญาชาวบ้าน 
  (2) พ้ืนที่อเนกประสงค์ 
  (3) พ้ืนที่พักผ่อนหย่อนใจ 
  (4) พ้ืนที่ท ากิจกรรมของชุมชน 
  (5) ลานแสดงศิลปวัฒนธรรม  
  (6) สนามเด็กเล่น   
  (7) พ้ืนที่ที่จอดรถ   
  (8) พ้ืนที่ริมน้ าเพ่ิมข้ึน 
  (9) อ่ืน ๆ โปรดระบุ.....................................................  
 
ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการพื้นที่ภายในชุมชนตลาดน้้าอัมพวา 
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย  ในช่อง  ตามระดับความคิดเห็นของท่าน 
21. จากการที่ท่านได้มาเยือนตลาดน้ าอัมพวา ท่านมีความคิดเห็นในด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวของ
ตลาดน้ าอัมพวาอย่างไรบ้าง 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 
เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 
1. ด้านทรัพยากรการท่องเท่ียว 

1) วิถีชีวิตชุมชน/การค้าขายในคลองเป็นสิ่งดึงดูด
ใจให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนพ้ืนท่ี 

     

2) สิ่งปลูกสร้าง/อาคารเก่าแก่ในพื้นที่มีความ
สวยงาม และกลมกลืนกับสภาพแวดล้อม 

     

3) สิ่งปลูกสร้าง/อาคาร มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
ช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยีย่มเยือนในพ้ืนท่ี 

     

4) ประวัติศาสตร์และการใช้ชีวิตแบบชุมชน
ท้องถิ่นช่วยดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชม 

     

5) มีพื้นท่ีโล่ง และลานกจิกรรมบรกิารเพียงพอ      
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22. จากการที่ท่านได้มาเยือนตลาดน้ าอัมพวา ท่านมีความคิดเห็นในด้านทรัพยากรกายภาพของตลาด
น้ าอัมพวาอย่างไรบ้าง 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 

2. ด้านทรัพยากรกายภาพ 
1) มีการดูแลรักษาอาคารและสถานท่ีให้อยู่ใน
สภาพดี สะอาด 

     

2) มีการดูแลรักษาความสะอาดในพื้นที่ตลาดน้ า
อยู่เสมอ 

     

3) มีการดูแลรักษาความสะอาด และคณุภาพของ  
น้ าในคลองอัมพวา 

     

4) มีมาตราการป้องกันและรักษาสิ่งแวดล้อมใน 
ชุมชนจากผลกระทบทางการท่องเที่ยว 

     

 
23. จากการที่ท่านได้มาเยือนตลาดน้ าอัมพวา ท่านมีความคิดเห็นในด้านการจัดเส้นทางการสัญจร
ภายในตลาดน้ าอัมพวาอย่างไรบ้าง 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 
เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 
3. ด้านเส้นทางการสัญจร 

1) พื้นที่ตั้งเหมาะสม และในบรเิวณโดยรอบม ี
สถานท่ีท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่น่าสนใจ 

     

2) เส้นทางถนนสามารถรองรับปรมิาณรถยนตไ์ด้ 
ไม่เกดิความแออัด 

     

3) ทางเดินเท้าสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้
เพียงพอ ไม่แออัด และเดินต่อเนื่องได้ตลอดพื้นที่ 

     

4) ปริมาณที่จอดรถเพียงพอต่อความต้องการ       
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24. จากการที่ท่านได้มาเยือนตลาดน้ าอัมพวา ท่านมีความคิดเห็นในด้านการบริการและสิ่งอ านวย
ความสะดวกภายในตลาดน้ าอัมพวาอย่างไรบ้าง 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 

4. ด้านการบริการและอ้านวยความสะดวก 
1) มีการจัดการรักษาความปลอดภัยในพื้นที่
ท่องเที่ยวท่ีเหมาะสม 

     

2) จุดบริการนักท่องเที่ยว มีความพร้อมในบริการ      

3) ระบบป้ายแสดงข้อมูลเกีย่วกับพ้ืนท่ี/อาคาร/ 
สิ่งปลูกสร้างมีปรมิาณเพียงพอ 

     

4) รูปแบบป้ายสื่อความหมายมีความเหมาะสม 
กับเอกลักษณ์ของพื้นที่ 

     

5) มีการประชาสมัพันธ์การท่องเทีย่วงานกิจกรรม 
ประเพณี เทศกาลต่าง ๆ ชัดเจนและเหมาะสม 

     

6) จ านวนร้านค้า (สินค้า อาหาร และบริการ) 
เพียงพอต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว 

     

7) ร้านอาหารมีบริการที่ดี และถูกสุขลักษณะ      

 
25. จากการที่ท่านได้มาเยือนตลาดน้ าอัมพวา ท่านมีความคิดเห็นต่อการจัดการด้านกิจกรรมภายใน
ตลาดน้ าอัมพวาอย่างไรบ้าง 
 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 
เห็นด้วย
มากที่สุด 

(5) 

เห็นด้วย
มาก 
(4) 

เห็นด้วย
ปานกลาง 

(3) 

เห็นด้วย
น้อย 
(2) 

เห็นด้วย
น้อยที่สุด 

(1) 
5. ด้านกิจกรรม 

1) การจัดกิจกรรมตามเทศกาลต่าง ๆ อย่าง
เหมาะสม  

     

2) การจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ 
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีในท้องถิ่น  

     

3) การส่งเสรมิสินคา้และผลิตภณัฑ์จากภูมิปญัญา
ท้องถิ่นของคนในชุมชน 
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26. ท่านคิดว่าสิ่งใดที่เป็นปัญหามากท่ีสุด ที่จะส่งผลกระทบต่อชุมชนและการท่องเที่ยวตลาดน้ าอัมพ
วา (โปรดระบุ 3 ข้อ) 
   (1) ............................................................................................................................. .............. 

   (2) ............................................................................................................ ............................... 

   (3) ............................................................................................................................. .............. 

27. ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงหรือความต้องการเพ่ิมเติม ในการพัฒนาการบริหารจัดการพ้ืนที่
สาธารณะภายในตลาดน้ าอัมพวา 
............................................................................................................................. .......................... 
............................................................................................................................. .......................... 
............................................................................................................................. .......................... 
........................................................................................................ ............................................... 
............................................................................................................................. .......................... 
 
 
 

 
 



293 
 

    ประวัติผู้เขียน 
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