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บทคัดย่อ 
 

ในปัจจุบันภูมิปัญญาท้องถิ่นได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและผู้บริโภคเพ่ิมมากขึ้น ไม่
ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์จากชุมชนหรือผลิตภัณฑ์การเกษตร แต่ยังขาดพ้ืนที่ตลาดที่มารองรับ จึงต้องมี
การศึกษารูปแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่างเหมาะสมในบริบทร่วมสมัย งานวิจัยนี้จึงมุ่ง
ศึกษาตามวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) ศึกษารูปแบบและการจัดการของตลาดชุมชน 2) ศึกษาส ารวจ
คุณลักษณะพ้ืนที่ที่จะใช้เป็นที่ตั้งตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 3) ศึกษาส ารวจความต้องการใน
การใช้งานของผู้ซื้อและผู้ขาย 4) เสนอแนะแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
พ้ืนที่ตั้งโครงการในการศึกษานี้ คือ ที่ดินริมถนนพหลโยธิน บริเวณตรงข้ามมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ศูนย์รังสิต ซึ่งเป็นพ้ืนที่ของทางสถาบันเอไอทีมอบให้กับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ และเป็นพ้ืนที่ที่
สามารถปรับปรุงให้เกิดประโยชน์ได้ การวิจัยด าเนินการโดยการทบทวนวรรณกรรมในเรื่องรูปแบบ
ของตลาดและการวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อมูลจากกรณีศึกษา การลงพ้ืนที่ส ารวจที่ตั้งโครงการ การ
ส ารวจความคิดเห็นของผู้ซื้อและผู้ขายเพ่ือใช้ในการออกแบบตลาด พบว่าตลาดเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางใน
การแลกเปลี่ยนสิ่งของจนไปถึงความรู้ เป็นพ้ืนที่สร้างกิจกรรม เช่น พ้ืนที่แสดงงานฝีมือที่ผู้ใช้งาน
สามารถเข้ามาปฏิบัติได้จริง หรือพ้ืนที่แปลงเกษตรทดลองผักปลอดสารพิษที่ผู้ใช้งานสามารถลงมา
ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่ขายอยู่ในตลาด พ้ืนที่ขายในตลาดจะแบ่งกลุ่มตามประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ สร้างต าแหน่งที่จดจ าได้ง่ายให้กับผู้ซื้อ และเชื่อมโยงพ้ืนที่ในตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์
ชุมชนให้เกิดการใช้งาน 

 
ค าส าคัญ: ตลาดชุมชน, ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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   ABSTRACT 
 

In present day, the local wisdom presented in the local products and the 
agricultural products is gaining increased support from the state and from consumers. 
However, it still lacks the market. Therefore, a study of the characteristics of the 
market is necessary to appropriately promote the local products in the 
contemporary social context. This study has the objectives to 1) study the 
characteristics and management of community markets, 2) study the characteristics 
of the location to be used as the market to promote local products, 3) study the 
needs of users and buyers, and 4) propose guidelines for the market design to 
promote products from the community. The area covered in this study is the area 
along Phahonyothin Road, opposite of Thammasat University, Rangsit Campus. Where 
AIT Institute gave to Thammasat University. This area is useful to be adjusted. The 
data for this study was collected by literature review of market models, case study 
analysis, site survey and questionnaire of users and buyers. Found out that the 
market is defined as the center of trade for goods and knowledge, and an area for 
organizing activities. Examples of the activities are showcasing handicrafts and 
allowing people to learn how to actually make the handicrafts. Also, there can be 
agricultural plots to experiment growing non-chemical crops where people can learn 
about the agricultural products sold in the market. The market is segmented by the 
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categories of products, positioned so it is easy for consumers to remember, and 
connected so the area in the market will promote actual use of community 
products. 

 
Keywords: community market, community products  
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1 ที่มำและควำมส ำคัญ 

 

ในอดีตตลาดเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางในการแลกเปลี่ยนสิ่งของต่างๆ ไปจนถึง ความรู้ 
ข่าวสาร เป็นที่รวมผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่เป็นพ้ืนฐานความจ าเป็นในการด ารงชีวิตที่แสดงถึงลักษณะ
วัฒนธรรมและความเป็นอยู่ของประชาชนในท้องถิ่นนั้น ๆ 

ในปัจจุบันมีการสนับสนุนและเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่นในแต่ละชุมชน เกิดเป็น
ผลิตภัณฑ์ซึ่งเชื่อมโยงตลาดขนาดเล็กภายในชุมชนไปถึงตลาดที่มีขนาดใหญ่ทั้งในและต่างประเทศ 
น าไปสู่รายได้ของชุมชนและการแนะน าชุมชนซึ่งเกี่ยวของกับผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่รู้จักกว้างขวางขึ้น  
เช่น ตลาดเกษตรอินทรีย์ ตลาดผักปลอดสารพิษ  

ผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นนั้นมีความหลากหลายและมีคุณภาพ เทียบได้กับสินค้าต่าง ๆ ที่
วางขายในร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ในประเภทเดียวกัน ดังนั้นการสร้างพ้ืนที่เพ่ือเป็นศูนย์รวมในการการ
ขายผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นโดยน าเอารูปแบบการจัดการบางส่วนของศูนย์การค้าที่มีความส าเร็จในปัจจุบัน
ร่วมกับการวิเคราะห์รูปแบบของชุมชน จะท าให้พ้ืนที่นั้นมีความสามารถอยู่ได้ด้วยตัวเอง สามารถ
เลี้ยงตัวเองได้โดยไม่ต้องพ่ึงธุรกิจแบบทุนนิยม  

นอกจากการเป็นพ้ืนที่ขายแล้ว ยังสามารถผสมผสานเข้ากับความรู้จากในท้องถิ่น
น ามาพัฒนาเป็นพื้นที่แสดงถึงภูมิปัญญา เป็นส่วนดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้ามาสัมผัสชีวิตชุมชน
โดยตรง  

ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่าการศึกษาวิจัยเรื่อง“แนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์ชุมชน”จะส่งผลประโยชน์ให้กับท้องถิ่น เนื่องจากเป็นการพัฒนารูปแบบตลาดให้รองรับ
ผลิตภัณฑ์ที่มาจากท้องถิ่น น าไปสู่การสร้างอาชีพในชุมชนรวมไปถึงเป็นพ้ืนที่ที่ชุมชนสามารถเข้ามาใช้
ร่วมกันได้ และยังได้ประโยชน์ในแง่เศรษฐกิจและการท่องเที่ยวอีกด้วย 

 
1.2 ค ำถำมกำรวิจัย 
 

แนวทางในการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นอย่างไร 
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1.3 วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
 

1.3.1 ศึกษารูปแบบและการจัดการของตลาดชุมชน 
1.3.2 ศึกษาส ารวจคุณลักษณะพ้ืนที่ที่จะใช้เป็นที่ตั้งตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
1.3.3 ศึกษาส ารวจความต้องการในการใช้งานของผู้ซื้อ/ผู้ขายตัวอย่าง 
1.3.4 เสนอแนะแนวทางการออกแบบตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

1.4 ขอบเขตกำรวิจัย 
 
งานวิจัยนี้ใช้พ้ืนที่ศึกษาในพ้ืนที่บริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต จังหวัด

ปทุมธานี เนื่องจากพ้ืนที่รังสิตนั้นเป็นพ้ืนที่ที่มีการขยายตัวของที่อยู่อาศัยจากกรุงเทพมหานคร มี
ประชากรเพ่ิมมากขึ้น ท าให้มีการเกิดขึ้นของร้านค้าตามมาเพ่ือมารองรับประชากรที่เพ่ิมขึ้นในพ้ืนที่
โดยไม่ได้สนใจผลิตภัณฑ์จากในชุมชน ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องสร้างตลาดที่สามารถสร้าง เศรษฐกิจใน
ชุมชน ทีส่ร้างการเรียนรู้ โดยใช้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 

 
1.5 ค ำจ ำกัดควำม 

 
ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง พ้ืนที่ให้ความส าคัญกับชุมชน ในด้านการพัฒนา

เศรษฐกิจและศักยภาพของชุมชน ซึ่งก็คือ ตลาดที่รองรับตลาดสินค้าและกิจกรรมที่หลากหลาย
ภายในชุมชน เป็นพ้ืนที่ส่งเสริมการสร้างอาชีพและแหล่งการเรียนรู้จากในท้องถิ่น  
 
1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

 
1.6.1 เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่อ่ืนได้ 
1.6.2 สามารถน าข้อมูลมาใช้เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบตลาดที่เป็นตัวกลางสินค้า

ท้องถิ่น 
1.6.3 เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบและการจัดการทางกายภาพซึ่งจะน าไปสู่การ

พัฒนาศักยภาพในการใช้สินค้าของชุมชนและการส่งเสริมกิจกรรมอ่ืนในท้องถิ่นได้ 
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บทที่ 2 
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
ในการศึกษาเรื่องแนวทางการออกแบบศูนย์การค้าชุมชนเพ่ือรองรับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น

และการท่องเที่ยวนั้น มีแนวคิดทฤษฎีหลายเรื่องประกอบกันเพ่ือน าไปประกอบการอภิปรายข้อสรุป 
ดังนั้น จึงแบ่งเนื้อหาที่เป็นพื้นฐานส าคัญไว้ดังนี้ 

2.1 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับตลาด เป็นการอธิบายแนวคิด รูปแบบ องค์ประกอบ
ภายในที่เชื่อมโยงของตลาดที่มีอยู่ในปัจจุบัน 

2.2 ความหมายและลักษณะโดยทั่วไปของร้านค้าปลีกค้าส่ง เป็นการอธิบายรูปแบบ
และพัฒนาการของร้านค้าปลีกค้าส่งที่มีอยู่ในอดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งแบ่งเป็นร้านค้าแบบดั้งเดิมและ
แบบสมัยใหม่ 

2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบศูนย์การค้า เป็นการอธิบายแนวคิดในการออกแบบ
พ้ืนที่ส่วนต่างๆของศูนย์การค้าให้ประสบความส าเร็จ 

2.4 นโยบายและแนวคิดโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นการอธิบายแนวคิดการ
เกิดของโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และตัวอย่างการน าภูมิปัญญาในเรื่องเกษตรเมือง 

2.5 เกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดสารพิษ เป็นการอธิบายความหมายของเกษตร
อินทรีย์และเกษตรปลอดสารพิษ การอธิบายการปลูก การใช้พื้นท่ี 

2.6 กรณีศึกษาตลาดชุมชน เป็นการศึกษากรณีศึกษาในเรื่องพ้ืนที่ตั้ง การใช้พื้นที่ของ
ตลาดประเภทต่างๆ 
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2.1 ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับตลาด 
 

2.1.1 แนวคิดเกี่ยวกับตลาด 
ตลาดหมายถึงสถานที่ส าหรับแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการ โดยจะตั้งอยู่บนท าเลที่

มีชุมชนเป็นองค์ประกอบ ซึ่งเกียรติ จิวะกุล และจาตุรนต์ วัฒนผาสุก (2525, น.6-7) ได้ให้ความหมาย
ของตลาดว่า ตลาดเป็นส่วนหนึ่งของสังคม เป็นแหล่งแลกเปลี่ยนข่าวสาร ความรู้ และความคิดต่างๆ 
เป็นสถานที่ที่ประชาชนแทบทุกชนชั้นมีส่วนร่วมในการใช้สอย ซึ่งการจัดล าดับของตลาดจะจัดตาม
ลักษณะสินค้า กิจกรรม ท าเลที่ตั้ง องค์ประกอบทางกายภาพ และขนาดของชุมชน ดังนี้ 

2.1.1.1 ตลาดระดับชุมชนขนาดเล็ก (ตลาดปากซอย) เป็นบริเวณการค้าที่ตั้งอยู่
ใกล้บ้าน มีบริเวณค้าขายขนาดเล็ก มีสินค้าน้อย 

2.1.1.2 ตลาดระดับกลุ่มชุมชน (ริมถนนสายส าคัญ) เป็นตลาดที่ประกอบไปด้วย
สินค้าและบริการที่หลากหลายในพ้ืนที่อาคารตลาดสด ตึกแถว หาบเร่แผงลอย มีการท าทางเข้าออก 
ที่จอดรถ 

2.1.1.3 ตลาดระดับสี่มุมเมือง เป็นตลาดที่รองรับชุมชนโดยรอบ ซึ่งจะประกอบไป
ด้วยตลาดหลายๆตลาด ตึกแถว อาคารพาณิชย์ หาบเร่แผงลอยจ านวนมาก มีสินค้าหลากหลายและมี
ปริมาณมาก 

และรูปแบบของตลาดที่พบเห็นอยู่ในปัจจุบันมีอยู่ 2 รูปแบบ คือ  
2.1.1.1 ตลาดน้ า เป็นตลาดที่เกิดขึ้นตามล าคลอง เนื่องจากวิถีชีวิตของคนในอดีต

ที่อยู่ริมแม่น้ า ล าคลอง ปัจจุบันตลาดน้ าแท้ๆมีปริมาณลดลงและมีการสร้างตลาดน้ าจ าลองเพ่ิมขึ้นมา
เพ่ือการตลาดมากมาย 

2.1.1.2 ตลาดบก เป็นตลาดที่เป็นอาคารยกพ้ืน แบ่งเป็นช่อง ส าหรับจ าหน่าย
สินค้าต่างๆ เช่น อาหาร ผัก ผลไม้ และโดยรอบของตลาดมักจะมีอาคารถาวรจ าหน่ายสินค้าประเภท
อุปโภคบริโภค และมีร้านขายของช าอยู่ทั่วไป 

 
2.1.2 แนวคิดตลาดกับชุมชน 

ตลาดเป็นพ้ืนที่รองรับสินค้าต่างๆมากมายหลายชนิด ซึ่งการน าสินค้าประเภท
ต่างๆมาใส่เข้าไปในตลาดจะต้องมีเหตุผลในการขาย (เกียรติ จิวะกุล และ จาตุรนต์  วัฒนผาสุก, 
2525, น.6-7) เพราะว่า 

2.1.2.1 สินค้าแต่ล่ะชนิดมีระดับความจ าเป็นในการใช้แตกต่างกัน 
2.1.2.2 สินค้าแต่ล่ะชนิดมีราคาแตกต่างกัน มีถูกมีแพงตามก าลังคนซื้อ 
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2.1.2.3 สินค้าแต่ล่ะชนิดมีอายุการใช้งานแตกต่างกัน 
2.1.2.4 สินค้ามี”ความถี”่ในการใช้สอยแตกต่างกัน เช่นน้ าแข็งในหน้าร้อนจะขาย

ดี และต้องอยู่บริเวณให้เคียงกับผู้ซื้อ ไม่เช่นนั้นจะละลายหมด 
2.1.2.5 พ้ืนที่ตั้งของตลาดอยู่ในพ้ืนที่มีจ านวนคนแตกต่างกัน มีความหนาแน่น

แตกต่างกัน 
2.1.2.6 พ้ืนที่ตั้งตลาดที่รองรับสินค้ามีการคมนาคมเข้าถึงสะดวกแตกต่างกัน 
2.1.2.7 นิสัย รสนิยม ก าลังซื้อของผู้ซื้อในแต่ล่ะพ้ืนที่มีความแตกต่างกัน 

 
2.1.3 องค์ประกอบของตลาด 
ตลาดในรูปแบบมาตรฐานจะมีองค์ประกอบอาคาร (ส านักงานกองทุนเพ่ือสังคม 

ธนาคารออมสิน, 2547, น.2) ซึ่งประกอบไปด้วย 5 ส่วนหลัก คือ 
2.1.3.1 ส่วนตลาด 
2.1.3.2 ส่วนร้านค้า/ร้านอาหาร 
2.1.3.3 ส่วนพื้นที่จอดรถ 
2.1.3.4 ส่วนบริหาร 
2.1.3.5 ส่วนบริการ 

ซึ่งสามารถแสดงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบตลาดทั้ง 5 ส่วน โดยให้คะแนนค่า
น้ าหนักเป็นตัวเลข ดังนี้ 

 

ตารางที่ 2.1 

ตารางแสดงค่าความสัมพันธ์ องค์ประกอบหลักของตลาด 
รายละเอียด ส่วนตลาด ส่วนร้านค้า ส่วนท่ีจอดรถ ส่วนบริหาร ส่วนบริการ 
ส่วนตลาด      
ส่วนร้านค้า 4     

ส่วนท่ีจอดรถ 3 3    

ส่วนบริหาร 3 3 2   
ส่วนบริการ 2 3 2 2  

หมายเหตุ จาก คู่มือการออกแบบตลาดสด (น.4-25), ธนาคารออมสิน, 2547 
สัญลักษณ์ : 4 ควรจะต้องติดต่อกัน 3 พอจะติดต่อกัน 2 ไม่จ าเป็นต้องติดต่อกัน 1 ไม่ควรติดต่อถึงกัน  
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ภาพที่ 2.1 การเชื่อมต่อองค์ประกอบหลักของตลาด. จาก คู่มือการออกแบบตลาดสด (น.4-25), 
ธนาคารออมสิน, 2547 

 

ตารางที่ 2.2  

ตารางแสดงความสัมพันธ์ของส่วนตลาด ส่วนร้านค้า และส่วนที่จอดรถ 

รา
ยล

ะเ
อีย

ด 

บร
ิเวณ

อา
หา

รส
ด 

บร
ิเวณ

อา
หา

รแ
ห้ง

 

บร
ิเวณ

เข
ตเ

บด็
เต

ล็ด
 

บร
ิเวณ

ร้า
นค

้า 

บร
ิเวณ

ที่น
ั่ง 

บร
ิเวณ

ล้า
งจ

าน
รว

ม 

ที่จ
อด

รถ
 

บริเวณอาหารสด        
บริเวณอาหารแห้ง 3       

บริเวณเขตเบด็เตล็ด 3 3      

บริเวณร้านค้า 2 3 4     
บริเวณที่นั่ง 1 1 1 4    

บริเวณล้างจานรวม 1 1 1 2 2   
ที่จอดรถ 3 3 3 3 2 2  

หมายเหตุ จาก คู่มือการออกแบบตลาดสด (น.4-26), ธนาคารออมสิน, 2547 
สัญลักษณ์ : 4 ควรจะต้องติดต่อกัน 3 พอจะติดต่อกัน 2 ไม่จ าเป็นต้องติดต่อกัน 1 ไม่ควรติดต่อถึงกัน  
 
 
 
 

ส่วนตลาด ที่จอดรถ 

ส่วนบริการ 

ส่วนบริหาร ส่วนร้านค้า 
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ภาพที่ 2.2 การเชื่อมต่อของส่วนตลาด ส่วนร้านค้า และส่วนที่จอดรถ. จาก คู่มือการออกแบบตลาด
สด (น.4-26), ธนาคารออมสิน, 2547 

 

ตารางที่ 2.3  

ตารางแสดงความสัมพันธ์ของส่วนบริหาร และส่วนบริการ 

รา
ยล

ะเ
อีย

ด 

ส า
นัก

งา
น 

โถ
งพ

ักค
อย

 

ห้อ
งน

้ า 

ห้อ
งป

ระ
ชา

สัม
พัน

ธ์ 

ห้อ
งร

ักษ
าค

วา
ม

ปล
อด

ภัย
 

ห้อ
งน

้ าช
าย

/ห
ญิง

 

เก
็บข

ยะ
 

ระ
บบ

บ า
บดั

น้ า
เส

ีย 

ส านักงาน         
โถงพักคอย 4        

ห้องน้ า 2 2       
ห้องประชาสัมพันธ์ 3 2 2      

ห้องรักษาความปลอดภัย 2 2 2 2     
ห้องน้ าชาย/หญิง 2 2 2 1 2    

เก็บขยะ 1 1 1 1 1 2   
ระบบบ าบดัน้ าเสีย 1 1 1 1 1 2 2  

หมายเหตุ จาก คู่มือการออกแบบตลาดสด (น.4-27), ธนาคารออมสิน, 2547 
สัญลักษณ์ : 4 ควรจะต้องติดต่อกัน 3 พอจะติดต่อกัน 2 ไม่จ าเป็นต้องติดต่อกัน 1 ไม่ควรติดต่อถึงกัน  

ที่จอดรถ 

บริเวณล้างจานรวม บริเวณท่ีนั่ง 

บริเวณ
ร้านค้า 

บริเวณอาหารสด 

บริเวณอาหารแห้ง 

บริเวณเบ็ดเตล็ด 
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ภาพที่ 2.3 แผนภาพแสดงการเชื่อมต่อของส่วนบริหาร และส่วนบริการ. จาก คู่มือการออกแบบตลาด
สด (น.4-27), ธนาคารออมสิน, 2547 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่วนตลาด 

บ าบัดน้ าเสีย 

เก็บขยะ 

ห้องน้ าชาย/หญิง 

ห้องน้ า 

ประชาสัมพันธ ์ รักษาความ
ปลอดภัย 

ส านักงาน 

โถงพักคอย 
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ภาพที่ 2.4 แผนภาพแสดงสรุปความสัมพันธ์ของตลาดทั้งโครงการ จาก คู่มือการออกแบบตลาดสด 
(น.4-28), ธนาคารออมสิน, 2547 

 

2.1.4 สรุปการศึกษาทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับตลาด 
เป็นการศึกษารูปแบบของตลาดประเภทต่างๆท่ีพบในประเทศไทย ซึ่งมีรูปแบบแตกต่าง

กันไป ไม่ว่าจะเป็นขนาด ประเภท แต่องค์ประกอบหลักของตลาดนั้นจะมีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน 
ประกอบไปด้วย ส่วนตลาด ส่วนร้านค้า ส่วนที่จอดรถ ส่วนบริหาร และส่วนบริการ จากทฤษฏีและ
แนวคิดเกี่ยวกับตลาดสามารถน าการเชื่อมโยงองค์ประกอบ และรูปแบบของตลาดต่างๆ มาใช้งานใน
ส่วนการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ 
 

ทางเข้า ทางเข้า ทางเข้า ทางออก 

ห้องน้ า 

ประชาสัมพันธ ์ รักษาความ
ปลอดภัย 

ส านักงาน 

โถงพักคอย 

ส่วนร้านค้า 

 

ที่จอดรถ 

บริเวณเบ็ดเตล็ด 

บริเวณของแห้ง 

บริเวณของสด บ าบัดน้ าเสีย 

เก็บขยะ 

ห้องน้ าชาย/หญิง 

บริเวณที่น่ัง 

ล้างจานชาม 
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2.2 ความหมายและลักษณะโดยท่ัวไปของร้านค้าปลีกค้าส่ง 

 
2.2.1 รูปแบบร้านค้าปลีกค้าส่งในประเทศไทย  
การค้าปลีกในประเทศไทยปัจจุบันสามารถแบ่งออกได้หลายประเภทด้วยกัน ซึ่งในที่นี้

จะใช้เกณฑ์ในแบ่งประเภท คือ ร้านค้าปลีกตามกลยุทธ์การจัดการหรือด าเนินธุรกิจ ซึ่งจีรศักดิ์ ชาติอา
ยะวดี (2548, น.15-18) จัดรูปแบบร้านค้าปลีกไว้ ดังนี้ 

2.2.1.1 ร้านค้าแบบดั้งเดิม (Tradition Trade) คือ ร้านค้าในรูปแบบดั้งเดิมเป็น
ร้านค้าที่มีมาตั้งแต่ยุคแรกๆ ของกิจการค้าปลีก มีลักษณะร้านค้า เป็นห้องแถวพ้ืนที่ร้านคับแคบ ไม่มี
การจัดวางสินค้าอย่างเป็นหมวดหมู่ การด าเนินธุรกิจอาจจะด าเนินโดยเจ้าของเพียงคนเดียว หรือ
ร่วมกันจัดตั้งเป็นห้างหุ้นส่วน การแบ่งกลุ่มลูกค้ายังไม่ชัดเจน ซึ่งร้านค้าที่จัดอยู่ในรูปแบบนี้ได้แก่ 

(1) ร้านขายส่ง (ยี่ปั๊ว, ซัพพลายเออร์) คือ ตัวแทนผู้ผลิตสินค้าเพ่ือน าสินค้า
จากผู้ผลิตมาจ าหน่ายต่อให้แก่ร้านขายของช าหรือร้านโชว์ห่วย 

(2) ร้านขายปลีกทั่วไป คือ ร้านค้าที่มีขนาดไม่ใหญ่โต ตั้งอยู่ในชนบทหรือ
เมืองเล็กๆที่คนไม่มาก สินค้าท่ีจ าหน่ายมีจ านวนไม่มากนัก 

(3) ร้านขายของช า คือ ร้านค้าที่มีอยู่ทั่วไปตามหมู่บ้านเล็กๆ โดยจะแตกต่าง
กันไปตามสภาพแวดล้อม 

2.2.1.2 ร้านค้าแบบสมัยใหม่ (Modern Trade) คือ ร้านค้าที่มีการออกแบบและ
จัดวางสินค้าอย่างเป็นหมวดหมู่ เพ่ือความสวยงาม และความเป็นระเบียบ ระบบการบริหารมี
หลักเกณฑ์แน่นอนและซับซ้อน มีการน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ในการด าเนินงานเพ่ืออ านวยความ
สะดวกให้แก่ลูกค้า เละเพ่ือการบริหารจัดการของร้าน ประเภทร้านค้าในลักษณะนี้ได้แก่ 

(1) ร้านค้าส่งแบบเงินสดและบริการตนเอง (Cash & Carry) จ าหน่ายสินค้า
ในลักษณะค้าส่ง คือมีการจ าหน่ายสินค้าคราวละมากๆ ลักษณะสินค้ามีความหลากหลายของสินค้า
ประมาณ 20,000-30,000 รายการ โดยเน้นสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็นต่อชีวิตประจ าวัน โดย
กลุ่มเป้าหมายลูกค้าแบ่งเป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือ กลุ่มผู้ค้าขายปลีกขนาดเล็กและขนาดกลางที่ซื้อสินค้า
ไปจ าหน่ายต่อ และกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจเช่น โรงแรม ร้านอาหาร ตัวอย่างร้านค้าประเภทนี้ เช่น 
แมคโคร 

(2) ร้านสรรพาหาร (Supermarket) เป็นร้านค้าปลีกที่มีลักษณะให้ผู้ซื้อ
บริการตนเอง เน้นจ าหน่ายสินค้าเน้นก าไรน้อยแต่มีอัตราการหมุนเวียนสินค้าเร็วเพ่ือลดต้นทุน 
กลุ่มเป้าหมายของซูเปอร์มาร์เก็ตส่วนใหญ่เป็นแม่บ้านที่มาซื้อสินค้าประเภทอุปโภคบริโภค ตัวอย่าง
ร้านค้าประเภทนี้ เช่น ท๊อปส์ ฟู๊ดแลนด์ 
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(3) ห้างสรรพสินค้า (Department Store) เป็นร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ 
จ าหน่ายสินค้าจ านวนมากและหลากหลายประเภท มีการจัดวางสินค้าแยกเป็นแผนกตามประเภทของ
สินค้า มีพนักงานของร้านแนะน าสินค้าและบริการแก่ลูกค้า โดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายแบ่งได้เป็น 2 
ระดับ คือห้างสรรพสินค้าระดับบนเน้นลูกค้าที่มีรายได้สูง และห้างสรรพสินค้าระดับกลางเน้นลูกค้าที่
มีรายได้ปานกลาง ที่ตั้งของห้างสรรพสินค้าจะอยู่ในย่านการค้าของเมืองใหญ่ๆ 

(4) ร้านสะดวกซื้อ (Convenience Store) เป็นร้านขายปลีกขนาดเล็ก 
จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่ส าคัญต่อชีวิตประจ าวัน แต่สินค้าไม่หลากหลายและมีจ านวนมาก
เหมือนซูเปอร์มาร์เก็ต เน้นการอ านวยความสะดวกตั้งแต่ท าเลที่ตั้งและเวลาในการให้บริการ เช่น 
แฟมมิลี่มาร์ท เซเว่นอีเลฟเว่น เป็นต้น 

(5) ร้านค้าปลีกแบบเน้นสินค้าราคาถูก (Discount Store) เป็นร้านค้าปลีกที่
น าเอาหลักการของร้านค้าปลีกซูเปอร์มาร์เก็ตมาใช้ คือผู้ซื้อบริการตนเอง แต่สินค้าที่จ าหน่ายไม่
จ าเป็นต้องเป็นสินค้าท่ีต้องขายได้เร็ว น้นการขายสินค้าถูก คุณภาพปานกลาง กลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ที่มี
รายได้ระดับปานกลางถึงต่ า ยกตัวอย่างเช่น บิ๊กซี โลตัส เป็นต้น 

(6) ร้านค้าประชันชนิด (Category Killer) เป็นร้านค้าปลีกที่จ าหน่ายสินค้า
เฉพาะสายผลิตภัณฑ์เดียว แต่มีหลากหลายตราสินค้า กลุ่มเป้าหมายคือ ผู้บริโภคที่สนใจสินค้าเฉพาะ
ด้าน ตัวอย่างเช่น พาวเวอร์บาย ซูเปอร์สปอร์ต เป็นต้น 
(7) ร้านค้าเฉพาะอย่าง (Specialty Store) เป็นร้านค้าท่ีจ าหน่ายสินค้าจ านวนจ ากัด จ าหน่ายสินค้าที่
มีลักษณะพิเศษจริงๆ อาจเป็นร้านค้าที่จ าหน่ายสินค้าน าสมัย สินค้าตามแบบนิยม ตัวอย่างเช่น มาร์ค
แอนสเปนเซอร์ (MARK & SPENCER) เป็นต้น 
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2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบศูนย์การค้า 
 

2.3.1 การเลือกท าเลที่ตั้ง (site selection) 

ศูนย์การค้าใด ๆ จะส าเร็จหรือไม่ มากหรือน้อยเพียงใดนั้น ปัจจัยที่มีส่วนเกี่ยวข้องเป็น
อย่างมากก็คือ ท าเลที่ตั้งของศูนย์การค้านั่นเอง โดยสิ่งส าคัญที่พิจารณาที่ใช้ในการตัดสินใจเลือก
ประกอบด้วยหลายปัจจัย ดังต่อไปนี้ (สุขวัญ หาญเชาว์วงศ์, 2548, น.7-9) 

2.3.1.1 ความสะดวกในการเข้าถึง 
2.3.1.2 ลักษณะการจราจรของพ้ืนที่ 
2.3.1.3 มุมมองจากภายนอก 
2.3.1.4 ลักษณะการใช้พื้นที่ 
2.3.1.5 ลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ 

 
2.3.2 การวิเคราะห์ระบบการจราจร (traffic study) 

การวิเคราะห์ระบบจราจรเป็นสิ่งที่จ าเป็นต้องพิจารณาในการออกแบบ โดยแบ่งปัจจัยที่
ต้องพิจารณาดังต่อไปนี้ 

2.3.2.1 ระบบเครือข่ายของถนนที่สามารถเดินทางมายังพ้ืนที่เช่น ทางหลวง ทาง
ด่วน เป็นต้น 

2.3.2.2 ลักษณะทางกายภาพของถนนหน้าโครงการ เช่น จ านวนและความกว้าง
ของช่องทางวิ่ง ลักษณะการจัดดารจราจร ปริมาณความหนาแน่นของรถยนต์บริเวณหน้าโครงการ 
ต าแหน่งของช่องทางกลับรถ เป็นต้น 

2.3.2.3 จ านวนระบบขนส่งมวลชนที่สามารถเข้าถึงโครงการ เช่น รถประจ าทาง 
รถไฟฟ้ามหานคร รถไฟฟ้า BTS เรือด่วนเจ้าพระยา เป็นต้น 

2.3.2.4 ต าแหน่งของระบบขนส่งมวลชนที่สามารถเข้าถึงโครงการ 

 
2.3.3 การออกแบบ (design) 

การออกแบบก็เป็นส่วนส าคัญหนึ่ งที่ท าให้ศูนย์การค้าประสบความส าเร็จ ซึ่ ง
ประกอบด้วยปัจจัยต่างๆ ดังนี้ 

2.3.3.1 หลักการจัดกลุ่มพื้นที่อาคาร สามารถแบ่งออกเป็น 4 ส่วนหลัก ๆ ได้ดังนี้ 
(มาลิณี ศรีสุวรรณ, 2540, น. 77-78) 
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  (1) ส่วนที่เป็นโครงสร้างหลัก 
    (2) ส่วนสัญจรของยานยนต์ (vehicle areas)   
   (3) ส่วนสัญจรทางเท้า (pedestrian areas) 
   (4) ส่วนภูมิสถาปัตยกรรม (landscape areas) 

2.3.3.2 การวางผังการจราจร เป็นส่วนส าคัญที่ควรค านึงถึง โดยการวางผัง
ศูนย์การค้ามิใช่ส าหรับให้บริการทางจราจร แต่ต้องวางผังให้สามารถให้บริการศูนย์การค้าได้ ดังนั้น
ทางเข้าออกศูนย์การค้าจึงเป็นส่วนส าคัญ จึงควรพิจารณาสิ่งดังต่อไปนี้ 
   (1) ความคล่องตัวของทางจราจรจากระบบถนนรอบ ๆ บริเวณ กิจกรรม
จากอาคารรอบบริเวณมีผลต่อการจราจรส าหรับศูนย์การค้าที่จะท าให้เกิดความไม่คล่องตัวของ
การจราจรได้ 
   (2) การเปลี่ยนแปลงทางจราจรที่จะเข้าสู่โครงการให้มีประสิทธิภาพ ควรมี
ถนนซึ่งเป็นทางเชื่อมระหว่างทางหลวงและทางที่จะเข้าสู่ที่จอดรถ โดยใช้เป็นส่วนชะลอความเร็ว 

  (3) การแจกจ่ายทางจราจรไปสู่จุดต่าง ๆ ของที่จอดรถรอบ ๆ ศูนย์การค้าที่
ใกล้กับร้านค้าที่ตนต้องการไปได้สะดวก และไม่ควรให้ตัดกับทางคนเดินเท้า 

  (4) จ านวนที่จอดรถต้องให้พอเพียง และการจัดที่จอดรถต้องให้สะดวกและ
มีประสิทธิภาพ โดยค านึงถึงความคล่องตัวของรถมากกว่าที่จะจัดที่จอดรถให้ได้มากท่ีสุด 
  2.3.3.3 การออกแบบทางเข้าโครงการ การก าหนดทางเข้าออกโครงการ เป็นสิ่ง
แรกท่ีควรค านึงถึง ควรพิจารณาจากเงื่อนไขดังต่อไปนี้ (Israel, Lawrence J., 1994, pp. 95-96) 

(1) ทัศนะวิสัย 
(2) ความสะดวกในการเข้าถึงจากพ้ืนที่จอดรถ 
(3) ความสะดวกในการเข้าถึงพ้ืนที่ประกอบการ 
โดยมีหลักการออกแบบดังนี้ 
- ต าแหน่งที่ตั้ง (position) ทางเข้าออกควรอยู่ในต าแหน่งที่สามารถ

มองเห็นได้ชัดเจนจากแกนของการสัญจร และมีระยะห่างจากจุดเริ่มต้นในการเดินไม่เกิน 150 เมตร 
- รูปร่างของทางเข้าออก (shape) การออกแบบให้ทางเข้าออกมีลักษณะ

ยื่นออกมาจากตัวอาคารและมีการออกแบบให้มีองค์ประกอบ เช่น สี รูปทรง ฯลฯ ที่แตกต่างจากส่วน
อ่ืน ๆ จะช่วยให้เป็นที่สังเกตได้อย่างชัดเจนมากข้ึน 

2.3.3.4 การเชื่อมต่อระหว่างพ้ืนที่จอดรถกับตัวอาคาร การออกแบบที่ดีนั้นมีผล
ท าให้ผู้ขับขี่สามารถมองเห็นและรับรู้ได้ว่าจะเดินเข้าสู่ตัวอาคารได้อย่างไร จึงสรุปหลักในการ
ออกแบบดังต่อไปนี้ 
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(1) ทางเข้าสู่ พ้ืนที่จอดรถจะต้องได้รับการออกแบบให้มีความส าคัญ
เช่นเดียวกับทางเข้าออกหลักของอาคาร 

(2) สามารถมองเห็นทางเข้าออกอาคารได้อย่างชัดเจนจากที่จอดรถ เพ่ือให้
ผู้ใช้บริการไม่จ าเป็นต้องเสียเวลาในการค้นหา 

(3) ภายในพ้ืนที่จอดรถจ าเป็นต้องมีแสงสว่างเพียงพอ เพ่ือความสะดวกใน
การมองเห็นทางเข้าออก และเพ่ือความปลอดภัยของผู้ใช้บริการ 

2.3.3.5 Adjacencies Theory เป็นทฤษฎีที่ว่าด้วยความสัมพันธ์ระหว่างพ้ืนที่
ประกอบการกับการวางผังศูนย์การค้า โดยพิจารณาตั้งแต่ การวางผังการสัญจร รูปแบบการจัด
ทางเดิน ปริมาณการสัญจรของผู้ใช้บริการ การประเมินความส าคัญของเส้นทางสัญจร เพ่ือให้สามารถ
ตอบสนองลักษณะต่าง ๆ ดังนี้ (Israel, Lawrence J., 1994, pp. 95-96) 

( 1 )  ส า ม า ร ถ ก ร ะ ตุ้ น ใ ห้ เ กิ ด ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ ใ น ก า ร ข า ย สิ น ค้ า 
(2)  ให้ช่วยในการก าหนดการวางต าแหน่งของประเภทสินค้าแต่ละชนิด 
(3)  เพ่ือตอบสนองการใช้งานของลูกค้าให้มีความพึงพอใจมากที่สุด 
 

2.3.4  สรุปแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบศูนย์การค้า 

เป็นการศึกษาองค์ประกอบต่างๆในการออกแบบพ้ืนที่ขายให้ประสบความส าเร็จ ซึ่งจะ
เป็นการออกแบบในด้านต่างๆเพ่ือจะดึงดูดให้ลูกค้าหรือผู้ใช้งานเกิดความสนใจในการใช้งานพ้ืนที่ 
 
2.4 นโยบายและแนวคิดโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

 
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์หรือโอทอป (One Tumbol One Product: OTOP) 

เป็นแนวคิดท่ีเน้นกระบวนการสร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์ในแต่ละพ้ืนที่ หมู่บ้าน ชุมชน เพ่ือส่งเสริมให้
ชุมชนน าภูมิปัญญาในพ้ืนที่มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และบริการที่มีคุณภาพและมีจุดเด่น เป็นที่ต้องการ
ของตลาด สอดคล้องวิถีชีวิตของชุมชน 

โครงการโอทอปของประเทศไทยนั้นได้รับการผลักดันออกเป็นวาระแห่งชาติ อันน าไปสู่
นโยบายโดยการออกระเบียบส านักนายกรัฐมนตรี ว่าด้วยคณะกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์แห่งชาติ ณ วันที่ 7 กันยายน พ.ศ.2544 โดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ (2548) ได้ระบุหลักการพื้นฐานของโครงการโอทอปไว้ 3 ข้อดังนี้ 

 



15 
 

2.4.1 ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล (local yet global)  
เป็นการน ากระบวนการทางความคิดของภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนาสินค้ า

หรือบริการให้มีคุณภาพ และเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น โดยที่สินค้าและบริการนั้นได้รับการยอมรับ
ในระดับสากล 

2.4.2 พึ่งตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (self-reliance-creativity)  
เป็นการสร้างศักยภาพของท้องถิ่น โดยการน าวัตถุดิบจากในท้องถิ่นมาพัฒนาให้เป็น

สินค้าหรือบริการด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นนั้นๆ สามารถหารายได้เข้าสู่
ท้องถิ่น 

2.4.3 การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (human resource development)  
เป็นการกระตุ้นให้ประชาชนในท้องถิ่นมีความหวังในการสร้างรายได้เป็นของตนเอง 

ด้วยความท้าทายและจิตวิญญาณแห่งการสร้างสรรค์ โดยการกลั่นกรองออกมาเป็นสินค้าหรือบริการ
จากภูมิปัญญาของท้องถิ่นตน 

สินค้าโอทอป มีความหลากหลายและครอบคลุมการใช้งานในชีวิตประจ าวันในหลายๆ
ด้าน  แบ่งได้ 5 ประเภทดังนี้ 

- สินค้าโอทอปประเภทอาหาร 

- สินค้าโอทอปประเภทเครื่องดื่ม 

- สินค้าโอทอปประเภทเครื่องแต่งกาย 

- สินค้าโอทอปประเภทของใช้ ของประดับตกแต่ง ของที่ระลึก 

- สินค้าโอทอปประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 

2.4.4 ตัวอย่างภูมิปัญญาเชิงเกษตรเมือง 

L.J.A Mougeot (2000) ได้ให้ค านิยาม เกษตรในเมือง คือ การปลูกหรือการเลี้ยงดู 
การท าให้เพ่ิมพูนการน าเข้าสู่กระบวนการที่เกี่ยวข้องและการกระจายสิ่งที่ เป็นผลผลิตที่เป็นอาหาร
อย่างเนื้อสัตว์ ผักและผลไม้และที่ไม่ใช่อาหารอย่างพืชที่เป็นยาสมุนไพร รวมถึงการใช้และน ากลับมา
ใช้ใหม่ของทรัพยากร ผลิตภัณฑ์ และการบริการต่างๆท่ีเกี่ยวข้องกับกิจกรรมเหล่านั้น ซึ่งเกิดขึ้นและมี
อยู่ในและรอบๆพ้ืนที่เมืองกล่าวคือ พ้ืนที่ที่มีอุตสาหกรรมและย่านพาณิชย์ตั้งอยู่ หรือในขอบเขตของ
พ้ืนที่ที่ถูกพัฒนาให้เป็นศูนย์กลางโดยที่กิจกรรมเหล่านั้น มุ่งเน้นด าเนินไปเพ่ือตอบสนองคนที่อาศัยอยู่
ในเมืองนั้นเป็นส าคัญ บทบาทความส าคัญของเกษตรในเมือง (ปิยพงษ์ บุษบงก์, 2555) แบ่งออกได้
เป็นหลายส่วน คือ  
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- เกษตรในเมืองช่วยสร้างความม่ันคงทางอาหาร เนื่องจากในปัจจุบัน พื้นที่ทาง
การเกษตรมีขนาดลดน้อยลง ยังไม่นับเรื่องภัยคุกคามจากระบบการผลิตอาหารแบบอุตสาหกรรม ซึ่ง
ถูกครอบครองโดยบรรษัทขนาดใหญ่ การท าเกษตรในเมือง ไม่ว่าจะเป็นการท าสวนผักในชุมชน หรือ
การปลูกผักกินเองที่บ้าน ก็ถือเป็นหลักประกันส าคัญ ที่แม้ว่าอาหารจะขาดแคลน หรือราคาแพงขึ้น
เพียงใด เราก็ยังมีอาหารที่ปลอดภัยไว้กินอย่างพอเพียง อีกทั้งยังเพียบพร้อมไปด้วยคุณค่าทาง
โภชนาการ 

- เป็นแหล่งส ารองอาหารในยามฉุกเฉิน น้ าท่วม เส้นทางถูกตัดขาด อาหารขาดแคลน 
อาจเป็นตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจน ซึ่งหากใครได้ปลูกผักไว้ทั้งบนระเบียง บนดาดฟ้า หรือท าเป็นสวน
ลอยฟ้า สวนแนวตั้ง ซึ่งน้ าท่วมไม่ถึง รวมถึงเรียนรู้ที่จะเพาะเห็ด เพาะถั่วงอกไว้  ก็จะยังมีอาหารสด
ใหม่ส ารองไว้กินได้ 

 
ภาพที่ 2.5 การปลูกผักบนหลังคา จาก ส านักงานพิพิธภัณฑ์เกษตรเฉลิมพระเกยีรติ, 2556 

 

 
ภาพที่ 2.6 การปลูกผักในบ่อซีเมนต์ จาก ส านักงานพิพิธภัณฑ์เกษตรเฉลิมพระเกียรติ, 2556 

- ลดรายจ่าย สร้างงานและสร้างรายได้ให้กับครอบครัว บางบ้านหรือบางชุมชนหากมี
ผลผลิตเหลือจากกินเองแล้ว ย่อมสามารถแบ่งขาย สร้างรายได้เสริมได้ นอกจากนี้ยังอาจน าไปสู่การ
สร้างอาชีพที่เก่ียวข้อง เช่น การแปรรูปอาหาร หรือท าปุ๋ยหมักชีวภาพจ าหน่าย เป็นต้น 
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- ช่วยสร้างพ้ืนที่สีเขียว ลดโลกร้อน และลดการใช้พลังงาน นอกจากพ้ืนที่สีเขียวจะมี
ส่วนช่วยดูดซับก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ลดภาวะโลกร้อนได้แล้ว จากการศึกษาพบว่าการปลูกผัก 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการปลูกผักบนดาดฟ้า หรือหลังคา สามารถช่วยลดอุณหภูมิภายในอาคารได้ ซึ่งก็มี
ส่วนช่วยลดค่าไฟจากเครื่องปรับอากาศได้ ที่ส าคัญยังมีส่วนช่วยป้องกันน้ าท่วมจากฝนตกหนักได้อีก
ด้วย 

 
ภาพที่ 2.7 การปลูกผักบนดาดฟ้าในต่างประเทศ  
จาก www.ryerson.ca/carrotcity, สืบค้นเมื่อ กรกฎาคม 2559 

 
- รักษาความหลากหลายทางชีวภาพ เมื่อต้นไม้และธรรมชาติถูกแทนที่ด้วยตึกและ

สิ่งก่อสร้างต่างๆมากมาย ความหลากหลายทางชีวภาพในเมืองจึงลดน้อยลง การท าเกษตรในเมืองจึง
ถือเป็นการช่วยรักษาความหลากหลายทางชีวภาพไว้ได้ส่วนหนึ่ง 

- ลดระยะทางในการขนส่งอาหาร และลดพลังงานในการเก็บรักษา  
- ลดขยะและท าให้มีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า การท าเกษตรในเมือง มีส่วนช่วยท า

ให้เมืองสามารถจัดการกับขยะอินทรีย์ พวกเศษอาหาร เศษผัก ผลไม้ รวมถึงก่ิงไม้ ใบไม้ต่างๆ ได้อย่าง
มีประสิทธิภาพมากขึ้น คือสามารถน ามาใช้ท าปุ๋ย และหมุนเวียนกลับไปใช้ปลูกผักได้ หรือบางแห่ง
อาจมีการเลี้ยงสัตว์ พวกไส้เดือน หรือหมูช่วยก าจัดขยะอินทรีย์ ในขณะเดียวกันก็ได้ปุ๋ยจากมูลสัตว์
เหล่านี้ได้อีกทางหนึ่งด้วย นอกจากนี้ ภาชนะเหลือใช้ต่างๆ ยังสามารถน ามาท าเป็นที่ปลูกผักได้อย่าง
คุ้มค่าอีกด้วย 
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ภาพที่ 2.8 การน าขยะอินทรีย์มาท าเป็นปุ๋ยและหมุนเวียนกลับไปใช้ปลูกผัก  
จาก http://www.thaicityfarm.com/, สืบค้นเมื่อ กรกฎาคม 2559 
 

- สร้างความสัมพันธ์ในสังคมตั้งแต่ระดับครัวเรือน ชุมชน หน่วยงาน  

- สร้างกิจกรรมการเรียนรู้ ให้กับกลุ่มคนต่างๆในเมือง โดยเฉพาะการเรียนรู้เรื่องที่มา
ของอาหาร ทักษะและเทคนิคการปลูกผัก ตลอดจนการเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างชีวิตและธรรมชาติ  

 
ภาพที่ 2.9 การสร้างกิจกรรมการเรียนรู้ จาก http://www.thaicityfarm.com/, สืบค้นเมื่อ 
กรกฎาคม 2559 

 

 

 

http://www.thaicityfarm.com/
http://www.thaicityfarm.com/
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2.4.5 ตัวอย่างการแปรรูปผลิตภัณฑ์ประเภทของท่ีระลึก 

ผลิตภัณฑ์จากก้านมะพร้าว (นิด หุ่นดี, ผลิตภัณฑ์โอทอปปทุมธานี, 2555) คือการน า
ก้านมะพร้าวมาดัดแปลงท าจักสานเป็นเครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น กระจาด ตะกร้า โดยมีกระบวนการ
ผลิต ดังนี้ 

- น าก้านมะพร้าวมาเหลาเป็นเส้น 

- น าก้านมะพร้าวไปตากให้แห้ง 

- น ามาสานตามที่ต้องการ 

- น าผลิตภัณฑ์ไปตากแดดเพ่ือกันเชื้อรา  

 
ภาพที่ 2.10 การแปรรูปผลิตภัณฑ์โดยการจักสาน http://www.otoptoday.com/wisdom/8423/
ผลิตภัณฑ์ก้านมะพร้าว, สืบค้นเมื่อ กรกฎาคม 2559 

 

2.4.6  สรุปนโยบายและแนวคิดโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

เป็นการศึกษารูปแบบและความหมายของโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะ
น าไปสู่การออกแบบพ้ืนที่ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ต่างๆไม่ว่าจะเป็นพ้ืนที่ให้ความรู้ในหัวข้อของผลิตภัณฑ์ 
พ้ืนที่กิจกรรมระหว่างผู้ใช้งานกับผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
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2.5 เกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดสารพิษ 
 

การท าเกษตรอินทรีย์เป็นการท าการเกษตรที่หลีกเลี่ยงการใช้สารเคมี ใช้ซากพืช มูล-
สัตว์ การปลูกพืชหมุนเวียน เพ่ือให้ได้แร่ธาตุตามธรรมชาติในการบ ารุงดิน ก าจัดศัตรูพืชโดยใช้ชีววิธี 
ปฏิเสธการใช้ปุ๋ยเคมี สารเร่งโตทุกชนิด ในปัจจุบันการท าเกษตรอินทรีย์มีการตรวจรับรองมาตรฐาน 
เช่น ส านักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มกท.) ซึ่งได้รับการรับรองจาก IFOAM เป็นหน่วยงานรับรอง
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ที่ได้รับการยอมรับในระดับโลก 

การท าเกษตรปลอดสารพิษจะมีความคล้ายคลึงกับการท าเกษตรอินทรีย์ แต่ข้อก าหนด
ไม่เข้มข้นเท่า และไม่มีการรับรองมาตรฐานการเกษตรอินทรีย์  ซึ่งเกษตรปลอดสารพิษ เป็นการปลูก
โดยไม่ใช้สารเคมี หรือมีการใช้สารเคมี ปุ๋ยเคมี แต่ผลผลิตที่ได้จะต้องไม่มีสารพิษตกค้างเกินปริมาณที่
กระทรวงสาธารณะสุขก าหนดไว้ เพ่ือความปลอดภัยของผู้บริโภค 

ผักที่นิยมปลูกแบ่งออกได้เป็นสองประเภท คือ (ศูนยศึ์กษาการพฒันาห้วยฮ่องไคร้อนั 
เน่ืองมาจากพระราชด าริ, 2552) 

ผักพันธุ์ตลาด เป็นผักท่ีทนทานต่อโรค ให้ผลผลิตสูง ส่วนใหญ่เป็นพันธุ์ผสม ไม่สามารถ
น าเมล็ดพันธุ์ไปท าพันธุ์ต่อได้ 

ผักพันธุ์ท้องถิ่น เป็นผักที่มีคุณภาพผลผลิตต่ ากว่าผักพันธุ์ตลาด แต่สามารถน าเมล็ด
พันธุ์มาเก็บไว้ท าพันธุ์ต่อไปในการปลูกในฤดูกาลหน้าได้ 

2.5.1 การเลือกพื้นทีป่ลูก  
สภาพพ้ืนที่ปลูกต้องเป็นที่ราบสม่ าเสมอ อยู่ใกล้แหล่งน้ า และห่างจากโ รงงาน

อุตสาหกรรม เพ่ือหลีกเลี่ยงสารพาตกค้างจากสารเคมี ลักษณะดินที่เหมาะสมต้องเป็นดินร่วนซุย มี
การระบายน้ าและถ่ายเทอากาศได้ดี 

เมื่อมีพ้ืนที่เล็กสามารถใช้การปลูกในกระถาง หรือท่อคอนกรีต ซึ่งจะเป็นอีกวิธีที่
ประหยัดพื้นท่ี สะดวกต่อการดูแลรักษาและเก็บเกี่ยวผลผลิต 

2.5.2 การเลือกชนิดพันธุ์พืช  
ต้องมีความเหมาะสมกับพ้ืนที่เพาะปลูก มีความต้านทานต่อศัตรูพืชและโรคได้ดี 

เหมาะสมกับฤดูกาลเพาะปลูก การเลือกชนิดผักท่ีน ามาปลูกต้องตรงกับความต้องการของตลาด 
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2.5.3 การป้องกันและก าจัดศัตรูพืช 
2.5.3.1 การควบคุมวัชพืช วัชพืชนั้นเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของแมลง สะสมโรค ท า

ความเสียกายให้กับพืชผักที่ปลุก จึงต้องดุแลก าจัดวัชพืชตลอดการปลูกพืชผักนั้น ตั้งแต่เริ่มต้นเตรียม
พ้ืนที่เพาะปลูก ระหว่างปลูก จนกระท่ังเก็บเกี่ยว 

2.5.3.2 การป้องกันโรคในพืช เป็นอุปสรรคต่อการปลูกผัก เนื่องจากจะส่งผลต่อ
คุณภาพของผลผลิตที่ได้ออกมา การดูแลป้องกันโรคเริ่มตั้งแต่การท าความสะอาดเมล็ดพันธุ์พืช การ
เลือกพ้ืนที่ปลูก การท าความสะอาดดูแลระหว่างการเพาะปลูกและหลังจากการเก็บเกี่ยว ถึงแม้จะมี
การดูแลพืชตั้งแต่เริมต้นจนถึงการเก็บเกี่ยวแล้วก็ตาม การเกิดของโรคในพืชก็ยังอาจจะเกิดจากการ
ปลูกพืชซ้ า ซึ่งสามารถป้องกันได้โดยการปลูกพืชหมุนเวียน 

2.5.3.3 การป้องกันศัตรูพืช 
- ใช้ผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติในการก าจัดศัตรูพืช เช่น การใช้น้ าหมักสมุนไพร 

น้ าส้มควันไม้ สารสะเดา 
- .ใช้วิธีการอาศัยระบบนิเวศวิทยาของแมลงมาใช้ในการควบคุมแมลงศัตรูพืช เช่น 

ตัวห้า ตัวเบียน ไส้เดือนฝอย ซึงเป็นแมลงที่ท าลายศัตรูพืช แต่ไม่ส่งผลต่อพืชผัก 
- ใช้เชื้อไวรัสหรือแบคทีเรียชนิดที่มีผลต่อแมลง ไม่มีอันตรายต่อมนุษย์ สัตว์ 

สิ่งแวดล้อม และไม่มีพิษตกค้างบนพืช 
- ใช้วิธีป้องกันศัตรูพืชด้วยวิธีกล เช่น ใช้กับดักกาวเหนียว การใช้กับดักแสงไฟ 

การใช้พลาสติกคลุมแปลงผัก การใช้มุ้งตาข่าย  
 

2.5.4 การเก็บเกี่ยว  
จะจ าแนกจากประเภทของพืชผัก คือ  

2.5.4.1 ผักประเภทใบและดอก เก็บเกี่ยวโดยใช้มีดตัด โดยมีจะต้องมีความคม 
เพ่ือลดความบอบช้ าต่อพืชผักให้น้อยทีสุด  

2.5.4.2 ผักประเภทที่มีผล เก็บเกี่ยวโดยการปลิดขั้วของพืชผักนั้น เพราะจะช่วย
รักษาความสดของผลผลิตได้  

2.5.4.3 ผักประเภทหัว เป็นผักที่เจริญเติบโตในดิน การเก็บเกี่ยวสามารถใช้มือ
รวบใบและดึงออกมาจากดินได้เลย 

2.5.5 การเก็บรักษาผัก  
มีความแตกต่างกันไปในแต่ละชนิดของพืช ซึ่งพืชแต่ละชนิดจะมีความต้องการอุณหภูมิ

ในการเก็บรักษาที่แตกต่างกัน และต้องมีการปรับสภาพบรรยากาศในการเก็บรักษาพืชผักนั้นๆเพ่ือให้
สามารถเก็บผลิตภัณฑ์ได้ยาวนานขึ้น 
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2.5.6  สรุปแนวคิดเกี่ยวกับเกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดสารพิษ 
เป็นการศึกษาการท าเกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดสารพิษ ซึ่งจะน าไปสู่การออกแบบ

พ้ืนที่ในการให้ความรู้เกี่ยวกับการท าการเกษตร โดยมีการวางต าแหน่งพ้ืนที่จากลักษณะการปลูก และ
การออกแบบพื้นที่ให้ความรู้ในเรื่องการเกษตร 
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2.6 กรณีศึกษาตลาดชุมชน 

 
2.6.1 กรณีศึกษาตลาดชุมชนในประเทศ 

2.6.1.1 ตลาดบองมาร์เช่ 
ที่ตั้ง : บริเวณย่านประชานิเวศน์ เขตจตุจักร ใกล้กับวัดเสมียนนารี 
เริ่มโครงการครั้งแรกในปี 2542 โดยสร้างเป็นตลาดสดบนเนื้อที่ 15 ไร่เพ่ือสร้าง

โอกาสให้กับผู้ตกงาน ผู้เกษียณอายุก่อนวัย และผู้ที่ขาดโอกาสในสังคม ได้มีช่องทางในการท ากิน
ในช่วงภาวะเศรษฐกิจตกต่ า  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.11 แผนผังตลาดบองมาร์เช่ จาก ส านักงานบองมาร์เช่, 2550 
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พ้ืนที่ใช้สอยภายในตลาดบองมาร์เช่ 

- ส่วนพ้ืนที่ตลาด มีการแบ่งส่วนประเภทสินค้าภายในตลาดออกเป็น 6 ประเภท 
ประกอบไปด้วย ตลาดผลไม้ ตลาดของช า ตลาดของสด ตลาดผัก ตลาดขนม ตลาดอาหารส าเร็จรูป 

- ส่วนพื้นที่ศูนย์อาหาร เชื่อมต่อมาจากตลาดสด ติดกับสระน้ า 

- ส่วนพ้ืนที่ส่วนให้บริการ เป็นส่วนที่ให้บริการในด้านต่างๆ เช่นการเงิน สิ่งพิมพ์ 
บริการซ่อมแซมสิ่งของ 

- ส่วนพื้นที่ร้านอาหาร มีความหลากหลายของอาหารชาติต่างๆ  

- ส่วนพื้นที่ร้านเครื่องประดับ เป็นพื้นที่เพ่ิมเติมจากโครงการ เพ่ือตอบรับก าลังซื้อ
ของคนในพื้นที ่

- ส่วนพ้ืนที่การค้าเอนกประสงค์ ขายสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น เสื้อผ้า 
เครื่องส าอาง ของตกแต่งบ้าน มีโรงเรียนกวดวิชา และยังมีพ้ืนที่ส าหรับจัดกิจกรรม  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.12 บริเวณพ้ืนที่ตลาดบองมาร์เช่ จาก http://www.manager.co.th, 14 ธันวาคม 2557 
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ภาพที่ 2.13 บริเวณพ้ืนที่ศูนย์อาหารและร้านค้า ตลาดบองมาร์เช่ จาก 
http://www.manager.co.th, 14 ธันวาคม 2557 

 

 
ภาพที่ 2.14 แผนผังส่วนชั้น 1 อาคารการค้าเอนกประสงค์ จาก ส านักงานบองมาร์เช่, 2550 

 

 

 

 

http://www.manager.co.th/
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ภาพที่ 2.15 แผนผังส่วนชั้น 2 อาคารการค้าเอนกประสงค์ จาก ส านักงานบองมาร์เช่, 2550 

 

 
ภาพที่ 2.16 แผนผังส่วนชั้น 3-4 อาคารการค้าเอนกประสงค์ จาก ส านักงานบองมาร์เช่, 2550 
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2.6.1.2 ตลาดกลางเกษตรนราธิวาส 

ที่ตั้ง : อ.ยี่งอ จ.นราธิวาส 

เป็นตลาดกลางสินค้าเกษตรและโครงการฟาร์มตัวอย่าง ที่เอ้ืออ านวยต่อการ
กระจายผลผลิตไปทั่วประเทศรวมทั้งเป็นแหล่งเชื่อมโยงวัตถุดิบให้แก่อุตสาหกรรมการเกษตรที่
เกี่ยวข้อง 

 

 
 
ภาพที่ 2.17 ผังบริเวณตลาดกลางเกษตรนราธิวาส จาก โครงการตลาดกลางเกษตรนราธิวาส, 2553 
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ภาพที่ 2.18 ผังตลาดกลางเกษตรนราธิวาส จาก โครงการตลาดกลางเกษตรนราธิวาส, 2553 

 

 

1.อาคารส าหรับการค้าส่งและค้าปลีกพืชผักและเนื้อสตัว์ 

2.อาคารส าหรับการค้าส่งและค้าปลีกผลไม ้

3.ลานและพื้นที่จอดรถบรรทุกสินค้า 

4.อาคารส าหรับการค้าปลีกสินค้าประเภทเสื้อผ้ามสุลมิ 

5.อาคาร OTOP อ าเภอ 13 อ าเภอ 

6.ลานอเนกประสงค ์

7.ตลาดน้ า 

8.โรงงานแปรรูปผลไม ้

9.สถานีบริการน้ ามันไบโอดีเซล 

10.อาคารบริการ 

11.ห้องน้ า 

12.สถานท่ีปฏิบัติศาสนกิจ 

13.สวนสาธารณะ 

14สวนสุขภาพ 

15.สนามเด็กเล่น 

16.เวทีกลางน้ า 

17.พื้นที่ส าหรับการสาธารณูปโภค 

18.พื้นที่พักอาศัยเจ้าหน้าที่ 

19.พื้นที่จอดรถจักรยานยนต ์

20.พื้นที่จอดรถยนต ์
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2.6.2 กรณีศึกษาตลาดในต่างประเทศ 
2.6.2.1 Abu Dhabi Central Market 

ที่ตั้ง : อาบู ดาบี, สหรัฐอาหรับ เอมิเรตห์ 

เป็นตลาดที่ตั้งอยู่ ในเขตเมืองเก่าในอาบู ดาบี ได้รับแรงบัลดาลใจมาจาก
สถาปัตยกรรมพ้ืนเมือง เป็นการผสมผสานเข้ากันระหว่างสินค้าหรู ร้านอาหารและสินค้างานฝีมือ
พ้ืนเมือง 

 
ภาพที่ 2.19 ผังบริเวณ Abu Dhabi Central Market  
จาก http://www.archdaily.com/558920/abu-dhabi-central-market-foster-partners,  
สืบค้นเมื่อ 10 เมษายน 2558 
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ภาพที่ 2.20 ผังบริเวณส่วนตลาด Abu Dhabi Central Market  
จาก http://www.archdaily.com/558920/abu-dhabi-central-market-foster-partners,  
สืบค้นเมื่อ 10 เมษายน 2558 

 
ภาพที่ 2.21 บรรยากาศภายในตลาด Abu Dhabi Central Market  
จาก http://www.archdaily.com/558920/abu-dhabi-central-market-foster-partners,  
สืบค้นเมื่อ 10 เมษายน 2558 
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2.6.2.2  Wakefield Market Hall 

ที่ตั้ง : ยอร์คเชียร์, อังกฤษ 

เป็นตลาดที่มีทั้งพ้ืนที่ภายในอาคารและพ้ืนที่เปิดโล่ง ซึ่งภายในอาคารจะเป็นพ้ืนที่
ขายสินค้าถาวร พ้ืนที่เปิดโล่งภายนอกจะเป็นพ้ืนที่ตลาดนัด สินค้าโดยรวมจะเป็นของที่ใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน 

 
 

ภาพที่ 2.22 ผังบริเวณตลาด Wakefield Market Hall 
จาก  https://varnell421.wordpress.com/2010/09/01/hello-world/  
สืบค้นเมื่อ 9 เมษายน 2558 
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ภาพที่ 2.23 รูปตัดและรูปด้านของตลาด Wakefield Market Hall 
จาก  https://varnell421.wordpress.com/2010/09/01/hello-world/  
สืบค้นเมื่อ 9 เมษายน 2558 

 

 
 

ภาพที่ 2.24 บรรยากาศภายในอาคารของตลาด Wakefield Market Hall 
จาก  https://varnell421.wordpress.com/2010/09/01/hello-world/  
สืบค้นเมื่อ 9 เมษายน 2558 
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ภาพที่ 2.25 บรรยากาศภายนอกอาคารของตลาด Wakefield Market Hall 
จาก  https://varnell421.wordpress.com/2010/09/01/hello-world/  
สืบค้นเมื่อ 9 เมษายน 2558 

 
2.6.2.3 Ben Than Market 

ที่ตั้ง : โฮจิมินห์, เวียดนาม 

เป็นตลาดเก่าของเวียดนาม ขายสินค้าประเภทหัตถกรรมพ้ืนเมือง สิ่งทอ ของที่
ระลึก ไปจนถึงหาหารสด อาหารพื้นเมืองและเครื่องเทศต่างๆ 

 
 

ภาพที่ 2.26 ผังของตลาดเบนถัน จาก http://imgkid.com/ben-thanh-market-map.shtml 
สืบค้นเมื่อ 28 มีนาคม 2558 
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ภาพที่ 2.27 บรรยากาศภายนอกตลาดเบนถัน 
จาก http://www.gkcentralhotel.com/ben-thanh-market 
สืบค้นเมื่อ 25 มีนาคม 2558 

 
 

ภาพที่ 2.28 บรรยากาศภายในตลาดเบนถัน 
จาก http://imgkid.com/ben-thanh-market-map.shtml 
สืบค้นเมื่อ 28 มีนาคม 2558 
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ภาพที่ 2.29 บรรยากาศภายในตลาดเบนถัน 
จาก https://www.flickr.com/photos/heyitschili/8115567429/ 
สืบค้นเมื่อ 25 มีนาคม 2558 
 

2.6.3 การวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะทางกายภาพและแนวคิดจากกรณีศึกษา 

จากการศึกษาเรื่องลักษณะทางกายภาพและแนวคิดในการออกแบบตลาดทั้งใน
ประเทศไทยและต่างประเทศ มีตัวแปรที่ศึกษาดังนี้ 

1.แนวคิดในการออกแบบ 

2.การเข้าถึงและสถานที่ตั้ง 

3.กลุ่มเป้าหมาย 

4.สถาปัตยกรรม 

โดยในการวิเคราะห์จะมีการแบ่งหัวข้อของข้อมูลพ้ืนฐานออกเป็น 6 หัวข้อ มี
รายละเอียดการวิเคราะห์ดังตารางที่ 2.4 
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บทที่ 3 
วิธีการวิจัย 

 
3.1 ขั้นตอนการวิจัย 

 
งานวิจัยนี้มีกระบวนการตามขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ในเรื่องทฤษฏีและแนวคิด

เกี่ยวกับตลาด แนวคิดในการออกแบบศูนย์การค้า นโยบายและแนวคิดโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ เกษตรอินทรีย์และเกษตรปลอดสารพิษ และกรณีศึกษาตลาดชุมชนเพ่ือน าเอาข้อมูลมา
เป็นกรอบแนวคิดส าหรับการออกแบบส าหรับตลาด 

2. ก าหนดกลุ่มตัวอย่างในส่วนผู้ซื้อและผู้ขาย สร้างเครื่องมือในการเก็บข้อมูล 
3. ศึกษาสภาพพ้ืนที่ของย่านรังสิต ด้านสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ จากแหล่งข้อมูล

ทุติยภูมิร่วมกับการลงส ารวจภาคสนาม เพ่ือน ามาวิเคราะห์ความเป็นไปได้ส าหรับการออกแบบตลาด
เพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

4. ประมวลผลข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล อภิปรายผลจากแบบสอบถาม 
5. น าผลการศึกษาจากข้อ 1-4 มาก าหนดเป็นแนวทางการออกแบบ เพ่ือน าเสนอแบบ

เบื้องต้นโดยให้ผู้เชี่ยวชาญร่วมรับฟังและเสนอแนะข้อคิดเห็น 
6. น าข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญมาปรับปรุง และสรุปผลการศึกษาวิจัยเรื่อแนว

ทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 
ประชากรที่ศึกษา 
1. ผู้อยู่อาศัยในชุมชนบริเวณรอบมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต โดยส ารวจกลุ่ม

ตัวอย่างในส่วนผู้ซื้อสินค้าอุปโภค บริโภคจ านวน 100 คน 
2. ผู้ประกอบการธุรกิจผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น โดยส ารวจกลุ่มตัวอย่างในส่วนผู้ประกอบการ

ธุรกิจ ขายสินค้าอุปโภค บริโภคจ านวน 50 คน 
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3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

1. แบบสอบถามตัวอย่างผู้ซื้อสินค้าอุปโภค บริโภคจ านวน 100 คน 
ลักษณะของแบบสอบถาม จะต้องมีรายละเอียดในแบบสอบถาม เพ่ือให้ได้ความเห็น

ของผู้ถูกสอบถามอยู่ภายในกรอบค าตอบที่ตั้งไว้ ซึ่งประเด็นในการสอบถามได้แบ่งเป็นสามส่วน คือ  
- ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
- ข้อมูลความต้องการใช้งานตลาด 
- ข้อมูลความเห็นเกี่ยวกับต าแหน่งที่ตั้งของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
2. แบบสอบถามตัวอย่างผู้ประกอบการธุรกิจ ขายสินค้าอุปโภค บริโภคจ านวน 50 คน 
ลักษณะของแบบสอบถาม จะต้องมีรายละเอียดในแบบสอบถาม เพ่ือให้ได้ความเห็น

ของผู้ถูกสอบถามอยู่ภายในกรอบค าตอบที่ตั้งไว้ ซึ่งประเด็นในการสอบถามได้แบ่งเป็นสามส่วน คือ  
- ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
- ข้อมูลความต้องการใช้งานตลาด 
- ข้อมูลความเห็นเกี่ยวกับต าแหน่งที่ตั้งของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
3.4 ตัวแปรในการวิจัย 

 
3.5.1. ลักษณะของชุมชน 

3.5.1.1  ลักษณะทางกายภาพ 
3.5.1.2  ลักษณะประชากร 

3.5.2. รูปแบบของตลาด 

3.5.2.1  ขนาดพ้ืนที่ 
3.5.2.2  ฟังก์ชั่นการใช้งาน 

3.5.3. ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
3.5.3.1  หมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

3.5.4. พ้ืนที่โครงการ 
3.5.4.1  การคมนาคม 
3.5.4.2 บริบทรอบพ้ืนที่ 
3.5.4.3  ลักษณะทางกายภาพ 
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3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

1. แบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยด าเนินการสัมภาษณ์ผู้บริหารที่ดินส าหรับโครงการ เจ้า
พนักงาน 

2. แบบสอบถาม ผู้วิจัยด าเนินการเก็บข้อมูลแบบสอบถามด้วยตัวเอง จากกลุ่มตัวอย่าง 
เป็นผู้ขาย 100 คน ผู้ซื้อ 50 คน 
 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
วิเคราะห์ข้อมูลจากวรรณกรรมและกรณีศึกษาในเรื่อง แนวคิดในการออกแบบ ที่ตั้ง 

การเข้าถึง กลุ่มเป้าหมาย รูปแบบสถาปัตยกรรม และข้อมูลจากการสัมภาษณ์และส ารวจ น ามาเรียบ
เรียงเปรียบเทียบและสรุปผลเพื่อจัดท าแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 
จากการศึกษาเรื่องแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ในส่วนของ

การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็นหัวข้อ ดังต่อไปนี้ 

4.1 การวิเคราะห์รูปแบบและการจัดการของตลาดชุมชนโดยใช้กรณีศึกษาในประเทศ
และต่างประเทศ 

4.2 การวิเคราะห์คุณลักษณะของพ้ืนที่ที่จะใช้เป็นที่ตั้งตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม 

 
4.1 การวิเคราะห์กรณีศึกษา 
 

จากการศึกษาวิเคราะห์และเปรียบเทียบกรณีศึกษา 5 กรณี ได้แก่ ตลาดบองมาร์เช่ 
ตลาดกลางนราธิวาส ตลาดกลางอาบูดาบี ตลาดเวคร์ฟิล ตลาดเบนถัน ด้วยแนวคิดจากหัวข้อที่ 2.1 
ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับตลาด ได้แก่ องค์ประกอบเกี่ยวกับตลาด และแนวคิดจากหัวข้อที่ 2.4 
แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบศูนย์การค้า ได้แก่ ระบบจราจร และการจัดกลุ่มพ้ืนที่อาคาร พบว่าการ
วิเคราะห์หัวข้อดังกล่าว จะน าไปสู่การพัฒนาเป็นแนวทางในการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์
ชุมชน 
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4.1.1 องค์ประกอบเกี่ยวกับตลาด 

จากการเปรียบเทียบลักษณะการใช้งานของกรณีศึกษาจาก 2รูปแบบ ได้แก่  ตลาดใน
ประเทศ และตลาดในต่างประเทศ  จากแนวคิดในหัวข้อที่ 2.1.3 เรื่ององค์ประกอบของตลาด ท าให้
สามารถวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบพื้นที่ที่สอดคล้องกับตลาด พบว่า รูปแบบการใช้งานของพ้ืนที่สามารถ
แบ่งได้เป็น 5 รูปแบบ คือ พื้นที่ส่วนตลาด พื้นที่ส่วนร้านค้า พ้ืนที่ส่วนที่จอดรถ พ้ืนที่ส่วนบริหาร และ
พ้ืนที่ส่วนบริการ 

 
ตารางที่ 4.1 
 
ตารางแสดงองค์ประกอบของตลาดในแต่ละกรณีศึกษา 

องค์ประกอบของ
ตลาด 

ตลาดบอง
มาร์เช ่

ตลาดกลาง
นราธิวาส 

ตลาดกลางอาบู
ดาบ ี

ตลาดเวคร์ฟลิ ตลาดเบนถัน 

พื้นที่ส่วนตลาด 

- อาหารสด 

- อาหารแห้ง 

- เบ็ดเตล็ด 

 
√ 
√ 
√ 

 
√ 
√ 
√ 

 
 
√ 
√ 

 
√ 
√ 
√ 

 
√ 
√ 
√ 

พื้นที่ส่วนร้านค้า 

- ร้านอาหาร 

 

√ 

 

√ 

 

√ 

 

√ 

 

√ 

พื้นที่ส่วนท่ีจอดรถ √ √ √   

พื้นที่ส่วนบริหาร 

- ส านักงาน 

- ห้อง รปภ. 

 

√ 

√ 

 

√ 

√ 

 

√ 

√ 

 

√ 

√ 

 

 

√ 

พื้นที่ส่วนบริการ 

- ห้องน้ า 

- จุดพักคอย 

 

√ 

√ 

 

√ 

√ 

 

√ 

√ 

 

√ 

√ 

 

ที่มา: ผู้วิจัย 
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4.1.2 ระบบการการจราจร 

จากการเปรียบเทียบลักษณะการใช้งานของกรณีศึกษาจาก 2รูปแบบ ได้แก่ ตลาดใน
ประเทศ และตลาดในต่างประเทศ  จากแนวคิดในหัวข้อที่ 2.4.2 ในเรื่องการวางผังการจราจร พบว่า 
ตลาดจะวางอยู่ในต าแหน่งที่มีการคมนาคมเข้าถึงได้ง่าย โดยจะเป็นการจราจรที่มีการขนส่งสาธารณะ
ผ่าน 

 
ตารางที ่4.2 
 
ตารางแสดงระบบการจราจรในแต่ละกรณีศึกษา 

การจราจร ตลาดบอง
มาร์เช ่

ตลาดกลาง
นราธิวาส 

ตลาดกลางอาบู
ดาบ ี

ตลาดเวคร์ฟลิ ตลาดเบนถัน 

ระบบ เครื่ อข่ า ย
ถน น ที่ ส า ม า ร ถ
เดินทางมายังพื้นที่ 
เ ช่ น  ท า ง ห ล ว ง 
ทางด่วน ถนนหลัก 

√ √ √ √ √ 

กายภาพถนนหน้า
โครงการ 

ถนน 4 เลน ถนน 2 เลน ถนน 2 เลน ถนน 2 เลน ถนน 2 เลน 

ร ะ บ บ ข น ส่ ง
มวลชน 

√ √ √ √ √ 

ที่มา: ผู้วิจัย 

 

4.1.3 การจัดกลุ่มพื้นที่อาคาร 

ในการวางผังพ้ืนที่ของตลาดจากการวิเคราะห์กรณีศึกษาจากแนวคิดหัวข้อที่ 2.4.3.5 
พบว่า ตลาดจะมีรูปแบบของการวางกลุ่มพื้นที่อาคารที่โอบล้อมกัน แต่จะมีการแยกตัวของอาคารหรือ
พ้ืนที่ออกจากกัน ตามลักษณะของที่ตั้ง 
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ตารางท่ี 4.3 
 
ตารางแสดงลักษณะพ้ืนที่ของกรณีศึกษา 

กรณีศึกษา ผังพื้นที ่ ลักษณะพื้นท่ีศึกษา 
1. ตลาดบองมาร์เช่ 

 
 

 
 
 
 
 
อาคารมลีักษณะโอบล้อม เปิดโล่ง
ในส่วนสระน้ า 

2. ตลาดกลางนราธิวาส 

 
 

 
 
 

อาคารมีต าแหน่งกระจายออกจาก
กัน  เช่ือมต่อด้วยทางเดินหลังคา
คลุม 

3. ตลาดกลางอาบูดาบ ี

 
 

 
 
 
 

ตลาดมีลักษณะปดิล้อม แยกเป็น
บล็อค 

4. ตลาดเวคร์ฟิล 

 
 

 
 
 

อาคารแยกเป็นส่วนเปดิโล่งและ
ส่วนปิดล้อมในอาคาร 

5. ตลาดเบนถัน 

 

 
 

 
 

มีการแยกโซนพ้ืนท่ีขายอย่างชัดเจน  

ที่มา: ผู้วิจัย 
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4.1.4 สรุปการวิเคราะห์กรณีศึกษา 

จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบกรณีศึกษา 5 กรณี ได้แก่ ตลาดบองมาร์เช่ ตลาดกลาง
นราธิวาส ตลาดกลางอาบูดาบี ตลาดเวคร์ฟิล ตลาดเบนถัน ด้วยแนวคิดจากหัวข้อที่ 2.1 ทฤษฎีและ
แนวคิดเก่ียวกับตลาด ได้แก่ องค์ประกอบเกี่ยวกับตลาด และแนวคิดจากหัวข้อที่ 2.4 แนวคิดเกี่ยวกับ
การออกแบบศูนย์การค้า ได้แก่ ระบบจราจร และการจัดกลุ่มพ้ืนที่อาคาร พบว่า ทั้ง 5 กรณีศึกษา มี
ลักษณะองค์ประกอบของตลาดที่ใกล้เคียงกันตามแนวคิดในหัวข้อที่ 2.1.3 ระบบการจราจรในแต่ละ
กรณีศึกษามีการวางผังการเข้าถึงที่ตรงกับแนวคิดในหัวข้อที่ 2.4.2 และมีการมีการออกแบบพ้ืนที่ที่
คล้ายกันซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิดในหัวข้อที่ 2.4.3.5 

 
4.2 การวิเคราะห์ที่ตั้งตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

จากการศึกษาต าแหน่งที่ตั้งที่เหมาะสมส าหรับโปรแกรมตลาดชุมชนเพ่ือรองรับ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นนั้น พบว่ามีพื้นที่ท่ีมีศักยภาพ 2 พื้นที่ ซึ่งเป็นพ้ืนที่ของทางมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ศูนย์รังสิต และพ้ืนที่ทั้งสองนี้มีโครงการที่จะพัฒนาใช้ประโยชน์ในอนาคต ท าให้ผู้วิจัยเล็งเห็นที่จะน า
พ้ืนที่ทางเลือกท้ังสองนี้มาเป็นพื้นที่ส าหรับการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
ภาพที่ 4.1 ต าแหน่งพ้ืนที่ศึกษา ที่มา: จัดท าโดยผู้วิจัย 

 



46 
 

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.1 ในเรื่องทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับตลาด 
และหัวข้อท่ี 2.4 แนวคิดในการออกแบบศูนย์การค้า พบว่าเกณฑ์ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ต าแหน่งพ้ืนที่ตั้ง
ของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนประกอบไปด้วย 4 ปัจจัย ประกอบด้วย 

 - ปัจจัยด้านการเข้าถึง 
- ปัจจัยด้านความสัมพันธ์กับบริบทโดยรอบ 
- ปัจจัยด้านมุมมอง 
- ปัจจัยลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ 

 

4.2.1 พื้นที่ทางเลือกท่ี 1 (Area 1) 

 
ภาพที่ 4.2 ต าแหน่งพื้นท่ีทางเลือกท่ี 1 ที่มา: ผู้วิจัย 

  
พ้ืนที่ทางเลือกที่ 1 เป็นพ้ืนที่ของทางสถาบัน AIT มอบให้กับทางมหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตร์ เป็นพ้ืนที่อยู่ฝั่งตรงกันข้ามกับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต ด้านถนนพหลโยธิน 
มีเนื้อที่ประมาณ 36 ไร่  เป็นพื้นที่ไม่มีการใช้งาน และบริบทโดยรอบพ้ืนที่ทางเลือกที่ 1 นั้นเป็นชุมชน
ที่พักอาศัย 
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ภาพที่ 4.3 พ้ืนที่ทางเลือกท่ี 1 ที่มา: ผู้วิจัย 

 
4.2.1.1 วิเคราะห์ปัจจัยด้านการเข้าถึง 
พ้ืนที่ตั้งอยู่บริเวณหน้ามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต พ้ืนที่ติดกับถนน

พหลโยธิน ท าให้สามารถเข้าถึงพ้ืนที่วิเคราะห์ปัจจัยการเข้าถึงได้โดยการใช้พาหนะส่วนบุคคลและการ
ขนส่งสาธารณะที่วิ่งผ่านหน้าพ้ืนที่ และผู้ใช้งานที่อยู่ฝั่งตรงกันข้ามกับพ้ืนที่สามารถใช้สะพานลอยใน
การข้ามมายังพ้ืนที่ได้ 

4.2.1.2 วิเคราะห์ปัจจัยด้านความสัมพันธ์กับบริบทโดยรอบ 
 (1) ทิศเหนือของพ้ืนที่ ติดกับพ้ืนที่ของทางเอกชน 

(2) ทิศตะวันออกของพ้ืนที่ ติดหมู่บ้านพระปิ่น ในกรณีที่มีการใช้งานตลาด
จะท าให้มีกลุ่มลูกค้าในพ้ืนที่เข้ามาใช้งาน 

(3) ทิศใต้ของพ้ืนที่ ติดกับพ้ืนที่ของเอกชนและซอยทางเทพกุญชร 10 ที่
เป็นทางเข้าสู่หมู่บ้านพระปิ่น 

( 4 )  ทิ ศ ต ะ วั น ต ก ข อ ง พ้ื น ที่  ติ ด กั บ ถ น น พ ห ล โ ย ธิ น  แ ล ะ
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต สถาบันเอไอที 

4.2.1.3 วิเคราะห์ปัจจัยด้านมุมมอง 
พ้ืนทีท่างเลือกท่ี 1 เป็นพ้ืนที่ที่ติดกับถนนพลโยธิน ท าให้พ้ืนที่สามารถเปิดมุมมอง

เข้าไปยังพื้นท่ีได้ดี ท าให้ผู้ผ่านบริเวณหน้าพื้นที่สามารถมองเห็นพื้นที่ได้ง่าย 
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ภาพที่ 4.4 มุมมองด้านหน้าพ้ืนที่ทางเลือกท่ี 1 ที่มา: ผู้วิจัย 

 

  
ภาพที่ 4.5 มุมมองภายในพ้ืนที่ทางเลือกท่ี 1 ที่มา: ผู้วิจัย 

 
4.2.1.4 วิเคราะห์ปัจจัยลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ 
พ้ืนที่ทางเลือกท่ี 1 เป็นพ้ืนที่โล่ง ขนาดสี่เหลี่ยม ท าให้ในการออกแบบสามารถจัด

วางอาคารให้เหมาะสมกับทิศของของแดด ลม ฝน ได้ และมีต้นไม้ใหญ่ที่สามารถเก็บไว้ส าหรับการ
ออกแบบพื้นที่สีเขียวในงานสถาปัตยกรรมได้ 

4.2.1.5 โดยใช้การวิเคราะห์แบบ SWOT ทางเลือกท่ี 1  
(1) จุดแข็ง (Strengths) 
- สามารถเข้าถึงได้หลากหลายรูปแบบ ได้แก่ การเดิน พาหนะส่วนบุคคล 

ระบบขนส่งสาธารณะ  
- เป็นพื้นที่ท่ีมีความหลากหลายของบริบทรอบพ้ืนที่ 
- พ้ืนทีท่างเลือกท่ี 1 สามารถเปิดมุมมองเพ่ือสร้างจุดสังเกตให้กับพ้ืนที่ 
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(2) จุดอ่อน (Weaknesses) 
- มีตลาดที่สามารถเป็นคู่แข่งได้ในอนาคต คือ ตลาดไท  
(3) โอกาส (Opportunities) 
- เป็นพื้นที่ขนาดใหญ่สามารถรองรับการออกแบบได้หลากหลาย 
- มีโอกาสเป็นพ้ืนที่ใช้งานของประชากรในพ้ืนที่โดยรอบ 
(4) อุปสรรค (Threats) 
- ความหนาแน่นในพ้ืนที่จะเพ่ิมขึ้นและอาจส่งผลต่อการจราจรของพาหนะ

บริเวณรอบพื้นท่ีทางเลือก 
 

4.2.2 พื้นที่ทางเลือกท่ี 2 (Area 2) 

 
ภาพที่ 4.6 พ้ืนที่ทางเลือกท่ี 2 ที่มา: ผู้วิจัย 

 

พ้ืนที่ทางเลือกที่ 2 เป็นพ้ืนที่ของทางมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เป็นพ้ืนที่ที่อยู่ลึก
เข้าไปในตัวมหาวิทยาลัย ล้อมรอบไปด้วยกลุ่มอาคารต่างๆ เช่น หอพัก สถาบันวิทยาศาสตร์ กลุ่ม
อาคารเรียน มีขนาดพื้นที่ประมาณ 12 ไร่  



50 
 

 
ภาพที่ 4.7 พ้ืนที่ทางเลือกท่ี 2 ที่มา: ผู้วิจัย 

 

4.2.2.1 วิเคราะห์ปัจจัยด้านการเข้าถึง 

การเข้าถึงพ้ืนที่ทางเลือกที่ 2 ต้องเดินทางด้วยพาหนะส่วนตัว เนื่องจากพ้ืนที่
ทางเลือกที่ 2 อยู่ลึกเข้าไปในซอยด้านหลังหอพักนักศึกษา ท าให้ไม่มีรถขนส่งสาธารณะวิ่งผ่าน  แต่ใน
อนาคตจะมีการตัดถนนสาธารณะผ่านหน้าบริเวณพ้ืนที่ทางเลือกที่ 2 ซึ่งจะเชื่อมต่อไปยังโครงการ
รถไฟสายสีแดงที่อยู่ด้านหลังของมหาวิทยาลัย 

4.2.2.2 วิเคราะห์ปัจจัยด้านความสัมพันธ์กับบริบทโดยรอบ 
 (1) ทิศเหนือของพ้ืนที่ ติดกับพ้ืนที่ของทางเอกชน 

(2) ทิศตะวันออกของพ้ืนที่ ติดกับลานจอดรถของหอพักและโรงเรียน
ประถมและอนุบาลธรรมศาสตร์ 

(3) ทิศใต้ของพ้ืนที่ ติดกับโรงเรียนประถม/อนุบาลธรรมศาสตร์ อาคารที่ท า
การหอพักนักศึกษา หอพักนักศึกษา 

(4) ทิศตะวันตกของพ้ืนที่ ติดกับหอพักนักศึกษา  
4.2.2.3 วิเคราะห์ปัจจัยด้านมุมมอง 
พ้ืนที่ทางเลือกที่ 2 เป็นพ้ืนที่เปิดโล่ง แต่ถูกบังด้วยอาหารโรงเรียนและหอพัก

นักศึกษา ท าให้ผู้ที่จะเข้ามายังพ้ืนที่ยากจะมองเห็น 
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ภาพที่ 4.8 มุมมองเข้าไปยังพ้ืนที่ทางเลือกท่ี 2 ที่มา: ผู้วิจัย 

 
ภาพที่ 4.9 มุมมองจากภายในพ้ืนที่ทางเลือกท่ี 2 ที่มา: ผู้วิจยั 

 
4.2.2.4 วิเคราะห์ปัจจัยลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ 
พ้ืนที่ทางเลือกท่ี 2 เป็นพื้นที่โล่ง มีต้นไม้ใหญ่ที่สามารถเก็บไว้ส าหรับการออกแบบ

พ้ืนที่สีเขียวในงานสถาปัตยกรรมได้ แต่พ้ืนที่มีความแคบตรงส่วนกลาง ท าให้ในการออกแบบสามารถ
จัดวางอาคารได้เต็มพ้ืนที่ยาก 

4.2.2.5 สรุปการวิเคราะห์พ้ืนที่ทางเลือกท่ี 1 โดยใช้การวิเคราะห์แบบ SWOT  
(1) จุดแข็ง (Strengths) 
- อยู่ติดกับพ้ืนที่พักอาศัยของคนในมหาวิทยาลัย  
- อยู่ไม่ห่างจากระบบขนส่งสาธารณะของมหาวิทยาลัย 
 (2) จุดอ่อน (Weaknesses) 
- อยู่ห่างจากกลุ่มประชากรที่เข้ามาใช้ตลาด 
- การใช้พื้นท่ีท าให้มีคนหลากหลาย ส่งผลต่อความปลอดภัยของนักศึกษาที่

อาศัยรอบพื้นท่ี 
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- การคมนาคมมายังพ้ืนที่ ไม่ใช่เส้นทางหลัก 
(3) โอกาส (Opportunities) 
- เป็นพื้นที่ท่ีมีโครงการตัดถนนผ่านหน้าพื้นที่ในอนาคต 
 (4) อุปสรรค (Threats) 
- ความหนาแน่นในพ้ืนที่จะเพ่ิมขึ้นและอาจส่งผลต่อการจราจรของพาหนะ

บริเวณรอบพื้นท่ีทางเลือก 
- ความปลอดภัยของนักศึกษาที่อยู่อาศัยในพ้ืนที่จะลดลงเนื่องจากการเข้า

มาของคนท่ีเพ่ิมมากข้ึน 

 

4.2.3 สรุปผลการวิเคราะห์พื้นที่ 

จากการวิเคราะห์พื้นที่ทางเลือก เพ่ือหาความเหมาะสมส าหรับเป็นพื้นที่ตั้งของตลาด
เพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน สามารถสรุปผลการวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

 

ตารางที่ 4.4 
 
ตารางแสดงการเปรียบเทียบพ้ืนที่ทางเลือกส าหรับการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

เกณฑ์ที่ใช้ในการ
วิเคราะห ์

พื้นที่ทางเลือกที่ 1 พืน้ที่ทางเลือกที่ 2 

การเข้าถึง สามารถเข้าถึงพื้นที่ได้โดย
การใช้พาหนะส่วนบุคคล
และการขนส่งสาธารณะ 
(2) 

ต้องเดินทางด้วยพาหนะส่วนตัว (1) 

ความสัมพันธ์กับบริบท
โดยรอบ 

มีความหลากหลายของ
บริบทโดยรอบ (2) 

ความหลากหลายของบริบทมีน้อยเนื่องจากพื้นที่อยู่ใน
มหาวิทยาลัย (1) 

มุมมอง เป็นพื้นที่ที่ติดกับถนนพล
โยธิน ท าให้พื้นที่สามารถ
เปิดมุมมองเข้าไปยังพื้นที่
ได้ดี ท าให้ผู้ผ่านบริเวณ
หน้าพื้นที่สามารถมองเห็น
พื้นที่ได้ง่าย (2) 

เป็นพื้นที่เปิดโล่ง แต่ถูกบังด้วยอาหารโรงเรียนและ
หอพักนักศึกษา ท าให้ผู้ที่จะเข้ามายังพื้นที่ยากจะ
มองเห็น (1) 
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
 
ตารางแสดงการเปรียบเทียบพ้ืนที่ทางเลือกส าหรับการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

เกณฑ์ที่ใช้ในการวเิคราะห ์ พื้นที่ทางเลือกที่ 1 พื้นที่ทางเลือกที่ 2 

ลักษณะทางกายภาพของ
พื้นที ่

เ ป็ น พื้ น ที่ โ ล่ ง  ข น า ด
สี่ เ หลี่ ย ม  ท า ให้ ในกา ร
ออกแบบสามารถจัดวาง
อาคารให้เหมาะสมกับทิศ
ของของแดด ลม ฝน ได้ 
และมีต้นไม้ใหญ่ที่สามารถ
เก็บไว้ส าหรับการออกแบบ
พื้ น ที่ สี เ ขี ย ว ใ น ง า น
สถาปัตยกรรมได้ (2) 

เป็นพื้นที่โล่ง มีต้นไม้ใหญ่ที่สามารถเก็บไว้ส าหรับการ
ออกแบบพื้นที่สีเขียวในงานสถาปัตยกรรมได้ แต่พื้นที่มี
ความแคบตรงส่วนกลาง ท าให้ในการออกแบบสามารถ
จัดวางอาคารได้เต็มพื้นที่ยาก (1) 

ที่มา: ผู้วิจัย 

สัญลักษณ์การให้คะแนน คือ (2) และ (1) เปรียบเทียบจากความเหมาะสมในการใช้งานพ้ืนที่ โดย 
เปรียบเทียบ (2) มีความเหมาะสมมากกว่า (1) 
 

สรุปการเลือกพ้ืนที่ตั้งคือ พ้ืนที่ทางเลือกที่ 1 เป็นพ้ืนที่ที่มีความเหมาะสมในแง่บริบท
รอบพ้ืนที่ การออกแบบ และการเข้าถึงมากกว่าพ้ืนที่ทางเลือกที่ 2 เนื่องจากในการออกแบบตลาด 
บริบทรอบพ้ืนที่จะส่งผลต่อผู้เข้ามาใช้งาน การเข้าถึงที่สะดวกจะง่ายต่อการมองเห็นจะดึงดูดผู้ ใช้งาน
ได้มากขึ้น และขนาดของพ้ืนที่ที่เอ้ือต่อการออกแบบจะช่วยให้การวางต าแหน่งของโปรแกรมต่างๆใน
ตลาดได้เหมาะสมกับพ้ืนที่ได้ง่าย 

 

4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม 

การศึกษาแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้ท าการศึกษาโดย
ใช้แบบสอบถามแบ่งเป็น ส่วนผู้ซื้อ/ลูกค้า จ านวน 100 คนและผู้ขาย จ านวน 50 คน เพ่ือน าผลจาก
การท าแบบสอบถามมาเพ่ืออ้างอิงในการออกแบบ 

 

 



54 
 

4.3.1 ผลแบบสอบถามและความต้องการส่วนผู้ซื้อตัวอย่าง 

จากการวิเคราะห์แบบสอบถามในส่วนผู้ซื้อพบว่าผู้ซื้อตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง มีอายุอยู่ในช่วง 30-39 ปีซึ่งเป็นช่วงอายุในวัยท างานและมีครอบครัว ผู้ซื้อตัวอย่างส่วนมากมี
การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ซึ่งสามารถอนุมานได้ว่าผู้ซื้อตัวอย่างสามารถเข้าใจในรูปแบบของ
สถาปัตยกรรมได้ 

ในการเลือกซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคผู้ซื้อตัวอย่างนิยมเลือกซื้อสินค้าจากร้าน
สะดวกซื้อเนื่องจากความสะดวก และความรวดเร็วในการบริการ ในช่วงเวลาหนึ่งเดือน ผู้ซื้อตัวอย่าง
ส่วนใหญ่ซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค 4-5 ครั้ง สามารถอธิบายได้ว่าผู้ซื้อตัวอย่างต้องซื้อสินค้าอุปโภค
บริโภคอย่างน้อยสัปดาห์ละ 1 ครั้งและในการไปซื้อสินค้า ผู้ซื้อตัวอย่างมักจะเดินทางไปกับครอบครัว 
มีการเดินทางเป็นกลุ่ม สินค้าที่ผู้ซื้อตัวอย่างซื้อเป็นประจ าคือ อาหารสินค้าชุมชน ซึ่งส่วนใหญ่จะซื้อ
มากจากตลาด 

ปัจจัยในเลือกพ้ืนที่ในการเข้าไปซื้อสินค้า ผู้ซื้อตัวอย่างให้ความส าคัญกับเรื่อง
คมนาคม ที่จอดรถ และความปลอดภัยในสถานที่ แสดงให้เห็นว่าผู้ซื้อตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางด้วย
รถส่วนตัว จึงต้องมองในเรื่องการคมนาคมเป็นหลัก และในพ้ืนที่ขายสินค้าผู้ซื้อตัวอย่างได้ให้
ความส าคัญกับเรื่องความปลอดภัย สามารถน าไปสู่การออกแบบพ้ืนที่แบบเปิดมุมมอง ท าให้สามารถ
มองเห็นได้ทั่วถึง ไม่มีมุมอับสายตาที่ท าให้รู้สึกไม่ปลอดภัย 

ผู้ซื้อตัวอย่างส่วนใหญ่ให้ความเห็นว่าสิ่งที่ดึงดูดให้เข้าไปเลือกซื้อสินค้าหรือใช้
บริการในตลาดนั้นมาจากราคาสินค้า และท าเลที่ตั้ง ผู้ซื้อตัวอย่างไม่ค่อยให้ความส าคัญกับรูปแบบ
ของตลาด เนื่องจากราคาสินค้าที่เป็นสิ่งปัจจัยหลักในการเลือกเข้ามาซื้อสินค้าในตลาดและหากได้
สถานที่ซื้อไม่ไกลจากที่พักอาศัยจะยิ่งสะดวกในการเดินทาง  

ผู้ซื้อตัวอย่างได้ให้ความเห็นในเรื่องรูปแบบของอาคารที่สนใจว่าเป็นอาคารใน
รูปแบบสองชั้น เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ และมีการผสมผสานตลาดหลายๆรูปแบบเข้าด้วยกัน ซึ่งเป็น
รูปแบบของตลาดสมัยใหม่ท่ีพบได้ในปัจจุบัน 
 

4.3.2 ผลแบบสอบถามและความต้องการส่วนผู้ขายตัวอย่าง 

จากการวิเคราะห์แบบสอบถามในส่วนผู้ขายพบว่าผู้ขายตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศ

หญิง ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุอยู่ในช่วง 20-29 ปีซึ่งเป็นช่วงอายุในวัยรุ่นจนถึงวัยท างาน ส่วนมากมี
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การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ซึ่งสามารถอนุมานได้ว่าผู้ขายตัวอย่างสามารถเข้าใจในรูปแบบของ

สถาปัตยกรรมได้ 

ผู้ขายตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นคนกลางในการจัดจ าหน่ายสินค้า ซึ่งอธิบายได้ว่าผู้ขาย

ตัวอย่างมีการซื้อสินค้ามาก่อนแล้วน าไปจ าหน่ายต่ออีกทอดหนึ่ง ซึ่งผู้ขายตัวอย่างต้องมีการใช้พ้ืนที่ใน

การเก็บสินค้าเพ่ือรอจ าหน่ายในอนาคต ซึ่งสินค้าส่วนใหญ่ที่ผู้ขายตัวอย่างน ามาจ าหน่ายคือสินค้า

ประเภทเสื้อผ้า/สิ่งทอ รองลงมาเป็นงานฝีมือ ซึ่งสินค้าทั้งสองประเภทต้องมีการน าเสนอสินค้าให้

ลูกค้าได้เลือกดูชม และแบบสอบถามได้ถามถึงความต้องการในการใช้พ้ืนที่ส าหรับจัดแสดงสินค้า 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่าผู้ขายตัวอย่างให้ความสนใจซึ่งอาจจะน าไปสู่การออกแบบพ้ืนที่เพ่ือจัดแสดง

สินค้า 

กลุ่มเป้าหมายของผู้ขายตัวอย่างคือกลุ่มข้าราชการ พนักงาน ลูกจ้าง ซึ่งเป็นกลุ่ม

ที่มีก าลังในการซื้อ ผู้ขายตัวอย่างส่วนใหญ่จ าหน่ายสินค้าในตลาดและตลาดนัด ซึ่งเป็นสถานที่ที่ต้อง

ใช้ประโยชน์พ้ืนที่ให้เกิดประโยชน์สูงสุดเพ่ือให้ขายสินค้าได้ ซึ่งสามารถน าไปสู่การออกแบบพ้ืนที่ขาย

ในร้านให้เหมาะสมกับผู้ขายได้ 

ผู้วิจัยได้สอบถามความคิดเห็นของผู้ขายตัวอย่างต่อเรื่องตลาดเพ่ือส่งเสริม

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ในเรื่องประเภทสินค้าที่ควรมีขายภายในตลาด ผู้ขายตัวอย่างได้ให้ความเห็นว่าควร

เป็นสินค้าแนวเกษตรกรรม รองลงมาเป็นสินค้าอุปโภคบริโภค แสดงให้เห็นถึงความสนใจในผลิตภัณฑ์

เกษตรที่ได้รับความสนใจในปัจจุบัน น าไปสู่การออกแบบพื้นที่เกษตรและพ้ืนที่ขายสินค้าอ่ืน 

ผู้ขายตัวอย่างได้ให้ความเห็นในเรื่องการเลือกพ้ืนที่ส าหรับขายสินค้าไว้ว่า สิ่งที่

ผู้ขายตัวอย่างให้ความส าคัญที่สุดก็คือท าเลที่ตั้งในการขายสินค้า รองลงมาคือการวางผังของตลาด 

สามารถอธิบายได้ว่าผู้ขายตัวอย่างต้องการให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงสินค้าที่ตอนขายได้ง่าย และท่ัวถึง 

รูปแบบของอาคารที่ผู้ขายตัวอย่างให้ความสนใจเป็นรูปแบบอาคารแบบชั้นเดียว 

เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ และมีการผสมผสานของตลาดหลายๆประเภทเข้าด้วยกัน ท าให้สามารถ

วิเคราะห์ได้ถึงความต้องการให้ตลาดมีความหลากหลาย แต่ผู้ขายตัวอย่างยังได้มองไปยังเรื่องการเช่า

พ้ืนที่ จึงน าไปสู่การเลือกรูปแบบอาคารแบบชั้นเดียว ในส่วนของรูปแบบร้านค้าภายในตลาด ผู้ขาย
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ตัวอย่างนิยมร้านค้าในรูปแบบเป็นห้องแถวเรียงยาวกันไป ซึ่งวิเคราะห์ออกมาได้ถึงความต้องการพ้ืนที่

ที่แน่นอนและสามารถจัดการพื้นที่ได้เต็มที ่

ในส่วนพ้ืนที่สันทนาการในตลาด ผู้ขายตัวอย่างให้ความเห็นว่าควรมี ซึ่งสามารถ

วิเคราะห์ได้ว่าพื้นที่สันทนาการจะเป็นพื้นที่ช่วยดึงดูดให้ลูกค้าเข้ามาใช้งานตลาดได้ 

การส ารวจแบบสอบถามในส่วนผู้ซื้อตัวอย่างและผู้ขายตัวอย่างจะน าไปใช้เป็น
แนวทางร่วมกับการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนที่จะกล่าวในบทที่ 5 ต่อไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



57 
 

 



58 
 

 



59 
 

 



60 
 

 



61 
 

 



62 
 

บทที่ 5 
การออกแบบ 

 
การศึกษาเพ่ือให้ได้มาซึ่งแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ประกอบไปด้วย 
5.1 การออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
5.2 การประเมินการออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญ 
 

5.1 การก าหนดแนวคิดโครงการตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
      

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.1 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับตลาด ซึ่งเป็นการ
อธิบายความหมายของตลาดที่เป็นแหล่งแลกเปลี่ยนสินค้า ข่าวสาร ความรู้ ความคิด เป็นพ้ืนที่ ที่
ประชาชนเข้ามาใช้สอย จึงน าแนวคิดนี้มาวิเคราะห์ควบคู่ไปกับวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.4 และ 2.5 
เป็นแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน และเกษตรอินทรีย์และผักปลอดสารพิษ ซึ่งเป็นแนวคิดที่ได้รับ
ความสนใจอยู่ในปัจจุบัน จึงน าแนวความคิดทั้งสามมาผสมผสานกันเป็นตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จาก
เกษตรและผลิตภัณฑ์ชุมชน ซึ่งเป็นพ้ืนที่ให้ความรู้ควบคู่ไปกับการค้าขาย และสร้างกิจกรรมให้กับคน
ในชุมชน 

 
5.1.1 การก าหนดกลุ่มเป้าหมายโครงการ 
ในการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย แบ่งได้ออกเป็นสองกลุ่ม คือกลุ่มผู้ใช้พื้นที่และกลุ่มผู้ขาย 

5.1.1.1 กลุ่มผู้เข้าใช้พื้นท่ี 
สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน คือ กลุ่มผู้ใช้พ้ืนที่เพ่ือซื้อสินค้า ในส่วนของพ้ืนที่

ตลาด พ้ืนที่ขายผลิตภัณฑ์ชุมชน พ้ืนที่ตลาดนัด ร้านอาหาร และกลุ่มผู้ใช้พ้ืนที่เพ่ือท ากิจกรรม เช่น 
การหาความรู้จากการเกษตร การทดลองท าผลิตภัณฑ์จากชุมชน 

5.1.1.2 กลุ่มผู้ขาย 
คือ กลุ่มคนที่ได้รับเลือกจากโครงการให้เข้ามาขายสินค้า ซึ่งเป็นคนที่ มีสินค้า

การเกษตร ผลิตภัณฑ์ชุมชนมาขาย หรืออาหาร  
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5.1.2 การวิเคราะห์พื้นที่ใช้สอยของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
5.1.2.1 ขนาดพ้ืนที่ของตลาด 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมข้อ 2.1.3 และจากกรณีศึกษา 

พบว่า ในการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน สามารถแบ่งการใช้งานพ้ืนที่หลักของอาคาร
ออกได้เป็น 5 ส่วน คือ ส่วนตลาด ส่วนร้านค้า ส่วนบริการ ส่วนบริหาร และที่จอดรถ โดยในแต่ละ
ส่วนหลักของอาคารนั้นสามารถเพ่ิมหรือลดรายละเอียดได้ตามรูปแบบของตลาดเพ่ือดึงดูดผู้ใช้งาน ซึ่ง
มาจากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.1.2 โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
ตารางที่ 5.1 
 
ขนาดพ้ืนที่ในตลาด 

 รายละเอียด ขนาดพ้ืนที่ 
(ตร.ม.) 

พ้ืนที่ส่วนตลาด   

(1) อาคารตลาด
ผักปลอดสารพิษ 

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.1.3 ประกอบกับการ
วิเคราะห์พื้นที่ศึกษา 
- 150 แผง x 4 ตารางเมตร = 600 ตารางเมตร 
- ทางสัญจร 30% = 200 ตารางเมตร 

800 

(2) ตลาดนัดและ
ลานกิจกรรม 

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.1.3 ประกอบกับการ
วิเคราะห์กรณีศึกษา พ้ืนที่ศึกษา พบว่าตลาดนัดเป็นการจัดบน
พ้ืนที่โล่งจึงได้น าขนาดของแผงสินค้าจากการทบทวนวรรณกรรม
ในหัวข้อ 2.1.3 มาเป็นเกณฑ์ 
- 110 แผง x 4 ตารางเมตร = 440 ตารางเมตร 
- ทางสัญจร 30% = 160 ตารางเมตร 

600  

พ้ืนที่ส่วนร้านค้า   

(1) ร้านขายผลิต 
ภัณฑ์จากชุมชน 

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อ 2.2 และ 2.5 พบว่าการ
ขายสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องมีพ้ืนที่ในการแสดงสินค้า
เพ่ือให้ความรู้ 
- 30 ร้าน x 16 ตารางเมตร = 480 ตารางเมตร 

700 
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ตารางที่ 5.1 (ต่อ) 
ขนาดพ้ืนที่ในตลาด 

 รายละเอียด ขนาดพ้ืนที่ 
(ตร.ม.) 

พ้ืนที่ส่วนร้านค้า   

 - พ้ืนที่จัดแสดงงาน 25 คน x 3 ตารางเมตร = 75 ตร.ม. 
- ทางสัญจร 30 % = 145 ตารางเมตร 

 

(2) ร้านอาหาร - 5 ร้าน x 85 ตารางเมตร = 425 ตารางเมตร 
- ทางสัญจร 30 % = 175 ตารางเมตร 

600 

(3) อาคาร
เอนกประสงค์
ส าหรับจัดแสดง
สินค้าและมหรสพ 

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อ 2.3 การขายสินค้าแบบ
สมัยใหม่ต้องมีพ้ืนที่น าเสนอแนวคิด รูปแบบ นวัตกรรม เพ่ือ
ดึงดูดลูกค้า 
- โถงขนาด 40 x 25 เมตร = 1,000 ตารางเมตร 

1,000 

พ้ืนที่ส่วนบริการ   

(1) ห้องน้ า 
 

จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อ 2.1.4.5 การค านวณ
จ านวนห้องน้ าในตลาด 150 แผง  
- ห้องน้ า 21 ห้อง x 2 ตารางเมตร = 42 ตารางเมตร 
ค านวณห้องน้ าของร้านอาหาร (กฎกระทรวง ฉบับที่ 63) 
- ห้องน้ า 9 ห้อง x 2 ตารางเมตร = 18 ตารางเมตร 
ค านวณห้องน้ าของอาคารมหรสพ (กฎกระทรวง ฉบับที่ 63) 
- ห้องน้ า 20 ห้อง x 2 ตารางเมตร = 40 ตารางเมตร 
- ทางสัญจร 30 % = 30 ตารางเมตร 

200 

(2) อาคารเก็บ
รักษาผลผลิตและ
เมล็ดพันธุ์ 

 100 

(3) อาคารเกษตร
เมือง 

 100 

(4) พ้ืนที่แปลงผัก
เกษตรสาธิต 

 2,000 
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ตารางที่ 5.1 (ต่อ) 
 
ขนาดพ้ืนที่ในตลาด 

 รายละเอียด ขนาดพ้ืนที่ 
(ตร.ม.) 

พ้ืนที่ส่วนบริหาร   
(1) อาคารส านัก 
งาน 

- ส านักงาน  
- ห้องประชุม 
- โถงพักคอย 
- ห้องน้ าส านักงาน 
- ห้องรปภ. 

100 

(3) อาคารพักขยะ พระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ.2522 กฎกระทรวงฉบับที่ 
33 (พ.ศ.2535) ข้อ 39 ปริมาณขยะมูลฝอยที่เกิด 0.4 กิโลกรัม 
ต่อพ้ืนที่ 1 ตารางเมตร ต่อวัน 
พ้ืนที่ตลาดทั้งหมด 2,684.5 ตารางเมตร 
เกิดขยะมูลฝอย = 1073.8 กิโลกรัม 

150 

พ้ืนที่จอดรถ   

(1)ลานจอดรถ  รถยนต์ 
คิดจากพ้ืนที่ใช้งาน 40 ตร.ม./1 คัน 
- 6000/40 = 150 คัน คิดเป็นพื้นที่ 1875 ตร.ม. 
- ทางสัญจร 30 % = 570 ตร.ม. 
จักรยานยนต์ 
- ได้ 160 คัน = 320 ตร.ม. 
- ทางสัญจร 30 % = 135 ตร.ม. 

2,900 

พ้ืนที่สีเขียว 50 % ของพ้ืนที่ 4,625 

รวมพ้ืนที่ตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 13,900 

ที่มา: ผู้วิจัย หมายเหตุ ตัวเลขเป็นค่าประมาณโดยสังเขป 
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5.1.2.2 งบประมาณในการก่อสร้าง 
เนื่องจากพ้ืนที่โครงการเป็นเขตที่ดินของ AIT มอบให้ทางมหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต และเป็นผู้ร่วมทุนในโครงการนี้ จึงไม่คิดงบประมาณในส่วนค่าที่ดินโครงการ 

ซึ่งสามารถแสดงรายละเอียดสมมติฐานต้นทุนการก่อสร้างโครงการได้ดังนี้ (สมาคมผู้ประเมินค่า

ทรัพย์สินแห่งประเทศไทย, 2559) 

 

ตารางที่ 5.2 
 
รายละเอียดสมมติฐานต้นทุนการก่อสร้างโครงการตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

รายการ ขนาดพ้ืนที่ (ตร.ม.) หน่วยละ (บาท) ราคา (บาท) 

ต้นทุนที่ดิน    

ค่าท่ีดิน 13,900 - - 

ค่าปรับเตรียมพ้ืนที่ 13,900 100 / คิว 1,390,000 

ค่าปรับระดับที่ดิน (ถม 1 เมตร) 13,900 550 / คิว 7,645,000 

รวม - - 9,035,000 

ต้นทุนค่าก่อสร้างอาคาร    

ตลาด 1,400 6,000 8,400,000 

ที่จอดรถ 2,900 1,500 4,350,000 

ร้านอาหาร 600 5,800 3,480,000 

อาคารผลิตภัณฑ์ชุมชน 700 6,000 4,200,000 

อาคารเอนกประสงค์ 1,000 6,000 6,000,000 

อาคารพักขยะ 150 7,000 1,050,000 

ห้องน้ า 200 11,000 2,200,000 
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ตารางที่ 5.2 (ต่อ) 
 
รายละเอียดสมมติฐานต้นทุนการก่อสร้างโครงการตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

รายการ ขนาดพ้ืนที่ (ตร.ม.) หน่วยละ (บาท) ราคา (บาท) 

รั้วรอบโครงการ 400 1,500 600,000 

ถนนรอบโครงการ 1,600 1,500 2,400,000 

การจัดภูมิทัศน์ 4,625 1,000 4,625,000 

รวม - - 37,305,000 

ค่าพัฒนาอื่นๆ    

ค่าออกแบบทางสถาปัตยกรรม 

โครงสร้างและงานระบบ ร้อยละ 2 

ของมูลค่าก่อสร้าง 

- - 746,100 

ค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ร้อยละ 0.05 ของ

มูลค่าก่อสร้าง 

- - 18,652.5 

ค่าทดแทนความเสี่ยง ร้อยละ 0.25 

ของมูลค่าก่อสร้าง 

- - 93,262.5 

รวม - - 858,015 

รวมทั้งโครงการ - - 47,198,015 

Factor F = 1.2079 - - - 

รวมค่าก่อสร้างทั้งสิน - - 57,010,482 

ที่มา: ผู้วิจัย หมายเหตุ ตัวเลขเป็นค่าประมาณโดยสังเขป 
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5.1.3 การออกแบบพ้ืนที่และสถาปัตยกรรม 

5.1.3.1 ลักษณะทางกายภาพของตลาด 

จากการทบทวนวรรณกรรมในข้อ 2.1.3 ในเรื่ององค์ประกอบของตลาด 
ผสมผสานการทบทวนวรรณกรรมในข้อที่ 2.3 ในเรื่องแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบศูนย์การค้า และ
จากความคิดเห็นของผู้ซื้อและผู้ขายที่ต้องการพ้ืนที่แบบเปิดมุมมอง ไม่อับสายตา เข้าถึงได้ง่าย ท าให้
ในการออกแบบสามารถก าหนดล าดับของพื้นที่ ลักษณะของตัวตลาดได้ 

(1) การวางผังของตัวอาคารหลักต้องเด่นชัด เข้าถึงได้ง่าย น าไปสู่การออกแบบ
ทางเข้าโครงการ ลานจอดรถ รวมไปถึงทางเข้าอาคารหรือพ้ืนที่ในโครงการ 

 
ภาพที่ 5.1 อาคารสามารถเห็นได้จากทางเข้า ที่มา: ผู้วิจัย 

 
(2) การเชื่อมต่อการสัญจรทางเท้าระหว่างพ้ืนที่ในโครงการต้องมีจุดพักคอย

รองรับการใช้งานของผู้มาใช้งานตลาด 
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ภาพที่ 5.2 จุดพักคอย 1 ที่มา: ผู้วิจัย 

 

 
ภาพที่ 5.3 จุดพักคอย 2 ที่มา: ผู้วิจัย 

 

(3) ตลาดเป็นศูนย์รวมของชุมชนประเภทหนึ่ง จึ่งต้องมีพ้ืนที่ส าหรับกิจกรรมกลุ่ม
ในชุมชน เช่น พ้ืนที่ส าหรับจัดตลาดนัด 
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ภาพที่ 5.4 พ้ืนที่กิจกรรมส าหรับชุมชน เช่นการจัดตลาดนัด ที่มา: ผู้วิจัย 
 

 
ภาพที่ 5.5 พ้ืนที่กิจกรรมส าหรับชุมชน เช่นการจัดตลาดนัด ที่มา: ผู้วิจัย 
 

5.1.3.2 ทางสัญจรภายในตลาด 
จากการทบทวนวรรณกรรมในข้อ 2.3.2 ในเรื่องระบบการจราจรภายในโครงการ 

ไม่ว่าจะเป็นทางสัญจรยานยนต์ ทางสัญจรเท้า และทางสัญจรเซอร์วิส  และความคิดเห็นของผู้ตอบ
แบบสอบถามในเรื่องความต้องการคมนาคมที่สะดวก  
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(1) เพ่ือให้มีความสะดวกในการควบคุมเส้นทางเดินของรถ น าไปสู่การออกแบบ
ทางสัญจรยานยนต์แบบทางเดียว  

(2) ทางสัญจรทางเท้าระหว่างพ้ืนที่ในโครงการต้องเชื่อมต่อกันอย่างทั่วถึง 

 
ภาพที่ 5.6 การออกแบบทางสัญจรรถทางเดียว ที่มา: ผู้วิจัย 

 
5.1.3.3 พื้นที่ขายภายในตลาด 
จากการทบทวนวรรณกรรมในข้อ 2.3.3.5 ในเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างพ้ืนที่

ประกอบการกับการวางผัง และจากความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถามในส่วนผู้ขายที่ต้องการให้
ลูกค้ามารถเข้าถึงสินค้าได้ง่ายและท่ัวถึง ซึ่งน าไปสู่การออกแบบพื้นที่ขายสินค้า 

(1) ในการออกแบบพ้ืนที่ขายภายในตลาดเกษตรจะวางทางสัญจรให้ผู้ซื้อสามารถ
เดินใช้งานได้ทั่วถึงและเมื่อน ามาผสมเข้ากับประเภทของผลิตภัณฑ์เกษตร จะสามารถแบ่งกลุ่มพ้ืนที่
ขายให้เข้ากับประเภทของผลิตภัณฑ์เกษตร และสร้างต าแหน่งที่จดจ าได้ง่ายให้กับผู้ซื้อ 

 
ภาพที่ 5.6 การแบ่งพ้ืนที่ขายโดยใช้ประเภทของการรับประทานผลิตภัณฑ์เกษตร ที่มา: ผู้วิจัย 
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(2) ในพ้ืนที่ขายต้องมีการให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลผลิต/ผลิตภัณฑ์โดยใช้ป้าย/บอร์ด 

 
ภาพที่ 5.8  การใช้สีของร้านค้าและแผ่นป้ายในการแสดงต าแหน่งพ้ืนที่ขายประเภทของผลิตภัณฑ์ 
และมีการให้ข้อมูล โดยการใช้แผ่นป้ายติดตามร้านค้า ที่มา: ผู้วิจัย 
 

5.1.3.4 พ้ืนที่ขายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
จากการทบทวนวรรณกรรมในข้อ 2.4  ในเรื่องแนวคิด ผลิตภัณฑ์ จากโครงการ

หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และจากการตอบแบบสอบถามของผู้ขายในเรื่องความต้องการของรูปแบบ
อาคารแบบชั้นเดียว  

(1) เมื่อน ามาผสมผสานเข้ากับแนวคิดเรื่องการวางผัง ท าให้สามารถแบ่งกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ขายออกตามหมวดหมู่ของโอทอป ซึ่งมีอยู่ 5 ประเภท โดยแบ่งให้ร้านค้าแยกจ าหน่ายสินค้า
ตามประเภทหมวดหมู่ คืออาหารแปรรูป เครื่องดื่ม เครื่องแต่งกาย ของประดับตกแต่ง และสมุนไพรที่
ไม่ใช่อาหาร เพ่ือท าให้ผู้ซื้อสามารถจ าแนกชนิดสินค้าที่ซ้ือได้ 
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ภาพที่ 5.9 การแบ่งพ้ืนที่ขายโดยใช้หมวดหมู่ของโอทอป ที่มา: ผู้วิจัย 
 

(2) พ้ืนที่ขายผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องมีพ้ืนที่ชั่วคราวส าหรับจัดแสดงสินค้า ผลิตภัณฑ์
ชุมชน หรือภูมิปัญญา ให้ผู้ใช้งานได้เข้ามามีส่วนร่วม ซึ่งในพ้ืนที่ต้องมีการให้ข้อมูลโดยใช้แผ่นป้าย/
บอร์ด 

 
ภาพที่ 5.10 พ้ืนที่ชั่วคราวเพ่ือแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน และให้ผู้ใช้งานเข้ามามีส่วนร่วม ที่มา : 
ผู้วิจัย 
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5.1.3.5 พื้นที่เกษตรสาธิต 
จากการทบทวนวรรณกรรมในข้อ 2.5  ในเรื่องแนวคิด เกษตรอินทรีย์และเกษตร

ปลอดสารพิษ 
(1) เมื่อน ามาผสมผสานเข้ากับแนวคิดเรื่องตลาดเป็นพ้ืนที่แลกเปลี่ยนความรู้จาก

การทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อที่ 2.1 น าไปสู่การออกแบบพื้นที่เกษตรสาธิต เพ่ือให้ความรู้กับผู้ที่เข้า
มาใช้งาน โดยออกแบบพ้ืนที่ให้ความรู้ในเรื่องผลผลิต เมล็ดพันธุ์ และออกแบบพ้ืนที่จ าลองการท า
การเกษตรอินทรีย์/เกษตรปลอดสารพิษ โดยจ าแนกตามลักษณะของการท าการเกษตร เช่น การปลูก
ข้าวในบ่อซีเมนต์ การท าเกษตรบนหลังคา ซึ่งเป็นแนวความคิดการท าเกษตรเมืองที่ใช้พ้ืนที่น้อย การ
ปลูกผักกางมุ้งเพ่ือเพ่ิมคุณภาพและห้องกันศัตรูพืช การป้องกันศัตรูพืชด้วยวิธีการท าน้ าหมัก การท า
ปุ๋ยชีวภาพส าหรับการเกษตร 

 
ภาพที่ 5.11 การสร้างพื้นทีใ่ห้ความรู้เกี่ยวกับการท าเกษตรปลอดสารพิษ ด้วยวิธีกางมุ้ง ที่มา: ผู้วิจัย 
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ภาพที่ 5.12 การสร้างพ้ืนที่ให้ความรู้เกี่ยวกับการท าเกษตรปลอดสารพิษโดยใช้แนวความคิดเกษตร
เมือง เช่น การท านาในท่อคอนกรีต การปลูกพืชบนหลังคา ที่มา: ผู้วิจัย 

 

 
ภาพที่ 5.13 การสร้างพ้ืนที่ให้ความรู้เกี่ยวกับการท าเกษตรปลอดสารพิษโดยใช้แนวความคิดเกษตร
เมือง เช่น การปลูกพืชบนหลังคา โดยใช้พื้นที่บนลานจอดรถ 1 ที่มา: ผู้วิจัย 
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ภาพที่ 5.14 การสร้างพ้ืนที่ให้ความรู้เกี่ยวกับการท าเกษตรปลอดสารพิษโดยใช้แนวความคิดเกษตร
เมือง เช่น การปลูกพืชบนหลังคา โดยใช้พื้นที่บนลานจอดรถ 2 ที่มา: ผู้วิจัย 
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5.2 การประเมินผลการออกแบบ 
      

จากการออกแบบเบื้องต้นผู้วิจัยได้ท าแบบสัมภาษณ์เพ่ือการประเมินตลาดเพ่ือส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยสถาปนิก ได้แก่ 

คุณสโรชา มังคลา ต าแหน่งสถาปนิก และนิสิตปริญญาเอกด้านการเกษตร โดยแบ่ง
ออกเป็น 5 ส่วน คือ การมีส่วนร่วมกับชุมชน การเลือกที่ตั้งโครงการ การออกแบบผังอาคาร ความ
เหมาะสมของขนาดพ้ืนที่กับการใช้งาน งบประมาณการก่อสร้าง  

 
5.2.1 การมีส่วนร่วมกับชุมชน 
ผู้เชี่ยวชาญ มีความเห็นว่า การจัดตั้งตลาดเพ่ือสนับสนุนการเผยแพร่ความรู้ควบคู่ไปกับ

การขายสินค้า เป็นการสร้างศูนย์รวมให้กับชุมชนในพ้ืนที่ เนื่องจากลักษณะของตลาดที่เป็นพ้ืนที่ขาย
แล้ว ยังมีการเพ่ิมเติมการให้ความรู้ของคนในชุมชน ไม่ว่าจะเป็นด้านการเกษตรปลอดสารพิษที่ก าลัง
ได้ความนิยมอยู่ในปัจจุบัน และด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน จึงสามารถดึงดูดคนในชุมชนโดยรอบให้เข้ามาใช้
งานได้ อีกท้ังยังสามารถสร้างพื้นที่ก่อรายได้ให้คนในชุมชนที่น าผลผลิต/สินค้ามาขายได้อีกทางหนึ่ง 

 
5.2.2 การเลือกที่ตั้งโครงการ 
ผู้เชี่ยวชาญ มีความเห็นว่า พ้ืนที่ฝั่งตรงกันข้ามเอไอที ตรงกันข้ามกับมหาวิทยลัย

ธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต มีความเหมาะสมในการเป็นที่ตั้งโครงการ เนื่องจากลักษณะทางกายภาพของ
พ้ืนที่ ที่มีขนาดเหมาะสมเพียงพอ เป็นพ้ืนที่หน้ากว้าง และตั้งอยู่ติดกับถนนพหลโยธิน ซึ่งเป็นพ้ืนที่มี
การเดินทางสะดวก และมีชุมชนโดยรอบที่สามารถเข้ามาใช้งานพ้ืนที่ได้ 

 
5.2.3 การออกแบบผังอาคาร 
ผู้เชี่ยวชาญ มีความเห็นว่า ตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ มีประสิทธิภาพในการเข้าถึง

โครงการ แต่ควรมีการสร้างพื้นที่รองรับรถสาธารณะหน้าโครงการ เพ่ือให้เกิดประโยชน์ส าหรับผู้มาใช้
งาน ส่วนความสะดวกในการคมนาคมในโครงการ มีความเหมาะสม เรียบง่าย มีการแบ่งแยกการเดิน
รถของผู้ใช้งานในส่วนผู้ซื้อ ผู้ขาย และส่วนบริการ ไม่สับสน ในส่วนการแบ่งพ้ืนที่และการเชื่อมต่อ
ระหว่างพื้นที่ มีความเหมาะสมแต่ควรเชื่อมต่อพ้ืนที่ด้วยทางเดินหลังคาคลุม เพ่ือให้มีการใช้งานได้ใน
ทุกสภาวะอากาศ และในพื้นที่ควรกระจายพื้นที่สีเขียวลงไปอีก 
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5.2.4 ความเหมาะสมของขนาดพื้นที่กับการใช้งาน 
ผู้เชี่ยวชาญ มีความเห็นว่า ขนาดพ้ืนที่ในการออกแบบมีขนาดที่เหมาะสม แต่ควรแบ่ง

ลานจอดรถออกเป็นสองฝั่ง เพ่ือให้ผู้ใช้งานสามารถเลือกเข้าถึงพ้ืนที่ต่างๆจากลานจอดรถได้ง่ายขึ้น 
และควรค านึงถึงการขยายตัวของพ้ืนที่การใช้งานในอนาคต 

 
5.2.5 งบประมาณในการก่อสร้าง 
ผู้เชี่ยวชาญ มีความเห็นว่า ควรใช้งบประมาณในการก่อสร้างและด าเนินโครงการให้

น้อยที่สุด แต่ เพื่อให้หลังจากก่อสร้างเสร็จแล้ว จะสามารถคืนทุนจากการขายในพ้ืนที่ได้เร็ว 
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บทที่ 6 
สรุปอภิปรายและข้อเสนอแนะ 

 

6.1 สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 

6.1.1 รูปแบบและการจัดการของตลาดชุมชน 

จากการศึกษาในเรื่องการจัดพ้ืนที่ใช้สอยอาคาร ได้แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การ
ออกแบบวางผังอาคาร และการวางกลุ่มพื้นที่อาคาร 

6.1.1.1 การออกแบบวางผังอาคาร เพื่อให้รองรับต่อกิจกรรมและการใช้สอยอย่าง
มีประสิทธิภาพ มีความเชื่อมโยงภายในโครงการ การจัดการสภาพแวดล้อมที่สวยงาม มีการรองรับ
การจราจรและการเดินทางที่เพียงพอ มีพ้ืนที่รองรับกิจกรรมหลายรูปแบบ  

6.1.1.2 การจัดวางกลุ่มพื้นที่อาคาร ในส่วนของตัวตลาดจะแบ่งตามข้อมูลรูปแบบ
การใช้งานของพ้ืนที่ตลาด ประกอบไปด้วย พ้ืนที่ส่วนตลาด พ้ืนที่ส่วนร้านค้า พ้ืนที่ส่วนบริการ พ้ืนที่
ส่วนบริการ และพ้ืนที่จอดรถ ซึ่งเป็นองค์ประกอบหลักของตลาดจากการศึกษาจากทฤษฏีแนวคิด
เกี่ยวกับองค์ประกอบของตลาด จากหัวข้อที่ 2.1 และจากการวิเคราะห์และเปรียบเทียบกรณีศึกษา 
นอกจากองค์ประกอบหลักของตลาดทั้งห้าแล้ว ได้มีการเพ่ิมเติมในส่วนพ้ืนที่ส าหรับจัดแสดง
ผลิตภัณฑ์ชุมชน พื้นที่จัดแสดงแปลงทดลองสาธิต และพ้ืนที่ภูมิทัศน์ 
 

6.1.2 คุณลักษณะพื้นที่ตั้งโครงการ 

จากการศึกษาต าแหน่งที่ตั้งที่ เหมาะสมส าหรับโปรแกรมตลาดชุมชนเพ่ือรองรับ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นนั้น พบว่ามีพื้นที่ท่ีมีศักยภาพ คือ พ้ืนที่ของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ที่ตั้งอยู่ตรงกัน
ข้ามกับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต ที่ตั้งอยู่ติดกับถนนพหลโยธิน อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 
เมื่อวิเคราะห์ถึงศักยภาพของที่ตั้งพบว่า เป็นพ้ืนที่ที่มีการเข้าถึงได้โดยง่าย สามารถเปิดมุมมองเข้ายัง
พ้ืนที่ได้ดี มีความหลากหลายของบริบทโดยรอบ ขนาดของพ้ืนที่มีความเหมาะสมในการออกแบบและ
สามารถขยับขยายโครงการได้ในอนาคต ซึ่งผลในการเลือกโครงการนี้เป็นไปตามเกณฑ์ที่ได้จากการใช้
ทฤษฏีและแนวคิดเกี่ยวกับตลาดในหัวข้อที่ 2.1 และแนวคิดในการออกแบบศูนย์การค้าในหัวข้อที่ 
2.4 ซึ่งประกอบไปด้วย 4 ปัจจัย คือ การเข้าถึง ความสัมพันธ์กับบริบทโดยรอบ มุมมอง ลักษณะทาง
กายภาพของพ้ืนที่ 
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6.1.3 แนวคิดในการออกแบบ 

จากการศึกษาและวิเคราะห์เกณฑ์การเลือกที่ตั้งและพ้ืนที่ใช้สอยภายในโครงการ 
ได้น ามาสรุปเป็นแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

6.1.3.1 ตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องเป็นพ้ืนที่สามารถให้ความรู้กับ
ผู้ใช้งานได้ จะสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับตลาดในหัวข้อที่ 2.1.1 ซึ่งได้กล่าวไว้ถึงลักษณะของตลาด
ที่เป็นแหล่งแลกเปลี่ยนความรู้ ข่าวสาร ความคิดต่างๆ ซึ่งในการให้ความรู้แก่ผู้ใช้งานสามารถสร้าง
ขึน้มาได้ในกิจกรรมหลายรูปแบบ ซึ่งกิจกรรมก็จะมีความแตกต่างกันออกไปตามความสนใจของผู้เข้า
มาใช้งาน เช่น พ้ืนที่จัดแสดงงานฝีมือที่สามารถให้ผู้ใช้งานได้เข้ามาปฏิบัติจริง หรือพ้ืนที่แปลงเกษตร
ทดลองผักปลอดสารพิษท่ีให้ผู้ใช้งานได้ลงมาศึกษาด้วยตัวเองได้ 

6.1.3.2  ตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องสามารถรองรับกิจกรรมเมื่อเกิด
การเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ จากการเชื่อมโยงองค์ประกอบภายในตลาดในหัวข้อที่ 2.1.3 และ
แนวคิดทฤษฏีว่าด้วยความสัมพันธ์ในการวางผังในหัวข้อที่ 2.3.3.5 แสดงให้เห็นว่าพ้ืนที่ที่สามารถ
ส่งเสริมให้เกิดรายได้ ควรมีการเชื่อมโยงถึงกันโดยไม่ขาดตอน เพ่ือให้ใช้งานได้ตลอดเวลา ไม่ควรแยก
เดี่ยวพ้ืนที่เป็นเอกเทศ เนื่องจากลักษณะการขายสินค้าในสมัยใหม่จะเน้นให้ลูกค้าสามารถเดินชมได้
อย่างทั่วถึง เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้อีกทั้ง และการสร้างความเชื่อมโยงในแต่พ้ืนที่นั้นยัง
สามารถสร้างมุมมองเพ่ือดึงดูดผู้ใช้งานได้ เช่นการใช้ต้นไม้และพ้ืนที่สีเขียว  

6.1.3.3 ตลาดเกษตร ต้องมีพ้ืนที่ขายภายในตลาดที่วางทางสัญจรให้ผู้ซื้อสามารถ
เดินใช้งานได้ทั่วถึงและเมื่อน ามาผสมเข้ากับประเภทของผลิตภัณฑ์เกษตร จากการทบทวน
วรรณกรรมในข้อ 2.3.3.5 จะสามารถแบ่งกลุ่มพ้ืนที่ขายให้เข้ากับประเภทของผลิตภัณฑ์เกษตร และ
สร้างต าแหน่งที่จดจ าได้ง่ายให้กับผู้ซื้อและในพ้ืนที่ขายต้องมีการให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลผลิต/ผลิตภัณฑ์ที่
ขายโดยใช้แผ่นป้าย/บอร์ด 

6.1.3.4 ตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ต้องแบ่งให้ร้านค้าแยกจ าหน่ายสินค้า
ตามประเภทหมวดหมู่ 5 ประเภท คืออาหารแปรรูป เครื่องดื่ม เครื่องแต่งกาย ของประดับตกแต่ง 
และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร จากการทบทวนวรรณกรรมในข้อ 2.4 เพ่ือท าให้ผู้ซื้อสามารถจ าแนกชนิด
สินค้าท่ีซื้อได้ 
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6.2 ข้อเสนอและแนวทางการศึกษาต่อในอนาคต 
      

6.2.1 ข้อเสนอแนะ 

ในการวิจัยเรื่องแนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้ศึกษา
ในส่วนของรูปแบบของตลาด ความเป็นตลาด และลักษณะสินค้า/ผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนที่ ซึ่งสามารถ
น าไปใช้ต่อในด้านต่างๆ ดังนี้  

6.2.1.1 เป็นรูปแบบแรกเริ่มส าหรับตลาดที่มีความสนใจในด้านเกษตรปลอด
สารพิษและผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีลักษณะใกล้เคียงกัน 

6.2.1.2 น าไปแนวทางในการปรับปรุงตลาดให้เข้ากับบริบทของพ้ืนที่ที่ต้องการ
ปรับปรุงตลาด โดยอาจหยิบยกไปใช้เพียงบางส่วน 

6.2.1.3 น าไปเป็นแนวทางในการสร้างกฎหมายอาคารในรูปแบบของตลาดชุมชน 
 

6.2.2 แนวทางการศึกษาต่อในอนาคต 

6.2.2.1 การศึกษาลึกลงไปในด้านการจัดการเพื่อสร้างรายได้ให้กับตลาด เช่น การ
ก าหนดค่าเช่าพื้นที่เปรียบเทียบกับขนาดของร้านค้าและแผงขายสินค้า 

6.2.2.2 การศึกษาในด้านแนวโน้มการขยายตัวของตลาดในอนาคตของตลาด
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

6.2.2.3 การศึกษาในด้านความสัมพันธ์ของสิ่งแวดล้อมและสถาปัตยกรรม 
ผลกระทบจากการก่อสร้างต่อสภาพแวดล้อม (EIA) เช่น การบ าบัดขยะและน้ าภายในโครงการ  

6.2.2.4 การศึกษาในด้านเศรษฐศาสตร์ในเรื่องการลงทุนและการสร้าผลก าไร 

6.2.2.5 การศึกษาในด้านการใช้วัสดุในการก่อสร้างอาคาร 
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มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง, สาขาวิชา
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จีรศักดิ์ ชาติอารยะวดี. (2548). นโยบายควบคุมห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ ศึกษาเปรียบเทียบญี่ปุ่นไทย, 
วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, คณะศิลปะศาสตร์, สาขาวิชา
ญี่ปุ่นศึกษา 
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ภาคผนวก ก 
กฎหมายเกี่ยวกับตลาด 

 
กฎกระทรวงว่าด้วยสุขลักษณะของตลาด พ.ศ.๒๕๕๑ 
 
ข้อ ๖  ตลาดประเภทที่ ๑ ต้องมีส่วนประกอบของสถานที่และสิ่งปลูกสร้าง คือ อาคาร

สิ่งปลูกสร้างส าหรับผู้ขายของ ที่ขนถ่ายสินค้า ห้องส้วม ที่ปัสสาวะ อ่างล้างมือ ที่เก็บรวบรวมหรือที่
รองรับมูลฝอย และท่ีจอดยานพาหนะ ตามท่ีก าหนดไว้ในส่วนนี้ 

ข้อ ๗  อาคารสิ่งปลูกสร้างส าหรับผู้ขายของต้องมีและเป็นไปตามหลักเกณฑ์และ
สุขลักษณะ ดังต่อไปนี้ 

(๑) ถนนรอบอาคารตลาดกว้างไม่น้อยกว่า ๔ เมตร และมีทางเข้าออกบริเวณตลาด
กว้างไม่น้อยกว่า ๔ เมตร อย่างน้อยหนึ่งทาง 

(๒) ตัวอาคารตลาดท าด้วยวัสดุถาวร มั่นคง และแข็งแรง 

(๓) หลังคาสร้างด้วยวัสดุทนไฟ และแข็งแรงทนทาน ความสูงของหลังคาต้องมีความ
เหมาะสมกับการระบายอากาศของตลาดนั้น 

(๔) พ้ืนท าด้วยวัสดุถาวร แข็งแรง ไม่ดูดซึมน้ า เรียบ ล้างท าความสะอาดง่าย ไม่มีน้ าขัง
และไม่ลื่น 

(๕) ทางเดินภายในอาคารมีความกว้างไม่น้อยกว่า ๒ เมตร 

(๖) เครื่องกั้นหรือสิ่งกีดขวางท าด้วยวัสดุถาวร และแข็งแรง สามารถป้องกันสัตว์ เช่น
สุนัข มิให้เข้าไปในตลาด 

(๗) การระบายอากาศภายในตลาดเพียงพอ เหมาะสม และไม่มีกลิ่นเหม็นอับ 

(๘) ความเข้มของแสงสว่างในอาคารตลาดไม่น้อยกว่า ๒๐๐ ลักซ์ 



91 
 

(๙) แผงจ าหน่ายสินค้าประเภทอาหารท าด้วยวัสดุถาวร เรียบ มีความลาดเอียง และท า
ความสะอาดง่าย มีความสูงจากพ้ืนไม่น้อยกว่า ๖๐ เซนติเมตร มีพ้ืนที่ไม่น้อยกว่า ๑.๕ ตารางเมตร 
และมีทางเข้าออกสะดวก โดยมีที่นั่งส าหรับผู้ขายของแยกต่างหากจากแผง 

(๑๐) น้ าประปาหรือน้ าสะอาดแบบระบบท่ออย่างเพียงพอส าหรับล้างสินค้าหรือล้างมือ 
ทั้งนี้ ต้องวางท่อในลักษณะที่ปลอดภัย ไม่เกิดการปนเปื้อนจากน้ าโสโครก ไม่ติดหรือทับกับท่อระบาย
น้ าเสียหรือสิ่งปฏิกูล โดย 

(ก) มีที่ล้างอาหารสดอย่างน้อย ๑ จุด และในแต่ละจุดจะต้องมีก๊อกน้ า ไม่น้อยกว่า ๓ 
ก๊อก กรณีที่มีแผงจ าหน่ายอาหารสดตั้งแต่ ๓๐ แผง ขึ้นไป ต้องจัดให้มีที่ล้างอาหารสด ๑ จุดต่อ
จ านวนแผงจ าหน่ายอาหารสดทุก ๓๐ แผง เศษของ ๓๐ แผง ถ้าเกิน ๑๕ แผง ให้ถือเป็น ๓๐ แผง 

(ข) มีก๊อกน้ าประจ าแผงจ าหน่ายอาหารประเภทเนื้อสัตว์ช าแหละ และแผงจ าหน่าย
อาหารประเภทปรุงส าเร็จ 

(ค) มีที่เก็บส ารองน้ าในปริมาณเพียงพอและสะดวกต่อการใช้ กรณีที่มีแผงจ าหน่าย
อาหารสดตั้งแต่ ๕๐ แผงขึ้นไป ต้องจัดให้มีน้ าส ารองอย่างน้อย ๕ ลูกบาศก์เมตรต่อจ านวนแผง
จ าหน่ายอาหารสดทุก ๑๐๐ แผง เศษของ ๑๐๐ แผง ถ้าเกิน ๕๐ แผง ให้ถือเป็น ๑๐๐ แผง 

(๑๑) ระบบบ าบัดน้ าเสียหรือน้ าทิ้ง และทางระบายน้ าตามกฎหมายว่าด้วยการควบคุม
อาคาร ทั้งนี้ ให้มีตะแกรงดักมูลฝอยและบ่อดักไขมันด้วย 

(๑๒) การติดตั้งระบบการป้องกันอัคคีภัยตามกฎหมายว่าด้วยการควบคุมอาคาร 

ความใน (๑) และ (๕) มิให้ใช้บังคับกับตลาดที่จัดตั้งขึ้นก่อนวันที่กฎกระทรวง ฉบับที่ 
๔ (พ.ศ. ๒๕๔๒) ออกตามความในพระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ. ๒๕๓๕ ใช้บังคับ และมี
ข้อจ ากัดเรื่องพ้ืนที่ซึ่งไม่อาจจัดให้มีถนนรอบอาคารตลาด ทางเข้าออกบริเวณตลาด และทางเดิน
ภายในอาคารตามท่ีก าหนดได้ 

ข้อ ๘  ต้องจัดให้มีที่ขนถ่ายสินค้าตั้งอยู่ในบริเวณหนึ่งบริเวณใดโดยเฉพาะ มีพ้ืนที่
เพียงพอส าหรับการขนถ่ายสินค้าในแต่ละวัน และสะดวกต่อการขนถ่ายสินค้าและการรักษาความ
สะอาด 
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ความในวรรคหนึ่งมิให้ใช้บังคับกับตลาดที่จัดตั้งขึ้นก่อนวันที่กฎกระทรวง ฉบับที่ 
๔ (พ.ศ. ๒๕๔๒) ออกตามความในพระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ. ๒๕๓๕ ใช้บังคับ และมี
ข้อจ ากัดเรื่องพ้ืนที่ซึ่งไม่อาจจัดให้มีที่ขนถ่ายสินค้าตามท่ีก าหนดได้  

ข้อ ๙  ต้องจัดให้มีห้องส้วม ที่ปัสสาวะและอ่างล้างมือตามแบบและจ านวนที่ก าหนดใน
กฎหมายว่าด้วยการควบคุมอาคาร และตั้งอยู่ในที่เหมาะสมนอกตัวอาคารตลาด หรือในกรณีที่อยู่ใน
อาคารตลาดต้องแยกเป็นสัดส่วนโดยเฉพาะ มีผนังกั้นโดยไม่ให้มีประตูเปิดสู่บริเวณจ าหน่ายอาหาร
โดยตรง  

ข้อ ๑๐  ต้องจัดให้มีที่เก็บรวบรวมหรือที่รองรับมูลฝอย ตามที่ก าหนดในกฎหมายว่า
ด้วยการควบคุมอาคาร ตั้งอยู่นอกตัวอาคารตลาดและอยู่ในพื้นที่ที่รถเก็บขนมูลฝอยเข้าออกได้สะดวก 
มีการปกปิดและป้องกันไม่ให้สัตว์เข้าไปคุ้ยเขี่ย ตามที่เจ้าพนักงานท้องถิ่นโดยค าแนะน าของเจ้า
พนักงานสาธารณสุขเห็นชอบว่าเหมาะสมกับตลาดนั้น 

ข้อ ๑๑  ต้องจัดให้มีที่จอดยานพาหนะอย่างเหมาะสมตามที่เจ้าพนักงานท้องถิ่นก าหนด 
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ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามส่วนผูซ้ื้อ 

 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

Faculty of Architecture and Planning, Thammasat University 

อ า ค า ร  ค ณ ะ ส ถ า ปั ต ย ก ร ร ม ศ า ส ต ร์ แ ล ะ ก า ร ผั ง เ มื อ ง 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต 

99/10 หมู่ 18 ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 12120  

โทรศัพท์: +66(0) 2986 9434 โทรสาร: +66(0) 2986 8067 เว็บไซท์: 
www.tds.tu.ac.th  

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ค าชี้แจง แบบสอบถามชุดนี้มีวัตถุประสงค์ในการส ารวจผู้ใช้บริการตลาดของผู้ซื้อ ในส่วนพฤติกรรม
การอุปโภค บริโภคและความต้องการในการใช้งานตลาด เพ่ือใช้ประกอบการศึกษาวิจัยในหัวข้อเรื่อง 
การออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ของนักศึกษาวิทยานิพนธ์ ระดับปริญญาโท คณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ปีการศึกษา 2558 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ข้อมูลทั่วไป 

1.เพศ  

      □ ชาย    □ หญิง 

2.อายุ 

□ ต่ ากว่า 20 ปี   □ 20 – 29 ปี     

□ 30 – 39 ปี   □ 40 – 49 ปี    

□ 50 – 59 ปี   □ 60 ปีขึ้นไป 

 

 

http://www.tds.tu.ac.th/
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3.ระดับการศึกษา 

□ ประถมศึกษา 

□ มัธยมศึกษา 

□ อนุปริญญา 

□ ปริญญาตรี 

□ ปริญญาโท 

□ สูงกว่าปริญญาโท 

 

พฤติกรรมในการซื้อสินค้าอุปโภค บริโภค 

1.ท่านซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคจากที่ใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ช่อง) 

□ ตลาดสด     □ ร้านค้าริมทาง 

□ ห้างค้าส่ง (แมคโคร)/ร้านค้าส่ง   □ ห้างสรรพสินค้า 

□ ร้านสะดวกซ้ือ (7-eleven, Family mart) □ ตลาดนัด 

□ อ่ืนๆ.......................................... 

2.ปกติท่านซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคเฉลี่ยเดือนละกี่ครั้ง 

□ 1 ครั้ง   □ 2-3 ครั้ง     

□ 4-5 ครั้ง   □ 6 ครั้งขึ้นไป    

3.ปกติท่านไปซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคกับใคร 

□ คนเดียว   □ เพ่ือน     

□ ครอบครัว   □ อ่ืนๆ............................................  
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4.ส่วนใหญ่ท่านซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคประเภทใด 

□ อาหาร   □ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 

□ เครื่องประดับ   □ สินค้าไอที 

□ หนังสือ   □ สินค้าชุมชน/ OTOP 

□ อ่ืนๆ........................................... 

5.โปรดระบุประเภทสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีท่านเคยซื้อ และสถานที่ที่ท่านซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค 

 

ตล
าด

สด
 

ร้า
นค

้าร
ิม

ทา
ง 

ตล
าด

นัด
 

ห้า
งส

รร
พ

สิน
ค้า

 

ร้า
น

สะ
ดว
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อาหาร        

เสื้อผ้า/
เครื่องแต่ง
กาย 

       

เครื่องประดับ        

สินค้า IT        

หนังสือ        

อ่ืนๆ        
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6.ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ที่ท่านซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค 

***5 = ส าคัญมากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2= น้อย 1 = น้อยที่สุด 

 1 2 3 4 5 

การคมนาคมสะดวก      

ใกล้ที่พัก/ท่ีท างาน      

สถานที่กว้างขวาง สะดวกสบาย      

รูปแบบอาคารน่าดึงดูดความสนใจ      

จัดวางสินค้าสวยงาม หาง่าย      

ความเป็นระเบียบเรียบร้อยของร้านค้า      

มีสินค้าหลากหลาย      

สถานที่มีความปลอดภัย      

มีที่จอดรถ       

มีพนักงานให้บริการ      

มีข้ันตอนการซื้อขายสะดวกและรวดเร็ว      
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ความต้องการใช้บริการ 

1.หากมีการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านคิดว่ารูปแบบของตลาด ควรมีรูปแบบใด 

□ อาคารชั้นเดียว  เปิดโล่ง  ไม่ติดแอร์     

□ อาคารชั้นเดียว ติดแอร์   

□ อาคารสองชั้น เปิดโล่ง ไม่ติดแอร์  

□ อาคารสองชั้น ติดแอร์  

2.หากมีการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านอยากให้ตลาดมีลักษณะเหมือนตลาดใด 

□ ตลาดนัด เช่น ตลาดนัดจตจุักร     

□ ตลาดสด เช่น ตลาดไท ตลาดสี่มุมเมือง  

□ ตลาดสมัยใหม่ เช่น Max Value 

□ ตลาดแบบผสมผสาน  

3.สิ่งอ านวยความสะดวกที่ท่านต้องการให้มีในตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน (เลือกได้มากกว่า 1 
ช่อง) 

□ ตลาดสด    □ ร้านอาหาร 

□ ร้านขายของช า   □ ธนาคาร 

□ ศูนย์การเรียนรู้   □ สวนสาธารณะ 

□ ห้องน้ า    □ ที่จอดรถ 

□ ระบบรักษาความปลอดภัย □ อ่ืนๆ ......................................... 

4.ปัจจัยใดที่มีส่วนในการดึงดูให้ท่านเข้าไปใช้บริการตลาด (เลือกได้มากกว่า 1 ช่อง) 

□ การโฆษณา   □ ท าเลที่ตั้ง 

□ ที่จอดรถ   □ รูปแบบอาคารของตลาด 

□ บรรยากาศภายใน  □ ราคาสินค้า 

□ ความหลากหลายของสินค้า □ สิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ 

5.หากมีการจัดตั้งตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านคิดว่าจะมีผลดีอย่างไรบ้าง 
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□ ช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ใกล้เคียง 

□ ส่งเสริมให้ชุมชนในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ใกล้เคียงมีความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน 

□ ส่งเสริมการจ้างงาน 

□ ส่งเสริมสินค้าชุมชน 

□ เพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอย 
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ข.1 การวิเคราะห์ลักษณะท่ัวไปเกี่ยวกับผู้ซ้ือตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับการศึกษานี้ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 58 และ
เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 42 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 30-39 ปี คิดเป็นร้อยละ 34 รองลงมามี
อายุอยู่ในช่วง 20-29 ปี คิดเป็นร้อยละ 31 อันดับสามมีอายุอยู่ในช่วง 40-49 ปี คิดเป็นร้อยละ 20 
ล าดับต่อมาอยู่ในช่วงอายุ ต่ ากว่า 20 ปี 50-59 ปี 60 ปีขึ้นไป ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 30 -39 ปี 
ซึ่งจะเห็นได้ว่าเป็นช่วงอายุในวัยท างานและมีครอบครัว 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 
71 รองลงมามีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 12 ล าดับสามมีการศึกษาอยู่ในระดับ
มัธยม คิดเป็นร้อยละ 8 ล าดับต่อมามีการศึกษาอยู่ในระดับ อนุปริญญา ประถมศึกษา ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญา
ตรีขึ้นไป ซึ่งจะเห็นได้ว่ากลุ่มตัวอย่างที่ท าการศึกษาส่วนใหญ่เป็นผู้ที่มีการศึกษาสูง น่าจะมี
ความสามารถเข้าใจในรูปแบบของสถาปัตยกรรมได้ 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีจ านวนครั้งในการซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคต่อเดือนอยู่ที่ 
4-5 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 47 ล าดับสองมีจ านวนครั้งในการซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคต่อเดือนอยู่ที่ 2-3 
ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 39 ล าดับต่อมามีจ านวนครั้งในการซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคต่อเดือนอยู่ที่ 6 ครั้งขึ้น
ไป และ 1 ครั้ง ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มีจ านวนครั้งในการซื้ อ
สินค้าอุปโภคบริโภคต่อเดือนอยู่ที่ 4-5 ครั้ง บอกได้ถึงความต้องการซื้อสินค้าเฉลี่ยทุก 1 สัปดาห์ ซึ่ง
จะเห็นได้ว่าอย่างน้อยใน 1 สัปดาห์จะต้องมีการออกมาซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีผู้ร่วมทางในการไปซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคเป็นครอบครัว 
คิดเป็นร้อยละ 52 ล าดับสองเป็นการเดินทางไปซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคเพียงคนเดียว คิดเป็นร้อยละ 
27 ล าดับต่อมามีผู้ร่วมทางในการไปซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคเป็นเพ่ือนและอ่ืนๆ ตามล าดับ 

 เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มีการเดินทางไปซื้อสินค้า
อุปโภคบริโภคเป็นครอบครัว ซึ่งท าให้เห็นว่ามีการเดินทางเป็นกลุ่ม ซึ่งอาจจะมีเด็กและผู้สูงอายุร่วม
ในการเดินทาง 
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ตารางที่ ข-1 
 
จ ำนวนและร้อยละของลักษณะทั่วไปของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

รายการ จ านวน ร้อยละ 
เพศ   

ชาย 42 42.00 
หญิง 58 58.00 

รวม 100 100.00 

อายุ    
ต่ ากว่า 20 ปี 6 6.00 

20 – 29 ปี 31 31.00 

30 – 39 ปี 34 34.00 
40 – 49 ปี 20 20.00 

50 – 59 ปี 6 6.00 

60 ปีขึ้นไป 3 3.00 
รวม 100 100.00 

ระดับการศึกษา   
ประถมศึกษา 3 3.00 

มัธยมศึกษา 8 8.00 

อนุปริญญา 6 6.00 
ปริญญาตรี 71 71.00 

ปริญญาโท 12 12.00 

สูงกว่าปริญญาโท 0 0.00 
รวม 100 100.00 

จ านวนในการซื้อสินค้าต่อเดือน   
1 ครั้ง 2 2.00 

2-3 ครั้ง 39 39.00 

4-5 ครั้ง 47 47.00 
6 ครั้งขึ้นไป 12 12.00 
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ตารางที่ ข-1 (ต่อ) 
 
จ ำนวนและร้อยละของลักษณะทั่วไปของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

รายการ จ านวน ร้อยละ 
รวม 100 100.00 

การร่วมทางไปซื้อสินค้า   
คนเดียว 27 27.00 

เพ่ือน 13 13.00 

ครอบครัว 52 52.00 
อ่ืนๆ 9 9.00 

รวม 100 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

ข.2 การวิเคราะห์สถานที่เลือกซ้ือและประเภทสินค้าของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคจากร้านสะดวกซื้อ คิดเป็น
จ านวน 81 คน รองลงมาเป็นห้างสรรพสินค้าจ านวน 73 คน อันดับสามเป็นตลาดสดจ านวน 71 คน 
ล าดับต่อมาคือ ตลาดนัด ร้านค้าริมทาง ห้างค้าส่ง ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่นิยมเลือกซื้อสินค้าจากร้าน
สะดวกซื้อเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งจะเห็นได้ว่าความสะดวกรวดเร็วเป็นปัจจัยหนึ่งในการเลือกตัดสินใจเข้าไป
ใช้งาน 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคประเภทอาหาร คิดเป็น
จ านวน 82 คน รองลงมาเป็นสินค้าชุมชน/OTOP จ านวน 40 คน อันดับสามสินค้าไอทีจ านวน 38 คน 
ล าดับต่อมาคือ เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ หนังสือ ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่นิยมเลือกซื้อสินค้าประเภท
อาหาร บอกได้ถึงรูปแบบของสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีนิยม 
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ตารางที่ ข-2 
 
จ านวนของสถานที่และประเภทสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีเลือกซ้ือของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ จ านวน ร้อยละ 
สถานที่   

ตลาดสด 71 71.00 
ร้านค้าริมทาง 32 32.00 

ห้างค้าส่ง 22 22.00 

ห้างสรรพสินค้า 73 73.00 
ร้านสะดวกซ้ือ 81 81.00 

ตลาดนัด 40 40.00 

สินค้า   
อาหาร 82 82.00 

เสื้อผ้า/เครื่องแต่งกาย 36 36.00 

เครื่องประดับ 12 12.00 
สินค้าไอที 38 38.00 

หนังสือ 11 11.00 
สินค้าชุมชน/OTOP 40 40.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

 

ข.3 การวิเคราะห์สถานที่เลือกซ้ือและประเภทสินค้าของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าอุปโภคบริโภคประเภทอาหาร ซึ่งซื้อจาก
ตลาดสดเป็นล าดับหนึ่ง คิดเป็นจ านวน 72 คน รองลงมาซื้อจากตลาดนัด คิดเป็นจ านวน 63 คน 
ล าดับถัดไปเป็นการซื้อมาจาก ร้านค้าริมทาง ร้านสะดวกซื้อ ห้างสรรพสินค้า ห้างค้าส่ง/ร้านค้าส่ง 
ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่นิยมเลือกซื้อสินค้าประเภท
อาหาร และเลือกซื้อจากตลาดสด ท าให้แสดงถึงรูปแบบของสินค้าอุปโภคบริโภคที่นิยม และรูปแบบ
พ้ืนที่ซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค  
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ตารางที่ ข-3 
 
จ ำนวนประเภทสินค้ำอุปโภคบริโภคในกำรเลือกซื้อและสถำนที่ในกำรเลือกซ้ือของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

 ตลาดสด ร้านค้าริม
ทาง 

ตลาดนัด ห้างสรรพสินค้า ร้าน
สะดวกซื้อ 

ห้างค้าส่ง 
/ ร้านค้า

ส่ง 

อาหาร 72 52 63 39 48 18 

เ สื้ อ ผ้ า /
เ ค รื่ อ ง แ ต่ ง
กาย 

4 11 42 58 2 4 

เครื่องประดับ 0 5 28 26 0 0 

สินค้าไอท ี 0 1 13 42 8 4 

หนังสือ 0 3 8 24 15 0 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

 

ข.4 ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้คะแนนปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ซื้อ
สินค้าอุปโภค บริโภคในเรื่องการคมนาคมเป็นอันดับหนึ่ง คิดเป็นจ านวน 73 คน รองลงมาคือการมีที่
จอดรถ คิดเป็นจ านวน 67 คน ล าดับถัดไปคือ ความปลอดภัยในสถานที่ รูปแบบอาคารน่าดึงดูดใจ 
สถานที่กว้างขวาง ใกล้ที่พัก มีพนักงานให้บริการ ขั้นตอนการให้บริการที่รวดเร็ว การจัดวางสินค้า
สวยงาม ความเป็นระเบียบเรียบร้อยของร้านค้า และความหลากหลายของสินค้าตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับการคมนาคม
เข้าสู้พ้ืนที่ขาย ท าให้แสดงถึงการเลือกพ้ืนที่ตั้งที่สามารถเข้าถึงได้ง่าย และผู้ตอบแบบสอบถามยังให้
คะแนนในเรื่องท่ีจอดรถเป็นอันดับสอง แสดงได้ว่าผู้ใช้งานมีการใช้รถส่วนตัวในการเดินทางจึงต้องการ
ที่จอดรถ 
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ตารางท่ี ข-4 
 
ปัจจัยที่มีผลต่อกำรตัดสินใจเลือกสถำนที่ของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

 น้อยที่สุด 
(1) 

น้อย     
(2) 

ปานกลาง 
(3) 

มาก      
(4) 

มากที่สุด  
(5) 

การคมนาคมสะดวก 0 (0.00) 0 (0.00) 10 (10.00) 17 (17.00) 73 (73.00) 
ใกล้ที่พัก/ท่ีท างาน 0 (0.00) 0  (0.00) 12 (12.00) 52 (52.00) 36 (36.00) 

สถานที่กว้างขวาง
สะดวกสบาย 

0 (0.00) 7  (7.00) 13 (13.00) 42 (42.00) 38 (38.00) 

รูปแบบอาคารน่าดึงดูด
ความสนใจ 

0 (0.00) 0 (0.00) 2 (2.00) 43 (43.00) 55 (55.00) 

จัดวางสินค้าสวยงาม หา
ง่าย 

0 (0.00) 1 (1.00) 24 (24.00) 48 (48.00) 27 (27.00) 

ความเป็นระเบียบ
เรียบร้อยของร้านค้า 

0 (0.00) 3 (3.00) 37 (37.00) 40 (40.00) 20 (20.00) 

มีสินค้าหลากหลาย 0 (0.00) 4 (4.00) 28 (28.00) 51 (51.00) 17 (17.00) 

สถานที่มีความปลอดภัย 0 (0.00) 0  (0.00) 4 (4.00) 32 (32.00) 64 (64.00) 

มีที่จอดรถ 0 (0.00) 0 (0.00) 10 (10.00) 23 (23.00) 67 (67.00) 
 น้อยที่สุด 

(1) 
น้อย     
(2) 

ปานกลาง 
(3) 

มาก      
(4) 

มากที่สุด  
(5) 

มีพนักงานให้บริการ 0 (0.00) 2 (2.00) 41 (41.00) 23 (23.00) 34 (34.00) 

มีข้ันตอนการซื้อขาย
สะดวกและรวดเร็ว 

0 (0.00) 1 (1.00) 21 (21.00) 53 (53.00) 25 (25.00) 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงร้อยละ 
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ข.5 ความสนใจในเรื่องรูปแบบของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหากมีการ
ออกแบบของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความสนใจรูปแบบอาคารแบบสองชั้น เปิดโล่ง ไม่
ปรับอากาศ คิดเป็นร้อยละ 38 ล าดับสองเป็นรูปแบบอาคารชั้นเดียว ปรับอากาศ คิดเป็นร้อยละ 37 
ล าดับต่อมาคือรูปแบบอาคารชั้นเดียว เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศและ อาคารสองชั้น ปรับอากาศ 
ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมอาคารแบบสองชั้น ไม่
จ าเป็นต้องปรับอากาศ แสดงให้เห็นถึงรูปแบบของตลาดที่ผู้บริโภคนิยมเข้าไปใช้งานในปัจจุบัน 

 
ตารางที่ ข-5 
 
ควำมสนใจในเรื่องรูปแบบของตลำดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหำกมีกำรออกแบบของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

รูปแบบอาคาร จ านวน ร้อยละ 

อาคารชั้นเดียว เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ 24 24.00 

อาคารชั้นเดียว ปรับอากาศ 37 37.00 

อาคารสองชั้น เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ 38 38.00 

อาคารสองชั้น ปรับอากาศ 1 1.00 

รวม 100 100.00 

ที่มำ: ผู้วิจัย 

ข.6 ความสนใจในลักษณะของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหากมีการ
ออกแบบของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความสนใจลักษณะตลาดแบบผสมผสาน คิดเป็นร้อยละ 

34 ล าดับสองเป็นลักษณะตลาดแบบตลาดสมัยใหม่ เช่น max value คิดเป็นร้อยละ 31 ล าดับต่อไป

คือลักษณะตลาดแบบตลาดนัดและตลาดสด ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับตลาดที่มีการผสมผสาน

ของตลาดหลายๆลักษณะเข้าด้วยกัน แสดงให้เห็นถึงความต้องการในการบริโภคสินค้าของผู้บริโภคใน
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ตลาดหลายๆประเภท จึงมีความต้องการให้น าตลาดมารวมกันเป็นตลาดเดียวเพ่ือให้ซื้อสินค้าต่างๆได้

ในสถานที่เดียว 

 

ตารางที่ ข-6 
 
ควำมสนใจในลักษณะของตลำดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหำกมีกำรออกแบบของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

รูปแบบอาคาร จ านวน ร้อยละ 

ตลาดนัด เช่น ตลาดนัดจตุจักร 18 18.00 

ตลาดสด เช่น ตลาดไท ตลาดสี่มุมเมือง 17 17.00 

ตลาดสมัยใหม่ เช่น max value 31 31.00 

ตลาดแบบผสมผสาน 34 34.00 

รวม 100 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

ข.7 ความต้องการสิ่งอ านวยความสะดวกในตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหาก
มีการออกแบบของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการสิ่งอ านวยความสะดวกความปลอดภัย จ านวน 64 

คน รองลงมาเป็นที่จอดรถ จ านวน 61 คน ถัดไปเป็น ห้องน้ า ศูนย์การเรียนรู้ สวนสาธารณะ ตลาด

สด ธนาคาร ร้านอาหาร ร้านขายของช า ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญกับเรื่องความปลอดภัย 

น าไปสู่การออกแบบพ้ืนที่ที่ไม่อับสายตา มองเห็นได้ทั่วถึง และผู้ตอบแบบสอบถามยังต้องการที่จอด

รถรองลงมาน าไป แสดงให้เห็นถึงความต้องการใช้พ้ืนที่จอดรถ  
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ตารางที่ ข-7 
 
จ ำนวนสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกในตลำดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนในควำมต้องกำรของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมายเหตุ : ร้อยละคิดจากจ านวนค าตอบต่อจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 

 

ข.8 ปัจจัยท่ีดึงดูดให้เข้าไปใช้บริการของตลาดของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับเรื่องราคาสินค้าเป็นอันดับ 1 เป็น

จ านวน 81 คน รองลงมาเป็นเรื่องท าเลที่ตั้ง จ านวน 73 คน ถัดไปคือ การโฆษณา ที่จอดรถ ความ

หลากหลายของสินค้า บรรยากาศภายใน รูปแบบอาคารของตลาด และสิ่งอ านวยความสะดวก  

ตามล าดับ 

เมือ่ท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญกับปัจจัยในเรื่องราคา ซึ่ง

สามารถน าไปสู่การออกแบบพื้นที่ขายให้สอดคล้องกับราคาค่าเช่าพื้นที่ เพ่ือตอบสนองในเรื่องราคา 

 
 

สิ่งอ านวยความสะดวก จ านวน ร้อยละ 

ตลาดสด 42 42.00 

ร้านอาหาร 31 31.00 

ร้านขายของช า 20 20.00 

ธนาคาร 39 39.00 

ศูนย์การเรียนรู้ 51 51.00 

สวนสาธารณะ 47 47.00 

ห้องน้ า 56 56.00 

ที่จอดรถ 61 61.00 

ระบบรักษาความปลอดภัย 64 64.00 
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ตารางที่ ข-8 
 
จ ำนวนปัจจัยที่ดึงดูดให้เข้ำไปใช้บริกำรของตลำดของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมายเหตุ : ร้อยละคิดจากจ านวนค าตอบต่อจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 

 

ข.9 ผลดีจากการจัดตั้งตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ซื้อตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นในเรื่องผลดีจากการจัดตั้งตลาดเพ่ือ

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนคือเรื่องเพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอยเป็นจ านวน 73 คน รองลงมาเป็น

เรื่องช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ใกล้เคียง ล าดับถัดไปคือเรื่อง ส่งเสริม

สินค้าชุมชน ส่งเสริมการจ้างงาน และส่งเสริมให้ชุมชนในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ข้างเคียงมีความ

เป็นอยู่ที่ดีข้ึน ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามได้ให้ความคิดเห็นจาการจัดตั้งตลาดเพ่ือ

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนว่าเป็นการเพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอย แสดงให้เห็นถึงความต้องการใน

การซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค น าไปสู่การออกแบบในเรื่องการใช้พ้ืนที่ที่หลากหลาย และน่าสนใจเพ่ือ

ดึงดูดให้ผู้ซื้อเข้ามาใช้งานตลาด 

ปัจจัย จ านวน ร้อยละ 

การโฆษณา 68 68.00 

ท าเลที่ตั้ง 73 73.00 

ที่จอดรถ 64 64.00 

รูปแบบอาคารของตลาด 42 42.00 

บรรยากาศภายใน 52 52.00 

ราคาสินค้า 81 81.00 

ความหลากหลายของสินค้า 57 57.00 

สิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ 39 39.00 
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ตารางที่ ข-9 
 
จ ำนวนควำมคิดเห็นในเรื่องผลดีจำกกำรจัดตั้งตลำดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ซื้อตัวอย่ำง 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมายเหตุ : ร้อยละคิดจากจ านวนค าตอบต่อจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 

 

ผลดี จ านวน ร้อยละ 

ช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพื้นที่โครงการ
และพ้ืนที่ใกล้เคียง 

63 63.00 

ส่งเสริมให้ชุมชนในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่
ใกล้เคียงมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 

35 35.00 

ส่งเสริมการจ้างงาน 46 46.00 

ส่งเสริมสินค้าชุมชน 55 55.00 

เพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอย 73 73.00 
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ภาคผนวก ค 
แบบสอบถามส่วนผู้ขาย 
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------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ข้อมูลทั่วไป 

1.เพศ  

      □ ชาย    □ หญิง 

2.อายุ 

□ ต่ ากว่า 20 ปี   □ 20 – 29 ปี     

□ 30 – 39 ปี   □ 40 – 49 ปี    

□ 50 – 59 ปี   □ 60 ปีขึ้นไป 

 

 

http://www.tds.tu.ac.th/
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3.ระดับการศึกษา 

□ ประถมศึกษา 

□ มัธยมศึกษา 

□ อนุปริญญา 

□ ปริญญาตรี 

□ ปริญญาโท 

□ สูงกว่าปริญญาโท 

 

ความต้องการท าธุรกิจ 

1.ประเภทการท าธุรกิจของท่าน 

□ ผู้ผลิต   □ คนกลาง   

□ ผู้จัดจ าหน่ายในประเทศ □ ผู้ส่งออก 

2.ประเภทของสินค้า / ผลิตภัณฑ์ 

□ อาหาร   □ งานฝีมือ 

□ เสื้อผ้า / สิ่งทอ  □ สินค้าอุตสาหกรรม 

□ อ่ืนๆ ..................................... 

3.ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าของท่าน 

□ ตลาดสด     □ ร้านค้าริมทาง 

□ ห้างค้าส่ง (แมคโคร)/ร้านค้าส่ง   □ ห้างสรรพสินค้า 

□ ร้านสะดวกซ้ือ (7-eleven, Family mart) □ ตลาดนัด 

□ อ่ืนๆ.......................................... 
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4.ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายของท่านคือใคร 

□ พนักงาน/ลูกจ้าง    □ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

□ นักเรียน/ นิสิต/นักศึกษา   □ ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว 

□ ลูกค้าต่างประเทศ    □ อ่ืนๆ.......................................... 

5.ท่านคิดว่าควรมีสินค้า/ผลิตภัณฑ์ประเภทใดจัดจ าหน่ายในการจัดตั้งตลาด 

***5 = ส าคัญมากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2= น้อย 1 = น้อยที่สุด 

 1 2 3 4 5 

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ บริโภค      

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ อุปโภค      

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ เกษตรกรรม      

สินค้า/ผลิตภัณฑ์  IT      

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ชุมชน / OTOP      
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6.ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่จัดจ าหน่าย 

***5 = ส าคัญมากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2= น้อย 1 = น้อยที่สุด 

 1 2 3 4 5 

ท าเลที่ตั้งของตลาด      

การวางผังของตลาด       

ขนาดของพ้ืนที่ขายและพ้ืนที่สต็อกท่ีต้องการ      

รูปแบบและการตกแต่งอาคาร และบรรยากาศ
ภายใน 

     

สภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์บริเวณโดยรอบตลาด      

ชื่อเสียงของเจ้าของโครงการ      

สินค้าท่ีจะวางขายในตลาด        

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของตลาด      

การให้บริการต่อผู้เช่า      

สาธารณปูโภคขัน้พืน้ฐาน      

ที่จอดรถ      

ระบบรักษาความปลอดภัย      

การรักษาความสะอาด      

การคมนาคม      

การโฆษณาประชาสัมพันธ์ของตลาด      
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ความคิดเห็นต่อการออกแบบตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

1.หากมีการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านคิดว่ารูปแบบของตลาด ควรมีรูปแบบใด 

□ อาคารชั้นเดียว  เปิดโล่ง  ไม่ติดแอร์     

□ อาคารชั้นเดียว ติดแอร์   

□ อาคารสองชั้น เปิดโล่ง ไม่ติดแอร์  

□ อาคารสองชั้น ติดแอร์  

2.หากมีการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านอยากให้ตลาดมีลักษณะเหมือนตลาดใด 

□ ตลาดนัด เช่น ตลาดนัดจตจุักร     

□ ตลาดสด เช่น ตลาดไท ตลาดสี่มุมเมือง  

□ ตลาดสมัยใหม่ เช่น Max Value 

□ ตลาดแบบผสมผสาน  

3.รูปแบบร้านค้าที่เหมาะสมของท่านควรอยู่ในรูปแบบใด 

□ เป็นห้องสี่เหลี่ยมขนาดเล็กหลายห้อง เรียงกันไปในแนวยาว    

□ เป็นบูธแสดงสินค้า  

□ เป็นแผงสินค้า 

□ อ่ืนๆ.................................... 

4.ท่านต้องการให้ภายในตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน มีการจัดแบ่งโซนการจ าหน่ายสินค้าหรือไม่ 

□ ต้องการ   

□ ไม่ต้องการ 
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5.หากมีการจัดตั้งตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านคิดว่าจะมีผลดีอย่างไรบ้าง 

□ ช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ใกล้เคียง 

□ ส่งเสริมให้ชุมชนในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ใกล้เคียงมีความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน 

□ ส่งเสริมการจ้างงาน 

□ ส่งเสริมสินค้าชุมชน 

□ เพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอย 

6.หากท่านเป็นผู้ผลิตสินค้า/ผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือ OTOP  ท่านประสงค์จะสาธิตการผลิตสินค้าของ
ท่านหรือไม ่      

□ ต้องการ   

□ ไม่ต้องการ 

7.หากมีการจัดตั้งตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่านคิดว่าภายในตลาดควรมีอาคารสถานที่เพ่ือ
การพักผ่อน/นันทนาการหรือไม่ 

□ ควร  

□ ไม่ควร 
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ค.1 การวิเคราะห์ลักษณะท่ัวไปเกี่ยวกับผู้ขายตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส าหรับการศึกษานี้ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 74 และ
เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 26 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 20-29 ปี คิดเป็นร้อยละ 63 รองลงมามี
อายุอยู่ในช่วง 30-39 ปี คิดเป็นร้อยละ 23 อันดับสามมีอายุอยู่ในช่วง 40-49 ปี คิดเป็นร้อยละ 14 
ล าดับต่อมาอยู่ในช่วงอายุ ต่ ากว่า 20 ปี 50-59 ปี 60 ปีขึ้นไป ไม่มีผู้ตอบแบบสอบถาม 

เมื่อท าการวิเคราะห์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 20 -29 ปี 
ซึ่งจะเห็นได้ว่าเป็นช่วงอายุในวัยรุ่นจนถึงวัยท างาน 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 
55 รองลงมามีการศึกษาอยู่ในระดับมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 31 ล าดับสามมีการศึกษาอยู่ในระดับ
อนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 13 ล าดับต่อมามีการศึกษาอยู่ในระดับ ประถมศึกษา ปริญญาโท และสูง
กว่าปริญญาโท ไม่มีผู้ตอบแบบสอบถาม 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญา
ตรีขึ้นไป ซึ่งจะเห็นได้ว่ากลุ่มตัวอย่างที่ท าการศึกษาส่วนใหญ่เป็นผู้ที่มีการศึกษาสูงน่าจะมี
ความสามารถเขา้ใจในรูปแบบของสถาปัตยกรรมได้ 

 

ตารางที่ ค-1 

 

จ ำนวนและร้อยละของลักษณะทั่วไปของผู้ขำยตัวอย่ำง 

รายการ จ านวน ร้อยละ 

เพศ   

ชาย 13 26.00 

หญิง 37 74.00 

รวม 50 100.00 

อายุ   

ต่ ากว่า 20 ปี 0 0.00 
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รายการ จ านวน ร้อยละ 

20 – 29 ปี  31 63.00 

30 – 39 ปี 11 23.00 

40 – 49 ปี 7 14.00 

50 – 59 ปี 0 0.00 

60 ปีขึ้นไป 0 0.00 

รวม 50 100.00 

ระดับการศึกษา   

ประถมศึกษา 0 0.00 

มัธยมศึกษา 16 31.00 

อนุปริญญา 7 13.00 

ปริญญาตรี 29 55.00 

ปริญญาโท 0 0.00 

สูงกว่าปริญญาโท 0 0.00 

รวม 50 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

 

ค.2 ประเภทการท าธุรกิจของผู้ขายตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นคนกลางในการจ าหน่ายสินค้า คิดเป็นร้อยละ 46 
รองลงมาเป็นผู้ผลิต คิดเป็นร้อยละ 26 ล าดับต่อมาเป็นผู้จัดจ าหน่ายในประเทศและผู้ส่งออก
ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่เป็นคนกลางในการจัด
จ าหน่ายสินค้า แสดงให้เห็นว่าผู้เป็นคนกลางในการจ าหน่ายต้องมีการเก็บสินค้าเพ่ือจ าหน่าย น าไปสู่
การออกแบบพื้นที่เก็บสินค้าในตลาด 
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ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จ าหน่ายสินค้าประเภทเสื้อผ้า/สิ่งทอเป็นจ านวนร้อยละ 
34 รองลงมาเป็นงานฝีมือ ร้อยละ 22 ล าดับถัดไปคือ สินค้าอุตสาหกรรมและอาหาร ตามล าดับ  

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่จัดจ าหน่ายสินค้าประเภท
เสื้อผ้าและสิ่งทอ ท าให้เห็นถึงการต้องใช้พ้ืนที่เพ่ือแสดงสินค้าเพ่ือดึงดูดลูกค้า น าไปสู่การออกแบบ
พ้ืนที่แสดงสินค้า 

 
ตารางที่ ค-2 
 
จ ำนวนและร้อยละประเภทกำรท ำธุรกิจของผู้ขำยตัวอย่ำง 

รายการ จ านวน ร้อยละ 

ประเภทธุรกิจ   

ผู้ผลิต 13 26.00 

คนกลาง 23 46.00 

ผู้จัดจ าหน่ายในประเทศ 8 16.00 

ผู้ส่งออก 6 12.00 

รวม 50 100.00 

ประเภทสินค้า   

อาหาร 10 20.00 

งานฝีมือ 11 22.00 

เสื้อผ้า/สิ่งทอ 17 34.00 

สินค้าอุตสาหกรรม 12 24.00 

อ่ืนๆ 0 0 

รวม 50 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 
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ค.3 ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าและกลุ่มลูกค้าของผู้ขายตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จ าหน่ายสินค้าในตลาดสดเป็นจ านวนร้อยละ 42 
รองลงมาเป็นตลาดนัด ร้อยละ 28 ล าดับถัดไปคือ ร้านค้าริมทาง ห้างค้าส่ง ห้างสรรพสินค้า 
ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่จ าหน่ายสินค้าอยู่ในพ้ืนที่ตลาด
สด ซึ่งสามารถน าไปใช้ในการออกแบบพื้นที่ร้านค้าให้เหมาะสมผู้ขายได้ 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นข้าราชการ รัฐวิสาหกิจจ านวนร้อยละ 

27 รองลงมาเป็นพนักงาน ลูกจ้าง ร้อยละ 28 ล าดับถัดไปคือ นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา พวกท าธุรกิจ

ส่วนตัว/ค้าขาย และลูกค้าต่างประเทศ ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีกลุ่มเป้าหมายอยู่ที่วัยท างาน 

ซึ่งมีก าลังซื้อท่ีมั่นคง  

 
ตารางที่ ค-3 
 
จ ำนวนและร้อยละช่องทำงของสินค้ำและกลุ่มลุกค้ำของผู้ขำยตัวอย่ำง 

รายการ จ านวน ร้อยละ 

ประเภทสินค้า   

ตลาดสด 21 42.00 

ร้านค้าริมทาง 7 14.00 

ห้างค้าส่ง 4 8.00 

ห้างสรรพสินค้า 4 8.00 

ร้านสะดวกซ้ือ 0 0.00 

ตลาดนัด 14 28.00 

รวม 50 100.00 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย   

พนักงาน ลูกจ้าง 21 42.00 
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ตารางที่ ค-3 
 
จ ำนวนและร้อยละช่องทำงของสินค้ำและกลุ่มลุกค้ำของผู้ขำยตัวอย่ำง 

รายการ จ านวน ร้อยละ 

ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ 27 54.00 

นักเรียน นิสิต นักศึกษา 18 36.00 

ค้าขาย ธุรกิจส่วนตัว 14 28.00 

ลูกค้าต่างประเทศ 7 14.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมำยเหตุ : ร้อยละในส่วนกลุ่มลูกค้าเป้าหมายคิดจากจ านวนค าตอบต่อจ านวนผู้ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 
 

ค.4 ประเภทสินค้าอุปโภคบริโภคที่ควรมีในการจัดตั้งตลาดของผู้ขายตัวอย่าง 
ผู้ขายสินค้าที่เป็นกลุ่มตัวอย่างได้ให้ความคิดเห็นว่าหากมีการจักตั้งตลาดเพ่ือ

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนควรก าหนดให้มีสินค้าต่างๆ 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้คะแนนในส่วนสินค้า สินค้า/ผลิตภัณฑ์ 

เกษตรกรรม เป็นอันดับหนึ่ง คิดเป็นจ านวน 35 คน รองลงมาคือ สินค้า/ผลิตภัณฑ์ บริโภค จ านวน 
30 คน ล าดับถัดไปคือ สินค้า/ผลิตภัณฑ์อุปโภค สินค้า/ผลิตภัณฑ์ชุมชน/OTOP และสินค้า/
ผลิตภัณฑ์ IT ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความเห็นว่าควรมีสินค้า

ประเภท/ผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม ท าให้แสดงถึงการใช้พ้ืนที่ขายสินค้าประเภทเกษตรกรรม น าไปสู่การ

ออกแบบขนาดการใช้พื้นท่ีขายสินค้าประเภทต่างๆในตลาด 
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ตารางที่ ค-4 
 

จ ำนวนประเภทสินค้ำอุปโภคบริโภคท่ีควรมีในกำรจัดตั้งตลำดของผู้ขำยตัวอย่ำง 

 น้อยที่สุด 
(1) 

น้อย       
(2) 

ปานกลาง 
(3) 

มาก       
(4) 

มากที่สุด 
(5) 

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ บริโภค 0 (0.00) 0 (0.00) 17 (34.00) 30 (60.00) 3 (6.00) 

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ อุปโภค 0 (0.00) 2 (4.00) 15 (30.00) 28 (56.00) 5 (10.00) 

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ 
เกษตรกรรม 

0 (0.00) 1 (2.00) 11 (22.00) 35 (70.00) 3 (6.00) 

สินค้า/ผลิตภัณฑ์  IT 0 (0.00) 8 (16.00) 32 (64.00) 15 (30.00) 0 (0.00) 

สินค้า/ผลิตภัณฑ์ชุมชน / 
OTOP 

0 (0.00) 0 (0.00) 28 (56.00) 24 (48.00) 5 (10.00) 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมำยเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงร้อยละ 

 

ค.5 ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่จัดจ าหน่ายของผู้ขายตัวอย่าง 

ส าหรับปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่จัดจ าหน่ายของผู้ขายตัวอย่าง มี
ดังนี้ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้คะแนนปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่จัดจ าหน่าย
สินค้า คือท าเลที่ตั้ง คิดเป็นจ านวน 41 คน รองลงมาคือการวางผังของตลาด คิดเป็นจ านวน 37 คน 
ล าดับถัดไปคือ การรักษาความสะอาด การคมนาคม สภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์บริเวณโดยรอบตลาด 
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ของตลาด ที่จอดรถ สาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐาน กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของ

ตลาด ระบบรักษาความปลอดภัย สินค้าที่จะวางขายในตลาด การให้บริการต่อผู้เช่า ขนาดของพ้ืนที่
ขายและพ้ืนที่สต็อกที่ต้องการ รูปแบบและการตกแต่งอาคารและบรรยากาศภายใน ชื่อเสียงของ
เจ้าของโครงการ ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับท าเล
ที่ตั้งของตลาด ท าให้แสดงถึงการเลือกพ้ืนที่ตั้งที่สามารถเข้าถึงได้ง่าย และผู้ตอบแบบสอบถามยังให้
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คะแนนในเรื่องการวางผังของตลาด แสดงได้ว่าผู้ใช้งานมีความต้องการให้ตลาดสามารถท าให้ลูกค้า
สามารถเดินดูสินค้าให้ทั่วถึง 

 
ตารางที่ ค-5 
 
ปัจจัยที่มีผลต่อกำรตัดสินใจเลือกสถำนที่จัดจ ำหน่ำยของผู้ขำยตัวอย่ำง 

 น้อยที่สุด 
(1) 

น้อย    
(2) 

ปานกลาง 
(3) 

มาก       
(4) 

มากที่สุด 
(5) 

ท าเลที่ตั้งของตลาด 0 (0.00) 0 (0.00) 0 (0.00) 9 (18.00) 41 (82.00) 

การวางผังของตลาด  0 (0.00) 0 (0.00) 10 (20.00) 37 (74.00) 3 (6.00) 
ขนาดของพ้ืนที่ขายและพ้ืนที่
สต็อคที่ต้องการ 

0 (0.00) 0 (0.00) 21 (42.00) 23 (46.00) 6 (12.00) 

รูปแบบและการตกแต่งอาคาร 0 (0.00) 0 (0.00) 20 (40.00) 18 (36.00) 12 (24.00) 

สภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์
บริเวณโดยรอบตลาด 

0 (0.00) 0 (0.00) 16 (32.00) 31 (62.00) 3 (6.00) 

ชื่อเสียงของเจ้าของโครงการ 0 (0.00) 0 (0.00) 17 (34.00) 15 (30.00) 10 (20.00) 

สินค้าท่ีจะวางขายในตลาด   0 (0.00) 0 (0.00) 12 (24.00) 23 (46.00) 15 (30.00) 
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของตลาด 0 (0.00) 0 (0.00) 4 (8.00) 21 (42.00) 25 (50.00) 

การให้บริการต่อผู้เช่า 0 (0.00) 0 (0.00) 10 (20.00) 23 (46.00) 17 (34.00) 

สาธารณปูโภคขัน้พืน้ฐาน 0 (0.00) 0 (0.00) 5 (10.00) 26 (52.00) 19 (38.00) 

ที่จอดรถ 0 (0.00) 0 (0.00) 3 (6.00) 26 (52.00) 21 (42.00) 
ระบบรักษาความปลอดภัย 0 (0.00) 0 (0.00) 6 (12.00) 24 (48.00) 20 (40.00) 

การรักษาความสะอาด 0 (0.00) 0 (0.00) 2 (4.00) 34 (68.00) 14 (28.00) 

การคมนาคม 0 (0.00) 0 (0.00) 6 (12.00) 33 (66.00) 11 (22.00) 
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ของ
ตลาด 

0 (0.00) 0 (0.00) 2 (4.00) 28 (56.00) 20 (40.00) 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

หมำยเหตุ : ร้อยละในส่วนกลุ่มลูกค้าเป้าหมายคิดจากจ านวนค าตอบต่อจ านวนผู้ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 
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ค.6 ความสนใจในเรื่องรูปแบบของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหากมีการ
ออกแบบของผู้ขายตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความสนใจรูปแบบอาคารแบบชั้นเดียว เปิดโล่ง ไม่

ปรับอากาศ คิดเป็นร้อยละ 32 ล าดับสองเป็นรูปแบบอาคารสองชั้น ปรับอากาศ คิดเป็นร้อยละ 24 

ล าดับต่อมาคือรูปแบบอาคารชั้นเดียว ปรับอากาศและ อาคารสองชั้น เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ คิดเป็น

ร้อยละ 22 เท่ากัน 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมอาคารแบบเปิดโล่ง ชั้น

เดียว ไม่ปรับอากาศ ซึ่งบางท่านได้แสดงความคิดเห็นว่าเป็นการเลือกเนื่องจากการคิดถึงค่าเช่าพ้ืนที่ 

และการขาย ซึ่งส่งผลต่อรูปแบบพื้นที่ร้านค้าตามความต้องการของผู้ใช้งาน 

 

ตารางที่ ค-6 

 

ควำมสนใจในเรื่องรูปแบบของตลำดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหำกมีกำรออกแบบของผู้ขำย
ตัวอย่ำง 

รูปแบบอาคาร จ านวน ร้อยละ 

อาคารชั้นเดียว เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ 16 32.00 

อาคารชั้นเดียว ปรับอากาศ 11 22.00 

อาคารสองชั้น เปิดโล่ง ไม่ปรับอากาศ 11 22.00 

อาคารสองชั้น ปรับอากาศ 12 24.00 

รวม 50 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 
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ค.7 ลักษณะของตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหากมีการออกแบบของผู้ขาย

ตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความสนใจลักษณะตลาดแบบผสมผสาน คิดเป็น

ร้อยละ 26 ล าดับสองเป็นลักษณะตลาดแบบตลาดสมัยใหม่ เช่น max value คิดเป็นร้อยละ 22 

ล าดับต่อไปคือลักษณะตลาดแบบตลาดนัดและตลาดสด ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับตลาดที่มีการ

ผสมผสานของตลาดหลายๆลักษณะเข้าด้วยกัน แสดงให้เห็นถึงความต้องการในสร้างความ

หลากหลายในการขายสินค้าหลายๆประเภทภายในตลาด จึงมีความต้องการให้น าตลาดมารวมกันเป็น

ตลาดเดียวเพ่ือให้เกิดความหลากหลายของสินค้า 

 

ตารางที่ ค-7 

ควำมสนใจในลักษณะของตลำดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนหำกมีกำรออกแบบของผู้ขำยตัวอย่ำง 

รูปแบบอาคาร จ านวน ร้อยละ 

ตลาดนัด เช่น ตลาดนัดจตุจักร 10 20.00 

ตลาดสด เช่น ตลาดไท ตลาดสี่มุมเมือง 6 12.00 

ตลาดสมัยใหม่ เช่น max value 11 22.00 

ตลาดแบบผสมผสาน 13 26.00 

รวม 50 100.00 

ที่มา : ผู้วิจัย 
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ค.8 รูปแบบร้านค้าในความคิดเห็นของผู้ขายตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความสนใจรูปแบบของร้านค้าในลักษณะเป็นห้อง

สี่เหลี่ยมขนาดเล็กหลายห้อง เรียงกันไปในแนวยาว  คิดเป็นร้อยละ 46 ล าดับสองเป็นแผงสินค้า คิด

เป็นร้อยละ 32 ล าดับต่อไปคือบูธแสดงสินค้าและอ่ืนๆ ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับรูปแบบร้านค้าที่มี

ลักษณะเป็นห้องๆ แสดงให้เห็นถึงความต้องการพ้ืนที่ที่มีลักษณะแน่นอน เป็นพ้ืนที่ส่วนของร้าน และ

สามารถจัดการพ้ืนที่ได้อย่างเต็มที่4.3.2.12 รูปแบบร้านค้าในความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางที่ ค-8 
 
จ ำนวนและร้อยละของรูปแบบร้ำนค้ำในควำมคิดเห็นของผู้ขำยตัวอย่ำง 

รูปแบบร้านค้า จ านวน ร้อยละ 

ห้องสี่เหลี่ยมขนาดเล็กหลายห้อง เรียงกันไป
ในแนวยาว  

23 46.00 

บูธแสดงสินค้า 6 12.00 

เป็นแผงสินค้า 16 32.00 

อ่ืนๆ 5 10.00 

รวม 50 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 
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ค.9  ความเห็นเกี่ยวกับการจัดตั้งตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ขาย

ตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นในเรื่องผลดีจากการจัดตั้งตลาดเพ่ือ

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนคือเรื่องเพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอยเป็นจ านวน 35 คน รองลงมาเป็น

เรื่องช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่ใกล้เคียงจ านวน 33 คน ล าดับถัดไปคือ

เรื่อง ส่งเสริมการจ้างงาน ส่งเสริมสินค้าชุมชน และส่งเสริมให้ชุมชนในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่

ข้างเคียงมีความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน ตามล าดับ 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามได้ให้ความคิดเห็นจาการจัดตั้งตลาดเพ่ือ

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนว่าเป็นการเพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอย แสดงให้เห็นถึงความต้องการใน

การซื้อสินค้าอุปโภคบริโภค น าไปสู่การออกแบบในเรื่องการใช้พ้ืนที่ที่หลากหลาย และน่าสนใจเพ่ือ

ดึงดูดให้ผู้ซื้อเข้ามาใช้งานตลาด 

 

ตารางที่ ค-9 
 
จ ำนวนควำมคิดเห็นในเรื่องผลดีจำกกำรจัดตั้งตลำดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ขำยตัวอย่ำง 

ที่มำ : ผู้วิจัย 

ผลดี จ านวน  

ช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพื้นที่โครงการ
และพ้ืนที่ใกล้เคียง 

33 66.00 

ส่งเสริมให้ชุมชนในพ้ืนที่โครงการและพ้ืนที่
ใกล้เคียงมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 

16 38.00 

ส่งเสริมการจ้างงาน 27 54.00 

ส่งเสริมสินค้าชุมชน 21 42.00 

เพ่ิมทางเลือกในการจับจ่ายใช้สอย 35 70.00 
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ค.10 ความต้องการพื้นที่จัดแสดงการผลิตสินค้าสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ขาย

ตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการจัดแสดงการผลิตสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็น

จ านวนร้อยละ 76 และไม่ต้องการจัดแสดงเป็นจ านวนร้อยละ 24 

เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามต้องการจัดแสดงการผลิตสินค้า สร้าง

ความน่าสนใจต่อผลิตภัณฑ์ เพ่ือดึงดูดลูกค้า ซึ่งน าไปสู่การออกแบบพื้นที่เพ่ือจัดแสดงสินค้าได้ 

 

ตารางที่ ค-10 
 
ตำรำงแสดงจ ำนวนและร้อยละของควำมต้องกำรพ้ืนที่จัดแสดงกำรผลิตสินค้ำผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ผู้ตอบแบบสอบถำม 

ความต้องการ จ านวน ร้อยละ 

ต้องการ  38 76.00 

ไม่ต้องการ 12 24.00 

รวม 50 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 
 

ค.11 ความเห็นต่อพื้นที่เพื่อการพักผ่อน/นันทนาการในตลาดเพื่อส่งเสริมผลิตภัณฑ์

ชุมชนของผู้ขายตัวอย่าง 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนควรมี

พ้ืนที่เพ่ือการพักผ่อน/นันทนาการภายในตลาด เป็นจ านวนร้อยละ 72 และไม่ควรมีคิดเป็นจ านวน

ร้อยละ 28 
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เมื่อท าการวิเคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามต้องการจัดพ้ืนที่ เพ่ือการพักผ่อน/

นันทนาการ เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ให้กับตลาดและดึงดูดการใช้งานของลุกค้า ซึ่งน าไปสู่การออกแบบ

พ้ืนที่ผังรอบตัวอาคารได ้

 

ตารางที่ ค-11 
 

ตำรำงแสดงจ ำนวนและร้อยละของควำมเห็นต่อพ้ืนที่เพ่ือกำรพักผ่อน/นันทนำกำรในตลำดเพ่ือ

ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนของผู้ตอบแบบสอบถำม 

ความเห็น จ านวน ร้อยละ 

ควรมี 36 72.00 

ไม่ควรมี 14 28.00 

รวม 50 100.00 

ที่มำ : ผู้วิจัย 
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ภาคผนวก ง 
แบบประเมินการออกแบบ 

 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมืองมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
Faculty of Architecture and Planning, Thammasat University 
อ า ค า ร  ค ณ ะ ส ถ า ปั ต ย ก ร ร ม ศ า ส ต ร์ แ ล ะ ก า ร ผั ง เ มื อ ง 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต 

99/10 หมู่ 18 ต.คลองหนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 12120  
โทรศัพท์: +66(0) 2986 9434 โทรสาร: +66(0) 2986 8067 เว็บไซท์:  
www.tds.tu.ac.th 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

หัวข้อวิจัย 

แนวทางการออกแบบตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 

ค าชี้แจง  

แบบประเมินการออกแบบนี้มุ่งศึกษา ทัศนคติ เกี่ยวกับการประเมินแบบกับผู้เชี่ยวชาญในด้านการ
ออกแบบและด้านองค์ประกอบทางตลาด เพ่ือใช้ประกอบการศึกษาวิจัยในหัวข้อเรื่อง การออกแบบ
ตลาดเพ่ือส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ของนักศึกษาวิทยานิพนธ์ ระดับปริญญาโท คณะสถาปัตยกรรม
ศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

 โดยข้อมูลที่ส ารวจนี้จะไม่ส่งผลกระทบใดๆต่อผู้ให้สัมภาษณ์ทั้งสิ้น 

 ขอขอบคุณผู้ตอบแบบประเมินการออกแบบที่ให้ความกรุณาให้ความร่วมมือในการ
ตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 

 

นาย สาธิต ดิลกคุณานันท์ 

นักศึกษาปริญญาโท 

คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
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ประวัติผู้ตอบแบบประเมินดารออกแบบ 

ค าชี้แจง กรุณากรอกข้อมูลตามจริง 

ชื่อ-นามสกุล.............................................................................................  

บริษัท/หน่วยงาน...................................................... ............................... 

ต าแหน่ง.................................................................... ............................... 

 

แบบประเมิน 

ค าชี้แจง โปรดกรอกแบบสอบถามตามจริงและท าเครื่องหมาย √ ลงในตารางตามความเหมาะสม 

หัวข้อการประเมิน ระดับ ข้อเสนอแนะ 

พอใช้ ดี ดีมาก 
1. การมีส่วนร่วมกับชุมชน     

- เอ้ือประโยชน์กับชุมชนรอบพ้ืนที่    
- สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน

โดยรอบ 
   

2. การเลือกที่ตั้งโครงการ     
- ลักษณะของพ้ืนที่    

- การคมนาคม    
- การเชื่อมโยงกับชุมชน    

- กลุ่มเป้าหมาย    

3. การออกแบบผังอาคาร     
 
 
 
 
 
 
 

- การเข้าถึงโครงการ    

- ความสะดวกในการคมนาคมใน
โครงการ 

   

- การแบ่งพ้ืนที่ (zoning) เป็น 
- สัดส่วน 

   

- การวางต าแหน่งพ้ืนที่ขายสินค้า    

- การเชื่อมต่อระหว่างพ้ืนที่    
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หัวข้อการประเมิน ระดับ ข้อเสนอแนะ 

พอใช้ ดี ดีมาก 
4. ความเหมาะสมของขนาดพ้ืนที่กับการ

ใช้งาน 
    

- อาคารตลาดผักปลอดสารพิษ    
- ลานกิจกรรม    

- อาคารผลิตภัณฑ์ชุมชน    
- อาคารเอนกประสงค์    

- พ้ืนที่ฟาร์มเกษตรสาธิต    

- อาคารเก็บรักษาผลผลิตและเมล็ด
พันธุ์/อาคารเกษตรเมือง 

   

- ส านักงาน    
- โรงบ าบัดขยะ    

- ลานจอดรถ    

- ลานภูมิทัศน์    
5. งบประมาณค่าก่อสร้าง     

- ความเหมาะสมในราคาก่อสร้าง    

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ นายสาธิต ดิลกคุณานันท์ 
วันเดือนปีเกิด 6 กันยายน 2532 
ทุนการศึกษา (ถ้ามี) 2558: ทุนวิจัยทั่วไป 
วุฒิการศึกษา 
 
 
ผลงานทางวิชาการ 
 

วิทยาศาสตรบัณฑิต (สถาปัตยกรรม)  
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

BERAC 6 
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