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                                                      บทคัดยอ 

               งานวิจัยอัตลักษณวงดนตรีอิสระกรณีศึกษาวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานครครั้งน้ีมี

วัตถุประสงค (1) เพื่อศึกษาอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร (2) เพื่อเสนอแนวทางการ

บริหารจัดการอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร จากแนวคิดทฤษฎีอัตลักษณมสีองมุมผูวิจยั

เลือกวิธีวิจัยสวนแรกเปนมุมมองของผูวิจัยที่มองจากวงดนตรีอิสระที่มีแนวโนมประสบความสําเร็จใช

วิธีวิจัยเชิงปริมาณโดยวิเคราะหวงดนตรีอิสระ20วงดนตรีและผูวิจัยไดเลือกวิธีวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช

กลุมตัวอยาง 3 กลุม (1) นักแตงเพลงอิสระในกรุงเทพมหานคร จาก 3 วงดนตรี (2) ผูบริหาร

คายเพลง (3) ผูบริหารจากสื่อกลางในเผยแพรผลงานระหวางผูผลิตและผูบริโภคคือ Music 

Streaming และ ผูจัดการแสดงดนตรี มีการใชเครื่องมือคือแบบสอบถามที่หาคาความสอดคลอง

ระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค IOC (Index of Item-Odjective Congruence) จากการ

ตรวจสอบผูเช่ียวชาญ 3 ทานพบวาแบบสอบ ถามทั้งหมด 3 ชุดจํานวน 106 ขอ ขอที่มีคา IOC 

มากกวา 0.5 จํานวน 90 ขอ และมีคา IOC นอยกวา 0.5 จํานวน  16 ขอ เพื่อนํามาศึกษาและ

นําเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระ  

 ผลการศึกษาพบวาอัตลักษณวงดนตรีอิสระมีความสําคัญในการสรางใหเกิดแนวทางใน

การบริหารจัดการวงดนตรีทั้งในมุมมองการสรางกลุมเปาหมายที่ถูกตองและการสรางความโดดเดน

จากวงดนตรีอื่นๆที่มีแนวทางเดียวกันในชวงเวลาอุตสาหกรรมดนตรีมีการพัฒนาอยางรวดเร็วและมวีง

ดนตรีอิสระเพิ่มมากข้ึนในปจจุบันเมื่อเราใหเวลาในการคนหาอัตลักษณในวงดนตรีจะพบวาวงดนตรี

อิสระสามารถสรางโอกาสที่จะกาวไปสูวงดนตรีที่ประสบความสําเร็จไดเทียบเทากับวงดนตรีที่มีการ

บริหารจัดการโดยบริษัทคายเพลงเชนกัน 

คําสําคัญ: อัตลักษณ, วงดนตรีอิสระ 
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 ABSTRACT  

                 The purpose of Independent Music Artists’ Identity Case Study of the 
independent music artists in Bangkok was (1) to study the independent music artists’ 
identity in Bangkok and (2) to propose guidelines to manage the independent music artists’ 
identity in Bangkok.  As the concept of identity theory was looked from two perspectives, I 
chose the two-part research method. The first part was my perspective on the 
independent music artists who have a tendency to become successful using the 
quantitative research by analyzing 20 independent music artists, and I chose to develop 
the qualitative research by using three sample groups, which are (1) three song writer in 
Bangkok (2) record label managers and (3) music steaming and music performance 
managers. Questionnaires were conducted as a tool in order to find the consistency 
between the questions and the IOC objective. From the inspection by three experts with a 
total of three questionnaires amounting to 106 questions, it was found that IOC more than 
0.5 was 90 questions and IOC less than 0.5 was 16 questions. This was to know the 
perspectives and ways of thinking about the independent music artists’ identity in every 
aspect in order to study and propose guidelines on creating the independent music artists’ 
identity. 
                  The results showed that the independent music artists’ identity is critical to 
create guidelines in managing music bands both in the perspective of targeting the right 
target and building a unique identity to stand out from other bands that have similar style 
during the fast-growing music industry and a significant increase in independent music 
artists these days. If we take time to find the identity in an artist, we will discover that 
these independent music artists are able to have an opportunity to be as successful as 
music artists managed by the record labels as well.  
 
Key Words: Identity, Independent Music Artists 
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วงดนตรีอิสระที่กรุณาใหผูวิจัยสัมภาษณทั้งสามวงดนตร ี

ขอขอบคุณ คุณตอพงษ จันทบุบผา คุณจิราภรณ สุมณศิริ ผูบริหารเพลงอิสระจากคาย

เพลง WHAT THE DUCK และสนามหลวงมิวสิคตามลําดับที่กรุณาใหผูวิจัยเขาสัมภาษณ  

ขอขอบคุณ คุณศรัณย ภิญญรัตน คุณธัญธรวิชณ ริปุญชัยพงศ ผูบริหาร Music 

Streaming ฟงใจและผูจัดการแสดงดนตรีแลวเจาของราน PLAY YARD BY STUDIO BAR 

ตามลําดับที่กรุณาใหผูวิจัยเขาสัมภาษณ 

ผูวิจัยหวังวางานวิทยานิพนธน้ีจะเปนประโยชนแกกลุมวงดนตรีอิสระที่มีความต้ังใจที่จะ

ผลิตผลงานเปนที่ยอมรับของกลุมผูฟงทั้งหลาย และเปนประโยชนแกผูที่ตองการศึกษาในประเด็น

ดังกลาวในอนาคต ถาหากวิทยานิพนธฉบับน้ีมีความบกพรองประการใดผูวิจัยตองขออภัยมา ณ ที่น้ี 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 

  การเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีทั้งในประเทศและตางประเทศชวงเวลา 20 ปที่ผานมา

มีความกาวหนาอยางรวดเร็ว มนุษยคิดคนพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสารและอุปกรณตางๆที่ชวยในการ

ผลิตเผยแพรผลงานการประพันธดนตรีออกสูกลุมผูบริโภคอยูตลอดเวลา ในปจจุบันเทคโนโลยีการ

สื่อสารเขามามีบทบาทเปนตัวกลางระหวางผลงานของผูประพันธและกลุมผูฟงอยางมาก ยอนกลับไป

ในชวงป ค.ศ. 1970 การจัดหนายผลงานเพลงเปนในรูปแบบของการบันทึกผลงานลงบนแผน

คอมแพคดิสก (Compact disc) หรือ ซีดี (CD) เปนแผนสําหรับเก็บขอมูลเสียงดิจิตอล ซึ่งสามารถ

บรรจุขอมูลเสียงดิจิตอลไดความยาว 74 นาทีตอหน่ึงแผน (กิตานันท มลิทอง, 2544) ดวยราคาที่สูง

ของอุปกรณที่ใชเปดแผนซีดี และแผนซีดีเองมีขอจํากัดเรื่องสามารถบันทึกเสียงดิจิตอลไดจํานวนตอ

หน่ึงแผนไดเพียง 74 นาที ผลงานเพลงในรูปแบบซีดีน้ันมีราคาสูง ทําใหการฟงเพลงผานแผนซีดีนั้น

ไดรับความนิยมในกลุมที่จํากัด ตอมาเทคโนโลยีการบันทึกเสียงระบบดิจิตอลน้ันได ถูกพฒันาตอ

จนเกิดขอมูลเสียงแบบใหมโดยกระบวนการบีบอัดเสียงดิจิตอลใหมีขนาดเล็กลงกวารูปแบบเดิมถึง 12 

เทา หรือหรือที่เรียกกันวา MP3 ขอมูลของเสียงดิจิตอล MP3 ไดถูกพัฒนาใหมีขนาดเล็กลงมากกวา

ขอมูลเสียงในแบบเกาที่อยูในแผนซีดีสงผลใหกลุมผูบริโภคในอุตสาหกรรมดนตรีสามารถพกพาและสง

ตอขอมูลใหแกผูรับอื่นไดอยางสะดวกและรวดเร็วมากข้ึนและไดรับความนิยมในวงกวาง 

            การพัฒนาของเทคโนโลยีการบันทึกเสียงเปนสวนหน่ึงที่ขับเคลื่อนใหเกิดกลุมวงดนตรี

อิสระเกิดข้ึนในประเทศไทยในชวงกอนป พ.ศ.2537 ที่ในชวงเวลาน้ันนิยมเรียกกันวาเพลงอินด้ี (Indie 

Music) หรือดนตรีนอกกระแสโดยคําวาอินด้ียอมาจากคําวา Independent ที่หมายถึงความมีอิสระ  

(วรรณวา สุทธิศักด์ิ, 2554) ที่กลุมผูผลิตผลงานเพลงน้ันมีความอิสระทั้งในดานการสรางสรรคและใน

ดานการบริหารจัดการ ทําใหสามารถแสดงตัวตนที่ชัดเจนออกมาไดโดยที่ไมตองตามกระแสนิยม ดังที่ 

Don Rose ประธานสมาคมธุรกิจดนตรีนอกกกระแสในประเทศสาธารณรัฐอเมริกา กลาวไววา 

“Independent is about spirit. The spirit of entrepreneurship. The spirit of innovation. 

And it’s about passion for music” หมายถึง อิสระภาพเปนแรงผลักดันใหเกิดการรวมมือเพื่อ

สรางสรรคนวัตกรรมที่ทําใหเกิดความหลงไหลในดนตรี (วรรณวา สุทธิศักด์ิ, 2554) และอิสระภาพใน

การสรางสรรคน้ันเองที่ทําใหเกิดวงดนตรีอิสระเกิดข้ึนมาในกรุงเทพมหานครมากมาย เชน วงดนตรี

อิสระในลําดับแรกๆที่เปนที่รูจักคือ วงซีเปยที่ทําอัลบัมแรกข้ึนในป 2537 จนเปนที่รูจักในชวงเวลาน้ัน

จนประสบความสําเร็จในผลงานและมีบทเพลงที่เปนที่รูจักเชน เพลง เกลียดตุด อยากอยูกับเธอทั้งคืน 
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(วรรณวรา สุทธิศักด์ิ, 2554) ที่แมเปนวงดนตรีอิสระที่มีการกอต้ังมา 24 ปแตยังคงไดรับการสนับสนุน

และติดตามจากกลุมผูฟงของตนเอง ดังที่เห็นไดจากผลงานเพลงในชุดแรกที่ถูกนํากลับมาทําใหมใน

รูปแบบของแผนเสียงอีกครั้งและมีการผลิตข้ึนใหมเพียง 500 แผน แตหากดูจากขอมูลที่ทางคุณ

พงศกร ดิถีเพ็ง ผูผลิตผูจัดจําหนายแผนเสียงของวงซีเปยไดแจงไวเมื่อวันที่ 8 ม.ค. 2561 วามียอดการ

สั่งจองและชําระเงินลวงหนากอนที่แผนเสียงจะเสร็จถึงมากกวา 350 แผน (เจษฎา สุขทรามร, 

สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) และวงซีเปยเองนับเปนวงดนตรีอิสระลําดับตนๆที่เกิดข้ึนใน

กรุงเทพมหานครและทําใหเกิดกระแสของการสรางวงดนตรีอิสระข้ึนมามากมายในปจจุบัน 

           ในชวงเวลาที่อุตสาหกรรมดนตรีและเทคโนโลยีในการผลิตเพลงมีความกาวหนาและ

พัฒนาไปอยางรวดเร็ว ไดมีการคิดคนระบบเครือขายคอมพิวเตอรขนาดใหญและเช่ือมโยงเครือขาย

สื่อสารระหวางคอมพิวเตอรทั่วโลกเขาดวยกันจนกลายเปนระบบสื่อสารที่เรียกวา อินเทอรเน็ต และ

อินเทอรเน็ตไดเริ่มเขามามีบทบาทมากข้ึนในอุตสาหกรรมดนตรีทําใหกลุมผูผลิตผลงานเพลงและผูฟง

สามารถสื่อสารกันไดโดยตรง โดยใชอินเทอรเน็ตซึ่งมีบริการ World Wide Web (www.) เปน

สื่อกลางในการฝากและรับขอมูลเสียงดิจิตอล ทั้งน้ีการพัฒนาของระบบเทคโนโลยีสื่อสารอินเทอรเน็ต

และระบบการจัดเก็บขอมูลที่มีขนาดเล็กลงข้ึนน้ัน มีสวนสําคัญตอการเปลี่ยนแปลงในอุตสาหกรรม

ดนตรีเปนอยางมาก ทําใหผูผลิตผลงานเพลงสามารถนําผลงานของตนเองไปถึงกลุมผูฟงไดโดยไมถูก

ปดกั้นโดยกลุมผูประกอบการคายเพลงเชนกอนหนาที่เคยเปนมา ตัวอยางของการเปลี่ยนแปลงครั้ง

ใหญของอุตสาหกรรมดนตรีที่มาจากการพัฒนาของระบบสื่อสารอินเทอรเน็ตคือการกอต้ังบริการ 

www.youtube.com ที่เปนหน่ึงชองทางการเผยแพรผลงานของผูประพันธเพลงไปสูกลุมผูบริโภคได

โดยตรงโดยผูประพันธเพลงสามารถนําผลงานของตนเองไปฝากไวพื้นที่จัดเก็บของทางบริษัท 

YOUTUBE โดยผานสื่อกลางคืออินเทอรเน็ตโดยกลุมผูฟงหรือผูบริโภคสามารถเขาถึงอินเทอรเน็ตก็

สามารถเขาถึงและรับฟงผลงานของผูประพันธเพลงตางไดโดยงาย  

           การพัฒนาของเทคโนโลยีระบบการสื่อสารและอินเทอรเน็ตที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรม

ดนตรียังคงพัฒนามาจน ณ ปจจุบัน มีการคิดคนระบบการจัดเก็บขอมูลเพลงจํานวนมากไวในระบบ

คอมพิวเตอรขนาดใหญ โดยใชอินเทอรเน็ตที่มีประสิทธิภาพมากข้ึนและมีราคาที่ถูกลงทําใหผูบริโภค

ใชบริการกันมากข้ึนจนเปนสื่อกลางในการรับสงขอมูลเพื่อใหกลุมผูฟงที่สนใจมาสมัครเปนสมาชิกที่มี

ทั้งเสียคาบริการรายเดือนและไมเสียคาบริการรายเดือน เพื่อฟงผลงานเพลงจํานวนมากที่ถูกจัดเก็บไว

ผานอุปกรณที่รองรับการใชงานอินเทอรเน็ตเรียกวา Music Streaming ที่เปนรูปแบบการฟงเพลง

โดยใชอินเทอรเน็ตเปนสื่อกลางลักษณะเหมือนการเชาฟงเพลง (ธนาคาร เลิศสุดวิชัย, 2560) ตรงน้ี

เปนสวนสําคัญตอพฤติกรรมที่เปลี่ยนไปของผูบริโภคที่ไมมีความจําเปนตองซื้อผลงานผานแผนซีดีอีก

ตอไป สงผลใหผลตอบแทนของผลงานเพลงที่วงดนตรีอิสระจะไดรับการผลิตซีดีก็ย่ิงนองลงไปเชนกัน 

ในประเทศไทยเริ่มมีการเขามาของบริษัทที่ใหบริการเกี่ยวกับ Music Streaming ณ ปจจุบันถึง 6 
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บริษัทดวยกันดังน้ี Apple Music ,Joox ,Spotify, Deezer, Tidal และ ฟงใจ บริการของบริษัท

เหลาน้ีทําใหเห็นถึงพฤติกรรมในการฟงเพลงที่เปลี่ยนไป แมวา Music Streaming จะดูเปนสัญญาณ

ที่ดีของการชวยผูผลิตผลงานเพลงไมใหเกิดการละเมิดลิขสิทธ์ิ แตผูบริโภคในประเทศไทยสวนใหญที่

นิยมใช Music Streaming เพราะสามารถเปนสมาชิกไดโดยไมเสียคาบริการรายเดือนเปนสาเหตุหน่ึง

ให Joox และ ฟงใจ บริษัทที่ใหบริการ Music Streaming ไดรับความนิยมอยางรวดเร็วเพราะเปน

บริการฟงฟรี 

           แตในชวงระยะเวลาเดียวกันที่อุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทยอยูในชวงที่ผูประพันธได

ผลตอบแทนจากการจําหนายงานของตนเองลดลง เทคโนโลยีดานการบันทึกเสียงทั้งในประเทศและ

ตางประเทศไดมีการพัฒนาและคิดคนอุปกรณบันทึกเสียงใหมีราคาตนทุนที่ลดลง ทําใหคนทั่วไป

สามารถลงทุนที่จะซื้ออุปกรณบันทึกเสียงที่จากเดิมมีราคาสูงและมีแตผูประกอบการรายใหญที่

สามารถลงทุนไดเทาน้ันมาใชในการสรางสรรคผลงานเพลงของตนเองได ในที่พักอาศัยของตนเองหรอื

ที่เรียกกันวา Home Studio ไดอยางสะดวกสบายมากข้ึนดวยตนทุนของการผลิตผลงานเพลงที่ลดลง

น้ันมีสวนสําคัญที่ทําให ณ ปจจุบันมีการสรางกลุมวงดนตรีอิสระที่สามารถผลิตและสรางสรรคผลงาน

เพลงดวยตนเองเกิดข้ึนมากมายในหลากหลายประเทศทั่วโลก สวนกระแสของยอดจําหนายซดีีทีล่ดลง

จํานวนของกลุมวงดนตรีอิสระทีเ่พิ่มข้ึนทุกวัน ไมเพียงในตางประเทศ ในประเทศไทยเชนกัน วงดนตรี

อิสระที่มีความสามารถผลิตผลงานเพลงของตนเองมีเพิ่มมากข้ึน สังเกตจากขอมูลที่ผูวิจัยทําการ

สัมภาษณบริษัทฟงใจถึงขอมูลอัตราการเติบโตของวงดนตรีอิสระจากวันที่ 31 ตุลาคม 2557 ฟงใจ

เริ่มตนมีสมาชิกวงดนตรีอิสระ 51 วงดนตรีนําผลงานมาเผยแพรในฟงใจ 398 เพลง ในขณะที่วันที่ 29 

มีนาคม 2018 ฟงใจมีสมาชิกวงดนตรีอิสระ 1,881 วง มีบทเพลงเผยแพร 7,791  เพลง บริษัท ฟงใจ 

ใหบริการ Music streaming สื่อกลางในการเผยแพรผลงานสําหรับวงดนตรีอิสระในป พ.ศ.2558 

(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) 

        จากการพัฒนาทั้งเทคโนโลยีในดานผลิตผลงานเพลงและการพัฒนาดานการสื่อสารที่

กาวไกลอยางรวดเร็ว เปนปจจัยหน่ึงทําใหเราเห็นจํานวนกลุมวงดนตรีอิสระที่มากข้ึนไมเพียงแต

บริการ Music Streaming ที่เปนสื่อกลางในการเผยแพรผลงานของวงดนตรีอิสระเทาน้ันในปจจุบัน

อุตสาหกรรมดนตรีมีการจัดงานแสดงดนตรีหรือมิวสิคเฟสติวัล (Music Festival) หลายงานมากข้ึนใน

ทุก ๆ ป ในป 2017 การจัดเทศกาลดนตรีในกรุงเทพมหานคร อยางนอย 13 งานที่จะเกิดข้ึน เชน 

Cat Expo 3D, Melody of Life, Noise Market 6 เปนตน โดยสวนใหญเทศกาลดนตรีเหลาน้ีจะมี

เวทีเล็กใหวงดนตรีอิสระที่เพิ่งเริ่มตนไดรวมทําการแสดงในทุก ๆ  ครั้ง และวงดนตรีอิสระบางวงทีไ่ดรบั

การตอบหรือมีแนวทางที่ชัดเจนก็ไดรับโอกาสที่ดี โดยการไดรับเชิญไปรวมแสดงในเทศกาลดนตรีใน

ตางประเทศเชนกัน นอกจากเทศกาลดนตรีใหญที่เกิดข้ึนในแตละปแลวยังมีอีกหน่ึงชองทางที่เปน

พื้นที่ในการแสดงดนตรีที่ไดรับความสนใจจากวงดนตรีอิสระเปนจํานวนมากที่เรียกกันวา Live 
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House พื้นที่เปดใหสําหรับวงดนตรีอิสระไดนําเสนอผลงานของตนเองอยาง Play Yard By Studio 

Bar ที่เปนสตูดิโอสําหรับแสดงดนตรีในแบบ Live House ที่มีตนแบบมาจากประเทศญี่ปุน จากการที่

การเติบโตของวงดนตรีอิสระที่มีจํานวนมากข้ึนในปจจุบันที่ตางจากในตอนเริ่มตนเมื่อ 6 ปที่แลว ที่จะ

มีการจัดแสดงเพียงเดือนละหน่ึงครั้งเทาไหรแตปจจุบันมีวงดนตรีอิสระใหความสนใจมาทําการแสดง

เพื่อเผยแพรงานของตนเองเปนจํานวนทําใหในหน่ึงเดือนจะมีการแสดงผลงานของวงดนตรอีสิระอยาง

นอย 4-5 ครั้งในหน่ึงเดือน (ธัญธรวิชญ ริปุณชัยพงษ, สัมภาษณ, 23 มีนาคม 2561) สิ่งเหลาน้ีแสดง

ใหเห็นถึงการเติบโตของตลาดวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานครที่ไดรับความสนใจเพิ่มมากข้ึน ดวย

พื้นที่สื่อสวนใหญอยูในพื้นที่กรุงเทพมหานครซึ่งมีจํากัดทําใหมีการแขงขันที่สูงกวาในตางจังหวัดแต

ไมใชทั้งหมดของวงดนตรีอิสระที่จะไดรับโอกาสทั้งในการเขารวมแสดงและไดรับการสนับสนุนและผล

ตอบรับที่ดีจากผูบริโภค มีเพียงบางสวนเทาน้ันที่ไดรับความนิยมและสามารถอยูรอดในอุตสาหกรรม

ดนตรีในปจจุบัน และสามารถที่จะนําผลตอบแทนจากการจัดจําหนายผลงานเพลงของตนเองและ

นํามาเปนตนทุนในการทําผลงานเพลงใหม ๆ ออกมาใหสูผูบริโภคอีกกรณีที่นาสนใจจากการที่ผูวิจัย

ไปสัมภาษณ คุณ จิราภรณ สุมรศิริ ผูบริหารคายเพลงสนามหลวงมิวสิค ในเครือจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 

บริษัทคายเพลงระดับประเทศ ที่กลับมาเปดตัวอีกครั้งหลังจากที่ไดประกาศหยุดพักของพักคายไปแต

เมื่อวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2557 การกลับมาของสนามหลวงมิวสิคพรอมแนวทางการทํางานใน

รูปแบบใหมที่ใหศิลปนเปนผูจัดทําผลงานของตนเองโดยทางสนามหลวงมิวสิค จะบริหารจัดการใน

สวนของการเผยแพรไปสูกลุมผูฟงใหตรงน้ีทําใหเห็นวาตลาดของวงดนตรีอิสระในปจจุบันกลับมา

ไดรับความสนใจจากคายเพลงระดับประเทศเชนกันแมวาตลาดของวงดนตรีอิสระจะมีการเติบโตและ

มีวงดนตรีอิสระเกิดข้ึนจํานวนมากแตในอีกสวนหน่ึงวงดนตรีอิสระที่ไดทําผลงานเพลงของตนเองแลว

ไมไดรับการตอบรับและการสนับสนุนจากกลุมผูฟงก็มีอยูเปนจํานวนมากเชนกัน 

          ความกาวหนาสะดวกสบายของเทคโนโลยีการผลิตเพลงที่ไดกลาวมาขางตน ผูวิจัย

มองเห็นวาเปนหน่ึงในปจจัยสําคัญที่ทําใหวงดนตรีอิสระเหลาน้ันหายไปจากกลุมผูบริโภค เพราะดวย

ความสะดวกและรวดเร็วในข้ันตอนการทํางาน เปนสวนหน่ึงที่ทําใหกลุมผูผลิตสามารถผลิตงานและ

เผยแพรไปสูกลุมผูฟงไดอยางรวดเร็วจนลืมข้ันตอนสําคัญ ที่จะใหรับรูและเขาใจในสิ่งที่วงดนตรีของ

ตนเองมีและตองการนําเสนอเพื่อใหมองเห็นถึงกลุมผูบริโภคที่ถูกกลุมเปาหมายน้ันคือ อัตลักษณ 

(Identity) ที่วงดนตรีอิสระสามารถนําตอยอดในการบริหารจัดการเพื่อใหเกิดการเช่ือมโยงกับสิ่ง

สําคัญที่ใหผูบริโภคจําจดได ภาคธุรกิจในปจจุบันที่นิยมเรียกวาการ Branding (ศรีกัญญา มงคลศิริ, 

2547) ซึ่งอัตลักษณเปนสวนสําคัญทําใหกลุมผูฟงรูจัก ช่ืนชอบและการสรางภาพจําในวงดนตรีเปนสิ่ง

สําคัญมากเชนในภาพจํา หรือ อัตลักษณของนักรองหรือวงดนตรีในอดีตมีความสําคัญมากและใชเวลา

ในการฝกฝนคนหากวาจะไดมาเชน การแตงตัวความชัดเจน และแนวทางของดนตรีที่วงดนตรีน้ัน

ประพันธหรือทําการแสดงและอื่น ๆ ณ ปจจุบันดวยสาเหตุที่บุคคลทั่วไปสามารถที่จะผลิตผลงาน



Ref. code: 25605423034072DXG

5 

 

เพลงออกมาไดมากมาย แตไมไดนึกถึงสิ่งที่ทําใหผูบริโภคจดจํา หรือ อัตลักษณในวงดนตรีอิสระเปน

สําคัญแมวาผลงานอาจจะไดรับความนิยมผูบริโภคเปนจํานวนมากก็ตาม แตหากผูบริโภคเหลาน้ันไม

สามารถจดจําเจาของผลงานหรือวงดนตรีอิสระวงน้ันได ชวงเวลาหน่ึงวงดนตรีอิสระเหลาน้ันอาจไม

เปนที่จดจําอีกตอไปเชนกรณี วงดนตรีอิสระ Colour Pitch ที่ประพันธผลงานเพลงช่ือ ขัดใจ ข้ึนมา 

และมีผูเขาชมวีดีโอที่ทางวงดนตรีไดลงไวในเวปไซค youtube.com มากถึง 128 ลานการรับชม 

แสดงถึงความเปนที่รูจักและไดรับความนิยมของตัวบทเพลง แตในเวลาตอมาเมื่อนักรองนําของวงไป

แสดงตัวและทําการขับรองบทเพลงขัดใจในรายการ I can see your voice รายการรองเพลงของ

ทางชองเวิรตพอย ทั้งผูรวมรายการและกลุมผูฟงตางตอบเปนเสียงเดียวกันวาจําไมไดวาคนน้ี คือ

ผูประพันธและขับรองบทเพลงน้ี น่ีเปนเพียงหน่ึงในหลายปรากฎการณที่เกิดข้ึนจากการที่วงดนตรี

อิสระเหลาน้ันไมไดเปนที่จดจําของกลุมผูบริโภค 

  จากความสําคัญและปญหาดังกลาวน้ันผูวิจัยในฐานะนักดนตรีและเปนอาจารยผูสอน

วิชาดนตรี ไดตระหนักถึงความสําคัญของอัตลักษณของวงดนตรีอิสระในยุคที่มีการเปลี่ยนแปลงอยาง

รวดเร็วของเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมดนตรี ที่จะมีสวนสําคัญทําใหใหวงดนตรีอิสระที่มีคุณภาพ

สามารถผลิตงานใหเปนที่จดจําและมีกลุมผูฟงที่ชวยสนับสนุนผลงานเหลาน้ัน ทําใหผูผลติผลงานเพลง

มีทุนในการสรางสรรคออกมาในระดับประเทศและในตางประเทศตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

 

          1.2.1 เพื่อศึกษาอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 
          1.2.2 เพื่อเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 

 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

 

          เพื่อใหงานวิจัยเปนไปตามวัตถุประสงคที่วางไวผู วิจัยไดกําหนดขอบเขตการวิจัย

ดังตอไปน้ี ศึกษาคนควาแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร ผานมุมมอง

ผูบริหารคายเพลง ผูใหบริการ Music Streaming ผูจัดพื้นที่แสดงดนตรีสําหรับวงดนตรีอิสระ 

 

             1.3.1 ดานพ้ืนท่ี 
เขตกรุงเทพมหานคร 

          1.3.2 ดานเน้ือหา 

            1.3.2.1 อัตลักษณในวงดนตรีอิสระ (Brand Identity System) 
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               1.3.3 ดานกลุมตัวอยาง 

          1.3.3.1 วงดนตรีอิสระที่มีแนวโนมประสบความสําเร็จ 20 วงดนตร ี 

                       1.3.3.2 นักแตงเพลงอิสระจาก 3 วงดนตร ี 

            1.3.3.3 ผูบริหารคายเพลง   

           1.3.3.4 สื่อกลางในเผยแพรผลงานระหวางผูผลิตและผูบริ โภค Music 

Streaming และ ผูจัดการแสดงดนตร ี

 

1.4 ประโยชนของการวิจัย 

 

          1.4.1 เพื่อศึกษาอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 

              1.4.2 เพื่อเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 

 

1.5 นิยามศัพทเฉพาะ 

 

       เพื่อใหเขาใจความหมายของคําศัพทเฉพาะที่ใชในงานวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยจึงไดนิยามศัพท

เฉพาะดังน้ี 

 

        (1) อัตลักษณ (Identity) ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหน่ึงซึ่งทําใหสิ่งน้ัน

เปนที่รูจักหรือจําได เชน นักรองกลุมน้ีมีอัตลักษณทางดานเสียงที่เดนมากใครไดยินจําไดทันท ี

           (2) ซีดี (CD) ยอมาจาก คอมแพคดิส คือแผนออฟติคอล เก็บขอมูลดิจิตอลตางๆซึ่งเดิม

พัฒนาสําหรับเก็บเสียงดิจิตอล 

  (3) อินเทอรเน็ต (Internet) ระบบเครือขายคอมพิวเตอรซึ่งเช่ืองโยงเครือขายมากมาย

ทั่วโลกเขาดวยกันเพื่ออํานวยความสะดวกในการสืบคน ขอมูล คัดลอกแฟมขอมูล และรวมถึงการ

สื่อสารถึงกัน 

 (4) มิวสิคสตีมมิ่ง (Music Streaming) การฟงเพลงในรูปแบบออนไลนโดยใช

อินเทอรเน็ตเปนสื่อกลาง ลักษณะเหมือนการเชาเพลงฟง 

  (5) มิวสิคเฟสติวัล (Music Festival) เทศกาลดนตรีที่มีการแสดงของวงดนตรีหลายๆ

วง และแตกตางจากคอนเสิรตคือมีการจัดงานแสดงมากกวาหน่ึงวัน 

  (6) วงดนตรีอิสระ (Independent music artists) วงดนตรีที่ไมไดมีสังกัดคายเพลง

ใด ทําใหมีอิสระในการสรางสรรคเผยแพรผลงานและมีระบบการจัดการวงดนตรีน้ัน ๆ ดวยตัวเอง 
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บทที่ 2 

วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

2.1 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 

  การวิจัยครั้งน้ีเปนการศึกษาเรื่องอัตลักษณในวงดนตรีอิสระกรณีศึกษาวงดนตรีอิสระใน

กรุงเทพมหานคร ดังน้ันเพื่อใหมีความครอบคลุมและสอดคลองกับประเด็นในการวิจัยครั้งผูวิจัยได

ศึกษาคนควาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของในเรื่องดังตอไปน้ี  

(1) ความหมายของอัตลักษณ  

(2) องคประกอบของอัตลักษณ 

(3) ตราสินคา (Brand) 

(4) ความหมายของอัตลักษณของแบรนด (Brand Identity) 

(5) กลยุทธการสรางแบรนด (Branding)  

(6) แนวคิดการวิเคราะหเพลง 

(7) แนวคิดวงดนตรีอิสระ 

(8) งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

2.1.1 อัตลักษณ (Identity) 

การนําเสนอผลงานประพันธเพลงหรือการแสดงดนตรีตอหนาสาธารณะสิ่งหน่ึงที่

มีความสําคัญตอการจดจํา การรับรู และเปนสวนสําคัญของการประสบความสําเร็จของวงดนตรีอิสระ

ที่จะทําใหไดรับความนิยมในวงกวางน้ันคือ อัตลักษณของวงดนตรี อัตลักษณ มีรากศัพทมาจาก

ภาษาอังกฤษ คําวา Identity ที่มีความหมายวา สิ่งที่เปนคุณสมบัติของคนหรือสิ่งหน่ึง อัตลักษณ 

ประกอบไปดวยคําสองคําคือ  อัต (อัด-ตะ) ซึ่งหมายถึง ตน หรือ ตัวเอง รวมกับคําวา ลักษณ ซึ่ง

หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว มีหลายแนวคิดที่เกี่ยวของกับการนิยามคําวา อัตลักษณ คุณอภิญญา    

เฟองฟูสกุล (2546) ไดนิยามคําวาอัตลักษณไวดังน้ี ความเปนปจเจกที่เช่ือมตอ และ สัมพันธกับสังคม 

ประสิทธ ลีปรีชา (2547) อัตลักษณ หรือ Identity มีรากศัพทมาจากภาษาลาติน วา Identitas ที่เดิม

ใชคําวา Idem ที่มีความหมายวาเหมือนกัน Richard Jenkins (1996, pp.3-4) นิยามไววา อัตลักษณ

มีดวยกันสองนัยยะ คือ ความหมายเหมือน และ ความเปนลักษณะเฉพาะที่แตกตางออกไป ข้ึนอยูกับ

บริบทพื้นฐานดานความสัมพันธ และการเปรียบเทียบกันระหวางคนหรือสิ่งของในสองแงมุมมอง คือ 

ความคลายคลึงและความแตกตาง และ Richard Jenkins ยังไดขยายความตออีกวา อัตลักษณไมใช

สิ่งที่มีอยูแลวหรือกําเนิดข้ึนมาพรอมคนหรือสิ่งของแตเปนสิ่งที่ถูกสรางข้ึนและมีความเปนพลวัตอยู
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ตลอดเวลามีคํานิยามที่มีความสอดคลองกับคํานิยามของ Richard Jenkins โดยฺ Berger and 

Luckmann (1967, pp.173) วาอัตลักษณถูกสรางดวยกระบวนการทางสังคม อาจมีการเปลี่ยนแปลง

รูปแบบไปทั้งน้ีข้ึนอยูกับความสัมพันธทางสังคม กลาวไดวาอัตลักษณเปนเรื่องราวของความเขาใจและ

การรับรูวาเราและคนอื่น ๆ น้ันเปนใครดํารงอยูวาเรารับรูเกี่ยวกับตัวเราอยางไร และคนอื่นรับรู

เกี่ยวกับตัวเราอยางไรโดยมีกระบวนการทางสังคมในการสรางและสืบทอดอัตลักษณ แตก็ข้ึนอยูกับ

บริบทของความสัมพันธทางสังคมตอคนและกลุมอื่น ๆ ดวย จากคํานิยามเกี่ยวกับอัตลักษณดังที่ได

กลาวมา อัตลักษณจึงที่สวนสําคัญที่วงดนตรีอิสระควรจะเขาใจและมองเห็นถึงอัตลักษณของวงดนตรี

ตนเอง เพื่อประโยชนทั้งในดานการสรางสวรรคผลงานใหมีความโดดเดนมีความเปนตัวตนที่ชัดเจน 

สรางใหเกิดความแตกตางจากวงดนตรีอิสระวงอื่น ๆ เปนสวนชวยที่จะสรางใหจดจําแกกลุมผูฟงหรือ

ผูบริโภค เพราะหากวงดนตรีอิสระน้ันไดถูกสรางข้ึนมา มีความเหมือนกันหมดทุกวงดนตรี ก็จะเปน

เรื่องยากที่จะหากลุมผูฟงที่ชัดเจนของตนเอง และเปนการยากที่จะหากลุมผูฟงหรอืผูสนับสนุนทีย่ั่งยืน

และยาวนาน แตจากคํานิยามและความหมายของอัตลักษณที่ไดกลาวนั้น เราสามารถสังเกตไดวา 

อัตลักษณน้ันไดเกิดมาดวยปจจัยหลายสิ่งหลายบริบทและไมไดเกิดข้ึนเอง แตมีความเกี่ยวของกับ

ความสัมพันธทางสังคมและมีหลายองคประกอบที่ทําใหเกิดอัตลักษณข้ึนมา 

 

2.1.2  องคประกอบของอัตลักษณ  

  ในการสรางอัตลักษณมีองคประกอบที่สําคัญ 2 สวนคือ ช่ือและเครื่องหมาย แต

ยังมีองคประกอบสวนที่มีความสําคัญ สําหรับการวางระบบอัตลักษณใหสมบูรณองคประกอบที่สําคัญ

ในการวางระบบอัตลักษณมีหลายสิ่งดวยกันหรือที่เราเรียกกันวา องคประกอบพื้นฐานในการ

สรางอัตลักษณ (Core Identity) ซึ่งประกอบไปดวย 

              2.1.2.1 ชื่อ (Names) 

                 ช่ือเปนองคประกอบที่มีความสําคัญเปนอันดับแรกตอการรับรูของผูบริโภค และ

เปนสวนสําคัญที่วงดนตรีอิสระจะใชไปในระยะยาวเพื่อใหเกิดความจดจํา ดังน้ันช่ือมีความสําคัญ ตอง

สะทอนตัวตนที่ชัดเจน ช่ือที่ดีตองสรางความรูสึกและความหมายที่ชัดเจน ไมเชนน้ันช่ือน้ันจะเปน

เพียงการสรางความรับรูเกิดข้ึนเทาน้ันสามารถแบงวิธีการต้ังช่ือได 5 วิธีดังน้ี 

          (1) การต้ังชื่อบุคคล (Personal name) หรือต้ังช่ือตามบุคคลสําคัญหรือ

ผูสรางสิ่งน้ันๆ เชน ซอสมะเขือเทศไฮนซ (Heinz) ครีมโกนหนวดยิลเลตต (Gillette) ตัวอยางของวง

ดนตรทีี่มีการนําช่ือของศิลปนหรือผูสรางสรรคมาต้ังเปนช่ือวงเชน เป อารัก แอนดเดอะปศาจแบนด, 

ฮิวโก,วงแจสสปุกนิค ปาปยองกุกกุก เปนตน จะเห็นไดวาโดยสวนใหญ การต้ังช่ือตามบุคคลของวง

ดนตรีน้ันมาจากสมาชิกในวงเปนที่รูจักของคนในสังคมอยูแลวทําใหช่ือทีนํ่ามาใชน้ันเปนที่จดจําไดงาย

ของคนหมูมาก 
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ภาพที่ 2.1  ตัวอยางการต้ังช่ือบุคคล 

                         (2) การต้ังชื่อท่ีอธิบายคุณลักษณะ (Descriptive Names) เปนการต้ังช่ือที่

อธิบายถึงคุณลักษณะของสิ่งน้ันไมขัดกับตัวตน เชน บะหมี่สําเร็จรูปไวไว ช่ือเปนตัวบอกคุณลักษณะ

ของบะหมี่ปรุงสําเร็จที่มีความรวดเร็วพรอมรับประทานเปนตน ตัวอยางวงดนตรีที่มีการต้ังช่ือโดยการ

อธิบายคุณลักษณะ เชน วงโคโคแจส หรั่งรอคเคสตรา  

                                          

ภาพที่ 2.2  ตัวอยางการต้ังช่ือที่อธิบายคุณลักษณะ 

                          (3) ชื่อท่ีเกิดจากการสรางคําขึ้นมาใหม (Coined Names) เปนการผสมคํา

ข้ึนมาใหมที่แมจะไมมีความหมายแตสามารถความจดจําได นาสนใจ หรือ สามารถออกแบบจัดวางได

สวยงาน เชน Xerox เปนคําที่ไมมีความหมายแตในเวลาตอมากลายเปนคําที่คนสามารถจดจําไดวา

หมายถึงการถายเอกสาร ตัวอยางวงดนตรีที่มีการต้ังช่ือจากคําที่สรางข้ึนมาใหมเชน วงดนตรีชนุดม 
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ภาพที่ 2.3  ตัวอยางการต้ังช่ือที่เกิดจากการสรางคําข้ึนมาใหม 

 

                         (4) ชื่อตัวอักษรยอและตัวเลข (Initials and Numbers) เปนหน่ึงในวิธีที่เปน

ที่นิยมในการต้ังช่ือ เพราะมีความสะดวกในการจดจําและสามารถเก็บความหมายของลักษณสิ่งน้ัน ๆ 

ไดโดยไมตองใชคําที่ยาวเชน MTV (Music Television), KFC (Kentucky Fried Chicken) ตัวอยาง

วงดนตรีที่มีการต้ังช่ือจากตัวอักษรยอและตัวเลย เชน วง ETC, วง 3.2.1  

 

   
 

ภาพที่ 2.4  ตัวอยางการต้ังช่ือตัวอักษรและตัวเลข 

 

           (5) ต้ังชื่อตามสถานท่ีทางภูมิศาสตร (Geographical Names) เปนช่ือเรียก

ตามเมือง หรือตําบลที่คนหรือสิ่งของน้ันอยู เชน ฟลาเดลเฟย ครีมชีส (Philadelphia Cream 

Cheese) กาแฟดอยชาง ตัวอยางวงดนตรีที่มี่การต้ังช่ือมาจากสถานที่ภูมิศาสตร เชน  วงศรีราชารอก

เกอร วงเสือใหญ 
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ภาพที่ 2.5  ตัวอยางการต้ังช่ือตามสถานที่และภูมิศาสตร 

          

                    การที่วงดนตรีอิสระมีช่ือที่สามารถทําใหกลุมผูฟงสามารถเรียกไดงายหรือจดจํา

ไดงายมีสวนชวยทําใหกลุมผูฟงจดจําวงดนตรีเหลาน้ันไดเชนกัน 

             2.1.2.2 เครื่องหมาย (Mark) เครื่องหมายน้ันอาจจะสื่อความหมายโดยตรงหรือ

ลักษณะที่สิ่งๆน้ันเปนอยูอาจเปนภาพนามประธรรมที่ไมมีความหมายใด ๆ หรืออาจเปนผสมผสาน

ระหวางตัวอักษรและภาพเปนตัวแทนเพื่อใหจดจําหัวใจสําคัญของเครื่องหมายที่ดีน้ันตองมีความเรยีบ

งายไมซับซอนแตมีลักษณะเฉพาะตัวเปนจุดสนใจเพราะการสรางความเปนอัตลักษณที่เดนชัดบอก

รายละเอียดที่เดนชัดเกี่ยวสิ่งน้ัน ๆ และสามารถปรับใชไดกับทุกยุคทุกสมัยในปจจุบันมีการเรียกสิ่งน้ี

วาโลโก (Logo) เครื่องหมาย รานกาแฟสตารบัค Minolta เปนตน 

    

ภาพที่ 2.6  ตัวอยางการใชเครื่องหมาย 

 

  2.1.2.3 ตัวอักษร (Typography) การวางระบบลักษณของตัวอักษรมีความสําคัญ

อยางมากการเลือกใชตัวอักษรแบบตางๆสามารถบงบอกไดถึงอัตลักษณของสิ่งน้ันไดแตการวางแบบ

ของตัวอักษรน้ันมียุคสมัยกาลเวลาอาจทําใหตัวอักษรน้ันๆกลายเปนสิ่งเกาไปการออกแบบตัวอักษร
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น้ันควรมีความเรียบงาย เดนชัด อานออกไดทันที  ตัวอักษรจึงมีความสําคัญตองมีการออกแบบ

ตัวอักษรที่ใชในงานทั้งระบบเพื่อกําหนดโครงสรางที่เปนหน่ึงเดียวในองคกร เชน Harrods Shark  

 

ภาพที่ 2.7  ตัวอยางการใชตัวอักษร 

        2.1.2.4 สีอัตลักษณ (Color Signature) สีจัดเปนองคประกอบที่สําคัญในการ

จดจําอัตลักษณ เชนสีของสัญลักษณที่นักออกแบบสรางใหเกิดความจดจําในใจผูบริโภค เชน เมื่อนึก

ถึงนํ้ามันเซลเราไมไดนึกถึงเพียงสัญลักษณรูปหอยเชลลเทาน้ัน แตยังนึกถึงสีเหลืองและสีแดงที่ใชกับ

สัญลักษณน้ันดวย ศาสตรทุกแขนงเห็นพองตองกันวาสีของวัตถุมีผลกระทบตอประสาทสัมผัสและ

ความรูสึกของมนุษย เชน สีเขียวที่ถูกนํามาเปนตัวแทนของธรรมชาติ สีดําที่เปนสัญลักษณของความ

ลึกลับ ตัวอยางสีอัตลักษณในวงดนตรี เชน วงบอด้ีแสลม ที่เปนวงดนตรีในแนวเพลงรอค สีที่ใชสวน

ใหญจะเปนสีดําหรือโทนสีมืด ซึ่งแตกตางจากโทนสีของวงดนตรี BKN48 ที่ใชสีที่มีความสดใสที่แสดง

ถึงสมาชิกในวงดนตรีที่เปนเด็กสาวที่มีความสดใส ใหเปนที่จดจํา 

 
ภาพที่ 2.8  ตัวอยางการใชสีอัตลักษณ 

            2.1.2.5 ขอความประกอบ (Tag lIne) ขอความประกอบจะเปนขอความสั้นๆ 

หรือที่เรียกวา สโลแกน (Slogan) ที่อธิบายถึงคุณลักษณะและเฉพาะของสิ่งน้ัน เชน การบินไทยรัก

คุณเทาฟา คิดจะพักนึกถึง คิดแคท เปนตน องคประกอบตางๆเหลาน้ีลวนเปนเครื่องมือเพื่อใหเปนที่

จดจําในอัตลักษณของสิ่งน้ันทั้งสิ้น และเปนสิ่งที่บงบอกคุณลักษณที่ชัดเจนและมีสวนชวยในการใหคน
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อื่นหรือสังคมจดจําอัตลักษณของเราไดเปนอยางดี ในสวนของวงดนตรีอิสระขอความประกอบอาจ

หมายความถึงช่ือของอัลบัมที่บงบอกใหผูฟงเขาใจถึงแนวคิดโดยรวมที่เกิดข้ึนผลงานชุดน้ันๆ 

   

ภาพที่ 2.9  ตัวอยางการใชขอความประกอบ              

                   เมื่อเราไดทราบถึงความหมายและองคประกอบของอัตลักษณไปแลวสิ่งที่สําคัญที่

เช่ือมโยงและเราจําเปนที่จะตองเขาใจอัตลักษณและองคประกอบของอัตลักษณน้ันเพื่อการนําไปใช

เพื่อใหเกิดประโยชนแกการบริหารจัดการวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานครเพื่อใหสอดคลองกับการ

พัฒนาของเทคโนโลยีการสื่อสารในปจจุบันที่ชองทางเลือกของผูบริโภคผลงานเพลงมีใหเลือกฟงอยู

มากมาย และเปนสิ่งสําคัญและถูกพูดถึงอยางมากในปจจุบันที่จะชวยเช่ือมโยงอัตลักษณวงดนตรี

อิสระไปสูกลุมผูบริโภคไดอยางถูกกลุมเปาหมายและย่ังยืนน้ันคือ 

         2.1.3 ตราสินคา (Brand) ตราสินคา ณ ปจจุบันมีการพูดถึงกันบอยมากเชน เมื่อเราทํา

ธุรกิจหรือเรามีผลงานประพันธเพลงข้ึนมาหากตองนําสินคาเหลาน้ันนําเสนอแกผูบรโิภคผูผลติหรอืเรา

จะกลายเปนแบรนดไปในทันที แตอยางไรก็ตามมีหลายคนไดใหนิยามความหมายของคําวาแบรนดไว

ดังน้ี  Philip Kotler (1984, อางถึงใน วิทวัส ชัยปาณี, 2548, น.24) ไดใหคํานิยามของคําวา แบรนด

ในป 1984 วา “แบรนดคือช่ือ คํา ตรา สัญลักษณ หรือรูปแบบ หรือสิ่งเหลาน้ันรวมๆ กันเพื่อที่จะ

แสดงวาสินคาหรือบริการน้ีเปนของใครและแตกตางจากคูแขงอยางไร”และในป 1991 Philip Kotler  

ไดเพิ่มเติมนิยามถึงองคประกอบของความเปนแบรนดไวดังตอไปน้ี  

(1) รูปรางหนาตาภายนอก (Attribute) 

(2) คุณประโยชนทางกายภาพและอารมณ (Benefit) 

(3) คุณคา (Value) 

(4) บุคลิกภาพ (Personality) 

(5) วัฒนธรรม (Culture) 

(6) ผูใช (User) 

   และยังทิ้งทายไววาถาบริษัทหรือผูบริหารคนใดคิดวาแบรนดเปนแคช่ือก็ถือวายังไม

เขาใจความหมายของคําวาแบรนด (เสริมยศ ธรรมรักษ, 2549, น.2) David Ogilvy สรุปความหมาย

ของแบรนดไววา เปนสัญลักษณที่ซับซอน รวบรวมความรูสึกที่มีตอ ช่ือ รูปราง ราคา และหนาตา
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สินคาและแบรนดเปนสิ่งที่กําหนดดวยความรูสึกและประสบการณของผูใชหรือผูบริโภค (วิทวัส     

ชัยปาณี, 2548) ดลชัย บุณยะรัตเวช (2545, น.6) ใหความหมายของคําวาแบรนดไววาคือ “สิ่ง

ประทับความรูสึกโดยรวม และเปนผลรวมของสิ่งที่จับตองไมไดซี่งทําหนาที่เพิ่มพูนคุณคาและความ

นิยมในความคิดจิตใจคนวิทวัส ชัยปราณี (2548) แบรนดคือ ทุกอยางที่สินคามี รวมทั้งความรูสึก

บางอยางที่ผูบริโภคมีกับสินคาหรือตรงน้ันๆ 

             จากคํานิยามของ Brand ที่ไดกลาวมาสามารถสรุปไดวาแบรนดหรือตราสินคาคือ

สัญลักษณที่รวมความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอตราสินคาใดสินคาหน่ึงหรือเปนความสัมพันธระหวาง

ผูผลิตและผูบริโภคในทุกๆแงมุมของสินคาน้ัน ๆ และเหตุผลที่เราตองรูจักคําวาแบรนดเพราะสิ่ง

สําคัญที่ชวยทําใหแบรนดเปนที่รูจักน้ันคือการนําความรูความเขาใจในเรื่องของอัตลักษณมาสรางและ

พัฒนาตอใหเกิดแบรนดและทําใหเกิดทฤษฎีที่นาสนใจและมีความสําคัญตอวงดนตรีอิสระที่ควรทํา

ความเขาใจคือ 

            2.1.4 อัตลักษณตราสินคา(Brand Identity) จากความหมายและคํานิยมของ คําวา 

อัตลักษณและแบรนด เราสามารถสรุปไดวา Brand Identity คือการสรางอัตลักษณ หรือ ลักษณ

เฉพาะใหตราสินคาน้ันเปนที่จดจํา ผานการองคประกอบในการสรางอัตลักษณดังที่ไดกลาวมาเพื่อ

สรางใหตราสินคาหรือในที่น่ีอาจหมายถึง วงดนตรีอิสระ ใหเปนที่จดจํา หนาที่หลักของ Brand 

Identity คือการสะทอนตัวตนไปสูกลุมเปาหมายใหชัดเจน และมีความโดดเดน หรือเปนการสราง

ปจจัยสําหรับเช่ือมโยงตราสินคากับผูบริโภคน้ันเอง ซึ่งอัตลักษณตราสินคาน้ันเปนปจจัยสาํคัญทีม่สีวน

ชวยในการตัดสินและการกําหนดข้ันตอนและทิศทางในการจัดการของกลุมผูผลิตผลงานเพลงหรือวง

ดนตรีอิสระ เพื่อใหเจอกลุมเปาหมายที่เหมาะสมกับผลงานของวงดนตรีอิสระน้ัน ๆ และหากเรา

ตองการนําอัตลักษณตราสินคาไปใชใหเกิดประโยชนสูงสุดสิ่งหน่ีงจําเปนอยางมากในการขับเคลื่อนที่

ถูกตองคือ 

   2.1.5 กลยุทธการสรางแบรนด (Branding) กลยุทธในการสรางแบรนดคือการนําสิ่ง

ตางที่เราเรียบเรียงจากองคประกอบอัตลักษณของตัวสินคาหรือวงดนตรีมาพัฒนาเพื่อใหมีการทํางาน

ที่เปนระบบย่ิงข้ึน และหวังผลตอเน่ืองและระยะยาวเพราะการสรางแบรนดที่ประสบความสําเร็จน้ัน

เปนการเพิ่มมูลคาทางตัวเงินใหกับแบรนดน้ันๆดวยกลยุทธในการสรางแบรนดน้ันมาจากองคประกอบ

สําคัญเหลาน้ี 

             2.1.5.1 การสรางการรับรูและเปนท่ีจดจํา (Brand Awareness & Recognition) 

เปนกลยุทธในการสรางแบรนดที่เหมาะสําหรับแบรนดใหมที่เพิ่งเริ่มเขาในตลาดผูบริโภคทําให

ผูบริโภคที่ไมเคยรูจักแบรนดน้ันไดรูจัก เปนสิ่งสะทอนใหเห็นวาแบรนดมีองคประกอบบางอยางที่

เดนชัด เปนจุดสนใจ หรือ สะดุดตา และทําใหผูบริโภครับรูถึงการมีตัวตนอยูของแบรนดน้ี สวนใหญมี
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ผลมาจากการออกแบบและผสมผสานองคประกอบของอัตลักษณของแบรนดโดยเฉพาะอยางย่ิง

เมื่ออัตลักษณดังกลาวมีความเช่ือมโยงกับช่ือหรือสัญลักษณบางอยางที่ลักษณะเฉพาะ ตองมีความ

ชัดเจนในการสื่อสารในอัตลักษณของแบรนดน้ัน ไปยังผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายและข้ันตอนน้ีเปน

สวนที่เกี่ยวของกับงบประมาณที่ใชในการสื่อสารมากที่สุด เพราะการรับรูเปนประสบการณแรก ๆ ที่

จะเปนสายสัมพันธระหวางแบรนดและผูบริโภคเราสามารถสรางการรับรูและจดจําไดโดยการ

วิเคราะหและนําองคประกอบของอัตลักษณที่เดนชัดมาสรางใหเกิดการรับรูแกกลุมผูฟงและใหเกิด

ความจดจําแบรนดของวงดนตรีวงน้ันได  

            2.1.5.2 การมีตัวตนอยูในทุก ๆ จุดท่ีผูบริโภคไป (Brand Accessibility) ณ 

ปจจุบันการมีตัวตนอยูในทุกๆที่ๆผูบริโภคไปน้ันไมจําเปนตองพัฒนาแคตัวสินคาเอง แตเราสามารถที่

จะหาพันธมิตรทางธุรกิจที่ดีสามารถเปนสวนชวยเสริมความแข็งแรงในดานน้ีใหแกงานของเราได

เชนกันการมีตัวตนอยูน้ันเปนสิ่งสําคัญ เพราะเมื่อเราไมสามารถมีตัวตนอยูในขณะที่ลูกคาตองก็เปน

สวนหน่ึงที่ทําใหเราหายไปการจดจําของผูบริโภคก็เปนได เชน วงดนตรีอิสระตางนําผลงานเพลงของ

ตนเองไปแสดงตามงานมิวสิคเฟสติวัลตาง ๆ  ที่มีการจัดแสดงเพิ่มมากข้ึนทุกวันก็เปนอีกชองทางหลกัที่

จะทําใหวงดนตรีมีตัวตนอยูในทุก ๆ จุดที่ผูบริโภคที่ตรงกลุมเปาหมายสนใจหรือการสรางพันธมิตร 

เชน การเปนพันธมิตรกับสินคาอุปโภคบริโภคเพื่อใหกลุมผูบริโภคสินคาน้ันสามารถจดจําเราได 

            2.1.5.3 การนําคุณคาของแบรนดมานําเสนอตอผูบริโภค (Brand Values) คือ

การนําคุณคาของอัตลักษณในตัวสินคามานําเสนอแกผูบริโภคเพราะปจจัยสําคัญในการเลือกซื้อสินคา

ของผูบริโภคน้ันสวนใหญการตัดสินใจน้ันมาจากคุณคา (Values) กอนราคาที่ตองจายไป (Cost) 

เสมอ ศัพทที่มีความใกลเคียงกันคือมนตเสนหแหงแบรนด (Brand Mantra) Kavin Keller (1998) ได

คําจํากัดความวา “มนตตราแหงแบรนดสามารถช้ีชัดคาแบรนดน้ันวามีความโดดเดนอยางไรมนตรา

เปนสิ่งที่ผูคนจะจดจําไปนานแสนนานดังน้ันคําบรรยายถึงมนตราของแตละแบรนดควรจะสั้นกระชับ

ความหมายเฉียบดวยคุณคา” (อางถึงใน วิทวัส ชัยปาณี, 2548, น.74) ยกตัวอยางเหตุการณการ

กลับมาของเครื่องเลนเสียงแผนในปจจุบันที่คุณคาของแผนเสียงเหลาน้ันคือกาลเวลาและการมีจํากัด 

ซึ่งถูกนํากลับมาเลาใหมถึงเหตุแผนเสียงบางแผนไมสามารถที่จะนํากลับมาผลิตไดอีกครัง้หน่ึงทาํใหมน

ตราเหลาน้ีทําใหกลุมผูบริโภคแผนเสียงมองเห็นถึงคุณคามากกวาราคาที่ตองจายที่สูงกวาในอดีตเพื่อ

ซื้อใหไดแผนเสียงแผนน้ันมาครอบครอง 

            (1) การทําให ผูบริโภคมีความรูสึกเชื่อมตอติดกับแบรนด (Brand 

Emotional Connection) คือการทําใหผูบริโภคเกิดประสบการณที่ดีตอเน่ืองเปนระยะเวลานาน

จนเกิดความไววางใจในแบรนด ซึ่งเปนจุดเริ่มตนของความภักดีตอแบรนด (Brand Loyalty) สิ่ง

เหลาน้ีจะเกิดข้ึนตอเมื่อ 
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  (1.1) ผูบริโภครูวาแบรนดมีความหมายและและความหมายน้ันสําคัญตอ

เขาเหลาน้ัน 

  (1.2) ผูบริโภครับรูวาแบรนดมีมิติเช่ือมตอกับกลุมตางๆ 

  (1.3) ผูบริโภครับรูวาแบรนดมีเอกลักษณเฉพาะ 

  (1.4) ผูบริโภคมีความช่ืนชมในแบรนดน้ันๆ 

  (1.5) ผูบริโภครับรูวาแบรนดยินดีและพยายามจะสื่อสารดวยและในการ

มีปฎิสัมพันธแตละครั้งแบรนดไมเคยทําใหผูบริโภคผิดหวัง 

  (1.6) ผูบริโภครับรูวาแบรนดทําใหเคารูสึกดีเสมอ (ศรีกัญญา มงคลศิริม, 

2547, น.150) 

              (2) ความแตกตางของแบรนดท่ีชัดเจน (Brand Differentiation) ความ

แตกตางที่ชัดเจนและตัวตนของผูบริโภคเปนปจจัยสําคัญสูความสําเร็จการสรางแบรนด เพราะความ

แตกตางที่ชัดเจนน้ันเมื่อผูบริโภคเช่ือมโยงไปที่แบรนดจะมีสวนชวยใหผูบริโภคเขาใจในสินคามากข้ึน 

แตในทางกลับกันถาแบรนดไมสามารถเช่ือโยงความโดดเดนไปยังผูบริโภคไดรับรูน้ันก็ถือวาความ

แตกตางน้ันไมกอใหเกิดประโยชน เชน จากสถิติของยอดวงดนตรีที่ใชบริการ บริษัทฟงใจ Music 

Streaming เปนสื่อกลางแกผูบริโภคที่ในป 2558 มีวงดนตรีที่เปนสมาชิกอยู 400 วงดนตรี แตในป 

2560 กลับมีวงดนตรีอิสระที่เพิ่มมากข้ึนเปน 1720 วงดนตรี(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 

มีนาคม 2561) จากยอดตรงน้ีทําใหเราเห็นไดวาการสรางความแตกตางของแบรนดที่ชัดเจน จะนํามา

ซึ่งการเปนตัวเลือกอันดับแรกของกลุมผูบริโภคที่ช่ืนชอบในดนตรีทางเลือกน้ันเอง เชนกัน Jack 

Trout บอกวา เราสามารถสรางความแตกตางไดใหเราเขาใจวาสิ่งน้ันสามารถสรางแรงผลักดันใหเกิด

การรับรูวาแบรนดน้ันแตกตางจริงลองมองให กวางข้ึน ลึกข้ึน มากกวาเดิม จากที่เราเคยมองแต

จุดเดนและคุณสมบัติที่นาภูมิใจของสินคา (อางถึงใน ดลชัย บุณยะรัตเวช, 2545) ความแตกตางน้ัน

ตองเช่ือมตอกับผูบริโภคได ตองสรุปใหไดถึงกลุมเปาหมายหลัก และเขาใจเขาใหดี เพราะสิ่งเหลาน้ี

เปนปจจัยหลักที่ชวยเลือกความแตกตางและคุณคาที่แบรนดน้ันตองการสราง (ดลชัย บุญยะรัตเวช, 

2552, น.19) 

             2.1.6  แนวคิดการวิเคราะหเพลง ดวงใจ อมาตยกุล (2542) อธิบายการวิเคราะหบท

เพลงรองที่มีองคประกอบคือ ดนตรี (Music) และบทประพันธ (Lyrics) ที่สรางความหมายและ

สุนทรียใหกับบทเพลงโดยการผสมผสานบทประพันธใหเขากับทํานองเพื่อสื่อสารและทําความเขาใจสู

ผูฟง ประกอบไปดวย ทํานอง บทประพันธ จังหวะและการเรียบเรียงเสียงประสาน  

               ทํานอง (Melody) เปนสิ่งที่นําพาเสียงรองไปสูผูฟงมีหลายมุมมองทั้งดานแนวเสียง

สําหรับรอง แนวทํานองดนตรีประกอบและเสียงประสานทํานอง ชวยทําใหบทประพันธมีความ
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ไพเราะและเดนข้ึน โดยทํานองประกอบไปดวย โครงสรางทํานอง ชวงกวางของเสียง และการควบคุม

แนวเสียงรอง 

               บทประพันธคํารอง (Lyrics) บทประพันธที่ดีตองคํานึงถึงฉันทลักษณและการ

เปลี่ยนแปลงใหสัมพันธกับทํานอง ซึ่งที่มาของบทประพันธคํารองมีอิทธิพลมาจากสิ่งใกลตัวหรือ

วิถึการดําเนินชีวิต 

                จังหวะ (Rhythm) เปนหลักสําคัญชวยใหเพลงเปลี่ยนสีสันไดเมื่อเราสามารถกําหนด

จังหวะใหสอดคลองกับเน้ือหาจะมีสวนชวยใหเกิดอารมณรวมที่บอกลักษณะเพลง โดยมีองคประกอบ

ดังน้ี อัตราความเร็ว อัตราจังหวะ รูปแบบของจังหวะ ลักษณะของจังหวะที่สงผลกับบทประพันธคํา

รอง เชน จังหวะหนัก จังหวะขัด หรือจังหวะเบา เรงหรือผอน เปนตน 

               เสียงประสาน (Harmony) มีสวนชวยสรางใหเกิดคุณภาพของอารมณในผลงาน

ประพันธมีบทบาทในการสรางจินตนาการและทําใหรายละเอียดของเพลงชัดเจนข้ึนผานการใชเทคนิค

พิเศษ เชน การเลือกใชคอรด การออกแบบทํานองยอย โครงสรางดนตรีประกอบ และความสัมพันธ

กันของบทประพันธและเสียงประสาน 

                ในการสรางสรรคผลงานองคประกอบเหลานี้มีสวนสําคัญและเปนจุดเริ ่มตน

ของอัตลักษณและการจดจําในผลงาน 

        2.1.7 แนวคิดเรื่องวงดนตรีอิสระ แนวคิดเรื่องวงดนตรีอิสระไมใชเรื่องใหมสําหรับ

ประเทศไทย หากแตเปนแนวคิดที่เกิดข้ึนมากวา 20ป แลวโดยในอดีตมักจะเรียกแทนวงดนตรีที่

แตกตางไปจากดนตรีกระแสนิยม เปนคํากวางที่ไมเจาะจงแนวดนตรีเปนการเฉพาะ และผลิตโดย

บริษัทขนาดเล็กที่จัดตัวเองวาเปนกลุมผูผลิตอิสระหรือเรียกวา วงอินด้ี (Indie Music) (วรรณวรา 

สุทธิศักด์ิ, 2554) โดยคําวา Indie  มีที่มาจากคําวา Independent ที่หมายถึง ความมีอิสระ (Baker, 

2005) มีจุดกําเนิดจากการปฏิเสธระบบนายทุน หรืออุตสาหกรรมที่เขามาแทรกแซงในการผลิต แต

การนิยามถึงดนตรีอินด้ีเปนดนตรีทางเลือกน้ันก็ไดเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยเชนกันเพราะการ

กําหนดแนวเพลงกระแสหลักที่ไดรับความนิยมเปนเรื่องยากและที่เราเห็นวงดนตรีอิสระบางวงน้ันก็มี

การสรางแนวเพลงที่มีสไตลคลายกับเพลงในดนตรีกระแสหลักเชนกัน เชนน้ันคําวาวงอินด้ีจึงถูก

ปรับเปลี่ยนเปนความมีอิสระลักษณะการทํางานหรือประพันธเพลงของตนเอง หรือแมกระทั่งการคิด

วิธีการเผยแพรไปสูผูบริโภคดวยตนเอง จึงเกิดคําวาวงดนตรีอิสระข้ึนมาดวยความกาวหนาของ

เทคโนโลยีสื่อสาร ที่ทําใหคําวาวงดนตรีอินด้ีหรือวงดนตรีใตดินเปลี่ยนไปเพราะเทคโนโลยีการสื่อสาร

ในปจจุบันทําใหความสามารถในการใชสื่อของวงดนตรีกระแสหลักกับวงดนตรีอินด้ีมีความเทาเทียม

กันดังน้ันคําวาเพลงใตดินจึงไมสามารถอธิบายถึงวงดนตรีอิสระในปจจุบันไดเชนกัน G Ross Baker 

ไดใหคํานิยามความหมายของคําวา Indie จากมุมมองของวงดนตรีแตละตัวอักษรไวดังน้ี 
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                 (1) ตัวอักษร ไอ (I) มากจากคําวา Inspired หรือแรงบันดาลใจ ซึ่งเปนจุดเริ่มตน

ของการทํางาน และเปนพลังที่ทําใหเกิดความคิดสรางสรรคในงานของตนเองอยางแทจริง 

                  (2) ตัวอักษร เอ็น (N) มาจากคําวา Non-traditional คือไมยึดติดกับธรรมเนียม

ปฎิบัติชวยทําใหมีวิธีคิดที่แตกตางและสรางสรรคสิ่งใหมโดยปราศจากความกลัว 

                   (3) ตัวอักษร ดี (D) มาจากคําวา Determined การกําหนดจุดมุงหมาย ศิลปนอินด้ี

ที่จะประสบความสําเร็จน้ัน เปนผูที่มีความมุงมั่นตอเปาหมายและรูจักกําหนดจุดมุงหมายใหเปนใหถึง 

                   (4) ตัวอักษร ไอ (I) มาจากคําวา Innovation คือการคิดนอกกรอบหรือมองหา

โอกาสใหมๆจากทุกมุมมองเพื่อชวยความแตกตางในการสรางสรรค 

                  (5) ตัวอักษร อี (E) มาจากคําวา Empowerment การเพิ่มพลังหรืออํานาจ ไมรอ

คอยโชคชะตาหรือการถูกคนพบ และมองวาเปนการนําพลังสวนตัวมาแบงปนในรูปแบบดนตรีสูโลก

ภายนอก (วรรณวรา สุทธิศักด์ิ, 2554) 

          การคิดนอกกรอบจากแรงบันดาลใจโดยไมยึดติดกับธรรมเนียมและกําหนด

จุดมุงหมายโดยไมรอคอยโชคชะตาเพื่อไปใหถึงผูฟงเมื่อสิ่งเหลาน้ีรวมกันจะชวยสรางใหเกิดวงดนตรี

อิสระข้ึนมาได 

2.2 งานวิจัยและบทความท่ีเก่ียวของ 

          พิพัฒนพงศ มาศิริ (2559) ในบทความน้ีนําเสนอแนวคิดอัตลักษณทางดนตร ีมีการพูดถึง

การเช่ือมโยงแนวคิดอัตลักษณเขากับปรากฏการณทางดนตรีที่เกิดข้ึนในสังคมและกระแสโลกาภิวัตน

กับทุนนิยมที่ทําใหวัฒนธรรมเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วจนทําใหเกิดการผสมผสานจนเกิด

ดนตรีในรูปแบบใหมหรือรวมสมัย เหตุการณน้ีมีสวนทําใหประสบการณทางดนตรีและสรางมาตรฐาน

สุนทรียภาพของผูคนเปลี่ยนไป โดยผูวิจัยไดนําเสนอภาพสะทอนของดนตรีกับสังคมและวัฒนธรรมทั้ง

ในและตางประเทศวาลักษณะของสังคมและวัฒนธรรม ถูกอธิบายผานการใชเครื่องดนตรีที่มีความ

แตกตางกันออกไปในแตละสังคม ซึ่งตรงน้ีมีความเกี่ยวของกับการเกิดข้ึนของอัตลักษณทางดนตรีทํา

ใหเกิดการถายทอดอัตลักษณทางดนตรีผานกิจกรรมทางสังคมและเปนสาเหตุที่ทําใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงทางดนตรีข้ึนทั่วโลก และสรุปจากประเด็นตรงน้ีไววาดนตรีเปนผลิตผลของมนุษยที่

สามารถแสดงความเปนตัวตนของมนุษยตอบุคคลอื่น ๆ ในสังคมแตในขณะเดียวกันกระแสการ

เปลี่ยนแปลงของสังคมในปจจุบันทําใหมนุษยตองด้ินรนทั้งการธํารงอัตลักษณและสรางตัวตนใหม

ข้ึนมาเพื่อใหสอดคลองกับบริบทที่ปรากฏเหลาน้ี มีสวนทําใหดนตรีที่มนุษยสรางข้ึนบางสญูหายไปบาง

ไมเหมือนเดิมเพราะดนตรีไมใชสรางมาเพื่อความบันเทิงเทาน้ัน แตดนตรีมีความสําคัญตออัตลักษณ

ดวยเชนกัน 
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          นันทิยา พุทธาโภคาทรัพย (2548) ในงานวิจัยการสรางอัตลักษณของนักออกแบบเสื้อผา

ผูหญิง โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงการสรางอัตลักษณตราสินคา (Brand Identity) รวมถึง

การศึกษาวิธีการและปจจัยที่นักออกแบบเสื้อผาแฟช่ันวัยรุนใชในการสรางอัตลักษณตราสินคาโดยได

ทําการศึกษาและหาขอมูล โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึกกับกลุมตัวอยางนักออกแบบเสื้อผาแฟช่ัน

ผูหญิงจํานวน 10 คน และนําขอมูลมาวิเคราะหและเห็นปจจัยที่ใชในการสรางอัตลักษณตราสินคาใน

ไทยน้ัน สวนใหญมาจากนิตยสารและแฟช่ันทางทีวีเปนหลักซึ่งแตกตางจากในตางประเทศกับ

ผูประกอบการแบรนดตางประเทศในไทยที่ใชปจจัยตาง ๆ ที่มีอยูอยางพรอมมูลในการสรางอัตลักษณ

ตราสินคาและทางผูวิจัยไดเสนอแนะใหรัฐบาลและนักออกแบบ ควรใหความสําคัญและใหความรูใน

เรื่องอัตลักษณตราสินคาใหมากข้ึนเพื่อเปนประโยชนตอการสรางอัตลักษณตราสินคามากข้ึน 

          บุริม โทกานนท (2558) ในบทความไดกลาวถึงการสรางอัตลักษณของแบรนดน้ันเกิดข้ึน

เพื่อใหคนรับรู จดจํา และมองเห็นถึงความแตกตางเมื่อเปรียบเทียบกับสินคาหรือบริการที่มีความ

คลายคลึงกัน แตควรที่จะตองเขาใจถึงองคประกอบเรื่องอัตลักษณของแบรนดทั้งแกนของแบรนด 

(Core Identity) และสวนขยายของแกนแบรนด (Extended Identity) ซึ่งเปนองคประกอบรวมกัน

ในการสรางคุณลักษณะที่เปนตัวเอง แลวสองสิ่งน้ีเปรียบเสมือนเสาหลักในการดําเนินการสรางแบรนด 

(Branding) น้ันๆ 

          ฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน (2555) ในงานวิจัยไดกลางถึงบทเพลงลานนาที่เปนความ   

โดดเดนของชุมชนลานนาและมีการเชิดชูเกียรติผลงานประพันธของคุณ จรัล มโนเพชร ที่ถายทอด

ถึงอัตลักษณและวัฒนธรรมของชุมชนลานนา แตการพัฒนาของอุตสาหกรรมเพลงในปจจุบันทําให

เกิดการผสมผสานของแนวเพลงอื่นมารวมกับเพลงลานนา จึงต้ังขอสงสัยถึงความเหมาะสมดังกลาว

และนํามาซึ่งการกลาวถึงความเกี่ยวโยงกันของอัตลักษณ วัฒนธรรมและมุมมองตางที่เกี่ยวของกับ

เพลงและอัตลักษณของเพลงในบริบทที่ตางกันออกไปจนไดขอสรุปที่วา แมวาบทบาทเพลงจะ

เปลี่ยนไปเพียงใดแตดนตรีลานนาและบทเพลงของ คุณจรัล มโนเพชร ยังคงบทบาทในการถายทอด

เรื่องราวและเช่ือมโยงอัตลักษณชุมชนลานนา การกอใหเกิดผสมผสานทางวัฒนธรรมใหม ๆ  ที่สะทอน

สุนทรียศาสตรทางดนตรีสมัยใหมของลานนาที่แมไมใชคนลานนาเองเมื่อไดฟงก็ยังรูสึกช่ืนชม 

          ณทิตา ทรัพยสินวิวัฒน (2560) บทความไดพูดถึงการพัฒนาของอุตสาหกรรมดนตรีที่มี

การเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วในชวง 20 ป ซึ่งมีผลตอทั้งบริษัทผูผลิต ผูปฎิบัติงานและพฤติกรรมของ

ผูบริโภค ที่ตองปรับตัวกับการเปลี่ยนเขายุคประเทศไทย 4.0 ที่ตองการพัฒนาชาติและขับเคลื่อนดวย

นวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสรางสรรค ที่ดนตรีก็เปนสวนหน่ึงในดานความคิดสรางสรรค ทํา

ใหผูประกอบอาชีพที่เกี่ยวกับงานเพลงทั้งหมด ตองเริ่มปรับตัวกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนทั้ง

ชองทางฟงเพลง การบริหารธุรกิจคายเพลงและการผลิตการประชาสัมพันธและการตลาดและไดสรุป

ใหฟงวา ธุรกิจเพลงก็ยังคงอยูตอไปแตทุกฝายตองพรอมที่จะปรับตัวตามเทคโนโลยีและนวัตกรรมไป
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ดวย เพราะเราตองพบเจอกับการแขงขันทางความคิดสรางสรรค การสรางความแตกตาง เพื่อให

ผลงานออกมาโดดเดนและไดรับการตอบรับที่จากคนฟง  

           วรรณวรา สุทธิศักด์ิ (2554) งานวิจัยไดกลาวถึงการวิเคราะหกระบวนการสราง

ความหมายของดนตรีอินด้ี (Independent music) ระหวางกลุมผูผลิตและกลุมผูฟง โดยไดการกลาว

ใหเห็นถึง การสรางความหมาย การนําเสนอผานรูปแบบการใชชีวิต ผลงาน และ ทัศนคติในการผลิต

ผลงานที่มีความอิสระและยืดมั่นในแนวทางของตนเอง แตในคณะเดียวกันการที่จะตองขับเคลื่อนเพื่อ

ความอยูรอดของธุรกิจ จึงทําใหความหมายของอินด้ีไมไดไดถูกกําหนดจากกลุมผูผลิตผลงานแตอยาง

เดียว หากแตกลุมผูฟงดนตรีอินด้ีก็มีอํานาจในการกําหนดความหมายของอินด้ีดวยเชนเดียวกัน 
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บทที่ 3 

วิธีการวิจัย 

 

  การศึกษาอัตลกัษณวงดนตรีอิสระ กรณีศึกษาวงดนตรีอสิระในกรุงเทพมหานครผูวิจัยได

มีข้ันตอนดังตอไปน้ี 

 

3.1 วิธีวิจัย 

         จากแนวคิดและทฤษฎีอัตลักษณที่กลาวมุมมองสองดานผูวิจัยจึงใชสองมุมมองใหการทํา

วิจัยในครั้งน้ีใชวิธีการสวนแรกสัมภาษณวงดนตรีอิสระที่อิสระที่มีความสอคลองกับที่มาปญหาในการ

วิจัยโดยการเก็บขอมูลโดย การศึกษาเอกสาร การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) การ

สัมภาษณแบบกึ่งมีแบบแผน (Semi-Structured Interview) มีการกําหนดโครงสรางในการสัมภาษณ 

โดยออกแบบเครื่องมือโดยใชแบบสอบถามเพื่อตอบคําถามตามวัตถุประสงคที่มีการหาคาความ

สอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค IOC (Index of Item-Objecttive Congruence) ของ

แบบสอบถาม โดยเครื่องมือที่ใชในสัมภาษณไดผานการตรวจสอบจากผูเช่ียวชาญ 3 ทาน เพื่อ

ตรวจสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือ และสังเกตอยางมีสวนรวม วิธีดังกลาวชวยใหไดขอมูลตรงตาม

วัตถุประสงคของการวิจัย  มีวิธีการเก็บขอมูลโดยนําเครื่องมือที่ใชในการวิจัยไปสัมภาษณประชากร

และกลุมตัวอยางเพื่อนําขอมูลมาสรุปและวิเคราะห ในสวนที่สองผูวิจัยไดทําการวิเคราะหวงดนตรี

อิสระ 20 วงดนตรีที่มีแนวโนมประสบความสําเร็จเพื่อมาคัดเลือกเพื่อหาวงดนตรีอิสระที่ประสบ

ความสําเร็จโดยมเีกณฑวงดนตรีอิสระที่ไดรับการยอมรับที่ไดมาจากคําสัมภาษณเชิงลึก (In-depth 

Interview) สัมภาษณคุณชัยบรรฑิต พืชผลทรัพย ผูบริหารคายเพลง Smallroom คุณสรัณ             

ฐิตะวสันท ผูบริหารคายเพลงSpicydisc  คุณภัทกรณ ภัทรวิชาจากคายเพลง BEC-Tero Music โดย

มีเกณฑดังน้ี 

  เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระท่ีประสบความสําเร็จ 

                 1. มีข้ันตอนการประพันธผลงานเพลงและการบันทึกเสียงดวยตัวเอง 

                 2. ไมมีสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีศิลปนไมเกิน 3 วงดนตร ี

                 3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube ไมนอยกวา 50,000,000 ครั้ง 

                 4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน 

                  5. มีผลงานประพันธเพลงของวงติดชารทอันดับ 20 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุหรือมิวสิค

สตีมมิ่ง 

                 6. มีโอกาสแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรี หรือเวทีการแสดงดนตรีที่ไดรับการยอมรับ 
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                  โดยผูวิจัยนําเกณฑดังที่ไดกลาวมาเปนเครื่องมือในการเลือกวงดนตรีอิสระที่ประสบ

ความสําเร็จในกรุงเทพมหานคร นํามาวิเคราะหเพื่อนําขอมูลดานอัตลักษณของวงดนตรีเหลาน้ัน มา

วิเคราะหรวมกับผลจากการสัมภาษณประชากรกลุมตัวอยางและแนวคิดทฤษฎีเพื่อเสนอแนวการ

สรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระตอไป 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

           เน่ืองจากวัตถุประสงคของการศึกษา คือ การศึกษาอัตลักษณวงดนตรีอิสระ กรณีศึกษา

วงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร และเพื่อเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอสิระ ผูวิจัยแบง

การวิจัยเปนสองแนวทางเพื่อใหเห็นอัตลักษณในมุมมองสองมิติทั้งจากบุคคลอื่นและจากวงดนตรี

อิสระที่มีความสอดคลองกับที่มาและปญหาโดยผูวิจัยวิเคราะหวงดนตรีอิสระ 20 วงดนตรทีี่มีแนวโนม

ประสบความสําเร็จและการสัมภาษณวงดนตรีอิสระ 3 วงดนตรีที่มีความสอดคลองกับที่มาของปญหา

ในการวิจัยและกลุมผูผลิตที่มีสวนไดสวนเสียในอุตสาหกรรมดนตรีโดยการเลือกกลุมตัวอยางแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) จากประสบการณและขอมูลที่เกี่ยวของกับวงดนตรีอิสระของผูวิจัย

โดยมีประชากรและกลุมตัวอยางดังน้ิ 

              3.2.1 วิเคราะหวงดนตรีอิสระ 20 วงดนตรีที่มีแนวโนมประสบความสําเร็จไดแก (1) วง

ดนตรี Yellow Fang (2) วงดนตรี UrboyTj (3) วงดนตรีMagenta (4) วงดนตรีJelly Rocket        

(5) วงดนตรี Sefeplanet (6) วงดนตรีน่ังเลน (7) วงดนตรีแจสสปุกนิกปาปยองกุกกุก (8) วงดนตรี 

วัชราวลี (9) วงดนตรีทีโบน (10) วงดนตรีไทเทเน่ียม (11) วงดนตรีZweed n’ Roll                       

(12) วงดนตรีModerndog (13) วงดนตรี Superbaker (14) วงดนตรี LemonSoup (15) วงดนตรี 

Desktop Error (16) วงดนตรีRiver Rhyme (17) วงดนตรี Basketband (18) วงดนตรีโยคีเพลย

บอย (19) วงดนตร ีLipta (20) เกง ธชย 

   3.2.2 นักแตงเพลงอิสระในกรุงเทพมหานครที่ประพันธเพลงและมีวงดนตรีของตนเองที่

มีความสอดคลองกับที่มาของปญหาในการวิจัย 3 วงดนตร ีดังน้ี   

        3.2.2.1 วงดนตรี Colour pitch วงดนตรีอิสระ ที่เกิดจากสรางผลงานเพลงดวย

ตนเองโดยไมไดคิดเตรียมการและไมมีการโปรโมทใดๆผานทางสื่อแตสามารถสรางปรากฏการณจาก 

บทเพลง ขัดใจ ที่มียอดรับชมผาน www.youtube.com ถึง 127 ลานครั้งและถูกนํามาใชแสดงโดย

ศิลปนที่ช่ือเสียงมากมายในปจจุบัน 

        3.2.2.2 วงดนตรีซีเปย วงดนตรีอิสระวงแรกๆในกรุงเทพและยังเปนที่รูจักจนถึง

ปจจุบันที่มีการนําผลงานเพลงในอดีตกลับมาผลิตเปนแผนเสียงอีกครั้งและถูกสั่งจองโดยกลุมผูฟงที่

ช่ืนชอบเปนจํานวนมาก 
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        3.2.2.3 วงดนตรีMint passakorn วงดนตรีอิสระในสาขาบทเพลงบรรเลงที่ไมมี

คํารองมีการดูแลในการผลิตผลงานเพลงดวยตนเองทั ้งหมด ซึ ่งไดร ับการยอมรับโดยไดร ับ

รางวัลอัลบัมเพลงยอดเย่ียมจาก งานคมชัดลึกอวอด ครั้งที ่11 และ รางวัลเพลงบรรเลงยอดเย่ียม ใน

งานสีสันอวอรดครั้งที่ 28 ไดรับเชิญใหไปแสดงผลงานดนตรีของตนเองที่ประเทศมาเลเซียและอินเดีย  

     ผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ใชวิธีการ

สัมภาษณแบบกึ่งโครงสราง (Semi-Structure Interview) เน่ืองจากเปนการเก็บขอมูลทั่วไปของวง

ดนตรีอิสระและทัศนะคติทีม่ีตอความหมายและองคประกอบอัตลักษณ 

          3.2.3 ผูบริหารคายเพลง คุณจิราภรณ สุมณศิริ  คายเพลงสนามหลวงมิวสิคในเครือ จี

เอ็มเอ็ม แกรมมี่ คุณตอพงษ จันทบุบผา  คายเพลง What the duck สองผูบริหารจากสองคายเพลง

ที่การดูแลและผลิตงานเพลงสวนใหญมาจากตัวศิลปนเอง โดยคายเพลงทั้งสองจะมีสวนชวยในการทํา

ใหผลงานของศิลปนที่สรางสรรคมาออกไปสูกลุมผูฟงที่มากข้ึนซึ่งจะทําใหเห็นถึงมุมมองของการนํา

ผลงานของวงดนตรีอิสระไปตอยอดในแงมุมของอัตลักษณ ผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) ใชวิธีการสัมภาษณแบบเชิงลึก (In-depth Interview)  

          3.2.4 ผูบริหาร Music Streaming ฟงใจ คุณศรัณย ภิญญรัตน ฟงใจเปนผูใหบริการ 

Music Streaming ที่มีวงดนตรีอิสระมาใชบริการโดยเปนชองทางในการเขาถึงผูฟงไดงายและสะดวก

ที่สุด เน่ืองจากวงดนตรีอิสระสามารถนําผลงานเพลงของตนเองไปไวบนฟงใจดวยตนเอง เพื่อใหกลุม

ฟงไดเลือกฟงได ทําใหฟงใจเปน Music Streaming ที่มีผลงานของวงดนตรีอิสระอยูมากกวาผูให

บริการอื่นๆ  โดยผูวิจัยเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ใชวิธีการสัมภาษณ

แบบเชิงลึก (In-depth Interview) 

          3.2.5 ผูบริหาร Play Yard By Studio Bar คุณธัญธรวิชญ ริปุญชัยพงศ พื้นที่จัดแสดง

ดนตรแีละผูวาจางวงดนตรีอิสระโดยมีการคัดเลือกวงดนตรีอิสระมาจัดแสดงดนตรีใหกลุมผูฟงไดรบัฟง

ผลงานในทุก ๆ เดือน  

      โดยคําถามที่ใชถามกลุมตัวอยางนักแตงเพลงอิสระจะอางถึงอัตลักษณและ

องคประกอบของอัตลักษณเพื่อประเมินความเขาใจในอัตลักษณของวงดนตรีอิสระ  

           สวนคําถามในกลุมของผูบริหารคายเพลง  Music Streaming และผูจัดงานแสดง

ดนตรีจะอางถึงความคิดเห็นที่มีในเรื่องอัตลักษณวงดนตรีอิสระและมุมมองทัศนคติในเรื่องอัตลักษณ

วงดนตรีอิสระกับการบริหารจัดการวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานครใหประสบความสําเร็จ 
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3.3 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

          เน่ืองจากงานวิจัยช้ินน้ีใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพผูวิจัยจึงเลือกใชเครื่องมือในการวิจัยดังน้ี 

  

           3.2.1 การสัมภาษณ 

                 (1) ประเด็นหลักในการสัมภาษณนักแตงเพลงอิสระไดแก รูปแบบความคิดและ

การวางแผนงานกอนที่จะมีการผลิตผลงาน ทัศนคติและความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณวงดนตรีอิสระ

ในการบริหารจัดการวงดนตรีอิสระ 

                 (2) ประเด็นหลักในการสัมภาษณผูบริหารคายเพลงไดแก ความคิดเห็นตออัต

ลักษณ และองคประกอบของอัตลักษณวงดนตรีในคายเพลงของตนเองทัศนคติที่มีตอวงดนตรีอิสระ

กับการเปลี่ยนแปลงของยุคอุตสาหกรรม  

                 (3) ประเด็นหลักในการสัมภาษณผูใหบริการ Music Streaming ไดแก  ความ

คิดเห็นที่มีตออัตลักษณและการสรางแบรนดของวงดนตรีอิสระที่เกี่ยวของกับบริการ Music 

Streaming  

                  (4) ประเด็นหลักในการสัมภาษณ ผูจัดการแสดงดนตรีสําหรับวงดนตรีอิสระ

ไดแก ข้ันตอนในการคัดเลือกวงดนตรีอิสระทีม่าจัดแสดงดนตรีในพื้นที่จัดแสดงในมุมของอัตลักษณวง

ดนตรีอิสระในมุมมองของผูวาจาง 

  

3.4 การทดสอบเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

           เน่ืองจากงานวิจัยช้ินน้ีเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ ผูวิจัยจึงเลือกใชการสัมภาษณเปน

เครื่องมือวิจัย ดังน้ันจึงมีความจําเปนตองนําแบบสัมภาษณมาทดสอบเพื่อหาความเที่ยงตรง  

  3.4.1 การทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) 

              โดยการนําแบบสัมภาษณใหอาจารยที่ปรึกษารายงานคนควาอิสระ ตรวจสอบ

เน้ือหา ความเหมาะสมของการใชภาษา ความเปนกลางไมช้ีนําความคิดของผูถูกสัมภาษณ และความ

ครอบคลุมตามวัตถุประสงคของงานวิจัยที่ศึกษาหรือไม เพื่อนํามาแกไข ทดสอบแบบสัมภาษณ และมี

การหาคา IOC (Index of Item-Objective Congruence) เปนการหาคาความสอดคลองระหวางขอ

คําถามกับวัตถุประสงค โดยผูเช่ียวชาญ 3 ทานเพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือที่ใชในการ

สัมภาษณ 

             ทั้งน้ีผูวิจัยเลือกขอคําถามที่มีคา IOC มากกวา 0.5 มาใชเปนขอคําถามจาก

ผูเช่ียวชาญทั้ง 3 ทาน และไดตรวจสอบแบบสอบถามแลววาคําถามมีความเที่ยงตรงของเน้ือหาในแต

ละดาน และครอบคลุมวัตถุประสงคของการวิจัย โดยการนําแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางข้ึน ไปให
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ผูเช่ียวชาญตรวจสอบเพื่อหาคา Validity โดยใช IOC ซึ่งจะตองไมตํ่ากวา 0.5 ในแตละขอ ผูวิจัยไดนํา

แบบสอบถามที่ผูเช่ียวชาญไดตรวจสอบและนํามาปรับปรุงแกไข ซึ่งผลการวัดคาดัชนีความสอดคลอง 

(IOC) ของคําถามมีคาอยูระหวาง 0.6 ถึง 1.00 ซึ่งมีคาความเที่ยงตรงใชได 

 

3.5 การวิเคราะหขอมูล 

            ผูวิจัยไดเลือกวิธีการในการวิเคราะหและสรุปผลขอมูล ดังน้ี (3.5.1) การตรวจสอบและ

จัดเตรียมขอมูลโดยตรวจสอบขอมูลที่ไดจากการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณวา มีครบถวนตามที่

ตองการหรือไม แลวนําขอมูลที่ไดมาจัดเรียงแยกตามกลุมของผูถูกสัมภาษณ รวมไปถึงการถอดความ

จากเทป (3.5.2) การจําแนกขอมูลโดยการจําแนกขอมูลที่ตองการวิเคราะหตามความเหมาะสมกับ

ขอมูล โดยใชสามัญสํานึกและประสบการณของผูวิจัย ซึ่งสามารถกระทําไดโดยการจําแนกขอมูล

ออกเปนชนิดงายๆตามแนวคิดและทฤษฏีที่นํามาประกอบการศึกษา (3.5.3) การวิเคราะหสรุปขอมูล

โดยใชวิธีการวิเคราะหแบบอุปนัย (Analytic Induction) เพื่อตีความและสรางขอสรุป โดยการ

พิจารณาจากขอมูลเพื่อหาลักษณะรวมของขอมูลยอยหลายๆชุด มาสรุปเปนขอมูลใหญ และนํามา

สรางเปนแนวทางในการพัฒนานวัตกรรมเพื่อการบริหารจัดการวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร

ตอไป 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 

  ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานครจากแนวคิด

ที่วา อัตลักษณเปนมุมมองที่บุคคลหน่ึงมองถึงอีกบุคคลหน่ึง ผูวิจัยจึงไดทําการเลือกวงดนตรีอิสระเพือ่

มาวิเคราะหองคประกอบอัตลักษณวงดนตรีอิสระจากมุมมองของผูวิจัย 20 วงดนตรีดวยกันโดยมีการ

วิเคราะหใหเห็นรายละเอียดในมิติดังตอไปน้ี แนวทางดนตรีของวงดนตรีอิสระ วิธีการบรรเลงของแต

ละเครื่องดนตรีและการขับรอง ทํานองและการเรียบเรียงเสียงประสาน ช่ือเพลง คํารอง และเน้ือหา

การเลาเรื่องของบทเพลง ภาพลักษณและการแตงกาย โลโกตัวอักษร สีและภาพถายที่เกี่ยวของกับวง

ดนตร ีขอมูลความนิยมผูบริโภคทาง Youtube และ Facebookโดยมีเกณฑวงดนตรีอิสระที่ประสบ

ความสําเร็จที่ไดจากการสัมภาษณเชิงลึกผูบริหารคายเพลง Spicydisc และผูจัดเทศกาลดนตรีเมโลด้ี

ออฟไลฟ เพื่อนําผลที่ไดจากการวิเคราะหมาคัดเลือกวงดนตรีอิสระที่ประสบความสําคัญที่อยูในเกณฑ

ที่ต้ังข้ึนและนําไปวิเคราะหตอกับผลของการสัมภาษณประชากรและกลุมตัวอยางที่ผูวิจัยนําเครื่องมือ

วิจัยไปทําการสัมภาษณ โดยมีการเช่ือมกับแนวทฤษฎีที่ไดทําการศึกษามาโดยมีผลจากการวิเคราะห

องคประกอบวงดนตรีอิสระผลดังตอไปน้ี 

4.1 วิเคราะห 20 วงดนตรีอิสระท่ีเขาขายเกณฑวงดนตรีอิสระท่ีไดรับความนิยม 

  4.1.1 วงดนตรีอิสระ Yellow Fang วงดนตรีอิสระผูหญิงลวนที่เริ่มตนจากนําผลงานที่

รวมกันประพันธของสมาชิกทั้งสามคนไปเผยแพรใน Myspace.com โดยใชวิธีการนําไปเผยแพรครั้ง

ละหน่ึงบทเพลงจนเริ่มเปนที่รูจักของกลุมผูบริโภคที่ช่ืนชอบปจจุบันมีผลงานอัลบัมช่ือ The Greatest 

โดย Yellow Fang เปนวงดนตรีอิสระในแนวเพลงอัลเทอรเนทีฟ ที่แมวาจะมีการนําเครื่องดนตรี

สังเคราะหอยางซินธิไซคเซอรมาเลนในบทเพลง แตวิธีการเลนโดยสวนใหญเปนการนําวิธีการเลนใน

แบบอัลเทอรเนทีฟมาใชในการเลนเครื่องดนตรีอยางกลอง ที่มีการเนนในสัดสวนที่มีความหนักแนน

ชัดเจนมากกวา จะมีการใสทักษะการเลนที่มีสัดสวนซับซอนเชนเดียวกับเครื่องดนตรีเบสและกีตารที่

ทําหนาเปนแกนหลักในการสรางคอรดที่มีความหนักแนน แตขณะเดียวกัน การจัดตําแหนงหรือการ

ปรับแตงเสียงดนตรีโดยรวมใหมีความเบาลงและเหมาะสมลงตัวกับเสียงของนักรองนําในวงดนตรี 

มีการสรางทํานองอยูบนวิธีในการเลนคอรดของกีตารที่ทําใหจดจําไดในทุกผลงานประพันธเชนการตี

คอรดกีตารในเพลง I Don’t know และ Unreal มีการประพันธทํานองหลักจากการประพันธของวง

ดนตรีเองมีการใชโนตเพลงไมเยอะ ในการสรางเปนวลีใหผูฟงจดจําไดงาย เสียงรองของนักรองนําจัด

วางแบบธรรมชาติทําใหดูเปนการเลาเรื่องราวผานบทประพันธคํารองมากกวาการพยายามที่จะรอง

เพลง โดยการประพันธคํารองสวนใหญการแสดงออกถึงสิ่งที่บอกถึงความรูสึกขางในเชนเพลง Unreal 
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ที่มีเน้ือเพลงในทอนแรกวา ความจริงที่เธอบอกฉันเคยบอก ในเพลง เอาแตใจ มีคําประพันธในทอน

แรกวา และในวันน้ีอยากใหเธอฟง เปนตน ภาพลักษณและการแตงตัวที่เลือกเสื้อผาที่มาสวมใสแบบ

ไมเปนทางการมากนัก เชน การใสเสื้อเดรสยาว หรือใสเสื้อยืดกางเกงยีนสเปนภาพลักษณการแตงตัว

แบบที่วงดนตรีแนวดนตรีอัลเทอรเนทีฟในยุคแรกนิยมกัน โดยมีการนําเสนอผานภาพถายหรอืโลโกทีม่ี

การออกแบบคลายงานศิลปะที่หลาย ๆ วงดนตรีทางเลือกนิยมกัน และบอยครั้งที่เราพบเห็นบทเพลง

ของวงดนตรีอิสระ Yellow Fang อยูในภาพยนตรของผูกํากับหนังนอกกระแส เชน นวพล ธํารง

รัตนฤทธ์ิ คงเดช จาตุรันตรัศม ีเปนตนเชนเดียวกับการไดรับเชิญใหแสดงดนตรีในงานแสดงดนตรนีอก

กระแสในหลายครั้ง โดย Yellow Fang มีข้ันตอนของการประพันธเพลงและการบริหารจัดการโดยวง

ดนตรีเปนผูที่ดูแลและจัดการดวยตนเองจนถึงปจจุบัน ในสวนรูปแบบของตัวอักษรที่ใชในแตละอัลบัม 

จะมีการเปลี่ยนแปลงสิ่งหน่ึงที่ผูวิจัยพบคือ มีการใชสีเหลืองในตัวอักษรช่ือวงในทุกครั้ง ซึ่งมีความ

สอดคลองกับคําวา Yellow ที่แปลวาสีเหลืองที่เปนคําแรกของช่ือวงดนตรีเชนกัน จากขอมูลการ

สืบคนเมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2561 บทเพลงที่มียอดการรับชมสูงสุดใน Youtube ของวงดนตรี 

Yellow Fang คือเพลง I don’t know ที่มียอดการรับชม 2,200,000 ครั้งและมีผูติดตามใน 

Facebook 50,000 คนและไดรับเชิญไปแสดงดนตรีที่มิวสิคเฟสติวัลในกลุมประเทศในแถบเอเชีย 

เชน ญี่ปุน เกาหลี มาเลเซียเปนตน 

 

          

ภาพที่ 4.1  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตร ีYellow Fang 
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ตารางที่ 4.1 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Yellow Fang 

 

        4.1.2 วงดนตรีอิสระ UrboyTj เคยรวมงานกับวง 321 ที่ไดรับการดูแลอยูบริษัท อาร.เอส.

โปรโมช่ัน 1992 มากอนเมื่อหมดสัญญากับทางบริษัทไดเริ่มประพันธผลงานและบริหารจัดการวงดนตรี

ดวยตนเอง เมื่อผูวิจัยไดรับฟงบทเพลงและนํามาวิเคราะหเห็นถึงองคประกอบของเพลงที่มีความ

ชัดเจนในแนวเพลงฮิปฮอปสมัยใหม ที่ใหความสําคัญกับจังหวะของกลองที่มีสัดสวนของจังหวะเครื่อง

เคาะแบบสังเคราะหมาจากเขียนและใชเสียงผสมที่มาจากคอมพิวเตอร ทําเปนรูปแบบซ้ําเพื่อใหเขา

จังหวะกับทํานองและคํารองแบบแรปที่มีการใชคําคลองจองและสอดคลองกับจังหวะกลองที่พบได

บอยครั้งในดนตรีฮิปฮอบ ในหลาย ๆ บทเพลงมีการเรียบเรียงเสียงประสานแบบใชเสียงเครื่องดนตรี

โดยสรางทํานองหลักและใชทําซ้ําหลายครั้งอยูในบทเพลงแทนการใชเสียงประสานหรือการเลนเปน

คอรดแบบตอเพื่อใหองคประกอบในดานดนตรีอยูในตําแหนงรองจากคํารอง มีสิ่งหน่ึงที่ผูประพันธได

จากการวิเคราะหบทเพลงคือผลงานประพันธของ UrboyTj หลายบทเพลงอยูคีย A มีการประพันธ

ทํานองโดยใชโนตในบันใดเสียงเพนทาโทนิคหน่ึงถึงตัวที่สามเปนหลักซ้ําหลายครั้งทําใหงายตอการ

จดจํา เชนในบทเพลง วายราย ข้ีแพ และเคากอนโดยบทประพันธของผูประพันธตองการสื่อใหถึง

ความเปนแบดบอย ที่ตองการความเห็นใจดังที่ปรากฏในเน้ือรองและช่ือของบทเพลงเชน วายราย 

รังเกียจกันไหม เคากอน ข้ีแพ สอดคลองกับภาพลักษณและการแตงตัวการใชชีวิตของ UrboyTj ที่มี

รอยสักและการไวหนวดเครามีการแตงตัวดวยเสื้อผาที่มีแบรนดที่เปนที่รูจักและมีราคาสูงมีความ

เหมือนกับการแตงตัวของศิลปนฮิปฮอปสมัยใหมที่ไดรับการยอมรับในระดับสากล  และภาพที่ใชใน

การโปรโมทเพลงวายรายที่มีการถือปายใสเสื้อสีสมมีฉากดานหลังที่เปนขีดที่ใชวัดสวนสูงที่เปนภาพจาํ

เกณฑการคัดเลอืกวงดนตรอีิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรอือยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

 4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรหีรอืเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 
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ของผูตองหาที่เห็นตามสื่อตางเชนทีวีและภาพยนต การออกแบบตัวอักษรช่ือวงใหมีลักษณะคลายโล

โกโดยใชสีขาวและดําซึ่งมีความสอดคลองกับภาพโปรโมทสวนใหญที่มีการใชภาพในโทนสีขาวและดํา

อยูมากเชนกัน จากขอมูลการสืบคนเมือวันที่ 22 พฤษภาคม 2561 ผลงานประพันธของ Urboytj 

ไดรับความนิยมและติดตามโดยมี ผลงานประพันธที่มีผูรับชมผาน Youtube.com ไมตํ่ากวา 

10,000,000 ครั้งถึง 5 เพลงโดยบทเพลงวายรายมีผูเขารับชมสูงสุดอยูที่ 95,000,000 ครั้งมีผูฟงที่

ติดตามผาน Facbook 269,489 คนและปจจุบันก็เปนวงดนตรีอิสระที่ไมไดสังกัดคายเพลงและไดรับ

เชิญใหทําการแสดงดนตรีตามเทศกาลดนตรีในระดับประเทศ 

             
ภาพที่ 4.2  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตร ีUrboyTJ 

 

ตารางที่ 4.2 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ UrboyTJ 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

√ 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 
 

          4.1.3 วงดนตร ีMagenta เริ่มตนจากการรวมกลุมที่ชื่อโครตอินดี้ สรางงานประพันธ

ช้ินแรกช่ือ โจกอามา ดวยช่ือของเพลงที่มีการสรางคําใหมสรางใหเกิดความนาสนใจของความหมาย

ข้ึนมาทําใหผลงานประพันธ โจกอามาของวงดนตรี Magenta เริ่มเปนที่รูจักของผูบริโภคที่ช่ืนชอบวง
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ดนตรีอิสระ โดยวง Magenta ประพันธผลงานและบริหารจัดการวงดนตรีดวยตนเอง โดยมี

องคประกอบของดนตรีดังน้ีจังหวะกลองและการเลนเบสที่ใชโนตตัวที่หน่ึงในบันไดเสียงสลับกับโนต

ตัวที่หาในบันใดเสียงเลนตามการเลนของเบสดรัมเปนจังหวะที่อยูในดนตรีแบบสามชามาผสมผสาน

กับการเลนกีตาร โดยการปรับแตงเสียงใหความหนักแนนที่นิยมใชกันในดนตรีรอค ช่ือของบทเพลงมี

การเลือกใชคําสั้นความเขาใจงายและจดจําไดงาย เชน สุดหลอ เหล เน้ือ เปนตนโดยเน้ือหาของบท

ประพันธมีความสอดคลองและเปนการประพันธที่มีการพูดในลักษณเกี้ยวพาราสีที่พบไดในเพลง

พื้นบานมีการใชคําซ้ําเพื่อใหเกิดการจดจําลักษณะของตัวโนตที่ใชในการประพันธทํานองเพลงเชนกัน

มีการเลือกใชโนตซ้ําๆคลายการพูดลงไปในบทเพลงมากกวาการสรางทํานองในบทเพลงรอง มี

ลักษณะที่สอดคลองกับบุคลิคของนักรองนําที่ผมทรงผมฟูและมีความสามารถทักษะในการพูดใหผูฟง

รูสึกสนุกไปกับการแสดง ภาพลักษณและการแตงตัวตามความชอบของนักดนตรีแตละคนที่พบเห็นได

ในวงดนตรีอิสระแนวเพลงรอคในยุคแรกๆนิยมกันและเสื้อกางเกงที่สวมใสมีสีสันสดใสเพื่อใหดู

สอดคลองกับเน้ือหาของบทเพลงที่มีความสนุกสนานและสิ่งที่ทําใหเปนที่จดจําคือลักษณทรงผมฟขูอง

นักรองนํา มีการออกแบบรูปแบบตัวหนังสือและใชอยูในทุกผลงานที่เผยแพรมีการใชสีมวงออกแดง

หรือสี Magenta ที่มีความสอดคลองกับช่ือวงดนตรี จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 

2561 ผลงานประพันธเพลงของวง Magenta ใน Youtube ยอดการรับชมไมตํ่ากวา 1,000,000 ครั้ง

และเพลงสุดหลอคือเพลงที่มียอดรับชมสูงสุดคือ 16,000,000 และมีผูติดตาม Facebook 23,476 

คน 
 

                              

ภาพที่ 4.3  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Magenta 
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ตารางที่ 4.3 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Magenta 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี × 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

  4.1.4 วงดนตร ีJelly Rocket วงดนตรีอิสระที่มีสมาชิกเปนผูหญิงสามคนมีการประพันธ

ผลงานเพลงและบริหารจัดการวงดนตรีดวยตนเอง โดยมีองคประกอบของดนตรีดังตอไปน้ี เครื่อง

ดนตรกีลองโดยสวนใหญมีการเลือกใชจังหวะในการเลนมีลักษณเหมือนดนตรีปอบทั่วไป แตเมื่อมา

รวมกับการเลนของเบสที่มีการเดินของเบสในแนวดนตรีฟงกี้ที่มีการเลนโนตสั้น สรางใหความแปลก

ใหมได มีการใชเครื่องดนตรีสังเคราะหหรือซินธิไซคเซอร มีการสรางทํานองในการเลนของกีตาร

เพื่อใหเกิดการจดจํามากกวาการใชเสียงประสานของคอรด มีการใชเสียงสังเคราะหในการปรับแตง

เสียงรองใหดูแปลกใหมรวมกับเสียงรองประสานที่มีอยูในทุกๆบทเพลง ทํานองเพลงมกีารสรางทาํนอง

สั้นและทําซ้ํางายตอการจดจํา บทประพันธคํารองหลายบทเพลง มีการพูดเรื่องของความรักที่ไม

สมหวังและช่ือของบทเพลงมีความสอดคลองกับเน้ือหาของบทประพันธโดยใชคําสั้นไมเกินสองคําเชน 

ลืม How long และไมพอ มีภาพลักษณการแตงตัวแบบผูหญิงวัยรุนสามคนสวมเสื้อยืดกับกางเกง

ยีนสที่ดนตรีแนวทางเลือกและวงดนตรีปอบรอคนิยมกันเพื่อสรางในเกิดภาพลักษณที่ดูธรรมชาติไม

ปรุงแตง  มีการออกแบบโลโกโดยเปนสัญลักษณไอศครีมรูปจรวดที่สอดคลองกับช่ือของวงดนตรทีีเ่ปน

ช่ือเรียกของรสชาติหน่ึงในไอศครีม มีการออกแบบหนาปกของผลงานเพลงโดยใชโทนสี ขาว ดํา และ

เทา ที่ดูแลวเรียบงายสอดคลองกับภาพลักษณและ การแตงกาย และลักษณะของเพลงที่ประพันธ

ข้ึนมาไมมีความซับซอนฟงสบาย Jelly Rocket มีผลงานอัลบัมช่ือ Lucid Dream จากขอมูลการ

สืบคนเมื่อวันที่ 21 พฤษภาคม 2561 วงดนตรี Jelly Rocket มีบทประพันธเพลงบน Youtube ที่มี

ยอดการรับชมไมตํ่ากวา1,000,000 ครั้งถึงสองบทเพลงคือ ลืม และ  How long โดยบทเพลง ลืม 
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เปนผลงานประพันธที่มีผูรับชมมากที่สุดคือ 12,000,000 ครั้งและมีผูติดตามทาง Facebook 56,000 

คน และไดรับเชิญไปแสดงดนตรีที่ประเทศญี่ปุน 

 

                           

ภาพที่ 4.4  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Jelly Rocket 

 

ตารางที่ 4.4 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Jelly Rocket 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

              4.1.5 วงดนตรีอิสระ Safeplanet วงดนตรีอิสระที่ประพันธผลงานเพลงและบริหาร

จัดการดวยตัวเอง โดยมีองคประกอบของดนตรีดังตอไปน้ี จังหวะของกลองที่มีการผสมผสานลักษณะ

การเลนทั้งแบบเวิรลมิวสิคกับรูปแบบการตีกลองและการดีดเครื่องมือเบสแบบวิธีของดนตรีปอบปูลา

มิวสิคทั่วไป มีการผสมเสียงของกีตารใชอุปกรณปรับแตงเสียงคอรัสกับการเรียบเรียงเสียงประสาน

และการวางคอรสแบบดนตรีแจส มีการใชวิธีการบันทึกเสียงรองประสานที่ใชโนตอยูข้ันคูแปดเพอร
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เฟกซบันทึกซ้ําทับกันกับแนวเสียงรองหลักหลายรอบทําใหเกิดเสียงและวิธีการรองที่แปลกใหม ในชวง

เริ่มตนของบทเพลงมีการคิดทํานองซ้ําที่ทําใหเกิดการจดจําและมีการทําซ้ําของทํานองปรากฎอยูใน

ทํานองหลักของเพลงเชนกัน เรื่องราวสวนใหญที่ปรากฎอยูในบทประพันธมีการกลาวเรื่องราวการ

พูดคุยกับตัวเองของการติดอยูกับสถานที่ใดที่หน่ึงหรือสถานการณใดสถานการณหน่ึงและควร

ตัดสินใจที่จะกาวออกไปพบเจอสิ่งใหมดังเชนที่ปรากฏในบทเพลง หองกระจก กลองดํา และระบาย 

ภาพลักษณและการแตงตัวเรียบงายเสื้อยืดกับกางเกงยีนสที่พบไดบอยครั้งในวงดนตรีอิสระแนวทาง 

ปอบรอคนิยมกัน มีการออกแบบโลโกมีวงกลมมีลักษณะคลายดวงดาวที่ดานในของวงกลม มีการ

ระบายสีคลายงานศิลปะเหมือนเปนการสะทอนถึงความสอดคลองกับช่ือวงดนตรี เหมือนดาวเคราะห

ที่เปนพื้นที่ในการปลดปลอยงานศิลปะ จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2561 วงดนตรี 

Safeplanet มีผลงานการประพันธเพลงที่มียอดการรับชมไมตํ่ากวา 1,000,000 ครั้งอยู 3 บทเพลง

และมีบทเพลงที่มียอดการรับชมสูงสุด 6,300,000 ครั้งจากเพลงหองกระจก ปจจุบันมีผูติดตาม 

Facebookอยูที่ 20,999 คน 

 

                       

ภาพที่ 4.5  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Safeplanet 
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ตารางที่ 4.5 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Safeplanet 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

      

       4.1.6 วงดนตรีอิสระน่ังเลน วงดนตรีอิสระที่จุดเริ่มตนจากกลุมนักประพันธเพลงอาชีพนัดหมาย

กันซอมดนตรีและประพันธเพลงข้ึนมาดวยความตองการประพันธผลงานเพลงแบบที่ไมไดอยูในดนตรี

กระแสหลักที่เปนการพูดเรื่องเกี่ยวกับความรักของมนุษยในมุมมองเปรียบเทียบ หากแตน่ังเลนให

ความสนใจประพันธเพลงในเน้ือหาที่เกี่ยวของกับ ความสุข ความทุกขและความเปนวัฎจักรของทุกสิ่ง 

โดยมีช่ือเรียกของวงวาน่ังเลนที่มาจากอายุของสมาชิกในวงดนตรีที่มีอายุมากทําใหไมสามารถที่จะยืน

เลนดนตรไีดเปนเวลานานๆ และสอดคลองกับองคประกอบของดนตรีที่เนนความฟงสบายในแบบ มี

การเลือกใชเครื่องดนตรีหลักเปนกีตารโปรงมีลักษณการเลนแบบเกาและตีคอรด ในสวนของเครื่องให

จังหวะนอกจากกลองชุดที่มีวิธีการเลนในรูปแบบเพลงปอบปูลามิวสิคไมมีจังหวะอะไรซับซอน ยังมี

เครื่องแบบเปอรคัตช่ันที่ชวยสรางบรรยากาศของความเปนอคูสติก มีเครื่องดนตรีรองที่ทําหนาที่เติม

เต็มอยางเสียงออรแกนที่เปนเครื่องดนตรีที่เปนเอกลักษณของดนตรีโซลมิวสิคที่เนนการเลาเรื่องราว

ชีวิตของคนแอฟริกันอเมริกันสรางความสอดคลองกับการเรื่องในคําประพันธที่เปนการเลาเรื่องชีวิต

คน วัฎจักร เปนบอกเลาของคนที่เขาใจโลก และมีเอกลักษณดวยเสียงของนักรองนําที่มีลักษณะและ

วิธีการเลาเรื่องมีความเปนผูใหญเสียงรองที่มีลักษณะความแหบนุมและเมื่อรวมกับเสียงประสานใน

แบบที่ดนตรีโฟลคในอดีตที่เปนที่รูจักอยาง The eagle และ Simon and Garfunkel ที่มีสมาชิกใน

วงรวมขับรองประสานเสียงสรางความหนักแนนในนํ้าเสียงและการเลาเรื่องราว มีการสรางทํานองใน

ลักษณะถามตอบโดยใชโนตเพลงไมเยอะที่เปนวิธีการหน่ึงที่ทําใหทํานองของวงน่ังเลนงายตอการ

จดจํา การใชคําในการประพันธคํารองมีสัมผัสและการเลือกคําที่ลงตัวมาจากประสบการณในการ
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ประพันธเพลงที่เปนอาชีพหลักของสมาชิกในวงดนตรีทําใหเขากันไดดีกับทํานองที่สรางข้ึนมา 

ภาพลักษณและการแตงกายของวงน่ังเลนน้ันเนนภาพลักษณที่ดูสบายแบบเสื้อยืดกางเกงผาตาม

บุคลิกของสมาชิกแตละคนเพื่อใหภาพที่ออกมาดูสบายเหมือนวงดนตรีที่มีเพื่อนมารวมสนุกกันตาม

แนวทางวงดนตรีอคูสติกโฟลค  โลโกวงน่ังเลนใชตัวอักษรที่มีการออกแบบข้ึนมาใหมโดยคําวาวงที่อยู

ดานหนาสุดมีการเลนกับคําโดยออกแบบใหตัวพยัญชนะ ว ใหออกมาเปนลักษณวงกลมโดยมีสีของ  

โลโกคือสีสม วงน่ังมีผลงานเพลงอัลบัมที่มีบทเพลงในซีดีมากถึง 22 เพลงและใชช่ืออัลบัมวาวงน่ังเลน

ตามแบบช่ือของวงน่ันเอง จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่  22 พฤษภาคม 2561 บน Youtube วง

ดนตรีน่ังเลนมีบทเพลงที่มีผูรับชมมากกวา 1,000,000 ครั้งถึง 4 เพลงคือ เพราะเธอ สายลม ใจคน

และดอกไมในที่ลับตา บทเพลงที่มีผูชมมากที่สุดคือเพลง เพราะเธอ ที่ผูรับ 4,200,000 มีผูฟงติดตาม

ใน Facebook 402,147 คนและปจจุบันยังไดรับเชิญไปเลนตามงานเทศกาลดนตรีตางๆดวย 

 

            

ภาพที่ 4.6  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี น่ังเลน 
 

ตารางที่ 4.6 
 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ น่ังเลน 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธ เพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 
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   4.1.7 วงดนตรีอิสระ แจสสปุกนิคปาปยองกุกกุก เริ่มตนมาจากการชอบรองเพลงของ

นักรองนําที่มีอาชีพเปนนักแสดงตลกที่มีช่ือเสียง แจส ผดุง ทรงแสง ไดชักชวนวงดนตรีช่ือ สปุกนิคปา

ปยอง กุกกุก มารวมกันประพันธบทเพลงข้ึนมากันใหม โดยองคประกอบหลักของผลงานประพันธ

ประกอบไปดวยเครื่องดนตรีหลักอยางกีตาร เบส และกลอง ใชวิธีการเลนแบบวงรอค มีจังหวะการใช

วิธีเลนที่หนักแนนและคมชัด ทําใหบทเพลงดูมีความแข็งแรง แตมีการเพิ่มเสียงเครื่องดนตรี

ทองเหลืองเขาไปในบทเพลงรอค ทําใหเพลงมีความแตกตางจากเพลงรอคทั่วไปที่มีเครื่องดนตรีเพียง

ไมกี่ช้ิน ทํานองเพลงมีการใชโนตเพียงหาตัวที่อยูในบันไดเสียงเพนทาโทนิค ที่เราสามารถพบไดในบท

ประพันธลูกทุงและลูกกรุง ซึ่งเปนที่นิยมในประเทศไทยทําใหผูฟงรูสึกคุนหูกับเพลงไดงาย แมไดรับฟง

เปนครั้งแรก การประพันธคํารองสวนใหญมีการคําแสลงที่ชาวบานนิยมพูดกันเชน หัวรอน แวน หัว

รอน ทําใหเน้ือหาของบทประพันธมีความสนุกสนานดู จริงใจ ตรงกับบุคลิคของนักรองนําที่เปน

นักแสดงตลก การแตงตัวจะปรับเปลี่ยนไปตามเน้ือหาเพลงที่ตองการสื่อในบทประพันธในแตละบท

ประพันธที่วงทําการเผยแพรใหกลุมผูฟงน้ัน เชนเพลง แวนฟอหลอเฟยว มีภาพลักษณและการแตงตัว

โดยมีตนแบบมาจากการแตงตัวของกลุมวัยรุนที่ชอบขับมอเตอรไซครบกวนชาวบานในตอนกลางคืน

หรือที่เรียกวา เด็กแวน หรือในเพลงหัวรอน ที่มีการยอมสีผมใหดูลักษณคลายมีไฟบนศีรษะ เปนตน

เชนเดียวกับโลโกที่มีการออกไปตามแตละผลงานประพันธที่ไดเผยแพร เชน มือลั่น มีการใชตัวอักษร

แบบเรียบงายเนนไปการใชสีดําและช่ือวงดนตรีเปลี่ยนเปนตัวยอเพลงใหรูปแบบดูลักษณะนากลัว

สอดคลองกับช่ือเพลง หรือตัวอยางโลโกที่ปรากฏในบทเพลง แวนฟอหลอเฟยว มีการออกแบบโลโก

ใหดูคลายงานเทศกาลรื่นเริง มีการใชสีสันที่สดใสเพื่อแสดงความสนุกสนานในบทประพันธ จากขอมูล

การสืบคนเมื่อวันที่  22 พฤษภาคม 2561 แจสสปุกนิกปาปยองกุกกุกมีงานที่เผยแพรผาน Youtube 

ดวยกัน 3 เพลงและมียอดรับชมของแตละบทเพลงไมตํ่ากวา 50 ลานวิว บทเพลงที่มียอดรับชมสูงสุด

คือเพลงมือลั่นทีมียอดรับชมถึง 236,000,000 ครั้งและมีผูติดตามใน Facebook 93,057 ลานวิว                 

 

           

ภาพที่ 4.7  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี แจสสปุกนิคปาปยองกุกกุก 
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ตารางที่ 4.7 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ แจสสปุกนิคปาปยองกุกกุก 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

√ 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

            4.1.8 วงดนตรีอิสระ วัชราวลี วงดนตรีอิสระที่รวมตัวกันของสมาชิกหลักที่มีอาชีพเปน

ผูประพันธเพลงโฆษณา โดยเริ่มตนจากการประพันธบทเพลงเพื่อมอบใหเพื่อนของสมาชิกในวงทีก่าํลงั

จะแตงงานหลังจากน้ันไดนําบทประพันธไปเผยแพรใน Youtube และไดรับความนิยมเปนที่รูจักใน

เวลาตอมา องคประกอบของดนตรีวงวัชราวลีมีการใชเครื่องดนตรีอคูสติกอยางอคูสติกกีตารและ 

อคูสติกเปยโนเปนเสียงหลักที่ทําใหบทเพลงน้ันฟงสบาย แตมีการผสมผสานการเดินเบสและการตี

จังหวะลักษณะแบบสิบหกตัวโนตในหน่ึงหองที่พบเห็นไดบอยครั้งในเพลงจังหวะฟงกี้ทําใหสัดสวน

เพลงดูมีจังหวะไมชาและมีความสดใส มีการประพันธทํานองโดยวิธีการใชโนตตัวเดิมที่อยูในชวงตน

ของบทประพันธมาจัดเรียงกัน ทําเปนประโยคใหมีการถามตอบชวยใหบทเพลงงายตอการจดจํา ใน

การประพันธคํารองมีการใชถอยคําภาษาที่มีความออนโยนงดงามเปนการเลาเรื่องในบทประพนัธแบบ

มุมมองความรักดานที่ดีเขากันไดกับนํ้าเสียงของนักรองของวงดนตรีที่มีการใชเสียงสูง Had tone 

อยางนุมนวลฟงสบายที่ใครฟงก็จดจําได ภาพลักษณและการแตงตัวของวงวัชราวลีมีความเรียบงาย

แบบที่วงดนตรีอิสระที่มีเลนแนวเพลงแบบอคูสติกนิยมกันมีการปรับใสเสื้อเช๊ิตและเสื้อคลุมทับเพื่อให

เขากับบุคลิกของสมาชิก โลโกมีการออกแบบตัวหนังสือข้ึนมาเฉพาะสีสวนใหญที่มีการใชเปนสีเขียว

ภาพทุงหญา วัชราวลีมีผลงานอัลบัมที่มีการประพันธเองช่ือ Legend ที่มีผลงานประพันธ 12 เพลง 

จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2561 วัชราวลีมีบทเพลงที่การรับชมบน Youtube 

มากกวา 10,000,000 ครั้ง 6 เพลง โดยบทเพลงที่การรับชมมากที่สุดคือเพลงลูกอมมีผู เขาชม 

136,000,000 ครั้งมีผูคนติดตามใน Facebook 1,007,906 คน 
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ภาพที่ 4.8  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี วัชราวล ี

 

ตารางที่ 4.8 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ วัชราวล ี

เกณฑการคัดเลอืกวงดนตรอีิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

√ 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

    4.1.9 วงดนตรีอิสระทีโบน วงดนตรีอิสระวงแรกที่มีการนําวิธีการบรรเลงในแนวเพลง

แบบแรกเกสกา แนวเพลงที่แตงตางจากวงดนตรีอื่นในอุตสาหกรรมดนตรีสมัยที่เริ่มกอต้ังวงทําใหที

โบนเปนที่รูจักอยางรวดเร็วและดวยองคประกอบเพลงการเลนเบสดวยโนตตัวที่หน่ึงสามและหาไป

พรอมกับจังหวะกลองที่เปนพื้นฐานสําคัญสําหรับวิธีการบรรเลงเพลงเร็กเกสกา การเลนคอรดใน

จังหวะยกของเครื่องดนตรีกีตารและความหนักแนนของเสียงประสานที่มาจากเครื่องดนตรีทองเหลอืง 

เสียงรองที่แหบแหงดูเปนธรรมชาติของนักรองนํา สอดคลองไปกับการประพันธคํารองและทํานองที่

ไมไดใชตัวโนตเยอะทําใหบทเพลงงายในการจดจํา ช่ือของบทเพลงที่ไมคอยปรากฎในผลงานประพันธ

ของวงดนตรีในสมัยน้ันอยางเพลง กลิ่น โตลงตง และแรงดึงดูด ทําใหดนตรีของทีโบนสรางแปลกใหม

ความสนุกสนานใหกลุมผูบริโภค การแตงกายของวงดนตรีทีโบนมีภาพลักษณและการแตงตัวแบบ
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แนวทางเดียวกับวงดนตรีบอบมารเลยที่เปนตนแบบรูปแบบการบรรเลงและการแสดงดนตรีใน

แนวทางน้ีเชนทรงผมที่มีการถักในลักษณะที่เรียกวาเดทรอค การไวหนวดเครา เปนตน โลโกของวงที

โบนในยุคแรกมีการจัดเรียงตัวหนังสือแบบไมเทากันทําใหความสนุกสนานไมเปนระเบียบและภาพที่

พบเห็นวงดนตรีทีโบนในยุคแรกจะมีสีสามสีคือ แดง เหลือง เขียว มาจากสีธงชาติจากประเทศ

เอธิโอเปย ที่กอกําเนิดลัทธิ Rastafari ที่บอบ มารเลยนับถือและกลายเปนสัญลักษณของดนตรี เรกเก 

ในเวลาตอมา ในเวลาตอมาเมื่อเปนที่จดจําไดถึงแนวดนตรีที่ทําการแสดงวงทีโบนไดมีปรับภาพลักษณ

และการแตงตัวใหดูมีความทันสมัยโดยการใสสูท เนนภาพถายของการเปนวงดนตรีที่มีสมาชิกอยูในวง

จํานวนมาก วงดนตรีมีผลงานเพลงที่ประพันธทั้งหมด  6 อัลบัมปจจุบันมีการบริหารจัดการดวยตัวเอง 

จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่  21 พฤษภาคม 2561 วงดนตรีทีโบนมีเพลงที่มียอดรับชมสูงสุดใน 

Youtube คือเพลงกลิ่น 1,900,000 ครั้งและมีผูติดตามใน Facebook 339,334 คน 

 

              

ภาพที่ 4.9  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี ทีโบน 

 

ตารางที่ 4.9 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ ทีโบน 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2.ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี × 

3.มีมีผลงานประพันธเพลงทีม่ียอดรบัชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4.มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5.มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6.เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 
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   4.1.10 วงดนตรีอิสระไทยเทเน่ียม วงดนตรีแนวฮิปฮอปอเมริกันที่มีความชัดเจนในดาน

ดนตรีที่เนนเสียงกลองสังเคราะหที่มีความหนักแนนไมมีรายละเอียดมากนักเชนเดียวกับเสียงเครื่อง

ดนตรีเบสทีเนนการเลนตัวโนตไมเยอะแตตามรายละเอียดของกลองมากกวาเสียงประกอบของเสียง

ประสานไมไดเนนการใหคอรดแตใหการสรางทํานองของเครื่องดนตรีสังเคราะหอยางซินธิไซคเซอร

เปนหลักทั้งน้ีทําใหคํารองมีความเดนชัดข้ึนมากกวาเปนดนตรีในลักษณะที่บทเพลงฮิปฮอปนิยมใช 

ทํานองโดยสวนใหญนิยมใชโนตตัวเดียวใหความสําคัญกับความคลองจองกันของวิธีการพูดแบบเลน

กับจังหวะมากกวาทํานองหรือที่เรียกวาแรปมากกวา ไทยเทเน่ียมเปนวงดนตรีในลําดับตนๆที่มีการใช

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษรวมกันในบทประพันธคํารองและเสียงดนตรีที่มีลักษณะใหมและแตกตาง

จากเพลงแรปทําใหมีความโดดเดนและไดรับความสนใจจากผูบริโภคในสมัยน้ัน ภาพลักษณและการ

แตงตัวไดรับอิทธิพลมาจากศิลปนฮิปฮอปในสมัยน้ัน เชนการใสสรอยเสนใหญ เสื้อผาขนาดใหญกวา

ขนาดปกติที่สวมใสแตปจจุบันมีการปรับแตงตามที่ศิลปนในแนวเพลงฮิปฮอปในตางประเทศนิยมสวม

ใสกันหรือการใสสูทและสรอยคอขนาดใหญเชนเคยโลโกมีการออกแบบตัวอักษรโดยเฉพาะสําหรับ

เพื่อพบเห็นและจดจําไดสีที่ใชในการออกแบบภาพสวนใหญของวงไทยเทเน่ียมเนนสีขาวและดํามีการ

สรางสัญลักษณการทํามือแบบเอาน้ิวหัวแมมือหันออกจากกันเปนสัญลักษณประจําวงที่ผูฟงที่ติดตาม

สามารถรับรูวาเปนการแสดงออกของวงไทยเทเน่ียม วงดนตรีไทยเทเน่ียมมีผลงานประพันธเพลง

ทั้งหมด  6 อัลบัม จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 21 พฤษภาคม 2561 ไทยเทเนียมมีผลงานประพันธ 

6 เพลงใน Youtube ที่มีผูรับชมมากกวา  10,000,000ครั้งเพลงสบายดีหรือเปลาเปนบทเพลงที่มีผู

รับชมมากที่สุด 53,000,000 ครั้งและมีผูติดตามใน Facbook 2,000,000 คน 
 

   
 

 

ภาพที่ 4.10  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี ไทยเทเน่ียม 
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ตารางที่ 4.10 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ ไทยเทเน่ียม 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

√ 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

       4.1.11 วงดนตรีอิสระ Zweed n’Roll วงดนตรีอิสระแนวเพลงรอคจังหวะชาแบบ

อังกฤษที่บทประพันธเพลงไมไดเนนไปที่จังหวะที่มีความรวดเร็วการเลนเครื่องดนตรีเบสแบบจับ

จังหวะไปพรอมกับเสียงกระเด่ืองของกลองทําใหวิธีการเลนของกีตารที่เนนการสรางทํานองใหคุนหู

แบบที่เราไดยินจากวงดนตรีรอคจากประเทศอังกฤษอยาง Oasis, The Cranberry และ Radiohead

อ สรางความชัดเจนในแนวทางในกับวงไดอยางดี ทํานองที่ประพันธข้ึนมีการใชโนตในกลุมที่ไมหางกัน

มากในการสรางทํานองข้ึนมาทําใหบทเพลงดูเรียบงายและหนักแนนมีความสอดคลองกับเสียงของ

นักรองนําที่มีเสียงในยานตัวโนตที่ไมสูงโดยมีวิธีออกเสียงภาษาเฉพาะตัวที่ทําใหเปนที่จดจําไดงาย 

ภาพลักษณและการแตงตัวแบบเสื้อยืดและกางเกงยีนสที่สังเกตไดบอยครั้งจากนักดนตรีอิสระที่ให

ความสําคัญในดนตรีมากกวาการแตงกาย โลโก Zweed n’ Roll มีการเลือกใชรูปแบบตัวอักษรมี

ความคลายกับตัวอักษรที่ปรากฏในภาพยนตสยองขวัญและเลือกใชสีขาวกับสีดํามีความสอดคลองกับ

รูปแบบของผลงานที่ประพันธข้ึนที่มีกลุมผูฟงใหนิยามของวงวาเปนแนวเพลงดารคปอบ จากขอมูล

การสืบคนเมื่อวันที่  22 พฤษภาคม 2561 วงดนตรีZweed n’Roll มีผลงานเพลงที่เผยแพรใน 

Youtube 2 บทเพลงที่มียอดรับชมมากกวา 1,000,000 ครั้งผลงานที่มีการรับชมมากที่สุดคือ 

ชวงเวลา มีผูรับชม 2,300,000 ครั้งมีคนกดติดตามใน Facebook 20,761 คนและไดรับเชิญใหแสดง

สดในงานแสดงดนตรีในประเทศหลายครั้ง 
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ภาพที่ 4.11  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Zweed n’Roll 

 

ตารางที่ 4.11 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Zweed n’Roll 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

        4.1.12 วงดนตรีอิสระ Moderndog วงดนตรีแนวอัลเทอรเนทีฟรอคที่มีประสบการณใน

อุตสาหกรรมดนตรีมากกวา 20 ป ที่มีข้ันตอนใหการประพันธผลงานเพลงเอง แตมีการบริหารจัดการ

โดยคายเพลงเบเกอรี่มิวสิคปจจุบันหลังหมดสัญญา เปนวงดนตรีอิสระที่ดูแลบริหารจัดการดวยตนเอง

องคประกอบของดนตรีที่มีความหนักและโดดเดนในสมัยน้ันเปนสวนหน่ึงของช่ือคําวา โมเดินดอก 

วิธีการตีกลองที่เนนไปที่จังหวะที่เรียบงายและหนักหนวง ประกอบกับวิธีการดีดของเบสที่เนนที่โนต

ตัวเดียวในทุกจังหวะของคอรดในบทเพลงทําหนาผลักดันใหการเลนที่โดดเดนของมือกีตารที่เนนไปที่

การสรางคอรดที่มีการเรียบเรียงเสียงประสานแบบใหมและการคิดทํานองการเลนของกีตารที่งายตอ

การจดจําดังที่ปรากฎในเพลง บุษบา ต๋ิม สรางใหเกิดการจดจํากับกลุมผูฟงไดงาย การประพันธ

ทํานองที่อยูบนคอรดเพลงที่ปรากฎบนเพลงไมเยอะทําใหเกิดเปนวลีใหจดจําและเปนแนวทางที่วง 
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Moderndog ยังใชเปนแนวทางอยูจนปจจุบัน เสียงของนักรองนําที่โดดเดนและวิธีการรองที่แตกตาง

จากนักรองในสมัยน้ันทั้งทาทางในการแสดงดนตรีที่มีทั้งการว่ิง นอนลงกับพื้นเวทีแสดงทําใหกลุมผูฟง

รูสึกไดถึงพลังเวลาที่วงทําการแสดงภาพลักษณและการแตงตัวมีอิทธิพลมาจากวงดนตรีแนวอัลเทอร

เนทีฟในยุคสมัยน้ันภาพของนักรองนําที่สวมใสเสื้อลายสกอตกับกางเกงยีนสเปนภาพแรกที่เราจดจํา

ไดของวง ผลงานภาพบนปกซีดีโลโกของวงที่มีการออกแบบและปรับเปลี่ยนไปตามผลงานแตละชุด

คลายงานศิลปะรวมสมัยเปนสวนหน่ึงที่แสดงถึงคําวา Modern ที่สื่อถึงสมัยใหม วงดนตรีอิสระ

Moderndog มีผลงานประพันธเพลงทั้งหมด 6 ชุดจากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่  22 พฤษภาคม 

2561 Moderndog มีเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 1,000,000 การรับชม เพลงผลงาน

ประพันธช่ือบุษบามีการรับชมสูงสุดคือ  14 ลานครั้งมีผูฟงติดตามใน Facebook 51,490 คน 
 

      

ภาพที่ 4.12  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Moderndog 
 

ตารางที่ 4.12 
 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Moderndog 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิว

สิคสตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 
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 4.1.13 วงดนตรีอิสระ Superbaker วงดนตรีแนวปอบที่ เคยสังกัดค ายเพลง 

Smallroom ดวยความสามารถในการประพันธเพลงของนักรองนําทําใหวงดนตรี  Superbaker

สามารถประพันธเพลงและบริหารจัดการวงดนตรีดวยตัววงเอง องคประกอบของเครื่องดนตรีกลอง

เนนการตีเพื่อเปนเสาหลักของวงไมเนนในรายละเอียดที่เยอะเชนเดียวกับเบสที่มีการเลนโนตตัวเดียว

ในคอรดแบบสี่ครั้งในหน่ึงหองดนตรีเปนวิธีการเลนในแบบที่พบไดในเพลงปอบปูลาเสียงเครื่องดนตรี 

อคูสติกกีตารและเปยโนสรางองคประกอบใหตัวเพลงมีความสดใสไมหนักจนเกินไปโดยการใชเสียง

กีตารไฟฟาเปนสวนประกอบเสริมดวยการสรางทํานองการเลนเพื่อใหเปนที่จดจํา วิธีการประพันธ

ทํานองเพลงข้ึนมากอนการคิดถอยคําประพันธในบทเพลงสรางเราสามารถจดจําทํานองหลักของบท

ประพันธไดงาย มีการเลนสัมผัสการประพันธถอยคําในบทเพลงทําใหผูฟงที่จะจดจําและรองตามได

ดังเชนบทกลอนหรือกวีตางๆ ความหมายของบทประพันธสวนมากมีการพูดถึงเรื่องราวความรักใน

แงมุมที่สวยงามภาพลักษณและการแตงตัวของวงมีความเรียบงายแบบวงดนตรีแนวอคูสติกปอบเชน

เสื้อเช้ิตหรือเสื้อโปโลโทนสีสดใสกับกางเกงยีนสรูปแบบของตัวอักษระช่ือการเปนรูปแบบตัวอักษร

ทั่วไปไมไดมีการเขียนข้ึนมาใหมสีที่อยูในปกสวนใหญมีความหลากหลายเนนความสดใส เชน สีแดง 

เหลือง ฟาและสีเขียวการจัดวางปกอัลบัมโดยสวนใหมมือเบสที่เปนสมาชิกผูหญิงคนเดียวจะอยูตรง

กลางภาพเปนอีกภาพจําเพราะในสมัยน้ันวงดนตรีสวนใหญคนที่เลนเครื่องมือเบสจะเปนผูชาย วง

ดนตรี Superbaker มีผลงานประพันธเพลงทั้งหมด 5 อัลบัมจากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 

พฤษภาคม 2561 วงดนตรี Superbaker มีงานประพันธเพลงที่ยอดผูชมมากวา 1,000,000 ครั้ง

ทั้งหมด 6 เพลงงานประพันธที่มีผูชมมากที่สุดคือเพลง ออกซิเจน มีผูเขาชม 6,700,000 ครั้ง มี

ผูติดตามใน Facebook 165,900 คน 

 

 

       

ภาพที่ 4.13  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Superbaker 
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ตารางที่ 4.13 
 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Superbaker 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

× 

 

  4.1.14 วงดนตรีอิสระ lemon Soup วงดนตรีแนวบริทปอบมีเปนการผสมผสานของ

ดนตรีปอบรอคผสมกับแนวเพลงอัลเทอเนทีฟในอดีตวง Lemon Soup อยูในการบริหารจัดการโดย

คายเพลง Smallroom ดวยความสามารถในประพันธดวยตนเองเมื่อหมดสัญญากับคายเพลงก็

ออกมาเปนวงดนตรีอิสระที่มีการบริหารจัดการดวยตนเอง มีองคประกอบทางดนตรีจากจังหวะที่มา

จากดนตรีแนวปอบรอคที่มีความหนักแนน แตไมรุนแรงเหมือนวิธีการเลนแบบดนตรีอัลเทอรเนทีฟมี

วิธีการเลนเบสไมซับซอนตามจังหวะการตีของกลอง เนนไปที่วิธีการเรียบเรียงการเลนของเครือ่งดนตรี

กีตารที่มีการสรางรายละเอียดมากมายในผลงานประพันธเชนเสียงกีตารในเพลงที่ฟงดูแลวเหมือนมี

กีตารหลายตัวเลนพรอมกัน แตคนละรายละเอียดมีรูปแบบการจัดวางเสียงในการใชเสียงหลบเพื่อให

โนตตัวสูงไมรองโดยใชแรงมากเกินไปชวยทําใหเพลงมีความเปนดนตรีแนวทางปอบปูลาฟงสบายมาก

ข้ึน การประพันธทํานองเนนการใชตัวโนตเยอะแตนํามาจัดเรียงใหเปนประโยคมีการทําซ้ําเพื่อใหเกิด

การจดจําการเลาเรื่องราวของบทประพันธ สวนใหญเปนเรื่องราวที่พูดถึงความทรงจําความรักในอดีต 

เชนเพลง ทุกวัน ยังเก็บ ความพยายามกลายเปนศูนย ถาเธอหายไป เปนตน มีภาพลักษณและการ

แตงตัวแบบใสเสื้อเช้ิตแลวคลุมดวยเสื้อไหมพรมโดยมีการแทรกสีฟากับสีเหลือง เพื่อสรางใหดูมีสีสันที่

สดใสแบบวงดนตรีปอบรอควัยรุนนิยมสวมใสเชนเดียวกับโลโกสีฟาที่เปนตัวอักษรช่ือของวง ภาพบน

ปกซีดีสวนใหญเหมือนเปนการใชภาพถายวิวตามธรรมชาติเชนสวนสาธารณะ หรือสระวายนํ้าเปนตน 

จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่  22 พฤษภาคม 2561 วงดนตร ีLemon Soup มีผลงานประพันธเพลง

ทั้งหมด 4 อัลบัมมีบทเพลงที่ผูรับชมมากกวา 1,000,000 ครั้งทั้งหมด 3 เพลงโดยงานประพันธที่มี
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ผูรับชมมากที่สุดช่ือบทเพลง ทุกวัน มียอดรับชม 4,200,000 ครั้งมีผูติดตามใน Facebook 76,815

คน 

           

     

ภาพที่ 4.14  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี lemon Soup 

 

ตารางที่ 4.14 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Lemon Soup 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

  4.1.15 วงดนตรีอิสระ Desktop Error วงดนตรีที่ประพันธและมีการบริหารจัดการ

ดนตรีดวยตนเอง มีการผสมผสานขององคประกอบของดนตรีที่เรียกวา แนวเพลงซูเกซเซอร เปน

ดนตรีที่ไดรับความนิยมในประเทศอังกฤษมีการพัฒนามาจากวิธีการบรรเลงแบบอัลเทอรเนทีฟ

รูปแบบของวิธีการเลนเครื่องกลองน้ันมีลักษณการตีที่มีความหนักแนนเนนที่จังหวะมากกวาการตีใหดู

มีความซับซอนเชนเดียวกับเครื่องดนตรีเบสที่เนนการเลือกเลนโนตเพียงตัวในแตคอรดที่เปลี่ยนทํา

หนาที่เปนฐานที่แข็งแรงโดยมีรูปแบบที่แตกตางจากดนตรีอัลเทอรเนทีฟคือ ลักษณะของการวิธีการ



Ref. code: 25605423034072DXG

47 

 

เลนของกีตารที่มีการใชการเรียบเรียงเสียงประสานเพื่อสรางใหเกิดมิติในผลงานประพันธซึ่งโดยสวนมี

การเลือกรูปแบบเสียงที่มีความสะอาดกวาวิธีการเลนกีตารในแบบดนตรีอัลเทอรเนทีฟที่มีการ

บิดเบือนใหมีความหนักแนนและเสียงที่ความแข็งของคอรด มีการใชเสียงสังเคราะหซินธิไซเซอรที่มา

เครื่องดนตรีคียบอรดที่หนาประคองใหทํานองหลักของบทเพลงมีความโดดเดน มีการเลือกใชตัวโนต

เปนกลุมมีชวงเสียงที่ไมหางกันมามาประพันธเปนทํานองใหเปนวลีที่สวยงามทําใหลักษณะวิธีการรอง

ของนักรองน้ันฟงดูสบายไมไดใชแรงมากเทากับดนตรีแนวรอคการประพันธคํารองสวนใหญเลอืกใหวิธี

บรรยายบรรยากาศของธรรมชาติรอบตัว เชนเพลง ควันจางลา เชา นํ้าคางเปนตน ภาพลักษณของ

การแตงตัวของวงเลือกการแตงกายที่ดูสบาย เสื้อยืดกางเกงยีนสแบบที่วงดนตรีอิสระแนวอัลเทอรเน

ทีฟในยุคแรกนิยมกัน รูปแบบของโลโกและตัวอักษรของช่ือวงมีใชตัวอักษรสําเร็จรูปและมีพื้นสีหลัก

คือสีดํา สีองคประกอบหลักในปกซีดีสวนใหญเนนสีที่ดูมีความเปนธรรมชาติ เชน สีนํ้าตาลกับเขียวที่ดู

มีความเปนตนไมทุงหญาตัดกับฉากหลังที่เปนสีขาวหรือสีเทาจากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 

พฤษภาคม 2561 วงดนตรี Desktop Errer มีผลงานอัลบัมทั้งหมด 2 ชุด มีบทเพลงที่มีผูรับชม

มากกวา 1,000,000 ครั้งคือเพลงควันจางลาและมีคนติดตาม Facebook 101,316 คน 

 

    

ภาพที่ 4.15  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Desktop Error 
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ตารางที่ 4.15 
 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Desktop Error 

เกณฑการคัดเลอืกวงดนตรอีิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

  4.1.16 วงดนตรีอิสระ River Rhyme วงดนตรีแนวเพลงฮิปฮอปที่มีการประพันธผลงาน

และบริหารจัดการวงดนตรีดวยตนเอง มีองคประกอบดนตรีที่โดดเดนจากดนตรีฮิปฮอบทั่วไปคือ

วิธีการประพันธทํานองที่มีความสวยงามและใชเน้ือความที่เปนเรื่องราวหลัก ที่ตองการเลาใหผูฟงได

ทราบมาไวที่ทอนแรกของเพลงและใชวิธีการบรรยายเรื่องราวโดยวิธีแรปขยายบทความที่จะเลา

เรื่องราว สวนที่ผูประพันธเขียนเกี่ยวกับความรักที่ไมสมหวังมีความนอยใจ โดยองคประกอบของ

เครื่องดนตรชีนิดอื่นทําการสนับสนุนถอยคําประพันธในบทเพลง เชน เลือกใชวิธีการตีกลองในแนว

เพลงโซลที่เนนที่นํ้าหนักของการตีไมใชสัดสวนการตี เชนเดียวกับเครื่องดนตรีเบสที่เลือกใชโนตตัว

เดียวในแตละคอรดเลนตามเสียงกลองและใชเสียงซินธิไซเซอรประพันธเปนทํานองวลีสั้นเลนซ้ําหลาย

ครั้งเพื่อใหผูฟงจดจําไดงาย เปนการผสมวิธีการบรรเลงดนตรีแนวเพลงโซลในยุคสมัยใหมรวมกับการ

บทประพันธคํารองแบบแรป ภาพลักษณและการแตงกายนิยมใสเสื้อผาที่มีขนาดใหญกวาปกติที่เปน

ภาพลักษณที่พบเห็นในวงดนตรีฮิปฮอปมีเนนสีในในโทนดํา โลโกและตัวหนังสือที่ใชมีการออกแบบตัว

หนังเพื่อใชกับวงมีลักษณเปนตัวหนังสือแบบเขียนสีที่ใชสวนเปนสีดําและขาวเพื่อความเรียบงาย

เชนเดียวกันกับภาพถายของวง River Rhyme จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2561วง

ดนตรี River Rhymeมีผลงานประพันธที่ยอดรับชมใน Youtube มากกวา 1,000,000 ครั้ง 6 บท

ประพันธและผลงานประพันธช่ือนอยเกินไปมีคนรับชมมากที่สุดคือ 10,000,000 ครั้งมีผูติดตามใน 

Facebbok 101,659 คน 
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ภาพที่ 4.16  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี River Rhyme 

 

ตารางที่ 4.16 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ River Rhyme 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

  4.1.17 วงดนตรีอิสระ Basketband วงดนตรีแนวปอปปูลาที่มีลักษณพื้นฐานคือฟงงาย

เขาใจงายไมเนนรายละเอียดหรือวิธีการบรรเลงที่ซับซอน ทําใหผูฟงจดจําไดในชวงเวลาอันสั้นโดยมี

องคประกอบของดนตรีอยางเครื่องมือกลองที่เปนจังหวะสําคัญพื้นฐาน มีการใสรายละเอียดที่ซับซอน

ไวในบางที่แตไมมาก เชนเดียวกับเครื่องมือเบสที่เนนการเลนตัวพื้นฐานของคอรดไปกับจังหวะของ

กระเด่ืองกลอง มีการแทรกเทคนิคการเลนโนตตัวที่ไมใชพื้นฐานบางเล็กนอย เครื่องดนตรีที่เลนคอรด

สวนใหญนิยมใชเสียงอคูสติก เชน เปยโนและกีตารเพื่อความสบายสอดคลองกับบทประพันธในเพลงที่

เนนการบรรยายความรูสึกดีที่มีใหคนรักเชนบทเพลง คนนารักมักใจราย อีกครึ่งของหัวใจ เปนตนมี

วิธีการเขียนทํานองโดยใชวลียาว แตมีการวนซ้ําเพื่อสรางเกิดการจดจําใชวิธีการรองแบบไมใชแรง
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เยอะ เพื่อใหบทเพลงฟงสบายมีการสรางเสียงรองประสาน เพื่อใหเกิดมิติของเพลงที่นิยมใชในบท

เพลงปอบปูลา ภาพลักษณและการแตงกายมีการใสกางผาเสื้อยืดและมีสูททับเปนภาพลักษณการแตง

กายที่พบเห็นไดบอยครั้งในวงดนตรีแนวอคูสติกปอบที่มีภาพลักษณที่ดูสุภาพและมีความเปนผูใหญ 

การออกแบบโลโกและตัวหนังสือโดยสวนใหญมีการใชสีขาวและนํ้าตาลมีการออกแบบตัวการตูนเปน

รูปสมาชิกในวงและภาพถายที่พบบอยไดบอยครั้ง Basketband คือภาพผูชายสองถึงสามคนน่ังเลน

กีตารอยูในทุงหญาสีเขียว จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 21 พฤษภาคม 2561 วงดนตรีอิสระ 

Basketband มีอัลบัมทั้งหมด 4 ชุดมีเพลงที่มียอดรับชมมากกวา 1,000,000 ครั้งอยู 6 เพลงและ

เพลงที่มียอดรับชมสูงสุดคือบทเพลง คนนารักมักใจราย 5,900,000 ครั้งมีผูติดตามใน Facebook 

61,670 คน 
 

              

ภาพที่ 4.17  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Basketband 
 

ตารางที่ 4.17 
 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Basketband 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 
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          4.1.18 วงดนตรีอิสระ โยคีเพลยบอย วงดนตรีที่เคยมีการบริหารจัดการโดยบริษัท              

เบเกอรี่มิวสิค ปจจุบันเมื่อหมดสัญญาดวยความสามารถในการประพันธเพลงของวงดนตรี ทําใหวง

โยคีเพลยบอยดูแลการผลิตและบริหารจัดการดวยตัวเอง องคประกอบดานดนตรีที่มีความผสมผสาน

ดนตรีหลากหลายแนวทางดวยกัน โดยพื้นฐานคือดนตรีรอคและโซลมีองคประกอบดนตรีพื้นฐานของ

เครื่องดนตรีกลองที่มีความหนักแนนแบบวิธีการบรรเลงในแนวรอค ในภาคของเบสมีการใชสัดสวน

การเลนแบบมีความสวิงที่มีลักษณะโยนไปขางหนา ทําใหเพลงมีรูปแบบของดนตรีที่พบในแอฟริกัน

อเมริกันมิวสิคที่พบไดในบทเพลง ย้ิมและอีกหลายเพลงรูปแบบการเรียบเรียงเสียงประสานของคอรด

กีตารและคียบอรดมีการใชโนตสี่ตัวในหน่ึงคอรดที่เรียกวา เซเวนคอรด ที่มีมิติมากกวาการใชโนตสาม

ตัวในหน่ึงอยางไตรแอดคอรด เพิ่มความหนักแนนดวยการสังเคราะหบีบอัดเสียงกีตาร ที่พบไดในบท

เพลง ทําราย ย้ิม ใชวิธีการคลายเสียงพูดที่มาจากคอทําใหเกิดความใหญของเสียงรองผสมกับการใช

เสียงหลบในทอนที่มีโนตตัวสูง มีวิธีการประพันธทํานองโดยการจัดเรียงตังโนตใหเปนประโยคและใช

การทําซ้ําเปนวลีเพื่อสรางใหเกิดการจดจําบทประพันธคํารองที่ใชในเพลงใชภาษาทั่วไปมีการจัดเรียง

ใหสวยงามตามคําคลองจอง ความหมายเปนการบรรยายพรรณนาเพื่อบอกกลาวใหคนรักไดรับรู เชน

เพลง คืนน้ีขอหอม ย้ิม ขอใหผม เปนตน ภาพลักษณและการแตงกายที่การสรางภาพจําของผูชายมี

หนวดเคราผมยาวคลายโยคียที่สวมใสเสื้อเช้ิตไหมพรมสีแดง มีฉากหลังเปนลายของผิวหนังเสือคลาย

ภาพจําของผูชายเจาชูที่เรียกวา เพลยบอย โลโกมีการออกแบบฟรอนใหเปนตัวหนังสือเขียนใชโทรสี

ขาวและดํา โดยมีภาพบนปกซีดีสวนใหญใชสีทองหรือสีแดง จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 

พฤษภาคม 2561 วงดนตรีอิสระโยคียเพลยบอยมีผลงานทั้งหมด 5 อัลบัมมีผลงานประพันธที่มียอดผู

เขาชมใน Youtube มากกวา 1,000,000 ครั้งอยู 4 บทเพลงโดยบทเพลงที่มีผูเขาชมมากที่สุดคือ 

3,900,000 คนในเพลงอากาศมีผุติดตามใน Facebook 70,769 คน 

 

          

ภาพที่ 4.18  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี โยคีเพลยบอย 
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ตารางที่ 4.18 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ โยคีเพลยบอล 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

× 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน × 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

  4.1.19 วงดนตรีอิสระ Lipta วงดนตรีที่เคยมีการบริหารจัดการโดยคายเพลงเลิฟอีส

ปจจุบัน เมื่อหมดสัญญากับทางบริษัทดวยความสามารถในประพันธเพลงไดดวยตัววงดนตรีเอง จึง

กลายมาเปนวงดนตรีอิสระที่มีการบริหารจัดการดวยตัวเอง องคประกอบพื้นฐานดานดนตรีเปน

ผลงานประพันธแนวเพลงปอบที่มีการผสมผสานกับดนตรีริทึ่มแอนบลู ทําใหเครื่องดนตรีอยางกลอง

และเบส มีการใหความสําคัญกับสัดสวนของจังหวะอยูมาก แตวิธีการบรรเลงไมหนักใชวิธีการเลน

แบบดนตรีปอบปูลาเขามาผสมผสานเครื่องดนตรีคอรดอยางกีตารและคียบอรด มีการสรางเสียง

สังเคราะหใชรวมกับการเรียบเรียงเสียงประสานแบบสี่โนตในหน่ึงคอรดที่มีในดนตรีแจส ชวยใหการ

ประพันธทวงทํานองหลักมีการใชโนตหลายตัวมาจัดเรียงเปนวลีรวมกับการเอื้อนของบันไดเสียงตาง ๆ  

ที่พบไดบอยครั้งในดนตรีแนวเพลงริทึ่มแอนบลูที่ชวยทําใหผูฟงขยับจังหวะตามไดโดยบทประพันธ

สวนใหญเปนการบรรยายถึงความรักที่ยังไมสมหวังและการรอคอยความรักจากใครสักคน เชนเพลง 

ยัง ฝน BadLuck ไมเปนไร เปนตน ภาพลักษณและการแตงตัวโดยเชนเสื้อเช๊ิตกางเกงผาและสวมใส

สูทในบางครั้งแบบที่เราพบไดในวงดนตรีแนวปอบปูลา รูปแบบตัวอักษรช่ือวงมีการออกแบบใหเปนโล

โกตัวอักษรสีนํ้าเงิน ภาพที่พบบนปกผลงานอัลบัมสวนใหญของลิปตาจะใชโทนสีพาสเทลที่มีความ

สดใส จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2561 วงดนตรีอิสระลิปตามีผลงานเพลง 3 อัลบัม

โดยมี 7 ผลงานใน Youtube ที่มีผูรับชมในมากกวา 10,000,000 การรับชม ผลงานประพันธเพลงที่มี

ผูรับชมมากที่สุดคือเพลง ยัง มีผูรับชม 63,000,000 ครั้งและมีผูติดตามใน Facebook 1,350,204 

คน 
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ภาพที่ 4.19  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี Lipta 

 

ตารางที่ 4.19 

 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ Lipta 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

√ 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

 

  4.1.20 วงดนตรีอิสระ เกง ธชย วงดนตรีอิสระเปนที่รูจักจากการประกวดขับรองเพลง

รายการ The Voice Thailand ปที่ 1 หลังจากจบการแขงขันเกง ธชย ประทุมวรรณ ไดมีประพันธ

เพลงและบริหารจัดการวงดนตรีของตนเอง องคประกอบพื้นฐานดนตรีมีการผสมผสานดนตรีรอคกับ

การเรียบเรียงเสียงประสานดวยบันไดเสียงเพนทาโทนิคที่ผูบริโภคคุนเคยและไดยินในเพลงแบบไทย

เดิมและลูกกรุง เครื่องดนตรีกลองและเบสเนนความหนักเนนที่จังหวะหน่ึงกับสามที่เราพบไดใน

ดนตรีรอค มีการใชเสียงเปยโนและเสียงกีตารไฟฟาเนนการสรางคอรดที่มีความแข็งแรง การใชสามตัว

โนตในหน่ึงคอรดหรือไตรแอด มีการสรางรายละเอียดของความเปนไทยดวยการเลนวลีที่สรางจาก

โนตในบันไดเสียงเพนทาโทนิคจากเครื่องดนตรีอยางเปยโน ระนาด และเครื่องเคาะจากวงดนตรีไทย
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สอดคลองกับวิธีการขับรองที่มีการผสมผสานการเนนจังหวะแบบดนตรีรอคเขากับวิธีการขับเสภา ทํา

ใหผูฟงที่ไดยินจดจําไดวาเปนใครรอง การประพันธทํานองนิยมใชการสรางประโยควลีสั้นทําซ้ําเพื่อให

จดจําไดงาย เน้ือหาของบทประพันธมีการพูดถึงความรักที่ไมสมหวัง มีการแทรกตัวละครหรือคําจาก

วรรณคดีเชน หัวใจทศกัณฐ ยังไงก็ไมยัก สักวาเปดสะกาด เปนตน สอดคลองกับภาพลักษณและการ

แตงกายมีการสวมเสื้อโขนหรือเสื้อคลุมที่มีลายไทย มีการใสหนากากที่ประดิษฐข้ึนคลายยักษและทรง

ผมที่มีการหวีต้ังข้ึนทําใหดูโดดเดน โลโกและตัวอักษรที่ใชมีการออกแบบโลโกที่มีการรวมของตัวอกัษร

ในช่ือจริง ในการลักษณะการเขียนแบบไทยสีที่ใชเปนสีทองและดํา จากขอมูลการสืบคนเมื่อวันที่ 22

พฤษภาคม 2561 ศิลปนอิสระเกง ธชย ประทุมวรรณ มีผลงานประพันธเพลงมีผูเขาชมใน Youtube 

มากกวา 5,000,000 ครั้งอยู 6 บทเพลงผลงานประพันธเพลงหัวใจทศกัณฐมีผูเขาชมมากที่ 

102,000,000 ครั้งมีผูติดตามใน Facebook 230,870 คน 

 

          

ภาพที่ 4.20  ตัวอยางภาพลักษณของวงดนตรี เกง ธชย ประทุมวรรณ 
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ตารางที่ 4.20 
 

ตารางผลการคัดเลือกวงดนตรอีิสระ เกง ธชย ประทุมวรรณ 

เกณฑการคัดเลือกวงดนตรีอิสระ เคย/ไมเคย 

1. มีข้ันตอนการประพันธเพลงและบันทึกเสียงดวยตนเอง √ 

2. ไมสังกัดคายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีวงดนตรีไมเกิน 3 วงดนตร ี √ 

3. มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน Youtube มากกวา 

50,000,000 ครั้ง 

√ 

4. มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน √ 

5. มีผลงานเพลงของวงติดชารตอันดับ 10 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุและมิวสิค

สตรีมมิ่ง 

√ 

6. เคยไดรับเชิญไปแสดงดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีแสดงดนตรีที่

ไดรับการยอมรับ 

√ 

         

              ผลจากวิเคราะหวงดนตรีอิสระ 20 วงดนตรีที่เขาขายวงดนตรีอิสระที่ไดรับความนิยม

พบวา วงดนตรีอิสระทั้งหมดสรางสรรคผลงานตัวเองและมีกระบวนการข้ันตอนการบันทึกเสียงสวน

ใหญจากสมาชิกในวงรวมกันประพันธแตจะมีแนวทางดนตรีหลักพื้นฐานที่แตละวงดนตรีช่ืนชอบ 

สงผลใหแมวาความถนัดของสมาชิกในวงดนตรีแตละเครื่องดนตรีจะมีแนวทางที่แตกตางกัน แตเมื่อ

เกิดการรวมตัวสรางสรรคผลงาน ทําใหเกิดการผสมผสานระหวางแนวดนตรีพื้นฐานที่บทประพันธ

และวงดนตรีเปนตัวกําหนดรวมกับความสามารถและทักษะที่แตกตางกัน ในดานดนตรีของสมาชิกแต

ละคน ทําใหแนวทางดนตรีใหมเกิดข้ึนหากวิเคราะหและมองลึกลงไปจะพบวาความสามารถ

ประสบการณในการฟงและการฝกฝนที่แตกตางกันสิ่งเหลาน้ีคือตัวแปลที่ทําใหเกิดความแตกตางของ

วงดนตรีวงหน่ีงกับวงดนตรีอื่นในแนวทางเดียวกัน และวงดนตรีอิสระที่มีผลงานอยูในอุตสาหกรรม

ดนตรีมาเปนระยะเวลาหน่ึงจะนําสิ่งเหลาน้ี ไปพัฒนาเปนแนวทางหลักในการสรางผลงานในครัง้ตอไป 

และสวนสําคัญตอมาใหองคประกอบของดนตรีที่เห็นจากบทเพลงที่ประสบความสําเร็จมีผูรับชมเปน

จํานวนมาก คือการสรางทํานองใหเกิดเปนวลีที่สวยงามและทําซ้ําอยางพอเหมาะใหเกิดการจดจํา 

เชนเดียวกันกับบทประพันธคํารองในเพลงที่ไดรับความนิยมสวนใหญ ตองมีสัมผัสคลองจองในการ

เช่ือมประโยคในบทเพลงที่สังเกตไดจากศิลปนแนวแรปและฮิปฮอปที่อยู 20 วงดนตรีดังกลาว ลวนมี

บทเพลงที่ไดรับความนิยมเขาชมใน Youtube เปนจํานวนมากอีกทั้งความหมายของบทประพันธสวน

ใหญ ลวนสอดคลองกับแนวทางของดนตรีที่วงดนตรีเลนดวยเชนหากนําดนตรีของวงไทเทเนียมมา

รวมกัน วิธีการคิดประพันธคํารองของวงดนตรี Superbaker อาจจะมีสวนใหแนวทางของผลงานมี
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ความไมชัดเจนเทากับใชวิธีการของวงไทยเทเนียมเองเชนเดียวกันกับภาพลักษณและการแตงตัวที่วง

ดนตรีที่มีความโดดเดนในดานภาพลักษณและการแตงตัวจาก 20 ดนตรีสวนใหญมาจากการมีตนแบบ

ของภาพจําที่สังคมจดจําในดนตรีหรือแนวทางเหลานั้นแลว นํามาปรับใหเหมาะสมกับบุคลิคและ

บทเพลงของวงดนตรีแตละวงเชน วงดนตรี ไทยเทเนียม UrboyTj และ RiverRhyme ที่พัฒนา

บุคลิกภาพและการแตงตัวที่เปนภาพจําของวงดนตรีฮิปฮอปที่คนในสังคมจํา หรือ วงดนตรีแจสสปุก

นิคปาปยองกุกกุกที่นึกภาพลักษณและการแตงตัวที่สังคมจดจําเด็กแวนมาปรับใชกับการแตงตัว

เพื่อใหเขากับสมาชิกแตละคนในเพลง แวนฟอหลอเฟยว เปนตน นอกจากน้ันองคประกอบดานดนตรี

ของอัตลักษณวงดนตรียังมีสวนชวยในการคิดออกแบบโลโกหรือตัวอักษรในวงดนตรีน้ัน ๆ เชน วง

ดนตรีอิสระ Zweed N’ Roll ที่มีองคประกอบดนตรีเปนดารกปอบปูลามิวสิค ก็มีการออกแบบโลโก

ใหมีความคลายภาพยนตสยองขวัญเพื่อใหผูบริโภคที่พบเห็นโลโกหรือตัวอักษรก็ที่จะไดฟงผลงาน

ประพันธสามารถรับรูเบื้องตนถึงประสบการณในการรับผลงานและสิ่งที่ผูวิจัยพบไดจากผลการ

วิเคราะห คือวงดนตรีอิสระสวนใหญไดรับความนิยมจากกลุมผูฟงทั้งใน Youtube และ Facebook 

น้ันมีการสรางความตอเน่ืองทั้งในดานอัตลักษณขององคประกอบในดานดนตร ีมีการนําองคประกอบ

ของอัตลักษณมาเลาเรื่องอยางตอเน่ืองและความตอเน่ืองไมหายไปจากการสรางผลงานและการใช

พื้นที่ในสื่อทั้งสองชนิดจนนานเกินไป เพราะดวยความกาวหนาที่รวดเร็วมีสวนทําใหผูบริโภคลืมวง

ดนตรีเหลาน้ันไดอยางรวดเร็วผู วิจัยไดทําการสัมภาษณเชิงลึก ดร.สรัญ ฐิติวสันต Marketing 

Director ผูบริหารคายเพลง Spicydisc คุณชัยบรรฑิต พืชผลทรัพย ผูรวมกอต้ังคายเพลง Small 

Room คุณภัทกรณ ภัทรวิชา จากคายเพลง BEC-Tero Music ถึงเกณฑวงดนตรีอิสระที่ไประสบ

ความสําเร็จไดเกณฑดังน้ี มีข้ันตอนการประพันธผลงานเพลงและการบันทึกเสียงดวยตัวเอง ไมมีสงักดั

คายเพลงหรืออยูในคายเพลงที่มีศิลปนไมเกิน 3 วงดนตรี มีผลงานประพันธเพลงที่มียอดรับชมใน 

Youtube ไมนอยกวา 50,000,000 ครั้ง มีจํานวนคนติดตามใน Facebook ไมนอยกวา 100,000 คน 

มีผลงานประพันธเพลงของวงติดชารตอันดับ 20 ข้ึนไปในคลื่นวิทยุหรือมิสิคสตีมมิ่ง มีโอกาสแสดง

ดนตรีในเทศกาลดนตรีหรือเวทีการแสดงดนตรีที่ไดรับการยอมรับจากเกณฑดังกลาว มีวงดนตรีอิสระ

ไดเขาขายเกณฑทั้งหมด 5 วงดนตรีดวยกันดังน้ี 

                  1. วงดนตรีอิสระUrboyTJ  

                  2.วงดนตรีอิสระวัชราวลี  

                  3.วงดนตรีอิสระไทยเทเน่ียม 

                  4. วงดนตรีอิสระลปิตา 

                  5. วงดนตรีอิสระเกง ธชย 

                จากผลการวิเคราะหเมื่อไดวงดนตรีอิสระที่ประสบความสําเร็จที่ตรงตามเกณฑ ในสวน

ตอมาผู วิจัยไดนําเครื่องมือที่มีการหาคาความสอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงคมา
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สัมภาษณกลุมผูผลิตที่มีสวนไดสวนเสียในอุตสาหกรรมดนตรทีี่มีความสอดคลองกับที่มาของปญหาใน

งานวิจัยดังน้ี นักแตงเพลงอิสระ 3 วงดนตรี Colorpitch, Mint Passakorn และ ซีเปย ในมุมองของ

นักแตงเพลงอิสระที่ผลิตและสรางสรรคผลงานเพลงดวยตนเองและมีผลงานเพลงเปนที่รูจักในวงกวาง 

นักแตงเพลงอิสระในแนวเพลงบรรเลง และนักแตงเพลงในยุคเริ่มตน ตามลําดับเพื่อสรางมุมมอง

มิติอัตลักษณจากวงดนตรีอิสระที่ไดรับการยอมและความแตกตางกันในแนวทาง และมุมมองจาก

ผูบริหารคายเพลงที่มีการบริหารจัดการตอยอดจากผลงานของวงดนตรีที่มีความสามารถในการดูแล

ข้ันตอนการผลิตเพลงดวยตนเอง สองคายเพลง What the Duck กับ สนามหลวงมิวสิค มีมุมมอง

เพิ่มเติมจากผูที่มีสวนไดสวนเสียที่เปนสื่อกลางในการเผยแพรผลงานจากผูผลิตไปสูผูบริโภคคือ 

ผูใหบริการ Music Streaming ฟงใจ และเจาของสถานที่ซึ่งเปนผูจัดการแสดงดนตรแีกวงดนตรีอิสระ 

Play Yard By Studio Bar ผานมุมมองอัตลักษณวงดนตรีอิสระโดยผลที่ไดจากการสัมภาษณตาม

วัตถุประสงคของงานวิจัยมีดังน้ี 

 

4.2 อัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 

  จากการสัมภาษณโดยใชเครื่องมือที่ผูวิจัยไดคิดข้ึนมาและมีการตรวจสอบขอคําถามให

ตรงกับวัตถุประสงคโดยผูเช่ียวชาญและนํามาสัมภาษณประชากรและกลุมตัวอยางกลุมแรก คือวง

ดนตรีอสิระสามวงดนตรีโดยเริ่มจากวงดนตรีอิสระ Colorpitch ที่มีจุดเริ่มตนของการสรางผลงาน

เริ่มตนมาจากความชอบประพันธเพลงของนักแตงเพลงอิสระคุณจีระยุทธ จอมปวง ที่อาศัยชวงเวลา

ขณะที่ขับรถนึกเพลงนึกคําออกก็บันทึกลงบนโทรศัพทมือถือ และนําผลงานดังกลาวไปปรับแตงกับ

เพื่อนๆในวงดนตรีเมื่อไดเปนบทเพลงมาก็นําไปรองที่รานอาหารที่วงดนตรีของตนทําการแสดงอยู

รวมกัน เปนเวลากวา 3 ป และก็เริ่มสังเกตถึงความช่ืนชอบของกลุมคาที่เขามาฟงเปนกลุมใหญ ทําให

เกิดความคิดที่จะบันทึกเสียงข้ึนมากับเพื่อน ๆ ในวง เมื่อบันทึกเสียงเสร็จไดมีการนําผลงานเพลงที่

ประพันธนําไปเผยแพรที่ Youtube.com โดยไมมีการจัดทําในสวนของวีดีโอประกอบมีเพียงแตเสียง

ที่บันทึกไว “เมื่อบันทึกเสียงเสร็จผมก็นําเพลงไปลงใน Youtube ลิงคเดียวโดยพิมพขอความประกอบ

ในคลิปวา เรารวมตัวกันทําเพลงน้ีข้ึนมา ในเวลาตอมาคนก็แชรกันจนเพลงน้ีเปนที่รูจักในที่สุด เมื่อ

เพลงเปนที่รูจักและเริ่มมีงานแสดงจนระยะเวลาหน่ึงก็มีความคิดและเริ่มทําเพลงที่ 2 กันตอแตก็ไมได

รับความนิยมเหมือนเพลงขัดใจ” (จีระยุทธ จอมปวง, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) โดยบทเพลง

ตอมามีวง Colorpitch มีการเปลี่ยนแปลงสมาชิกในวงดนตรีและสมาชิกใหมมีสวนชวยใหการเรียบ

เรียงเสียงประสานในบทเพลงลําดับที่ 2 คือฝนใจ เมื่อมีการถามถึงมุมมองของอัตลักษณ Colorpitch 

มองวาอัตลักษณนาจะคลายกับเอกลักษณ เมื่อคนไดฟงเพลงแลวรูสึกวาตองเปนวงน้ี เปนภาพรวม

ของทุกอยาง เชน การเห็นแลวจําไดที่อาจจะสื่อออกมาในบางสิ่งเชนการแตงตัวเมื่อถามตอในถึง

ความสําคัญของอัตลักษณทางวงก็ไดมองวาเปนสิ่งที่เคาอยากจะม ีเพราะคนจะไดจดจําเราไดเหมือน
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แบรนดที่ติดตาคนจนจําได ในสวนขององคประกอบที่ทําใหเกิดอัตลักษณ Colorpitch มองวาคือการ

มีตัวตนในสื่อบอยครั้งและ มีมิวสิควีดีโอที่คนรับชมและสงตอกันเยอะและมองวาช่ือของวงมี

ความสําคัญ และเมื่อผูวิจัยสอบถามถึงที่มาการคิดช่ือ Colorpitch เปนช่ือที่คิดข้ึนเพื่อใหเรียกเทาน้ัน 

ไมไดมีความเกี่ยวของกับบทเพลงแตตองการสื่อใหเห็นถึงความหลากหลายในแนวทางดนตรีเหมือน

สีสันที่ช่ืนชอบเทาน้ันเปนเหตุผลที่ทําใหคนจดจําที่จะเรียกสมาชิกในวงตามช่ือเพลงมากกวา “นักรอง

นําคนก็เรียกกันวาจั้มขัดใจไมไดเรียกวาจั้ม Colorpitch สวนตัวผมคิดวาเปนช่ือที่เรียกยาก

เหมือนกัน” (จีระยุทธ จอมปวง, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) ช่ือเพลงน้ันวงดนตรี Colorpitch 

ตองการเนนความสําคัญใหคนจําไดเพราะคําวาขัดใจมีความสั้นงายตอการจดจํา และนํามาจากทอนฮุ

คของบทเพลงที่สามารถอธิบายภาพรวมของบทประพันธเพลงได เมื่อผูวิจัยถามถึงอัตลักษณของวง

ดนตรีทางวงมองวา บทเพลง การแตงตัวใหจดจํา สิ่งเหลาน้ีคืออัตลักษณของวงดนตรีและมองวาอัต

ลักษณเกิดจากคนรอบขางที่มองมา แลวเมื่อไหรที่อัตลักษณมีสัมพันธควบคูไปกับแบรนดก็จะมีสวน

สําคัญใหคนจดจําไดมากข้ึนไปอีก เมื่อผูวิจัยถามถึงความหมายวงดนตรีอิสระ Colorpitch มองวาว

งดนตรีอิสระ คือ “ความอิสระที่ไมตองไปรอการตัดสินใจจากใครเราอยากทําเพลงเมื่อไหรก็เริ่มตนทํา 

อยากเผยแพรเพลงวันไหนก็สามารถทําได ไมมีใครมากําหนด และย่ิงปจจุบันความกาวหนาของ

เทคโนโลยีมีสวนสําคัญ ทําใหเราสามารถทําเพลงที่ไหนเมื่อไหรก็ไดไมจําเปนตองเขาหองบันทึกเสียง

ขนาดใหญเชนเมื่อกอน แตบางครั้งที่เรามีความตองการในเรื่องของคุณภาพหองบันทึกเสียงก็

กลายเปนปจจัยหน่ึงที่เราตองใช เพื่อใหเกิดผลงาน”(จีระยุทธ จอมปวง, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 

2561)และมองวาการพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารมีสวนสําคัญที่ทําใหเกิดวงดนตรีอิสระทีเ่ปนทีรู่จกัได

งาย แตเน่ืองดวยความงายก็ทําใหวงดนตรีเหลาน้ันหายไปจากผูบริโภคอยางรวดเร็วเชนกัน และ

มองอัตลักษณเปนสวนสําคัญชวยในการใหคนจดจํา 

                                   

                                  
ภาพที่ 4.21  ภาพวงดนตรีอิสระ Colorpitch 
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                วงดนตรีอิสระวงตอมาที่ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณคือวงดนตรี Mint Passkorn วงดนตรี

อิสระในแนวเพลงบรรเลงดนตรแีจสรวมสมัยที่มีแนวดนตร ีที่การผสมผสานวิธีการบรรเลงหลากหลาย

แนวดนตรีเขาดวยกัน โดยมจีุดเริ่มตนของการทําอัลบัมที่มาจากความฝนที่อยากจะมีผลงานเปนของ

ตัวเองเพื่อเลาถึงเรื่องราวตาง ๆ คลายเปนบันทึกสวนตัว และเมื่อผู วิจัยถามถึงความหมายของ       

อัตลักษณในความเขาใจสวนตัว “ผมยังไมทราบเลยครับวาอัตลักษณแปลวาอะไรหมายถึงเอกลักษณ

หรือเปลา”(ภาสกร โมระศิลปน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) แตมีความคิดวาอัตลักษณเปนเรื่องที่

ทุกคนควรมี โดยมีองคประกอบคือความเปนธรรมชาติที่เรามีเชนรางกายและวิญญาณ โดย Mint 

Passakorn มองวาองคประกอบอยางช่ือวงน้ันมีความสําคัญนอยกวาตัวผลงานเพลงที่ไดประพันธ

ออกมา แตช่ืออัลบัมหรือช่ือเพลงมีความเกี่ยวของกับการสื่อถึงผลงานตางที่ไดประพันธข้ึนมา โดย 

Mint Passakorn มองวาอัตลักษณของวงดนตรีนาจะเปนเอกลักษณของวงดนตรีที่แสดงถึงรูปแบบวง

ดนตรีกับเครื่องดนตรีที่ใชในวง ซึ่งรวมไปถึงรูปแบบการประพันธเพลงดวยเชนกันและพูดตอไปถึง

องคประกอบที่ทําใหทราบถึงอัตลักษณคือ วิธีการคิดเพลง การเรียบเรียงเสียงประสานที่ไมเหมือนใคร

ซึ่งมองวาอัตลักษณมีประโยชนในการทําใหผลงานเปนที่รูจักและมีช่ือเสียง เพียงแตทางวงไมไดมองที่

ตรงน้ันและมองวาหากอัตลักษณในวงดนตรีมีความชัดเจน จะมีประโยชนตอผูบริโภคในการเลือกฟง

เชนกัน เมื่อผูวิจัยถามวงดนตรีอิสระในความเขาใจของ Mint passsakorn “วงดนตรีที่ไมสังกัดคาย

หรือเปลาครับไมแนใจและก็อยากทําแนวอะไรก็ทําไดสะดวกโดยไมอิงดนตรีกระแสหลัก” (ภาสกร โม

ระศิลปน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) เมื่อถามถึงการพัฒนาของเทคโนโลยีตออุตสาหกรรมดนตรี

มองวามีวงดนตรีหนาใหมเกิดข้ึนงาย ๆ จากการพัฒนาของเทคโนโลยีและสามารถวางขายผลงาน

ตนเองไดบน Music Streaming แตในขณะเดียวกันก็ทําใหวงดนตรีใชการพัฒนาตรงน้ีในการปรับแก

ความผิดเพื่อใหผลงานของตนเองออกมาดี แตในขณะเดียวกันก็ทําใหนักดนตรีเกิดละเลยในการ

ฝกซอมหรือพัฒนาตัวเองเชนกันการเกิดข้ึนของ Music Steraming มีสวนสําคัญทําใหยอดจําหนาย

ซีดีลดลง ซึ่งมีผลตอรายไดของวงดนตรีอิสระลดลงอยางมากเชนกนั เพิ่มเติมวาอัตลักษณมีสวนสําคัญ

ในงานเพลงและแสดงออกมาใหคนไดรับรูแนนอน แตเมื่อนําเสนอแลวเปนหนาที่ของผูฟงที่จะเปนคน

คิดตอวาจะช่ืนชอบหรือติดตามในผลงานของวงดนตรีน้ัน ๆ หรือไม  
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ภาพที่ 4.22  ภาพนักแตงเพลงอิสระ Mint Passakorn 

 

              ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณวงดนตรีอิสระในยุคแรกคือซีเปย ไดเลาใหฟงถึงจุดเริ่มตนใน

การทํางานเพลงของวงซีเปยวา “พี่เริ่มจากความสนใจและชอบดนตรีแนวเพลงฟงกรอคเชนวงอยาง

บิลลี่ไอดอลวงราโมนสมันทําใหเราสนุกคือมันไมไดมีความเนียบบางเพลงเลนโนตเดียวเปนสัดสวนจะ

ตะโกนในเพลงก็ไดเน้ือเพลงไมชอบน้ันน่ีก็ดาสิ่งเหลาน้ีกลายมาเปนแนวทางดนตรีหลักของวงซีเปยจน

ปจจุบัน”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) มีการเลาตอถึงเหตุการณที่ทําใหเกิดผล

งานประพันธเพลงแรกที่ทําใหวงซีเปยเปนที่รูจักคือเพลง เกลียดตุด “ระหวางที่รอข้ึนทําการแสดง

ดนตรีกับเพื่อนๆที่งานประจําปของมหาวิทยาลัย แตกลับโดนกลุมนักเตนสาวประเภทสองแยงคิวการ

ข้ึนทําการแสดงทําเกิดเปนอารมณและนําไปประพันธเปนบทเพลงเก็บไว” (เจษฎา สุขทรามร, 

สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) ซีเปยเลาใหฟงตอวามีโอกาสไดสงผลประพันธเพลงน้ีในคลาสเรียนการ

บันทึกเสียงแลวอาจารยผูสอนนําไปใหพี่เตด ยุทธนา บุณออม ที่ในขณะน้ันทํารายการวิทยุช่ือ 

Hotwave และมีการนําไปเผยแพรใหกลุมผูในรายการแลวเปนที่ช่ืนชอบทางวงจึงรวมตัวกัน

บันทึกเสียงและกลายมาเปนอัลบัมแรกของวงซีเปย “ผมวามันเกิดจากความบังเอิญโมโหสาวประเภท

สอง บังเอิญเอาเพลงที่แตงไปสงอาจารย บังเอิญคุณยุทธนา บุญออมเอาไปเปดให และบังเอิญเพลง

เกิดเปนที่รูจักข้ึนมา”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) เมื่อผูวิจัยสอบถามตอถึง

ความหมายของ อัตลักษณในความคิดของซีเปยมีมุมมองวาเปนการผสมของสองคํา คือ อัตตะกับคํา

วาลักษณคือการมีเอกลักษณเปนของตัวเองที่ไมซ้ํากับคนอื่น โดยมีความสําคัญคือไมเหมือนคนอื่นมี

หน่ึงเดียวมีองคประกอบเชน สิ่งที่เห็นเชนรูปรสกลิ่นเสียงที่คนอื่นสัมผสได “เพลงเดียวกันแตเราฟง

คุณธานินทร อินทรเทพ กับเราฟงบุรินทรเรารับรูไดวาบุรินทรรองไดลูกคอไมเพราะเทาคุณธานินนทร 

แตในขณะเดียวกันเสียงแหบที่เปนเสนหที่บุรินทรมีคุณธานินทรก็ไมมี ดังน้ันอัตลักษณหรือเอกลักษณ

คือสิ่งที่ไมเหมือน”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) เมื่อผูวิจัยไดถามตอถึง

ความสําคัญขององคประกอบของอัตลักษณ โดยเริ่มจากช่ือของวงดนตรี ซีเปยมองวามีความสําคัญ

มาก “ช่ือวงซีเปยคือสีของคณะที่เพื่อนที่เลนดนตรีเรียนมาดวยกันคือคณะสถาปตยกรรม ภาควิชา
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ศิลปอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยลาดกระบัง”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) และ

เพิ่มเติมวาสิ่งเหลาสามารถบอกไดถึงกลุมผูบริโภคหลักของแตละวงดนตรีเชน เมื่อนึกถึงเพลงกระทอม

กัญชาเราจะนึกถึงวงมาลีฮวนนาสวนเครื่องหมายและโลโกมีความเกี่ยวของและสําคัญมากรวมถึง

รูปแบบของตัวอักษรดวย “ปกซีเปยที่เปนรูปกนพี่เปนคนออกแบบเอง หรือแมกระทั่งรูปแบบ

ตัวอักษรของวง DoobaDoo ที่เราเปนคนออกแบบใหคําวา Doo กับ ba เลือกใชตัวอักษรเล็กใหญไม

เทากันก็มีความหมายใหเหมือนกับจังหวะที่เนนในดนตรีแจสที่เปนแนวเพลงของวง DoobaDoo” 

(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) และมีการอธิบายเพิ่มเติมวาสิ่งเหลาน้ีมีความ

เกี่ยวของกับประสบการณการเรียนรูของสื่อมวลชนและผูบริโภค โดยการยกตัวอยางกรณีของอัสนี 

โชติกุล ที่ใชคําในการเลนช่ือเพลงใหคนติดตาม “เคามีเพลงบังเอิญ แลวก็มีเพลงบังอร แลวก็มีเพลง

ยินดี ซึ่งเปนความตอเน่ืองในการเลาเรื่องผานคําเหลาน้ี” (เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 

2561) เมื่อถามถึงอัตลักษณวงดนตรีซีเปยคืออะไรที่เราจดจําไดเกี่ยวกับวงดนตรีวงน้ัน เชน ถานึกถึง

วงดนตรีแนวอิเลคโทนิครอคอยางวง Linkin Park อาจจะจะมีวงดนตรีมากมายที่มีการบรรเลงเพลง

แนวทางคลายกัน แตถานึกถึงวงน้ี ผมตองนึกถึงสมาชิกในวงตําแหนงดีเจที่มีหนาคลายคนจาก

ประเทศจีนและเสียงเปยโนในทอนแรกของสิ่งน้ีแหละคืออัตลักษณวงดนตรีรวมถึงทุกอยางที่เปน

สวนประกอบของเสียงทั้งทํานองเพลงวิธีการขับรองและเน้ือเพลงรวมไปถึงการเรียบเรียงเสียง

ประสานการเลือกใชโนตตางๆในคอรดเพลง “ยกตัวอยางวงดนตรีบอด้ีแสลมสิ่งที่ทําวงดนตรีน้ี

แตกตางจากวงรอควงอื่น ๆ คือ บอด้ีแสลมมีการใชคอรดไมเนอร 9 เยอะรวมไปถึงวงดนตรีบอด้ีแสลม

มีโอมเปนมือคียบอรด ซึ่งนําวิธีการเลนคอรดแบบดนตรีแจสมาใสในเพลงเยอะทําใหเสียงเพลงที่

ออกมาแตกตางจากวงรอควงอื่นๆ”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) และไดมีการ

ยกตัวอยางเพิ่มเติมเชนวงดนตรีแนวฮิปฮอปบางกลุมไมชอบที่จะใหมีรายละเอียดเยอะในบทประพันธ

ของตนเชนวงดนตร ีSnoop Dog ที่ทั้งเพลงอาจจะมีแคการเสียงสังเคราะหอยูไมกี่เสียงใชโนตเพียง

ไมกี่ตัว แลวองคประกอบที่เหลือคือคํารองแรปเปนตนและยังกลาวตอถึงเมื่อครั้งพี่โอนักรองนําและ

หัวหนาวงซีเปยไดทําวงดนตรีอีกวงหน่ึงข้ึนมาช่ือ DoobaDoo ไดมีกระบวนการความคิดกอนเริ่มที่จะ

ประพันธบทเพลง คือวงน้ีตองมีเครื่องดนตรีที่วงดนตรีในประเทศไมนิยมใชในสมัยน้ันอยางดับเบิลเบส

แลวใชเครื่องกีตารแทนเปยโนรวมการเลือกใชเครื่องดนตรีทรัมเปตแทนแซ็กโซโฟนที่เปนภาพจาํวา วง

ดนตรีแจสตองเปนแซ็กโซโฟนเปนที่มาใหเกิดเสียงที่คนจําไดในทอนบรรเลงทอนแรกในเพลง ไมใช

ผูชาย และสิ่งเหลาน้ีคือ องคประกอบทางดนตรีที่ เปนอัตลักษณมีอีกหน่ึงตัวอยางที่ เกี่ยวกับ

องคประกอบของอัตลักษณที่เกี่ยวกับการคิดช่ือที่เห็นจากประสบการณของวงซีเปย คือมีหลายคนที่

จัดมิวสิคเฟสติวัลที่เขาใหญ ที่เขาไดไปทําการแสดงแตก็ไมสรางใหคนไดจดจํามากเทาการจัดมิวสิค

เฟสติวัลที่เขาใหญของยุทธนา บุณออมแลวใชช่ือเรียกวามิวสิคเฟสติวัลน้ีวา Big Mountain คนสวน

ใหญจดจําไดทันทีและเมื่อผูวิจัยถามเพิ่มเติมเกี่ยวกับแบรนดวงดนตรีซีเปยมีมุมมองวาแบรนดคือสิ่งที่
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เห็นและจําไดวาเปนของใครไมใชมาจากการไดยินหรือสัมผัส “เมื่อเราไดยินรถไอศครีมวอลลแลวเรา

รับรูไดสิ่งน้ันไมใชแบรนดแตมันคือองคประกอบหน่ึงของอัตลักษณเทาน้ัน” (เจษฎา สุขทรามร, 

สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) เมื่อเราสามารถเขาใจแบรนดของวงดนตรีและนําไปใชไดดีผูบริโภคจะ

จําวงดนตรีและผลงานประพันธของเราไดและสามารถพัฒนาไปจนทําใหผูบริโภคติดตามผลงานในครัง้

ตอไปและพรอมที่สนับสนุนและติดตามเมื่อวงมีการแสดงดนตรีในทุก ๆ ครั้ง “พี่ขอยกตัวอยางจาก

ประสบการณที่เคยเห็นหลังจากที่วงดนตรีอัสนี วสันตทําผลงานเพลงชุดที่ 2 แลวดังมากพอเคาออก

งานเพลงในชุดตอ ๆ มาแผงเทปจะเต็มดวยงานเพลงของวงนี้ เชนเดียวกันกับเมื่อครั้งที่บอย  

โกสิยพงษประสบความสําเร็จกับงานชุดแรก หลังจากน้ันทุกครั้งที่มีช่ือบอย โกสิยพงษมาในอัลบัม

แฟนเพลงก็รูไดเลยวา มันมีเพลงเพราะ ๆ  เพลงหน่ึงที่มีหลายเวอรช่ันแลวมันจะเปนเพลงเปนคนผิวดํา

ฟงดูมีคลาสหรูหราและเพลงเหลาจะถูกรองโดยนักรองที่มีวิธีการรองที่ไมเหมือนใครในดนตรียุคน้ัน 

หรืออีกตัวอยางหน่ึงคือ วงไทเทเน่ียมที่มีการเสียงเบสดรัมกลองที่แนนมากและซาวดของดนตรทีีม่กีาร

มิกซอยางมีคุณภาพแบบเพลงฮิปฮอบนิวยอรคที่วงการในเพลงไทยสมัยน้ันไมเคยมี”(เจษฎา สุข

ทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) ในมุมมองหน่ึงที่หัวหนาวงซีเปยเคยเปนที่ปรึกษาดานดนตรี

ใหกับวงดนตรีไทยหลาย ๆ วงวาความเขาใจในอัตลักษณของวงดนตรีน้ันมีประโยชนในหลายแงมุมทั้ง

การประพันธเน้ือรองและทํานองเพลง การเลือกวิธีการขับรองการเลือกเครื่องดนตรีมาใชและการ

เรียบเรียงเสียงประสานเชนกัน และถาเราสรางสิ่งเหลาน้ีไมไดโอกาสที่จะประสบความสําเร็จก็นอย

มากเชนกันอัตลักษณของวงดนตรียังชวยสรางประสบการณในการรับใหผูบริโภคดวย“เหมือนกับวงซี

เปยที่ดาในสิ่งที่คนเก็บกดอยากพูดและไมยอมพูดดังน้ันเรื่องเสือดํา ซีเปยจึงไมนํามารองทัง้ทีก่ลุมแฟน

เพลงพยายามบอกใหเราทําเพลงที่เกี่ยวกับเรื่องน้ี แตซีเปยเลือกที่จะไปแตงเพลงช่ือธรรมโกยแทน

เพราะคนไมคอยไปแตะแตเราชอบ”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) ในสวนการ

พัฒนาของเทคโนโลยี วงซีเปยมองวามีผลตออุตสาหกรรมดนตรีน้ันมีทั้งประโยชนและโทษประโยชน

คือ สะดวกรวดเร็วและตนทุนที่ลดลง โทษคือ นักดนตรีหลายคนลดข้ันตอนในการฝกซอมกอนการ

บันทึกเสียงเพราะในปจจุบันเกือบทุกขอผิดพลาดในการบันทึกเสียงคอมพิวเตอรสามารถแกไขไดทนัท ี

อีกทั้งเทคโนโลยียังชวยในเรื่องการเผยแพรผูคนสามารถอยูที่บานใหเวลาในการบันทึกเสียงเพียงไม

นาน เพราะไมตองใชเวลาในการฝกซอมใชเวลาในการแกไขสวนที่ผิดจากการบันทึกเสียงโดย

คอมพิวเตอร ก็สามารถที่จะเผยแพรผลงานของเพลงตนเองไดในทันที “เทคโนโลยีสื่อสารชวยทําให

เรามีโอกาสแสดงตัวไดงาย แตเมื่อมันงายใครๆก็สามารถทําไดเหมือนเราเชนกัน” (เจษฎา สุขทรามร, 

สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) มีมุมมองเพิ่มเติมการความสําคัญของอัตลักษณในวงดนตรีอิสระจาก   

ซีเปยวา “เชนผมเคยบอกรุนนองที่มาปรึกษาเรื่องทําวงดนตรี หากเราจะทําวงแนวพั้งคแลวมัวแตไป

หารานสักรานทําผมต้ัง ๆ ทําสีแตคุณไมสนใจเลยวาเน้ือเพลงคุณจะพูดเรื่องอะไร เสียงกีตารที่ใชจะ

เปนแบบไหนมันก็ไมได แตตองมองจากสินคาที่คุณจะขายเปนตัวต้ังในที่น่ีคือ เพลงใชเวลาในการทํา
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เพลงใหเจงแลวพอเพลงดี องคประกอบอยางอื่นจะมีความจําเปนเชนกัน แตก็ตองทําใหมันสอดคลอง

ควบคูไปกับดนตรีจะดีที่สุด” (เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) วงซีเปยมีการเลาให

ฟงวาครั้งหน่ึงมีรุนนองเขามาปรึกษาวา อยากจะนําผลงานของตนใหคายเพลงมอรมิวสิคในเครือจีเอ็ม

เอ็มแกรมมี่เพราะอยากใหคนดูแลการผลิตงานประพันธของตนเปนคนเดียวกันกับทําที่งานใหวงซิลลี่

ฟูล เพื่อผลงานจะไดออกมามีเสียงเพราะเหมือนวงดนตรีซิลลี่ฟู คุณโอจึงเลาใหรุนนองฟงถึงวิธีการ

ทํางานของวงดนตรีซิลลี่ฟูวา มาจากตัววงที่มีการคัดเลือกเครื่องดนตรีกีตารแบรนดที่นักดนตรีใน

ประเทศไทยไมคอยนิยมใชกันรวมไปถึงการคิดเสียงประสานในการเลนกีตารแบบที่ในสมัยน้ันไมมีใคร

เลนรวมไปถึงวิธีการดีดของกีตารดวยเชนกัน รวมไปถึงบันทึกเสียงดนตรีครบวงดนตรีก็มาหาวิธีการใส

สังเคราะหลงในเครื่องมือตางๆเชนการรอง เสียงกลอง เพื่อใหเกิดความแตกตางจากวงอื่น ๆ สิ่ง

เหลาน้ีคือสิ่งที่มาของอัตลักษณในสวนขององคประกอบทางดนตรีของวงซิลลี่ฟูลและมีเพิ่มเติมอีก

วาอัตลักษณวงดนตรมีีความสําคัญในการกําหนดกลุมเปาหมาย “เมื่อเรานึกเพลงที่เกี่ยวกับกัญชา เรา

จะนึกถึงเพลงกัญชาของคาราบาว  เราจะถึง มาลีฮวนนาเพราะช่ือวง และก็นึกถึงเพลงปูนปูนของ

ซีเปย”(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) 

 

   

ภาพที่ 4.23  ภาพวงดนตรีอิสระ ซีเปย 

 

           ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณผูบริหารคายเพลง What The Duck คายเพลงที่ใหอิสระในการ

ประพันธเพลงกับผลิตผลงานกับวงดนตรีในคายแตคายเพลงมีสวนชวยดูแลในการบริหารจัดการตอ

ยอดจากผลงานเหลาน้ันเพื่อใหเกิดรายไดตอไปโดยผูใหคําสัมภาษณคือ ตอพงษ จันทบุบผา ผูบริหาร

คายเพลง What The Duck มีมุมมองความหมายคําวาอัตลักษณวา “คือการที่ศิลปนมีวิธีการนําเสนอ

สิ่งตางๆอาจจะนอกเหนือจากความรูและทักษะพื้นฐานดานดนตรี เปนสิ่งที่แสดงออกมามีความ

เฉพาะตัวและเมื่อเราไปดูการแสดงครั้งตอ ๆ ไปเมื่อเราไดยินหรือไดพบเห็นแบบน้ีเราจะจําไดวาคือ 

วง ๆ  น้ันและสิ่งเหลาเกิดมาจากประสบการณที่เคาเรียนรูและเติบโตมาจากสิ่งที่วงน้ันชอบ เมื่อไดผาน

การกลั่นกรองมาจนเปนผลงานก็ทําใหเกิดอัตลักษณใหมที่แสดงถึงตัวตนของเคาในที่สุด” (ตอพงษ 
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จันทบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) และมองวาการพัฒนาของเทคโนโลยีในปจจุบันทําให

บุคลากรในดานดนตรีเยอะมากข้ึนทําใหวงดนตรีที่จะโดดเดนข้ึนไดอัตลักษณคือ สิ่งสําคัญทั้งในดาน 

ทักษะในดานดนตรี ทักษะการรองเพลง บุคลิกทาทาง อาจมีที่มาจากสัญชาตญาณสวนบุคคลการ

เรียนรูสวนบุคคลการรวมคิดกันในสมาชิกของวงดนตรีน้ัน ๆ หรือทีมงานจากบริษัทคายเพลงที่มาชวย 

“ในสมัยกอนคนเลนไดรองเปนโซโลเกงคุณก็ดังแลวแตเด่ียวน้ีมันตองโดดเดนออกมาเทาน้ันเราถึงจะ

จดเคาไดเชนเราจําวงเดอะทอยได เราจําวงโพลีแคทได ทั้ง ๆ ที่ดนตรีแบบสองวงน้ีก็มีคนทําอยูเยอะ

แตสิ่งที่แตกตางคือเสียงรอง วิธีนําเสนอ ภาพลักษณของเขา แบรนดโลโกอะไรแบบน้ี” (ตอพงษ จัน

บุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) ซึ่งองคประกอบของอัตลักษณตองเริ่มตนมาจากการมีตนแบบ

หลาย ๆ คนและเรียนรูองคประกอบเหลาน้ัน “นําตนแบบเหลาน้ันมาผสมกับความสามารถที่ตัวคุณมี

ผานการฝกฝนผานวิธีคิดที่คุณมี และนําเสนอในแบบตัวเองสิ่งน่ันจะกอใหเกิดอัตลักษณเปนตัวเรา

จริง ๆ ใชไดจริงซึ่งตองใชเวลาในการเรียนรู ยกตัวอยางกอนหนาที่วงดนตรีโพลีแคทจะเปนที่รูจักน้ัน

วงเคาช่ือ Skaranger แนวเพลงที่เคาทําก็เปนดนตรีแบบแรกเกสกา ไมใชดนตรีซินธปอบแบบที่เราได

ฟงเมื่อวันหน่ึงเขาพบวา ดนตรีแนวซินธปอบคือสิ่งที่เคาถนัดและผูฟงในยุคสมัยน้ีก็ใหการตอบรับที่ดี

หลังจากน้ันมาเพลงของโพลีแคทก็กลายเปนอยางที่เราไดรับฟงกันในปจจุบัน”(ตอพงษ จันบุบผา, 

สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) องคประกอบอัตลักษณอยางช่ือวงก็เปนสวนเสริมในการสรางอัตลักษณ

หากอัตลักษณในดานดนตรีมีความชัดเจนช่ือวงที่เรียกงายและจดจํางายก็ทําใหคนพูดถึงไดงาย

เชนเดียวกับโลโกหรือตัวอักษรที่ออกแบบมาเพื่อศิลปน “หากเปนเมื่อกอนวงสคับบ หรือ แสตมป 

อาจจะใชการเขียนอะไรก็ไดเพราะยังไมคอยมีคนออกแบบโลโกอะไรข้ึนมาเทาไหร แตปจจุบันการ

ออกแบบสิ่งเหลาน้ีเปนสิ่งสําคัญรูปแบบของตัวอักษรและโลโก มีสวนสําคัญที่ทําใหภาพลักษณนา

จดจําเชนกัน ตัวอยางในคายเพลงของเราก็มีอารตไดเร็กเตอรที่มีการนํารูปแบบของตัวอักษรพื้นฐาน

มาปรับจนไดเปนรูปแบบใหมที่เปนของเฉพาะแตละวงเชนกัน” (ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 

มีนาคม 2561) เมื่อทางผูวิจัยถามถึงมุมมองความเกี่ยวของของช่ือบทประพันธเพลงกับช่ืออัลบัมตอ

พงษ จันบุบผามองวามีความเกี่ยวของอยางกับวงดนตรีเพราะมีสวนชวยในการวางแผนการดําเนินงาน

ของบทประพันธทั้งหมดที่อยูในช้ินงานในแตละอัลบัม เชนช่ือของบทประพันธโดยสวนใหญมี

จุดเริ่มตนจากการขอความหลักหรือสิ่งที่บทประพันธน้ัน ๆ สื่อถึงกอนรวมไปถึงวิธีคิดวิธีการนําเสนอ

เรื่องราวที่เปนภาพรวมที่อยูผลงานช่ืออัลบัม ก็เปนสิ่งที่ศิลปนสรุปภาพรวมใหเห็นกอนจะไดฟงผลงาน

ทั้งหมดวา ผูบริโภคจะไดรับฟงสิ่งไหนบางจากบทประพันธทั้งหมด“อยางผลงานเพลงชุดใหมของ

Scrubb ที่เปนวงของผมเองมีช่ืออัลบัมวา Season ที่แปลวาฤดูก็มีบทเพลงช่ือ ดวงตะวัน (Sunny 

Day) เพลงฝน เพลงฤดู แตละเพลงในอัลบัมน้ีก็เปรียบไดกับสีสันที่เต็มเปยมในฤดู หรือ Season ตาม

ช่ือของอัลบัม” (ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) และคุณตอพงษ จันบุบผามอง    

อัตลักษณเปนเรื่องสวนบุคคลภายในของสมาชิกในวงหรือวงดนตรีน้ัน ๆ ที่สรางมาเพื่อความตองการ
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ในจิตใจเพื่อการนําเสนอ สามารถพัฒนาเปนตราสินคาเมื่อวงดนตรีน้ันตองการตอยอดใหอัตลักษณน้ัน

เกิดเปนมูลคา “อัตลักษณอาจจะไมมีมูลคาก็ไดเปนอัตลักษณแบบน้ีแบบน้ัน แตมันขายไมไดแตน่ีคือ

ตัวตนของฉันอัตลักษณของฉันแตพอเราพูดวา Branding แลวสิ่งเหลาน้ีมันควรจะตอยอดเปนมูลคาได 

และ Branding ที่ดีก็อยูบนอัตลักษณที่โดดเดน” (ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) 

“วงดนตรีอิสระมักจะบอกวาฉันตองการเปนตัวฉัน ซึ่งสิ่งน้ันแหละคืออัตลักษณที่คุณมีแตมักจะพบวา

วงดนตรีหนาหนาใหมหรือวงดนตรีขนาดเล็ก มักจะมีอคติหรือปฎิเสธเรื่องของการคาขายมองวาสิ่งน้ี

เปนขัดกันกับความสรางสรรคมองวาเปนคนละเรื่องกัน แตมุมมองภาพมันใหญข้ึนสองสิ่งน้ีมันคือเรื่อง

เดียวกัน การมีอัตลักษณของคุณมันก็ดีแหละ แตพอคุณตองการใหเกิดการแลกเปลี่ยนอยางเหมาะสม

คุณก็ตองสรางอัตลักษณของคุณใหมันมีมูลคาเกิดข้ึน อยางคุณเห็นอดัมนักรองนําวงมารูมไฟลเราเห็น

เคาใสเสื้อยืดคอวีถายภาพปกซีดีหรือเลนคอนเสิรต หลายๆคนอาจจะคิดโหมันเพียวมาก สเกลงาน

ระดับโลกแบบน้ันคุณคิดวาเคาไมคิดกันหรือสิ่งเหลาน้ันคือสิ่งที่เคาผานข้ันตอนการคิดและพัฒนา   

อัตลักษณใหมันเกิดมูลคามาแลว”(ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) 

                                     

                                   
ภาพที่ 4.24  ภาพวงดนตรีอิสระ Maroon 5 

 

              เมื่อผูวิจัยสอบถามความหมายของคําวาวงดนตรีอิสระตอพงษ จันบุบผามองวาเปนวง

ดนตรีที่สรางสรรคผลงานดวยตัวเอง โดยไมไดคํานึงถึงรูปแบบหรือการตอยอดทางธุรกิจเปนเรื่องของ

คนกลุมเล็กที่ตองการตอบสนองความตองการภาพในจิตใจบางอยางมากกวามูลคาทางการตลาดและ

การพัฒนาของ “เทคโนโลยีการผลิตและการสื่อสารก็มีขอดีในการเปนเครื่องมือชวยในการสรางสรรค

ผลงานวงดนตรีอิสระไดสะดวกมากย่ิงข้ึน แตก็มีสวนทําใหเกิดบุคลากรและวงดนตรีอิสระใหม ๆ มาก

ข้ึนดวยในมุมหน่ึงที่วาใครจะประสบความสําเร็จไดก็ตองทํางานหนักข้ึนมีความพยายามฝกฝน และ

ตองมีตัวตนมีภาพลักษณและมีอัตลักษณของคุณที่ชัดเจนกวาคนที่งานในเครื่องมือเดียวกันหรือในรุน

ราวคราวเดียวกัน”(ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม  2561) เมื่อผูวิจัยตามตอถึง

ความสําคัญของอัตลักษณวงดนตรีอิสระในฐานะที่เปนผูคัดเลือกศิลปนเขาคายเพลงคุณตอพงษ จัน

บุบผามุมมองดังน้ี “สําหรับเวลาคัดเลือกศิลปนอัตลักษณมีความสําคัญรองเปอรเซ็นทุกวันน้ีคนเลน
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ดนตรีเกงเยอะมาก แตเราเจอคนที่มีตัวตนที่ชัดเจนนอยมากเพราะคนที่พัฒนาตัวตนใหเดนชัดน้ัน

แหละศิลปนหรือวงดนตรีที่คายเพลงตองการ เหมือนเราเปดวิทยุมาฟงน้ีแลวเดาไดวาเปนวงดนตรี

สลอตแมชชีนอะไรแบบน้ีมันงายทีค่ายเพลงของผมจะไปบริหารจัดการอะไรตอ” (ตอพงษ จันบุบผา, 

สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) อีกหน่ึงบริษัทคายเพลงที่ชวยบริหารจัดการวงดนตรีตอยอดจาก      

อัตลักษณของแตละวงดนตร ีคือ สนามหลวงมิวสิคเปนคายเพลงขนาดเล็กที่อยูในเครือของบริษัทใหญ

อยางจีจีเอ็มแกรมมี่จิราภรณ สุมณศิริผูบริหารคายเพลงสนามหลวงมิวสิค ไดกลาววิธีการเริ่มตน

ทํางานกับวงดนตรีที่เขามารวมงานในสวนแรก คือ วงดนตรีสามารถที่จะประพันธผลงานไดดวยตนเอง

ตามความตองการของวงดนตรีน้ัน ๆ สนามหลวงมีหนาที่คอยชวยเสริมใหการปฎิบัติงานสะดวกย่ิงข้ึน

“พี่ดูแลวงอพารตเมนต ทางวงเคาก็จะดูแลเรื่องการแตงเพลงการบันทึกเสียงจนออกมาผลงาน เราก็

จะเริ่มประชุมคุยกันหาแงมุมของการตลาดและการประชาสัมพันธคุยกันกับสมาชิกในวงไล

รายละเอียดองคประกอบอัตลักษณและเปนสิ่งจะบอกวาวงน้ีคือใครแตกตางอยางไรจากมุมมอง

เฉพาะคน เพื่อสรางความโดดเดนในทองตลาดทั่วไปหากเรามองในแงมุมการคาขาย” (จิราภรณ 

สุมณศิร,ิ สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) “พอมีวงดนตรีนําผลงานเขาหาสนามหลวงมิวสิคเราก็จะคุย

กันถึงแนวเพลงเปนอยางไร มีการต้ังช่ือวงวาอะไรอยางช่ือวงนองใหม ๆ บางวงดนตรกี็ต้ังช่ือมาฝรั่งจา

มาเลย บางทีก็เปนคําไทยเราก็มาคุยกันถึงความเหมาะสม เพราะคนจะจําไดอันดับแรกก็คือช่ือวง 

สวนที่สองคือรายละเอียดของภาพลักษณที่เหมาะสมกับแนวดนตรีและบุคลิกของสมาชิกในวงและมี

การพูดคุยตอถึงอัตลักษณอยางโลโกหรือสัญลักษณของวง เชน โลโกของวงอพารตเมนตคุณปาที่

วิธีการเลาเรื่องราวคลายบทกวีกับโลโกวงโลโมโซนิคซึ่งเปนวงรอคหัวกาวหนาก็ไมเหมือนกัน  

                   

ภาพที่ 4.25 ภาพโลโกวงดนตรีอพารตเมนตคุณปา 

                                      

ภาพที่ 4.26 ภาพโลโกวงโลโมโซนิค 

 



Ref. code: 25605423034072DXG

67 

 

               แลวก็คุยกันตอใหวงดนตรีบอกถึงภาพลักษณของวงที่เปนตัวตนตอนน้ีเปนอยางไร แนว

เพลงเปนอยางไร เชนสีสําหรับวงโลโมโซนิคไมใชสีดําแบบรอคทั่วไปแตเปนสีเทา สีของวงทาบาสโก 

คือ สีนํ้าเงินสดเพื่อแสดงความเปนวัยรุนสดใส แลวเราก็ลงรายละเอียดของภาพลักษณและการแตงตัว

ที่เหมาะสมกับเพลงแตตองสอดคลองกับความชอบของวงดนตรีน้ัน ๆ ดวยเชนกัน”(จิราภรณ สุมณศิริ

, 22 มีนาคม 2561)             

                         

 

ภาพที่ 4.27 ภาพวงดนตรโีลโมโซนิค 

 

 

ภาพที่ 4.28 ภาพวงดนตรีทาบาสโก 

 

 เมื่อผูวิจัยสอบถามตอถึงรูปแบบของตัวอักษรที่ใชกับวงดนตรีในคายเพลงสนามหลวง 

“ฟอนตแตละฟอนตมีการออกแบบมาเฉพาะ เชน ฟรอนของวงอพารตเมนตคุณปาที่เราทําเอาไปให 

โลโมโซนิคก็ไมเขา เพราะเราทํามาเพื่อเหมาะกับสิ่งที่ผลงานเคามี ซึ่งในแตละอัลบัมก็จะมีการ

ปรับเปลี่ยนไปตามสิ่งที่ตองการจะสื่อในผลงานช่ืออัลบัมดวยเชนกนั ยกตัวอยางโลโมโซนิค อัลบัมที่ 1, 

2 และ 3 ก็ตางกันยกตัวอยางอัลบัมที่สามคืออัลบัมที่โลโมโซนิคยายมาอยูสนามหลวงแลว ก็เปนชวงที่

เพิ่งทําคอนเสิรตจากอัลบัมที่สองเสร็จ ซึ่งช่ือของอัลบัมที่หน่ึงและสองทั้ง Fireworks และ Echo & 
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Silence กับดนตรีในแนวทางรอคที่มีความหนักแนน เปนอะไรที่อยูบนพื้นโลกเราเลยมองการกาวมา

อยูคายเพลงที่ใหญข้ึนอยางสนามหลวงเหมือนโลโมโซนิคกําลังข้ึนไปถึงช้ันอวกาศ เพราะเรามองวา   

โลโมโซนิคคือวงรอคหัวกาวหนาที่มีความกลาที่จะผสมผสานเสียงเครื่องดนตรีสังเคราะหเพื่อใหเกิด

ความสมัยใหมที่ลงตัวในผลงานดังน้ีการเติบโตความกลาที่จะกาวมาจากคอมฟอรทโซนของวงโลโมโซ

นิค คือ การทะยานข้ึนตานแรงโนมถางเพื่อไปสูอวกาศเลยกลายเปนช่ืออัลบัมที่สาม Anti Gravity 

สําหรับเรามองวาอัตลักษณในวงดนตรีอิสระคือ การที่เราจะบอกใหผูฟงรูวาฉันคือใคร เพลงฉันเปน

ยังไง ฉันอยากจะบอกอะไรคนไดรับรูเกี่ยวกับวงดนตรีของฉัน”(จิราภรณ สุมณศิริ, 22 มีนาคม 

2561)” มุมมองที่นาสนใจวาจิราภรณ สุมณศิริมองวาวงดนตรีที่มีอัตลักษณที่ชัดเจนและกลุมผูรับรู

และช่ืนชอบติดตามเปนที่มาของสังคมยอยแบบใหมที่เวลาวงดนตรีน้ันทําผลงานหรือสินคาอะไรมา 

กลุมผูบริโภคเหลาน้ันก็พรอมที่จะสนับสนุนอยางตอเน่ืองและยาวนาน และสามารถพัฒนาเปนคําวา

แบรนดคือสิ่งอยากใหเกิดข้ึนกับคายเพลงแตสิ่งที่สําคัญคือเราตองมีอัตลักษณที่ชัดเจนกอน เมื่อผูวิจัย

สอบถามมุมมองความหมายวงดนตรีอิสระจิราภรณ สุมณศิริ กลาว “วงดนตรีอิสระคือวงดนตรีที่มี

ข้ันตอนการประพันธเพลงดวยดนตรีเองได โดยที่ไมมีกรอบที่มาบีบบังคับใหทําเปนแบบไหน” (จิรา

ภรณ สุมณศิร,ิ สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) และมองวาอัตลักษณคือสิ่งที่วงดนตรีอิสระในปจจุบัน

ตองใหเวลากับความคิดในสิ่งน้ีดวยเพราะเปนสิ่งสําคัญการเปนที่สนใจอาจจะมาไดเพียงครูเดียว “มัน

เหมือนพลุที่ตุมข้ึนมาแลวก็หายไปแลวเราก็จะคิดวาถาเราคิดมากกวาน้ีอีกซักนิดเราก็จะมีแผนงาน

ของวงดนตรีที่จะบอกเราวาจะเดินไปทางไหนตอเมื่อเปนที่รูจักแลว เพราะเทคโนโลยีสมัยน้ีตางจาก

เมื่อกอนเชนวันน้ีชอบวงน้ีพรุงน้ีอาจจะเปลี่ยนไปชอบอีกวงที่เพิ่งลงยูทูปก็เปนได เราก็ตองกลับไปมอง

สิ่งที่ทําใหมันยาวไกลกกวาความเปนที่มีเพลงดัง”(จิราภรณ สุมณศิริ, สัมภาษณ, 22 มีนาคา 2561) 

ทางผูวิจัยไดนําเครื่องมือไปทําการสัมภาษณอีกหน่ึงมุมมองจากตัวกลางระหวางผูผลิตและผูบริโภค

อยางมิวสิคสตรีมมิ่งฟงใจ ศรัณย ภิญญรัตน กลาวถึงความเปนมาของบริษัทฟงใจวา “เริ่มตนจาก

ความตองการสรางมิวสิคสตรีมมิ่งสําหรับวงดนตรีอิสระที่ตองเผยแพรงานใหกลุมผูฟงไดติดตามตอมา

เริ่มเปนที่รูจักก็เพิ่มบลอกเขามาแลวก็เริ่มเน้ือหาอื่นเขาเสริมมากข้ึนรวมไปถึงการจัดงานแสดงดนตรี

เห็ดสดที่ไดรับความนิยมจนมาเปนฟงใจ ที่เปนสังคมสําหรับกลุมวงดนตรีอิสระและผูฟงดนตรีใน

ปจจุบัน”(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) โดยฟงใจมีมุมมองเกี่ยวกับอัตลักษณวา

เปนสิ่งหน่ึงที่เราเห็นไดยินสัมผัสแลวบงบอกถึงตัวตนของอะไรบางอยางใหชัดเจนในชวงเวลาหน่ึง มี

ความสําคัญในการสรางแบรนดทําใหเราจดจํา “ถาวงดนตรีไมมีอัตลักษณคนก็จะจดจําเพียงเพลงน้ัน 

ๆ ที่วงน้ันผลิตออกมาแตไมไดจดจําวาเมื่อผูฟงนึกถึงเพลงแบบน้ีแนวดนตรีแบบน้ีมันจะเช่ือมโยงหาว

งดนตรีน้ีสิ่งเหลาน้ีจะไมเกิดถาไมมีอัตลักษณ เชนงานของโพลีแคทที่เคยทํางานเพลงชุดแรกออกแทบ

จะไมมีใครรูจัก พอชุดน้ีออกที่ความชัดเจนของแนวเสียงหรือเพลงที่ทําข้ึนเปนซินธิไซเซอร และมาถูก

ชวงเวลาที่ไมมีใครทํางานแบบน้ีออกมาความชัดเจนน้ันคือสิ่งที่ทําใหเคาโดดเดนและแตกตางซึ่งตอง
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มาจากตัวตนเพราะผูบริโภคสมัยรับรูไดเร็วถึงความจริงเท็จ ถาทําไดก็จะเปนตัวเลือกของกลุมผูฟงใน

ยุคสมัยน้ีที่ตองการฟงดนตรีแบบน้ี”(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) และมุมมอง

เพิ่มเติมเกี่ยวกับองคประกอบอัตลักษณอยางช่ือวงดนตรีควรบงบอกอะไรบางอยางที่วงตองการสื่อ 

“เชนที่เคยถามมาอยาง วงดนตรีภูมิจิตก็จากการเลนสลับคําวาภูมิใจ ตัวเน้ือหาของบทเพลงก็ไปทาง

สภาพแวดลอมความรูสึกอะไรประมาณน้ี”(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ฟงใจ

มองวาอัตลักษณวงดนตรีอิสระมีความสําคัญในการสรางจุดยืนและสรางความตอเน่ืองของผลงานโดย

มีแบรนดเปนภาพที่ใหญข้ึน “ปจจุบันผูบริโภคไมไดมองวงดนตรีเพียงแคดนตรีของวงน้ันๆแลวเคา

อยากจะรูจักตัวตนของวง ทัศนคติของวง ไลฟสไตลของวง การแตงตัวทานอะไร เพราะสิ่งหน่ึงที่

เปลี่ยนไปคือรายไดหลักของวงดนตรีไมไดมาจากการขายสื่อบันทึกเสียงเพียงอยางเดียวอีกตอไปอาจ

มาในรูปแบบงานจางการแสดงดนตรีหรือการขายสินคาที่ทําข้ึนโดยวงดนตรีน้ัน ๆ  หรือมีแบรนดอื่นมา

จางใหวงดนตรีเปนภาพลักษณของสินคาน้ัน ๆ”(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) มี

มุมมองที่ผูวิจัยพบเห็นวามีความนาสนใจจากฟงใจคือถาภาพใหญคือแบรนดฟงใจคิดวาสิ่งน้ันคือการ

สรางตัวตนสมมุติข้ึนมาเชนถาฟงใจเปนบุคคลหน่ึงฟงใจอายุเทาไหรเพศอะไรชอบทานอะไรเราจะเริ่ม

เห็นภาพแลวทิศทางของคนที่จะเขามามีปฎิสัมพันธฺกับฟงใจ “วงดนตรีอิสระสําหรับผมคือวงที่

สามารถทํางานไดอยางเปนอิสระไมโดนปจจัยรอบดานมากดดันทั้งเน้ือรอง ทํานอง การแตงตัวและทํา

ทั้งหมดมาจากความเปนตัวตนไมสําคัญวาจะอยูคายหรือไมมีคายเพราะปจจุบันก็มีคายเพลงทีส่รางข้ึน

เพื่อชวยรับงานใหเทาน้ันก็มี” (ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) เมื่อถามการพัฒนา

ของเทคโนโลยีฟงใจมองวา ผูผลิตมีวิธีการดําเนินการไดงายข้ึนไมตองพึ่งบริษัทคายเพลงขนาดใหญ

หรือสื่อใหญเชนแตกอน ทําใหวงดนตรีอิสระเพิ่มข้ึนมากกวาแตกอน แตในขณะเดียวกันหากดนตรีใน

แนวทางน้ันเปนที่ไดรับความนิยมมีคนออกมามากคนที่มีอัตลักษณที่โดดเดนข้ึนมาก็จะมีผูบริโภคให

การสนับสนุน “ข้ันตอนการคิดองคประกอบอัตลักษณเหลาน้ีมันสําคัญต้ังวันที่คิดจะสรางวงดนตรี

ข้ึนมาซักวงหน่ึง”(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22มีนาคม 2561) ผูวิจัยมีมุมมองเพิ่มเติมจากที่นํา

เครื่องมือไปสัมภาษณผูจัดการแสดงดนตรีที่จัดการแสดงดนตรีใหวงดนตรีอิสระในสถานที่ Live 

House อยาง Play Yard By Studio Bar มีมุมมองในการคัดเลือกวงดนตรีอิสระที่เขามาทําการแสดง

ในงานแสดงดนตรีที่ไดจัดข้ึนโดยเริ่มตนวงดนตรีอิสระที่มีความโดดเดนที่ตรงกับแนวดนตรี หรือสิ่งที่

การจัดงานในครั้งน้ันตองการจะสื่อสารอะไรกับผูบริโภค “บางวงผมเลือกจากเมโลด้ีที่รูสึกเขาถึง บาง

วงผลเลือกจากเสียงรองหรือเสียงดนตรีหากมององคประกอบพื้นฐานสวนเปนดนตรี" (ธัณธรวิชณ 

ริปุญชัยพงศ, สัมภาษณ, 23 มีนาคม 2561) เมื่อผูวิจัยถามถึงมุมมองที่เราสังเกตเห็นจากการที่วง

ดนตรีมาทําการแสดงที่ Play Yard By Studio Bar ธัณธรวิชณ ริปุญชัยพงศ มองวาเพลงมี

ความสําคัญเปนพื้นฐานหลักตองเช่ือในสิ่งที่ตองการบอกเลาผานบทประพันธและนํามาสื่อสารไปถึง

ผูบริโภคใหไดสวนตอมาที่สําคัญควบคูกับคือความสามารถในการทําการแสดงดนตรี ณ เวลาน้ันใน
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ผูฟงสนใจและมีสวนรวมสิ่งเหลาน้ีทําใหผูบริโภคติดตามและสอบถามถึงงานในครั้งตอไปจากวงดนตรี

น้ัน ๆ ดวยของตลาดวงดนตรีอิสระมีการเติบโตอยางสูง วงดนตรีอิสระเพิ่มมากข้ึนผูบริโภคก็มากข้ึน

แตไมเทาทันการเติบโตของวงดนตรีทําใหคนที่โดดเดนเทาน้ันก็จะไดรับความสนใจจากผูบริโภคและ

มองอัตลักษณของวงดนตรีอิสระมีผลตอการกําหนดทิศทางและการบริหารจัดการดวยเชนเดียวกัน  

           จากผลการวิเคราะหวงดนตรีอิสระ 20 วงดนตรีและการสัมภาษณมุมมองความคิดเห็น

เรื่องความหมายและความสําคัญของอัตลักษณมีหลายมุมมองที่มีความนาสนใจในการใหความหมาย

เกี่ยวกับอัตลักษณของกลุมผูผลิตในอุตสาหกรรมดนตรีกับนักวิชาการดังตอไปน้ี ตอพงษ จันทบุบผา 

มองวา “อัตลักษณอาจเกิดจากการเรียนรูในหลายสิ่งที่เราชอบแลวกลั่นกรองมาเปนอัตลักษณเฉพาะ

ตนในที่สุด”(ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) คลายประสบกาณที่วงซีเปยเลาใหฟง 

วงดนตรีที่มีอิทธิพลกับผลงานของซีเปยวา“พี่เริ่มจากความสนใจและชอบดนตรีแนวเพลงฟงกรอคเชน

วงอยางวงบิลลี่ไอดอลวงราโมนสมันทําใหเราสนุก” (เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561)

และจากที่ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหวงดนตรีอิสระอยางไทยเทเนียม UrboyTj หรือวงดนตรีอิสระทโีบน

ที่ลวนเริ่มตนมาจากการมีตนแบบของอัตลักษณไมวาจะเปนวงดนตรีฮิปฮอปในตางประเทศหรือวง

ดนตรีบอบมาเลยเปนตนหากเพียงแตวงดนตรีอิสระเหลาน้ันนําสิ่งที่เปนอัตลักษณของวงดนตรี

ตนแบบที่ไดสรางไวในผลงานมากลั่นกรองมาเรียนรู ปรับใชใหเหมาะสมอัตลักษณของแตละบุคคล

และวิธีการเลนเครื่องดนตรีของสมาชิกในวงดนตรีแตละคนจนประกอบเปนอัตลักษณของวงดนตรี  

น้ัน ๆ ในที่สุดตรงกับแนวคิดเรื่องวงดนตรีอิสระที่ G Ross Baker ใหคํานิยามความหมายของตัวอักษร 

I ในคือคําวา Indie วามาจากคําวา Inspired หรือแรงบันดาลใจซึ่งเปนจุดเริ่มตนของการทํางานและ

เปนพลังทําใหเกิดความสรางสรรคในงานของตนเองอยางแทจริง (Baker, 2005) มีคําใหสัมภาษณ

บางสวนของเจษฎา สุขทรามรที่เห็นตรงกับแนวคิดที่กลาวมา “วงไทยเทเน่ียมเปนวงที่มีเสียงเบสดรัม

ที่แนนมากและซาวดของดนตรีที่มกีารมิกซอยางมีคุณภาพแบบดนตรีฮิปฮอปนิวยอรคที่วงการเพลง

ไทยในสมัยน้ันไมเคยม”ี(เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) สอดคลองกับความหมายที่ 

Richard Jenkins ไดนิยามไววา อัตลักษณมีดวยกันสองนัยยะคือความหมายเหมือนและความเปน

ลักษณะเฉพาะที่แตกตางออกไปข้ึนอยูกับบริบทพื้นฐานดานความสัมพันธ และไมใชสิ่งที่มีอยูแลวหรือ

กําเนิดข้ึนมาพรอมคนแตเปนสิ่งที่ ถูกสรางข้ึนและมีความเปนพลวัตอยูตลอดเวลา ตรงกับการ

ยกตัวอยางวงดนตรีโพลีแคทในคําสัมภาษณของตอพงษ จันบุบผา “กอนหนาที่วงโพลีแคทจะเปนที่

รูจักน้ันวงเคาช่ือ Skaranger แนวเพลงที่เคาทําก็เปนดนตรีแบบเรกเกสกาไมใชดนตรีซินธปอบแบบที่

เราไดฟงกันตอนน้ี แตเคากพ็บวาเมื่อดนตรีแนวซินธปอบคือสิ่งที่พวกเคาชอบถนัดและผูฟงในยุคสมัย

น้ีก็ใหการตอบรับที่ดีหลังจากน้ันมาเพลงของวงดนตรีโพลีแคทก็กลายมาเปนอยางที่เราไดฟงกันใน

ปจจุบัน” (ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) ตรงกับคําสัมภาษณของศรัณย ภิญญ

รัตน “งานของโพลีแคทที่เคนทํางานในชุดแรกออกมาแทบจะไมมีใครรูจัก พอชุดน้ีออกความชัดเจน
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ของแนวเสียงหรือเพลงที่ทําข้ึนเปนซินธิไซเซอรและมาถูกชวงเวลาที่ไมมีใครทํางานแบบน้ีออกมา

ความชัดเจนน้ันคือสิ่งที่ทําใหเคาโดดเดนและแตกตางซึ่งตองมาจากตัวตน”(ศรัณย ภิญญรัตน , 

สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) สวนทายที่ Richard Jenkins กลาวถึงความเปนพลวัตของอัตลักษณ

น้ันสอดคลองกับการวิเคราะหวงดนตรีภาพลักษณและการแตงตัวของวงดนตรีอิสระอยางวงดนตรี

อิสระทีโบน และวงดนตรีอิสระสครับบ ที่อยูในอุตสาหกรรมดนตรีมาหลายป มีภาพจําสําหรับ

ผูบริโภคและอัตลักษณการแตงกายที่สังคมจดจําไดแลว ปจจุบันก็มีการปรับเปลี่ยนภาพลักษณและ

การแตงตัวโดยใสสูทใหดูสภุาพและมีความเปนผูใหญมากข้ึนตามอายุของสมาชิกในวงดนตร ี

 

                        

ภาพที่ 4.29  พัฒนาการภาพลักษณการแตงกายวงดนตรอีิสระ ทีโบน 

 

                  
ภาพที่ 4.30  พัฒนาการภาพลักษณการแตงกายวงดนตรอีิสระ สครับบ 

 

              จากบทสัมภาษณของศรัณย ภิญญรัตนมองวา “อัตลักษณเปนสิ่งที่เราเห็นไดยินหรือ

สัมผัสแลวบงบอกถึงอะไรบางอยาง แตแคในชวงเวลาหน่ึงสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามกาลเวลา” 

(ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ดังคําสัมภาษณจิราภรณ สุมณศิริวา “เทคโนโลยี

สมัยน้ีตางจากสมัยกอนเชนวันน้ีชอบวงน้ีพรุงน้ีจะเปนไปชอบอีกวงที่เพิ่งลงยูทูปก็เปนได เราตอง

กลับไปมองสิ่งที่ทําใหมันยาวไกลกวาความที่มีเพลงดัง” (จิราภรณ สุมณศิริ, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 

2561) และมีมุมมองที่นาสนใจจากการสัมภาษณวงดนตรีอิสระทั้งสามวงดนตรีมีการพูดถึงในแนวทาง
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เดียวกันวา อัตลักษณมีความหมายเหมือนกับคําวา เอกลักษณ ซึ่งหากมองตามรูปแบบการผสมคํา

แลวสองคําน้ีมีคําที่เหมือนกันเพียงคําวา ลักษณ แตมีคํานําหนาของคําทั้งสองคําไมเหมือนกันคือคําวา 

อัตตะ กับ เอกกะ ซึ่งมีความหมายตางกัน อัตตะคือตัวตน เอกกะคือหน่ึง ทําใหผูวิจัยสังเกตถึงมุมมอง

ของวงดนตรีอิสระที่มองวาอัตลักษณมีความเหมือนกับเอกลักษณ ซึ่งตางจากการความหมายของ   

อัตลักษณที่นักวิชาการไดใหไว อีกหน่ึงมุมมองของจิราภรณ สุมณศิริ ที่บอกวา“อัตลักษณเปนมุมมอง

จากบุคคลอื่นที่มองมาที่เรา” (จิราภรณ สุมณศิร,ิ สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ดังเชนวิธีการทํางาน

ของคายเพลงสนามหลวงกับวงดนตรีที่มีผลงานของตัวเอง เขามาคุยถึงข้ันตอนตอไปกอนที่จะเผยแพร

สูผูบริโภคก็มีการพูดคุยถึงเรื่องช่ือวงที่เหมาะสม “รายละเอียดอื่นๆเชนแนวเพลงเปนอยางไร 

ภาพลักษณที่เหมาะสมกับแนวดนตรีและบุคลิคของสมาชิกในวง และพูดตอไปถึง โลโกหรือสัญลักษณ

ของวง โลโกของวงอพารตเมนตคุณปา โลโกของวงโลโมโซนิคก็ไมเหมือนกันสีที่ใชสําหรับแตละวง

ดนตรเีชนสีสําหรับวงโลโมโซนิคก็ไมใชสีดําแบบวงรอคทั่วไปแตเปนสีเทา สีของวงทาบาสโกคือสีนํ้า

เงินเพื่อแสดงความเปนวัยรุนสดใส โดยตองมีความสอดคลองกับความชอบของวงดนตรีน้ันๆดวย” 

(จิราภรณ สุมณศิร,ิ สัมภาษณ,22 มีนาคม 2561)  เชนเดียวกันกับวงซีเปยที่มองวา “อัตลักษณคือไม

เหมือนคนอื่นมีหน่ึงเดียวมีองคประกอบเชน สิ่งที่เห็นเชนรูปรสกลิ่นเสียงที่คนอื่นสัมผสได”(เจษฎา 

สุขทรมร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) และยกตัวอยางวงดนตรีแนวอิเลคโทนิครอค อยางวง Iinkin 

Park วามีวงดนตรีมากมายที่มีการบรรเลงเพลงแนวทางคลายกันแตถานึกถึงวงน้ีก็นึกถึงสมาชิกในวง

ตําแหนงดีเจที่มีหนาตาคลายคนจากประเทศจีนและเสียงเปยโนในทอนแรกสิ่งน้ีแหละคือ อตัลกัษณวง

ดนตรีรวมไปถึงทุกอยางที่เปนสวนประกอบของเสียงดวย เชนเดียวกับที่ผูวิจัยไดจากการวิเคราะหวง

ดนตรีอิสระแนวเพลงฮิปฮอป อยาง ไทยเทเนียม UrboyTj  และ RiverRhyme มีแมจะเปนวงดนตรี

แนวทางเดียวกัน แตเน้ือหาของบทประพันธวิธีการรองหรือวิธีการเลนเครื่องดนตรี ก็มีความแตกตาง

กันทําใหทั้งสามดนตรีเปนที่จดจําแตกตางกันในการวิเคราะหของผูวิจัยสอดคลองกับที่ Berger and 

Luckmann ไดใหคํานิยามวา อัตลักษณเปนเรื่องราวที่คนอื่นรับรูเกี่ยวกับตัวเราอยางไร โดยมี

กระบวนการทางสังคมในการสรางใหเกิดอัตลักษณและเมื่อถอดความจากคําสัมภาษณเกี่ยวกับความ

เขาใจและความสําคัญขององคประกอบอัตลักษณจะเห็นไดถึงมุมมองของวงดนตรีอิสระรุนใหมสองวง

ที่มองวาองคประกอบของอัตลักษณลวนเกิดข้ึนจากตัวผลงานที่วงดนตรีเปนคนสรางข้ึนเปนหลักวง

ดนตรี Colorpitch มองวาเน้ือเพลงและทํานองเปนองคประกอบที่สําคัญที่นํามาพัฒนาเปน

องคประกอบที่ทําใหเกิดอัตลักษณ Mint passakon มีความเห็นวาองคประกอบของอัตลักษณสําหรับ

วงดนตรีของผม คือ วิถีการบรรเลงดนตรีและเน้ือหาที่มีความตามช่ือเพลงของแตละบทเพลง จากบท

สัมภาษณของวงดนตรีอิสระรุนใหมทั้งสองวงมีความสอดคลองกับการวิเคราะหวงดนตรีอิสระของ

ผูวิจัยพบวาองคประกอบอัตลักษณตาง ๆ ก็มีความสอดคลองกับผลงานของวงดนตรีน้ันตัวอยางเชน 

วงดนตรีอิสระ Zweed n’Roll ที่ผลงานของวงเปนแนวเพลงดารคปอบลักษณของตัวหนังสือและโล
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โกก็สื่อใหผูฟงไดเห็นถึงประสบการณที่พวกเคาจะไดรับจากการฟงผลงาน หรือผลงานของวงดนตรี

อิสระเกง ธชย ประทุมวรรณที่มีการผสมผสานระหวางดนตรีรอคและความเปนไทยก็แสดงออกใน

ภาพลักษณแตงตัวที่มีการผสมผสานและสื่อใหผูบริโภครับรูไดเชนกัน ผูผลิตในอุตสาหกรรมดนตรทีาน

อื่นตางมีความเห็นตรงกันวาดนตรีก็เปนองคประกอบเริ่มตนที่แสดงใหเห็นองคประกอบอื่น ๆ ใน    

อัตลักษณเชน ช่ือวง โลโก การออกแบบตัวหนังสือที่ใชในตามทฤษฎีองคประกอบอัตลักษณที่ผูวิจัยได

กลาวถึงในบทที่สองน้ันก็มีความเกี่ยวของและชวยพัฒนาใหเกิดภาพจําและความโดดเดนใหวงดนตรี

อิสระไดเชนกันจากความเห็นของจิราภรณ สุมณศิริ ที่กลาววา“พอมีวงดนตรีนําผลงานเขามาหา

สนามหลวงมิวสิคเราจะเริ่มมีการพูดคุยถึงช่ือวงที่เหมาะสม โลโก คาแรคเตอรของวงดนตรี การ

แตงตัว การออกแบบตัวหนังสือที่เหมาะและตรงกับแนวทางของเพลงที่ชัดเจนและความคิดเห็นของ

สมาชิกในวงดนตรีน้ันๆ เพื่อสรางภาพจําใหแตละวง” (จิราภรณ สุมณศิริ, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 

2561) ทําใหเรามองเห็นมุมมองการทํางานที่มีการพูดถึงวิธีการในการพูดคุยองคประกอบตางๆที่ชวp

ใหเกิดอัตลักษณมามองหาทิศทางกอนที่จะเผยแพรผลงานเพลงสูผูบริโภค ซี่งตางจากความเขาใจที่วง

ดนตรีอิสระอยาง Colorpitch ที่มีความเห็นวา “วงดนตรีที่อยูในคายเพลงขนาดใหญเคามีพรอมและ

ตัวศิลปนเคาไมตองอะไรแลวอัตลักษณเคาก็มีอยูแลว”ในอีกมุมมองหน่ึงที่ผูวิจัยทําการวิเคราะหวง

ดนตรี 20 วงพบวาก็มีวงดนตรีอิสระที่บริหารจัดการดวยตนเองและมีความเดนชัดในเรื่องของ

ภาพลักษณและการแตงกายเชน UrboyTJ แจสสปุกนิคปาปยองกุกกูก เปนตนมีความคิดเห็นของตอ

พงษ จันทบุบผา มองวา “วงดนตรีอิสระมักจะบอกวาฉันตองการเปนตัวฉัน ตรงน้ีผมมองวาเปนเรื่อง

ที่ดีแตวงดนตรีเหลาน้ันมักจะยึดสิ่งน้ีเปนหลักในการหลีกหนีคําวาคาขาย แตผมมองวาเปนเรื่อง

เดียวกันเพราะเมื่อคุณตองการใหผลงานของคุณเกิดการแลกเปลี่ยนกับกลุมผูบริโภคคุณกต็องทาํใหอตั

ลักษณของคุณสงถึงผูบริโภคและเกิดเปนมูลคาใหได สวนองคประกอบที่ทําใหเกิดอัตลักษณสําหรับวง

ดนตรี ควรงายตอการจดจําและสรางใหเกิดความโดดเดน เชน ช่ือวงและอัลบัม โลโก ตัวอักษรที่ใชใน

แตละวง จะเปนองคประกอบที่สงเสริมใหโดดเดนเพิ่มเติมจากผลงานที่ดีของวงดนตรีควบคูกันไป” 

เชนเดียวกับศรัณย ภิญญรัตน “ช่ือวงดนตรี และ โลโกเปนการสรางความแตกตางที่มีเหตุมีผลและ

ออกมาจากตนเองในบริบทที่สังคมเขาใจในแตละชวงเวลา” ทําใหเราเห็นถึงองคประกอบอื่นๆที่ทําให

เกิดอัตลักษณที่เปนที่จดจําของวงดนตรีนอกจากผลงานที่มีความโดดเดนและแตกตางเชนที่วงซีเปย

กลาวถึงในการสัมภาษณวา “อัตลักษณของวงดนตรีอยูที่การเรียบเรียงผลงาน การเลือกใชเครื่อง

ดนตรีและซาวดของเครื่องดนตรีที่แตกตางจากวงดนตรีอื่นๆแตขณะเดียวกัน ช่ือ โลโก และการ

ออกแบบตัวหนังสือที่ใชในผลงานตองมีความเกี่ยวของกับประสบการณการเรียนรูของผูบริโภคดวย” 

ตรงกับวิธีการทํางานที่สนามหลวงมิวสิคกลาวถึงข้ันตอนการสรางอัตลักษณกับวงอพารตเมนตคุณปา

ดังน้ี “พี่ดูแลวงดนตรีอพารตเมนตคุณปาดวยการนําสิง่ที่เคามีบริหารจัดการใหเปนระบบทางวงเคาก็

ดูแลเรื่องการแตงเพลงการบันทึกเสียงจนออกมาเปนผลงานเราจะเริ่มประชุมคุยกันหาแงมุมของ



Ref. code: 25605423034072DXG

74 

 

การตลาดและการประชาสัมพันธคุยกับสมาชิกในวงไลรายละเอียดองคประกอบอัตลักษณและเปนสิ่ง

ที่จะบอกวาวงน้ีคือใครแตกตางอยางไรจากมุมมองเฉพาะคนเพื่อสรางความโดดเดนในทองตลาดทัว่ไป

หากเรามองในแงมุมคาขาย” (จิราภรณ สุมณศิร,ิ สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2516)และมีมุมมองเพิ่มเติม

จากผูจัดการแสดงดนตรี ธัญธรวิชญ ริปุญชัยพงษ ที่ใหความเห็นวาองคประกอบอัตลักษณอะไรบาง ที่

เปนสวนสําคัญในการคัดเลือกวงดนตรีอิสระที่จากมาทําการแสดงที่ Play Yard By Studio Bar ดังน้ี

“วงที่รานคัดเลือกเขามาทําการแสดง บางครั้งมาจาก ทํานองของเพลงที่มีความโดดเดน หรือ 

คาแรคเตอรของเสียงนักรองหรือเครื่องดนตรีที่ดีแนวเพลงหรือคอนเซปของวงดนตรีที่มีความชัดเจน

และโดดเดนในแนวทางของตนเอง ทั้งน้ีข้ึนอยูกับคอนเซปในแตงานที่รานเราจัดข้ึนมา” (ธัญธรวิชญ 

ริปุญชัยพงษ, สัมภาษณ, 23 มีนาคม 2561) และเมื่อเราเขาใจและสามารถนําองคประกอบของอัต

ลักษณมาพัฒนา เราสามารถสรางใหวงดนตรีของเราพัฒนาเปนแบรนดได ดังที่ คุณศรัณย ภิญญรัตน 

ไดใหสัมภาษณจากมุมมองของผูใหบริการมิวสิคสตีมมิ่ง ดังน้ี “ในปจจุบันคนเริ่มมองวงดนตรีเปนแบ

รนดแลว เพราะปจจุบันผูบริโภคไมไดฟงเฉพาะผลงานของตัวเองอีกตอไป เคาอยากรูจักหลาย ๆ สิ่ง

ในตัววงเชน ทัศนคติ วิถีการดําเนินชีวิต วาวงดนตรีน้ัน ๆ ทําอะไร ทานอะไร ซึ่งหากวงดนตรีสามารถ

บริหารจัดการอัตลักษณไดดีก็จะสามารถสราง    แบรนดไดและสรางความตอเน่ืองในการบริหาร

จัดการไดเชนกัน” (ศรัณย ภิญญรัตน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ซึ่งเห็นตรงกับผูบริหารสองทาน

จากคายเพลงที่ทํางานรวมกับวงดนตรีอิสระดังน้ี ตอพงษ จันทบุบผา “แบรนดคือภาพรวมใหญที่เกิด

จากการตอยอดของอตัลักษณที่เราไปทําใหเกิดมูลคาแบรนดที่ดีจะอยูบนอัตลักษณที่ดีเชนกันแบรนด

ชวยทําใหเราและผูบริโภครับรูวา เราขายอะไร ทําอะไร คุณคาอยูตรงไหน และในตลาดเดียวกันเราจะ

แตกตางและเปนที่จดจําไดอยางไรแบรนดสําหรับวงดนตรีอิสระก็เชนกัน” (ตอพงษ จันทบุบผา, 

สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) คุณจิราภรณ สุมณศิร“ิแบรนดที่ดีตองมีอัตลักษณที่ดีแลวเติบโตไปเปน

แบรนด เมื่อพูดถึงช่ือของแบรนดผูบริโภคจะรับรูไดเลย วา แบรนดน้ีช่ืออะไรทําอะไรบางและมี

กลุมเปาหมายเปนกลุมไหนซึ่งสิ่งเหลาน้ืทําใหแบรนดมีความแข็งแรงและอยูย่ังยืน” (จิราภรณ สมุณศิริ

, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ซึ่งตรงกับที่ Philip Kotler (2016) นิยามความหมายของคําวาแบ

รนดไววาแบรนดคือ ช่ือ คํา ตราสัญลักษณ หรือ รูปแบบ หรือสิ่งเหลาน้ันรวม ๆ กันเพื่อที่จะแสดงวา

สินคาหรือบริการน้ีเปนของใครและแตกตางจากคูแขงอยางไร จากมุมมองที่กลุมผูบริหารที่มีสวนได

สวนเสียในอุตสาหกรรมการผลิตดนตรีที่ที่มองเห็นถึงวัตถุประสงคในการวิจัยในขอตอมา 
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ตารางที่ 4.21 
  

ตารางแสดงขอมลูสัมภาษณเกี่ยวกบัองคประกอบของอัตลักษณ 

4.1 
ช่ือวง

ดนตร ี
โลโก 

รูปแบบ

ตัวอักษร 

ช่ืออัลบัม/ช่ือ

เพลง 
ขอเสนอแนะ 

Colorpitch สําคัญ - - สําคัญ เน้ือเพลงสําคัญทีสุ่ด

ทําใหคนจําได / ไมมี

ความรูดานน้ีเลยไมให

ความสําคัญกับการ

แตงตัวดีมองการทํา

เพลงใหคนฟงมากกวา 

Mint 

passakorn 

มีเพื่อให

คนรู

เทาน้ัน 

- - สําคัญในการ

เลาถึงผลงาน 

องคประกอบอื่นไม

สําคัญเทาเน้ือหาและ

องคประกอบของ

เพลงที่ทําข้ึนมา 

ซีเปย สําคัญ

มาก 

สําคัญ      

มาก 

สําคัญมาก สําคัญมาก คุณเจษฎา สุขทรามร

ใหความสําคัญกบั

องคประกอบเหลาน้ี

มาดวยความที่จบ

ทางดานสถาปตยจึง

ทําการออกแบบ

ผลงานทั้งหมดดวย

ตนเองและมองวาสิ่ง

เหลาน้ีเกี่ยวของกับ

ประสบการณการ

เรียนรูของผูฟงเชนกัน 
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ตารางที่ 4.21 
  

ตารางแสดงขอมลูสัมภาษณเกี่ยวกบัองคประกอบของอัตลักษณ (ตอ) 

4.1 
ช่ือวง

ดนตร ี
โลโก 

รูปแบบ

ตัวอักษร 

ช่ืออัลบัม/ช่ือ

เพลง 
ขอเสนอแนะ 

What the 

Duck 

สําคัญถา 

จดจําได 

สําคัญ สําคัญ สําคัญมากเปน

ตัวแทนที่บอก

เลาภาพรวม

ของผลงาน

ทั้งหมด 

เพลงมีความสําคัญแต

สิ่งกลาวถาไมมีก็ไมผิด

ถามีก็จะเปน

องคประกอบที่เสริม

ใหจดจําได 

สนามหลวง  

มิวสิค 

สําคัญ สําคัญ สําคัญ สําคัญ ทุกครั้งที่เริ่มทํางาน

กันเราจะมกีารพูดคุย

ถึงสิ่งเหลาน้ี 

ฟงใจ สําคัญ สําคัญ สําคัญ สําคัญ สิ่งเหลาน้ีถาเราทําให

มันแตกตางบนตัวตน

ของเราจะเปน

องคประกอบที่ทําให

คนจํา 

 

4.3 แนวทางบริหารจัดการอัตลักษณวงดนตรีอิสระ 

  จากการพัฒนาอัตลักษณของวงดนตรีทีไ่ดกลาวมาสามารถตอยอดไปจนเกิดเปนแบรนด

เพื่อสรางใหเกิดการจดจําและเปนการพัฒนาอยางย่ังยืนเหมือนกับคํานิยามของอัตลักษณของแบรนด

ที่เขียนไวในบทที่สองวาเปนการสรางอัตลักษณเฉพาะใหแบรนดน้ันเปนที่จดจําผานองคประกอบใน

การสรางอัตลักษณตางๆ เชนมุมมองจากการสัมภาษณนักแตงเพลงอิสระรุนใหมสองวงดังน้ี 

Colorpitch “อัตลักษณกับแบรนดตองสัมพันธควบคูกันไปเพื่อสรางใหคนจดจํา” (จีระยุทธ จอมปวง, 

สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) Mint passakorn“คิดวาอัตลักษณกับแบรนดนาจะเปนคําเดียวกันก็วา

ได” (ภาสกร โมระศิลปน, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) เชนเดียวกับผูบริหารคายเพลงที่คิดเห็น

คลายกับคํานิยามของอัตลักษณของแบรนดในบทที่สองที่มองวา แบรนดคือภาพรวมกันของ

องคประกอบของอัตลักษณดังในคําสัมภาษณของ จิราภรณ สุมณศิริ “อัตลักษณทําใหเราทราบขอมูล
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ของแบรนดเชนช่ืออะไร และแบรนดน้ีทําอะไรบาง” (จิราภรณ สุมณศิริ, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 

2561) ตัวอยางจากวิเคราะหวงดนตรีแจสสปุกนิคปาปยองกุกกุกที่นักรองนํามีภาพลักษณของ

นักแสดงตลกสงผลใหกอนผูวิจัยเริ่มทําการวิเคราะหวงดนตรีอิสระแจสสปุกนิคปาปยองกุกกุกก็คาด

เดาวาจะเปนวงดนตรีที่มีภาพลักษณและบทเพลงบางเพลงที่มีความสนุกสนานอยางแนนอนเมื่อตอถึง

คําสัมภาษณของตอพงษ จันทบุบผา “เมื่ออัตลักษณของคุณถูกพัฒนาไปในแนวทางที่เหมาะสมมันจะ

มีมูลคากลายเปนแบรนด” (ตอพงษ จันบุบผา, สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) ทําใหเราเห็นถึงความ

สอดคลองวาองคประกอบของอัตลักษณนําไปแนวทางบริหารจัดการวงดนตรีอิสระใหประสบ

ความสําเร็จมีความเห็นเพิ่มเติมจากศรัณย ภิญญรัตนที่วา“วงดนตรีที่เขาใจอัตลักษณจะสามารถตอ

ยอดในงานของตนเองไปในทิศทางอื่นได” (ศรัณย ภิญญรัตน , สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) 

สอดคลองกับมุมมองของจิราภรณ สุมณศิริที่มองวา“วงดนตรีที่มีอัตลักษณที่ชัดเจนและกลุมผูบริโภค

รับรูจะเปนที่มาของสังคมยอยแบบใหมที่เมื่อวงดนตรีน้ันทําผลงานหรือสินคาอะไรออกมาผูบริโภคก็

พรอมจะสนับสนุนเชนการทําของที่ระลึกอยางกระเปาหรือเข็มกลัดเปนตนนอกจากผลงานเพลงและ

เพิ่มเติมวา “ภาพที่ชัดของอัตลักษณของวงดนตรีเปนสวนสําคัญที่สรางใหเกิดแบรนด”(จิราภรณ 

สุมณศิร,ิ สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) และมีมุมมองเพิ่มเติมวา“แบรนดที่ชัดจะทําใหเกิดปฎิสัมพันธ

กับผูบริโภคไดงาย และทําใหผูบริโภคมั่นใจวาหากมีแบรนดน้ีอยูในงานใดเคาจะไดรับประสบการณ

หรือไดรับฟงผลงานแบบไหนซึ่งตรงน้ีชวยสรางความตอเน่ืองในการที่เราจะทําเพลงในงานชุดตอๆไป” 

(จิราภรณ สุมณศิร,ิ สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ซึ่งสอดคลองกับคําบอกเลาประสบการณจากในยุค

แรกอยางนักแตงเพลงอิสระจากวงซีเปยที่ใหสัมภาษณวา “เน้ือหาของบทเพลงที่วงซีเปยกลาวถึงมัน

จะเปนในสิ่งที่คนสวนใหญไมกลาพูดคิดอยูในใจ เชน เพลงเกลียดตุดที่เปนที่รูจักของกลุมผูฟงเปนตน

แตซีเปยจะไมพูดในสิ่งที่คนสวนใหญพูดถึงในเน้ือหาของบทเพลงเชน เรื่องเสือดําที่มีแฟนเพลง

อยากจะใหเราทําเพลงเสือดําข้ึนมาแตเราไมทําเพราะคนสวนใหญพูดถึงแลวตรงน้ีเองที่ทําใหทุกครั้งที่

วงซีเปยผลิตผลงานเพลงข้ึนมากลุมผูบริโภคที่ติดตามผลงานใหมๆของเราจะทราบวาน้ีคือผลงานการ

บอกเลาในสิ่งที่คนไมกลาพูดผานบทเพลงของซีเปยน้ันเอง” (เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 

มีนาคม 2561) หรือมุมมองที่สอดคลองเพิ่มเติมจากคุณโอหัวหนาวงซีเปยที่เลาประสบการณใหฟง

ผานบทสัมภาษณวาตัวอยางของแบรนดวงดนตรีที่ชัดคือบอย โกสิยพงษ ที่ทุกครั้งที่ผลงานเพลงใดมี

ช่ือของบอย โกสิยพงษปรากฏอยูผูบริโภคจะทราบไดถึงซาวดดนตรีที่เปนแนวเพลงที่มีความเปนสไตล

ริทึ่มแอนบลูและมีเสียงประสานในแบบที่เพลงของคนแอฟริกันอเมริกันชอบมีกันทําใหกลุมผูบริโภคที่

ช่ืนชอบในแบรนดของคุณบอย โกสิยพงษก็จะสนับสนุนในผลงานชุดน้ันๆดวยแมวาจะไมใชผลงาน

เพลงของตนเองแตเปนการรวมงานกับวงดนตรีอื่นๆก็ตาม 

  จากการสัมภาษณวงดนตรีอิสระและกลุมผูผลิตในอุตสาหกรรมดนตรีเราสามารถสรุปได

ตามวัตถุประสงคของการวิจัยไดดังน้ี 1.อัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร จากการ
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สัมภาษณจะเห็นถึงมุมมองอัตลักษณวงดนตรีอิสระที่มีความเหมือนกันของวงดนตรีอิสระในปจจุบัน

อยาง Mint passakorn และ Colorpitch มองผลงานสรางข้ึนมาดวยตัวเองมีความเปนตัวตนที่

ชัดเจนและจะเปนสิ่งที่สรางใหเกิดอัตลักษณของวงดนตรีไดเองและจะทําใหผูบริโภครูสึกช่ืนชอบและ

ติดตามในสิ่งที่วงดนตรีน้ันแสดงออกมาผานบทเพลงซึ่งในมุมของวงดนตรีอิสระที่สรางมายาวนาน

อยางซีเปยที่มีความคิดเห็นคลายกันใหสวนของตัวบทเพลงที่มีสวนสําคัญกับอัตลักษณแตใน

ขณะเดียวกันก็มีมุมมองที่แตกตางคือหากตองการทําใหอัตลักษณมีความชัดเจนมากข้ึนน้ันตอง

ประกอบไปดวยองคประกอบอื่น ๆ มากการสรางตัวบทเพลงใหแตกตางเชน ช่ือ โลโก แนวทางของวง

ดนตรี หรือแมกระทั้งตัวอักษรที่จะใชในวงดนตรีน้ันก็เปนสวนสําคัญในการสรางใหเกิดอัตลักษณ

เชนกัน 2.แนวทางบริหารจัดการอัตลักษณวงดนตรีอิสระ จากขอมูลการสัมภาษณมีมุมมองในการ

บริหารจัดการอัตลักษณวงดนตรีอิสระจากกลุมผูผลิตในอุตสาหกรรมดนตรีดังน้ีเมื่อเราทราบถึง     

อัตลักษณที่เกิดข้ึนจากองคประกอบตางๆที่มาจากมุมมองผูอื่นหรือสมาชิกในวงดนตรีเองที่สรางข้ึน

แลวทั้ง ช่ือ แนวทางของวงดนตรี โลโก ตัวอักษรที่ใช แลวสิง่ตางที่มีความโดดเดนในวงดนตรีน้ันๆ เรา

สามารถนํามาปรับใชองคประกอบอัตลักษณเหลาและนํามาพัฒนาและสรางใหเกิดเปนทิศทางในการ

บริหารจัดการวงดนตรีและสามารถพัฒนาเปนแบรนดเพื่อใหเปนที่จดจําและไดรับการสนับสนุนที่

ย่ังยืนจากกลุมผูบริโภค 



Ref. code: 25605423034072DXG

79 

 

บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

 

  จากการศึกษาเรื่องอัตลักษณวงดนตรีอิสระกรณีศึกษาวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร

ผูวิจัยทําการศึกษาอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร ในดานความหมายอัตลักษณและ

องคประกอบอัตลักษณวงดนตรีอิสระ เพื่อเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระใน

กรุงเทพมหานคร โดยวิธีการดังน้ีเก็บขอมูลศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของวิเคราะหวง

ดนตรีอิสระ 20 วงดนตรีเก็บขอมูลการสัมภาษณเชิงลึก วงดนตรีอิสระ ผูบริหารคายเพลง ผูมีสวนได

สวนเสียกลุมผูผลิตอุตสาหกรรมดนตรีและนํามาสรุปและอภิปรายผลตามวัตถุประสงคการวิจัยดังน้ี 

 

5.1 ศึกษาอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 

               เมื่อผูวิจัยทําการศึกษาอัตลักษณวงดนตรอีิสระ พบวา เราสามารถรับรูอัตลักษณวงดนตรี

อิสระดนตรไีด โดยการฟงเปนสิ่งแรกและเมื่อวิเคราะหดวยการฟงอัตลักษณวงดนตรีอิสระที่ประสบ

ความสําเร็จเปนผลจากความเปนปจเจกที่เช่ือมตอและสัมพันธกับสังคม (Richard Jenkin, 1996) ที่

เราพบไดจากวิธีการทํางานที่นําคุณสมบัติที่แสดงออกมาผานวิธีการบรรเลงและวิธีถายทอดเน้ือหา

ของบทเพลงของสมาชิกในวงดนตรีแตละคนที่ไมเหมือนกัน ประสบการณในการฟงและวิธีในการ

ฝกฝนเครื่องมือของแตละบุคคลมีที่มาที่ตางกัน เมื่อกลุมคนเหลาน้ีเกิดการเช่ือมตอรวมกันเกิดเปน

ผลงานที่เปนผลรวมความคิดของสมาชิกและเกิดสิ่งใหมที่เปนคุณสมบัติเฉพาะของวงดนตรีซึ่งเปน   

อัตลักษณในสวนแรกของวงดนตรีที่แสดงออกจากผลงานประพันธ “เมื่อเราไดยินหรือไดพบเห็นแบบ

น้ีเราจะจําไดวาคือวง ๆ  น้ันและสิ่งเหลาน้ันเกิดจากประสบการณที่เคาเรียนรูและเติบโตมาจากสิ่งที่วง

น้ันชอบ เมื่อไดผานการกลั่นกรองมาจนเปนผลงานทําใหเกิดอัตลักษณใหมที่แสดงถึงตัวตนเคาในที่สุด

(ตอพงษ จันบุบผา,สัมภาษณ, 20 มีนาคม 2561) เชนการเลาถึงวงดนตรีที่อิทธิพลตอการสรางงาน

ของวงซีเปย “พี่เริ่มสนใจและชอบดนตรีแนวฟงกรอคเชนวงอยางบิลลี่ไอดอลและวงราโมนสและเปน

แนวทางดนตรีหลักที่เลนจนถึงปจจุบัน” (เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 2561) สอดคลอง

จากวิเคราะหองคประกอบดนตรีของวงดนตรีอิสระที่ประสบความสําเร็จอยางไทยเทเน่ียม พบวา มี

อิทธิพลทางดนตรีอยางจังหวะกลองการใชทํานองเลนซ้ําแทนการใชคอรดหรือเสียงประสานในบท

เพลง ที่เราสามารถพบไดจากวงดนตรีฮิปฮอปในยุคสมัยเดียวกันอยางวงดนตรีเจยซี และวงดนตรี   

สนูปดอก แตมีการผสมผสานกับวิธีคิดของวงผานทํานองและบทประพันธที่มีเน้ือหาสอดคลองกับวิถี

การเลาเรื่องผานบทประพันธในวิธีของวงดนตรีอิสระไทยเทเนียม ทําใหเกิดอัตลักษณใหมที่ในยุคสมัย

น้ัน “วงดนตรีไทยเทเน่ียมที่มีเบสดรัมที่แนนมากและซาวดดนตรีที่มีการมิกซอยางมีคุณภาพแบบเพลง

ฮิปฮอปนิวยอรคที่วงการเพลงไทยสมัยน้ันไมเคยมี” (เจษฎา สุขทรามร, สัมภาษณ, 21 มีนาคม 
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2561)คําบอกเลาจากประสบกาณของนักรองนําวงดนตรอิสระซีเปยและโปรดิวเซอรผูมีสวนรวมใน

ผลงานของ วงไทยเทเน่ียมที่อธิบายใหเห็นถึงอัตลักษณทางดนตรีมีสวนสรางความโดนเดนใหวงดนตรี

อิสระไทยเทเนียม แมวาในสมัยน้ันจะเริ่มมีวงดนตรีในแนวเพลงที่เหมือนกันอยู เแตดวยผลรวมของ

ประสบการณที่ตางกันจะพบเห็นอัตลักษณที่แตกตางจากวงดนตรีอื่น ๆ ไดเชนกัน “เรามองวาอัต

ลักษณในวงดนตรีอิสระคือการบอกใหผูฟงรูวาฉันคือใคร เพลงฉันเปนอยางไร ฉันอยากจะบอกอะไร

ใหคนไดรับรูเกี่ยวกับวงดนตรีของฉัน” (จิราภรณ สุมณศิริ, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) สอดคลอง

กับการใหคํานิยามคําวาอัตลักษณจาก Richard Jenkins (1996) ที่มองวา อัตลักษณไมใชสิ่งที่มีอยู

แลวหรือกําเนิดข้ึนมาพรอมคนหรือสิ่งของแตเปนสิ่งที่ถูกสรางข้ึนชวยขยายความใหเห็นวา อัตลักษณ

วงดนตรอีิสระในมุมมององคประกอบดนตรีเปนเพียงสิ่งหน่ึงที่เปนสวนแรกในกระบวนการความคิด 

การสรางใหเกิดอัตลักษณและสงตอไปถึงกระบวนการความคิดของอัตลักษณในสวนภาพลักษณและ

การแตงตัวจากการวิเคราะหวงดนตรีอิสระที่ประสบความสําเร็จ ผูวิจัยพบวา เมื่อเรารับรูถึงอัตลักษณ

วงดนตรีอิสระในสวนที่แสดงออกมาทางองคประกอบดนตรี จะพบเห็นวามีการเช่ือมโยมใหสอดคลอง

กับภาพลักษณและการแตงตัวของวงดนตรีอิสระเจาของผลงานประพันฺธเชนกัน เพื่อใหภาพลักษณ

และการแตงมีสวนสําคัญในการชวยยืนยันความชัดเจนในอัตลักษณที่ปรากฎ ในผลงานเพลงของวง

ดนตรีอิสระที่เพิ่มเติมจากการฟงเพื่อใหเห็นภาพที่ชัดเจนมากข้ึน เชนที่ผูวิจัยพบเห็นจากการวิเคราะห

วงดนตรีอิสระที่ประสบความสําเร็จวาวงดนตรีแนวฮิปฮอบอยาง ไทยเทเน่ียม UrboyTJ มีภาพลักษณ

และการแตงตัวที่สอดคลองและเปนภาพจําของวงดนตรีฮิปฮอบที่ไดรับความนิยมในระดับสากล

เชนกัน 

 

 

ภาพที่ 5.1  วงดนตรีแนวเพลงฮิปฮอป Run DMC                 
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ภาพที่ 5.2  วงดนตรีอิสระไทยเทเน่ียม 

 

  ซึ่งมีวิธีการที่ตรงกับการทํางานกับวงดนตรีที่ เขามานําเสนอผลงานกับคายเพลง

สนามหลวง “เมื่อมีวงดนตรีเขามาหาสนามหลวงมิวสิกเราก็จะคุยกันถึงผลงานเพลงและแนวเพลงเปน

อยางไร และทําสิ่งที่ทําใหคนจําไดอันดับแรกคือช่ือวง สวนที่ของคือรายละเอียดของภาพลักษณที่

เหมาะสมกับแนวเพลงและบุคลิกของสมาชิกในวงและมีการพูดคุยตอถึงอัตลักษณอยาง โลโกหรือ

สัญลักษณของวง” (จิราภรณ สุมณศิริ, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2561) ซึ่งอัตลักษณที่ปรากฎผาน

ภาพลักษณและการแตงตัวที่ผูวิจัยพบจากการวิเคราะหวงดนตรีอิสระที่ประสบความสําเร็จสามารถ

ปรับเปลี่ยนไดตามยุคสมัยเมื่อกาลเวลาผานไปเพราะอัตลักษณถูกสรางดวยกระบวนการทางสังคม 

อาจมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปทั้งน้ีข้ึนอยูกับความสัมพันธทางสังคม (Berger and Luckmann, 

1967) จากแนวองคประกอบอัตลักษณที่เกี่ยวกับโลโกและตัวอักษรเมื่อผูวิจัยไดทําการวิเคราะหวง

ดนตรีอิสระและการใชเครื่องมือสัมภาษณประชากรและกลุมตัวอยางพบความสอดคลองกันของการ

ออกแบบโลโกและตัวอักษรรวมไปถึงการใชสีที่มีอิทธิพลมาจากการพูดคุยถึงอัตลักษณในดานดนตรี

และภาพลักษณที่ตอยอดใหเกิดโลโกและตัวอักษรรวมไปถึงรูปแบบสีที่ใชในวงดนตรีดวยเชนกันดังน้ี 

ปรากฎในการวิเคราะหโลโกและตัวอักษรของวงดนตรีอิสระที่ประความสําเร็จอยางวงดนตรีอิสระไทย

เทเน่ียมที่มีแนวทางดนตรีและภาพลักษณที่มีการแสดงออกที่แข็งแรง ก็ปรากฎสิ่งเหลาน้ันบนการ

ออกแบบโลโก ตัวอักษร ซึ่งแตกตางจากวงวัชราวลีที่มีแนวทางของดนตรีอคูสติกและมีรูปแบบการ

สรางสรรคบทประพันธโดยใชภาษาที่มีความนุมนวลกวาวงดนตรีอิสระไทยเทเน่ียมซึ่งสิ่งเหลาน้ีก็

แสดงออกผานการใชสีในภาพของวงดนตรีทั้งสองเชนกัน โดยภาพของวงดนตรีอิสระไทยเทเน่ียมเนน

การใชสีขาวและสีดําสวนภาพวงดนตรีอิสระวัชลาวลี เนนในการใชสีธรรมชาติที่แสดงความออนโยน

อยางสีชมพูและสีเขียวออนเปนตน 
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ภาพที่ 5.3  ตัวอักษรและโลโกของวงดนตรีไทยเทเน่ียม 

     

 

ภาพที่ 5.4  ตัวอักษรและโลโกของวงดนตรีอสิระวัชราวล ี

  จากองคประกอบอัตลักษณทั้งสามดานที่ไดกลาวทั้งองคประกอบอัตลักษณดานดนตรี 

องคประกอบอัตลักษณดานภาพลักษณและการแตงตัว และองคประกอบอัตลักษณดานโลโกและ

ตัวอักษรลวนเปนสวนประกอบสําคัญที่สรางใหเกิดอัตลักษณวงดนตรีอิสระทั้งสิ้น เพื่อใหเห็นภาพรวม

ของการศึกษาอัตลักษณของวงดนตรีอิสระ ผูวิจัยไดนําเสนอภาพการวิเคราะหสภาพแวดลอมของอัต

ลักษณวงดนตรีเพื่อใหเห็นมิติตาง ๆ ที่เกิดข้ึนกับอัตลักษณวงดนตรีอิสระดังน้ี 
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ตารางที่ 5.1 

ตารางสรุปสภาพแวดลอมอัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร                         

 ตาราง SWOT Analysis 

                จุดแข็ง-Strengths 

1.โดดเดนจากวงดนตรีที่มีแนวเพลงเหมือนกัน 

 2.กลุมเปาหมายที่ชัดเจน 

 3.สรางความตอเน่ืองในการเลาเรื่องราวผาน

องคประกอบอัตลกัษณเชนดนตรี ช่ืออัลบัม และ

ช่ือเพลง 

  4.มีกลุมแฟนเพลงที่ใหการสนับสนุนอยาง

ตอเน่ือง 

  5.กําหนดชองทางในการประชาสัมพันธได

ชัดเจน 

  6.สามารถตัดสินใจลงมือทําไดอยางรวดเร็ว 

จุดออน-Weaknesses 

1.ใชระยะเวลานานในการใหผูบริโภคไดรับรู 

2.ผลงานที่ออกมาในรปูแบบคลายเดิม 

3.ชองทางการในสื่อสารกับผูบริโภคนอยกวาวง

ดนตรีที่มีคายเพลง 

4.เงินทุนจํากัดเพราะทุนสวนใหญมาจากตัวเอง 

5. ทีมงานและประสบกาณที่นอยกวาบริษัทใหญ

เมื่อตองเขารวมแสดงในเทศกาลดนตรีทีม่ใีหญ 

 

   โอกาส-Opportunities 

  1.มีเวทีใหแสดงมากข้ึน 

  2.ผูฟงเปดรับดนตรีแนวทางใหมมาเปนดนตรี

กระแสหลักมากข้ึน 

  3.สามารถรวมงานกับวงดนตรีจากคายไหนก็ได 

  4.ปจจุบันยูทูปใหการสนับสนุนและชวยเหลือวง

ดนตรีอิสระมากกวาวงดนตรีจากคายเพลง 

 

อุปสรรค-Threats 

1.สื่อหลักในประเทศ เชน รายการทีวีหรือวิทยุ

ยังคงดูแลโดยบริษัทคายเพลงขนาดใหญ 

2.ดนตรีกระแสหลักที่การเปลี่ยนแปลงรวดเร็ว 

3.บริษัทเพลงขนาดใหญทุกคายเพลงลงมา

แขงขันในตลาดวงดนตรีอิสระในปจจุบัน 

4.ทุกคนทําเพลงไดวงดนตรีอิสระมากข้ึนการ

แขงขันมากข้ึน 

 

              จากตารางวิเคราะหสภาพแวดลอม SWOT Analysis สามารถสรุปภาพรวมของ        

อัตลักษณวงดนตรีอิสระไดดังน้ี ในปจจุบันวงดนตรีอิสระมีโอกาสและชองทางที่มากข้ึนในการเผยแพร

ผลงานสูกลุมผูบริโภคงายกวาในอดีต แตดวยสื่อหลักในประเทศอยางรายการทีวีและรายการวิทยุ

ยังคงดูแลโดยคายเพลงขนาดใหญ ทําใหชองทางในการเผยแพรผลงานสูกลุมผูบริโภค แมวาจะมีมาก

ข้ึนกวาในอดีต แตจํานวนวงดนตรีอิสระที่เพิ่มมากข้ึนทําใหเกิดการแขงขันที่สูงข้ึนเชนกัน และดวย

ดนตรีกระแสหลักที่มีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วดวยเหตุที่ผูฟงเปดรับดนตรีแนวทางใหมมาเปน

ดนตรีกระแสหลักมากข้ึนทําใหคายเพลงขนาดใหญใหความสนใจรวมแขงขันตลาดวงดนตรีอิสระ

เชนกัน ดังที่เห็นจากทุกคายเพลงมีการเปดคายขนาดเล็กของบริษัทตัวเอง เชนสนามหลวงมิวสิกของ 
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จีเอ็มเอ็มแกรมมี่ เวยเฟอรเรคคอรดของวอนเนอรมิวสิคกรุป บอกซมิวสิกของมิวสิคมูฟ รวมถึงคาย

เพลงขนาดเล็กที่ดูแลบริหารจัดการใหวงดนตรีที่สามารถสรางสรรคผลงานของตัวไดอยางคายเพลง 

Smallroom, Whattheduck 

 

ตารางที่ 5.2 

 

ตารางตัวอยางคายเพลงที่ใหความสนใจและเปนคูแขงกับวงดนตรีอิสระ               

คายเพลงหลัก คายเพลงยอย 

 
 

 

  

  

 

 

คายเพลงขนาดเล็ก 
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  โดยวงดนตรีที่ดูแลบริหารจัดการโดยคายเพลงเหลาน้ีก็อยูในการแขงขันของตลาดวง

ดนตรีอิสระเชนกัน แตในขณะเดียวกันจากการวิเคราะหพบวาอัตลักษณในวงดนตรีอิสระที่โดดเดนมี

สวนทําใหวงดนตรีอิสระสามารถกําหนดกลุมเปาหมายและทราบถึงชองทางในการประชาสัมพันธได

อยางชัดเจนอีกทั้งในแงมุมการบริหารจัดการวงดนตรีอิสระมีจุดแข็งที่สามารถตัดสินใจลงมือปฎิบัติ

การณไดรวดเร็วกวาวงดนตรีที่มีสังกัดคายเพลงแตเพียงแตตองนําจุดแข็งของอัตลักษณวงดนตรีในการ

สรางความตอเน่ืองผานองคประกอบอัตลักษณเชนดนตรี ช่ืออัลบัมหรือช่ือเพลงเปนเพื่อสรางใหวง

ดนตรีของตนมีความโดดเดนและทําใหเกิดกลุมแฟนเพลงที่พรอมจะสนับสนุนอยางตอเน่ือง อีกทั้งวง

ดนตรีอิสระที่มีอัตลักษณและประความสําเร็จมีโอกาสที่จะสามารถขยายขอบเขตตลาดของตนเองได

เชนโอกาสในการรวมกับวงดนตรีจากคายเพลงขนาดใหญได เชนที่เราเห็นจากผลงานรวมงานของวง

ดนตรีอิสระ UrboyTj กับเบิรด ธงไชย แมคอินไตยอีกทั้งชองทางอยางยูทูปที่มีนโยบายอยาง 

Youtube Spaceที่เปนพื้นที่สําหรับวงดนตรีหรือผูสรางสรรคผลงานอิสระบน Youtube สามารถใช

ในการถายทําผลงานของตนเองไดหรืออยางการจัดงานมอบรางวัลสําหรับผูสรางสรรคผลงานที่มีคน

ติดตามรับชมจํานวนมากอีกทั้งผูบริโภคสามารถมองเห็นผลงานของวงดนตรีอิสระมากกวาสือ่ทีม่าจาก

คายเพลงขนาดใหญที่ตองใชงบประมาณสูงในการจายเงินเพื่อโปรโมทใหผลงานเพลงของคายเพลงน้ัน 

ๆ เปนที่รูจักทําใหปจจุบันเราพบเห็นผลงานของวงดนตรีอิสระที่มีความโดดเดนที่มียอดรับชมทีส่งูและ

เวทีการแสดงดนตรีที่เปดโอกาสใหดนตรีอิสระที่ไดรับความนิยมไดมีพื้นที่แสดงมากข้ึน ทั้งน้ีสิ่งตาง ๆ 

เหลาน้ีลวนพื้นฐานมากจากวงดนตรีอิสระตองมีอัตลักษณที่ชัดเจนสรางใหเกิดความโดดเดนเปนทาน

สนใจและมีกลุมแฟนเพลงของตนเองดวยเชนกัน 

 

5.2 นําเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระ 

  จากการศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณวงดนตรีอิสระการวิเคราะหวงดนตรีอิสระที่ประสบ

ความสําเร็จและการสัมภาษณกลุมผูผลิตที่มีสวนไดสวนเสียในอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพมหานคร

ทั้งวงดนตรีอิสระ ผูบริหารคายเพลง ผูบริหาร Music Streaming และผูจัดการแสดงดนตรีผูวิจัยไดนํา

ขอมูลจากการศึกษาและสัมภาษณมาสรุปเปนแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระไวดังน้ี      

อัตลักษณวงดนตรีอิสระไมใชสิ่งที่มีอยูแลวแตถูกสรางข้ึน จากการวิจัยพบวาแนวทางการสราง       

อัตลักษณวงดนตรีอิสระสามารถแยกองคประกอบหลักไดสามสวนคือ (1) อัตลักษณทางดนตรี       

(2) อัตลักษณภาพลักษณและการแตงกาย (3) อัตลักษณช่ือโลโกตัวอักษรและส ีในสวนแรกอัตลักษณ

ทางดนตรแีสดงออกมาจากแนวทางดนตรีหลักที่มาผสมผสานรวมกับประสบการณในการรับฟงของ

สมาชิกในแตละคน ที่แสดงออกมาผานวิธีการเลนอาจมีความหลากหลายได แตตองยึดถือแนวทาง

ดนตรหีลักเปนพื้นฐาน เพื่อใหเกิดความชัดเจนของแนวทางดนตรสีอดคลองกับการประพันธทํานองที่

อาศัยแนวดนตรีหลักเปนพื้นฐานเชนกัน ยกตัวอยางเชนการประพันธทํานองดนตรีแนวอคูสติกปอบที่
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ควรหลีกเลี่ยงการสรางทํานองที่การกระโดดของตัวโนตสูงตํ่าสลับกันเยอะที่พบบอยในการประพันธ

ทํานองดนตรรีอค เปนตน รวมถึงข้ันตอนการคิดบทประพันธในเพลงใหมีการใชคําศัพทที่มีความคลอง

จองเหมาะสมกับแนวทางดนตรีหลักและมีความสอดคลองกับพื้นฐานบุคลิกของนักรอง เมื่อผาน

กระบวนการคิดดังที่กลาวมา เราจะไดผลงานประพันธเพลงที่อัตลักษณทางดนตรีที่ชัดเจนและไปสู

กระบวนการคิดแนวทางในการสรางอัตลักษณภาพลักษณและการแตงกายที่เราสามารถเริ่มคิดจาก

อิทธิของดนตรีในแนวทางหลักที่จะนําไปถึงการแตงกายของวงดนตรีที่ไดรับการยอมรับระดับ

นานาชาติในแนวทางดนตรน้ัีนรวมกับบุคลิกภาพสวนบุคคลของสมาชิกในวงดนตรีทําใหเกิดอัตลักษณ

ภาพลักษณการแตงกายที่มีความเปนพลวัตตามความเหมาะสมของชวงเวลาน้ัน ๆ เมื่อได

องคประกอบทั้งสองสวนแลว องคประกอบในสวนที่สามก็มีอิทธิพลมาจากแนวทางดนตรีหลักรวมกับ

บุคลิกภาพของสมาชิกในวงนําสองสิ่งน้ีมาเปนพื้นฐานในการคิดอัตลักษณโลโก ช่ือ สี และตัวอักษรที่

เปนองคประกอบอัตลักษณในสวนสุดทาย จนไดเปนองคประกอบหลักในการสรางอัตลักษณวงดนตรี

อิสระที่มีความโดดเดนในทุกมิติและสัมพันธสอดคลองกับลักษณะตัวตนที่เปนอัตลักษณของสมาชิกใน

วงดนตรีอิสระน้ัน 

 

 
  

ภาพที่ 5.5  แผนภูมิแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอสิระในกรงุเทพมหานคร 

 

แนวทางดนตรีหลัก 

ประสบการณในการรับฟง

และทักษะการแสดงที่โดด

เดนของสมาชิกในวงดนตร ี

ผลงานเพลงที่มีแนวทางที่ชัดเจน           

และอัตลกัษณในดนตร ีอัตลักษณภาพลักษณ

และการแตงกาย 

การแตงกายของวง

ดนตรีแนวทางหลัก

ที่ไดรับความนิยม

ในระดับนานาชาต ิ

บุคลิกของสมาชิก 

ในวงดนตร ี
อัตลักษณ 

ช่ือ 

โลโก 

ตัวอักษร 

ส ี

   อัตลักษณวงดนตรีอิสระในกรงุเทพมหานคร 
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                จากแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระที่ไดนําเสนอทําใหผูวิจัยมองเห็นถึง

ความสามารถในการพัฒนาแผนภูมิดังกลาวเพื่อสรางเปน Road Map หรือกลยุทธในการนําพาศิลปน

ที่สรางงานตัวเองใหพัฒนาเปนวงดนตรีอิสระที่มีอัตลักษณเกิดความโดดเดนเปนที่จดจําของกลุมผูฟง

ในปจจุบันไดเพราะเมื่อเรานําทฤษฎีองคประกอบของตราสินคาทั้ง 6 (Philip Kotler, 1991) มา

วิเคราะหเพิ่มเติมพบวาองคประกอบของตราสินคา (1) รูปรางหนาตาภายนอก (2) คุณประโยชนทาง

กายภาพและอารมรณ (3) คุณคา (4) บุคลิกภาพ (5) วัฒนธรรม (6) ผูใช มาอธิบายเขาดวยกันกับ

แผนภูมิเราสามารถนําองคประกอบของอัตลักษณมาพัฒนารวมเพื่อสรางใหเปนประกอบของตรา

สินคาและสรางมุมมองของผูบริโภคตอตราสินคาซึ่งในที่น่ีจะกลาวถึงวงดนตรีอิสระที่นําอัตลักษณมา

สรางใหเกิดความโดดเดนเปนที่รับรูของกลุมฟงไดเชนนํามาการพัฒนาตอในรูปแบบของการแสดง

ดนตรีสรางไดเกิดภาพจดจําของผูบริโภคที่ตอวงดนตรีอิสระและการคาดหวังรอคอยการแสดงในครั้ง

ตอไปของผูบริโภคและเพิ่มเติมในสวนขององคประกอบอัตลักษณทางดนตรีที่สรางใหอารมรณรวมใน

บทเพลงของผูฟงในการแสดงดนตรีเชนกันซึ่งหากมองภาพที่กวางข้ึนผลงานประพันธควรมีความ

สอดคลองกับแนวคิดการประพันธเพลงทั้งข้ันตอนในการบันทึกเสียงที่ควรการออกแบบเพือ่ใหสรางให

การจดจําโดยการเลือกเสียงของเครื่องมือตางรวมถึงเสียงของนักรองนําที่ใชในการขับรองเชนกนัโดยมี

พื้นฐานมาจากบุคลิคของนํ้าเสียงของแตละบุคคล วิธีการสื่อสารของแตละบุคคลซึ่งทั้งหมดตอง

สอดคลองกับเน้ือความของบทประพันธดวยเชนกันสวนตอมาอยางทํานองหรือบทประพันธควรมี

ความสอดคลองกับยุคสมัยอาทิเชนการใชคําศัพทที่เปนที่รูจักในยุคสมัยน้ันเชนบทเพลงแวนฟอหลอ

เฟยวของวงดนตรีแจสสปุกนิกปาปยองกุกกุกที่มีการนําคําศัพทอยางคําวาแวนมาใชในบทเพลงแต

ทั้งน้ีคําที่นํามาใชก็ควรสอดคลองกับบุคลิคของวงดนตรีดวยเชนกนัสวนตอมาอยางการเรียบเรียงเสียง

ประสานการเรียบเรียงใหเหมาะสมกับดนตรีแนวทางหลักน้ันมีความสําคัญแตในขณะเดียวกันรูปแบบ

ของการใชองคประกอบในเสียงตางๆที่เกิดข้ึนในบทเพลงควรใหความสําคัญในการออกแบบใน

สอดคลองกับดนตรีหรือเน้ือหาของบทประพันธเชนกันสิ่งตางเหลาน้ีเมื่อนํามาวิเคราะหรวมกันผูวิจัย

ไดนํามาพัฒนาตอเปน Road Map หรือกลยุทธในการสรางวงดนตรีอิสระที่เปนที่จดจําไดดังแผนภูมิ

ดังตอไปน้ี 
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ภาพที่ 5.6  กลยุทธในการนําพาศิลปนใหกาวไปสูวงดนตรีอสิระที่มีอัตลักษณที่โดดเดน 

 

 

 

 

  

   บทเพลง  

 เสียงรองและดนตร ี
- โทนเสียงเฉพาะ 

- น้ําหนักของการบรรเลง 

เน้ือรองและทํานอง 

-ภาษาบทประพันธ 

-รูปแบบประโยคของ

การเคล่ือนที่ของโนต 

การเรียบเรียง 

- เสียงประสานที่ใช 

- รูปแบบจังหวะที่ใชเลน

ในแตละเคร่ืองดนตรี 

- เสียงเคร่ืองดนตรีหลักที่

โดดเดน 

    ดนตรี     

   แนวทาง         

     หลัก 

 ภาพลักษณ 

ภาพที่ผูบริโภคจดจํา 

- การแตงตัว 

- บุคลิคทาทาง 

- ภาษาพูด 

   

      

 

 

ภาพจําของดนตร ี     

  ตนแบบจาก          

กลุมเปาหมาย 

1. อยากเห็น 

2. อยากฟง 

3. อยากได 

4. ประสบการณ 

รับรู 

5. ความคาดหวัง 

องคประกอบดนตร ี

เสียงรองและเครื่องดนตรทีี่มี

ความเฉพาะตัวเหมาะกับ

บุคลิกและดนตรีแนวทาง

หลักเชนเดียวกับบท

ประพันธและทํานองโดยมี

การเรียบเรียงเสียงประสาน

ที่เปนตัวกลางรวมทั้งหมดให

เขากัน 

  วงดนตรีอิสระ 

องคประกอบการแตงกาย

และภาพลักษณที่มีการ

รวมกันของสามสวนคือ 

ภาพลักษณจากดนตรี

แนวทางหลกักระแสนิยม

ในปจจุบันและความ

สอดคลองกับบุคลิกภาพ

ของสมาชิกในวง 

องคประกอบดานโลโก

ตัวอักษรและส ีมีพ้ืนฐาน

จากภาพจําของวงดนตรีใน

แนวทางหลักเนื้อหาและ

เร่ืองราวที่วงดนตรีอิสระ

พูดถึงและมีความทันตอ

ยุคสมัย 
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5.3 การนําเสนออัตลักษณในยุคใหม 

             จากแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระที่ผูวิจัยไดนําเสนอไปน้ันเปนแนวทางที่วง

ดนตรีอิสระสามารถนํามาปรับใชไดเพื่อสรางอัตลักษณวงดนตรีใหผูบริโภคจดจําได แตสิ่งที่สําคัญ

ควบคูไปกับการสรางอัตลักษณดนตรีอิสระในปจจุบันคือ ความรูความเขาใจในการพัฒนาของ

เทคโนโลยีสื่อในปจจุบันที่เปนชวงทางหลักในการเผยแพรผลงานประพันธของวงดนตรีอิสระไปสูกลุม

ผูบริโภควงดนตรีอิสระ ควรมีการเลือกใชชองทางการนําเสนอใหเหมาะสมจากการตารางการ

วิเคราะห SWOT Analysis ที่นําเสนอมิติของอัตลักษณวงดนตรีอิสระ พบวา ชองทางการนําเสนอ  

อัตลักษณในปจจุบันมีมากข้ึนวาเมื่อกอนและเปนโอกาสของวงดนตรีอิสระในการนําอัตลักษณ วง

ดนตรีและผลงานเผยแพรไปพรอมสรางการรับรูใหเกิดข้ึนกับผูบริโภคในทุกมิติเชนกันจากการ

สัมภาษณประชากรและกลุมตัว ทําใหผูวิจัยมองเห็นถึงคําตอบที่ตรงกันของประชากรและกลุม

ตัวอยางคือ อัตลักษณที่สามารถพัฒนากลายเปนแบรนดไดแมในวิทยานิพนธฉบับน้ีจะไมมีการพูด

เรื่องแบรนดมากนักแตหากเรากลาวถึงการนําเสนออัตลักษณยุคใหม ผูวิจัยมองเห็นกลยุทธการสราง

แบรนดที่สามารถนํามาปรับใชกับการนําเสนออัตลักษณวงดนตรีอิสระยุคใหมไดเพราะกลยุทธการ

สรางแบรนดคือ การนําสิ่งตางที่เราเรียบเรียงจากองคประกอบอัตลักษณของตัวสินคามาพัฒนาเพือ่ให

มีการทํางานที่เปนระบบมากข้ึนวิธีดวยกันสามสวนดังน้ี (1) การสรางการรับรูและเปนที่จดจําเมื่อเรา

พูดถึงวงดนตรีอิสระหนาใหมที่มีการสรางผลงานและอัตลักษณวงดนตรีที่ชัดเจนข้ึนมาแลวน้ัน สิ่ง

สําคัญตอมาที่ควรทําคือการสรางการรับรูและเปนที่จดจําเพื่อทําใหผูบริโภครับรูถึงการมีตัวตนอยู โดย

วิธีการที่รวดเร็วและมีประสิทธิภาพที่สุดคือ ใหอัตลักษณวงดนตรีเปนตัวบงช้ีใหเห็นถึงผูบริโภคที่เปน

กลุมเปาหมายโดยอาศัยชองทางตาง เชน การสรางบัญชีเฟสบุคของวงดนตรี การเผยแพรผลงานผาน

ชองทางยูทูปหรือมิวสิกสตีมมิ่ง โดยมีอัตลักษณวงดนตรีเปนพื้นฐานในการสรางเพื่อสรางสื่อตางใหมี

การสอดคลองกับอัตลักษณของวงดนตรีเพื่อสรางใหเกิดสังคมระหวางกลุมผูบริโภคกับวงดนตรีน้ัน ๆ 

(2) การมีตัวตนอยูในอยูในจุดทีผู่บริโภคอยูในสวนของวงดนตรีอิสระการมีตัวตนอยูเพื่อใหผูบริโภคได

พบเห็น คือ การทําการแสดงดนตรีตามมิวสิกเฟสติวัลหรือพื้นที่ ๆ เปดโอกาสใหเราไดทําการแสดง

เพื่อเราจะไดนําเสนออัตลักษณวงดนตรีเราใหผูบริโภคไดเห็นและไดฟงเพื่อสรางใหเกิดการติดตาม

ผลงานตอไป (3) เปนข้ันตอนที่เกิดจากปฎิบัติในขอที่หน่ึงและสองแลวเรานําเสนออัตลักษณวงเพื่อให

ผูบริโภคมีความรูเช่ือมตอและใหเห็นอัตลักษณของวงดนตรีใหชัดเจน เพราะเปนการสรางจุดเริ่มตน

ของความภักดีตอแบรนดเพื่อผูบริโภคเหลาจะเปนกลุมแฟนเพลงที่ติดตามผลงานของเราในครั้ง

ตอๆไป 
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5.4 ขอเสนอแนะ 

              5.4.1 การศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยศึกษาขอมูลวงดนตรีอิสระเพื่อใหเห็นมิติของอัตลักษณวง

ดนตรีอิสระเพื่อนําผลที่ไดมานําเสนอแนวทางการสรางอัตลักษณวงดนตรีอิสระใหเกิดข้ึนและทิศ

ทางการนําเสนออัตลักษณวงดนตรีอิสระในยุคสมัยใหมเพื่อใหวงดนตรีอิสระทราบถึงแนวทางการ

ทํางานและบริหารจัดการ 

              5.4.2 การเลือกกรณีศึกษายังมีขอจํากัดเขาถึงขอมูลในการนําเสนอมุมมองในแงมุมดาน

การสื่อความหมายในบทประพันธที่เกิดจากผูประพันธและผูบริโภคเพื่อสรางใหเกิดบทเพลงที่เปน

กระแสนิยม 

              5.4.3  สําหรับวงดนตรีอิสระที่สนใจศึกษา ควรศึกษามุมมองวงดนตรีอิสระดานการสื่อสาร

ผลงานกับผูบริโภคและขยายมุมมองไปในแนวทางการสื่อสารผลงานประพันธใหเปนกระแสนิยมตอไป         
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ภาคผนวก ข 

ตารางแสดงคาดัชนีความสอดคลองระหวางคําถามที่ใชในการสัมภาษณกับ

วัตถุประสงคในการวิจัย 

 

1.เครื่องมือที่ใชในการสัมภาษณวงดนตรีอสิระ 

ขอ คําถามสัมภาษณ 
  ผูเชียวชาญคนท่ี 

รวม IOC ความหมาย 
1 2 3 

1.1 ช่ือวงดนตรีแนวเพลงและประวัติโดยสงัเขป +1 0 +1 2 0.6 ใชได 

1.2 ความหมายของอัตลักษณในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

1.3 ความสําคัญของอัตลกัษณในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.1 องคประกอบอะไรบางที่กอใหเกิดอัตลักษณในความเขาใจของคุณ 0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

2.2 ช่ือวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกบัอัตลกัษณของวงดนตรี

ของคุณหรอืไมอยางไร 
+1 0 +1 2 0.6 ใชได 

2.3 เครื่องหมายหรือโลโกวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัต

ลักษณของวงดนตรีคุณหรอืไมอยางไร 
+1 -1 +1 1 0.3 ใชไมได 

2.4 รูปแบบของตัวอักษรที่ใชในผลงานของคุณมีความเกี่ยวของกับอัต

ลักษณของวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 
+1 -1 +1 1 0.3 ใชไมได 

2.5 สีที่เลือกใชในผลงานของคุณมีความเกี่ยวของกับอัตลกัษณของวง

ดนตรีของคุณหรอืไมอยางไร 
0 -1 +1 0 0 ใชได 

2.6 ช่ือของอัลบัมของคุณมีความเกี่ยวของกับอัตลักษณของวงดนตรี

ของคุณหรอืไมอยางไร 
+1 0 +1 2 0.6 ใชได 

2.7 อัตลักษณของวงดนตรีในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.8 อัตลักษณในวงดนตรีของคุณคืออะไร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.9 เครื่องมืออะไรที่ทาํใหคุณไดทราบถึงอัตลักษณเหลาน้ัน +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

3.1 ตราสินคาหรอืแบรนดในความเขาใจของคุณ 0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

3.2 องคประกอบสําคัญของแบรนดในความเขาใจของคุณ 0 +1 0 1 0.3 ใชไมได 

3.3 อิทธิพลของแบรนดตอผูบรโิภคในความเขาใจของคุณ +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

3.4 ประโยชนขอความเขาใจในแบรนดในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

4.1 ความสัมพันธกันระหวางอัตลักษณและแบรนดในความคิดเห็นของ

คุณ 
+1 0 +1 2 0.6 ใชได 

4.2 ประโยชนของความเขาใจในอัตลักษณของตราสินคาตอวงดนตรี

อิสระในความคิดเห็นของคุณ 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.1 การสรางแบรนดในความเขาใจของคุณคืออะไร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.2 ในความคิดของคุณการสรางแบรนด สามารถปรบัใชกับการ

บริหารจัดการวงดนตรีอิสระไดหรือไม 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 
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ขอ คําถามสัมภาษณ 
  ผูเชียวชาญคนท่ี 

รวม IOC ความหมาย 
1 2 3 

5.3 ประโยชนของการสรางแบรนดในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.1 คําจํากัดความของคําวาวงดนตรีอสิระในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.2 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีในดานการผลิตเพลงมีผล

อยางไรตอวงดนตรีอสิระในปจจุบัน 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.3 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารในปจจบุันมีผลกระทบ

อยางไรตอวงดนตรีอสิระในปจจุบัน 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.4 ความแตกตางของวงดนตรีอสิระในกรุงเทพกบัในตางจังหวัด +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

6.5 ตลาดและการแขงขันของวงดนตรอีิสระในกรงุเทพมหานคร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.1 เม่ือคุณตองการสรางแบรนดใหเปนที่รูจักคุณคิดวาอะไรคือหัวใจ

สําคัญของการสรางแบรนดของวงดนตรีใหเปนที่รูจักและจดจาํ 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.2 อัตลักษณมีสวนสาํคัญกบัการประพันธคํารองหรอืทํานองใน

ผลงานของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 

7.3 อัตลักษณมีความสาํคัญกบับรหิารจัดการวงดนตรีของคุณหรอืไม

อยางไร 
+1 +1 -1 1 0.3 ใชไมได 

7.4 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสาํคัญตอการกําหนด

กลุมเปาหมายของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.5 การสรางแบรนดใหเปนที่รูจักและจดจํามีความสาํคัญกบัการ

บริหารจัดการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.6 การแสดงผลงานหรือการมีตัวตนอยูในจุดที่กลุมผูฟงที่เปน

เปาหมายไดพบเห็นอยูเสมอมีความสาํคัญหรอืไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.7 การนําเสนอคุณคาหรืออตัลักษณของคุณตอกลุมผูฟงใน

กรุงเทพมหานครมีความสาํคัญหรือไมอยางไร 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 

7.8 การทาํใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครมีรูสึกความเช่ือตอหรอืผูก

ผันกับแบรนดคุณมีความสาํคัญตอการบรหิารจดัการวงดนตรีของ

คุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 

7.9 การสรางความแตกตางในแบรนดมีความสําคัญกับการบริหาร

จัดการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 

7.10 อัตลักษณและการสรางแบรนดสินคามีความสาํคัญตอการบริหาร

จัดการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 
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2. เครื่องมอืที่ใชในการสัมภาษณผูบริหารคายเพลง 

ขอ คําถามสัมภาษณ 
ผูเชียวชาญคนท่ี 

รวม IOC ความหมาย 
1 2 3 

1.1 ช่ือคายเพลงและประวัติโดยสังเขป +1 +1 +1 3 1 ใชได 

1.2 ความหมายของอัตลักษณในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

1.3 ความสําคัญของอัตลกัษณในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.1 องคประกอบอะไรบางที่กอใหเกิดอัตลักษณในความเขาใจของ

คุณ 
+1 0 +1 2 0.6 ใชได 

2.2 ช่ือวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกบัอัตลกัษณของวงดนตรี

ในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.3 เครื่องหมายหรือโลโกวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัต

ลักษณของวงดนตรีในคายคุณหรอืไมอยางไร 
+1 0 +1 2 0.6 ใชได 

2.4 รูปแบบของตัวอักษรที่ใชในผลงานของวงดนตรีในคายคุณมีความ

เกี่ยวของกับอัตลักษณของวงดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 
+1 0 +1 1 0.6 ใชได 

2.5 สีที่เลือกใชในผลงานของวงดนตรีในคายของคุณมีความเกี่ยวของ

กับอัตลักษณของวงดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 
0 -1 +1 0 0 ใชไมได 

2.6 ช่ือของอัลบัมของวงดนตรีในคายคุณมีความเกี่ยวของกับอัต

ลักษณของวงดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 
+1 -1 +1 1 0.3 ใชไมได 

2.7 อัตลักษณของวงดนตรีในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.8 อัตลักษณในวงดนตรีของคุณคืออะไร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.9 เครื่องมืออะไรที่ทาํใหคุณไดทราบถึงอัตลักษณเหลาน้ัน 0 +1 0 1 0.3 ใชไมได 

3.1 ตราสินคาหรอืแบรนดในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

3.2 องคประกอบสําคัญของแบรนดในความเขาใจของคุณ +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

3.3 อิทธิพลของแบรนดตอผูบรโิภคในความเขาใจของคุณ +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

3.4 ประโยชนขอความเขาใจในแบรนดในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 0 2 0.6 ใชได 

4.1 ความสัมพันธกันระหวางอัตลักษณและแบรนดในความคิดเห็น

ของคุณ 
0 +1 0 2 0.3 ใชไมได 

4.2 ประโยชนของความเขาใจในอัตลักษณของตราสินคามีประโยขน

ตอการบริหารวงดนตรีหรอืไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.1 การสรางแบรนดในมุมองของคุณคืออะไร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.2 ในความคิดของคุณการสรางแบรนด สามารถปรบัใชกับการ

บริหารจัดการวงดนตรีอิสระไดหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.3 ประโยชนของการสรางแบรนดในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.1 คําจํากัดความของคําวาวงดนตรีอสิระในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.2 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีในดานการผลิตเพลงมี

ผลกระทบตอวงดนตรีอิสระหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 
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ขอ คําถามสัมภาษณ 
ผูเชียวชาญคนท่ี 

รวม IOC ความหมาย 
1 2 3 

6.3 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารในปจจบุันมีผลกระทบ

ตอวงดนตรีอิสระในปจจุบันหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.4 ความแตกตางของวงดนตรีอสิระในกรุงเทพกบัในตางจังหวัด +1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.5 ตลาดและการแขงขันของอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพมหานคร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.1 เม่ือคุณตองการสรางแบรนดใหเปนที่รูจักคุณคิดวาอะไรคือหัวใจ

สําคัญของการสรางแบรนดของวงดนตรีใหเปนที่รูจักและจดจาํ 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.2 อัตลักษณมีสวนสาํคัญกบัการประพันธคํารองหรอืทํานองใน

ผลงานของวงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 
0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

7.3 อัตลักษณมีความสาํคัญในการคัดเลือกวงดนตรีในคายเพลงของ

คุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.4 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสาํคัญตอการกําหนด

กลุมเปาหมายของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.5 การสรางแบรนดใหเปนที่รูจักและจดจํามีความสาํคัญกบัการ

บริหารจัดการวงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 

 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.6 การแสดงผลงานหรือการมีตัวตนอยูในจุดที่กลุมผูฟงที่เปน

เปาหมายไดพบเห็นอยูเสมอมีความสาํคัญในการบรหิารจัดการวง

ดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.7  การนําเสนอคุณคาหรืออัตลักษณของวงดนตรีในคายเพลงของ

คุณใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครไดรับรูมีความสาํคัญกบัการ

บริหารจัดการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.8 การทาํใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครมีรูสึกความเช่ือตอหรอืผูก

ผันกับ  แบรนดคุณมีความสําคัญตอการบรหิารจัดการวงดนตรี

ของคุณหรอืไมอยางไร 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 

7.9 การสรางความแตกตางในแบรนดมีความสําคัญกับการบริหาร

จัดการวงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.10 อัตลักษณและการสรางแบรนดสินคามีความสาํคัญตอการบริหาร

จัดการวงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 
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3. เครื่องมอืที่ใชในการสัมภาษณผูบริหาร Music Streaming และผูจัดการแสดงดนตร ี

ขอ คําถามสัมภาษณ 
  ผูเชียวชาญคนท่ี 

รวม IOC ความหมาย 
1 2 3 

1.1 ช่ือบริษัทและประวัติโดยสงัเขป +1 0 +1 2 0.6 ใชได 

1.2 ความหมายของอัตลักษณในความเขาใจของคุณ +1 0 +1 2 0.6 ใชได 

1.3 ความสําคัญของอัตลกัษณในความคิดเห็นของคุณ +1 0 +1 2 0.6 ใชได 

2.1 องคประกอบอะไรบางที่กอใหเกิดอัตลักษณในความเขาใจของ

คุณ 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.2 ช่ือวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกบัอัตลกัษณของวงดนตรี

หรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

2.3 เครื่องหมายหรือโลโกวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัต

ลักษณของวงดนตรีหรอืไมอยางไร 
0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

2.4 รูปแบบของตัวอักษรที่ใชในผลงานของวงดนตรีมีความเกี่ยวของ

กับอัตลักษณของวงดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 
0 0 +1 1 0.3 ใชไมได 

2.5 สีที่เลือกใชในผลงานของวงดนตรีมีความเกี่ยวของกับอัตลักษณ

ของวงดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 
0 -1 +1 0 0 ใชไมได 

2.6 ช่ือของอัลบัมของวงดนตรีมีความเกี่ยวของกับอัตลักษณของวง

ดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 
+1 -1 +1 1 0.3 ใชไมได 

2.7 อัตลักษณของวงดนตรีในความเขาใจของคุณ +1 -1 +1 1 0.3 ใชไมได 

2.8 อัตลักษณในวงดนตรอีิสระคืออะไร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

3.1 ตราสินคาหรอืแบรนดในความเขาใจของคุณ +1 +1 -1 1 0.3 ใชไมได 

3.2 องคประกอบสําคัญของแบรนดในความเขาใจของคุณ +1 +1 -1 1 0.3 ใชไมได 

3.3 อิทธิพลของแบรนดตอผูบรโิภคในความเขาใจของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

3.4 ประโยชนขอความเขาใจในแบรนดในความคิดเห็นของคุณ +1 +1 +1 3 1 ใชได 

4.1 ความสัมพันธกันระหวางอัตลักษณและแบรนดในความคิดเห็น

ของคุณ 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

4.2 ประโยชนของความเขาใจในอัตลักษณของตราสินคามีประโยขน

ตอการบริหารวงดนตรีหรอืไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.1 การสรางแบรนดในมุมองของคุณคืออะไร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

5.2 ในความคิดของคุณการสรางแบรนด สามารถปรบัใชกับการ

บริหารจัดการวงดนตรีอิสระไดหรือไมอยางไร 
+1 -1 +1 1 0.3 ใชไมได 

5.3 ประโยชนของการสรางแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

6.1 คําจํากัดความของคําวาวงดนตรีอสิระในความเขาใจของคุณ 0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

6.2 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีในดานการผลิตเพลงมี

ผลกระทบตอวงดนตรีอิสระหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.3 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารในปจจบุันมีผลกระทบ

ตอวงดนตรีอิสระในปจจุบันหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 
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ขอ คําถามสัมภาษณ 
  ผูเชียวชาญคนท่ี 

รวม IOC ความหมาย 
1 2 3 

6.4 ความแตกตางของวงดนตรีอสิระในกรุงเทพกบัในตางจังหวัด +1 +1 +1 3 1 ใชได 

6.5 ตลาดและการแขงขันของอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพมหานคร +1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.1 หัวใจสําคัญของการสรางแบรนดของวงดนตรีอสิระใหเปนที่รูจกั

และจดจําในความคิดเห็นของคุณ 
+1 +1 0 2 0.6 ใชได 

7.2 อัตลักษณมีสวนสาํคัญกบัการประพันธคํารองหรอืทํานองใน

ผลงานของวงดนตรีอิสระหรือไมอยางไร 
0 +1 0 1 0.3 ใชไมได 

7.3 อัตลักษณมีความสาํคัญสําหรับกลุมผูใชบรกิารในการเลอืกฟง

ผลงานของวงดนตรีอิสระหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.4 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสาํคัญตอการกําหนด

กลุมเปาหมายของวงดนตรอีิสระหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.5 การสรางแบรนดใหเปนที่รูจักและจดจํามีความสาํคัญกบัวงดนตรี

อิสระหรอืไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.6 การแสดงผลงานหรือการมีตัวตนอยูในจุดที่กลุมผูฟงที่เปน

เปาหมายไดพบเห็นอยูเสมอมีความสาํคัญกับวงดนตรีอสิระ

หรือไมอยางไร 
0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

7.7  การนําเสนอคุณคาหรืออัตลักษณของวงดนตรอีิสระใหกลุมผูฟง

ในกรุงเทพมหานครไดรับรูมีความสําคัญหรือไมอยางไร 
0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

7.8 การทาํใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครมีรูสึกความเช่ือมตอหรือ

ผูกผันกบัแบรนดของวงดนตรีอสิระมีความสําคัญหรือไมอยางไร 
0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

7.9 การสรางความแตกตางในแบรนดของวงดนตรีอิสระมี

ความสําคัญหรือไมอยางไร 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.10 อัตลักษณและการสรางแบรนดของวงดนตรีอสิระมีความสําคัญ

หรือไมอยางไร 

 
+1 +1 +1 3 1 ใชได 

7.11 แนวโนมการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีในกรงุเทพมหานครที่

เกี่ยวของกับวงดนตรีอสิระในความคิดเห็นของคุณ 
0 +1 +1 2 0.6 ใชได 

 

 



Ref. code: 25605423034072DXG

102 

 

ภาคผนวก ค 

ผลสรปุของคําถามที่ใชเปนเครือ่งมือในการสัมภาษณ 

 

  จากการนําเครื่องมือที่ใชในการสัมภาษณใหผูเช่ียวชาญทั้งสามทานตรวจสอบเพื่อหาคา

Validity โดยใช คาIOC ในการวัดผลเพื่อใหเครื่องมือมีประสิทธิภาพเที่ยงตรงและใชงานไดจริง ไดผล

สรุปของคําถามที่ใชเปนเครื่องมือในการสัมภาษณดังตอไปน้ี 

เครื่องมือท่ีใชในการสัมภาษณ  

 เครื่องมือท่ีใชในการสัมภาษณวงดนตรีอิสระ  

  1. อัตลักษณ 

             1.1 ช่ือวงดนตรีแนวเพลงและประวัติโดยสงัเขป 

             1.2 ความหมายของอัตลกัษณในความเขาใจของคุณ 

             1.3 ความสําคัญของอัตลักษณในความคิดเห็นของคุณ 

  2. องคประกอบของอัตลักษณ 

             2.1 องคประกอบอะไรบางที่กอใหเกิดอัตลักษณในความเขาใจของคุณ 

             2.2 ช่ือวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัตลักษณของวงดนตรีของคุณ

หรือไมอยางไร 

             2.3 ช่ือของอัลบัมของคุณมีความเกี่ยวของกับอัตลักษณของวงดนตรีของคุณ

หรือไมอยางไร 

             2.4 อัตลักษณของวงดนตรีในความเขาใจของคุณ 

             2.5 อัตลักษณในวงดนตรีของคุณคืออะไร 

             2.6 เครื่องมืออะไรที่ทําใหคุณไดทราบถึงอัตลักษณเหลาน้ัน 

 

                     3. ตราสินคา 

                          3.1 ตราสินคาหรือแบรนดในความเขาใจของคุณ 

                          3.2 อิทธิพลของแบรนดตอผูบริโภคในความเขาใจของคุณ 

                          3.3 ประโยชนขอความเขาใจในแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 
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                    4. อัตลักษณตราสินคา 

                         4.1 ความสัมพันธกันระหวางอัตลักษณและแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 

                         4.2 ประโยชนของความเขาใจในอัตลักษณของตราสินคาตอวงดนตรีอิสระใน

ความคิดเห็นของคุณ 

                    5.  การสรางแบรนด 

                         5.1 การสรางแบรนดในความเขาใจของคุณคืออะไร 

                         5.2 ในความคิดของคุณการสรางแบรนดสามารถปรับใชกับการบริหารจัดการวง

ดนตรีอิสระไดหรือไมอยางไร 

                         5.3 ประโยชนของการสรางแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 

                    6. วงดนตรีอิสระ 

                          6.1 คําจํากัดความของคําวาวงดนตรีอิสระในความเขาใจของคุณ 

                          6.2 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีในดานการผลิตเพลงมีผลอยางไรตอวง

ดนตรีอิสระในปจจุบัน 

                          6.3 คุณคิดวาการพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารในปจจุบันมีผลกระทบอยางไรตอ

วงดนตรีอิสระในปจจุบัน 

                          6.4 ความแตกตางของวงดนตรีอิสระในกรุงเทพกับในตางจังหวัด 

                          6.5 ตลาดและการแขงขันของวงดนตรีอิสระในกรุงเทพมหานคร 

                    7. อัตลักษณและการสรางแบรนดในวงดนตรีอิสระ 

                          7.1 เมื่อคุณตองการสรางแบรนดใหเปนที่รูจักคุณคิดวาอะไรคือหัวใจสําคัญของ

การสรางแบรนดของวงดนตรีใหเปนที่รูจักและจดจํา 

                          7.2 อัตลักษณมีสวนสําคัญกับการประพันธคํารองหรือทํานองในผลงานของคุณ

หรือไมอยางไร 

                          7.3 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสําคัญตอการกําหนดกลุมเปาหมาย

ของคุณหรือไมอยางไร 

                          7.4 การสรางแบรนดใหเปนที่รจักและจดจํามีความสําคัญกับการบริหารจัดการ

วงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 

                          7.5 การแสดงผลงานหรือการมีตัวตนอยูในจุดที่กลุมผูฟงที่เปนเปาหมายไดพบ

เห็นอยูเสมอมี ความสําคัญหรือไมอยางไร 

                          7.6 การนําเสนอคุณคาหรืออัตลักษณของคุณตอกลุมผูฟงในกรงุเทพมหานครมี

ความสําคัญหรือไมอยางไร                  
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                          7.7 การทําใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครมีรูสึกความเช่ือตอหรอืผูกผันกบัแบ

รนดคุณมีความสําคัญตอการบริหารจัดการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 

                          7.8 การสรางความแตกตางในแบรนดมีความสําคัญกบัการบรหิารจัดการวง

ดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 

                         7.9 อัตลักษณวงดนตรีมีความสําคัญตอการบริหารจัดการวงดนตรีของคุณ

หรือไมอยางไร 

 

  ตัวอยางเครื่องมือท่ีใชในการสัมภาษณผูบริหารคายเพลง 

   1. อัตลักษณ 

             1.1 ช่ือคายเพลงและประวัติโดยสงัเขป 

             1.2 ความหมายของอัตลกัษณในความเขาใจของคุณ 

             1.3 ความสําคัญของอัตลักษณในความคิดเห็นของคุณ 

  2. องคประกอบของอัตลกัษณ 

              2.1 องคประกอบอะไรบางที่กอใหเกิดอัตลกัษณในความเขาใจของคุณ 

             2.2 ช่ือวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัตลักษณของวงดนตรีในคาย

เพลงของคุณหรือไมอยางไร 

             2.3 เครื่องหมายหรือโลโกวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัตลักษณของ

วงดนตรีในคายเพลงคุณหรอืไมอยางไร 

            2.4 รูปแบบของตัวอักษรที่ใชในผลงานของวงดนตรีในคายคุณมีความเกี่ยวของ

กับอัตลกัษณของวงดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 

             2.5 ช่ือของอัลบัมของวงดนตรีในคายคุณมีความเกี่ยวของกบัอัตลักษณของวง

ดนตรีน้ันๆหรือไมอยางไร 

             2.6 อัตลักษณของวงดนตรีในความเขาใจของคุณ 

             2.7 อัตลักษณในวงดนตรีของคุณคืออะไร 

  3. ตราสินคา 

             3.1 ตราสินคาหรอืแบรนดในความเขาใจของคุณ 

             3.2 องคประกอบสําคัญของแบรนดในความเขาใจของคุณ 

             3.3 อิทธิพลของแบรนดตอผูบริโภคในความเขาใจของคุณ 

              3.4 ประโยชนของความเขาใจในแบรนดในความคิดเหน็ของคุณ 
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   4. อัตลักษณตราสินคา 

              4.1 ความเขาใจในอัตลักษณของตราสินคามีประโยชนตอการบริหารจัดการวง

ดนตรีหรือไมอยางไร 

   5.  การสรางแบรนด 

             5.1 การสรางแบรนดในมุมมองของคุณคืออะไร 

             5.2 ในความคิดของคุณการสรางแบรนด สามารถปรับใชกบัการบริหารจัดการ

วงดนตรีอิสระไดหรือไมอยางไร 

             5.3 ประโยชนของการสรางแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 

   6.  วงดนตรีอสิระ 

             6.1 คําจํากัดความของคําวาวงดนตรีอิสระในความเขาใจของคุณ 

             6.2 การพัฒนาของเทคโนโลยีในดานการผลิตเพลงสงผลกระทบตอวงดนตรี

อิสระในปจจุบันหรือไมอยางไร 

             6.3 การพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารในปจจุบันมีผลกระทบตอวงดนตรีอิสระใน

ปจจุบันหรือไมอยางไร      

             6.4 ความแตกตางของตลาดอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพกับในตางจังหวัด 

             6.5 ตลาดและการแขงขันของอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพมหานคร 

   7. อัตลักษณและการสรางแบรนดในวงดนตรอีิสระ 

             7.1 เมื่อคุณตองการสรางแบรนดใหเปนที่รูจักคุณคิดวาอะไรคือหัวใจสําคัญของ

การสรางแบรนดของวงดนตรีใหเปนที่รูจักและจดจํา 

             7.2 อัตลักษณมีสวนสําคัญกับการประพันธคํารองหรือทํานองในผลงานของวง

ดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 

             7.3 อัตลักษณมีความสําคัญตอคัดเลือกวงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไม

อยางไร 

             7.4 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสําคัญตอการกําหนดกลุมเปาหมาย

คายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 

             7.5 การสรางแบรนดใหเปนที่รูจักและจดจํามีความสําคัญกับการบริหารจัดการ

วงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 

              7.6 การแสดงผลงานหรือการมีตัวตนอยูในจุดทีก่ลุมผูฟงทีเ่ปนเปาหมายไดพบ

เห็นอยูเสมอมีความสําคัญในการบรหิารจัดการวงดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 
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             7.7 การนําเสนอคุณคาหรืออัตลักษณของวงดนตรีในคายเพลงของคุณใหกลุม

ผูฟงในกรุงเทพมหานครไดรับรูมีความสําคัญกับการบรหิารจดัการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 

             7.8 การทําใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครมรีูสึกความเช่ือมตอหรือผูกผันกบัแบ

รนดคุณมีความสําคัญตอการบริหารจัดการวงดนตรีของคุณหรือไมอยางไร 

             7.9 การสรางความแตกตางในแบรนดมีความสําคัญกับการบรหิารจัดการวง

ดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 

             7.10 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสําคัญตอการบริหารจัดการวง

ดนตรีในคายเพลงของคุณหรือไมอยางไร 

 

  เครื่องมือท่ีใชในการสัมภาษณผูบริหารสื่อกลางในการเผยแพรผลงานระหวางผูผลิต

และผูบริโภค Music Streaming และ ผูจัดการงานแสดงดนตรี 

   1. อัตลักษณ 

            1.1 ช่ือของบริษัท และประวัติโดยสังเขป 

           1.2 ความหมายของอัตลกัษณในความเขาใจของคุณ 

            1.3 ความสําคัญของอัตลักษณในความคิดเห็นของคุณ 

   2. องคประกอบของอัตลกัษณ 

              2.1 องคประกอบอะไรบางที่กอใหเกิดอัตลกัษณในความเขาใจของคุณ 

             2.2 ช่ือวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกบัอัตลักษณของวงดนตรีหรือไม

อยางไร 

             2.3 เครื่องหมายหรือโลโกวงดนตรีมีความสําคัญและเกี่ยวของกับอัตลักษณของ

วงดนตรีหรือไมอยางไร 

             2.4 อัตลักษณของวงดนตรีอสิระในความเขาใจของคุณ 

             2.5 ประโยชนของอัตลักษณในวงดนตรีอสิระในมุมของคุณ 

   3. ตราสินคา 

              3.1 อิทธิพลของแบรนดตอผูบริโภคในความเขาใจของคุณ 

             3.2 ประโยชนของความเขาใจในแบรนดในความคิดเหน็ของคุณ 

   4. อัตลักษณตราสินคา 

             4.1 ความสัมพันธกันระหวางอัตลกัษณและแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 
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             4.2 ความเขาใจในอัตลักษณของตราสินคามีประโยชนตอการบริหารจัดการวง

ดนตรีหรือไมอยางไร 

    5. การสรางแบรนด 

              5.1 การสรางแบรนดในมุมมองของคุณคืออะไร 

             5.2 ประโยชนของการสรางแบรนดในความคิดเห็นของคุณ 

   6. วงดนตรีอิสระ 

             6.1 คําจํากัดความของคําวาวงดนตรีอิสระในความเขาใจของคุณ 

             6.2 การพัฒนาของเทคโนโลยีในดานการผลิตเพลงสงผลกระทบตอวงดนตรี

อิสระในปจจุบันหรือไมอยางไร 

              6.3 การพัฒนาของเทคโนโลยีสื่อสารในปจจบุันมผีลกระทบตอวงดนตรีอิสระใน

ปจจุบันหรือไมอยางไร 

              6.4 ความแตกตางของตลาดอุตสาหกรรมดนตรีในกรงุเทพมหานครกบัใน

ตางจังหวัด 

              6.5 ตลาดและการแขงขันของอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพมหานคร 

   7. อัตลักษณและการสรางแบรนดในวงดนตรอีิสระ 

             7.1 หัวใจสําคัญของการสรางแบรนดของวงดนตรีอสิระใหเปนที่รูจักและจดจํา

ในความคิดเห็นของคุณ       

             7.2 อัตลักษณมีความสําคัญสําหรับกลุมผูใชบรกิารในการเลอืกฟงผลงานของวง

ดนตรีอิสระหรือไม อยางไร 

             7.3 อัตลักษณและการสรางแบรนดมีความสําคัญตอการกําหนดกลุมเปาหมาย

ของวงดนตรีอสิระหรือไมอยางไร 

             7.4 การสรางแบรนดใหเปนทีรู่จกัและจดจํามีความสําคัญกบัวงดนตรีอสิระ

หรือไมอยางไร 

             7.5 การแสดงผลงานหรือการมีตัวตนอยูในจดุทีก่ลุมผูฟงทีเ่ปนเปาหมายไดพบ

เห็นอยูเสมอมีความสําคัญกับวงดนตรีอสิระหรือไมอยางไร 

             7.6 การนําเสนอคุณคาหรืออัตลักษณของวงดนตรีอิสระใหกลุมผูฟงใน

กรุงเทพมหานครไดรับรูมีความสําคัญหรือไมอยางไร 

             7.7 การทําใหกลุมผูฟงในกรุงเทพมหานครมรีูสึกความเช่ือมตอหรือผูกผันกบัแบ

รนดของวงดนตรอีิสระมีความสําคัญหรือไมอยางไร 
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                 7.8 การสรางความแตกตางในแบรนดของวงดนตรีอิสระมีความสําคัญหรือไม

อยางไร 

                 7.9 อัตลักษณและการสรางแบรนดของวงดนตรีอสิระมคีวามสําคัญหรือไม

อยางไร 

                 7.10 แนวโนมการเติบโตของอุตสาหกรรมดนตรีในกรุงเทพมหานครทีเ่กี่ยวของ

กับวงดนตรีอสิระในความคิดเห็นของคุณ 

 

 



Ref. code: 25605423034072DXG

109 

 

ประวัตผิูเขียน 

 

ช่ือ นายอรรถพล หมั่นเจริญ 

วันเดือนปเกิด 8 กรกฎาคม พ.ศ.2526 

วุฒิการศึกษา ปการศึกษา 2548: ดุริยางคศาสตรบัณฑิต 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 

ประสบการณทํางาน อาจารยพเิศษสาขาขับรองแจส คณะดุริยางคศาสตร 

มหาวิทยาลัยศิลปากร พ.ศ. 2548-ปจจบุัน 

 




