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ABSTRACT 

 

This thesis aims to study the relationship between cinema and cinematic 

culture. Historical approach is used to explain the role of cinemas on film distribution 

and film watching in Bangkok. It demonstrates that during 1957-1977, a flourishing 

period of modern cinemas in Bangkok, cinemas became part of urban lifestyle and 

represented the modern development. Since the cinema operation was business-

oriented, it is undeniable that to earn profit was the main objective. In doing so, foreign 

films, especially Hollywood films, dominated first-run cinemas, whereas second and 

third-run cinemas were showing films from anywhere. At the same time, there were 

also alternative spaces for viewing film, such as television, cultural institutions and 

open-air screening. However, cinemas were still the main and most popular site for 

film viewing.  This thesis argues that the site of film screening has played an important 

role in cultivating different cinematic cultures.  
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บทที่ 1  

บทนํา 

 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญ 

 

เร็ว ๆ นี้ ในโรงภาพยนตร” เปนวลีท่ีพบไดเสมอในโฆษณาภาพยนตรท่ีกําลังจะเขา

ฉาย จะดวยพลังแหงถอยคําหรือแรงแหงการสื่อสารทางการตลาดก็ตาม ลวนแตมีสวนดึงดูดใหผูคน

ซ้ือบัตรเขาชมเพ่ือเพลิดเพลินไปกับความบันเทิงในโรงภาพยนตร  กลาวไดวาโรงภาพยนตรเปน

สถานท่ีท่ีจัดฉายภาพเคลื่อนไหวพรอมถายทอดความหมายผานท้ังภาพและเสียงใหผูคนไดรับชม

ภายใตสภาพแวดลอมท่ีถูกควบคุมและออกแบบมาเปนอยางดี อยางไรก็ตาม โรงภาพยนตรก็มิใช

ทางเลือกเพียงอยางเดียวของการชมภาพยนตร ความกาวหนาทางเทคโนโลยีไดเสนอทางเลือกอัน

หลากหลายใหแกผูชมไดเลือกสรรวาพวกเขาจะชมภาพยนตรผานชองทางใดนอกเหนือไปจากการชม

ผานโรงภาพยนตร01  ตลอดระยะเวลาของการพัฒนาเทคโนโลยีภาพยนตรกอใหเกิดชองทางการรับชม

ใหมท่ีแตกตางกันในแตละชวงเวลา ไมวาจะเปนการรับชมผานโทรทัศน วิดีโอเทป แผนวีซีดีหรือดีวีดี 

แมกระท่ังอุปกรณพกพาท่ีเชื่อมตอสัญญาณอินเทอรเน็ตก็สามารถรับชมภาพยนตรได  การชม

ภาพยนตรในปจจุบันจึงมิไดถูกจํากัดดวยสถานท่ีอีกตอไป   ปรากฏการณของเทคโนโลยีการรับชม

ภาพยนตรท่ีหลากหลายนี้อาจจะพิจารณาไดวาเปนความทาทายท่ีมีตอเทคโนโลยีการชมภาพยนตรใน

แบบดั้งเดิมอยางโรงภาพยนตร  โรงภาพยนตรยังคงรักษาสถานะชองทางหลักในการฉายภาพยนตร

เสมอมา  การยืนหยัดอยูของโรงภาพยนตรมาถึงทุกวันนี้จึงผานท้ังการปรับตัวและการเปลี่ยนแปลง

เพ่ือใหกิจการอยูรอดไปได 

                                           
1 การพิจารณาโรงภาพยนตรในฐานะเทคโนโลยีตองกาวขามการถกเถียงท่ีวาเพียงแค

โครงสรางทางสถาปตยกรรมนั้นจะถือวาเปนเทคโนโลยีไดหรือไม เนื่องจากการพิจารณาโรงภาพยนตร

ในฐานะเทคโนโลยีการชมภาพยนตรนั้นจะตองมองในองครวมของท้ังองคประกอบดานสถาปตยกรรม

และเครื่องมือกลไก ท่ีรวมท้ังการจัดการท่ีนั่ง หองขายตั๋ว ระเบียง รานขายขนม อุปกรณในการฉาย 

และจอภาพยนตร องคประกอบเหลานี้สงผลตอการใชงานโรงภาพยนตรในฐานะเปนเทคโนโลยีอยาง

หนึ่งและสงผลตอความหมายในทางวัฒนธรรมอีกดวย ดูรายละเอียดเพ่ิมเติมไดท่ี Kevin J. Corbett, 

“The Big Picture: Theatrical Moviegoing, Digital Television, and beyond the Substitution 

Effect,” Cinema Journal 40, no. 2 (January 1, 2001): 17–34. 
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 นับจากท่ีเอส.จี.มาคอฟสกี (S.G. Marchovsky) นําภาพยนตรเรเขามาฉายครั้งแรก

ในสยามเม่ือวันท่ี 10 มิถุนายน พ.ศ. 2440 ณ โรงละครของหมอมเจาอลังการ บริเวณประตูสามยอด 

ถนนเจริญกรุง ก็ไดมีนักฉายภาพยนตรเรเขามาฉายภาพยนตรในตางวาระตางสถานท่ีอยูเรื่อยมา  

นักฉายหนังเรชาวญี่ปุนชื่อวา โทโมโยริ วาตานาเบะ (Tomoyori Watanabe) เปนผูเล็งเห็นถึงหนทาง

เก็บเก่ียวกําไรจากการฉายภาพยนตรไดอยางสมํ่าเสมอ เขาจึงกอตั้งโรงภาพยนตรถาวรแหงแรกข้ึน  

ณ เวิ้งวัดตึก ถนนเจริญกรุง นับจากนั้นกิจการโรงภาพยนตรในฐานะชองทางการชมภาพยนตรจึง

เกิดข้ึนควบคูกับการฉายภาพยนตรเรหรือการฉายหนังกลางแปลง โรงภาพยนตรในระยะแรกนั้นยังทํา

หนาท่ีเปนสถานท่ีจัดแสดงการแสดงประเภทอ่ืนดวย เชน การแสดงละคร หรือการแสดงดนตรี  

เปนตน จนกระท่ังการพัฒนาครั้งสําคัญเกิดข้ึนเม่ือ “ศาลาเฉลิมกรุง” เปดใหบริการใน พ.ศ.2476  

โรงภาพยนตรแหงนี้ถือวาเปนโรงภาพยนตรท่ีทันสมัยอยางมาก มีสิ่งอํานวยความสะดวกใหบริการ 

การตกแตงอยางหรูหราเพ่ือมอบความบันเทิงใหแกผูชม รวมถึงเปนโรงภาพยนตรแหงแรกท่ีมีระบบ

ปรับอากาศอีกดวย  

ทวาจังหวะของการกาวเดินของกิจการภาพยนตรและโรงภาพยนตรก็สะดุดลงในชวง

สงครามโลกครั้งท่ี 2 โรงภาพยนตรตาง ๆ ไมสามารถนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศโดยเฉพาะ

สหรัฐอเมริกาเขามาฉายไดดังเชนเดิม ในภาวะสงคราม การฉายภาพยนตรในเวลากลางคืนเปนไป

อยางไมสะดวกนัก โรงภาพยนตรตองนําภาพยนตรเกาท่ีมีอยูมาฉายซํ้าหรือกระท่ังเปลี่ยนไปแสดง

ละครเวทีแทน ภายหลังสงครามสิ้นสุดวงการภาพยนตรในไทยจึงกลับมาฟนตัวข้ึนอีกครั้ง ในทศวรรษ 

2490 มีโรงภาพยนตรกอสรางข้ึนใหมจํานวนมากรวมถึงปรับปรุงโรงภาพยนตรท่ีมีอยูเดิมใหมีคุณภาพ

ดีข้ึน จนทําใหทศวรรษ 2500 ไดรับการขนานนามวาเปนยุคเฟองฟูของโรงภาพยนตรขนาดใหญ 12  

จากขอมูลการสํารวจเม่ือ พ.ศ. 2512 พบวาในเขตจังหวัดพระนครและธนบุรีมีโรงภาพยนตรท้ังหมด 

66 โรง  ในจํานวนนี้มีโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งอันเปนโรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรท่ีเขาใหม มีคุณภาพ

ของสิ่งอํานวยความสะดวกอยูในเกณฑท่ีดีจํานวน 30 โรง มีท่ีนั่งรวมกันประมาณ 35,500 ท่ีนั่ง2

3    

จุดเปลี่ยนครั้งสําคัญของโรงภาพยนตรถูกทาทายอยูเรื่อยมาจากเทคโนโลยีการชม

ภาพยนตรท่ีพัฒนาข้ึนในชวงเวลาตาง ๆ เชน การเกิดข้ึนของโทรทัศนเม่ือ พ.ศ. 2498 การเขามาเปน

ท่ีแพรหลายของวิดีโอเทปประมาณทศวรรษท่ี 2520 จนกระท่ังโรงภาพยนตรรูปแบบใหมคือ  

                                           
2 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย (นครปฐม: หอภาพยนตร 

[องคการมหาชน], 2556), 125. 
3 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, (พระนคร, 2515), 34–35. 
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โรงภาพยนตรมัลติเพล็กซ 34 ก็ถือกําเนิดข้ึนในทศวรรษ 2530 เพ่ือรับมือกับความเปลี่ยนแปลงของ

เทคโนโลยีการชมภาพยนตรรวมไปถึงวิถีการชมภาพยนตรของผูคนท่ีเปลี่ยนแปลงไป  ความสําคัญ

ของการเทคโนโลยีการชมภาพยนตรอยางโรงภาพยนตรท่ีมีผลตอการชมภาพยนตรทําใหโรเบิรต ซี  

อัลเลน (Robert C. Allen) นักประวัติศาสตรวัฒนธรรมสมัยนิยม แบงยุคของการชมภาพยนตร

ออกเปน 2 ยุค ไดแก ยุคการออกไปชมภาพยนตร (Moviegoing Epoch) และยุคหลังการออกไปชม

ภาพยนตร (Post-Moviegoing Epoch)5 โดยใชโรงภาพยนตรเปนจุดแบงยุคท้ังสองออกจากกัน 

กลาวคือ ในยุคของการออกไปชมภาพยนตรนัน้หากผูชมตองการชมภาพยนตรยอมหมายความวาพวก

เขาจะตองไปท่ีโรงภาพยนตรเปนหลัก สงผลใหสถานท่ีในการจัดฉายภาพยนตรนั้นผูกติดอยูกับโรง

ภาพยนตร ในขณะท่ีทางเลือกของยุคหลังการไปชมภาพยนตรนั้นมีความหลากหลายมากข้ึน การชม

ภาพยนตรมิไดจํากัดอยูท่ีโรงภาพยนตรแตเพียงอยางเดียว ทวาสื่ออ่ืน เชน วิดีโอเทป โทรทัศน แผน

ซีดี หรือแมกระท่ังอินเทอรเน็ตและอุปกรณตาง ๆ ก็สามารถรับชมภาพยนตรได  

หนาท่ีสําคัญของโรงภาพยนตรคือ การเปนสถานท่ีสําหรับการฉายและการชม

ภาพยนตร การฉายและชมภาพยนตรนั้นมิไดเปนปฏิสัมพันธเพียงแคผูชมกับโรงภาพยนตรหรือ

เจาของโรงภาพยนตรแตเพียงเทานั้น การดําเนินงานของโรงภาพยนตรเพ่ือฉายภาพยนตรนี้ยังเผยให

เห็นความสัมพันธระหวางภาคสวนตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับภาพยนตรท้ังระบบ ไมวาจะเปนการสราง

ภาพยนตร ธุรกิจการจัดจําหนาย การฉายและการชมภาพยนตร  โรงภาพยนตรจึงเปนท้ังพ้ืนท่ีสําหรับ

ชมภาพยนตรและพ้ืนท่ีท่ีแสดงใหเห็นถึงปฏิสัมพันธท่ีเปนผลมาจากวัฒนธรรมภาพยนตรอีกดวย 

ในปจจุบันทามกลางความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนตอท้ังเทคโนโลยีการฉายภาพยนตรท่ี

หลากหลายมากข้ึน รวมถึงการหดหายของโรงภาพยนตรโรงเดี่ยว (standalone theater)5F

6 อันเปน

                                           
4 โรงภาพยนตรมัลติเพล็กซ (multiplex theater) เปนโรงภาพยนตรท่ีใชพ้ืนท่ีภายใน

ศูนยการคา ใชเทคโนโลยีสมัยใหมชวยในเรื่องของการเพ่ิมขนาดโรงและทําใหมีจํานวนโรงมากข้ึน 

รวมถึงเพ่ิมการออกแบบติดตั้งระบบแสง สี เสียงใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน นําคอมพิวเตอรเขามาชวย

ในการจองบัตร 
5 Robert C. Allen, “Reimagining the History of the Experience of Cinema in a 

Post-Moviegoing Age,” in Richard Maltby, Daniel Biltereyst, and Philippe Meers, eds., 

Explorations in New Cinema History: Approaches and Case Studies, (Oxford: Wiley‐
Blackwell, 2011), 44. 

6 โรงภาพยนตรโรงเดี่ยว (standalone theater) หรือโรงภาพยนตรสแตนดอโลนเปนโรง

ภาพยนตรท่ีมีตัวโรงขนาดใหญเพียงโรงเดียว สามารถจุคนไดเปนจํานวนมาก บางแหงอาจจุไดถึง 
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โรงภาพยนตร ขนาดใหญท่ีเคยทําหนาท่ีมอบความบันเทิงใหผูคนมาอยางยาวนาน เม่ือเทคโนโลยีการ

ชมภาพยนตรเปลี่ยนแปลงไป ประกอบกับการปรับตัวของโรงภาพยนตรมาสูรูปแบบมัลติเพล็กซ 6F

7ก็ได

ทําใหโรงภาพยนตรเหลานี้หากไมถูกทุบทําลาย ก็ถูกปรับเปลี่ยนตัวอาคารไปใชประโยชนอยางอ่ืนท่ี

มิใชการฉายภาพยนตรอีกตอไป    ผลท่ีตามมาจากปรากฏการณนี้ทําใหเกิดกระแสต่ืนตัวในการ

อนุรักษโรงภาพยนตรโรงเดี่ยว เชน การจัดกิจกรรมภาพยนตรสนทนา การชุบชีวิตโรงภาพยนตรเกา 

เม่ือวันท่ี 18 กรกฎาคม พ.ศ.2558 ณ โรงภาพยนตรศรีศาลายา จัดโดยหอภาพยนตร (องคการ

มหาชน)  โครงการ The Southeast Asia Movie Theater Project ของ ฟลิป จาบลอน (Philip 

Jablon) ท่ีมีจุดมุงหมายรวบรวมภาพถายโรงภาพยนตรสแตนดอะโลนในภูมิภาคเอเชียตะวันออก

เฉียงใต  รวมถึงการเชาพ้ืนท่ีโรงภาพยนตรเหลานี้สําหรับจัดกิจกรรมวาระพิเศษตาง ๆ  ทามกลาง

กระแสความสนใจท่ีมีตอโรงภาพยนตรในอดีตจึงเห็นไดวาการศึกษาเรื่องราวของโรงภาพยนตรกับการ

ชมภาพยนตรของผูคนผานมิติทางประวัติศาสตรเปนสิ่งท่ีจําเปนและผูศึกษาคาดหวังวาจะชวยเติมเต็ม

ความรูเก่ียวกับความบันเทิงท่ีเคยโลดแลนอยูในโรงภาพยนตรเหลานี้ใหสมบูรณยิ่งข้ึน 

วิทยานิพนธนี้จึงมุงศึกษาถึงความสัมพันธของโรงภาพยนตรกับวัฒนธรรมภาพยนตร

ระหวาง พ.ศ. 2500 – 2520 อันเปนชวงเวลาท่ีโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ กําลังเฟองฟูเพ่ิมจํานวนข้ึน

มาก โรงภาพยนตรยังคงรักษาสถานะการเปนชองทางหลักในการชมภาพยนตรไวได ถึงแมวาจะมี

เทคโนโลยีอ่ืนเริ่มเขามาแขงขันเปนทางเลือกใหมสําหรับชมภาพยนตรก็ตาม   เพ่ือจะทําความเขาใจ

ตอจุดหมายท่ีตั้งไวไดจึงจําเปนตองคนหาคําตอบใหแกคําถาม เชน การขยายจํานวนโรงภาพยนตรมี

ความสัมพันธกับการขยายตัวของเมืองกรุงเทพฯ อยางไร  บรรยากาศของเมืองกรุงเทพฯในชวงหลัง

สงครามมีผลตอการพักผอนหยอนใจดวยการชมภาพยนตรหรือไม  ระบบการจัดจําหนาย การฉาย 

และการโฆษณาประชาสัมพันธภาพยนตรมีผลตอวัฒนธรรมความบันเทิงของผูคนอยางไร   การชม

ภาพยนตรท่ีตองออกจากบานเพ่ือไปชมในโรงภาพยนตรนั้นมีวิถีปฏิบัติอยางไร  ความขัดแยงใน

ประเด็นภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศเปนผลมาจากอะไร เปนตน   วิทยานิพนธนี้

พยายามตอบคําถามดังท่ีกลาวไปขางตน ซ่ึงจะชวยเติมเต็มความรูและขยับขยายประเด็นในการศึกษา

ประวัติศาสตรภาพยนตรของไทยออกไปอีกดวย 

 

                                           

1,000 ท่ีนั่ง โรงภาพยนตร โรงภาพยนตรเหลานี้จะมีท่ีตั้งเปนของตนเอง โดยมักจะตั้งอยูตามยาน

ชุมชนและแหลงเศรษฐกิจสําคัญ ๆ 
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1.2 ทบทวนวรรณกรรม 

 

การทบทวนวรรณกรรมในท่ีนี้ตองการแสดงใหเห็นถึงภาพรวมเก่ียวกับการศึกษา

ประวัติศาสตรภาพยนตรไทย โดยจะทบทวนสถานภาพของการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรท้ังใน

ระดับของวงวิชาการสากลและวงวิชาการไทย เพ่ือท่ีจะไดเห็นทิศทางของการศึกษาท่ีผานมาและสิง่ท่ี

ควรจะมุงหนาตอไปวาจะเปนอยางไร รวมถึงศึกษากลุมงานเขียนประวัติศาสตรตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับ

ภาพยนตรในสังคมไทย 

 

1.2.1 สถานภาพการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรในบริบทวิชาการสากลและไทย 

ภาพยนตรถูกนํามาใชเปนหลักฐานอยางหนึ่งในการศึกษาประวัติศาสตรจน

กอกําเนิดสาขายอยของวิชาประวัติศาสตรคือ ประวัติศาสตรภาพยนตร ในวงวิชาการสากลโดยเฉพาะ

อยางยิ่งในตะวันตกไดศึกษาเรื่องราวของภาพยนตรและสามารถแบงแนวโนมการศึกษาออกไดเปน 

1.Comprehensive Film History 2.Old Film History 3.New Film History และ 4.New Cinema 

History แนวโนมการศึกษาท้ัง 4 แบบนี้สะทอนใหเห็นถึงพัฒนาการของการศึกษาประวัติศาสตร

ภาพยนตร ดังจะกลาวตอไปนี้ 

งานเขียนในรูปแบบแรกคือ Comprehensive Film History หรือประมวล

ประวัติศาสตรภาพยนตรเปนงานท่ีมีเนื้อหาเก่ียวกับพัฒนาการและความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับ

วงการภาพยนตรในภาพรวม ดังนั้นจึงมักจะครอบคลุมระยะเวลาท่ียาวนาน มิไดจําเพาะเจาะจงลงไป

ในประเด็นใดประเด็นหนึ่งท่ีชัดเจน แตมุงสรางความเขาใจตอภาพรวมความเปนมาของภาพยนตรเปน

สําคัญ ตัวอยาง เชน Film History: An Introduction8 โดยคริสติน ทอมปสัน (Kristin Thompson 

) และเดวิด บอรดเวลล (David Bordwell) หรือ The Oxford History of World Cinema9 โดย 

เจฟฟรี โนเวลล สมิท (Geoffrey Nowell-Smith) เปนตน 

นอกจากงานเขียนท่ีแสดงใหเห็นถึงพัฒนาการของวงการภาพยนตรแลว  

ยังมีแนวโนมการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรในอีกรูปแบบหนึ่งคือ Film History การเขียน

ประวัติศาสตรในแนวทางนี้มีศูนยกลางอยูท่ีภาพยนตร  เนื้อหามักจะเปนเรื่องเก่ียวกับการสราง

                                           
8 Kristin Thompson and David. Bordwell, Film History: An Introduction (New 

York: McGraw-Hill, 1994). 
9 Geoffrey Nowell-Smith, The Oxford History of World Cinema (Oxford: Oxford 

University Press, 1996) 
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ภาพยนตร ผูสรางภาพยนตร บุคคลผูเก่ียวของ และตัวภาพยนตรเอง   การศึกษาแบบนี้มักจะ

พยายามทําความเขาใจตอระบบเศรษฐกิจ ระบบสุนทรียะ และระบบทางสังคมท่ีมีสวนกําหนดให

ภาพยนตรใหออกมามีรูปรางหนาตาอยางท่ีเปน 910 การศึกษาท่ีถือเอาภาพยนตรเปนประเด็นสําคัญนี้

แบงออกไดเปน Old Film History และ New Film History แนวทางการศึกษาท้ังสองนี้แมจะอยูบน

พ้ืนฐานของการศึกษา “ภาพยนตร” ในแงมุมประวัติศาสตรเชนเดียวกันแตก็มีลักษณะบางประการท่ี

ตางกันออกไป 

Old Film History มีกรอบการศึกษาสําคัญสองประการ ไดแก ภาพยนตรใน

ฐานะงานศิลปะ และภาพยนตรเปนกระจกสะทอนสังคม 10

11 จากกรอบท้ังสองประการนี้ทําใหงาน

ศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรกลายเปนเรื่องของภาพยนตรท่ีไดรับการยกยองวามีคุณคาทางศิลปะ 

เปนภาพยนตรเรื่องเอก (masterpiece) การเลือกศึกษาถึงภาพยนตรเรื่องเอกท่ีเปนท่ีรูจักรับรูของ

สังคมนําไปสูกรอบการศึกษาท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งคือ ภาพยนตรเปนกระจกสองสะทอนสังคม โดย

ถือวาความหมายท่ีซอนอยูในเนื้อหาของภาพยนตรนั้นจะสามารถสะทอนใหเห็นความรูสึกนึกคิดของ

สังคมท่ีผลิตภาพยนตรเรื่องนั้นข้ึนได ตัวอยางงานศึกษาในกลุมนี้ เชน The Film Till Now12 ของ  

พอล โรทา  (Paul Rotha) ท่ีศึกษาความเปนมาของภาพยนตรอเมริกัน โซเวียต เยอรมัน ฝรั่งเศส 

อังกฤษ และประเทศอ่ืน ๆ โดยมุงเนนแงมุมสุนทรียะและองคประกอบทางศิลปะของภาพยนตร 

ในขณะท่ี From Caligari to Hitler : A Psychological History of the German Film13 โดยซิก

ฟรีด คราเคาร  (Siegfried Kracauer)  ศึกษาภาพยนตรเยอรมันโดยแสดงใหเห็นวาภาพยนตร

สามารถสะทอนความรูสึกนึกคิดของชาติไดมากกวาสื่อศิลปะแขนงอ่ืน ๆ  

สวน New Film History แมจะเปนการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตร ท่ีใช

ภาพยนตรเปนแหลงขอมูลสําคัญ แตมุมมองเก่ียวกับภาพยนตรกับสังคมกลับตางไปจาก Old Film 

                                           
10 Richard Maltby, Daniel Biltereyst, and Philippe Meers, Explorations in New 

Cinema History, 4. 
11 Sue Harper, H. Mark Glancy, and James Chapman, The New Film History : 

Sources, Methods, Approaches, (Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2009). 
12 Paul Rotha and Richard Griffith, The Film till Now: A Survey of World Cinema 

(London: Spring Books, 1967). 
13 Siegfried Kracauer and Collection Mazal Holocaust, From Caligari to Hitler: 

A Psychological History of the German Film (Princeton, N.J.: Princeton University Press, 

1947). 
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History กลาวคือ ภาพยนตรมิไดเปนสื่อท่ีสะทอนสภาพของสังคมอยางตรงไปตรงมาดังท่ีปรากฏใน

แนวทางของ Old Film History  แตมองวาภาพยนตรเปนสิ่งท่ีถูกสรางหรือถูกกําหนดโดยเง่ือนไขทาง

สังคมตาง ๆ ท่ีแวดลอมอยู  ดังนั้นแลวการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรในทิศทางนี้จึงมุงอธิบายให

เห็นถึงบทบาทของผูสรางภาพยนตร ท่ีมาของเนื้อเรื่อง กลุมทุนท่ีสนับสนุนการสราง การเซ็นเซอร 

หรือบรรยากาศทางการเมืองของยุคสมัยท่ีลวนแลวแตสงผลใหเนื้อหาของภาพยนตรออกมาในแบบท่ี

เปน ตัวอยางการศึกษาในกลุมนี้ เชน The Classical Hollywood Cinema14 ของเดวิด บอรดเวล  

(David Bordwell) เจเนต สไตเกอร (Janet Staiger) และคริสติน ทอมปสัน  (Kristin Thompson) 

เปนงานท่ีแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของรูปแบบของภาพยนตรฮอลลีวูดกับปจจัยทางอุตสาหกรรม

และเทคโนโลยีของระบบสตูดิโอในชวงปลายทศวรรษ 1910 ถึง ทศวรรษ 1960  

ตอมา การศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตร ไดขยับขยายประเ ด็นมาสู   

New Cinema History  การศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรแนวทางนี้ไดผละออกจากการศึกษา

ภาพยนตรในฐานะตัวบทหรือแกนกลางของการศึกษามาสูการศึกษาบริบทโดยรอบของภาพยนตร

แทน  New Cinema History จะมุงศึกษาเก่ียวกับความแพรหลายและการบริโภคภาพยนตร รวมไป

ถึงสํารวจตรวจสอบภาพยนตรในฐานะท่ีเปนแหลงแลกเปลี่ยนทางสังคมและวัฒนธรรมอีกดวย 1 4

15   

การศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรแบบ New Cinema History ไดเปดกวางตอแงมุมของการศึกษา

อดีตของภาพยนตรอยางหลากหลาย เชน การศึกษาเก่ียวกับสถานท่ีจัดฉายภาพยนตร  วิถีปฏิบัติของ

ผูคนตอการชมภาพยนตร เปนตน  นอกจากนี้ยังรับวิธีการศึกษาของตางสาขาวิชาเขามาเปนเครื่องมือ

ในการชวยวิเคราะหขอมูลและอธิบายประวัติศาสตรภาพยนตรอีกดวย เชน การใชประโยชนจาก

ระบบภูมิสารสนเทศ (GIS) มาชวยวิเคราะหขอมูลเชิงพ้ืนท่ี การใชสูตรทางคณิตศาสตรชวยคํานวณ

ความนิยมท่ีมีตอภาพยนตร เปนตน  

กลาววาการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรนั้นมีการปรับเปลี่ยนและพัฒนา ทํา

ใหประวัติศาสตรภาพยนตรนั้นมีแงมุมและวิธีการศึกษาท่ีหลากหลายมากข้ึน วิทยานิพนธเรื่องนี้มุง

ศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรตามแนวทางแบบ New Cinema History ซ่ึงใหความสําคัญกับบริบท

โดยรอบของภาพยนตร 

                                           
14  David Bordwell, Janet Staiger, and Kristin Thompson, The Classical 

Hollywood Cinema: Film Style & Mode of Production to 1960 (London: Routledge & 

Kegan Paul, 1985). 
15  Richard Maltby, Daniel Biltereyst, and Philippe Meers, Explorations in New 

Cinema History, 3. 
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เม่ือยอนกลับมาพิจารณาการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรของสังคมไทยก็จะ

เห็นวาความสนใจบันทึกเรื่องราวความเปนมาของภาพยนตรในอดีต นํามาสูการบันทึกเรื่องราวของ

ภาพยนตรในรูปแบบงานเขียน ในระยะแรกมักจะเปนงานเขียนท่ีถายทอดจากคําบอกเลาหรือความ

ทรงจํา เชน คอคิดขอเขียน 15F

16 ของขุนวิจิตรมาตรา  งานประเภทนี้มักจะมีท่ีมาจากบันทึกความทรงจํา

หรือคําบอกเลา แมจะขาดการคนควาหลักฐานขอมูลอยางเปนระบบตามมาตรฐานของงานวิชาการ

ประวัติศาสตร แตก็เปนจุดเริ่มตนของความสนใจท่ีจะบันทึกประวัติศาสตรภาพยนตร ซ่ึงมีคุณคาอยาง

ยิ่งสําหรับการตอยอดการศึกษาท่ีจะเกิดข้ึน 

จุดเริ่มตนการเขียนประวัติศาสตรภาพยนตรดวยการคนควาหลักฐานอยางเปน

ระบบนั้นริเริ่มโดย โดม สุขวงศ ผูเขียนบทความท้ังในรูปของงานวิชาการและสารคดีออกมาจํานวน

มาก ตอมาจึงเกิดหนังสือ ประวัติภาพยนตรไทย 16

17 ซ่ึงถือเปนงานท่ีเปนหมุดหมายสําคัญของการ

เริ่มตนศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรไทยตามแนวทาง Comprehensive Film History ซ่ึงกลายเปน

แนวทางสําคัญท่ีสงผลตองานหลายเรื่องในเวลาตอมา  เชน กําเนิดหนังไทย 1 7F

18 ของ โดม สุขวงศ  

บทความ “100 ป ภาพยนตรในประเทศไทย”18F

19 ของ ชลิดา เอ้ือบํารุงจิต หรือ “Early Thai Cinema 

and Filmmaking 1897-1922”20 ของสกอต บารเม (Scot Barmé) เปนตน นอกจากนี้งานเขียน

ของโดม สุขวงศยังมีอิทธิพลใหเกิดงานวิจัยประวัติศาสตรภาพยนตรเรื่องสําคัญ คือ ประวัติศาสตร

ภาพยนตรไทย ตั้งแตแรกเริ่มจนสิ้นสมัยสงครามโลกครั้งท่ี 22

21 ของ จําเริญลักษณ ธนะวังนอย   

ซ่ึงเปนงานวิชาการอยางเต็มตัวท่ีมีผูนําไปอางอิงมากในการศึกษาเก่ียวกับประวัติศาสตรภาพยนตร

ของไทย งานเรื่องนี้ครอบคลุมระยะเวลาตั้งแต พ.ศ. 2438-2489  ดานเนื้อหามีประเด็นตั้งแตการเริ่ม

                                           
16 ขุนวิจิตรมาตรา, คอคิดขอเขียน (พระนคร: ป. พิศนาคะ การพิมพ, 2507). 
17 โดม สุขวงศ, ประวัติภาพยนตรไทย, หนังสือชุดความรูไทย (กรุงเทพฯ: องคการคาของคุรุ

สภา, 2533). 
18 โดม สุขวงศ, กําเนิดหนังไทย, (กรุงเทพฯ: มติชน, 2539). 
19 ชลิดา เอ้ือบํารุงจิต, “100 ป ภาพยนตรในประเทศไทย,” สารคดี, ปท่ี 13 ฉ. 150 

(สิงหาคม 2540): 80–90. 
20 Scot Barmé, “Early Thai Cinema and Filmmaking 1897-1922,” Film History 

11, no. 3 (1999): 308–318. 
21 จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, ประวัติศาสตรภาพยนตรไทย ตั้งแตแรกเริ่มจนสิ้นสมัย

สงครามโลกครั้งท่ี 2. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2545. 
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ชมภาพยนตรของคนไทย การสรางภาพยนตรเพ่ือความบันเทิง ภาพยนตรประเภทตาง ๆ ของไทย 

และการควบคุมภาพยนตรของรัฐ เปนตน   

นอกจากนี้ งานศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรผานมิติทางธุรกิจก็เปนการศึกษา

หนึ่งท่ีมีใหเห็นเชนกัน ดังปรากฏบทความเรื่อง “The Rise and Fall of the Film Industry in 

Thailand, 1897-1922”22 ของบุญรักษ บุญญะเขตมาลา (Boonrak Boonyaketmala) และ 120 ป 

ธุรกิจภาพยนตรไทย ในมิติประวัติศาสตรเศรษฐกิจและสังคมไทย 22

23  ของอุณาโลม จันทรรุงมณีกุล 

งานศึกษาภาพยนตรไทยผานมิติธุรกิจและเศรษฐกิจ จึงสะทอนใหเห็นถึงลักษณะสําคัญของภาพยนตร

คือ การเปนสินคาเพ่ือความบันเทิงท่ีดํารงอยูทามกลางบริบททางเศรษฐกิจของสังคม งานศึกษา

เหลานี้มักจะเนนในสวนของการผลิตภาพยนตรเปนสําคัญ การพิจารณาประวัติศาสตรภาพยนตรผาน

พ้ืนท่ีฉายเชนโรงภาพยนตร จึงยอมจะชวยเติมเต็มความเขาใจท่ีมีตอธุรกิจภาพยนตรและวงการ

ภาพยนตรโดยรวมใหดียิ่งข้ึน 

งานศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรเหลานี้หากพิจารณาลักษณะของระยะเวลาท่ี

งานเขียนครอบคลุมก็ตองจัดอยูในกลุมงานเขียนตามแนวทาง Comprehensive Film History หรือ

ประมวลประวัติศาสตรภาพยนตร เนื่องจากมุงเนนใหเห็นถึงพัฒนาการของวงการภาพยนตรใน

สังคมไทย โดยเฉพาะอยางยิ่งการสรางภาพยนตรไทย  เม่ือพิจารณาเนื้อหานั้นครอบคลุมท้ังประเด็น

ของการสรางภาพยนตร การชมภาพยนตร เง่ือนไขทางสังคมและเศรษฐกิจท่ีสงผลตอภาพยนตรในแต

ละชวงเวลา ทําใหมีเนื้อหาท่ีอยูในความสนใสนใจของท้ัง New Film History และ New Cinema 

History  อยางไรก็ตาม เนื่องจากงานกลุมนี้เปนการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรท่ีเนนใหเห็นถึง

ความเปนมาของวงการภาพยนตรไทยท่ีครอบคลุมระยะเวลายาวนานจึงทําใหงานศึกษาเหลานี้มิได

เจาะจงประเด็นใดประเด็นหนึ่งอยางชัดเจน 

การศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรท่ีเนนอธิบายชวงเวลาท่ีจําเพาะเจาะจง

มากกวาการแสดงพัฒนาการของภาพยนตรอยางยาวนานปรากฏใหเห็นในงานของสมชาย ศรีรักษ 

เรื่อง “ภาพยนตรไทยกับบริบททางสังคม พ.ศ. 2510-2525” 

24 เม่ือพิจารณาถึงเนื้อหาแลวจะพบวา

                                           
22 Boonrak Boonyaketmala, “The Rise and fall of the Film Industry in Thailand, 

1897-1922” East-West Film Journal 6, no. 2 (1992): 62-98. 
23 อุณาโลม จันทรรุงมณีกุล, 120 ป ธุรกิจภาพยนตรไทย ในมิติประวัติศาสตรและสังคมไทย 

(กรุงเทพฯ: ศักดิ์โสภาการพิมพ, 2561) 
24 สมชาย ศรีรักษ, “ภาพยนตรไทยกับบริบททางสังคม พ.ศ. 2510-2525,” (วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต, สาขาประวัติศาสตร คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2548) 
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เปนงานศึกษาท่ีสอดคลองกับแนวทางของ New Film History  โดยมีเปาหมายเพ่ือโตแยงความคิด

ท่ีวาภาพยนตรไทยเปน “ภาพยนตรน้ําเนา” โดยชี้ใหเห็นถึงเง่ือนไขทางสังคม เง่ือนไขทางการเมือง 

และการควบคุมจากรัฐบาลท่ีจํากัดใหภาพยนตรนั้นตองตกอยูในสภาพน้ําเนา รวมถึงมุงอธิบายถึง

ความเปลี่ยนแปลงเนื้อหาของภาพยนตรหลัง พ.ศ. 2516 ท่ีกลาวถึงปญหาสังคมมากข้ึน อันเปนผลมา

จากความเปลี่ยนแปลงท้ังทางสังคมและการเมืองหลังเหตุการณเดือนตุลาคม พ.ศ. 2516 ความ

เปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยีท่ีหันไปสรางภาพยนตร 35 มิลลิเมตร มากข้ึน และปจจัยภายในวงการ

ภาพยนตรดวย    

ถึงแมวางานศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรไทยในประเด็นเฉพาะนั้นจะมีปริมาณ

นอยกวางานเขียนภาพรวมทางประวัติศาสตรก็ตาม แตเม่ือเกิดการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรใน

ทิศทางของ New Cinema History จึงเริ่มมีงานวิชาการประวัติศาสตรภาพยนตรท่ีถายทอดผาน

ภาษาอังกฤษท่ีปรับตัวตามกระแสของวงวิชาการสากล เชน “Mother India in Six Voices: 

Melodrama, Voice Performance, and Indian Films in Siam”25 และ  “Figure of Plebian”26 

โดยอดาดล อิงควณิช  (Adadol Ingawanij)  ซ่ึง มุ ง ศึกษาเ ก่ียวกับการพากยภาพยนตรและ

ประสบการณการรับชมภาพยนตรของคนดู นอกจากสัญญาณการขยับขยายประเด็นการศึกษาออก

จากตัวภาพยนตรไปสูการศึกษาบริบทแวดลอมของภาพยนตรก็ปรากฏใหเห็นผานงานเขียนเชิงสารคดี 

เชน ตํานานโรงหนัง สวรรค 35 มม.26

27 หรือในรูปแบบของการดําเนินโครงการ The Southeast Asia 

Theater Project กระแสความสนใจศึกษาประเด็นบริบทแวดลอมของภาพยนตรท่ีสอดคลองกับ

แนวโนมงานเขียน New Cinema History  กระแสการศึกษานี้เปนตัวบงชี้ใหเห็นถึงความจําเปนท่ี

การศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรในวงวิชาการไทยจะตองปรับตัวใหเทาทัน   ผูศึกษาจึงมุงหวังให

วิทยานิพนธเรื่องนี้เปนสวนหนึ่งของแนวทาง New Cinema History ผานการศึกษาและวิเคราะห

เรื่องราวของโรงภาพยนตรและวัฒนธรรมภาพยนตรในสังคมกรุงเทพฯ 

 

                                           
25  May Adadol Ingawanij, “Mother India in Six Voices: Melodrama, Voice 

Performance, and Indian Films in Siam,” Bioscope 3, no. 2 (2012): 99-121. 
26  Adadol Ingawanij, “Figure of Plebian,” Journal of Sociology and 

Anthropology 31, No.1 (January-June 2012): 13-31. 
27 สนธยา ทรัพย เย็น , บรรณาธิการ , สวรรค  35 มม. :  เสนห วิกหนั ง เ มืองสยาม 

(ประจวบคีรีขันธ: ฟลมไวรัส, 2557). 
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1.2.2 กลุมงานเขียนเกี่ยวกับภาพยนตรในการศึกษาประวัติศาสตรสังคมและ

วัฒนธรรมไทย 

หากจะกลาววางานศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรไทยในโลกวิชาการนั้นจะอยูใน

ระยะท่ีเพ่ิงจะเริ่มเติบโตก็คงจะเปนสิ่งท่ีไมผิดไปจากขอเท็จจริงเทาไรนัก อยางไรก็ตาม การศึกษา

บทบาทของภาพยนตรในการศึกษาดานประวัติศาสตรสังคมและวัฒนธรรมก็ปรากฏใหเห็นบางแลวดัง

ปรากฏในงานศึกษาประวัติศาสตรสังคมและวัฒนธรรมของสังคมไทยท่ีมีภาพยนตรไปเปนสวนหนึ่ง

ของการศึกษา เชน Woman, Man, Bangkok: Love, Sex and Popular Culture in Thailand27F

28 

ของ สกอต บารเม แสดงใหเห็นวาโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ เปนพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีเปดกวางแกคนทุก

กลุม ทุกสถานะ และเปนพ้ืนท่ีมีแนวโนมจะเกิดการปะทะทางวัฒนธรรมระหวางชนชั้นข้ึนได   

โรงภาพยนตรยังเปนพ้ืนท่ีท่ีแสดงใหเห็นบทบาทของวัฒนธรรมของชาวเมืองรุนใหม  ท้ังนี้วัฒนธรรมท่ี

เกิดข้ึนมีความสัมพันธอยูกับการขยายตัวของการพิมพและการอานในสังคมเมือง   ดังนั้นการศึกษา

เรื่องราวของโรงภาพยนตรและการชมภาพยนตรของงานศึกษานี้จึงมิไดมุงท่ีกิจกรรมการชมภาพยนตร

เปนสําคัญ แตเปนการศึกษาถึงกิจกรรมอ่ืน ๆ ท่ีผูชมกระทําระหวางชมภาพยนตรเพ่ือท่ีจะอธิบาย

ความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมระหวางชนชั้น และเพศวิถีท่ีเปลี่ยนแปลงไปของกลุมชนชั้นกลางใน

ทัศนะของผูเขียน 

งานศึกษาเรื่อง “การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมความบันเทิงในสังคมกรุงเทพฯ 

พ.ศ. 2491-2500”29 โดย ภัทรวดี ภูชฎาภิรมย เนนถึงความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนตอวัฒนธรรมบันเทิง

ดั้งเดิมของไทย โดยเฉพาะการเปลี่ยนแปลงในแวดวงนาฏศิลปและดนตรีไทย ตลอดจนนําเสนอ

มุมมองตอภาพยนตรท่ีเปนวัฒนธรรมบันเทิงแบบใหมท่ีเขามาสรางผลกระทบตอวัฒนธรรมดั้งเดิม โดย

ชี้ใหเห็นวาทศวรรษ 2490 รสนิยมคนกรุงนิยมความบันเทิงแบบตะวันตก โรงภาพยนตรเปดข้ึนจํานวน

มากแตก็ฉายหนังตางประเทศ ซ่ึงความนิยมภาพยนตรนั้นสอดคลองกับคานิยมวัฒนธรรมตะวันตกท่ี

เกิดข้ึนในชวงเวลาดังกลาว กลาวไดวางานศึกษานี้เห็นความสําคัญและผลกระทบเชิงวัฒนธรรมท่ี

เกิดข้ึนจากการเขามาของภาพยนตรและชวนใหศึกษาคนควาเพ่ิมเติมวาภาพยนตรในฐานะวัฒนธรรม

                                           
28 Scot Barmé, Woman, Man, Bangkok: Love, Sex, and Popular Culture in 

Thailand, (Lanham, Md.: Rowman & Littlefield, 2002.) 
29 ภัทรวดี ภูชฎาภิรมย. “การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมความบันเทิงในสังคมกรุงเทพฯ 

พ.ศ.2491-2500,” วิทยานิพนธปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาประวัติศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

2547”.  
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ตางชาติเม่ือเขามาสูสังคมไทยแลวนอกจากจะกระทบตอวัฒนธรรมบันเทิงดั้งเดิม ภาพยนตรไดมีการ

ปรับเปลี่ยนใหเขากับบริบทแวดลอมของสังคมวัฒนธรรมไทยดวยอยางไร 

“ชีวิตประจําวันของชาวสยามในกรุงเทพฯ พ.ศ.2426-2475”30 โดย จิรวัฒน 

แสงทอง กลาวถึงผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางกายภาพของเมืองจากสังคมน้ําไปสู

สังคมบก อันทําใหวิถีชีวิตของผูคนนั้นปรับเปลี่ยนไปตามสิ่งแวดลอมของเมือง   ชาวเมืองรุนใหมได

กอกําเนิดรสนิยมการบริโภค การใชเวลาวางและวิถีชีวิตประจําวันของตนเองข้ึนมา  จนชาวเมืองรุน

ใหมท่ีมีวิถีชีวิตเปนในแบบ “ชนชั้นกลาง” ไดเขาไปมีสวนรวมทางการเมืองในการปฏิวัติ 2475 ในท่ีสุด   

ภายใตการเปลี่ยนของวิถีชีวิตประจําวันอันเก่ียวของกับมิติของการบริโภคนี้  การชมภาพยนตรไดเปน

ทางเลือกหนึ่งท่ีชาวเมืองกรุงเทพฯใชในเวลาวางและพักผอนหยอนใจ 

“ชีวิตยามคํ่าคืนในกรุงเทพฯ พ.ศ.2427-2488”31 โดย วีระยุทธ ปสาลี มุงศึกษา

ชีวิตยามคํ่าคืนของผูคนในกรุงเทพฯ ในประเด็นมโนทัศนเรื่องเวลากลางคืน ภูมิทัศนเมือง วิถีชีวิตยาม

คํ่าคืนของคน และการเปลี่ยนแปลงสังคมและวัฒนธรรมในกรุงเทพฯ   กลางคืนกลายเปนชวงเวลาท่ี

ผูคนสามารถเขาไปใชประโยชนไดท้ังในดานเศรษฐกิจและการพักผอนหยอนใจ  ซ่ึงเปนผลมาจากการ

เปลี่ยนแปลงทางภูมิทัศนของเมืองจากสังคมน้ําสูสังคมบก การเกิดข้ึนของถนน ไฟฟา ยานพาหนะ 

เปนตน  การชมภาพยนตรเปนสวนหนึ่งของการใชชีวิตกลางคืนของผูคนในกรุงเทพนับต้ังแตการเขา

มาของภาพยนตรเม่ือ พ.ศ. 2440 

งานศึกษาท้ังสองเรื่องอันไดแก “ชีวิตประจําวันของชาวสยามในกรุงเทพฯ พ.ศ.

2426-2475” และ “ชีวิตยามคํ่าคืนในกรุงเทพฯ พ.ศ.2427-2488” ไดชี้ใหเห็นถึงปจจัยสําคัญอยาง

โครงสรางทางกายภาพของเมืองและการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับเมืองไดสงผลตอวิถีชีวิตของผูคน 

รวมไปถึงกิจกรรมเพ่ือความบันเทิงอยางการชมภาพยนตรอีกดวย  ตลอดจนความสัมพันธท่ีสอด

ประสานกันระหวางพ้ืนท่ี ผูคน และกิจกรรม อันเปนแนวทางท่ีนาสนใจในการนํามาใชอธิบาย

ประวัติศาสตรภาพยนตรผานโรงภาพยนตรในพ้ืนท่ีกรุงเทพท่ีเชื่อมโยงกับผูคนและกิจกรรมการชม

ภาพยนตรอันเปนจุดมุงหมายของงานศึกษานี้ 

                                           
30 จิรวัฒน แสงทอง, “ชีวิตประจําวันของชาวสยามในกรุงเทพฯ พ.ศ.2426-2475” 

(วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, สาขาประวัติศาสตร คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

2546). 
31 วีระยุทธ ปสาลี, “ชีวิตยามคํ่าคืนในกรุงเทพฯ พ.ศ. 2427-2488” (วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิต, สาขาประวัติศาสตร คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2555). 
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“The Urban Culture of Chinese Society in Bangkok: Cinemas, 

Broadcast and Literature, 1950s-1970s”32 โ ด ย ก ร พ นั ช  ตั้ ง เ ข่ื อ น ขั น ธ   ( Kornphanat 

Tungkeunkunt) ศึกษาถึงวัฒนธรรมของสังคมชาวจีนในกรุงเทพฯ โดยเฉพาะพ้ืนท่ีเยาวราช ผานสื่อ

วัฒนธรรมอยางภาพยนตร วิทยุกระจายเสียงและวรรณกรรม ภายหลังชวงสงครามโลกครั้งท่ีสองเปน

ตนมา  มีการศึกษาประเด็นภาพยนตรในวัฒนธรรมเมืองของชาวจีนในกรุงเทพ โดยแสดงใหเห็นถึง

บทบาทสําคัญของภาพยนตรจีนท่ีเปนสวนหนึ่งของวิถีชีวิตแบบชาวจีนโพนทะเล นับต้ังแตภาพยนตร

ท่ีฉายใหคนชม การจัดจําหนาย รวมไปถึงโรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรจีน 

งานเขียนประวัติศาสตรสังคมและวัฒนธรรมกลุมนี้แสดงใหเห็นผลลัพธจากการ

ดํารงอยูของภาพยนตรและการชมภาพยนตรท่ีมีสวนสําคัญตอสังคมและวัฒนธรรม  จึงจําเปนอยางยิ่ง

ท่ีควรจะใชวิธีการ มุมมอง และคําอธิบายประวัติศาสตรภาพยนตรมาชวยทําหนาท่ีเติมเต็มคําอธิบาย

เก่ียวกับการดํารงอยูและการมีปฏิสัมพันธของผูคนกับสื่อเพ่ือความบันเทิงอยางภาพยนตรตอไป 

 

1.2.3 กลุมงานเขียนท่ีศึกษาโรงภาพยนตรและการชมภาพยนตรในสังคมไทย 

ตํานานโรงหนัง 32

33 โดย ธนาทิพ ฉัตรภูติ เนื้อหามุงเลาถึงความเปนมาและ

พัฒนาการของโรงภาพยนตรนับแตอดีตจนถึงปจจุบัน เนื้อหานอกจากจะบอกเลาเรื่องราวของโรง

ภาพยนตรแลวยังเลาถึงเรื่องราวประสบการณของผูคนท่ีมีตอโรงภาพยนตรอีกดวย ทําใหงานเขียน

เลมนี้คอนขางจะเปนการเขียนท่ีมีน้ําเสียงของความโหยหาอดีต 

“The Decline of Thailand’s Stand-alone Movie Theaters and the 

Contraction of The Urban Commons: A Social History of Modernity”34 โดยฟลิป จาบลอน 

(Philip Jablon) เปนงานศึกษาจากมุมมองของการพัฒนา โดยมุงตีความหมายของการเสื่อมของโรง

ภาพยนตรในสังคมไทย การศึกษานี้เนนกรณีศึกษาพ้ืนท่ีเชียงใหม แตก็ครอบคลุมถึงความเปนมาของ

โรงภาพยนตรในสังคมไทยในภาพรวมดวย 

                                           
32  Kornphanat Tungkeunkunt, “The Urban Culture of Chinese Society in 

Bangkok: Cinemas, Broadcast and Literature, 1950s-1970s,” (PhD Diss., National 

University of Singapore, 2012) 
33 ธนาทิพ ฉัตรภูติ, ตํานานโรงหนัง (กรุงเทพฯ: เวลาดี, 2547). 
34 Philip Jablon, “The Decline of Thailand’s Stand-alone Movie Theaters and 

the Contraction of The Urban Commons: A Social History of Modernity,” (master’s 

thesis, Chiangmai University, 2010) 
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รายงานวิจัยฉบับสมบูรณโครงการวิจัยเรื่อง ปตตานีรามา ชีวิต ความทรงจําใน

เมืองตานีหลังจอภาพยนตร F35 โดย ศุภร ชูทรงเดช และรอฮานี ดาโฮะ  เปนการศึกษาเก่ียวกับโรง

ภาพยนตรและการชมภาพยนตรของชาวปตตานี การดํารงอยูของโรงภาพยนตรในอดีตนั้นมี

ความสัมพันธกับวิถีชีวิตและสภาพทางสังคมของจังหวัดเปนอยางยิ่ง อีกท้ังการชมภาพยนตรยังมี

ปจจัยเก่ียวกับประชากรในพ้ืนท่ีเขามาเก่ียวของอีกดวย รายงานวิจัยนี้ไดชี้ใหเห็นถึงความทรงจําของ

ผูคนท่ีเคยมีประสบการณการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรแหงตาง ๆ ภายในจังหวัด ซ่ึงในปจจุบันไม

มีโรงภาพยนตรดําเนินกิจการอยูตอไปแลว เปนการนําเสนอความสําคัญของการศึกษาเก่ียวกับ

ภาพยนตรผานมิติของประวัติศาสตร โดยเฉพาะอยางยิ่งในแงมุมของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและ

วัฒนธรรมท่ีเกิดข้ึนผานสื่ออยางภาพยนตร 

สวรรค 35 มม. : เสนหวิกหนังเมืองสยา F

36 โดย สนธยา ทรัพยเย็น  เปนหนังสือ

รวบรวมภาพถายโรงภาพยนตรเด่ียว (Stand Alone) อันเปนโรงภาพยนตรท่ีเคยรุงเรืองและมีจํานวน

มากในอดีต ทวาในปจจุบันกลับเลิกกิจการไปแทบหมดแลว  ดวยความผูกพันของผูเขียนและ

ประสบการณรวมของผูคนในยุคสมัยหนึ่งจึงเปนท่ีมาใหเกิดหนังสือรวบรวมภาพถายโรงภาพยนตร

เดี่ยวในหลากหลายท่ีท่ัวท้ังประเทศ  นอกจากการเลาเรื่องดวยภาพถายแลวยังมีขอมูลของโรง

ภาพยนตรในแตละท่ีอีกดวย  พรอมกับขอเขียนจํานวนหนึ่งของบุคคลในวงการภาพยนตรท่ีมีความ

ผูกพันกับโรงภาพยนตรรปูแบบนี ้

งานศึกษาในกลุมนี้ทําใหเห็นถึงการเกิดข้ึนของกระแสความสนใจท่ีมีตอประเด็น

การศึกษาเก่ียวกับโรงภาพยนตรและการชมภาพยนตร โดยเฉพาะอยางยิ่งการเสื่อมความนิยมและ

การเลือนหายไปของโรงภาพยนตรในอดีต ทามกลางความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนในสังคมจึงเปนท่ีมา

ของการศึกษาในประเด็นนี้ท่ีเพ่ิมมากข้ึนดวย 

จากการทบทวนวรรณกรรมนั้นทําใหเห็นถึงทิศทางการศึกษาประวัติศาสตร

ภาพยนตรท่ีชี้ใหเห็นถึงความสนใจตอบริบทแวดลอมของภาพยนตรอยางเชน โรงภาพยนตรและการ

ชมภาพยนตรของผูคน นอกเหนือไปจากการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรท่ีมุงเนนภาพยนตรเปนตัว

บท หากเม่ือพิจารณาถึงงานศึกษาท่ีมีอยูเก่ียวกับภาพยนตรในสังคมไทยผานมิติประวัติศาสตรก็พบวา

                                           
35 ศุภร ชูทรงเดช และรอฮานี ดาโฮะ, รายงานวิจัยฉบับสมบูรณโครงการวิจัยเรื่อง ปตตานี

รามา ชีวิต ความทรงจําในเมืองตานีหลังจอภาพยนตร (นครปฐม: หอภาพยนตร [องคการมหาชน], 

2556) 
36 สนธยา ทรัพย เย็น , บรรณาธิการ , สวรรค  35 มม. :  เสนห วิกหนั ง เ มืองสยาม 

(ประจวบคีรีขันธ: ฟลมไวรัส, 2557). 
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ความรูความเขาใจเก่ียวกับบริบทแวดลอมของการชมภาพยนตรนั้นเปนสิ่งท่ียังตองการงานศึกษาท่ีจะ

มาเติมเต็มใหความรูในแงมุมนี้ใหสมบูรณข้ึนอีกตอไป 

 

1.3 วัตถุประสงคในการศึกษา 

 

1.3.1 เพ่ือศึกษาบทบาทของโรงภาพยนตรกับวัฒนธรรมภาพยนตรในกรุงเทพฯ 

ระหวาง พ.ศ. 2500 – 2520 

1.3.2 เพ่ือศึกษาวัฒนธรรมภาพยนตรในกรุงเทพฯ ระหวาง พ.ศ. 2500-2520 

1.3.3 เพ่ือเปนแนวทางการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรไทยในแนวทาง New 

Cinema History  

 

1.4 สมมติฐาน  

 

สมมติฐาน  พ.ศ. 2500 - 2520 เปนชวงเฟองฟูของโรงภาพยนตรในสังคมไทย  

โรงภาพยนตรมิไดเปนเพียงสถานท่ีสําหรับฉายภาพยนตรใหคนชมแตเพียงเทานั้น แตยังเปนพ้ืนท่ีท่ี

เผยใหเห็นปฏิสัมพันธท้ังหมดของวัฒนธรรมภาพยนตร โรงภาพยนตรในฐานะปลายทางของการสราง

ภาพยนตรและจุดเริ่มตนของการชมภาพยนตรของคนในกรุงเทพฯ จึงเผยใหเห็นถึงความสัมพันธท่ี

เกิดข้ึนท้ังจากการสรางภาพยนตร ธุรกิจภาพยนตร รวมไปถึงการชมภาพยนตรของผูคนในกรุงเทพฯ  

 

1.5 นิยามศัพทเฉพาะ 

 

โรงภาพยนตร (cinema/ movie theater/ film theater) หมายถึง สถานท่ีสําหรับ

ฉายภาพยนตรในเชิงพาณิชย ในชวงเวลาระหวาง พ.ศ. 2500-2520 โรงภาพยนตรมีลักษณะเปนโรง

ภาพยนตรโรงเดี่ยว (standalone theater) คือ มีอาคารเปนท่ีตั้งของตนเอง มิไดอยูภายในสิ่งกอสราง

อ่ืนหรือเปนโรงภาพยนตรในหางสรรพสินคา   

วัฒนธรรมภาพยนตร (Cinematic Culture) หมายถึง วิถีปฏิบัติรวมกันท่ีเก่ียวของกับ

ภาพยนตร ครอบคลุมตั้งแตการสรางภาพยนตร การจัดจําหนาย การจัดฉาย รวมไปถึงการชม

ภาพยนตร   ดังนั้น โรงภาพยนตรจึงเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมภาพยนตร อีกท้ังการดําเนินงานของ

โรงภาพยนตรเองก็เขาไปเก่ียวของกับองคประกอบตาง ๆ ภายในวัฒนธรรมภาพยนตรดวยเชนกัน 
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การพิจารณาโรงภาพยนตรในฐานะท่ีเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมภาพยนตรในท่ี นี้อยู

บนพ้ืนฐานแนวคิดวัฒนธรรมภาพยนตร (Film Cultures) ของเจเนต ฮารบอรด (Janet Harbord)37  

ท่ีนําเสนอความสําคัญของหมุนเวียนภาพยนตรไปฉายตามพ้ืนท่ีอันแตกตางกัน พ้ืนท่ีฉายยอมสงผลตอ

การสรางความหมายใหแกการชมภาพยนตรของผูคนไดดวยในทางหนึ่ง ดังนั้นแลวการฉายภาพยนตร

ในโรงภาพยนตร สถาบันทางศิลปะและวัฒนธรรม การฉายในเทศกาลภาพยนตร จึงนํามาซ่ึงความ

แตกตางของความหมายในการรับชมภาพยนตรท่ีตางกันออกไป เชน การชมภาพยนตรในโรง

ภาพยนตรอันเปนพ้ืนท่ีของการคา ยอมสงผลตอความหมายท่ีเกิดข้ึนในการชมภาพยนตรท่ีอยูใน

บริบทของสินคาเพ่ือความบันเทิง การจับจายใชสอยในพ้ืนท่ีโดยรอบ พรอมกับการไปรับชมภาพยนตร  

การฉายภาพยนตรในสถาบันทางศิลปะก็นําไปสูวิถีการชมท่ีพิจารณาภาพยนตรในฐานะของงานศิลปะ

อยางหนึ่ง การคัดเลือกและการรับชมจึงมีปจจัยดานคุณคาทางศิลปะเขามาเ ก่ียวของดวย 

นอกเหนือไปจากการชมเพียงเนื้อหาของภาพยนตร  พ้ืนท่ีฉายจึงมีความสําคัญอยางยิ่งตอวิถีและ

ความหมายของการรับชมภาพยนตร  

 

1.6 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 

1.4.1 ทําใหเขาใจบทบาทของโรงภาพยนตรท่ีมีตอวัฒนธรรมภาพยนตรของคนใน

กรุงเทพฯ ระหวาง พ.ศ. 2500 – 2520 

1.4.2 ทําใหเขาใจวัฒนธรรมภาพยนตรของคนในกรุงเทพฯ ระหวาง พ.ศ. 2500-2520 

1.4.3 ทําใหเกิดการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรไทยในแนวทาง New Cinema 

History 

 

1.7 ขอบเขตของการศึกษา 

 

ดานระยะเวลา  

ศึกษาในชวงระหวาง พ.ศ. 2500 – 2520 เนื่องจาก พ.ศ. 2500 ·เปนชวงเวลาท่ีโรง

ภาพยนตรกลับมาเฟองฟูและขยายกิจการเปนจํานวนมากในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ภายหลังจากท่ีประสบ

ภาวะซบเซาในชวงสงครามโลกครั้งท่ี  2  การดํารงอยูของโรงภาพยนตรโรงเดี่ยวขนาดใหญเหลานี้

นํามาซ่ึงการสรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรท่ีมีลักษณะเฉพาะของชวงเวลา

                                           
37 Janet Harbord, Film cultures, (London: Sage Publications, 2012.) 
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ดังกลาว·จุดสิ้นสุดการศึกษากําหนดไวท่ี  พ.ศ. 2520 ·อันเปนปท่ีเริ่มเกิดความเปลี่ยนแปลงกับการชม

ภาพยนตรและโรงภาพยนตรตลอดทศวรรษท่ีจะตามมา เชน การข้ึนกําแพงภาษีนําเขาภาพยนตร

ตางประเทศ   การเกิดข้ึนของธุรกิจครบวงจรของธุรกิจภาพยนตรตั้งแตการสรางภาพยนตรจัด

จําหนาย  รวมไปถึงเปนเจาของโรงภาพยนตร  เกิดรานเชาวิดีโอและความนิยมชมภาพยนตรผาน

วิดีโอเทป ภาพยนตรตางประเทศสวนมากจัดจําหนายผานรูปแบบของวิดีโอเทป เปนตน ชวงเวลา

ตลอดทศวรรษ 2520  จึงถือไดวารูปแบบการชมภาพยนตรของผูคนไดเปลี่ยนแปลงจากโรงภาพยนตร

ไปสูเทคโนโลยีการชมภาพยนตรแบบอ่ืน ๆ  

ดานพ้ืนท่ี 

ศึกษาโรงภาพยนตรในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ เปนสําคัญ ขอบเขตของกรุงเทพฯ ของการศึกษา

นี้หมายรวมถึงพ้ืนท่ีของกรุงเทพฯ และธนบุรี เนื่องจากจังหวัดพระนครและจังหวัดธนบุรีเพ่ิงถูก

รวมเขาเปนเขตปกครองเดียวกันเม่ือ พ.ศ. 2514 อยางไรก็ตาม ในมิติทางสังคมแลวพ้ืนท่ีท้ังสองก็มี

ความสัมพันธท่ีพัฒนาควบคูกันมาโดยตลอด   

ดานเนื้อหา  

ศึกษาความเฟองฟูของโรงภาพยนตรท่ีสงผลตอการสรางวัฒนธรรมภาพยนตรใน 

โรงภาพยนตร  ภายใตบริบทอันหลากหลายของการชมภาพยนตรผานชองทางอ่ืน ๆ ของสังคมไทยใน

ชวงเวลาท่ีศึกษา เชน การชมภาพยนตรผานโทรทัศน การชมภาพยนตร ณ สถาบันทางวัฒนธรรม  

เปนตน  มุงศึกษาถึงลักษณะเฉพาะและความแตกตางท่ีทําใหโรงภาพยนตรเปนสถานท่ีหลักของความ

บันเทิงผานการชมภาพยนตร  

 

1.8  วิธีดําเนินการวิจัย 

 

วิทยานิพนธนี้ใชวิธีวิจัยทางประวัติศาสตร  โดยอาศัยการคนควาและวิเคราะหขอมูล

จากหลักฐานเอกสารชั้นตน เชน จดหมายเหตุ นิตยสารภาพยนตร หนังสือพิมพรายวัน แผนท่ี และ

จากหลักฐานชั้นรอง เชน  หนังสือ วิทยานิพนธ และบทความ ภาษาไทยและภาษาตางประเทศ 

ตลอดจนหลักฐานเชิงประจักษ เชน ภาพถายจากการลงสํารวจพ้ืนท่ี  

แหลงคนควาขอมูล ท่ีสํา คัญ ไดแก  หองสมุดและโสตทัศนสถานเชิด ทรงศรี   

หอภาพยนตร (องคการมหาชน) สํานักจดหมายเหตุแหงชาติ หอสมุดแหงชาติ สํานักหอสมุด

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร สํานักงานวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย สํานักหอสมุด 

มหาวิทยาลัยศิลปากร เปนตน
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บทที่ 2 

ภาพยนตรและโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ ทศวรรษ 2440 – 2490 

 

ความพยายามสรางสิ่งประดิษฐเพ่ือถายทอดภาพเคลื่อนไหวมีมาอยางยาวนานและ

หลากหลายรูปแบบ 37F

1  แตการฉายภาพยนตรดวยเครื่องซีนีมาโตกราฟ (Cinematograph) ของหลุยส

และออกุสต ลูมิแอร (Louis and Auguste Lumiere) เม่ือวันท่ี 28 ธันวาคม ค.ศ. 1895 (พ.ศ. 2438) 

ณ หองใตดินของรานกรองดคาเฟ โรงแรมสคริปด  ไดรับการยอมรับวาเปนตนกําเนิดของ

ประวัติศาสตรภาพยนตรท่ีสืบเนื่องมาจนถึงปจจุบัน การฉายภาพยนตรครั้งนั้นเปนการริเริ่มธรรม

เนียมการฉายภาพยนตรใหผูชมพรอมกันหลายคน โดยเก็บเงินคาเขาชม   จากจุดเริ่มตนของ

ประวัติศาสตรภาพยนตรในฝรั่งเศสแสดงใหเห็นถึงลักษณะสําคัญของภาพยนตร คือ การเปนสินคา

เพ่ือความบันเทิง หากพิจารณาในแงพ้ืนท่ีฉายแลว การเชาหองใตดินของโรงแรมก็แสดงใหเห็นวา  

การชมภาพยนตรยังไมมีพ้ืนท่ีเฉพาะสําหรับกิจกรรมเพ่ือความบันเทิงรูปแบบนี้   หลังจากการฉาย

ภาพยนตรท่ีโรงแรมสคริปด พ่ีนองลูมิแอรก็ไดกอตั้งคณะฉายภาพยนตรเรดวยเครื่องซีนีมาโตกราฟท่ี

นําเอาความบันเทิงจากการฉายภาพเคลื่อนไหวนี้ใหแพรกระจายไปสู พ้ืนท่ีตาง ๆ ท่ัวโลกอยาง

กวางขวาง 

เม่ือภาพยนตรเริ่มแพรหลายจนกลายเปนชองทางทําธุรกิจท่ีไดกําไร การลงทุนสราง

สถานท่ีสําหรับฉายภาพยนตรโดยเฉพาะจึงเกิดข้ึนเม่ือ ค.ศ. 1905 (พ.ศ. 2448) ณ รัฐเพนซิลวาเนีย 

สหรัฐอเมริกา  นิเกลโลเดียน (Nickelodean) เกิดจากการดัดแปลงหองแถวท่ีเคยเปนรานคามา

ตกแตงภายใน และติดต้ังอุปกรณสําหรับฉายและชมภาพยนตร ธุรกิจความบันเทิงภาพยนตรจึงกาวสู

ความม่ันคงข้ึนอีกข้ันเนื่องจากมีสถานท่ีสําหรับฉายโดยเฉพาะ ในขณะเดียวกันก็เปนสื่อความบันเทิงท่ี

แพรหลายไปท่ัวโลก รวมท้ังสังคมสยามอีกดวย 

บทท่ี 2 ภาพยนตรและโรงภาพยนตรในสังคมไทย ทศวรรษ 2440-2490 นําเสนอ

ภาพรวมของความเปนมาของกิจการภาพยนตรในสังคมสยาม-ไทย ยุคกอน พ.ศ.2500 เพ่ือใหเห็นการ

กอรูปรางข้ึนของวิถีการชมภาพยนตร ลักษณะการประกอบธุรกิจ ตลอดจนภาพรวมของพ้ืนท่ีท่ีใชฉาย

                                           
1 ตัวอยางสิ่งประดิษฐเก่ียวกับภาพเคลื่อนไหว เชน Praxinoscope (ค.ศ.1877) ประดิษฐโดย

Emile Reynaud (เอมิล เรยเนาด)  Flipbook หรือสมุดดีด (ค.ศ.1868)  คิดคนโดย John Linnett  

(จอหน ลินนเน็ต) หรือ Mutoscope (ค.ศ.1894) ของ W.K.L. Dickson (ดับเบิลยู.เค.แอล ดิกสัน) 

และ Herman Casler (เฮอรมาน คาสเลอ)  เปนตน 
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ภาพยนตรเปนสําคัญ เนื้อหาในบทนี้จะแสดงใหเห็นความเปลี่ยนแปลงและความสืบเนื่องท่ีเก่ียวกับ 

โรงภาพยนตรและวัฒนธรรมภาพยนตรดังจะปรากฏในชวงเวลาท่ีอยูในกรอบการศึกษาในบทถัดไป 

 

2.1 ยุคเริ่มตนและการขยายตัวของกิจการภาพยนตร ทศวรรษ 2440-2460 

 

วัฒนธรรมสยามและเอเชียตะวันออกเฉียงใตปรากฏใหเห็นรองรอยของความพยายาม

สรางภาพเคลื่อนไหว เชน การแสดงหนังตะลุง การแสดงหนังใหญ การเลนโคมเวียน การแสดงและ

สิ่งประดิษฐเหลานี้สะทอนใหเห็นถึงความตองการเห็นภาพนิ่งท่ีขยับเขยื้อนไดภายในสังคมทองถ่ิน 

ในขณะท่ีโลกตะวันตกก็มีสิ่งประดิษฐท่ีทําใหเกิดภาพเคลื่อนไหวหรือภาพยนตรข้ึน สิ่งประดิษฐเหลานี้

ยังแพรหลายไปสูพ้ืนท่ีตาง ๆ พนไปจากโลกตะวันตกอีกดวย  จากหลักฐานเทาท่ีปรากฏ อาจกลาวได

วาพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวฯ เปนชาวสยามพระองคแรกท่ีไดทอดพระเนตร

ภาพยนตร เม่ือครั้งเสด็จประพาสสิงคโปรเม่ือ พ.ศ. 2439 ภาพยนตรท่ีพระองคทอดพระเนตรนั้นเปน

ชนิดท่ีเรียกวา “คิเนโตสโคป” (Kinetoscope) ซ่ึงเปนภาพยนตรประเภท “ถํ้ามอง” คือ เปนตูกลไก

สําหรับแสดงภาพเคลื่อนไหวได ซ่ึงบันทึกดวยวิธีการของการถายภาพลงไปบนแถบฟลมเปนมวนยาวที

ละกรอบภาพเรียงติดตอกันไป และแถบฟลมนั้นปรุหนามเตยเปนระยะตลอดท้ังสองขางขอบ 3 8 F

2 

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวฯ ทรงมีพระราชหัตถเลขาถึงสมเด็จพระนางเจาเสาวภาผอง

ศรีเก่ียวกับการทอดพระเนตรภาพยนตรในครั้งนั้นไววา 

 

อะไรก็จําชื่อไมได คือถายรูปติด ๆ กันไปเปนมวนยาว ๆ เอาเขาไปขางในเครื่องไฟฟาหมุน

ไปแลเห็นเหมือนรูปนั้นกระดิกได ดวยสามารถแหงความเปลี่ยนเร็วของรูป เปนตนวาชน

ไก ตั้งแตแรกชน เม่ือไกจะกระโดดหันไปหันมาอยางไร ขนรวงแลเซซวน คนท่ีเปนผูชมยื่น

มือไปพนันตอรองกันเม่ือใด เห็นเหมือนอยางรูปนั้นกระดิกไปได มวนหนึ่งใชรูปถึง 1400 

ทา39F

3 

 

ภาพยนตรท่ีพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวไดทอดพระเนตรมิใชซีนีมาโต

กราฟ อันเปนรูปแบบท่ีเปนจุดกําเนิดของภาพยนตรท่ีสืบทอดธรรมเนียมการชมมาถึงปจจุบัน เนื่อง

                                           
2 โดม สุขวงศ, สยามภาพยนตร, (นครปฐม: หอภาพยนตร (องคการมหาชน), 2555), 13. 
3 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย, (นครปฐม: หอภาพยนตร 

(องคการมหาชน), 2556), 17. 
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จากคิเนโตสโคปนั้นผูชมสามารถชมไดครั้งละคน มิใชการฉายใหสาธารณชนไดรับชมพรอมกันโดยเก็บ

เงินก็ตาม แตการทอดพระเนตรภาพยนตรครั้งนี้ก็เปนรองรอยใหเห็นถึงความแพรหลายของการชม

ภาพเคลื่อนไหวท่ีเปนสิ่งประดิษฐแปลกใหมท่ีปรากฏไปท่ัวโลกในเวลานั้น  

เม่ือมีภาพยนตรเขามาฉายในสยาม กิจกรรมนี้ไดนําเอาความแปลกใหมและความ

บันเทิงมามอบใหแกผูรับชม ท้ังยังทําหนาท่ีเชื่อมโยงผูคนในสยามกับโลกภายนอกและเปดโอกาสใน

การรับรูวัฒนธรรมจากตางแดนผานการชมภาพยนตรอีกดวย   การลงหลักปกฐานของภาพยนตรใน

สยามนี้ไดแปรเปลี่ยนจากสิ่งใหมในสังคมไปสูฐานะสินคาเพ่ือความบันเทิง พรอม ๆ กับการขยายตัว

ของกิจการโรงภาพยนตรและการสรางภาพยนตรในกรุงเทพฯ ตลอดชวงทศวรรษ 2440-2460 ดังจะ

กลาวตอไป 

 

2.1.1 การฉายภาพยนตรครั้งแรกในสยาม  

นายเอส.จี.มารคอฟสกี (S.G. Marchovsky) เปนผูนํา “การละเลนซ่ึงเรียกวาซีเน

มาโตแครฟ คือ รูปท่ีสามารถกระดิกแลทําทาตาง ๆ ได” มาฉาย ณ โรงละครหมอมเจาอลังการ ใกล

ประตูสามยอด ในวันท่ี 10-12 มิถุนายน ดังปรากฏแจงความในหนังสือพิมพบางกอกไตมสฉบับวันท่ี 9 

มิถุนายน พ.ศ.244040F

4  ทําใหสามัญชนชาวสยามมีโอกาสไดรับชมภาพยนตรเปนครั้งแรก ความสนใจ

ใครรูของผูคนในกรุงเทพฯ ท่ีมีตอภาพยนตรในฐานะของสิ่งแปลกใหมเม่ือแรกเขามานั้นปรากฏวาชาว

กรุงเทพฯ ไปชมถึง 600 กวาคน 41F

5 ดังมีคําบอกเลาท่ีบันทึกไววา “รุงข้ึนนั้นเองขาวเรื่องหนังฝรั่งอยาง

ใหมแปลกพิลึกเหลือลนก็เลาลือกันแซดไปท่ัวกรุง  แมหนังจะทําปากงาบ ๆ พูดไมไดเหมือนคนใบ ก็

นับวาพิลึกเหลือลนแลว”42F

6  เรื่องเลาลือเก่ียวกับภาพยนตรท่ี “ลือกันแซด” นี้เองท่ีแสดงใหเห็นถึง

ความสนใจของผูคนท่ีมีตอภาพยนตรในชวงเริ่มแรก  

ภาพยนตรท่ีนํามาฉายในชวงแรกมักจะมีความยาวไมมาก เนื่องจากขอจํากัดของ

การผลิตฟลม เนื้อหามักเปนการบันทึกภาพเคลื่อนไหวเหตุการณในชีวิตประจําวัน ขาวสาร หรือสาร

คดีสั้น ๆ   ภาพยนตรจึงเปนสื่อท่ีนําใหชาวสยามไดเปดรับเรื่องราวและประสบการณจากโลกภายนอก

ผานสายตาตนเอง ประเด็นนี้พิจารณาไดจากโปรแกรมการฉายภาพยนตรในหนึ่งคืนจะประกอบไป

                                           
4 เรื่องเดียวกัน, 21.   
5 จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, ประวัติศาสตรภาพยนตรไทยตั้งแตแรกเริ่มจนสิ้นสมัย

สงครามโลกครั้งท่ี 2, (กรุงเทพฯ: สํานักพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2544), 9.   

6 นายหนหวย [นามแฝง], วาดวยหนัง ๆ ในเมืองบางกอก. (นครปฐม: หอภาพยนตร 

[องคการมหาชน], 2555): 16. 
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ดวยภาพยนตรขาว ภาพยนตรตลก และภาพยนตรเรื่อง (feature film)   รายการหลักในโปรแกรมท่ี

ผูคนสนใจมากท่ีสุดจะเปนภาพยนตรเรื่องหรือภาพยนตรชุด (serial film) โดยจัดใหมีภาพยนตรขาว 

หรือภาพยนตรตลก เปนรายการชวงเริ่มตนโปรแกรมหรือค่ันเวลาระหวางการเปลี่ยนเรื่อง ดังนั้น 

ภาพยนตรท่ีผูคนไดชมจึงมีเนื้อหาและประเภทท่ีหลากหลาย แตกระนั้นจุดมุงหมายหลักของการชม

ภาพยนตรนั้นก็คือ ภาพยนตรท่ีถายทอดเรื่องราวท่ีมุงเนนความบันเทิงเปนสําคัญ    

ตอมาเ ม่ือ พ.ศ.  2447 นักธุร กิจชาวญ่ีปุนชื่อวา  โทโมโยริ  วาตานาเบะ 

(Tomoyori Watanabe) นําภาพยนตรเขามาเรฉายในกรุงเทพฯ ก็ยังคงปรากฏวาผูคนลวนใหความ

สนใจจนแทบจะกลายเปนความวุนวาย ดังท่ีบรรยายไววา 

 

มีผูคนใหความสนใจมาชมกันลมหลามเหนือความคาดหมาย นอกจากนี้ จากผลของ

การนําหนังออกฉาย พอถึงตอนฉายหนังสงคราม ระหวางนั้น ท่ีหลังมานก็เกิดเสียง

ยิงปนท่ีไมใชของจริงดัง สนั่นข้ึนสองนัดติดกัน จึงยิ่งกระตุนความสนใจของคนท่ีเดิน

ผานไปมาใหอยากรูอยากเห็นยิ่งข้ึน เกิดความโกลาหลข้ึนจนลายฉายหนังกลางแปลง

ท่ีเอามานมาลอมเปนโรงฉายแทบจะพังไมเปนทา43F

7 

 

ภายในชวงเวลาไมถึงหนึ่งทศวรรษนับตั้งแตภาพยนตรเขามาสูสังคมสยาม ก็

ปรากฏใหเห็นวาภาพยนตรกลายเปนความบันเทิงรูปแบบใหมท่ีผูคนใหความสนใจและเปนท่ีนิยม

อยางแพรหลาย ความสนใจชมภาพยนตรของผูคนนี้เองจึงเปนโอกาสสําคัญใหแกการลงทุนธุรกิจ

ภาพยนตรในอีกข้ันหนึ่งนั่นคือ การจัดสรางสถานท่ีสําหรับฉายภาพยนตรโดยเฉพาะหรือโรงภาพยนตร

นั่นเอง 

 

2.1.2 จากภาพยนตรเรสูโรงภาพยนตร 

ลักษณะการฉายภาพยนตรในสยามในชวงเริ่มตนนั้นยังเปนการเรฉายตาม

สถานท่ีตาง ๆ เชน การเชาโรงละคร เชาหองในโรงแรมสําหรับฉายภาพยนตร หรือการฉายกลางแปลง   

การไมมีหลักแหลงเปนประจําอยางถาวรนี้สะทอนใหเห็นสภาวะแรกเริ่มดานธุรกิจการคาของกิจการ

การฉายภาพยนตรไดดี เนื่องจากยังไมมีพอคารายใดม่ันใจไดวาภาพยนตรนั้นจะทํากําไรไดมากนอย

เพียงใด   ประกอบกับการฉายภาพยนตรเรยังไมตองลงทุนดานการสรางโรงฉายท่ีตองใชเงินทุน

                                           
7 จุนนิชโิระ ทะนะกะ, “เรื่องของโรงหนังญี่ปุนอีกครั้ง.” วารสารหนังไทย, ฉ.19 (ตุลาคม 

2557): 11 
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มากกวา อีกท้ังยังสามารถเคลื่อนยายไปฉายตามสถานท่ีตาง ๆ ไดอยางเปนอิสระอีกดวย   จนกระท่ัง

นายโทโมโยริ วาตานาเบะ เล็งเห็นวากิจการภาพยนตรนั้นมีวี่แววท่ีจะสรางกําไรไดเปนอยางดี   

ใน พ.ศ. 2448 เขาจึงลงทุนสรางโรงภาพยนตรถาวรแหงแรกข้ึนบริเวณวัดตึก ยานถนนเจริญกรุง 

กิจการโรงภาพยนตรแหงนี้เติบโตกาวหนามากข้ึนตามลําดับ ตอมาไดเกิดบริษัทคูแขงทางธุรกิจการคา

คือรูปพยนตกรุงเทพ และบริ ษัทพยนตรพัฒนากรข้ึนมาแขงขันกันในธุรกิจฉายภาพยนตร     

แตละบริษัทนั้นสรางโรงภาพยนตรข้ึนมาเปนจํานวนมากดังท่ีปรากฏขอมูลการเปดใหบริการของโรง

ภาพยนตรในตารางท่ี 2.1  โรงภาพยนตรเหลานี้มักจะมีทําเลท่ีตั้งอยูบริเวณถนนสายสําคัญท่ีเปนยาน

ธุรกิจ เชน ถนนเจริญกรุง ถนนเยาวราชและบริเวณใกลเคียง  นอกจากนั้นก็ยังเกิดโรงภาพยนตรท่ีอยู

บริเวณเดียวกับตลาดบกอันเปนแหลงชุมชนสําคัญ เชน ตลาดทุเรียนบริเวณบางลําพู  ตลาดนางเลิ้ง 

ตลาดบําเพ็ญบุญ เปนตน   

 

ตารางท่ี 2.1 โรงภาพยนตรบางสวนท่ีเปดใหบริการระหวาง พ.ศ. 2448-2466 

 

ปท่ีเปดใหบริการ ช่ือโรงภาพยนตร ท่ีตั้ง 

ไมปรากฏ นางเลิ้ง ตลาดนางเลิ้ง 

ไมปรากฏ บานหมอ สี่แยกบานหมอ 

ไมปรากฏ พัฒนารมณ แยกเอส เอ บี ถ.เจรญิกรุง 

ไมปรากฏ สิงคโปร ถ.เยาวราช 

2448 ญี่ปุน วัดตึก (วัดชัยชนะสงคราม)  

ถ.เจริญกรุง 

2450 วังเจาปรีดา แยกเอส เอ บี ถ.เจรญิกรุง 

2451 สามแยก - 

2451 บางรัก - 

2452 รัตนประกา เว้ิงวัดตึก ถ.เจรญิกรุง 

2453 พัฒนากร สามแยก ถ.เจริญกรุง 

2458 พัฒนาลัย  

2458 ชะวา สามยอด ถ.เจรญิกรุง 

2458 ปนัง ตลาดทุเรียน บางลําพู 

2460 บางลําพู ตลาดทุเรียน บางลําพู 
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ตารางท่ี 2.1 โรงภาพยนตรบางสวนท่ีเปดใหบริการระหวาง พ.ศ. 2448-2466 (ตอ) 

 

ปท่ีเปดใหบริการ ช่ือโรงภาพยนตร ท่ีตั้ง 

2460 ฮองกง ถ.สาทร 

2461 สาธร ถ.สาทร 

2462 นาครเขษม วัดตึก (วัดชัยชนะสงคราม)  

ถ.เจริญกรุง 

2462 นาครศรีธรรมราช สามแยก ถ.เจริญกรุง 

2462 หางสิงโตเกา ถ.เยาวราช 

2463 นาครปฐม ถ.สาธร 

2463 นาครราชสมีา บางลําพูบน 

2463 นาครเชียงใหม ตรอกเซียงกง 

2465 ปราโมทัย สามยอด ถ.เจรญิกรุง 

2466 วิคตอเรีย ถ.เจริญกรุง 

 

ท่ีมา รวบรวมจากโปรแกรมฉายนติยสารขาวภาพยนตร; ตํานานโรงหนัง ของ ธนาทิพ ฉัตรภูติ และ 

ประวัติศาสตรภาพยนตรไทย ตั้งแตเริ่มตนจนสิ้นสุดสงครามโลกครั้งท่ีสอง ของ จําเริญลักษณ ธนะวัง

นอย 

 

จากขอมูลท่ีตั้งของโรงภาพยนตรในตารางท่ี 2.1 จะเห็นไดวาถนนเจริญกรุง  

ถนนเยาวราช และยานใกลเคียงเปนทําเลท่ีไดรับความนิยมในการสรางโรงภาพยนตรในชวงกอน

สงครามโลกครั้งท่ีสอง  เนื่องดวยยานนี้เปนยานธุรกิจการคาท่ีสําคัญของกรุงเทพฯ ซ่ึงมีสถานท่ี

พักผอนหยอนใจของเมืองสมัยใหมเกิดข้ึนอยางแพรหลาย เชนโรงมหรสพ โรงภาพยนตร โรงง้ิว 

ภัตตาคาร รานอาหาร โรงเลนไพ สํานักโสเภณี สถานท่ีเพ่ือความบันเทิงเหลานี้ลวนเปนองคประกอบ

สําคัญท่ีทําใหยานเยาวราชมีชีวิตชีวาและคึกคัก ในสายตาของ อูเจี้ยเยียะ ชาวจีนผูเดินทางเขามาใน

กรุงเทพฯ ชวงตนทศวรรษ 1930 (ประมาณ พ.ศ. 2473) เห็นวาเยาวราชเปนศูนยกลางแหลงบันเทิง

เริงรมยของชาวจีนในสมัยนั้น ดังปรากฏในคําประพันธท่ีวา 
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ศูนยรวมความบันเทิงเริงหรรษา  ถนนเยาวราชพาราเริงเชิงคึกคักศูนย

เศรษฐกิจคิดคาขายเปนหลัก  ตรอกสําเพ็งปกธงยืนยงกวารอยป44F

8  

การเกิดข้ึนของโรงภาพยนตร เปนหลักฐานสําคัญท่ีชี้ใหเห็นความแพรหลายและ

ความนิยมของภาพยนตร ผูคนใชเวลาวางเพ่ือการพักผอนหยอนใจดวยการเขาชมภาพยนตร ในแงมุม

ของธุรกิจนั้นการลงทุนสรางสถานท่ีเพ่ือฉายภาพยนตรโดยเฉพาะก็เปนสิ่งท่ีชี้ชัดถึงการเติบโตในทาง

ธุรกิจฉายภาพยนตรไดเปนอยางดี ประกอบกับทําเลท่ีตั้งของโรงภาพยนตรท่ีเปนสวนหนึ่งของเมือง

และยานการคา จึงเห็นไดวาโรงภาพยนตรและการชมภาพยนตรเปนสวนหนึ่งในวิถีชีวิตความบันเทิง

ของผูคนในกรุงเทพฯ และเปนสวนหนึ่งของการเติบโตและความเปลี่ยนแปลงของเมืองอีกดวย ดังนั้น

แลว ทศวรรษ 2440-2460 จึงเปนชวงเวลาท่ีภาพยนตรเปนสื่อความบันเทิงท่ีลงหลักปกฐานและ 

คอย ๆ เติบโตข้ึนในสังคม 

 

2.2 ยุคเฟองฟูและซบเซาของกิจการภาพยนตร ทศวรรษ 2470-2480 

 

นับจากการเริ่มตนของการฉายภาพยนตรในสยามครั้งแรกเม่ือ พ.ศ. 2440 กิจการ

ภาพยนตรก็เริ่มกอรางสรางตัวและวางรากฐานของธุรกิจความบันเทิงนี้เรื่อยมา  ในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ  

มีโรงภาพยนตรตั้งอยูตามแหลงเศรษฐกิจและยานชุมชน ผูคนมีชองทางในการซ้ือหาความบันเทิงและ

เปดรับขาวสารจากโลกภายนอกผานสื่อภาพยนตร  เม่ือถึงทศวรรษ 2470 ก็กลาวไดวาชวงเวลานี้เปน

ยุคเฟองฟูของกิจการภาพยนตรในสังคมไทยครั้งหนึ่ง กลาวคือ ทศวรรษนี้มีการสรางภาพยนตรเรื่อง

โดยฝมือคนไทยข้ึนเปนครั้งแรก  อีกท้ังยังเกิดศาลาเฉลิมกรุงอันเปนโรงภาพยนตรท่ีสรางมาตรฐาน

ของโรงภาพยนตรในสยามใหทัดเทียมกับนานาประเทศได   อยางไรก็ตาม ดวยธรรมชาติของกิจการ

ภาพยนตรท่ีสัมพันธใกลชิดกับตางประเทศ เม่ือเกิดสงครามโลกครั้งท่ี 2 ข้ึน กิจการภาพยนตรจึง

พลอยไดรับผลกระทบไปดวย ทําใหระหวาง พ.ศ. 2484 – 2488 กลายเปนชวงเวลาท่ีอุตสาหกรรม

ภาพยนตรในประเทศไทยซบเซา 

 

2.2.1 การสรางภาพยนตรโดยคนไทย 

การเริ่มถายทําภาพเคลื่อนไหวโดยคนไทยนั้นเริ่มข้ึนพรอมกับการเขามาของ

ภาพยนตรในสยาม ดังพบวา พ.ศ. 2443 กรมหลวงสรรพศาสตรศุภกิจทรงสั่งซ้ือกลองถายภาพยนตร

                                           
8 อูเจี้ยเยียะ, "โรงหนัง ภัตตาคาร บอนการพนัน ซอยโคมเขียว สีสันแหงถนนเยาวราช," ใน 

60 ปโพนทะเล, (กรุงเทพ: โพสตบุค, 2553), 179.  
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และเริ่มถายภาพยนตรบันทึกพระราชกรณียกิจรวมถึงเหตุการณสําคัญตาง ๆ  มีการจัดต้ัง  

“กองภาพยนตรเผยแผขาว” สังกัดกรมรถไฟหลวง โดยมีจุดประสงคเพ่ือใหเปนหนวยงานท่ีรับผิดชอบ

การถายทําภาพยนตรสําหรับราชการ หนวยงานนี้ทําหนาท่ีเปนแหลงฝกฝนและถายทอดความรูดาน

การผลิตภาพยนตรใหแกขาราชการในหนวยงาน ผานการถายทําภาพยนตรของ “กองภาพยนตรเผย

แผขาว”เองและการใหความชวยเหลือกองถายทําภาพยนตรจากตางชาติท่ีขอเขามาถายทําในประเทศ 

บรรดาขาราชการของ “กองภาพยนตรเผยแผขาว” จึงเปนกลุมผูบุกเบิกการถายทําภาพยนตรเรื่อง

เพ่ือความบันเทิงตอไป  ในกลุมชนชั้นสูงเองก็มีการรวมตัวกันในนาม “คณะโบวแดง” ซ่ึงถือกําเนิดข้ึน

จากการท่ีพระยาเทวาธิราช (หมอมราชวงศโปย หรือหมอมราชวงศเทวาธิชาช ป.มาลากุล) รวบรวม

มิตรสหายผูมีความรูความเชี่ยวชาญดานเทคโนโลยี ทดลองถายภาพนิ่งและลางฟลมดวยตนเอง

จนกระท่ังตอยอดไปสูการถายภาพยนตรในฐานะงานอดิเรก  ลักษณะของการถายภาพยนตรเปนงาน

อดิเรกไวชมกันในหมูญาติมิตร มิไดนําออกฉายเพ่ือหากําไร จึงมีผูเรียกภาพยนตรของคณะโบวแดงนี้

วา “หนังบรรดาศักดิ์”45F

9 ยิ่งไปกวานั้น ยังปรากฏพระราชนิยมในการถายทําภาพยนตรของ

พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว พระองคทรงถายภาพยนตรสวนพระองคเรียกวา “ภาพยนตร

อัมพร” ทรงจัดตั้งสมาคมภาพยนตรสมัครเลนในพระบรมราชูปถัมภ ตั้งอยูท่ีพระตําหนักจิตรลดา

รโหฐาน   กลาวไดวาการถายทําภาพยนตรในระยะเริ่มตนจํากัดอยูในเฉพาะแวดวงชนชั้นสูงและ

บรรดาขาราชการ เม่ือพิจารณาถึงภาพยนตรท่ีผลิตออกมานั้นสวนมากมักจะมีลักษณะเปนภาพยนตร

ขาวท่ีถายทอดเรื่องราว เหตุการณสําคัญในบานเมือง มิไดมีลักษณะเปนภาพยนตรท่ีมีการดําเนิน

เรื่องราว มีตัวละครรับบทบาทตาง ๆ ภาพยนตรท่ีสรางโดยคนไทยในชวงนี้จึงยังมิไดมีลักษณะ

สอดคลองกับภาพยนตรเพ่ือความบันเทิงจากตางประเทศท่ีผูคนท่ัวไปนิยมรับชมกันโดยท่ัวไปใน 

โรงภาพยนตร 

บทสัมภาษณหลวงสุนทรอัศวราชหนึ่งในผูริเริ่มสรางภาพยนตรไทย แสดงใหเห็น

ถึงความคาดหวังและความกังวลความวา “ภาพยนตรไทยในเมืองไทยเรานากลัวจะไปไมถึงไหน  

ยังทําทาอึกอักกลัววา จะไมมีภาพยนตรไทยมากําเนิดเอาไปในโลกนี้เสียดวยซํ้า”46F

10 ถึงแมจะปรากฏ

ความกังวลตอสถานการณวาการสรางภาพยนตรไทยท่ีมีลักษณะเปนภาพยนตรเรื่องวาจะมิอาจเกิดข้ึน

จริง แตความพยายามสรางภาพยนตรโดยคนไทยเองก็ปรากฏใหเห็นข้ึนในท่ีสุด หลวงสุนทรอัศวราช 

อดีตขาราชการสังกัดกรมมหาดเล็กเปนบุคคลแรกท่ีทําหนังสือข้ึนกราบบังคมทูลพระบาทสมเด็จ

                                           
9 นายหนหวย [นามแฝง], วาดวยหนัง ๆ ในเมืองบางกอก, บรรณาธิการโดย ทิพยวัลย 

ประยูรสุข, (นครปฐม: หอภาพยนตร (องคการมหาชน), 2555), 59. 
10 หนังสือพิมพขาวภาพยนตร (8 สิงหาคม 2470): 6 
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พระปกเกลาเจาอยูหัวเก่ียวกับเรื่องการริเริ่มประกอบอาชีพถายภาพยนตรของเขาและพรรคพวก  

มีใจความตอนหนึ่งท่ีเก่ียวของกับจุดเริ่มตนและเปาหมายของกิจการ ดังนี้ 

 

ดวยพอคาคหบดีไทยจีนหลายคนไดเขาทุนรวมกันเปนหุนสวนตั้งทําการถายทําฟลม

ภาพยนตข้ึนในเมืองไทย สําหรับฉายภายในพระราชอาณาจักรและจัดสงออกไป

จําหนายเปนการเผยแผในเมืองตางประเทศ ใหนามสมญาวา บริษัทถายภาพยนต

ไทย47F

11 

 

จะเห็นไดวาจุดมุงหมายของบริษัทถายภาพยนตรไทยนี้คือการสรางภาพยนตรเพ่ือนําไปฉายท้ัง

ภายในประเทศและสงออกไปยังตางประเทศ อีกท้ังบุคคลเหลานี้ลวนมีประสบการณท่ีไดพบเห็น

เรียนรูมาจากชาวตางชาติท่ีท้ังเขามาถายภาพยนตรในสยามและสงภาพยนตรเขามาฉายอีกดวย  

ดังนั้น การจัดตั้งบริษัทของพวกเขาครั้งนี้จึงเปนการเริ่มเขาสูธุรกิจความบันเทิงดานภาพยนตรและ

ดําเนินรอยตามธุรกิจภาพยนตรในประเทศอ่ืน ๆ ซ่ึงไดเจริญกาวหนาไปมากกวาสยามแลว 

ภายหลังจากท่ีหลวงสุนทรอัศวราชและพวกพองท่ีรวมตัวกันจัดตั้งบริษัทถาย

ภาพยนตรไทยข้ึนนั้น  หมอมราชวงศอนุศักดิ์ หัสดินทร ณ อยุธยา และนายพลพัน หุมแพร ก็ไดมี

หนังสือกราบบังคมทูลแจงใหทรงทราบถึงความคิดท่ีจะยึดถือเอาการสรางภาพยนตรเปน “อาชีพ” 

อยางไรก็ตาม ดวยสภาวะของการสรางภาพยนตรไทยท่ีถือไดวาเปนงานชนิดบุกเบิก ไมเคยมีชาวไทย

คนไหนสรางภาพยนตรดวยตนเองสําเร็จมากอน จึงทําใหพวกเขาท้ังสองนั้นตระหนักดีวาการลงทุนใน

กิจการนี้อาจจะไมไดสรางผลกําไรท่ีมากมายนัก แตก็ยังคงจะลองเสี่ยงในการประกอบอาชีพนี้ดวย

ความตั้งใจท่ีจะใหเกิด “ภาพยนตรไทย” ข้ึนในสังคม ดังท่ีปรากฏในหนังสือกราบบังคมทูลใจความวา 

 

เหตุท่ีขาพระพุทธเจาตั้งบริษัททําภาพยนตรข้ึนครั้งก็เพราะเปนความตั้งใจมานาน

นักหนาแลวท่ีใครจะทดลองมีอาชีพในทางนี้  แตยังไมมีโอกาสท่ีจะทําไดจึงตองรั้งรอ

มา...ท้ังนี้เพราะขาพระพุทธเจาตั้งใจวาจะถือการถายภาพยนตรนี้เปนอาชีพสืบไป

ประการ 1 และอีกประการ 1 ดวยตั้งใจท่ีจะดํารงการทําภาพยนตรไทยใหคงอยู   

ขาพระพุทธเจาไดตกลงใจแลววาแมแตจะไดผลกําไรคิดเพียงคุมคาเหนื่อยแรงก็จะ

พอใจ และจะพยายามแกไขเปลี่ยนแปลงดําเนินการใหดียิ่งข้ึนเสมอไป  ฉะนั้น

                                           
11 ร.7 รล 18 บริษัทตาง ๆ /1-29 (ก-ป) กลอง 1  บริษัททําภาพยนตรไทย (หลวงสุนทรอัศว

ราช) 
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ขาพระพุทธเจาท้ัง 2 ผูมีสติปญญานอยและยังออนตอการมากอยูจึงจะขอรับ

พระราชทานพระมหากรุณาธิคุณในพระบรมราชูปถัมภทรงแนะนําสั่งสอนบางตาม

โอกาสแลวแตจะทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ48F

12 

 

ขาวคราวการเริ่มกิจการการสรางภาพยนตรเรื่องของสยามยังมิไดจบลงเพียงแค

สองรายแรกท่ีกลาวไปเพียงเทานั้น  แตยังคงมีกิจการความรวมมือระหวางพ่ีนองตระกูลวสุวัตและนาย

ซองอวน สีบุญเรือง ผูจัดการสยามภาพยนตรบริษัท บริษัทสําคัญแหงวงการโรงภาพยนตรและผูจัด

ฉายภาพยนตรในชวงเวลาดังกลาว เขามารวมเปนหนึ่งในกลุมผูบุกเบิกธุรกิจการสรางภาพยนตรไทย

อีกดวยภายใตชื่อ กรุงเทพภาพยนตรบริษัท  

 

เกลากระกระผมกับสหายบางคนมีนายซองอวนสีบุญเรืองเปนตน ไดพรอมใจกันตั้ง

หุนสวนข้ึน ใหชื่อวา กรุงเทพภาพยนตรบริษัท ดวยมีความประสงคจะถายภาพยนตร

ซ่ึงแสดงโดยคนไทย  สําหรับฉายในประเทศสยามแลจําหนายออกไปตางประเทศ49F

13 

 

นับจากความเคลื่อนไหวของกลุมผูบุกเบิกการสรางภาพยนตรโดยคนไทยให

สําเร็จไดนั้น ก็ปรากฏภาพยนตรเรื่องท่ีสรางข้ึนเพ่ือความบันเทิงโดยฝมือคนไทยเรื่องแรกก็สําเร็จใน

ท่ีสุดใน พ.ศ. 2470 ภาพยนตรไทยเรื่องแรกชื่อวา “โชคสองชั้น” เปนผลงานของกรุงเทพภาพยนตร

บริษัทท่ีนําโดย พ่ีนองตระกูลวสุวัต  ตลอด พ.ศ. 2470 มีภาพยนตรท่ีสรางโดยคนไทยเขาฉายท้ังหมด 

6 เรื่องดวยกัน50F

14  

ปจจัยพ้ืนฐานดานความนิยมชมภาพยนตรของชาวสยามประกอบกับการ

ขับเคลื่อนดวยพลังธุรกิจท่ีเปนกลไกอยูเบื้องหลังของภาพยนตรไดทําใหธุรกิจภาพยนตรในสังคมสยาม 

เติบโตกาวหนามากยิ่งข้ึน  ต้ังแตการเริ่มลงทุนในการเรฉายภาพยนตรมาสูการกอต้ังโรงภาพยนตรท่ี

                                           
12 ร.7 รล 18 บริษัทตาง ๆ /30-72 (พ-ฮ) กลอง 2  สยามภาพยนตรบริษัท หรือกรุงเทพฯ 

ภาพยนตรบริษัท (รายหลวงเสนอ, นายซองอวนฯ) 
13 ร.7 รล 18 บริษัทตาง ๆ /30-72 (พ-ฮ) กลอง 2  สยามภาพยนตรบริษัท หรือกรุงเทพฯ 

ภาพยนตรบริษัท (รายหลวงเสนอ, นายซองอวนฯ) 
14 ทิพยวัลย ประยูรสุข, บรรณาธกิาร, ภาพยนตรานุกรมแหงชาติ ฉบับท่ี 1 พ.ศ.2470-2499 

(นครปฐม: หอภาพยนตร (องคการมหาชน), 2557), 15–20. 
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ขยายตัวอยางรวดเร็วในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ จนกระท่ังชาวสยามไดริเริ่มสรางภาพยนตรเรื่องเพ่ือความ

บันเทิงอันเปนการเติมเต็มธุรกิจความบันเทิงของสยามใหสมบูรณในท่ีสุด 

 

2.2.2 ศาลาเฉลิมกรุง: หมุดหมายสําคญัของโรงภาพยนตรสยาม 

ชวงตนทศวรรษท่ี 1920  (ประมาณ พ.ศ.  2463 เปนตนมา) เ กิดความ

เปลี่ยนแปลงข้ึนกับโรงภาพยนตรและการชมภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเปนประเทศแรกท่ีมี 

โรงภาพยนตรข้ึนมาเปนการเฉพาะ  การไปชมภาพยนตรท่ีโรงภาพยนตรแบบนิเกลโลเดียน 51F

15 

กลายเปนสิ่งลาสมัยไป ความรูสึกนึกคิดเดิมของชาวอเมริกันท่ีเคยมีตอภาพยนตรวาเปนสิ่งฟุมเฟอย 

เริ่มเปลี่ยนมุมมองไปวาภาพยนตรนั้นเปนสิ่งสําคัญจําเปน ถึงข้ันท่ีวาพวกเขาใสใจตอสภาพแวดลอมท่ี

จะชวยเสริมใหการไปชมภาพยนตรนั้นดูหรูหรามีระดับไดดวย  นอกจากนี้ การพัฒนาคุณภาพของ

ภาพและการสรางเสียงประกอบภาพยนตรท่ีดีมากข้ึน ก็ทําใหโรงภาพยนตรหลายแหงเก็บคาชมแพง

ข้ึนและนํากําไรนั้นไปปรับปรุงตกแตงโรงภาพยนตรใหใหญโตหรูหราไดอีกดวย 52F

16 ดวยเหตุนี้จึงเปน

ท่ีมาของการสรางโรงภาพยนตรท่ีไดรับการเปรียบเปรยวาประดุจดังพระราชวังหรือ Movie Palace 

อันหมายถึงโรงภาพยนตรขนาดใหญท่ีตกแตงอยางวิจิตรงดงามท่ีสรางข้ึนระหวางทศวรรษท่ี 1910-

1940 (ประมาณ พ.ศ.2453-2483) เชน ในชิคาโก สหรัฐอเมริกา มีโรงภาพยนตร Grauman’s 

Chinese Theater ซ่ึงตกแตงอาคารโรงภาพยนตรดวยศิลปะท่ีมีกลิ่นอายความเปนจีน (ภาพท่ี 2.1) 

และโรงภาพยนตร Uptown ท่ีมีท่ีนั่งสําหรับชมภาพยนตรจํานวนมากและตกแตงภายในโรง

ภาพยนตรอยางวิจิตรงดงาม (ภาพท่ี 2.2)  

                                           
15 โรงภาพยนตรแบบนิเกลโลเดียน (Nickelodean) คือโรงภาพยนตรขนาดเล็ก ท่ีมีคาเขาชม

ราคาถูก สวนมากมักดัดแปลงมาจากอาคารพาณิชยท่ัวไปใหเปนโรงภาพยนตร  ดูหนา 18 
16 Paul Grainge, Mark Jancovich, and Sharon Monteith, Film Histories: An 

Introduction and Reader, (Edinburgh: Edinburgh University Press, 2007), 97. 
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ภาพท่ี 2.2 บรรยากาศภายในโรงภาพยนตร Uptown  

ท่ีมา Cinema Treaures. “Uptown Theater.” Accesed 23 April 2015. 

http://cinematreasures.org/theaters/69/photos/77300 

 

ภาพท่ี 2.1 โรงภาพยนตร Grauman's Chinese Theater  

ท่ีมา Seeing Stars. “Grauman’s Chinese Theater.” Accesed 23 April 2015. 

http://www.seeing-stars.com/Theatres/ChineseTheatre.shtml 
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ในบริบทของสยาม หากพิจารณาวาการสรางโรงภาพยนตรโดยเฉพาะอยางยิ่งโรง

ภาพยนตรท่ีจะเทียบข้ัน Movie Palace ไดนั้นเปนกิจการท่ีตองอาศัยเงินทุนเปนอยางมาก พระคลัง

ขางท่ีของราชสํานักจึงเปนผูลงทุนรายแรกท่ีสามารถสรางโรงภาพยนตรท่ีเพียบพรอมท้ังการออกแบบ

เพ่ือความสวยงามและเอ้ือตอประโยชนใชสอย มีเทคโนโลยีการฉายภาพยนตร ท่ี ทันสมัย  

โรงภาพยนตรท่ีพระคลังขางท่ีลงทุนสรางแหงนี้คือ ศาลาเฉลิมกรุง อันเปนโรงภาพยนตรท่ีรัชกาลท่ี 7 

มุงหวังใหเปนหนึ่งในอนุสรณในวาระฉลองครบรอบ 150 ป กรุงรัตนโกสินทร ศาลาเฉลิมกรุงเปน

ผลงานการออกแบบของหมอมเจาสมัยเฉลิม กฤดากร โดยออกแบบใหลักษณะอาคารมีการผสมผสาน

กันระหวางสถาปตยกรรมตะวันตกในสวนของโครงสรางภายนอกและตกแตงภายในดวยลักษณะของ

ศิลปะไทย (ดูภาพท่ี 2.3)  มีการประดับไฟนีออนมาใชเปนท่ีแรก ทําใหศาลาเฉลิมกรุงกลายเปน 

โรงมหรสพแรกท่ีบุกเบิกการใชไฟสีสันแพรวพราวท้ังภายนอกและภายในอาคาร และจุดเดนในสิ่ง

อํานวยความสะดวกภายในโรงภาพยนตรก็คือการใชระบบปรับอากาศ ท่ีทําใหศาลาเฉลิมกรุงนั้นเปน 

โรงมหรสพแรกในเอเชียท่ีใชเครื่องปรับอากาศ 53F

17 จนโรงภาพยนตรแหงนี้ไดรับการยกยองวา  

โรงภาพยนตรเสียงท่ีดีท่ีสุดของเอเชียอยูท่ีกรุงเทพฯ 54F

18  การจัดท่ีนั่งก็ออกแบบใหเปนท่ีนั่งไลระดับ

เพ่ือใหเหมาะแกการชมภาพยนตร (ดูผังภายในของศาลาเฉลิมกรุงไดท่ีภาพ 2.4) ตางไปจาก 

โรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ ในชวงกอนหนาท่ีสวนมากท่ีท่ีนั่งมักจะอยูในระนาบเดียวกัน 

 

                                           
17 รมณียฉัตร แกวกิริยา,ม.ร.ว., บรรณาธิการ, ศาลาเฉลิมกรุง, (กรุงเทพฯ: สํานักงาน

ทรัพยสินสวนพระมหากษัตริย บริษัท เฉลิมกรุงมณีทัศน, 2539), 33-34. 
18 "Up-to-Date Talkie "Best in Far East" at Bangkok," The Singapore Free Press 

and Mercantile Advertiser, 3 July 1933. 
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ภาพท่ี 2.3 โรงภาพยนตรศาลาเฉลิมกรุง ท่ีมา: แนวหนา. “‘นฤมล ลอมทอง’ ผูสรางชีวิตให ‘ศาลา

เฉลิมกรุง’” เขาถึงเม่ือ 20 พฤษภาคม 2561. http://www.naewna.com/lady/303756 

 

 
 

ภาพท่ี 2.4 การจัดการท่ีนั่งและผังภายในโรงภาพยนตรศาลาเฉลิมกรุง  

ท่ีมา: ศิลปกรรมในประเทศไทย. “ศาลาเฉลิมกรุง.” ศูนยมานุษยวิทยาสรินิธร (องคการมหาชน). 

เขาถึงเม่ือ 20 พฤษภาคม 2561. http://sac.or.th/databases/thaiarts/artwork/109 
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นับตั้งแตภาพยนตรเขามาสูสังคมสยามเรื่อยมาจนถึงทศวรรษ 2470 กลาวไดวา

สื่อเพ่ือความบันเทิงรูปแบบนี้ เริ่มเปนท่ีนิยมของผูคนมากข้ึนตามลําดับ  ธุรกิจภาพยนตรใน

หลากหลายดานคอย ๆ เติบโตม่ันคงมากข้ึน ท้ังการฉายภาพยนตรจากตางประเทศ การขยายพ้ืนท่ี

ฉายภาพยนตรท้ังผานภาพยนตรเรและโรงภาพยนตร ตลอดจนการสรางภาพยนตรเพ่ือความบันเทิง

โดยคนไทยไดสําเร็จและมีโรงภาพยนตรท่ีทันสมัยเทียบชั้นสากล  อยางไรก็ตามอุตสาหกรรม

ภาพยนตรในสยามซ่ึงเปนสวนหนึ่งและสัมพันธอยางยิ่งกับโลกภายนอก ก็ตองถูกสะดุดลงดวย

ผลกระทบจากสงครามโลกครั้งท่ี 2 จนนําไปสูภาวะชะงักงันและซบเซาของอุตสาหกรรมภาพยนตร

ไทยท่ีกําลังเริ่มเติบโต 

 

2.2.3 ภาวะซบเซาของกิจการภาพยนตรระหวางสงครามโลกครั้งท่ี 2 

เม่ือสงครามมหาเอเชียบูรพาอันเปนสวนหนึ่งของสงครามโลกครั้งท่ี 2 ไดนําภัย

สงครามเขามาเยี่ยมเยือนประเทศไทยนับแตวันท่ี 8 ธันวาคม พ.ศ.2484 ·ผลกระทบจากภาวะสงคราม

นี้ไดสรางความเสียหายและความเปลี่ยนแปลงในหลากหลายมิติของสังคม ไมเวนแมแตกิจการ

ภาพยนตรก็ไดรับผลกระทบจากภาวะสงครามนี้ไปดวยเชนกัน  ปญหาสําคัญประการแรกท่ีเกิดข้ึนกับ

กิจการภาพยนตรเม่ือประเทศไทยประกาศสงครามกับฝายสัมพันธมิตรคือ โรงภาพยนตรซ้ือภาพยนตร

จากตางประเทศเขามาฉายไมได โดยเฉพาะภาพยนตรจากฮอลลีวูดท่ีเปนท่ีนิยมในหมูผูชมภาพยนตร

เปนอยางมาก ดังนั้นแลวโรงภาพยนตรจึงขาดแคลนภาพยนตรเรื่องใหม ๆ ท่ีจะนําเขามาฉายใหคนดู 

รวมไปถึงเม่ือภัยสงครามเขามาคุกคามความปลอดภัยของชีวิตและทรัพยสินผูคน ทําใหผูคนบางสวน

ตองอพยพออกจากกรุงเทพฯ ความบันเทิงเชนภาพยนตรจึงตองซบเซาลงเม่ือขาดผูชม สภาพความซบ

เซาของกิจการฉายภาพยนตรและปญหาการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่ง

ภาพยนตรตะวันตก ไดถูกถายทอดผานขอเขียนของแกวฟา หรือแกว อัจฉริยะกุล ผูจัดละครเวทีผูผาน

ประสบการณภัยสงครามครั้งนั้นไววา 

 

ผูคนพลเมืองก็พากันอพยพออกนอกกรุงกันเปนจํานวนมาก อยางดีผูคนท่ีทํางานใน

กรุงเทพ เชน ขาราชการ เย็นเลิกงานก็พากันออกนอกเมืองไปนอนกับครอบครัวตาม

ชนบทท่ีหางไกลเมืองหลวงซ่ึงเต็มไปดวยจุดยุทธศาสตร รุงเชาจึงจะกลับเขามา

ทํางานในกรุงกันใหม ยกเวนแตผูท่ีไมมีฤทธิ์จะอพยพไปไหนไดเทานั้น ท่ีทนทูซ้ีอยูกับ

ลูกระเบิด 
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บานเมืองเงียบเหงาราวกับเมืองราง การมหรสพซบเซา ภาพยนตรอเมริกันก็ไมมีเขา

มาฉาย มีอยูเกา ๆ ก็ซํ้าซาก หนักเขาก็ตองใชวิธีพากย และมีดนตรีสลับบาง จําอวด 

(ซ่ึงเริ่มเรียกวา "ละครยอย") บาง และภาพยนตรญี่ปุนก็ทะลักเขามาฉายกันเต็มบาน

เต็มเมือง มีคนเคยลักลอบนําภาพยนตรอเมริกันเขามาฉายบางก็นอยเรื่องและตอง

เสี่ยง  ท่ีเสี่ยงไมรอด ถูกญี่ปุนจับได ก็ถูกจับโยนลงทะเลหรือเผาไฟวอดวายไป 55F

19 

 

ภาพยนตรจากตะวันตก ท่ี เคยเปน ท่ีนิยมของผู คนก็ขาดแคลนไปจาก 

โรงภาพยนตรและถูกแทนท่ีดวยภาพยนตรจากญ่ีปุน ดวยความมุงหมายท่ีจะสรางวงศไพบูลยแหง 

มหาเอเชียบูรพา ญ่ีปุนก็ไดใชภาพยนตรเปนเครื่องมือทางวัฒนธรรมสําหรับเผยแพรความคิดดังกลาว

ดวยเชนกัน ทางการญ่ีปุนไดจัดต้ังบริษัทจําหนายภาพยนตรญ่ีปุน สาขากรุงเทพฯ ข้ึนเพ่ือจัดจําหนาย

และฉายภาพยนตรโดยเฉพาะ บริษัทนี้เริ่มฉายภาพยนตรตั้งแตเดือนกันยายน พ.ศ.2485 เนนฉาย

ภาพยนตรประเภทบันเทิงและขาวสารเหตุการณ โดยเนนผูชมท่ีเปนทหารญ่ีปุนท่ีประจําการใน

กรุงเทพฯ และตอมาอาจจะนํามาฉายใหประชาชนท่ัวไปไดรับชมดวย56F20 ดังนั้นสภาพการณ

โดยท่ัวไปของการฉายภาพยนตรในกรุงเทพฯ ระหวางสงครามจึงประสบปญหาขาดแคลนภาพยนตรท่ี

เปนท่ีนิยมของผูคน อีกท้ังชาวกรุงเทพฯ ยังไดรับผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากสงครามอีกดวย กรุงเทพฯ  

ในยามสงครามท่ีผูคนอยูอาศัยลดนอยลงทําใหโรงภาพยนตรนั้นไรซ่ึงคนดูไปโดยปริยาย ผูคนท่ียังคง 

“ทนทูซ้ี” กับระเบิดอยูในกรุงเทพฯ หากยังตองการแสวงหาความบันเทิงในโรงภาพยนตรบางก็อาจจะ

ตองพบกับความเดือดรอนจากภัยการท้ิงระเบิดและความรื่นเริงใจนั้นก็จะแปรเปลี่ยนเปนความ

โกลาหล ดังท่ีสรศัลย แพงสภาบรรยายถึงการชมภาพยนตรในระหวางชวงสงครามไววา 

 

บางครั้งดูหนังอยูดี ๆ ก็มีสไลดโผลออกมาวา "บัดนี้มีสัญญาณภัยทางอากาศ ใหทาน

ออกจากโรงภาพยนตรโดยดวน กรุณาอยาแยงกัน" อยางนี้ก็ตัวใครตัวมันละครับ 

                                           
19 แกวฟา [นามแฝง], “‘เขา’ - นักกอ นักสาน นักสราง นักริเริ่ม,” ใน บัณฑูรนุสรณ 

อนุสรณงานฌาปนกิจศพนายบัณฑูร องควิศิษฐ ณ เมรุวัดมกุฏกษัตริยาราม วันอังคารท่ี 18 

กรกฎาคม พ.ศ. 2510 (พระนคร: มิตรเจริญการพิมพ, 2510), ไมปรากฏเลขหนา. 
20 นิภาพร รัชตพัฒนากุล,. " ‘หนังรัก’ ขณะรบ: การฉายและการสรางภาพยนตรของญี่ปุนใน

ไทยระหวาสงครามโลกครั้งท่ี 2," จุลสารหอจดหมายเหตุธรรมศาสตร, ฉ. 19 (มิถุนายน 2558-

พฤษภาคม. 2559): 82. 
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แลวแตจะวางแผนลวงหนาไววาจะไปทางไหนปลอดภัยท่ีสุด พอประตูโรงหนังเปด

พรวดก็ไดยินเสียงหวอครวญครางสนั่นเมือง57F

21 

 

กลาวไดวาชวงเวลาสงครามมหาเอเชียบูรพาทําใหกิจการฉายภาพยนตรเขาสู

ภาวะชะงักงันและซบเซา ผูคนรางลาจากการพักผอนหยอนใจดวยการชมภาพยนตร การเติบโตของ

กิจการภาพยนตรตองหยุดชะงักจากปญหาการขาดแคลนภาพยนตรจากตางประเทศ  โดยสรุปแลว

ทศวรรษ 2470 เปนตนมา จึงเปนชวงเวลาท่ีสืบเนื่องของการเติบโตของกิจการภาพยนตรในกรุงเทพฯ 

โดยปรากฏไดชัดเจนจากการริเริ่มสรางภาพยนตรโดยคนไทยและการเกิดข้ึนของศาลาเฉลิมกรุง  

อันเปนโรงภาพยนตรท่ีมีคุณภาพเทียบเทากับนานาชาติ  การเติบโตท่ีวานี้ตองหยุดชะงักลงดวยภัย

สงครามท่ีมาเยือน  ปญหาความสัมพันธระหวางประเทศนี้จึงสงผลกระทบไมเวนแมแตการพักผอน

หยอนใจและความบันเทิงของผูคน 

 

2.3 ยุคฟนตัวของกิจการภาพยนตรภาพยนตร ทศวรรษ 2490 

 

สงครามมหาเอเชียบูรพาอันเปนสวนหนึ่งของสงครามโลกครั้งท่ี 2 สิ้นสุดลงเม่ือ  

พ.ศ. 2488   ระยะเวลาหลังสงครามเปนชวงเวลาแหงการฟนฟูความเสียหายจากภัยสงครามท่ีเพ่ิง

ผานพนไป กิจการภาพยนตรท่ีซบเซาในชวงสงครามก็ฟนตัวข้ึนดวยเชนกัน   จากเดิมท่ีโรงภาพยนตร

ในกรุงเทพฯ ขาดแคลนภาพยนตรใหมสําหรับฉายใหผูชมดู  การสรางภาพยนตรหยุดชะงักเนื่องจาก

ขาดแคลนวัตถุดิบ โรงภาพยนตรบางแหงถูกเปลี่ยนไปใชเพ่ือความบันเทิงอ่ืนท่ียังคงพอเหลืออยูบาง

ในชวงสงคราม เม่ือสงครามสิ้นสุดลง กิจการภาพยนตรท้ังการสรางตลอดจนถึงการฉายไดกลับมา

คึกคักอีกครั้ง   การฟนตัวของกิจการภาพยนตรหลังสงครามตลอดจนในชวงทศวรรษ 2490 ถือเปน

จุดเปลี่ยนสําคัญครั้งหนึ่งในประวัติศาสตรภาพยนตรไทย อีกท้ังยังวางรากฐานท่ีจะเปนปจจัยของการ

การเปลี่ยนแปลงท่ีจะเกิดข้ึนในทศวรรษ 2500 อีกดวย 

 

 

 

                                           
21 สรศัลย แพงสภา, หวอ: ชีวิตไทยในไฟสงครามโลกครั้งท่ี 2 (กรุงเทพฯ: สารคดี, 2539), 

106. 
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2.3.1 การฟนตัวของกิจการภาพยนตรหลังสงคราม 

หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ไดเกิดความนิยมลงทุนกอสรางโรงภาพยนตรจนนําไปสู

การขยายตัวของกิจการฉายภาพยนตร ทําใหในชวงเวลานี้มีการกอสรางโรงภาพยนตรแหงใหมข้ึนเปน

จํานวนมาก อีกท้ังโรงภาพยนตรเดิมท่ีเคยมีอยูกอนลวนแตพากันปรับปรุงสถานท่ีฉายของตนเพ่ือให

พรอมตอสูแขงขันในภาวะท่ีกิจการฉายภาพยนตรกลับมาคึกคักในชวงทศวรรษ 2490 สถานะความ

เปนตัวแทนของโรงภาพยนตรทันสมัยอันดับหนึ่งของศาลาเฉลิมกรุง จึงถูกทาทายจากการปรับปรุง

และขยายตัวของโรงภาพยนตรเกิดใหมในชวงเวลานี้ 

การปรับปรุงโรงภาพยนตรเกาท่ีมีมากอนสงครามโลกครั้งท่ี 2 เปนสวนหนึ่งของ

การฟนตัวของกิจการฉายภาพยนตร การปรับปรุงนี้กระทําข้ึนท้ังดานอาคารสถานท่ีรวมไปถึงอุปกรณ

ฉายและสิ่งอํานวยความสะดวกภายในโรงภาพยนตรอีกดวย การตกแตงภายในโรงภาพยนตรให

สวยงามกลายเปนความจําเปนท่ีเจาของกิจการโรงภาพยนตรตองทําเพ่ือดึงดูดลูกคาใหเขามาใช

บริการในภาวะท่ีโรงภาพยนตรเกิดใหมข้ึนเปนจํานวนมากในกรุงเทพฯ ดังเชนท่ีศิววงศ กุญชร  

ณ อยุธยา สถาปนิกผูออกแบบโรงภาพยนตรในชวงหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ไดกลาวถึงความสําคัญ

ของการออกแบบโรงภาพยนตรไววา 

 

ศิลปแหงการออกแบบและการสรางโรงภาพยนตร เปนเทคนิคท่ีกินความลึก เพราะศิลปนี้

เก่ียวกับจิตรใจของผูใชแหงสวนรวม โรงภาพยนตรไมใชมีแตโฉมหนาท่ีงดงามหนาโรง

เทานั้น แตภายในก็ตองงามพรอมไปดวย เชน ตองมีการตบแตงอยางพรอมมูล ความงาม

ของเวที มาน และสิ่งประกอบอ่ืน ๆ58F

22 

 

เห็นไดวาการปรับปรุงโรงภาพยนตรหรือสรางโรงภาพยนตรใหมในชวงเวลาหลัง

สงครามนี้เกิดข้ึนภายใตการใหความสําคัญตอความสวยงามของสถานท่ีไมยิ่งหยอนไปกวาประโยชนใช

สอยดวยเชนกัน  การปรับปรุงโรงภาพยนตรท่ีมีอยูเดิมนอกจากจะเปนไปเพ่ือรองรับการฟนตัวของ

การฉายภาพยนตรแลว ยังมีสวนเพ่ือเปนการยกระดับการใหบริการของโรงภาพยนตรแตละท่ีอีกดวย 

ดังเชน โรงง้ิวตั้งบูไทท่ีเคยดัดแปลงเปนโรงฉายภาพยนตรชั้น 2 ก็ไดปรับปรุงใหมใหทันสมัยโดยฝมือ

การออกแบบตกแตงภายในโดยศิววงศ กุญชร ณ อยุธยา เพ่ือท่ีจะใหกลายเปนโรงภาพยนตรชั้น 1 ท่ี

                                           
22 ศิววงศ กุญชร ณ อยุธยา, “โรงภาพยนตรในอุดมคติของขาพเจา,” ภาพยนตรสาร 1, ฉ.1 

(1 กันยายน 2489): 5. 
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ทันสมัยดังเชนโรงภาพยนตรอ่ืน ๆ 59F

23  หรือเฉลิมบุรีก็เปลี่ยนแปลงมาฉายภาพยนตรชั้น 1 ดวยเชนกัน 

นอกจากการปรับปรุงในทางกายภาพแลว การเปลี่ยนชื่อโรงภาพยนตรก็เปนวิธีหนึ่งในการปรับ

ภาพลักษณของโรงภาพยนตรเกาใหทันสมัยยิ่งข้ึน เชน โรงภาพยนตรท่ีเดิมมีชื่อเปนภาษาจีนก็เปลี่ยน

ชื่อเปนภาษาไทย เชน ศรีเยาวราช ศรีราชวงศ หรือหากโรงใดเคยมีชื่อเกาเปนภาษาไทยก็เปลี่ยนใหม

เสียเปนภาษาอังกฤษ เชน จากวิมานเนาวรัตน ก็มีนามใหมวา แคปตอล เปนตน 60F

24  ในชวงหลัง

สงครามโลกครั้งท่ี 2 หรือทศวรรษ 2490 จึงเปนชวงของการเปลี่ยนแปลงของโรงภาพยนตรดั้งเดิม

ท้ังหลายไปสูความทันสมัยมากข้ึน ตลอดจนยกระดับคุณภาพการบริการเพ่ือเตรียมตัวรองรับธุรกิจ

การฉายภาพยนตรท่ีคึกคักข้ึนหลังจากซบเซามานานในชวงสงคราม 

ในขณะท่ีโรงภาพยนตรท่ีมีอยูเดิมตางพากันปรับปรุงใหมเพ่ือเตรียมการฉาย

ภาพยนตรในยุคหลังสงคราม เวลาเดียวกันนี้ก็มีนักธุรกิจลงทุนกอสรางโรงภาพยนตรใหมท่ีมีขนาด

ใหญ ทันสมัย เพียบพรอมดวยสิ่งอํานวยความสะดวกและเทคโนโลยีสมัยใหมมากมาย  บันทึกความ

ทรงจําเก่ียวกับบทสนทนาระหวางบัณฑูร องควิศิษฐ กับครูแกว (แกว อัจฉริยะกุล) เปนตัวแทนหนึ่ง

ของบรรยากาศความใฝฝนของนักธุรกิจท่ีจะลงทุนสรางโรงภาพยนตรใหมข้ึนมาในชวงเวลานี้ ดังท่ี

บันทึกไววา 

 

"ครู ผมจะเปดโรงใหม" 'เขา' บอกผมอีก  

"เปนโรงละครอีกหรือ?" ผมถาม  

"มีโรงละคร มีโรงหนัง" 'เขา' ตอบ  

"สองโรงเชียวหรือ?"  

"สาม" เขาตอบ "มีทุกสิ่งทุกอยางรอบ ๆ เปน shopping center เชียว"  

"ท่ีไหน?"  

"วังบูรพา...."  

"ตั้งชื่อวาอะไรละ? 'เฉลิมชัย' โรงหนึ่งละ..."  

...ครั้นแลว ตอมาอีกหลายป shopping center และโรงหนังโรงละครก็เกิดข้ึน 

                                           
23 “บริษัทปรับโรงง้ิวเปนโรงชั้น 1,” ประมวลภาพยนตรและบันเทิง 1, ฉ.31 (10 กรกฎาคม 

2490): 12. 
24 ยศ วัชรเสถียร, เกล็ดจากอดีต. (พระนคร: รวมสาสน, 2513), 426. 
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สําเร็จเปนรูปราง แตไมสมบูรณตามท่ีเขาพูด เพราะมันมีแตโรงหนังท้ังสามโรงนั่นคือ 

โรงภาพยนตรแกรนด คิงส และควีนส ดังท่ีปรากฏอยูทุกวันนี้61F

25 

 

บัณฑูร องควิศิษฐเปนนักธุรกิจโรงภาพยนตรผูหนึ่งท่ีลงทุนกอสรางโรงภาพยนตร

ในชวงทศวรรษ 2490 โรงภาพยนตรท่ีเกิดจากการลงทุนของเขา ไดแก โรงภาพยนตรศาลาเฉลิมไทย 

บริเวณถนนราชดําเนิน โรงภาพยนตรเอ็มไพร บริเวณปากคลองตลาด โรงภาพยนตรคิงส   

โรงภาพยนตรควีนส และโรงภาพยนตรแกรนด บริเวณยานวังบูรพา (ดูภาพการกอสรางโรงภาพยนตร 

ควีนสท่ี ภาพท่ี 2.5) หากพิจารณาเพียงแคการลงทุนของนักธุรกิจรายเดียวอยางบัณฑูร ก็แสดงใหเห็น

วา การลงทุนสรางโรงภาพยนตรนั้นเปนท่ีเฟองฟูมากพอสมควร อีกท้ังท่ีต้ังของโรงภาพยนตรยัง

กระจายไปยังพ้ืนท่ีตาง ๆ ของกรุงเทพฯ กวางขวางกวาในชวงสมัยกอนสงครามท่ีโรงภาพยนตรสําคัญ 

ๆ ลวนกระจุกตัวอยูในยานถนนเยาวราชและถนนเจรญิกรุง ขาวสารการกอสรางโรงภาพยนตรใหม ๆ 

ในกรุงเทพฯ มีข้ึนมากมายในหลากหลายพ้ืนท่ีจนถึงกับทําใหมีการกลาววา “ถาทุกแหงสรางเสร็จ 

กรุงเทพฯ คงเต็มไปดวยโรงมหรสพเปนแน”62F

26  ในอีกมุมหนึ่งจํานวนโรงภาพยนตรท่ีเพ่ิมมากข้ึนนี้ก็นํา

ความกังวลใจมาดวยเชนกัน เ ม่ือพิจารณาการดําเนินงานของรัฐบาลจะพบวา ในป 2498  

มีขอเสนอแนะจากคณะกรรมการดําเนินการประสานงานทางเศรษฐกิจเสนอความเห็นตอ

คณะรัฐมนตรี ขอใหพิจารณาสั่งงดการสรางโรงภาพยนตร แตทายท่ีสุดแลวมาตรการรวมท้ังขอเสนอ

ตาง ๆ ก็มิไดดําเนินการข้ึนจริง63F

27 เนื่องจากรัฐบาลของจอมพล ป.พิบูลสงครามถูกรัฐประหารเสียกอน 

โรงภาพยนตรยุคใหมหลังสงครามเหลานี้จึงยังคงเดินหนาขยายตัวเพ่ิมข้ึนรวมถึงดําเนินงานธุรกิจความ

บันเทิงตอไป 

                                           
25 แกวฟา [นามแฝง], “‘เขา’ - นักกอ นักสาน นักสราง นักริเริ่ม,” ไมปรากฏเลขหนา. 
26 “คอลัมนสังคม,” ประมวลภาพยนตรและบันเทิง 1, ฉ.27 (1 มิถุนายน 2490): 19. 
27 ธนาทิพ ฉัตรภูติ, ตํานานโรงหนัง (กรุงเทพฯ: เวลาดี, 2547), 29. 
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โรงภาพยนตรท่ีสรางข้ึนใหมรวมถึงท่ีปรับสภาพจากโรงภาพยนตรท่ีมีอยูเดิมนั้น

ลวนแตพัฒนาการใหบริการโดยรวมจนอาจจะกลาวไดวา ทศวรรษ 2490 เปนชวงเวลาของการเปลี่ยน

ผานเขาสูยุคใหมของโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ โดยความเปลี่ยนแปลงท่ีกลายเปนมาตรฐานของ 

โรงภาพยนตรยุคใหมเกิดข้ึนท้ังในสวนของสิ่งอํานวยความสะดวกใหแกผูชมรวมไปถึงเทคโนโลยีการ

ฉายภาพยนตรอีกดวย  

เครื่องปรับอากาศเปนหนึ่งในสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีแพรหลายในโรงภาพยนตร

ชวงทศวรรษ 2490 เดิมทีโรงภาพยนตรแหงเดียวในกรุงเทพฯ ท่ีนําระบบทําความเย็นมาใชภายใน 

โรงภาพยนตรคือศาลาเฉลิมกรุง เม่ือสงครามยุติลงและกิจการโรงภาพยนตรกลับมาดําเนินงานไดอีก

ครั้ง ศาลาเฉลิมกรุงก็เปนโรงภาพยนตรแหงแรกท่ีนําเอาจุดเดนดานเครื่องทําความเย็นมาใชงานเพ่ือ

เอาใจผูดู 64F

28  อยางไรก็ตาม โรงภาพยนตรเกาท่ีปรับปรุงสภาพเดิมหรือสรางใหมในชวงเวลานี้ตางก็

นําเอาระบบปรับอากาศมาใชในโรงภาพยนตรของตน รวมถึงใชเปนจุดขายภาพลักษณโรงภาพยนตร

ยุคใหมท่ีมีสิ่งอํานวยความสะดวกสบายของผูชมอยางครบครัน  ภาพท่ี 2.6 แสดงใหเห็นตรา

                                           
28 “เฉลิมกรุงเปดแอรแลว,” ประมวลภาพยนตรและบันเทิง 1, ฉ.14 (20 มกราคม 2490): 

19. 

ภาพท่ี 2.5  การกอสรางโรงภาพยนตรควีนสบริเวณวังบูรพา ท่ีมา บัณฑูรนุสรณ อนุสรณงาน

ฌาปนกิจศพนายบัณฑูร องควิศิษฐ ณ เมรุวัดมกุฏกษัตริยาราม วันอังคารท่ี 18 กรกฎาคม พ.ศ. 2510  
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สัญลักษณโรงภาพยนตรท่ีตกแตงดวยภาพน้ําแข็งเกาะท่ีชื่อโรงภาพยนตร สะทอนจุดเดนในการนํา

เครื่องปรับอากาศมาใชในโรงภาพยนตร สะทอนใหเห็นถึงการพัฒนาของโรงภาพยนตรยุคใหมใน

ทศวรรษ 2490 

นอกจากสิ่งอํานวยความสะดวกอยางเพียบพรอมเพ่ือรองรับผูชมท่ีเขามาใน 

โรงภาพยนตรแลว สิ่งสําคัญท่ีเจาของโรงภาพยนตรมิอาจจะละเลยในการพัฒนาคุณภาพใหทันยุค

ทันสมัยนั่นคือ ระบบการฉายภาพยนตรนั่นเอง ในวงการภาพยนตรตางประเทศไดคิดคนระบบจอ 

ระบบเครื่องฉายและเครื่องเสียงทันสมัยอันเปนผลมาจากการพยายามตอสูกับกิจการโทรทัศนท่ีเขามา

เปนคูแขงกับภาพยนตร โรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ ท่ีอยูระหวางการปรับโฉมพัฒนาคุณภาพจึงได

นําเขาอุปกรณเหลานี้เขามาติดต้ังและชูเปนจุดขายดานคุณภาพของภาพและเสียงท่ีผูชมจะไดรับเม่ือ

มารับชม การปรับปรุงและพัฒนาเทคโนโลยีและสิ่งอํานวยความสะดวกเหลานี้สะทอนใหเห็นไดเปน

อยางดีจากโฆษณาของโรงภาพยนตร เชน 

 

ภาพท่ี 2.6  ตัวอยางตราสัญลักษณของโรงภาพยนตรท่ีนําเสนอภาพน้ําแข็งเกาะปายชื่อโรงภาพยนตร  

ท่ีมา นิตยสารแฟนฟลม ปท่ี 1 ปกษท่ี 2 (1-15 ธันวาคม พ.ศ.2499): 6. 

 



Ref. code: 25605706030011YIO

40 

 

 

 

โรงหนัง [เฉลิมเขตต] จุท่ีนั่ง 1500 ท่ี ใชจอซีนีมาสโคปยาวถึง 60 ฟต ซ่ึงนับไดวาเปนจอ

ท่ีใหญท่ีสุดในประเทศไทย ใชเสียงแบบ sterophonic sound เสียงดังฟงชัด และ

นุมนวลท่ีสุดภายในโรงอากาศดีบริสุทธิ์65F

29 

 

โรงภาพยนตรคิงส ไดกอรางข้ึนอีกโรงหนึ่ง อันกอรปดวยอุปกรณท่ีครบครัน และเปนโรง

ภาพยนตรทันสมัยชั้นหนึ่ง ภายในอาคารถูกสุขลักษณะอยางแทจริง นับตั้งแตความสอาด

เรียบรอยของท่ีนั่ง ตลอดไปจนถึงการถายเทอากาศดวยเครื่องทําความเย็นชนิดดีเยี่ยม

จากตางประเทศ พรอมท้ังการบุผนังดวยแผนวัตถุเก็บเสียง ซ่ึงจะชวยใหเสียงจาก

ภาพยนตรดังชัดเจนแจมใส ปราศจากการรบกวนของเสียงจอแจขางนอกโรง นอกจากนี้

... ยังไดมีหองสูบบุหรี่ภายในโรงท่ีสรางข้ึนตางหากเพ่ือมิใหเกิดความรําคาญแกบุคคลอ่ืน

อีกดวย66F

30 

 

การเปลี่ยนแปลงในเชิงพ้ืนท่ีท่ีเกิดข้ึนกับโรงภาพยนตรในทศวรรษ 2490 สงผล

ตอสถานะของกิจกรรมการชมภาพยนตรใหมีภาพลักษณท่ีทันสมัยมากข้ึน เนื่องมาจากบรรยากาศของ

โรงภาพยนตรท่ีปรับปรุงใหม ใชเทคโนโลยีสมัยใหมท้ังภาพและเสียง มีคุณภาพดีข้ึน ขนาดของโรงก็

สามารถรองรับผูชมไดมาก รวมถึงการตกแตงประดับประดาและสิ่งอํานวยความสะดวกอยางทันสมัย 

สิ่งเหลานี้ลวนชวยเสริมสรางใหฉากหลังของกิจกรรมการชมภาพยนตรเปนสิ่งทันสมัยมากยิ่งข้ึน  

ดังนั้น  พ้ืนท่ีฉายจึงเปนปจจัยหนึ่งท่ีควรหยิบยกมาพิจารณาในการศึกษาวัฒนธรรมการชมภาพยนตร

ของผูชมหากเปรียบเทียบกับการชมภาพยนตรในตางจังหวัดชวงเวลาหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2  

จะพบวา เกิดการแพรหลายของกิจการหนังเรหรือหนังกลางแปลง โดยใชพ้ืนท่ีวางในชุมชนหรืองานวัด 

เทศกาลตาง ๆ เปนสถานท่ีฉายภาพยนตร วิธีการฉายภาพยนตรท่ีประสบความสําเร็จอยางมากใน

ชวงเวลานี้ในตางจังหวัดคือ “หนังขายยา” คือ การจัดรถยนตนําภาพยนตรขนาด 16 มิลลิเมตรและ

สินคาไปจัดฉายกลางแปลงโดยไมคิดเงิน สลับกับการขายสินคา เชน ยารักษาโรคหรือสินคา 

อุปโภคบริโภคอ่ืน ๆ ลักษณะการฉายหนังขายยานี้ปรากฏใหเห็นนับแตพ้ืนท่ีชานกรุงไปจนถึงชนบทท่ี

                                           
29 “คอลัมนขาวสดรอบโลกภาพยนตร,” ขาวภาพยนตร 2, ฉ.43 (4 กันยายน 2497), 6. 
30 “คิงส สถานฉายภาพยนตรท่ีทันสมัย อีกสถานทีหนึ่ง แหงภาคตวันออกไกล,” ผดุงศิลป

ขาวภาพยนตร 1, ฉบับปฐมฤกษ: 29. 
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หางไกล 7F

31 ดังนั้น ความแตกตางท่ีสําคัญของพ้ืนท่ีและสภาพแวดลอมในการชมภาพยนตรลวนมีสวน

ในการสรางคุณคาใหแกกิจกรรมการชมภาพยนตรท่ีแตกตางกันดวย 

โรงภาพยนตรจะมีภาพยนตรเขามาฉายสรางความบันเทิงใหแกผูชมและสราง

รายไดเขาสูโรงภาพยนตรไดนั้นจําเปนตองพ่ึงพาธุรกิจจัดจําหนายภาพยนตร เดิมทีการซ้ือขาย

ภาพยนตรตางประเทศในชวงกอนสงครามโลกครั้งท่ี 2 บริษัทท่ีเปนเจาของโรงภาพยนตรจะตอง

ติดตอซ้ือขายภาพยนตรผานทางตัวแทนจําหนายท่ีตางประเทศ เชน สิงคโปร ทวาภายหลังสงครามยุติ

ความเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญก็เกิดข้ึน เม่ือบรรดาบริษัทผูสรางภาพยนตรตางประเทศตางพากันจัดตั้ง

บริษัทตัวแทนจําหนายข้ึนในกรุงเทพฯ เพ่ือดูแลการจัดจําหนายภาพยนตรในไทยไดอยางมี

ประสิทธิภาพมากข้ึน บทความในนิตยสารกรุงเทพฯ บรรเทอง ประจําวันท่ี 30 สิงหาคม พ.ศ. 2490 

ไดกลาวถึงบรรยากาศวงการภาพยนตรชวงเวลาดังกลาวไววา 

 

เฉพาะสินคาภาพยนตรฝายตางประเทศตางก็ไดหลั่งไหลเขาสูเมืองไทยจนบัดนี้แทบ

จะไมมีโรงฉาย บริษัทเล็กบริษัทใหญตางสงผูแทนมาตั้งสํานักงานอยูในพระนคร 

เกือบครบทุกบริษัท ท้ังของอเมริกา อังกฤษ รุสเซีย จีน และมาเล ซ่ึงแนนอนมันเปน

การต้ังสํานักงานการคาภาพยนตร ท่ีมีมากกวาสมัยกอนสงครามเปนไหน ๆ 

ภาพยนตรคละเรื่องท่ีสงมาเสมือนจะแขงประชันกันฉายใหคนไทยชม ก็ลวนแต

แปลก ๆ ใหม ๆ เปนท่ียิ่ง เพียงแตภาพยนตรระบายสี อันเปนแตกอนนี้เดือนหนึ่งจะ

มีสักเรื่องหนึ่ง บัดนี้มีเกือบ 50% ของจํานวนภาพยนตรท่ีสงมาฉายท้ังหมดแลว68F

32 

 

จากขอความขางตนแสดงใหเห็นวาบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรท่ีเขามาต้ังสาขาทําการคานั้นมี

ความหลากหลายจากประเทศท่ีมา ซ่ึงก็ทําสินคาภาพยนตรนั้นมีความหลากหลายไปดวยท้ังภาพยนตร

ตะวันตก เชนจากสหรัฐอเมริกา อังกฤษ รัสเซีย หรือภาพยนตรเอเชียจากจีน มาเลเซีย รวมถึง

ภาพยนตรจากฟลิปปนสก็มีบริษัทตัวแทนจําหนายในกรุงเทพฯ เชนเดียวกัน การเขามาของตัวแทน

จําหนายภาพยนตรเหลานี้ก็ทําใหโรงภาพยนตรมีโอกาสฉายภาพยนตรจากหลากหลายสัญชาติดวย

เชนกัน ในขณะท่ีผูชมก็จะมีโอกาสไดชมภาพยนตรจากตางประเทศท่ีหลากหลายมากข้ึน แตโอกาสท่ีดู

เหมือนจะเปดกวางนี้ตางก็อยูบนพ้ืนฐานขอจํากัดการแขงขันทางธุรกิจดวยเชนกัน ดังนั้น ตัวแทน

                                           
31 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย, 113. 
32 “ภาพยนตไทย,” กรุงเทพฯ บรรเทอง, (30 สิงหาคม 2490): 4. 
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จําหนายภาพยนตรท่ีเขามาเปดสาขาในกรุงเทพฯ จึงมีสวนสําคัญอยางยิ่งในการสรางรูปแบบการคาท่ี

เปลี่ยนแปลงไปรวมไปถึงผลกระทบท่ีจะตามมาจากการเปลี่ยนแปลงนี้ 

ความสัมพันธของโรงภาพยนตรกับบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรท่ีปรากฏใน

ทศวรรษ 2490 เปนไปในลักษณะโรงภาพยนตรทําสัญญาซ้ือขายกับสตูดิโอภาพยนตรคายใดคายหนึ่ง 

ทําใหโรงภาพยนตรผูกขาดการฉายภาพยนตรเฉพาะของสตูดิโอใดสตูดิโอหนึ่ง หรือหากโรงใดมีอํานาจ

ตอรองมากก็จะสามารถเลือกภาพยนตรชั้นดี จากหลากหลายบริษัทผลิตภาพยนตร ไมใชเพียงบริษัท

สองบริษัท 69F

33  วิธีการเชนนี้ชวยใหโรงภาพยนตรสามารถสรางจุดเดนใหแกโรงของตนไดวาโรง

ภาพยนตรแหงนี้จะฉายภาพยนตรจากคายใดหรือภาพยนตรแนวใด เชน บริษัทสหศินีมาซ่ึงเปน

เจาของโรงภาพยนตรศาลาเฉลิมกรุงและศาลาเฉลิมบุรี  ทําสัญญาซ้ือภาพยนตรจากบริษัท  

อาร.เค.โอ ราดิโอ (R.K.O Radio) ซ่ึงเปนตัวแทนจําหนายภาพยนตรของสตูดิโออยาง อาร.เค.โอ 

(R.K.O) แ ซ ม ม ว ล โ ก ล ด วิ น  (Sammuel Goldwyn) ว อ ล ต ดิ ส นี ย  (Walt Disney) แ ล ะ 

อินเตอรเนชันแนล (International) ทําใหสหศินีมาสามารถจัดการไดวาจะนําภาพยนตรจากคายตาง 

ๆ ท่ีไดทําสัญญานี้เขาฉายท่ีโรงภาพยนตรใดของตนบาง ดังเชนวา 

 

เฉลิมกรุงไดคัดเลือกไวแตภาพยนตรชั้นดี ๆ ของ อาร.เค.โอ แซมมวลโกลดวิน วอลต

ดิสนีย และอินเตอรเนชั่นแนลซ่ึงหยูในความควบคุมดูแลของ อาร.เค.โอ ราดิโอดวย สวน

เฉลิมบุรี ไดเลือกภาพยนตรประเภทโลดโผน ตื่นเตน หวาดเสียว ไวมากเรื่องดวยกัน70F

34 

 

ดังนั้น การเขามาของบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรในกรุงเทพฯ จึงมีสวนในการเปลี่ยนรูปแบบ

ของการจัดฉายภาพยนตร โรงภาพยนตรท่ีเพ่ิมมากข้ึนตางพากันแขงขันทําสัญญากับสตูดิโอใดสตูดิโอ

หนึ่ง เพ่ือท่ีจะใหภาพยนตรของคายนั้นไดเขาฉายท่ีโรงภาพยนตรของตน  ปรากฏการณนี้เปนปจจัยท่ี

เอ้ือตอการใหพ้ืนท่ีฉายแกภาพยนตรตางประเทศมากกวาภาพยนตรไทยเขมขนยิ่งข้ึน ซ่ึงประเด็นการ

ปะทะกันระหวางภาพยนตรไทยกับภาพยนตรตางประเทศท่ีพยายามหาพ้ืนท่ีฉายในชวงเวลานี้จะ

อภิปรายในหัวขอตอไปเก่ียวกับผลจากการฟนตัวของกิจการฉายภาพยนตรในทศวรรษ 2490 ท้ังใน

แงมุมของธุรกิจการคาและมิติทางวัฒนธรรมความบันเทิง 

โดยสรุปแลวทศวรรษ 2490 ถือไดวาเปนจุดเปลี่ยนท่ีสําคัญครั้งหนึ่งของวงการ

ภาพยนตร ไทย โดย เฉพาะใน พ้ืน ท่ีกรุ ง เทพฯ เนื่ องจากการขยายตั วและการปรับปรุ ง 

                                           
33 “โฆษณาท่ีศรีอยุธยา,” จอเงิน 3, ฉ.1 (1 กันยายน 2490): 19. 
34 “สัญญาใหมสหศินีมา,” ประมวลภาพยนตรและบันเทิง 1, ฉ.9 (มิถุนายน 2490): 17. 
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โรงภาพยนตรใหมีความทันสมัยทัดเทียมกัน รวมถึงการเกิดข้ึนของตัวแทนจําหนายภาพยนตร

ตางประเทศในกรุงเทพฯ สิ่งเหลานี้ลวนเปนปจจัยสงเสริมใหวงการภาพยนตรในยุคหลังสงคราม

กลับมาคึกคักและมีสีสันมากข้ึนภายหลังจากท่ีซบเซามานานในชวงเวลาสงคราม 

 

2.3.2 ผลจากการฟนตัวของกิจการภาพยนตรในทศวรรษ 2490 

ทศวรรษ 2490 เปนชวงเวลาท่ีตัวแสดงในวงการธุรกิจภาพยนตรแทบทุกดาน

เพ่ิมข้ึนอยางเห็นไดชัด ท้ังจํานวนโรงภาพยนตรท่ีเพ่ิมมากข้ึน บริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรจํานวน

มากท่ีไมเคยปรากฏมากอนในชวงเวลากอนหนา รวมถึงจํานวนภาพยนตรท่ีตองการเขาโรงฉายจํานวน

มากดวยเชนกัน การเพ่ิมจํานวนขององคประกอบตาง ๆ ทางธุรกิจภาพยนตรนี้จึงนําไปสูการแขงขันท่ี

รุนแรงมากข้ึน การพยายามประสานความรวมมือระหวางหนวยธุรกิจตาง ๆ ในรูปของสมาคมจึง

เกิดข้ึนเพ่ือเพ่ิมอํานาจในการตอรองใหมากข้ึน 

กลุมธุรกิจแรกท่ีรวมตัวกันเปนสมาคมในพ.ศ.2490 คือ สมาคมบริษัทจําหนาย

ภาพยนตร อันเกิดจากการรวมตัวกันข้ึนของบริษัทผูแทนจัดจําหนายภาพยนตรท่ีเปดสาขาอยูใน

กรุงเทพฯ รูปแบบการรวมตัวของสมาคมนี้เปนไปในทิศทางเดียวกับกลยุทธทางการคาและการเมือง

ในระดับสากลท่ีเปลี่ยนไป กลาวคือ ใน ค.ศ. 1946 (พ.ศ. 2489) ณ สหรัฐอเมริกา บริษัทภาพยนตร

รายใหญ 8 ราย ไดแก โคลัมเบียพิคเจอรส ยูไนเต็ดอารติส เมโทร-โกลดวิน-เมเยอร พาราเมาท 

พิคเจอรส อารเคโอ ทเวนตี้เซนจูรีฟอกซ ยูนิเวอแซลพิคเจอรส และวอรเนอรบราเธอรส กอตั้งสมาคม

ผูสงออกภาพยนตรแหงอเมริกา หรือ Motion Pictures Export Association of America (MPEAA) 

ข้ึน โดยมีจุดมุงหมายนอกจากผลประโยชนทางการคาแลวก็คือการเผยแพรสารของ “โลกเสรี” ผาน

ภาพยนตรฮอลลีวูด71F

35 สมาคมบริษัทจําหนายภาพยนตรท่ีตั้งข้ึนในกรุงเทพฯ ก็ดําเนินงานไปในทิศทาง

เดียวกันกับสมาคมผูสงออกภาพยนตรแหงอเมริกาเชนกัน  

ทันทีท่ีขาวความเคลื่อนไหวการจัดตั้งสมาคมนี้แพรหลายออกไป ดวยพ้ืนฐานของ

การแขงขันทางธุรกิจก็สรางความกังวลข้ึนมาในวงการภาพยนตร ประเด็นนี้ไดถูกหยิบยกข้ึนมา

นําเสนอผาน “คอลัมน 10 วันท่ีแลวมา” ในนิตยสารประมวลภาพยนตรและบันเทิง กลาววา

จุดประสงคของสมาคมบริษัทจําหนายภาพยนตรนี้ตั้งข้ึนเพ่ือ “หาทางท่ีจะเอารัดเอาเปรียบในเชิง

การคาแกบรรดาเจาของโรงภาพยนตร จะรวมหัวกันทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งก็ได ซ่ึงเจาของโรงภาพยนตร

จะตองปฏิบัติตาม” ยิ่งไปกวานั้นเนื้อหาของการรายงานขาวนี้ยังท้ิงทายไวดวยวาสมาคมท่ีจัดตั้งข้ึนนี้

                                           
35 Boonrak Boonyaketmala, "The Rise and Fall of the Film Industry in Thailand, 

1897-1922," East-West Film Journal 6, no. 2 (1992 1992): 71. 
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ไมควรใชวิธีบีบบังคับใด ๆ แกเจาของโรงภาพยนตร “ในเมืองไทยนี้ไมเหมือนในประเทศอ่ืน ๆ หาก

เกิดความไมพอใจข้ึนมาก็อาจไมแครในเรื่องภาพยนตรแลวหันไปแสดงละครเสียก็ได”72F

36 รองรอยของ

ความขัดแยงและหวาดกลัวอันเกิดข้ึนจากการตั้งสมาคมผูจัดจําหนายภาพยนตรนี้สะทอนใหเห็นถึง

ความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการตั้งบริษัทจําหนายภาพยนตรจากตางประเทศจํานวนมากใน

กรุงเทพฯ ชวงหลังสงคราม เพ่ือตองการอํานาจการตอรองท่ีแข็งแกรงมากข้ึนการรวมตัวกันในรูป

สมาคมก็จะทําใหการเจรจาการคาอาจทําไดงายข้ึน  

ตอมาภายหลังจากการกอตั้งสมาคมบริษัทจําหนายภาพยนตร จึงไดพบหลักฐาน

การกอตั้งสมาคมโรงภาพยนตรข้ึน คณะกรรมการบริหารซ่ึงมาจากเจาของหรือผูจัดการโรงภาพยนตร

ชั้นหนึ่ง ภายในพระนคร ไมนอยกวา 11-12 โรง ก็ไดกอตั้งข้ึนและเปนความหวังวาจะสรางความ

เปลี่ยนแปลงใหเกิดข้ึน 73F

37 ทามกลางการรวมกลุมการคาท้ังบริษัทผูจําหนายภาพยนตรและสมาคม 

โรงภาพยนตร อันเปนผลจากการเปลี่ยนแปลงโดยตรงของกิจการภาพยนตรในทศวรรษ 2490 ท่ี

จํานวนผูแขงขันในตลาดท่ีมากข้ึนท้ังในสวนของผูจําหนายและเจาของโรงภาพยนตรจึงกอใหเกิด

รูปแบบของการรวมกลุมทางการคา โดยเฉพาะเจาของโรงภาพยนตรเพ่ือตอรองผลประโยชนทาง

ธุรกิจท้ังในสวนของเอกชนดวยกันและเพ่ือเรียกรองการดูแลจากรัฐบาลอีกดวย 

หากพิจารณาปฏิสัมพันธระหวางสมาคมบริษัทจําหนายภาพยนตรกับสมาคมโรง

ภาพยนตร ใจกลางสําคัญของสิ่งท่ีท้ังสองสมาคมจะตองจัดการนั่นคือ การนําภาพยนตรเขาฉายในโรง

ภาพยนตร ประกอบสภาพการณของกิจการฉายภาพยนตรในทศวรรษ 2490 ท่ีมีภาพยนตร

ตางประเทศเขามาสูโรงภาพยนตรไทยมากข้ึน ปญหาหนึ่งท่ีเกิดตามมาคือ โรงภาพยนตรไมคอยรับ

ภาพยนตรไทยเขาฉาย (ประเด็นวาดวยปญหาการรับภาพยนตรไทยเขาฉายในยุคการฟนตัวของ

กิจการฉายภาพยนตรในหัวขอตอไป) ชวงสุดทายของทศวรรษนี้ ใน พ.ศ. 2499 จึงเกิดกลุม

ผลประโยชนทางการคาอีกกลุมหนึ่งนั่นคือ สมาคมสงเสริมการสรางภาพยนตรไทย ซ่ึงมีจุดมุงหมาย

เพ่ือหาทางใหภาพยนตรไทยมีโอกาสเขาโรงฉายได รวมถึงเรียกรองการสนับสนุนและการอุปการะจาก

รัฐบาลตอผูประกอบอาชีพสรางภาพยนตรไทย แตการดําเนินงานของสมาคมนี้ก็ไมไดเปนไปอยาง

ราบรื่นเทาใดนัก บรรดาโรงภาพยนตรท่ีมารวมตัวตางพากันหวาดระแวงวาสมาคมนี้จะนําไปสู 

                                           
36 “ตั้งสมาคมบริษัทจําหนายภาพยนตร,” ประมวลภาพยนตรและบันเทิง 1, ฉ.25 (10 

พฤษภาคม 2490): 19. 
37 ดาวทอง [นามแฝง], “สมาคมโรงภาพยนตร,” ขาวภาพยนตร 2, ฉ.44.(11 กันยายน 

2497): 21. 
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การควบรวมกิจการโดยนายทุนกลุมใหญ อันเปนสิ่งท่ีเคยเกิดข้ึนมาในแวดวงธุรกิจภาพยนตรไทยมา

โดยตลอด74F

38  

การเกิดข้ึนของสมาคมการคาภาพยนตรดังท่ีกลาวไปแลวนั้นเปนสิ่งท่ีไมเคยเกิด

ข้ึนมากอนนับตั้งแตภาพยนตรเขามาเปนสินคาในสังคมสยามนับแต พ.ศ.2440 เพราะลักษณะท่ีเกิด

มาในการตอสูทางธุรกิจของกิจการฉายภาพยนตรมักจะเปนลักษณะของการควบรวมกิจการเสีย

มากกวา 75F

39  ดังนั้นจึงกลาวไดวาการฟนตัวของกิจการฉายภาพยนตรในทศวรรษ 2490 ท่ีปรากฏวา

จํานวนโรงภาพยนตรเพ่ิมข้ึน รวมถึงการเขามาเปดสาขาในกรุงเทพฯ ของบริษัทจัดจําหนายภาพยนตร 

ไดสงผลใหเกิดความเปลี่ยนแปลงข้ึนในการแขงขันทางการคาภาพยนตรในไทย ในท่ีสุดแลวผลจาก

การเปลี่ยนแปลงนี้ก็จะกระทบไปสูการสรางและการชมภาพยนตรของคนไทยอีกดวย   

 

                                           
38 “ตั้งสมาคมสงเสริมการสรางภาพยนตรไทยแลว เริ่มรองรัฐบาลขอสิทธิหนังไทยฉายให

ประชาชนชม,” ศิลปน 1, ฉ.1 (30 เมษายน 2499): 5. 
39 ตัวอยางการควบรวมกิจการในวงการธุรกิจภาพยนตรท่ีเคยเกิดข้ึน เชน ในชวง พ.ศ.2460 

สยามภาพยนตรบริษัท เกิดข้ึนจากการรวมเอาบริษัทรูปพยนตกรุงเทพและบริษัทพยนตพัฒนากรเขา

ดวยกัน และในเวลาตอมาสยามภาพยนตรบริษัทก็ถูกควบรวมเขากับบริษัทสหศินีมาในทายท่ีสุด 

ภาพท่ี 2.7 พระองคเจาภาณุพันธุยุคลทรงเรียกรองใหผูเปนเจาของภาพยนตรสมัครเปนสมาชิกสมาคม

สงเสริมการสรางภาพยนตรไทย ท่ีมา: ศิลปน ปท่ี1 ฉบับปฐมฤกษ (27 เมษายน 2499), 5 
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การปฏิสนธิข้ึนของโรงฉายภาพยนตรอยางสมํ่าเสมอราวกับดอกเห็ดในฤดูฝน เม่ือมี 

โรงภาพยนตรมากข้ึน ความตองการท่ีจะไดภาพยนตรเขามาฉายของแตละโรงก็มีมากข้ึน

เปนธรรมดา และความตองการท่ีจะไดภาพยนตรดี ๆ จากบริษัทสรางภาพยนตรท่ีมี

ชื่อเสียงเขามาฉายเปนการประชันขันแขงกันตามธรรมเนียมของการคา โรงใดท่ีมีทุนเปน

ถัง ๆ เปนกระสอบ ๆ ก็ทุมเทลงไปอยางท่ีเรียกกันวาไมมีอ้ัน เพ่ือจะใหไดท้ังโรงงามและ

ภาพยนตรเยี่ยม... ...โรงใดท่ียังลงหลักปกเข่ือนไวไมม่ันคงพอ ก็กระเสือกระสนด้ินรนไป

เทาท่ี “กระเปา” จะอํานวยให เสร็จแลวก็ “โคง” ใหกับบริษัทภาพยนตรตางประเทศ 

พรอมท่ีจะทําสัญญารับภาพยนตรของเขาเขาฉาย76F

40 

 

ทัศนะในบทความ “ชัยชนะของภาพยนตรฝรั่ง” ขางตนทําใหเห็นวา เม่ือเขาสู

ทศวรรษ 2490 หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 สิ้นสุดลง ความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับกิจการฉาย

ภาพยนตรในกรุงเทพฯ ไดนําไปสูความขัดแยงท่ีเดนชัดระหวางภาพยนตรไทยและภาพยนตร

ตางประเทศครั้งสําคัญ หมุดหมายสําคัญของการสรางภาพยนตรไทยหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 เกิดข้ึน

เม่ือภาพยนตรเรื่อง สุภาพบุรุษเสือไทย77F

41 ผลงานการกํากับของหมอมเจาศุกรวรรณดิศ ดิศกุล   

เขาฉายในโรงภาพยนตรเม่ือเดือนมิถุนายน 2492 และทํารายไดไปกวาสามแสนบาท  ภาพยนตรเรื่อง

นี้จึงถือเปนจุดเปลี่ยนท่ีทําใหกระแสการสรางภาพยนตรไทยเฟองฟูข้ึนมาอีกครั้งหนึ่ง ความสําเร็จ

ทางดานรายไดของสุภาพบุรุษเสือไทย จึงดึงดูดใหเกิดการสรางภาพยนตรไทยข้ึนเปนจํานวนมากใน

ทศวรรษ 2490 นี้อีกดวย 

                                           
40 คมน สราวุธ, "ชัยชนะของภาพยนตรฝรั่ง," ขาวภาพยนตร 2, ฉ. 51 (30 ตุลาคม 2497): 

34. 
41 สุภาพบุรุษเสือไทย เปนภาพยนตรพากย ถายทําดวยฟลมสี 16 มิลลิเมตร  สรางจาก 

นวนิยาย “เสือไทยผูสุภาพ” ของ เสนีย บุษปะเกศ   ตอมาใน พ.ศ.2493 มีการสรางภาพยนตรภาค

สมบูรณในชื่อเรื่อง เสือไทยอาละวาด  สุภาพบุรุษเสือไทยไดรับรางวัลสําเภาทอง ประเภทบท

ภาพยนตรยอดเยี่ยม ในการจัดการประกวดภาพยนตร ชิงรางวัลตุกตาทองและสําเภาทอง ครั้งท่ี 1 

เม่ือ พ.ศ. 2500  



Ref. code: 25605706030011YIO

47 

 

 

 

ภาพท่ี 2.8 แผนภูมิจํานวนภาพยนตรไทยท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตรระหวาง พ.ศ.2470-2499 ท่ีมา 
ทิพยวัลย ประยูรสุข, บรรณาธิการ. ภาพยนตรานุกรมแหงชาติ ฉบับท่ี 1 พ.ศ.2470-2499 (นครปฐม: 

หอภาพยนตร [องคการมหาชน], 2557) 

 

หากพิจารณาจากภาพท่ี 2.8 จะเห็นไดวาทศวรรษ 2490 หลังสงครามโลกครั้งท่ี 

2 มีจํานวนภาพยนตรไทยท่ีไดเขาฉายในโรงภาพยนตรท่ีมากกวาข้ึนกวาชวงเวลากอนหนาอยางชัดเจน 

จากเดิมท่ีมีภาพยนตรเขาฉายปละประมาณไมเกิน 10-20 เรื่อง ตัวเลขการเขาฉายไดเปลี่ยนแปลงเพ่ิม

ไปถึงระดับ 70 เรื่องตอป โดย พ.ศ.2496 มีจํานวนถึง 78 เรื่อง  จํานวนภาพยนตรท่ีเขาฉายนี้สะทอน

ใหเห็นวาปริมาณภาพยนตรท่ีผลิตข้ึนนั้นยอมเปนจํานวนท่ีมากพอกัน ท้ังนี้มิไดหมายความวาจํานวน

ภาพยนตรท่ีเขาฉายจะเทากันกับภาพยนตรท่ีผลิตออกมา เพราะยังมีภาพยนตรไทยจํานวนมากท่ีสราง

ข้ึนแลวแตกลับพบปญหาวาโรงภาพยนตรไมรับเขาฉาย ซ่ึงการไมรับภาพยนตรเขาฉายนี้เปนสิ่งท่ี

ผูสรางภาพยนตรไทยตองเผชิญ 

ถึงแมวาผูศึกษาจะมิอาจนําเสนอสถิติจํานวนภาพยนตรตางประเทศท่ีนํามาฉาย

ในโรงภาพยนตร เพ่ือเปรียบเทียบไดอยางชัดเจนถึงจํานวนภาพยนตรตางประเทศและจํานวน

ภาพยนตรไทยท่ีไดเขาฉาย แตแรงจูงใจท่ีโรงภาพยนตรจะไดรับกําไรมากกวาจากการฉายภาพยนตร

ตางประเทศ ก็พอจะพิจารณาไดจากจํานวนเงินรายไดของภาพยนตรตางประเทศท่ีเขาฉายในชวงหลัง

สงครามโลกครั้งท่ี  2 ท่ีนํามาเปรียบเทียบกับรายไดของ สุภาพบุรุษเสือไทย (เขาฉาย พ.ศ.2492)  

ในตารางท่ี 2.2 อาจจะพอเห็นไดวาจํานวนรายไดท่ีโรงภาพยนตรไดรับจากการฉายภาพยนตร
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ตางประเทศเปนสิ่งดึงดูดใจและสรางความม่ันใจใหแกโรงภาพยนตรไดดี ถึงแมวาในทศวรรษ 2490 

โรงภาพยนตรท่ีมีจํานวนเพ่ิมมากข้ึนจะหมายถึงพ้ืนท่ีสําหรับใหภาพยนตรเขาฉายเพ่ิมมากข้ึนก็ตาม 

แตอยางไรเสียการสรางกําไรสูงสุดก็เปนพ้ืนฐานของการดําเนินธุรกิจการคา ทําใหโรงภาพยนตร

จําเปนตองคัดสรรภาพยนตรท่ีมีโอกาสสรางรายไดและกําไรใหมากกวา จึงสงผลใหภาพยนตร

ตางประเทศเปนสินคาท่ีโรงภาพยนตรตองการมากกวาภาพยนตรไทย 

 

ตารางท่ี 2.2 ตัวอยางรายไดภาพยนตรตางประเทศเม่ือเทียบกับ สุภาพบุรุษเสือไทย 

 

ชื่อภาพยนตร สตูดิโอ รายได (บาท) 

Criminal Without Sin (สุภาพบุรุษเสือไทย)  ปรเมรุภาพยนตร 315,998 

Bathing Beauty (สาวนอยเลนน้ํา)  เมโทร 231,007 

Alibaba and Forty Thieves (อาลีบาบา) ยูนิเวอรแซล 223,575 

On an Island with You (สาวนอยเกาะสวรรค)  เมโทร 212,379 

Gallant Blade (ดาบชัย) โคลัมเบีย 210,379 

Arabian Nights (อาหรับราตรี) ยูนิเวอรแซล 208,330  

Anna & The King of Siam (แอนนากับพระเจา

กรุงสยาม) 

ฟอกซ 197,782 

Sinbad The Sailor (กลาสีซินแบด)  อาร.เค.โอ 196,014 

Gone with the wind (วิมานลอย)  เมโทร 194,782 

Tarzan New York Adventure (ทารซานเขา

กรุง)  

เมโทร 184,256 

Spanish Main (สิงหสมุทร)  อาร.เค.โอ 173,444 

 

ท่ีมา นิวดีล[นามแฝง], “ไดจากจอเงิน,” ภาพยนตรสาร 3,ฉ.15 (สิงหาคม 2492): 3 และ 6. 

 

เม่ือพิจารณาลักษณะของการทําสัญญาซ้ือขายภาพยนตรกับตัวแทนจําหนายท่ี

มักจะทําเปนสัญญาระยะยาว เพ่ือเปนการประกันวาโรงภาพยนตรจะมีภาพยนตรจากสตูดิโอนั้นเขา

ฉายเปนประจําอยางแนนอน พบความขัดแยงระหวางโรงภาพยนตรกับผูสรางภาพยนตรไทยเก่ียวกับ

การปญหาการไมใหพ้ืนท่ีฉายภาพยนตรไทยเทียบเทากับภาพยนตรตางประเทศ ซ่ึงปรากฏใหเห็นตาม

ขอเขียนในหนานิตยสาร ดังเชน โรงภาพยนตรสวนมากท่ีทําสัญญาฉายภาพยนตรฝรั่งนั้นมักจะกีดกัน



Ref. code: 25605706030011YIO

49 

 

 

 

การฉายภาพยนตรไทย หรือมีเวลานอยมากสําหรับนําภาพยนตรไทยเขาฉาย  สาเหตุท่ีโรงภาพยนตร

สวนใหญใชปฏิเสธก็มักจะเปนประเด็นวาดวย “คุณภาพ” ของภาพยนตรไทย ดังเชนท่ีบทความ 

“ทัศนะของขาพเจาในเรื่องภาพยนตรไทย” ของคมน สราวุธ กลาวไววา “ภาพยนตรไทยท่ีคุณภาพไม

ถึงขนาดท่ีจะนําออกเสนอฉายใหประชาชนชม หากนําออกฉายก็กลายเปนโดยสารภาพยนตรเรื่อง 

นั้น ๆ ฆาตัวตายเองไปดวย”78F

42  

ผูชมภาพยนตรดูเหมือนจะเปนปจจัยท่ีกําหนด “ความเปนความตาย” ใหแก 

โรงภาพยนตร เพราะผูชมเปนผูเลือกท่ีจะจายเงินเขาชมอันเปนแหลงรายไดท่ีจะเขาสูโรงภาพยนตร 

อยางไรเสียก็ปรากฏใหเห็นถึงความไมพึงพอใจตอภาพยนตรไทยในหมูผูชม อันเปนปญหาเนื่องมาแต

คุณภาพของภาพยนตรท่ีเปนผลมาจากงานสราง ซ่ึงเปนท่ีแนนอนวาหากใชมาตรฐานของภาพยนตร

ฮอลลีวูดท่ีคนไทยนิยมเปนเกณฑ คุณภาพภาพยนตรไทยยอมจะแตกตางกับอุตสาหกรรมภาพยนตร

ตะวันตกท่ี มี ทุนในการ พัฒนาและประสบการณ ในการสร างภาพยนตรมายาวนานกว า   

หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 เปนตนมา บรรดาผูกํากับภาพยนตรไทยนิยมสรางภาพยนตรท่ีถายทําดวย

ฟลม 16 มิลลิเมตร อันเปนรูปแบบท่ีต่ํากวามาตรฐานสากลเพราะไมตองลงทุนมากนัก เม่ือเทียบเคียง

กับภาพยนตรตางประเทศในชวงเวลานี้ท่ีถายทําดวยฟลม 35 มิลลิเมตร เนนความใหญโตอลังการของ

งานภาพและโรงภาพยนตรหันมาใชเทคโนโลยีการฉายสมัยใหม จึงเปนท่ีชัดเจนวา “คุณภาพ” 

ยอมจะแตกตางกันอยางแนนอน  นอกจากนี้ ปญหาเรื่อง “ความสมจริง”ของภาพยนตรไทยในสายตา

คนไทยดวยกันเองก็เปนอีกสาเหตุท่ีผูชมไมเลือกภาพยนตรไทยดวยเชนกัน ดังตัวอยางความเห็นท่ี

แสดงไวตอไปนี้ 

 

...คนดูเห็นวาไมดี หรือไมนาดู นั่นคือ สถานท่ีตาง ๆ ท่ีพวกเราเคยรูเคยเห็นกันมาทุก ๆ 

คน เชน เราถายวัดโพธิ์เขาใหเปนฉากหลังแลวในเรื่องบอกวา เปนบริเวณพระราชวังแหง

หนึ่งครั้งโบราณ คนดูก็ฮาครืนแลวรองวัดโพธิ์ ๆ ลั่นโรงไปหมด หรือถายสําเพ็งบอกวา

เปนเมืองจีน พรรคพวกก็รองสนั่นหวั่นไหว สําเพ็ง ๆ พรอมกับหัวเราะเยาะอยางขบขัน 

แตถาหากเปนหนังฝรั่งทานจะไมมีโอกาสไดรูเลยวาอะไรเปนอะไร หรือท่ีไหนเปนท่ีไหน 

                                           
42 คมน สราวุธ, “ทัศนะของขาพเจาในเรื่องภาพยนตรไทย,” ภาพยนตรสาร 5, ฉ.15 

(2498): 16. 
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เขาถายอยูท่ีอเมริกา แลวบอกวา นี่คือกรุงโรม หรือถายท่ีเมืองจีน แลวบอกวาธิเบต ก็ไม

มีใครสามารถรูได  เพราะเราก็ไมเคยเห็นวามันเปนยังไง79F

43 

 

ความนิยมภาพยนตรตางประเทศโดยเฉพาะภาพยนตรตะวันตกจะมิใชสิ่งแปลก

ใหมท่ีเพ่ิงเกิดข้ึนในสังคมไทย ในทศวรรษ 2490 ความนิยมดังกลาวไดถูกขับเนนใหเดนชัดและเผยให

เห็นความขัดแยงกับภาพยนตรไทยอยางชัดเจน ผานการจัดตั้งสมาคมเพ่ือรักษาผลประโยชนของ

ภาพยนตรไทยท่ีพายแพการแขงขันทางธุรกิจตอภาพยนตรตางประเทศดังท่ีอธิบายไปแลว เชน  

การท่ีโรงภาพยนตรไมยอมรับภาพยนตรไทยเขาฉาย หากเปรียบชวงเวลากอนสงครามโลกครั้งท่ีสอง

เปน “การอุนเครื่อง” ของการตอสูระหวางภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศ ทศวรรษ 2490 

องคประกอบตาง ๆ ท่ีเปลี่ยนแปลงไปในชวงเวลานี้ ท้ังโรงภาพยนตรท่ีเพ่ิมปริมาณข้ึนแตกลับมิไดมี

พ้ืนท่ีใหกับภาพยนตรไทยสักเทาใดนัก ประกอบกับการเซ็นสัญญาผูกขาดการฉายภาพยนตรจาก

สตูดิโอตางประเทศ ชวงเวลานี้จึงเปนการเริ่ม “เปดหนาสู” กันอยางจริงจัง นําไปสูการรวมตัวและ 

การเรียกรองตาง ๆ ท้ังในเชิงการคาและขอรองเรียนท่ีมีตอนโยบายรัฐ ท่ีรัฐไมคอยตอบสนองเทาใดนัก 

กลาวไดวา บริบททางธุรกิจภาพยนตรในทศวรรษ 2490 เปนตัวเรงใหวัฒนธรรมการชมภาพยนตรของ

คนในกรุงเทพฯ มีลักษณะนิยมชมภาพยนตรตางประเทศเดนชัดมากยิ่งข้ึน ซ่ึงเปนผลมาจากปจจัย

เก้ือหนุนตาง ๆ ของกิจการฉายภาพยนตร 

 

2.4 สรุป 

 

นับแตภาพยนตรเขามาสูสังคมสยามเม่ือ พ.ศ. 2440 ความบันเทิงชนิดใหมนี้ก็

แพรหลายและเปนท่ีนิยมในหมูผูชมชาวสยามในท่ีสุด จากสิ่งแปลกใหมท่ีผูคนไมคุนเคยกลายมาเปน

ทางเลือกหนึ่งของความบันเทิงและการพักผอนหยอนใจในวิถีชีวิตประจําวัน  ภาพยนตรท่ีเขาฉายให

ไดชมนั้นมีท้ังท่ีใหสาระความรูและความบันเทิง อันสังเกตไดจากรูปแบบการจัดโปรแกรมท่ีประกอบ

ไปดวยภาพยนตรขาว ภาพยนตรสารคดี ภาพยนตรตลก ภาพยนตรเรื่อง (feature film) และ

ภาพยนตรตอนตอ (serial film)  ภาพยนตรสวนมากนั้นมักจะเปนภาพยนตรจากตางประเทศ ในขณะ

ท่ีภาพยนตรท่ีผลิตโดยคนไทยในชวงแรกนั้นมักจะเปนภาพยนตรสําหรับประชาสัมพันธขาวสารของ

ราชการเปนสําคัญ จนกระท่ัง พ.ศ.2470 จึงไดมีภาพยนตรท่ีสรางโดยฝมือคนไทยเกิดข้ึนมา  การ

                                           
43 อรรถ อรรถจินดา, “ภาพยนตรในญี่ปุน,” ขาวภาพยนตร 2, ฉ.43 (4 กันยายน 2497): 

14. 
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เติบโตในแงพ้ืนท่ีฉายภาพยนตรเห็นไดจากการเขามาในรูปแบบภาพยนตรเรจนกระท่ังเกิดการสราง

โรงภาพยนตรถาวรแหงแรกข้ึนในกรุงเทพฯ เม่ือ พ.ศ.2478 และมีการขยายจํานวนมากข้ึนในเขต

เศรษฐกิจสําคัญและตามเมืองใหญท่ัวประเทศ  

แมวาการเติบโตของกิจการภาพยนตรจะขาดตอนและชะงักงันไประหวาง

สงครามโลกครั้งท่ี 2 แตทศวรรษหลังสงครามก็นํามาซ่ึงความเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญของวงการ

ภาพยนตร ในชวงเวลานี้เกิดการลงทุนกอสรางโรงภาพยนตรขนาดใหญข้ึนเปนจํานวนมากในพ้ืนท่ี

เมือง โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ  ในขณะท่ีการสรางภาพยนตรภายในประเทศก็กลับมาฟนตัวข้ึนอีกครั้ง

ภายใตรูปแบบการผลิตดวยฟลม 16 มิลลิเมตร อันเปนมาตรฐานการผลิตท่ีตํ่ากวาระดับสากล  

ความแตกตางและการแขงขันของธุรกิจความบันเทิงนี้นํามาสูปญหาสําคัญคือ การแขงขันระหวาง 

“ภาพยนตรไทย” กับ “ภาพยนตรตางประเทศ นั่นเอง 
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บทที ่3  

เมืองกรุงเทพฯ กับความบันเทิง พ.ศ.2500-2520 

 

ดังท่ีกลาวไปแลวไปในบทนํา แนวคิด “วัฒนธรรมภาพยนตร” ของเจเนต ฮารบอรด

แสดงใหเห็นวาการสรางคุณคาและความหมายใหแกภาพยนตร นอกจากเนื้อหาของภาพยนตรเองแลว 

พ้ืนท่ีท่ีใชฉายภาพยนตรก็มีบทบาทสําคัญไมยิ่งหยอนไปกวากัน  การศึกษาเก่ียวกับโรงภาพยนตรและ

วัฒนธรรมภาพยนตรจึงมิอาจละเลยมิติดานพ้ืนท่ีไปได   เม่ือพิจารณาในทางกายภาพ โรงภาพยนตร

คือสิ่งกอสรางท่ีเปนสวนหนึ่งของเมืองอันเปนท่ีตั้งอีกทอดหนึ่ง ดังนั้น พ้ืนท่ีเก่ียวของกับภาพยนตรจึงมี

ท้ังพ้ืนท่ีโรงภาพยนตรและพ้ืนท่ีเมือง บทท่ี 3 เมืองกรุงเทพฯ กับความบันเทิง พ.ศ. 2500- 2520  

จะศึกษาความสัมพันธระหวางพ้ืนท่ีเมืองกรุงเทพฯ กับโรงภาพยนตร เพ่ือสํารวจถึงความหมายและ

คุณคาท่ีพ้ืนท่ีเหลานี้สรางใหแกกิจกรรมความบันเทิงอยางการชมภาพยนตรของผูคนในชวงเวลา

ดังกลาว  

ระหวาง พ.ศ. 2501 -พ.ศ. 2516 เปนชวงเวลาท่ีจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต ดํารงตําแหนง

นายกรัฐมนตรีจนกระท่ังสงตออํานาจทางการเมืองสูจอมพลถนอม กิตติขจร  ชวงเวลานี้ถูกเรียกขาน

ดวยชื่อท่ีแตกตางกัน หากพิจารณาผานแงมุมการเมืองการปกครอง ชวงเวลานี้ ก็ถูกเรียกวา  

“ยุคเผด็จการครองเมือง” ถาพิจารณาจากความสัมพันธระหวางประเทศท่ีสหรัฐอเมริกาเขามามีท้ัง

ความสัมพันธอันดีและมีอิทธิพลครอบงําสังคมไทยในแทบทุกดาน ก็อาจจะเรียกไดวา เปน  

“ยุคอเมริกันในไทย” หากพิจารณาดวยลักษณะของการเปลี่ยนแปลงขนานใหญในสังคม ก็จะเรียกได

วานี่คือ “ยุคแหงการพัฒนา” ภายใตชื่อเรียกยุคสมัยอันเกิดจากมุมมองท่ีแตกตางกันนี้ลวนมีความ

เก่ียวโยงเขาหากัน เบเนดิกต แอนเดอรสัน ไดตั้งขอสังเกตวา ระหวางพ.ศ. 2501 -พ.ศ. 2516  

เปน “ยุคสมัยอเมริกัน” เนื่องจากอิทธิพลของอเมริกันท่ีมีตอประเทศไทยสูงมาก สหรัฐอเมริกามี

เปาหมายใหไทยเปนปอมคายของ “โลกเสร”ี ท่ีชวยปองกันภัยคุกคามของคอมมิวนิสตได อีกท้ังยังเชื่อ

วาความม่ันคงปลอดภัยนี้จะตองกวดขันโดยฝายปกครองจากกรุงเทพฯ ในการควบคุมประชากรของ

ประเทศและการโหมสงเสริมการพัฒนาแบบตะวันตก ในขณะเดียวกันก็สอดคลองกับเปาหมายของ

จอมพลสฤษดิ์ ท่ีฉวยเอา “การพัฒนา” มาเปนสวนหนึ่งของการอางความชอบธรรมใหกับระบอบ

เผด็จการเบ็ดเสร็จของตน80F

1 บริบททางสังคมของชวงเวลาดังกลาวสงผลตอวิถีชีวิตของผูคนอยางมิอาจ

หลีกเลี่ยงได  แมแตดานความบันเทิงก็อยูภายใตบริบทนี้ดวยเชนกัน  ในแงมุมของวงการภาพยนตร 

                                           
1 เบเนดิกท แอนเดอรสัน, ในกระจก วรรณกรรมและการเมืองสยามยุคอเมริกัน, 

บรรณาธิการโดย ไอดา อรุณวงศ, (กรุงเทพฯ: สํานักพิมพอาน, 2553), 15. 
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บุญรักษ บุญญะเขตมาลา ก็พิจารณาสถานะของประเทศไทย ในชวง พ.ศ. 2488-2519 วาเปนดั่งรัฐ

ผูใหความรวมมือ (Collborator-state) ของสหรัฐอเมริกา ทําใหทิศทางของอุตสาหกรรมภาพยนตร

ไทยในชวงเวลาดังกลาวดําเนินไปในทิศทางเดียวกับความสัมพันธระหวางประเทศนี้ดวย 81F

2 และเม่ือ

พิจารณาถึงงานศึกษาเก่ียวกับโรงภาพยนตรของฟลิป จาบลอน (Phillip Jablon) ก็จัดแบงยุคสมัย

ของโรงภาพยนตรในชวงเวลา พ.ศ. 2493-2523 เปนยุคของการพัฒนาแบบอเมริกันและจอหนังขนาด

ใหญ (American-style development and the big screen)82F

3 ดังนั้นแลวจึงมิอาจปฏิเสธอิทธิพล

ของบริบทแหงยุคสมัยท่ีจะมีตอการศึกษาวงการภาพยนตรไปได 

จากขอบเขตการศึกษาท่ีจํากัดอยูในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ระหวาง พ.ศ. 2500-2520 จึง

จําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองอธิบายถึงความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ในชวงเวลาท่ีเรียกวา

ยุคการพัฒนา เผด็จการครองเมือง หรืออเมริกันในไทย ซ่ึงการเปลี่ยนแปลงลวนขับเคลื่อนดวยวาท

กรรมการพัฒนาของรัฐบาลเผด็จการทหารท่ีไดรับการสนับสนุนจากสหรัฐอเมริกา การปฏิบัติอันเปน

รูปธรรมของนโยบายการพัฒนานี้ปรากฏผานแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 1-3 

(พ.ศ. 2504-2519) อันเปนแผนการท่ีเนนสรางระบบสาธารณูปโภคในกรุงเทพฯ เปนหลัก ไมวาจะ

เปนระบบไฟฟา ประปา การคมนาคมขนสง 83F

4 การมุงเนนพัฒนากรุงเทพฯ เปนสําคัญไดพลิกโฉมภูมิ

ทัศนกรุงเทพฯ ใหมีสภาพเปนเมืองมากข้ึน ประกอบกับบรรยากาศทางสังคมและวัฒนธรรมท่ี

สังคมไทยเปดรับวัฒนธรรมตางชาติ ภายใตความตองการเปนสวนหนึ่งของโลกเสรีผานการพัฒนา การ

เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับพ้ืนท่ีเมืองนี้เองท่ีสงผลตอเนื่องไปสูการดําเนินชีวิตประจําวันของผูคน  

ไมเวนแมแตชวงเวลาของการพักผอนหยอนใจ  โรงภาพยนตรและการชมภาพยนตรก็เปนสวนหนึ่ง

ของเมืองและกระแสธารแหงการเปลี่ยนแปลงนี้ดวยเชนกัน 

                                           
2 Boonrak Boonyaketmala, "The Rise and Fall of the Film Industry in Thailand, 

1897-1922," East-West Film Journal 6, no. 2 (July 1992): 71. 
3 Philip Jablon, “The Decline of Thailand's Stand-Alone Movie Theaters and 

the Contraction of the Urban Commons: A Social History of Modernity” (Master's 

thesis, Chiangmai Universtiy, 2010), 36. 
4 กาญจนา ตั้งชลทิพย. "กรุงเทพมหานคร: เมืองโตเดี่ยวตลอดกาลของประเทศไทย," เขาถึง

เม่ือ 7 มิถุนายน 2559. http://www.ipsr.mahidol.ac.th/ipsr/annualconference/ 

conferenceiii/Articles/Download/Article02.pdf 
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3.1 เมืองกรุงเทพฯ กับโรงภาพยนตรยุคพัฒนา พ.ศ. 2500-2520 

 

โรงภาพยนตรเปนสิ่งกอสรางท่ีมิไดตั้งอยูโดยตัดขาดจากความสัมพันธกับพ้ืนท่ีท่ีต้ัง 

การศึกษาเรื่องโรงภาพยนตรจึงมิอาจละเวนการอธิบายเรื่องท่ีตั้งอันเปนบริบทแวดลอมโรงภาพยนตร

ไปได ในหัวขอนี้จึงมุงอธิบายใหเห็นถึงความเปลี่ยนแปลงของกรุงเทพฯ ระหวางพ.ศ. 2500-2520 

เพ่ือใหเห็นวาสภาพแวดลอมของเมืองท่ีเปลี่ยนแปลงไปในชวงเวลาดังกลาวมีบทบาทสําคัญในการ 

กอรูปวิถีชีวิตของผูคนและยังสัมพันธกับความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับโรงภาพยนตรและความหมาย

ของโรงภาพยนตรท่ีมีตอผูคนและตอพ้ืนท่ีเมืองแหงนี้อีกดวย 

นับตั้งแตหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 สิ้นสุดลง ปรากฏการณหนึ่งท่ีสําคัญของสังคมไทยคือ

การเพ่ิมข้ึนของพ้ืนท่ีเมือง (urban area)  อันหมายถึงบริเวณท่ีมีการตั้งถ่ินฐานของประชากรจํานวน

มากในพ้ืนท่ีหนึ่ง ๆ โดยท่ีประชากรสวนใหญมิไดประกอบอาชีพเกษตรกรรม ชุมชนเมืองมีความ

แตกตางจากชนบทอยางชัดเจนท้ังภูมิทัศนหรือสภาพกายภาพ สภาพเศรษฐกิจและสังคม รวมถึงวิถี

ชีวิตประจําวันของชาวเมือง  การขยายตัวของพ้ืนท่ีเมืองนี้นอกจากจะมีความสําคัญท่ีปรากฏชัดในเชิง

กายภาพแลว การขยายตัวของเมืองยังเปนการเปลี่ยนแปลงท่ีกระทบตอชีวิตประจําวันของคนไทยและ

สังคมไทยอีกดวย  กรุงเทพฯ หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 เปนพ้ืนท่ีหนึ่งในประเทศท่ีเกิดการขยายตัวของ

พ้ืนท่ีเมืองท่ีเพ่ิมมากข้ึน หากพิจารณาจากตารางท่ี 3.1 จะเห็นวานับตั้งแต พ.ศ. 2490 เปนตนมา

กรุงเทพฯ มีประชากรท่ีอยูอาศัยในเขตเมืองเพ่ิมมากข้ึน ท้ังยังท้ิงหางจากเขตเมืองอ่ืน ๆ ในประเทศ

อยางเห็นไดชัด ถึงแมการคํานวณเขตเมืองท่ีวานี้จะเกิดข้ึนจากตัวเลขประชากรและพ้ืนท่ีในเชิง

กายภาพ แตการเปลี่ยนแปลงของเมืองนี้ก็นําไปสูการเปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิตผูคนในดานตาง ๆ  

ดวยเชนกัน  การสํารวจความสัมพันธระหวางเมืองและโรงภาพยนตรจึงตองพิจารณาสภาพความ

เปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับเมืองกรุงเทพฯ อันสงผลเก่ียวเนื่องไปสูการปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตประจําวันของ

ผูคน โดยเนนท่ีวิถีชีวิตดานการพักผอนหยอนใจและความบันเทิงเปนสําคัญ ในทายท่ีสุดจึงจะชี้ใหเห็น

ถึงความสัมพันธระหวางเมืองกับโรงภาพยนตร วาโรงภาพยนตรดํารงอยูเชนไรในเมืองกรุงเทพฯ 

ในชวงเวลาดังกลาว 
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ตารางท่ี 3.1 เขตเมืองท่ีใหญท่ีสุดในประเทศไทย พ.ศ. 2490 พ.ศ. 2503 และ พ.ศ. 2513 

 

ท่ีมา นิพนธ เทพวัลย, “ลักษณะความเปนเมืองและการขยายขนาดของเมืองของนครหลวงกรุงเทพ

ธนบุรี,” รายงานการสัมมนาเรื่อง ปญหานครหลวง, (กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2515), 

15. 

 

3.1.1 สภาพเมืองกรุงเทพฯ กับวิถีชีวิตของผูคน 

นับต้ังแตกรุงเทพฯ ไดรับสถาปนาใหเปนศูนยกลางของกรุงรัตนโกสินทรเม่ือ  

พ .ศ .  2325 เ มื อ งหลว งแห งนี้ ก็ ข ย าย ตัวมาก ข้ึนตามลํ า ดั บ  เ มื อ งกรุ ง เ ทพฯ  ในช ว ง  

พ.ศ. 2500 ขยายพ้ืนท่ีออกไปอยางกวางขวางภายใตกระแสการพัฒนาประเทศและการเปลี่ยนแปลง

ทางเศรษฐกิจ ดังเห็นไดจากภาพเปรียบเทียบการใชท่ีดินในชวงการพัฒนาเมืองครั้งสําคัญ คือ  

สมัยรัชกาลท่ี 5 และยุคพัฒนา พ.ศ. 2501 (ดูภาพท่ี 3.1) การใชท่ีดินใน พ.ศ. 2501 ขยายตัว

ออกไปกวางขวางกวาในสมัยรัชกาลท่ี 5 เปนอันมาก  โดยภาพรวมแลวเปนการขยายตัวออกจาก

ศูนยกลางเดิมไปท้ังทางทิศตะวันออกและตะวันตก โดยเฉพาะอยางยิ่งในทางทิศตะวันออก   

อันดับ 2490 2503 2510 2513 

เมือง ประชากร

ในเขตเมือง 

เมือง ประชากร

ในเขตเมือง 

เมือง ประชากร

ในเขตเมือง 

เมือง ประชากร

ในเขตเมือง 

1 กรุงเทพ-

ธนบุรี 

781,662 กรุงเทพ-

ธนบุรี 

1,800,678 กรุงเทพ-

ธนบุรี 

2,614,356 กรุงเทพ-

ธนบุรี 

2,913,706 

2 เชียงใหม 38,211 เชียงใหม 66,823 เชียงใหม 81,579 เชียงใหม 89,272 

3 ลําปาง 22,952 นครราช 

สีมา 

44,630 นครราช 

สีมา 

73,030 นครราช 

สีมา 

82,256 

4 นครราช 

สีมา 

22,340 หาดใหญ 36,197 หาดใหญ 49,327 พิษณุโลก 64,979 

5 นครปฐม 22,007 ลําปาง 36,002 อุดรธาน ี 46,636 อุดรธาน ี 54,869 

6 สมุทรสาคร 20,754 นครสวรรค 34,371 นครสวรรค 44,851 หาดใหญ 54,050 

7 ภูเก็ต 19,550 อยุธยา 33,547 ชลบุรี 42,141 นครสวรรค 48,609 

8 สงขลา 18,662 ชลบุรี 33,237 สงขลา 40,682 สงขลา 46,322 

9 อยุธยา 17,807 พิษณุโลก 33,233 ลําปาง 40,515 นครศรี 

ธรรมราช 

45,353 

10 ชลบุรี 17,671 สงขลา 31,488 นครศรี

ธรรม 

ราช 

39,426 ชลบุรี 45,127 
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เม่ือพิจารณาประกอบกับการจํานวนการใชพ้ืนท่ี (ตารางท่ี 3.2) จะพบวาในพ.ศ. 2443 พ้ืนท่ีเมืองของ

กรุงเทพฯ ในเวลานั้นยังอยูท่ีเพียง 13.3  ตารางกิโลเมตร ตอมาเม่ือ พ.ศ. 2501 การใชพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน

เปน  97  ตารางกิโลเมตร และเพ่ิมข้ึนถึง  290  ตารางกิโลเมตรในพ.ศ. 2511     

 

 

  

ภาพท่ี 3.1 แผนท่ีเปรียบเทียบการใชท่ีดินในกรุงเทพฯ สมัยรัชกาลท่ี 5 พ.ศ.2411 (รูปซาย) กับ

การใชท่ีดินในกรุงเทพฯ ใน พ.ศ.2501 (รูปขวา) ท่ีมา บุญทัน, ดอกไธสง. กรุงเทพมหานครกับ

การเจริญเติบโตท่ีผิดปกต.ิ กรงเทพฯ: โอเดียนสโตร, 2520: 11 และ 13. 
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ตารางท่ี 3.2  การขยายตัวของพระนคร-ธนบุรี 

 

ท่ีมา อัน นิมมานเหมินท. “การวางผังเมืองระบบขยายความเจริญของนครหลวง” ใน รายงานการ

สัมมนาเรื่องปญหานครหลวง 26-28 ธันวาคม 2515 ณ ศูนยสารนิเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

(กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2515), 253. 

 

พ.ศ. 2500 นับเปนจุดเปลี่ยนสําคัญท่ีเมืองกรุงเทพฯ มีพ้ืนท่ีมากข้ึนและเริ่ม

แปรเปลี่ยนภูมิทัศนเมือง เดิมทีศูนยกลางการคาและความเจริญจะอยูใกลริมแมน้ําเจาพระยา  

บริเวณถนนเจริญกรุง ถนนเยาวราช เปนตน เม่ือเขาสูยุคแหงการพัฒนาในชวง พ.ศ. 2500 การใช

พ้ืนท่ีไดขยายออกไปสูพ้ืนท่ีบริเวณราชประสงค ประตูน้ํา เพลินจิต สยามสแควร สะพานควาย ตรอก

จันทร บางแค พระโขนง 84F

5   การเติบโตของพ้ืนท่ีเมืองกรุงเทพฯ เกิดข้ึนอยางกาวกระโดดดวยการ

พัฒนาสาธารณูปโภค การตัดถนน การเพ่ิมข้ึนของประชากร ความตองการท่ีพักท่ีอาศัย ตลอดจนการ

ขยายตัวของพ้ืนท่ีการคา จึงนําไปสูการขยายขอบเขตเมืองท่ีกวางขวางมากยิ่งข้ึน  การขยายตัวของ

พ้ืนท่ีเมืองในชวงเวลานี้ประกอบกับความสัมพันธอันดีกับสหรัฐอเมริกาจึงสงผลใหเกิดการวางแผนจัด

ผังเมืองโดยรับอิทธิพลและความรูจากสหรัฐอเมริกา ภายใตความชวยเหลือจากองคการบริหารวิเทศ

กิจแหงสหรัฐอเมริกาหรือยูซอม (United States Operations Mission: USOM) รัฐบาลไทยได

วาจางบริษัทลิทชฟลด ใหเปนผูวางผังเมืองกรุงเทพฯ ท่ีเชื่อมโยงสูระดับภาคและระดับประเทศ 

โครงการวางผังเมืองกรุงเทพฯ ของบริษัทลิทชฟลดเริ่มตนตั้งแต พ.ศ. 2501 จนกระท่ังสําเร็จลงใน 

พ.ศ. 2503 อยางไรก็ตามความพยายามและความคาดหวังท่ีจะจัดการพ้ืนท่ีเมืองตามหลักวิชาผังเมือง

นี้ก็มิไดประสบความสําเร็จในความเปนจริงเทาใดนัก เนื่องจากผังเมืองนี้ไมไดถูกนําไปบังคับใชอยาง

                                           
5 บุญทัน ดอกไธสง, กรุงเทพมหานครกับการเจริญเติบโตท่ีผิดปกติ (กรุงเทพฯ: โอเดียนสโตร, 

2520), 4. 

ป ประชากร พ้ืนท่ี 

จํานวน (คน) รอยละ ตารางกิโลเมตร รอยละ 

พ.ศ.2443 ประมาณ 600,000 100 13.3 100 

พ.ศ.2475 700,000 116 40 300 

พ.ศ.2501 1,622,461 270 97 730 

พ.ศ.2511 2,716,710 450 290 2,180 
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จริงจัง หากจะมีก็เพียงการนําบางสวนของโครงการไปใช มิใชการจัดผังเมืองอยางเต็มรูปแบบ 85F

6  

การขยายพ้ืนท่ีเมืองภายใตการพัฒนาแบบอเมริกันในชวงทศวรรษ 2500 มีถนนเปนตัวกระตุนการ

เติบโตท่ีสําคัญ ทําใหเกิดลักษณะการขยายตัวแบบทิวแถว (ribbon development) คือการขยายตัว

ของพ้ืนท่ีเมืองไปตามการตัดถนนสายใหม เกิดการตัดซอยเพ่ือเชื่อมตอและจัดสรรพ้ืนท่ีใหเชื่อมถึง

ถนนสายหลัก 

ทศวรรษ 2510 เปนชวงเวลาท่ีผลจากการเติบโตของเมืองเริ่มปรากฏผลเดนชัด 

ท้ังพ้ืนท่ีท่ีเพ่ิมมากข้ึนและปญหาท่ีตามมาจากการเปลี่ยนแปลงของเมืองกรุงเทพฯ   การขยายตัวของ

เมืองสงผลโดยตรงตอการเปลี่ยนแปลงหนาตาของเมืองหรือภูมิทัศนเมือง ดังคําบรรยายสภาพการ

เปลี่ยนแปลงของภูมิทัศนเมืองกรุงเทพฯ ในชวงเวลานี้ไววาเปน “ยุคถนนขอศอก ยุคตรอกพอแมวเดิน 

ยุคเพลิดเพลินกามา ยุคเงินตรา ยุคพาราปาคอนกรีต ใครใครสรางสราง ใครใครขุดขุด โดยถือหลักได

กําไรเร็ว เงินดี”86F

7 ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงสภาพของเมืองกรุงเทพฯ ท้ังในเชิงพ้ืนท่ีกายภาพ วิถีชีวิตความ

เปนอยู ตลอดจนปญหาท่ีตามมาจากความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึน   

ในชวงเวลานี้เองท่ีถนนสุขุมวิทไดกลายเปนถนนสายสําคัญท่ีเชื่อมตอกรุงเทพฯ 

เขากับภูมิภาคตะวันออกและเริ่มตนสถานะของการเปนแหลงรวมยานเศรษฐกิจการคาท่ีสําคัญข้ึนมา 

ถึงข้ันไดรับขนานนามใหเปน “ถนนธุรกิจแบบตะวันตก”  ในขณะเดียวกัน พ้ืนท่ีตอเนื่องอยางถนน

เพชรบุรีตัดใหม บริเวณเขตปทุมวัน ประตูน้ํา ก็มีสภาพเปนพ้ืนท่ีเศรษฐกิจท่ีสําคัญ มีการริเริ่มโครงการ

สําคัญขนาดใหญโดยมีจุดมุงหมายใหบริเวณนี้เปนศูนยกลางการคาและการทองเท่ียว ดังเชน  

การสรางโรงแรมบริเวณวังสระปทุม 87F

8 การสรางศูนยการคาเชน หางไดมารู ศูนยการคาราชประสงค 

มาบุญครอง ศูนยการคาสยาม ปทุมวันสแควรหรือตอมาเปลี่ยนชื่อเปนสยามสแควร  พ้ืนท่ีเมืองและ

ยานการคาสําคัญท่ีเกิดข้ึนใหมเปนสวนสําคัญท่ีทําใหภูมิทัศนเมืองเปลี่ยนแปลงไปตามความตองการใช

พ้ืนท่ีและการกอสรางสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีตอบสนองตอผูคนในเมือง 

การเปลี่ยนแปลงทางดานจํานวนประชากรเปนอีกหนึ่งความเปลี่ยนแปลงท่ี

เกิดข้ึนพรอม ๆ กันกับการเปลี่ยนแปลงในดานการใชพ้ืนท่ีเมือง นับแต พ.ศ. 2490 อันเปนชวงหลัง

สงครามโลกครั้งท่ี 2 สิ้นสุดลง จํานวนประชากรในเขตเมืองของกรุงเทพฯ อยูท่ี 781,662 คน 
ทวาเม่ือ พ.ศ. 2503 จํานวนประชากรเพ่ิมข้ึนเปน 1,800,678 คน และเพ่ิมข้ึนในสูระดับ  

                                           
6 ดูรายละเอียดเพ่ิมเติมไดท่ี ภิญญพันธุ พจนะลาวัณย. การผลิตความหมาย “พ้ืนท่ีประเทศ

ไทย” ในยุคพัฒนา (2500-2509). มนุษยศาสตรสาร 13: 37-75. 
7 บุญทัน ดอกไธสง, กรุงเทพมหานครกับการเจริญเติบโตท่ีผิดปกติ, 12. 
8 "ไทย-อเมริกันตกลงสรางโรงแรม 89 ลาน," สยามนิกร, 9 ธันวาคม 2505. 
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2 ลานคน ในการสํารวจเม่ือ พ.ศ.2510 และ พ.ศ.251388F

9  ปจจัยสําคัญของการเปลี่ยนแปลง

จํานวนประชากรในชวงหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 มาจากท้ังอัตราการตายท่ีลดลงและอัตราการเกิดท่ี

เพ่ิมข้ึน รวมถึงการยายถ่ินฐานของคนจากตางจังหวัดเขามายังกรุงเทพฯอีกดวย  ในชวงกอนหนา

จนถึงทศวรรษ 2500  ผูหญิงมีลูกเฉลี่ยมากกวา 6 คน ในชวงระหวาง พ.ศ. 2500 -2520 อัตราเพ่ิม

ประชากรของประเทศไทยสูงกวารอยละ 3 ตอป ซ่ึงอัตราเพ่ิมท่ีสูงในระดับนี้ทําใหประชากรเพ่ิมเปน

สองเทาตัวภายในระยะเวลาเพียง 22 -23 ปเทานั้น89F

10  การเพ่ิมจํานวนประชากรเกิดใหมในระยะเวลา

นี้จึงทําใหเกิดกลุมประชากรท่ีเปนเด็กและวัยรุน อันเปนกลุมวัยสําคัญท่ีนิยมแสวงหาความบันเทิงดวย

การชมภาพยนตร นอกจากนี้ลักษณะสําคัญประการหนึ่งจากการมุงเนนพัฒนากรุงเทพฯ สงผลให

ประชาชนจากตางจังหวัดเขาสูกรุงเทพฯ (ดูภาพท่ี 3.2) ประชากรในกรุงเทพฯ จึงประกอบไปดวยผูคน

จากหลากหลายวัฒนธรรมท่ีเขามาใชชีวิตอยูในกรุงเทพฯ ประชากรอันหลากหลายและเพ่ิมมากข้ึนนี้

เองท่ีสงผลใหผูคนท่ีอยูในกรุงเทพฯ ตางตองการสภาพแวดลอมท่ีเอ้ือตอการอยูอาศัย การทํางาน  

การใชชีวิต รวมถึงการพักผอนหยอนใจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
9 นิพนธ เทพวัลย, “ลักษณะความเปนเมืองและการขยายขนาดของเมืองของนครหลวง

กรุงเทพธนบุรี,” รายงานการสัมมนาเรื่อง ปญหานครหลวง, (กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2515), 15. 

10 ปราโมทย ประสาทกุล, “การเปลี่ยนผานของประชากรโลกและประเทศไทย,” วารสาร

ดํารงราชานุภาพ 5, ฉ.16 (กรกฎาคม – กันยายน 2548): 65-66 
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ภาพท่ี 3.2  แผนภูมิจํานวนประชากรท่ียายภูมิลําเนามายังกรุงเทพฯ 

ท่ีมา การสํารวจสํามะโนประชากร พ.ศ.2503 พ.ศ.2513 และ พ.ศ.252390F

11 

 

สภาพแวดลอมท่ีผูคนอยูอาศัยยอมสงผลทางใดทางหนึ่งตอวิถีชีวิตของผูคน 

ดังนั้น คนท่ีอาศัยอยูในเมืองยอมจะกอรูปวิถีการกินอยูแบบชาวเมือง (urbanism) ข้ึนมา  สภาพ

บานเมืองกรุงเทพฯ ท่ีเต็มไปดวยตึกแถวและการตัดถนนใหม ทําใหผูคนปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตดวยเชนกัน 

ดังปรากฏความนิยมในการอยูอาศัยในบานท่ีเปนตึกแถว การยกเลิกรถรางอันเปนผลมาจากกการเพ่ิม

จํานวนของรถยนตสวนบุคคลตามการเพ่ิมข้ึนของการตัดถนน รถโดยสารประจําทางจงึคอย ๆ แทนท่ี

รถรางจนกระท่ังยกเลิกรถรางสายสุดทายไปเม่ือพ.ศ. 2511 ชีวิตประจําวันของผูคนในกรุงเทพฯ  

จึงสอดคลองสัมพันธอยูกับสภาพแวดลอมของเมืองท่ีเปลี่ยนแปลงไปในชวงเวลานี้ 

                                           
11 จํานวนประชากรในแผนภูมินี้ผูศึกษารวบรวมขอมูลมาจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํามะ

โนประชากรและเคหะ พ.ศ.2523 กรุงเทพมหานคร (กรุงเทพฯ: สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2523) 

สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํามะโนประชากรแหงประเทศไทย พ.ศ.2503 รายจังหวัด จังหวัดพระนคร 

(พระนคร: โรงพิมพสํานักทําเนยีบนายกรัฐมนตรี, 2504); สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํามะโนประชากร

และเคหะ พ.ศ.2513 ภาคกลาง (กรุงเทพฯ: โรงพิมพชุมนุมสหกรณการขายและการซ้ือแหงประเทศ

ไทย จํากัด, 2516). 
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มิติหนึ่งในวิถีชีวิตของผูคนคือการพักผอนหยอนใจ อันเปนการกระทําใด ๆ  

ก็ตามท่ีไมเ ก่ียวของกับหนาท่ีการงาน หรือการหาเลี้ยงชีพ เม่ือปฏิบัติแลวมีสวนชวยระบาย

ความเครียด ผอนคลายความเหน็ดเหนื่อยเม่ือยลา กอใหเกิดความพึงพอใจและรูสึกสดชื่นในภายหลัง

91F

12 โดยเฉพาะอยางยิ่งเม่ือคนเมืองท่ีมีวิถีชีวิตอยูภายใตระบบการทํางานท่ีเปนเวลา จึงมีชวงเวลา

นอกเหนือจากเวลาทํางานเพ่ือใชสําหรับพักผอนโดยเฉพาะ อีกท้ังพ้ืนท่ีเมืองยอมจะตองมีพ้ืนท่ีและ

กิจกรรมท่ีออกแบบเพ่ือตอบสนองตอการพักผอนของผูอยูอาศัยในรูปแบบตาง ๆ ท้ังการพักผอนท่ีใช

กําลัง รูปแบบท่ีมีคาใชจายหรือไมมีคาใชจาย หรืออาจจะเปนแหลงพักผอนหยอนใจท่ีรัฐจัดใหแก

ประชาชน หรือเอกชนตั้งข้ึนเพ่ือหาผลกําไรก็ตาม92F

13 

การบรรยายถึงสภาพกรุงเทพฯ เ ม่ือ พ.ศ. 2500  แสดงให เห็นถึงความ

หลากหลายของการพักผอนหยอนใจและความบันเทิงในเวลาวาง เชน การเท่ียวชมสวนสัตวเขาดิน

ของเด็กและครอบครัว สวนลุมพินีเปนท่ีพักผอนของผูใหญ การชมแขงขันมวย ฟงไฮดปารก หรือเดิน

เลนชมลําคลองยามเย็น หรือเดินเลนท่ีสะพานพุทธ ในยามคํ่าคืนผูคนก็มักจะไปชมการแสดงของกรม

ศิลปากร ดูโทรทัศน หรือเตนลีลาศท่ีสวนลุมพินี 93F

14 กิจกรรมเหลานี้สะทอนใหเห็นถึงการใชงานพ้ืนท่ี

เมืองเพ่ือพักผอนหยอนใจของผูคน รวมถึงสะทอนใหเห็นหนาท่ีของภาครัฐท่ีจําเปนตองจัดสรรพ้ืนท่ีให

ประชาชนไดพักผอนหยอนใจ ดังปรากฏขาวสารเก่ียวกับโครงการสรางสถานท่ีพักผอนหยอนใจแก

ประชาชน ความวา 

 

ในขณะนี้เทศบาลนครกรุงเทพกําลังมีโครงการพัฒนากรุงเทพฯ อีกหลายโครงการ 

โครงการท่ีนาสนใจสําหรับประชาชนท่ีตองการ สถานท่ีสําหรับพักผอนหยอนอารมณก็

คือ โครงการอุทยานซ่ึงมีอยูไมต่ํากวา 4 โครงการ ซ่ึงมีขาวมาต้ังแตปท่ีแลว ท้ังนี้หาก

                                           
12 อัน นิมมานเหมินท, “การพักผอนหยอนใจกับปญหาการพักผอนหยอนใจในนครหลวง” 

ใน รายงานการสัมมนาเรื่องปญหานครหลวง 26-28 ธันวาคม 2515 ณ ศูนยสารนิเทศ จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย (กรุงเทพฯ:จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2515), 226. 
13 อัน นิมมานเหมินท แบงประเภทของการพักผอนหยอนใจของคนเมืองออกเปน 6 ประเภท 

ไดแก 1) ตองใชกําลัง 2) เบากําลัง 3) สิ้นเปลืองเงิน 4) ไมสิ้นเปลือง 5) เอกชนตั้งข้ึนเพ่ือหวังผลกําไร 

6) รัฐทําข้ึน ดูรายละเอียดเพ่ิมเติมไดท่ี อัน นิมมานเหมินท, “การพักผอนหยอนใจกับปญหาการ

พักผอนหยอนใจในนครหลวง” ใน รายงานการสัมมนาเรื่องปญหานครหลวง 26-28 ธันวาคม 2515 

ณ ศูนยสารนิเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 233. 
14 หอภาพยนตร (องคการมหาชน). D2-00763 กรุงเทพเมืองหลวงของเรา, ดีวีดี (2500). 



Ref. code: 25605706030011YIO

62 

 

 

โครงการท้ังหมดดําเนินการไปไดโดยราบรื่น ไมมีอุปสรรคเก่ียวกับการเงิน กรุงเทพฯ ก็

จะมีอุทยานหรือสวนพฤกษชาติอยางสวนลุมพินี แตดีกวาถึง 4 แหง พอเพียงแกความ

ตองการของชาวกรุงเทพฯ ท้ังนี้ไมรวมถึงโครงการสวนเด็กเลนดิสนี่ยแลนดกรุงเทพฯ ท่ี

กําลังอยูในความริเริ่มใหมเอ่ียมอีกโครงการหนึ่ง นอกจากนั้น กรุงเทพฯ ยังมีโครงการ

สรางอุโมงคลอดใตแมน้ําเจาพระยา ตรงปลายถนนสีลมไปสูจังหวัดธนบุรี ซ่ึงนอกจากจะ

เปนทางคมนาคมระบายความคับค่ังของทางจราจรของสะพานขามแมน้ําแลว ยัง

จะเปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจไปอีกแหงหนึ่ง โครงการใหมอีกโครงการท่ีไดมียื่นอีกครั้ง

หนึ่งเม่ือสัปดาหท่ีแลว ก็คือโครงการทองฟาจําลอง ซ่ึงรัฐบาลไดสนับสนุนอยางเต็มท่ี 

เพ่ือเปนการศึกษาของเยาวชนและประชาชน และเปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจไปในตัว

ดวย94F

15 

 

จากแนวนโยบายนี้ จะเห็นไดวาผูคนท่ีอาศัยอยูในเมืองยอมตองการพ้ืนท่ีไวสําหรับพักผอนหยอนใจ 

ภาครัฐจึงพยายามจัดการพ้ืนท่ีใหประชาชนสําหรับทํากิจกรรมเพ่ือพักผอนในรูปแบบตาง ๆ ท้ังนี้เอง

โครงการเหลานี้ก็กลับมิไดดําเนินการไดตามคํากลาวสักเทาใดนัก ทําใหกรุงเทพฯ กลายเปนเมืองท่ี

ขาดแคลนพ้ืนท่ีสาธารณะเพ่ือการพักผอนหยอนใจใหแกประชาชน ภาคธุรกิจจึงเขามาตอบสนอง

ความตองการนี้แทน   

นอกเหนือไปจากแหลงพักผอนหยอนใจท่ีภาครัฐจัดใหเพ่ืออํานวยความสะดวก

ข้ันพ้ืนฐานใหแกการใชชีวิตของผูคนในเมืองแลว ในภาคธุรกิจเอกชนก็ปรับตัวเพ่ือตอบสนองตอกลุม

ลูกคาตางประเทศ อันเปนสวนหนึ่งของบรรยากาศทางสังคมท่ีสหรัฐอเมริกาเขามามาอิทธิพลใน

สังคมไทย    พ.ศ. 2500 ถือเปนชวงเวลาท่ีสถานบันเทิงเริ่มขยายตัวอยางชัดเจน อันเนื่องมาจากการ

สงเสริมเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม เปดโอกาสใหเอกชนและชาวตางชาติเขามาลงทุน อีกท้ังยังมีการ

พัฒนาประเทศใหเขาสูความทันสมัยตามแบบวัฒนธรรมอเมริกัน 95F

16   จนกระท่ัง พ.ศ. 2518 กองทัพ

อเมริกันไดถอนกําลังออกจากประเทศไทย สงผลใหกิจการสถานบันเทิงท่ีเคยพ่ึงพิงทหารอเมริกันเปน

หลักตางพากันไดรับผลกระทบ จนตองปรับตัวไปใหความสําคัญกับลูกคาท่ีเปนกลุมนักทองเท่ียวชาว

ตางประเทศและชาวไทยท่ีเนนกลุมวัยรุนมากยิ่งข้ึน96F

17 

                                           
15 "การทํามาหากิน," สยามนิกร, 2 เมษายน 2505: 4.  
16 ยุวรี โชคสวนทรัพย, “กิจการสถานบันเทิงในกรุงเทพมหานคร พ.ศ.2488-2545” (บัณฑิต

วิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2554), 84. 
17 เรื่องเดียวกัน, 92. 
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จากความเปลี่ยนแปลงของสภาพเมืองกรุงเทพฯ ในชวง พ.ศ. 2500  เปนตนมา 

พ้ืนท่ีเมืองไดขยายเพ่ิมมากข้ึน ผูคนจํานวนมากกลายเปนผูท่ีใชชีวิตอยูในสภาพแวดลอมท่ีเปนเมือง 

วิถีการพักผอนหยอนใจในวิถีการกินอยูแบบชาวเมืองนั้น มักจะตองการอาศัยพ้ืนท่ีภายนอกบานท่ีถูก

จัดสรรไวใหบริการประชาชนสําหรับพักผอนหยอนใจ  ไมวาจะดําเนินกิจการโดยรัฐหรือเอกชนก็ตาม 

วิถีชีวิตของความเปนเมืองเชนนี้จึงดึงดูดใหผูคนออกมาแสวงหาความบันเทิงหรือความรื่นรมยใจใน

พ้ืนท่ีนอกบาน ไมวาจะเปนสวนสาธารณะ สวนสัตว สนามเด็กเลน อยางไรก็ตามจากสภาพเมือง

กรุงเทพฯ ในชวงเวลาดังกลาว หากพิจารณาการจัดสรรพ้ืนท่ีเพ่ือการพักผอนหยอนใจของรัฐเองแลว 

ก็จะพบวามีความขาดแคลน สงผลใหผูคนนั้นจําเปนตนแสวงหากิจกรรมเพ่ือพักผอนหยอนใจใน

รูปแบบอ่ืน หรือท่ีเปดใหบริการโดยภาคธุรกิจ ประกอบกับการเติบโตของธุรกิจสถานบันเทิงของ

เอกชน โดยเฉพาะอยางยิ่งสถานบันเทิงท่ีเปนผลพวงมาจากความสัมพันธอันใกลชิดกับสหรัฐอเมริกา 

ก็ยิ่งผลักดันใหคนกรุงเทพฯ นั้นแสวงหาการพักผอนหยอนใจในท่ีเปนธุรกิจมากยิ่งข้ึน   

โรงภาพยนตรเปนธุรกิจบันเทิงรูปแบบหนึ่งท่ีเปนทางเลือกใหแกประชาชนท่ี

ตองการแสวงหาการพักผอนหยอนใจในเวลาวาง หลีกหนีจากสภาพแวดลอมอันเต็มไปดวยปญหา 

และแหลงพักผอนหยอนใจท่ีใหรัฐจัดใหบริการแกสาธารณชนก็มิใครจะเพียงพอ ทําใหมีผูเชื่อวา

อนาคตของการพักผอนของประชาชนสวนมากคงหนีไมพนจากภาพยนตร ดังท่ีกลาวไววา 

 

ภาพยนตรอาจเปนมหรสพสุดทายท่ีประชาชนจําตองยอมรับ เพ่ือใหมีความบันเทิงใน

ชีวิตท่ีขาดแคลนบาง นอกจากการขังตัวเองไวในหองคับแคบกับจอโทรทัศนซ่ึงมีแนวโนม

ไรสาระในหลายปท่ีผานมา และการอานยังไมเปนความตองการแทจริง สวนสาธารณะ

สําหรับพักผอนไมเพียงพอ การเดินทางทองเท่ียวก็เกือบเปนไปไมไดสําหรับคนสวนมาก

ท่ีมีรายไดนอย97F

18 

 

จะเห็นไดวากิจการโรงภาพยนตรขยายตัวอยางมากจากปจจัยความขาดแคลนพ้ืนท่ีพักผอนหยอนใจ

ของผูคนในเมือง สงผลใหโรงภาพยนตรขยายตัวจนทําใหชวงเวลา พ.ศ.2500 เปนตนมา นับไดวาเปน

ยุคเฟองฟูของโรงภาพยนตรเลยทีเดียว บทบาทการเปนแหลงพักผอนหยอนใจของโรงภาพยนตรมี

ดังนี้ 

                                           
18 รงค วงษสวรรค (หนุม), “ชมรมนินทาหลังแกวคอกเทล,” โลกดารา 4, ฉ.95 (30 มีนาคม 

2517): 29. 
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สถานท่ีพักผอนหยอนใจอีกแหงหนึ่งของชาวนครหลวงในเวลานี้คือ โรงภาพยนตร 

เพราะเราไมรูจะหนีสิ่งแวดลอมตาง ๆ ท่ีเปนมลพิษไปไหนไดอีกแลว โรงภาพยนตรจึง

เปนท่ีหลบรอน หลบความวุนวายและฆาเวลาไดดีท่ีสุด ในขณะเดียวกันก็เปนบริการ

บันเทิงท่ีหาซ้ือไดงายและราคาไมแพงจนเกินไป เจาของโรงหนังท้ังหลายตางก็รูความ

จริงในเรื่องนี้ดีจึงเอาอกเอาใจประชาชนดวยการสรางโรงหนังเพ่ิมข้ึนจากสิบกวาโรงเปน

หาสิบถึงหกสิบโรง98F

19 

 

3.1.2 การขยายตัวของโรงภาพยนตรกับพ้ืนท่ีเมือง 

โรงภาพยนตรถาวรแหงแรกของกรุงเทพฯ กอตั้ง ข้ึนเม่ือ พ.ศ. 2448 คือ  

โรงภาพยนตรญี่ปุนของนายโทโมโยริ วาตานาเบะ  นักธุรกิจชาวญี่ปุน 99F

20 โรงภาพยนตรนี้ตั้งอยูบริเวณ

เวิ้งวัดตึก ถนนเจริญกรุง เม่ือพิจารณาถึงตําแหนงท่ีตั้งก็จะพบวาโรงภาพยนตรถาวรแหงแรกนี้ตั้งอยู

ทามกลางยานเศรษฐกิจสําคัญในชวงเวลาดังกลาวคือ ยานเจริญกรุง เม่ือกิจการฉายภาพยนตร

ขยายตัวมากข้ึน จึงเริ่มมีโรงภาพยนตรท่ีตั้งอยูตามตลาดใกลแหลงชุมชน อันเปนสถานท่ีท่ีมอบความ

บันเทิงและการพักผอนหยอนใจใหแกผูคนในละแวกใกลเคียงไดดี ฟลิป จาบลอน ไดตั้งขอสังเกต

เก่ียวกับทําเลท่ีตั้งของโรงภาพยนตรในยุคแรกเริ่มนี้ วาแสดงใหเห็นถึงสถานะความเปนพ้ืนท่ีรวมของ

ชาวเมือง จากทําเลท่ีตั้งท่ีมักอยูในตรอก กลาวคือ โรงภาพยนตรจะถูกสรางเพ่ิมเติมข้ึนจากอาคารท่ีมี

อยูแลวภายในชุมชน ในขณะท่ีชวง พ.ศ. 2500 เปนตนมา ถูกจัดใหเปนยุคของโรงภาพยนตรจอใหญ

และวิถีอเมริกัน  โรงภาพยนตรในชวงนี้จะอยูในพ้ืนท่ีลักษณะท่ีเรียกวา “พลาซา (plaza)” คือ  

โรงภาพยนตรจะถูกสรางข้ึนใหมเพ่ือเปนศูนยกลางหรืออยูใจกลางชุมชน100F

21  กลาวไดวาทําเลท่ีตั้งของ

โรงภาพยนตรนั้นมักจะสัมพันธอยูกับท้ังความเปนแหลงเศรษฐกิจสําคัญและความใกลชิดชุมชน  

ดังจะอภิปรายถึงการเปลี่ยนแปลงท่ีตั้งของโรงภาพยนตรท่ีเกิดข้ึนภายใตกับการขยายตัวของเมือง

กรุงเทพฯ ระหวาง พ.ศ. 2500-2520 ตอไป 

ภายหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 กิจการโรงภาพยนตรขยายตัวมากข้ึนตามลําดับ 

จากภาพท่ี 3.3 แผนภูมิจํานวนโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯและตางจังหวัดระหวาง พ.ศ. 2496-2512 

                                           
19 สมภพ เรขะคณะกุล, "สุขาภิบาลในโรงภาพยนตร," ไทยรัฐ, 17 กันยายน 2515: 13 . 
20 ดูเพ่ิมเติมเก่ียวกับโรงหนังญี่ปุนไดท่ี จุนนิชโิระ ทะนะกะ, "เรื่องของโรงหนังญี่ปุนอีกครั้ง," 

วารสารหนังไทย, ฉ 19 (ตุลาคม 2557): 5-16. 
21 Philip Jablon, “The Decline of Thailand's Stand-Alone Movie Theaters and 

the Contraction of the Urban Commons: A Social History of Modernity,”  37. 
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จะเห็นวา พ.ศ. 2499 เปนจุดเปลี่ยนสําคัญท่ีจํานวนโรงภาพยนตรท้ังประเทศเพ่ิมจํานวนมากข้ึนอยาง

กาวกระโดดและในชวงตนทศวรรษ 2500 จํานวนโรงภาพยนตรก็เพ่ิมมากยิ่งข้ึนตลอดมา ชวงเวลานี้

จึงถือเปนจุดเปลี่ยนสําคัญของวัฒนธรรมภาพยนตรของสังคมไทย กลาวคือ โรงภาพยนตรเขามาเปน

พ้ืนท่ีฉายสําคัญของการชมภาพยนตรโดยมีโรงภาพยนตรจํานวนมากข้ึนในหลากหลายพ้ืนท่ี    

หากพิจารณาจํานวนโรงภาพยนตรในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ เม่ือ พ.ศ. 2500 มีเพียงจํานวน 57 โรง และ

เพ่ิมข้ึนเปน 90 โรง เม่ือ พ.ศ. 2512 (ดูภาพท่ี 3.3) การเพ่ิมจํานวนเกือบสามเทานี้ยังมีจุดเปลี่ยน

สําคัญในดานเวลา พิจารณาไดจากปท่ีเปดดําเนินการของโรงภาพยนตรจากตารางท่ี 3.3  จะพบวา

ทศวรรษ 2510 เปนชวงเวลาท่ีโรงภาพยนตรชั้นสองเริ่มเปดใหบริการเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะอยาง

ยิ่งในพ้ืนท่ีชุมชนชานเมือง นอกเขตพ้ืนท่ีธุรกิจการคา เชน พ.ศ. 2511 มีโรงภาพยนตรใหมเริ่มเปด

ใหบริการ 4 โรง  พ.ศ. 2512 และ พ.ศ. 2514 มีโรงภาพยนตรเปดบริการเพ่ิมข้ึนอีกปละ 6 โรง เปน

ตน  จากขอมูลตารางดังกลาวแสดงใหเห็นวาทศวรรษ  2510 มีโรงภาพยนตรเปดใหมในกรุงเทพฯ ถึง 

29 โรง 

 

 
 

ภาพท่ี 3.3 แผนภูมิแสดงจํานวนโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯและตางจังหวัด พ.ศ. 2496 - 2500 

ท่ีมา สํานักงานสถิติแหงชาติ, สมุดสถิติรายป บรรพ 29 (พ.ศ. 2512-2513,) นครหลวง: สํานักงาน

สถิติแหงชาติ, 2513 
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ตารางท่ี 3.3 ขอมูลปท่ีเปดใหบริการของโรงภาพยนตรบางสวนในกรุงเทพฯ พ.ศ. 2503 - 2519 

 

โรงภาพยนตร ปท่ีเปดใหบริการ 

พาราเมาท  2503 

ศรีตลาดพลู 2504 

เมโทร 2506 

เพชรพรานนก 2508 

สยาม  2509 

นิวสําโรงรามา 2510 

พระโขนงรามา  2510 

เฉลิมพันธุ  2511 

ราชเทวีรามา  2511 

ลิโด  2511 

สุขุมวิท 2511 

คลองเตยรามา  2512 

ไทยรามา 2512 

พหลเธียเตอร 2512 

มงคลรามา 2512 

สกาลา  2512 

สุริยาเธียเตอร 2512 

เจาพระยา  2513 

แหลมทอง  2513 

กรุงธนรามา  2514 

จันทิมาเธียเตอร  2514 

ทวีผล  2514 

พระโขนงเธียเตอร 2514 

สิริรามา  2514 

อินทรา 2514 
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ตารางท่ี 3.3 ขอมูลปท่ีเปดใหบริการของโรงภาพยนตรบางสวนในกรุงเทพฯ พ.ศ. 2503 – 2519 (ตอ) 

 

โรงภาพยนตร ปท่ีเปดใหบริการ 

จักรวาลเธียเตอร  2515 

ธนบุรีรามา  2515 

ปารีส  2515 

อมรพันธุรามา 2515 

ประดิพัทธเธียเตอร 2516 

ฮาวาย 2516 

เอเชียรามา  2517 

ศรีสยามเธียเตอร 2518 

ฮอลิเดย 2519 

 

ท่ีมา รวบรวมจาก ธนาทิพ ฉัตรภูติ, ตํานานโรงหนัง (กรุงเทพฯ: เวลาดี, 2547) และ ทศพร โขมพัตร 

“ปจจัยท่ีมีผลตอการดําเนินธุรกิจโรงภาพยนตรชั้นสองในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล”

(วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, 2544), 224-228. 

 

การขยายพ้ืนท่ีเมืองทําใหศูนยกลางและชายขอบเคลื่อนยายออกไป ในเบื้องตนการขยายตัวของพ้ืนท่ี

เมืองท่ีกวางขวางออกไปมากกวาเดิม ทําใหศูนยกลางและยานเศรษฐกิจสําคัญเคลื่อนยายออกไปจาก

เดิมดวย ดังจะเห็นวายานการคาสําคัญในชวงทศวรรษ 2500-2520 ไดยายไปสูเขตปทุมวัน และพ้ืนท่ี

ประตูน้ํา ทําใหพ้ืนท่ีท่ีเคยเปนท่ีแหลงศูนยรวมความบันเทิงและเศรษฐกิจการคาอยาง ถนนเจริญกรุง

และถนนเยาวราช ในชวงเวลากอนหนา เริ่มเปลี่ยนมาสู พ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ตามการขยายพ้ืนท่ีเมือง 

โดยเฉพาะยานธุรกิจการคาและเศรษฐกิจหลักแหงใหม  มารก แอสคิว (Marc Askew) เสนอการ

เคลื่อนยายพ้ืนท่ียานการคาสําคัญหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ไววา  ในทศวรรษ 1950 (พ.ศ. 2493) ยาน

การคาขยายตัวมาพ้ืนท่ีถนนสุริวงศและถนนสีลม เม่ือถึงทศวรรษ 1960 (พ.ศ. 2503) ขยายมาพ้ืนท่ี

ราชประสงค  ประตูน้ํ า และในทศวรรษ 1970 (พ.ศ. 2513) เ กิดศูนยการคาบริ เวณอินทรา  
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เพลินจิต และสยามสแควร 1 01F

22  โรงภาพยนตรชั้นนําในชวง 2500 เปนตนมาจึงกระจายตัวออกมาสู

พ้ืนท่ีใหม ๆ เชน โรงภาพยนตรลิโด สยาม สกาลา บริเวณสยามแควร เขตปทุมวัน โรงภาพยนตรโคลี

เซียม อินทรา พาราเมาท ออสการ ตั้งอยู ถนนเพชรบุรี โรงภาพยนตรราชเทวีรามา แมคเคนนา ท่ี 

ถนนราชเทวี เปนตน  ดังแสดงใหเห็นในภาพท่ี 3.3 แสดงการขยายพ้ืนท่ีจากเดิมท่ีโรงภาพยนตรชั้นนํา

อยูในบริเวณเยาวราชไปสูพ้ืนท่ียานเศรษฐกิจการคาแหงใหม เม่ือพ้ืนท่ีเมืองขยายตัวออกไปจึงสงผล

ตอการเคลื่อนยายศูนยกลางเมือง  

จากการขยายเมืองโดยมีการตัดถนนเปนปจจัยสําคัญในการเปดพ้ืนท่ีใหม ๆ 

ความสะดวกดานการคมนาคมจึงเปนปจจัยสําคัญของท่ีต้ังของโรงภาพยนตร ถนนจึงมิไดทําหนาท่ี

เพียงแคเปนตัวกระตุนการขยายตัวของพ้ืนท่ีเมืองเทานั้น แตยังทําหนาท่ีอํานวยความสะดวกใหแกการ

แสวงหาความบันเทิงและพักผอนหยอนใจของผูคนอีกดวย ดังเชน ขาวเก่ียวกับการปรับปรุงโรง

ภาพยนตรเฉลิมมณี บริเวณสี่แยกบานแขก ฝงธนบุรี ไดกลาววา โรงภาพยนตรแหงนี้นอกจากตัว

อาคารจะโออา สวยงามแลว ยังมีความสะดวกในดานการคมนาคมอีกดวย 102

23  อยางไรก็ตาม

ความสัมพันธระหวางโรงภาพยนตรกับการขยายตัวของเมืองและการตัดถนนใหมนั้น ก็มิไดจํากัดอยู

แคเพียงวาโรงภาพยนตรจะเขาไปตั้งตามหลังพ้ืนท่ีเมืองหรือถนนใหมเทานั้น แตโรงภาพยนตรยังทํา

หนาท่ีดึงดูดใหเกิดการลงทุนหรือจูงใจใหผูคนเขาไปยังพ้ืนท่ีใหมเหลานั้นดวย ตัวอยางเชน  

โรงภาพยนตรพาราเมาทเธียเตอร ถนนเพชรบุรี ฉายภาพยนตรเรื่อง G.I. Blues เปนปฐมฤกษ เนื่อง

ดวยท่ีตั้งของโรงภาพยนตรไมคอยมีผูคนสัญจรไปมามากนัก ทางโรงภาพยนตรจึงลงโฆษณาภาพแผน

ท่ีการเดินทางไปยังโรงภาพยนตรใหดวย ผูคนท่ีเดินทางไปชมภาพยนตรเรื่องนี้มากจนทําใหการจราจร

บนถนนเพชรบุรีคับค่ังเปนครั้งแรก103

24 หรือกรณีของปทุมวันสแควรท่ีตอมาเปลี่ยนชื่อเปนสยามสแควร

นั้น ก็มีการจัดตั้งโรงภาพยนตรท้ังสามแหงไดแก โรงภาพยนตรสยาม โรงภาพยนตรลิโด และโรง

ภาพยนตรสกาลา ไวในทําเลท่ีตั้งท่ีเปนจุดตัดของพ้ืนท่ีการคาแนวราบ เพ่ือเปนจุดดึงดูดใหผูคนเขามา

ใชบริการในพ้ืนท่ี104

25 

                                           
22 Marc Askew, Bangkok: place, practice and representation, (London: 

Routledge, 2002,) 66. 
23 "อุไร ศิริสมบัติ นักสรางฉากมือดี ปรับปรุงโรงหนังใหมอีกแหง," สยามนิกร, 21 ตุลาคม 

2505: 8 และ 6. 
24 นิตยา กาญจนะวรรณ, กาลานุกรม เอลวิส เพรสลีย ท่ีปรากฏในสังคมไทย (นครปฐม: หอ

ภาพยนตร [องคการมหาชน], 2555), 54. 
25 พรรษิษฐ ตอสุวรรณ, การเมืองเรื่องสยามสแควร, (กรุงเทพฯ: ลายเสน, 2553), 12. 
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3.1.3 โรงภาพยนตรกับการพัฒนาท่ีเปนรูปธรรม 

 ภิญญพันธุ พจนะลาวัณย เสนอวา ทศวรรษ 2500 เปนยุคพัฒนาของ

ประเทศไทย โดยรัฐมีบทบาทในการเปลี่ยนแปลงพ้ืนท่ีทางกายภาพ พ้ืนท่ีทางสังคม และพ้ืนท่ีทาง

ความคิด ในสวนของพ้ืนท่ีทางกายภาพท่ีรัฐสามารถเปลี่ยนสภาพแวดลอมและภูมิทัศน ผานโครงการ

ทางหลวงท่ัวประเทศ การศึกษาและวางผังเมือง สิ่งเหลานี้ลวนเปนประจักษพยาน เปนตัวแทนของ

การพัฒนาทางวัตถุท่ีรัฐพยายามปาวประกาศถึง “ยุคสมัยใหม” หรือ “ยุคสมัยแหงการพัฒนา” 1 0 5

26 

ดังนั้น หนทางหนึ่งท่ีประชาชนจะสัมผัสไดถึงการพัฒนาท่ีรัฐกลาวถึงอยางเปนรูปธรรมนั้นก็คือการรับรู

ผานการเปลี่ยนแปลงของวัตถุสิ่งของและพ้ืนท่ีกายภาพนั้นเอง พ้ืนท่ีเมืองจึงกลายเปนตัวอยางอันเปน

รูปธรรมท่ีทําใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาดังกลาว ดังปรากฏคําบรรยายความแตกตาง

ระหวางพระนครกับมุมหนึ่งของแผนดินไทยไววา 

 

ในขณะท่ีประชาชนชาวพระนครตางชื่นชมในความเจริญกาวหนาของเมืองหลวง ซ่ึง

ไดรับการพัฒนาใหใกลความเปนมหานคร อันศิวิลัยซยิ่งข้ึนทุกขณะ โดยถนนหลาย

สายไดรับการขยายใหกวางขวางและสวางไสวไปดวยไฟฟาหลากสี ตามทางแยก

หลายแหงมีน้ําพุโปรยปรายอยางสวยงามตระการตา ซ่ึงชาวเมืองสวนใหญสามารถ

จะแสวงหาความรื่นรมยใหแกชีวิตไดทุกโอกาสนั้น อาจจะมีชาวกรุงฯ เพียงไมก่ีคนท่ี

จะไดทราบวา อีกมุมหนึ่งของแผนดินไทย ยังมีเพ่ือนรวมชาติอีกกลุมหนึ่ง ตองมีชีวิต

อยูอยางแหงแลงลําเค็ญ เหมือนอยูกันคนละโลก คนไทยเหลานั้นไดมีชีวิตอยูอยาง

มืดมนทามกลางธรรมชาติท่ีแวดลอมดวยปาเขาอันแหงแลง ไมเคยเห็นภาพยนตร ไม

รูจักหนังสือพิมพและไมเขาใจเลยวาประเทศท่ีตนอยูอาศัยในปจจุบันนี้ปกครองกัน

ดวยระบอบอะไรเม่ือหลายสิบปมาแลว106

27 

 

จากการบรรยายสภาพความเปนอยูท่ีแตกตางขางตนระหวางพระนครกับอีกมุมหนึ่งของแผนดินไทย

นั้น ทําใหเมืองและชนบทเสมือนจะเปนเขตแดนท่ีแบงแยกทุกสิ่งอันแตกตางและเปนข้ัวตรงขามออก

จากกัน นับตั้งแตสภาพแวดลอมเรื่อยไปจนถึงวิถีชีวิตของผูคนท่ีอยูอาศัยในพ้ืนท่ีนั้น ๆ  ความแตกตาง

ทางกายภาพ ไดแก ถนน ไฟฟา น้ําพุ ลวนแลวแตถูกกลาวถึงในฐานะท่ีเปนตัวแทนของความ

                                           
26 ภิญญพันธุ พจนะลาวัณย. การผลิตความหมาย “พ้ืนท่ีประเทศไทย” ในยุคพัฒนา (2500-

2509). มนุษยศาสตรสาร 13: 69. 
27 นรชาติ, "พัฒนาเคลื่อนท่ี," สยามนิกร, 15 เมษายน 2506: 6. 
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เจริญกาวหนาและการพัฒนาของเมือง  การชมภาพยนตรกลายเปนกิจกรรมท่ีถูกจัดใหอยูในขอบเขต

ของความเปนเมืองท่ีผูรวมชาติอีกมุมหนึ่งของแผนดินไทยนั้นไมเคยลิ้มรสความรื่นรมยนี้ ถึงแมใน

ความเปนจริงภาพยนตรจะเปนความบันเทิงท่ีเขาถึงในหลากหลายพ้ืนท่ีท้ังในกรุงเทพฯ และ

ตางจังหวัดเอง 107

28 แตลักษณะการแบงแยก “เมือง” และ “ชนบท” ก็เปนประเด็นสําคัญอันเก่ียวของ

กับความบันเทิงท่ีสมควรนํามาขบคิด ดังท่ีมีผูเสนอวาวัฒนธรรมการชมภาพยนตรของคนเมืองและคน

ตางจังหวัดนั้นมีแตกตางกัน108

29 ดังนั้น หัวขอนี้จะพิจารณาถึงโรงภาพยนตรในฐานะท่ีเปนรูปธรรมอยาง

หนึ่งของวาทกรรมการพัฒนาประเทศในชวง พ.ศ. 2500 รวมท้ังประเด็นเรื่องเมืองและชนบท อันเปน

สวนหนึ่งของการพัฒนาดังกลาว ตลอดจนเปนพ้ืนท่ีท่ีสรางวัฒนธรรมภาพยนตรท่ีแตกตางกันระหวาง

สองพ้ืนท่ี  

การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับกรุงเทพฯ และโรงภาพยนตรดังท่ีกลาวไปในตอนตน

ไดแสดงใหเห็นชัดถึงการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนไปพรอม ๆ กันท้ังในสวนการขยายพ้ืนท่ีเมืองในทาง

กายภาพและการเพ่ิมจํานวนของโรงภาพยนตร เม่ือพิจารณาโรงภาพยนตรวาเปนสวนหนึ่งของโลก

ทางวัตถุของเมืองกรุงเทพฯ จะเห็นไดวา โรงภาพยนตรท่ีเปดบรกิารในชวง พ.ศ. 2500 เปนตนมา เปน

โรงภาพยนตรในลักษณะท่ีตอเนื่องความเปนโรงภาพยนตรทันสมัยมาจากชวงหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 

กลาวคือ โรงภาพยนตรเหลานี้ลวนเปนอาคารคอนกรีตขนาดใหญ มีท่ีต้ังเปนของตัวเอง ภายในมีท่ีนั่ง

รองรับผูชมไดนับพันคน ประกอบไปดวยสิ่งอํานวยความสะดวกและเทคโนโลยีสมัยใหม เชน ระบบ

ปรับอากาศ  ระบบฉายภาพดวยจอขนาดใหญ ระบบเสียงท่ีพัฒนากาวหนา โรงภาพยนตรจึงถือไดวา

เปนภาพของการพัฒนา ความกาวหนาและความทันสมัยท่ีปรากฏอยางเดนชัดและเปนรูปธรรม 

ความคิดท่ีวาการชมภาพยนตรเปนกิจกรรมท่ีผูกพันกับความเปนเมืองและความทันสมัยสะทอนผาน

บันทึกความทรงจําของภาณุ อารี ผูกํากับภาพยนตรไทย ท่ีวา 

 

สําหรับเด็กท่ีบานอยูแถวสะพานสูง (แถวศรีนครินทร) เม่ือเกือบ 40 ปท่ีแลว การท่ี

พอแมขับรถพาเลยคลองตันไป ถือเปนวาระท่ีพิเศษมาก ๆ เพราะสมัยกอน ผมมักจะ

ไดยินผูใหญพูดกันเสมอวา พอเลยเขตคลองตันมาทางเสนรามคําแหง ก็ถือเปนชาน

                                           
28 ดูเพ่ิมเติมเก่ียวกับการท่ีภาพยนตรกระจายตัวสูพ้ืนท่ีอ่ืนนอกเขตเมืองไดท่ี สมชาย ศรีรักษ, 

“ภาพยนตรไทยและบริบททางสังคม พ.ศ.2510-2525” (วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชา

ประวัติศาสตร คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2548), 12. 
29 อัญชลี ชัยวรพร, ภาพยนตรในชีวิตไทย มุมมองของภาพยนตรศึกษา (กรุงเทพฯ: วราพร, 

2559), 68. 
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เมืองท่ีหางไกลแลว ดังนั้นการไดนั่งรถผานคลองตันเขาถนนเพชรบุรีตัดใหม จึง

เปรียบเสมือนกับการผานประตูไปสูความศิวิไลซสําหรับผม . . .จุดหมายของพวกเรา

ถารถเลยถนนเพชรบุรีตัดใหมไปแลว . . . มักลงเอยดวยการไปดูหนัง109

30 

 

อยางไรก็ตาม จากขอความขางตนแสดงใหเห็นวา กรุงเทพฯ เองก็มีท้ังพ้ืนท่ีท่ีเปนเมืองคือ พ้ืนท่ีท่ีเลย

คลองตันไปแลว กับพ้ืนท่ีชานเมืองอยางบานแถวสะพานสูง นั่นเอง การลดหลั่นความเปนเมืองนี้ท้ังใน

พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และในระดับประเทศก็ปรากฏลักษณะความสัมพันธระหวางเมืองและชนบทนี้ดวย

เชนกัน  

ความสัมพันธระหวางโรงภาพยนตรกับความเปนเมืองและชนบทวางอยูบน

พ้ืนฐานของธุร กิจโรงภาพยนตร  ดั งนั้น การทําความเขาใจ พ้ืนฐานของการดํ าเนินธุ ร กิจ 

โรงภาพยนตรจึงเปนสิ่งจําเปน กลไกทางธุรกิจภาพยนตรไดจัดแบงประเภทของโรงภาพยนตรออกเปน 

3 ชั้น ตามลําดับการฉายภาพยนตร ไดแก โรงภาพยนตรชั้นหนึ่ง เปนโรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรท่ี

ไมเคยฉายท่ีโรงภาพยนตรใดมากอน   โรงภาพยนตรชั้นสองจะฉายภาพยนตรท่ีผานการฉายจากโรง

ภาพยนตรชั้นหนึ่งแลว และโรงภาพยนตรชั้นสามคือ โรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรท่ีผานการฉายมา

จากโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งและชั้นสองแลว ประเภทของโรงภาพยนตรนี้นอกจากจะถูกกําหนดดวย

ลําดับการฉายภาพยนตรแลว ลักษณะทางกายภาพก็เปนอีกลักษณะสําคัญท่ีแสดงถึงลําดับชั้นอัน

แตกตางกัน คือ โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งจะเปนโรงภาพยนตรท่ีมีสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีทันสมัยไดแก 

ท่ีนั่ง เครื่องปรับอากาศ ระบบเสียง หรือเทคโนโลยีการฉาย โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งเปนโรงท่ีมีอยูเฉพาะ

ในกรุงเทพฯ   ในขณะท่ีโรงภาพยนตรตามตางจังหวัดท่ีมีมาตรฐานสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีทัดเทียม

กับโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ จะถูกจัดใหเปนโรงภาพยนตรชั้นสอง สวนโรงภาพยนตรชั้นสาม

นั้นมักมีท่ีตั้งอยูตามอําเภอหรือในทองท่ีท่ีไมเจริญนักและมีมาตรฐานคอนขางต่ํา การพิจารณาประเด็น

เรื่องชั้นของโรงภาพยนตรจะชวยใหเห็นถึงความสัมพันธระหวางเขตเมืองกับเขตชนบทผานมิติของโรง

ภาพยนตร ท้ังในระดับประเทศและภายในพ้ืนท่ีของกรุงเทพฯ เองดวย 

จากการสํารวจโรงภาพยนตร เม่ือ พ.ศ.2512 พบวาท่ัวประเทศมีโรงภาพยนตร

กวา 250 แหง   กรุงเทพฯ มีโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งและชั้นสองรวมกันท้ังสิ้น 62 โรง ในท่ีนี้เปนโรง

                                           
30 สนธยา ทรัพยเย็น, บรรณาธิการ. Stand Alone, Die Alone แสงอัสดงของโรงหนังใบ

เลี้ยงเดี่ยว, (นนทบุรี: ภาพพิมพ, 2559), 105  
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ภาพยนตรชั้นหนึ่ง 30 โรง 110

31 ในตางจังหวัดมีโรงภาพยนตรชั้นสองและชั้นสาม ตามรูปแบบการแบง

ประเภทโรงภาพยนตรจะพบวา พ้ืนท่ีกรุงเทพฯ อันเปนเขตเมืองท่ีใหญท่ีสุดของประเทศนั้น มีโรง

ภาพยนตรท้ังสามชั้น ในขณะท่ีสวนภูมิภาคจะมีเพียงโรงภาพยนตรชั้นสองและชั้นสาม อันเปนผลมา

จากลําดับการฉายอันเปนกลไกสําคัญในธุรกิจจัดจําหนายภาพยนตร  ผูชมของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่ง

ในกรุงเทพฯ จึงมีโอกาสรับชมภาพยนตรไดกอนผูคนในตางจังหวัดหรือแมกระท่ังผูชมของโรง

ภาพยนตรชั้นสองในกรุงเทพฯ เองก็ตาม จึงเห็นไดวามิติของพ้ืนท่ีเมืองและชนบทมีความสัมพันธกัน

กับรูปแบบทางธรุกิจและการรับชมภาพยนตรเปนอยางมาก 

ความเปนเมืองโตเด่ียว (primate city)32 สงผลใหกรุงเทพฯ ดํารงสถานะความ

เปนศูนยกลางท่ีดึงดูดและเชื่อมโยงพ้ืนท่ีเมืองและชนบทจากจังหวัดตาง ๆ เขาหาตนเอง ท้ังในทาง

เศรษฐกิจ สังคม และการเมือง เม่ือพิจารณาปรากฏการณในแวดวงภาพยนตรก็จะพบลักษณะการโยง

ใยเขาสูศูนยกลางท่ีกรุงเทพฯ เชนเดียวกัน กลาวคือ กรุงเทพฯ ดํารงสถานะเปนศูนยกลางของธุรกิจ

ความบันเทิงภาพยนตร ภาพยนตรท่ีสงไปฉายในโรงภาพยนตรตางจังหวัดหรือหนังกลางแปลงลวน

แลวแตถูกกระจายออกจากกรุงเทพฯ ผานสายหนังตางจังหวัดท้ังสิ้น (ดูเพ่ิมเติมเก่ียวกับการ

ดําเนินงานดานธุรกิจภาพยนตรในบทท่ี 4) การผลิตภาพยนตรก็มีศูนยกลางในการสราง แหลงทุน 

และกําลังคนอยูท่ีกรุงเทพฯ เปนหลัก หนุมสาวตางจังหวัดท่ีตองการมุงหนาสูวงการบันเทิงก็ตอง

มาตามหาความฝนท่ีกรุงเทพฯ ท้ังสิ้น  หากพิจารณาภาพรวมในระดับประเทศแลวก็จะพบวา

กรุงเทพฯ ดํารงสถานะความเปนเมืองท่ีเหนือกวาจังหวัดอ่ืน ๆ ในสวนภูมิภาค ซ่ึงความสัมพันธ

ระหวางกรุงเทพฯ และตางจังหวัดปรากฏใหเห็นในหลากหลายมิติ ไมเวนแมแตมิติของโรงภาพยนตร 

อันเปนแหลงพักผอนหยอนใจท่ีมีความเชื่อมโยงกับพ้ืนท่ีทางกายภาพอยางมาก 

ในขณะเดียวกันกับท่ีกรุงเทพฯ ดํารงสถานะความเปนเมืองท่ีมากกวาจังหวัดอ่ืน

ในประเทศ พ้ืนท่ีภายในกรุงเทพฯ เอง ก็ปรากฏความเปนเมืองท่ีลดหลั่นไปตามพ้ืนท่ีเขตเมือง  

ยานธุรกิจการคาสําคัญ ไปสูพ้ืนท่ีชานเมือง เนื่องจากกรุงเทพฯ นั้นประกอบไปดวยพ้ืนท่ีท่ีเปนเขต

เมืองและพ้ืนท่ีชนบทเชนเดียวกันกับจังหวัดอ่ืน ๆ ในขณะท่ีเขตเมืองขยายออกไป การขยายนั้นก็ยอม

จะตองเขาไปสูพ้ืนท่ีเขตชนบท ในกรุงเทพฯ มีโรงภาพยนตรท้ังสามประเภทกระจายไปตามพ้ืนท่ี 

                                           
31 กรมสารสนเทศ, กระทรวงเศรษฐการ. รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 34. 
32 เมืองโตเดี่ยวคือ การท่ีเมืองใหญท่ีสุดของประเทศ มีจํานวนประชากรมากกวาเมืองรอง

อยางมาก การเติบโตของเมืองโตเดี่ยวจึงล้ําหนาไปกวาเมืองอ่ืน ๆ  
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ตาง ๆ 112

33 ทําใหเห็นวาทามกลางความเปนเมืองของกรุงเทพฯ ก็ยังคงมีการลดหลั่นของระดับโรง

ภาพยนตรท่ีสัมพันธอยูกับท่ีตั้งอีกดวย โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งจํานวน 30 โรงนั้นมักจะมีท่ีตั้งอยูในยาน

เศรษฐกิจการคาท่ีสําคัญของเขตเมือง เชน บริเวณเขตปทุมวัน บริเวณถนนเจริญกรุงและเยาวราช  

ในขณะท่ีโรงภาพยนตรชั้นสองนั้นก็จะกระจายตัวออกไปในพ้ืนท่ีท่ีไมไดเปนศูนยกลางเศรษฐกิจสัก

เทาใด แตมีความใกลชิดกับชุมชนเปนพิเศษ จากบันทึกความทรงจําของวิชิต หอยิ่งสวัสดิ์ นักออกแบบ

ผูเติบโตมากับโรงภาพยนตรในยานพระโขนง กลาววา ในชวงปดเทอมชั้นอนุบาล พอแมจะใหพ่ีเลี้ยง

พาไปดูหนังท้ังโรงหนังและหนังกลางแปลงตอนกลางคืนในตลาดละแวกใกลเคียง ในชวงประถมศึกษา 

โรงภาพยนตรท่ีมักจะไปดูอยูในระยะประมาณ 1 ตารางกิโลเมตรรอบบานในยานพระโขนง ไดแก พระ

โขนงรามา เจาพระยา พระโขนงเธียเตอร เอเชียรามา ฮอลิเดย เปนตน เม่ือโตข้ึนโรงภาพยนตรท่ีนิยม

ดูกับเพ่ือนในวัยมัธยมจึงเปลีย่นเปน สยาม ลิโด สกาลา 113

34 จากความทรงจําเก่ียวกับการชมภาพยนตร

ในแตละชวงวัยนี้จึงสัมพันธอยูกับวัยของผูชมและท่ีตั้งของโรงภาพยนตร   

นอกจากนี้ ปรากฏการณการหลั่งไหลของคนตางจังหวัดเขาสูกรุงเทพฯ ยอมจะ

สันนิษฐานไดวา กลุมผูชมภาพยนตรหรือผูใชบริการโรงภาพยนตรนั้นยอมจะมิไดจํากัดอยูแคคนเมือง

ท่ีมีพ้ืนเพเปนคนกรุงเทพฯ แตเพียงเทานั้น แตยังประกอบไปดวยคนตางจังหวัดท่ียายถ่ินฐานเขามาสู

กรุงเทพฯ อีกดวย ดังปรากฏเรื่องสั้นท่ีถายทอดเรื่องราวของแรงงานจากตางจังหวัดท่ีนอกจากจะใช

โรงภาพยนตรเปนสถานท่ีท่ีสําหรับพักผอนหยอนใจดวยการชมภาพยนตรแลว พวกเขายังใชสถานท่ี

แหงนี้ เปนสถานท่ีพลอดรักและแสดงออกถึงอัตลักษณความเปนตางจังหวัดของตนอีกดวย 114

35   

ดังนั้นแลวโรงภาพยนตรในเมืองกรุงเทพฯ จึงเปนท้ังสิ่งกอสรางท่ีเปนรูปธรรมของการพัฒนาท่ีปรากฏ

ใหเห็นผานโลกทางวัตถุ ท้ังยังเปนพ้ืนท่ีท่ีแสดงออกถึงความสัมพันธระหวางเมืองกับชนบท 

พ้ืนท่ีเมืองกลายเปนพ้ืนท่ีสําคัญสําหรับขับเคลื่อนการพัฒนานับแตทศวรรษ 

2500 เปนตนมา เ พ่ือบรรลุจุดมุงหมายสําคัญคือ การทัดเทียมกับนานาประเทศในโลกเสรี

ประชาธิปไตยท่ีนําโดยสหรัฐอเมริกา   กรุงเทพฯ เปนพ้ืนท่ีเมืองสําคัญท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในประเทศ 

ไดเกิดการเปลี่ยนแปลงท้ังในเชิงกายภาพของเมืองและประชากรท่ีอยูอาศัยในเมืองนี้อีกดวย การ

เปลี่ยนแปลงท่ีวานี้มิไดปรากฏในเชิงปริมาณแตเพียงเทานั้น แตวิถีชีวิตของผูคนท่ีอยูอาศัยในเมืองนี้ก็

                                           
33 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 33-34. 
34 สนธยา ทรัพยเย็น, บรรณาธิการ. Stand Alone, Die Alone แสงอัสดงของโรงหนังใบ

เลี้ยงเดี่ยว, 128-129. 
35 เรื่องเดียวกัน, 45. 
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เปลี่ยนแปลงไปดวยเชนกัน   โรงภาพยนตรเปนพ้ืนท่ีทางกายภาพท่ีสัมพันธอยูพ้ืนท่ีเมืองและวิถีชีวิต

ดานความบันเทิง  โรงภาพยนตรดํารงอยูทามกลางพ้ืนท่ีทางกายภาพและวิถีชีวิตท่ีแปรเปลี่ยนไปอันมี

เปาหมายเพ่ือแสดงถึงการพัฒนาและความเจริญกาวหนาในทิศทางท่ีเปนตะวันตกหรืออเมริกันมาก

ยิ่งข้ึน จึงเห็นไดวาแนวโนมการนิยมภาพยนตรตางประเทศมากกวาภาพยนตรไทยนั้น มิไดเกิดข้ึน

อยางไรท่ีมาท่ีไป หากแตพ้ืนท่ี บรรยากาศ ของเมืองกรุงเทพฯ ก็สงผลตอวิถีชีวิตและการแสวงหา

ความบันเทิงอยางการชมภาพยนตรดวยเชนกัน  

โรงภาพยนตรเปนสถานท่ีเพ่ือความบันเทิงประเภทหนึ่งท่ีนําเสนอกิจกรรมเพ่ือ

ผอนคลายอารมณจากภาระหนาท่ีในชีวิตประจําวัน มอบความบันเทิงใหแกผูคนผานภาพและเสียงท่ี

ฉายข้ึนสูจอ ในขณะเดียวกันภาพยนตรท่ีฉายใหคนไดรับชมนั้นก็เปนสวนหนึ่งของการเปดรับ

วัฒนธรรมจากตางแดน โดยเฉพาะวัฒนธรรมอเมริกันท่ีถูกนําเสนอผานภาพยนตรฮอลลีวูด ดังนั้นแลว

จึงมิอาจปฏิเสธไดวาการศึกษาโรงภาพยนตรยอมจะตองใสใจตอท้ังบริบทของความเปนเมืองและ

ความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมในชวงเวลาท่ีโรงภาพยนตรนั้นดํารงอยู 

 

3.2 วัฒนธรรมบันเทิงกับโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ พ.ศ. 2500-2520 

 

ภัทรวดี ภูชฎาภิรมยใหความหมายคําวา วัฒนธรรมบันเทิง วาหมายถึง วัฒนธรรมท่ี

สรางความบันเทิงใหแกคนในสังคม  โดยพิจารณาถึงวิถีการดําเนินชีวิตท่ีแสดงออกในหลากหลายดาน 

อันเปนไปเพ่ือทําใหเบิกบานใจ รื่นรมยใจ หรือทําใหสนุก115

36 วัฒนธรรมบันเทิงจึงครอบคลุมในกิจกรรม

ท่ีหลากหลายดานท่ีผูคนกระทํา ไมวาจะเปน การอานหนังสือในเวลาวาง การเตนรํา การกินดื่มตาม

สถานบันเทิงตาง ๆ ตามความหมายท่ีวานี้จึงกลาวไดวากิจกรรมการชมภาพยนตรก็นับวาเปนสวนหนึ่ง

ของวัฒนธรรมท่ีสรางความบันเทิงของผูคนดวยอยางหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งวากิจกรรมนี้เปน

กิจกรรมท่ีมักจะเกิดข้ึนในโรงภาพยนตรเสียเปนสวนมาก   การเขามาของวัฒนธรรมอเมริกันในชวง

สงครามเย็นจึงสงผลใหวิถีชีวิตและวัฒนธรรมบันเทิงของผูคนเปลี่ยนแปลงไปดวยเชนกัน 

 

                                           
36  ภัทรวดี ภชูฎาภิรมย. “การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมความบันเทิงในสังคมกรุงเทพฯ 

พ.ศ.2491-2500,” (วิทยานิพนธปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาประวัติศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

2547), 2-3. 
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3.2.1 ยุคอเมริกันในไทยกับความบันเทิงในสังคม 

การติดตอกับสังคมภายนอกทําใหสังคมไทยเปดรับวัฒนธรรมจากตางแดน ดวย

สถานะเมืองหลวงจึงทําใหกรุงเทพฯ มักจะเปนหนาดานของการรับวัฒนธรรมตางชาติ โดยเฉพาะ

อยางยิ่งวัฒนธรรมตะวันตก  อยางไรก็ตาม การรับวัฒนธรรมตะวันตกก็มีพลวัตไปตามบริบทในแตละ

ชวงเวลาและสถานการณท้ังระดับโลกและภายในประเทศ เดิมทีตนแบบของการพัฒนาบานเมืองให

เจริญกาวหนาเกิดข้ึนจากการมียุโรปเปนตนแบบ ดังเชน การปรับปรุงบานเมืองสมัยรัชกาลท่ี 5 ก็รับ

รูปแบบตะวันตกผานทางเมืองอาณานิคม 116

37 วัฒนธรรมในชีวิตประจําวันของชนชั้นสูงก็มีการ

ปรับเปลี่ยนใหสอดรับกับความเปนตะวันตก เชน การเกิดข้ึนของเสื้อแขนหมูแฮม เสื้อราชปะแตน 

เปนตน ในขณะเดียวกันสภาพเศรษฐกิจและสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงก็เปดโอกาสใหประชาชนท่ัวไปมี

โอกาสเขาถึงวัฒนธรรมแบบตะวันตกไดดวยเชนกัน ดังพิจารณาจากแงมุมความบันเทิงจากภาพยนตร 

ก็จะพบวา ภาพยนตรเปนสื่อท่ีถายทอดเรื่องราวและวัฒนธรรมตะวันตกใหแกประชาชนไดโดยตรง มิ

จําเปนตองผานการแพรกระจายวัฒนธรรมจากชนชั้นสูงมาสูมวลชนท่ัวไป นับจากหลังสงครามโลก

ครั้งท่ี 2 เปนตนมา สหรัฐอเมริกาก็กาวข้ึนสูสถานะประเทศมหาอํานาจใหมแทนท่ีประเทศในยุโรป 

ประกอบกับความสัมพันธระหวางประเทศอันดีระหวางไทยและสหรัฐอเมริกาในชวงเวลาดังกลาว 

อเมริกาจึงเขามามีอิทธิพลอยางมากตอประเทศไทย การเปลี่ยนแปลงแหลงตนแบบของวัฒนธรรม

ชีวิตประจําวันของผูคนก็เปลี่ยนแปลงไปตามอยางธรรมเนียมอเมริกัน ดังท่ีคุณหญิงมณี สิริวรสาร 

บันทึกถึงกระแสนิยมอเมริกันของชาวไทยวา 

 

ประชาชนไทย . . . พยายามเลียนแบบวัฒนธรรมการดําเนินชีวิตประจําวันแบบอเมริกัน

มากยิ่ ง ข้ึน เชน คนไทยดื่มน้ํ า อัดลมโคลา เปป ซ่ี  พอใจรับประทานฮ็อตด็อก 

แฮมเบอรเกอร ซ่ึงเปนธรรมเนียมอเมริกัน แทนหมูแฮมไขดาว ซ่ึงเปนธรรมเนียมของ

ยุโรป และชอบดูภาพยนตรท่ีถายทําในอเมริกา117

38 

 

                                           

 37 ดูรายละเอียดการนําเสนอประเด็นนี้ไดท่ี Udomporn Teeraviriyakul, Bangkok 

Modern: The Transformation of Bangkok with Singapore and Batavia as Models 

(1861-1897) (Bangkok: Institute of Asian Studies, Chulalongkorn University, 2014). 
38 มณี สิริวรสาร และ นรุตม, ชวีิตเหมือนฝน: คุณหญิงมณี สิริวรสาร (กรุงเทพฯ: แพรว

สํานักพิมพ, 2544). 
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การเปลี่ยนแปลงแหลงอางอิงความทันสมัยและผูทรงอิทธิพลทางวัฒนธรรมจากยุโรปมาสูอเมริกาได

สงผลใหวิถีการดําเนินชีวิตของผูคนเปลี่ยนแปลงไปอยางลึกซ้ึง สอดคลองกับขอเสนอของเบเนดิกท 

แอนเดอรสันท่ีชี้ใหถึงการกลายเปนอเมริกันหรือท่ีเขาเรียกวา “กระแสอเมริกานุวัตร” ท่ีคนไทย

เปดรับและปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตของตนเขาสูวิถีอเมริกันไววา ในทศวรรษ 1970 เกิดสิ่งท่ีคอนขางใหมใน

ประวัติศาสตรไทย นั่นคือคนไทยจํานวนมากท่ีไปลงหลักปกฐานเปนการถาวรในรัฐแคลิฟอรเนียนั้น 

ลวนคุนเคยกับวัฒนธรรมอเมริกันต้ังแตกอนออกเดินทางแลว 118

39  วัฒนธรรมอเมริกันท่ีคนไทย 

โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมคนในเมือง คุนเคยเปนอยางดีจึงทรงอิทธิพลตอความเปลี่ยนแปลงของรูปแบบ

การดําเนินชีวิตของคนไทย ความบันเทิงอันเปนสวนสําคัญในวัฒนธรรมการดําเนินชีวิตของผูคนก็หลีก

หนีไมพนจากอิทธิพลของอเมริกันในชวงเวลานี้เชนกัน ถึงแมวาการเปดรับวัฒนธรรมอเมริกันจะมิใช

สิ่งใหม แตในชวง พ.ศ.2500 เปนตนมาความเขมขนของบรรยากาศของความเปนอเมริกันก็โดดเดน

ข้ึนอยางท่ีไมเคยเปนมากอน อันเนื่องมาจากบริบทของความสัมพันธระหวางประเทศในชวงสงคราม

เย็น 

ในชวงเวลาดังกลาวมีสถานบันเทิงจํานวนมากท่ีเปดข้ึนเพ่ือรองรับชาวตางชาติ 

ทหารอเมริกัน และนักทองเท่ียว ดังปรากฏวากองทัพอเมริกันไดจัดต้ัง  villa club ถ.สุขุมวิท และ 

59ers (Neo) Club ถ.ราชวิถี โดยสถานบันเทิงท้ังสองแหงนี้ไดรับเอกสิทธิไมเสียภาษีและใชเงิน

เหรียญอเมริกันในการซ้ือขายไดอีกดวย นอกจากนี้การขยายตัวของสถานบันเทิงยังกอใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงข้ึนกับพ้ืนท่ีกรุงเทพอีกดวย ดังเชน ยานพัฒนพงษไดแปรเปลี่ยนจากยานธุรกิจกลายเปน

แหลงบันเทิง 119

40 เกิดสถานบันเทิงข้ึนภายในกรุงเทพฯ รวม 300 แหง รวมถึงกิจกรรมความบันเทิง

ภายในสถานบันเทิงก็เปลี่ยนแปลงไปตามวัฒนธรรมอเมริกันดวยเชนกัน ความนิยมการเตนในจังหวะ

ร็อคแอนดโรล ดิสโก บั๊มพ กลายเปนท่ีชื่นชอบในหมูวัยรุน 

เห็นไดวาวิถีชีวิตของผูคนในกรุงเทพฯ นั้นแปรเปลี่ยนไปเปนอยางมากจาก

อิทธิพลของวัฒนธรรมอเมริกันท่ีทวีความสําคัญและมีบทบาทมากยิ่งข้ึนในสังคมไทย อันสอดคลองไป

กับระดับความสัมพันธระหวางประเทศท่ีใกลชิดกันมากในชวงเวลาดังกลาว   วิถีชีวิตเชนนี้สอดคลอง

กับความนิยมชมภาพยนตรท่ีผูชมมักใหการตอบรับตอภาพยนตรตางประเทศ โดยเฉพาะภาพยนตร

อเมริ กัน  ในหัวขอตอไปจึงจะพิจารณาถึงความนิยมภาพยนตรต างประเทศท่ีวานี้ ในชวง  

พ.ศ. 2500-2520 วามีประเด็นใดท่ีนาสนใจ โดยเฉพาะอยางยิ่งหากพิจารณาโดยใสใจปจจัยดานพ้ืนท่ี

โรงภาพยนตรเขามาดวย 

                                           
39 เบเนดิกท แอนเดอรสัน,ในกระจก วรรณกรรมและการเมืองสยามยุคอเมริกัน, 20. 
40 ยุวรี โชคสวนทรัพย, “กิจการสถานบันเทิงในกรุงเทพมหานคร พ.ศ.2488-2545,” 90. 
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3.2.2 โรงภาพยนตรกับความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

ภาพยนตรมีจุดเริ่มตนในสังคมไทยมานับต้ังแตทศวรรษ 2440 เปนตนมา ใน

ฐานะความบันเทิงท่ีนําเขามาจากตะวันตก120

41 หรือกระท่ังในชวงทศวรรษ 2490 หลังสงครามสิ้นสุดลง 

กิจการฉายภาพยนตร ไมวาจะเปนภาพยนตรตางประเทศหรือภาพยนตรไทยกลับมาฟนตัวข้ึนอีกครั้ง  

แตชวงเวลานี้ก็ยังถูกพิจารณาวาภาพยนตรนั้นเปนความบันเทิงท่ีไดรับอิทธิพลจากตะวันตกอยูเชนเดิม

121

42  ผูวิจัยยอมรับถึงความสําคัญของอิทธิพลตะวันตกท่ีปรากฏใหเห็นในสื่อภาพยนตร โดยเฉพาะอยาง

ยิ่งอิทธิพลของภาพยนตรอเมริกันท่ีมีบทบาทเพ่ิมมากข้ึนตามขนาดอุตสาหกรรมท่ีเติบโตกวาประเทศ

อ่ืน ๆ อยางไรก็ตาม ผูวิจัยก็ตองการเสนอใหพิจารณาถึงความหลากหลายทางวัฒนธรรมท่ี

นอกเหนือไปจาก “ตะวันตก” ท่ีปรากฏใหเห็นอยางเดนชัดโดยเฉพาะการชมภาพยนตรในโรง

ภาพยนตรของสังคมกรุงเทพฯ 

หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 สิ้นสุดลง เม่ือวงการภาพยนตรกลับมาฟนตัวอีกครั้ง 

ปรากฏวามีบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรหลากหลายสัญชาติเขามาตั้งบริษัทในกรุงเทพฯ เพ่ือจัด

จําหนายภาพยนตรของตนใหเขาฉายในโรงภาพยนตรตาง ๆ (ดูรายละเอียดสวนนี้ในบทท่ี 2)  

บริษัทเหลานี้มิไดจํากัดอยูแคเพียงบริษัทจากโลกตะวันตกแตเพียงเทานั้น แตมีบริษัทท่ีมีหลากหลาย

สัญชาติ ดังเชน จีน ฟลิปปนส อินเดีย เปนตน จึงกลาวไดวาถึงแมภาพยนตรจะมีจุดกําเนิดมาจากโลก

ตะวันตกและเปนสื่อท่ีพัฒนาโดยไดรับอิทธิพลจากตะวันตก แตก็มิอาจมองขามความหลากหลายทาง

วัฒนธรรมท่ีปรากฏในความบันเทิงรูปแบบนี้ไปได ความหลากหลายสัญชาติของภาพยนตรในทศวรรษ 

2500 กอใหเกิดการปรับตัวของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ ท่ีมีการจัดแบงวาโรงใดจะฉาย

ภาพยนตรสัญชาติใดเปนการเฉพาะ ลักษณะการดําเนินธุรกิจท่ีใหโรงภาพยนตรฉายหนังเฉพาะจาก

ชาติใดชาติหนึ่ง สงผลใหผูคนรับรูกันวาหากตองการชมภาพยนตรจากชาติใดจะตองไปชมท่ีโรงไหน 

ถึงแมธรรมเนียมนี้จะถือปฏิบัติกันโดยปกติ แตก็พบเห็นการผอนปรนธรรมเนียมนี้บางในบางโอกาส   

เชน เม่ือ พ.ศ. 2517 โรงภาพยนตรออสการและโรงภาพยนตรเพชรพิมาน สลับใหมีโปรแกรมสําหรับ

ภาพยนตรไทยหลังจากท่ีฉายเฉพาะภาพยนตรตางประเทศ122

43 ปจจัยสําคัญในการผอนปรนธรรมเนียม

การฉายภาพยนตรตามสัญชาตินี้มักจะมาจากเง่ือนไขทางธุรกิจเปนสําคัญ 

                                           
41 ภัทรวดี ภูชฎาภิรมย, “การเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมความบันเทิงในสังคมกรุงเทพฯ 

พ.ศ.2491-2500", 53. 
42 เรื่องเดียวกัน, 165. 
43 บางกอกสหาย [นามแฝง], “ใตฟาหลังคาโรงถาย,” โลกดารา 5, ฉ.100 (15 มิถุนายน 

2517): 43. 
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ธรรมเนียมการแบงโรงฉายตามสัญชาติภาพยนตรเปนปรากฏการณท่ีเกิดข้ึน

เฉพาะโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ เทานั้น เนื่องจากลักษณะของสินคาเพ่ือความบันเทิง

อยางภาพยนตร การไดรับชมกอนหรือหลังเปนสิ่งสําคัญ การแบงชั้นโรงภาพยนตรดวยลําดับการจัด

ฉายกอนหรือหลังจึงสงผลอยางมากตอการเลือกชมภาพยนตร ท้ังนี้โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งเปนโรง

ภาพยนตรท่ีจะไดฉายภาพยนตรใหมกอนชั้นอ่ืน ๆ ซ่ึงโรงภาพยนตรเหลานี้จะตั้งอยูตามพ้ืนท่ีเศรษฐกิจ

สําคัญของกรุงเทพฯ และปรากฏการแบงวาโรงภาพยนตรใดจะฉายหนังสัญชาติใด ในขณะท่ีโรง

ภาพยนตรชั้นสองและชั้นสามท้ังในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด ท่ีไดจัดฉายภาพยนตรในลําดับหลังจะ

ไมมีลักษณะการแบงแยกโรงหนังตามสัญชาติ จากการสํารวจโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ  

เม่ือ พ.ศ.2512 พบวา จากจํานวนท้ังหมด 30 โรง มีโรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรตะวันตกจํานวน 

12 โรง ภาพยนตรไทยจํานวน 4 โรง ภาพยนตรจนี 9 โรง ภาพยนตรอินเดียและญี่ปุน 5 โรง (ดูตาราง

ท่ี 3.4)  เม่ือพิจารณาจากจํานวนโรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรตะวันตกจึงมิแปลกท่ีจะกลาวไดวา

ภาพยนตรตะวันตกเปนท่ีนิยมของคนจํานวนมาก และมีโอกาสทางธุรกิจท่ีสูงกวาภาพยนตรจาก

สัญชาติอ่ืน เนื่องดวยชองทางการจัดฉายท่ีมากกวา แตก็มิอาจปฏิเสธไดวาความบันเทิงจากภาพยนตร

นั้นมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมมากกวาแคการครอบงําจากตะวันตกแตเพียงฝายเดียว   

การแบงแยกประเภทโรงฉายตามสัญชาติของภาพยนตรยังกอใหเกิดปฏิสัมพันธระหวางวัฒนธรรมตาง 

ๆ อีกดวย เชน ภาพยนตรฮอลลีวูดท่ีมีคําบรรยายภาษาจีนท่ีเปดโอกาสใหผูชมท่ีเขาใจภาษาจีน แตไม

เขาใจภาษาอังกฤษสามารถชมภาพยนตรฝรั่งได  ยานเยาวราชอันเปนพ้ืนท่ีท่ีวัฒนธรรมจีนมีอิทธิพล

สูง  มีโรงภาพยนตรเท็กซัส อันตั้งชื่อตามรัฐในสหรัฐอเมริกาและฉายภาพยนตรอินเดียและญ่ีปุน    

โรงภาพยนตรคาเธยเปนอีกโรงท่ีฉายภาพยนตรไทยในยานเยาวราช   นอกจากนี้ทําเลท่ีตั้งท่ีอยูใน

ละแวกเดียวกันยังเปดโอกาสใหผูชมเดินทางไปชมภาพยนตรตางสัญชาติตามโรงตาง ๆ ไดอีกดวย เชน  

ในยานปทุมวันมีโรงภาพยนตรสยาม โรงภาพยนตรลิโด ฉายภาพยนตรตะวันตก โรงภาพยนตรสาม

ยานรามา ฉายภาพยนตรจีน เปนตน   หากขยายขอบเขตการพิจารณาความหลากหลายทาง

วัฒนธรรมในโรงภาพยนตรนี้ไปสูโรงชั้นสองก็จะพบวา โรงภาพยนตรชั้นสองมิไดจํากัดสัญชาติของ

ภาพยนตรท่ีจะเขาฉาย ดังนั้นแลวโรงภาพยนตรชั้นสองจึงเปนพ้ืนท่ีท่ีเปดใหภาพยนตรจากหลากหลาย

วัฒนธรรมไดเขามาฉายใหแกผูคนไดชม 

เม่ือเห็นถึงความหลากหลายทางวัฒนธรรมท่ีปรากฏอยูในวัฒนธรรมบันเทิง

รูปแบบภาพยนตรไปแลว ลักษณะตอไปท่ีจําเปนตองพิจารณาเก่ียวกับวัฒนธรรมบันเทิงกันในท่ีนี้ก็คือ 

“ความบันเทิง” ในตัวของมันเอง ทามกลางการเติบโตของแหลงบันเทิงของกรุงเทพฯ จากกระแส

สงครามเย็น การเปลี่ยนแปลงรูปแบบการดําเนินธุรกิจ ตลอดจนวัฒนธรรมอเมริกันท่ีหลั่งไหลเขามา 

ถือไดวาโรงภาพยนตรเปนสถานท่ีหนึ่งท่ีมีหนาท่ีมอบความบันเทิงใหแกผูคนในสังคมผานภาพและ
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เสียงท่ีฉายในโรงภาพยนตร ทวาความบันเทิงจากโรงภาพยนตรก็แตกตางไปจากความบันเทิงจาก 

“สถานบริการ” ท่ีเติบโตในชวงเวลาเดียวกัน ดังจะเห็นวา ภาพยนตรเปนความบันเทิงสําหรับคน

หลากหลายชวงวัยและมิไดมุงเนนกลุมลูกคาชาวตางชาติเปนสําคัญเชนแหลงบันเทิงท่ีเติบโตในชวง

อเมริกันเฟองฟูอ่ืน ๆ ตัวอยาง เชน ผูปกครองมักกําหนดใหเด็กสามารถไปชมภาพยนตรในโรง

ภาพยนตรละแวกบานได หรือการไปชมภาพยนตรรวมกันในครอบครัว เปนตน และถึงแมวา

ภาพยนตรจะมิไดมุงเนนกลุมลูกคาตางชาติ แตภาพยนตรก็เปนสื่อชั้นดีในการถายทอดวัฒนธรรม

ตางชาติใหแกคนดู การชมภาพยนตรก็เปนวัฒนธรรมบันเทิงท่ีมีความสัมพันธอยูกับวัฒนธรรม

ตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งวัฒนธรรมอเมริกันท่ีเฟองฟูในชวงนี้ ดังพิจารณาไดจาก การนําเขา

ภาพยนตรตางประเทศใน พ.ศ. 2511 ประเทศไทยนําเขาภาพยนตรตางประเทศท้ังหมด 484 เรื่อง 

เปนภาพยนตรอเมริกันถึง 205 เรื่อง ภาพยนตรจีน 116 เรื่อง ภาพยนตรอินเดีย 33 เรื่อง ภาพยนตร

ญี่ปุน 18 เรื่อง ภาพยนตรอังกฤษ 10 เรื่อง และภาพยนตรจากประเทศอ่ืน ๆ 101 เรื่อง 123

44 จาก

ปริมาณการนําเขาภาพยนตรนี้จึงเห็นไดวาภาพยนตรอเมริกันมีบทบาทในตลาดความบันเทิงของไทย

อยางมาก นอกจากปริมาณการนําเขาภาพยนตรแลวจํานวนท่ีนั่งในโรงภาพยนตรก็แสดงใหเห็นไดถึง

จํานวนผูชมท่ีมีโอกาสไดรับชมภาพยนตรเหลานั้นมากข้ึนดวย จากขอมูลในตารางท่ี 3.4 พบวา โรงท่ี

ฉายภาพยนตรตะวันตกมีท่ีนั่งถึง 14,908 ท่ีนั่ง โรงฉายภาพยนตรจีนมีท่ีนั่ง 9,600 ท่ีนั่ง โรงฉาย

ภาพยนตรไทยมีท่ีนั่ง 5,500 ท่ีนั่ง และโรงท่ีฉายภาพยนตรอินเดียและญี่ปุนมีท่ีนั่ง 5,450 ท่ีนั่ง 

 

ตารางท่ี 3.4  โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ ท่ีแบงฉายภาพยนตรตามสัญชาติ พ.ศ. 2512 

 

สัญชาตภิาพยนตรท่ีฉาย โรงภาพยนตร ท่ีน่ัง 

ตะวันตก ลิโด 1,040 

สยาม 828 

โคลิเซียม 1,300 

เฉลิมไทย 1,500 

เฉลิมเขตร 1,300 

เพชรรามา 1,500 

ฮอลลีวูด 1,100 

เมโทร 1,200 

                                           
44 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 5. 
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ตารางท่ี 3.4  โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ ท่ีแบงฉายภาพยนตรตามสัญชาติ พ.ศ. 2512 (ตอ) 

 

สัญชาติภาพยนตรท่ีฉาย โรงภาพยนตร ท่ีนั่ง 

ตะวันตก พาราเมาท 1,250 

แกรนด 1,400 

ควีนส 1,390 

สุขุมวิท 1,100 

รวมท่ีน่ังโรงท่ีฉายภาพยนตรตะวันตก 14,908 

ไทย เฉลิมกรุง 1,500 

เอ็มไพร 1,700 

เฉลิมบุร ี 1,050 

คาเธย 1,250 

รวมท่ีน่ังโรงท่ีฉายภาพยนตรไทย 5,500 

 จีน โอเดียน 1,100 

กรุงเกษม 1,100 

สามยานรามา 1,100 

คิงส 1,100 

ศรีเยาวราช 1,000 

ศรีราชวงศ 1,100 

เทียนกัวเทียน 1,000 

คลองเตยรามา 1,100 

เฉลิมราษฎร 1,000 

รวมท่ีน่ังโรงท่ีฉายภาพยนตรจีน 9,600 

อินเดียและญี่ปุน เท็กซัส 1,100 

 นารายณเธียเตอร 1,100 

 บางกอกรามา 1,200 

 แคปปตอล 1,100 

 นิวบรอดเวย 950 

รวมท่ีน่ังโรงท่ีฉายภาพยนตรอินเดยีและญี่ปุน 5,450 

ท่ีมา กรมสารสนเทศ, กระทรวงเศรษฐการ. รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย และ

การนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย. พระนคร, 2515, 123. 
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การเปดรับวัฒนธรรมบันเทิงแบบอเมริกันในสังคมไทยมิอาจถือไดวาเปนสิ่งท่ีเพ่ิง

เกิดข้ึนในชวงท่ีความสัมพันธระหวางไทยกับอเมริกากําลังเบงบานถึงขีดสุดในทศวรรษ 2500 แตมี

รากฐานการรับความบันเทิงจากอเมริกามากอนหนาแลว โดยมีภาพยนตรเปนสื่อท่ีสงมอบความ

บันเทิงแบบอเมริกันท่ีสําคัญอยางหนึ่ง ถึงแมวาในชวงเริ่มแรกของภาพยนตรในสังคมไทยท่ีนํามาฉาย

จะเปนผลงานจากยุโรปก็ตาม  แตภายหลังก็ไมสามารถตานทานกระแสความนิยมและความสามารถ

ทางอุตสาหกรรมของฮอลลีวูดไปได  แมวาความบันเทิงแบบอเมริกันจะมิใชสิ่งใหมของสังคมไทย ทวา

ความโดดเดนของยุคอเมริกันในไทยนี้ คือบรรยากาศความเปนอเมริกันท่ีพบเห็นไดท่ัวไปใน

ชีวิตประจําวัน ท่ีไมไดปรากฏอยูแคบนหนานิตยสาร บทเพลง หรือหนาจอภาพยนตรแตเพียงเทานั้น 

ทวาชีวิตของผูคนในประเทศไทยตางพบเห็นทหารอเมริกัน ผูเชี่ยวชาญชาวอเมริกัน ฐานทัพอเมริกัน 

การใชเงินดอลลาร  สถานบันเทิงเปดใหม รวมไปถึงปญหาเด็กลูกครึ่งจากหญิงคาบริการกับ

ชาวตางชาติ สิ่งเหลานี้ลวนขับเนนใหบรรยากาศของความเปนอเมริกันชัดเจนข้ึนอยางไมเคยเปนมา

กอน  

 

3.2.3 โรงภาพยนตรในฐานะศูนยรวมความบันเทิง 

โลกบันเทิง เปนโลกท่ีกวางใหญ ซอยมุมออกไดเปนหลายมุม แตละมุมนารูและไมมีท่ี

สิ้นสุด วันนี้รูเทานี้ พรุงนี้มีอีก วิ่งเขามา วิ่งเขามา... ...พลิกตอไป หนาตอหนา เรื่องตอ

เรื่อง คุณจะไดรับทราบ เรื่องตาง ๆ ของภาพยนตรท่ีคุณชมแลวและกําลังสนใจท่ีจะได

ชม เรื่องราวของดาราตาง ๆ ท้ังไทยและตางประเทศ พิเศษอีกประการหนึ่ง คือเราไม

หยุดนิ่งเพียงเทานี้ ไมใหโลกภาพยนตรแคบ ๆ เพียงท่ีเปนภาพยนตร12445 

ขอความขางตนเปนสวนหนึ่งของบทบรรณาธิการของนิตยสารภาพยนตร 

(Movies) อันเปนนิตยสารของโรงภาพยนตรในเครือพีรามิด ซ่ึงสะทอนใหเห็นวาภาพยนตรเปนสวน

หนึ่งของความบันเทิงในวิถีชีวิตผูคน  แมวานิตยสารนี้จะเสนอเรื่องราวเก่ียวกับภาพยนตรเปนสําคัญ

แตก็มีความบันเทิงในรูปแบบอ่ืนอีกดวย เพราะความบันเทิงนั้นมิได “แคบ ๆ เพียงท่ีเปนภาพยนตร” 

ความบันเทิงจากภาพยนตรนั้นกวางขวางและสัมพันธกันความบันเทิงอ่ืนอีกมากมาย  นิตยสาร

ภาพยนตรอันเปนสื่อประชาสัมพันธใหคนมาชมภาพยนตรท่ีโรงภาพยนตร จึงมีคอลัมนท่ีหลากหลาย

อันเก่ียวพันกับวิถีชีวิตดานความบันเทิง เชน นิตยสารภาพยนตร (movies) มีคอลัมนสยามสแควร  

ท่ีนําเสนอขาวสารแวดวงสังคม แนะนําสถานท่ีพักผอนหยอนใจหรือกิจกรรมทองเท่ียวตางประเทศ  

                                           
45 พัณนิน กิติพราภรณ, “บทบรรณาธิการ,” ภาพยนตร movies ฉ.1 (1 มกราคม 2519): 5. 
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คอลัมนแฟชั่นดาราเสนอขอมูลการแตงกายและเสื้อผาท่ีกําลังเปนท่ีนิยมหรือท่ีดาราภาพยนตรสวมใส 

คอลัมนเพลงพาเพลิน  

โรงภาพยนตรเปนพ้ืนท่ีทางกายภาพท่ีออกแบบเพ่ือจัดฉายภาพยนตร ผูเขาชม

ภาพยนตรลวนแลวแตตองการแสวงหาความบันเทิงและการพักผอนหยอนใจจากวิถีชีวิตประจําวัน 

ประกอบกับสภาพแวดลอมของเมืองท่ีขาดแคลนพ้ืนท่ีเพ่ือการพักผอนหยอนใจ โรงภาพยนตรอันเปน

สถานท่ีท่ีรองรับผูคนไดเปนจํานวนมาก มีความสะดวกสบายจากสิ่งอํานวยความสะดวกภายใน  

ผูคนสามารถใชเวลาไดเปนเวลานานโดยเสียคาเขาชมจํานวนไมมาก จึงเห็นไดถึงหนาท่ีของ 

โรงภาพยนตรท่ีมอบความบันเทิงใหแกผูคนไดเปนอยางดี  แมวาการเขาใชบริการโรงภาพยนตรจะมี

กิจกรรมหลักอยูท่ีการชมภาพยนตร แตภาพยนตรก็มิใชกิจกรรมเพ่ือความบันเทิงเดียวท่ีเกิดข้ึนใน

สถานท่ีแหงนี้ โรงภาพยนตรยังเปนพ้ืนท่ีสําหรับความบันเทิงในอีกหลากหลายรูปแบบ หรือแมกระท่ัง

ภาพยนตรเองก็เปนสื่อบันเทิงหนึ่งท่ีเชื่อมโยงไปถึงความบันเทิงอ่ืน ๆ ไดอีกดวย  

กิจกรรมบันเทิงอ่ืน ๆ ท่ีเกิดข้ึนในโรงภาพยนตรมักจะเปนสวนหนึ่งของการเสริม

จากการฉายภาพยนตรปกติหรือกิจกรรมถึงจัดข้ึนในวาระพิเศษ ดังเชน การจัดแสดงดนตรีในรอบเชา 

กอนจะมีการฉายภาพยนตร การจัดกิจกรรมวันข้ึนปใหม ท่ีมักจะประกอบไปดวยการแสดง  

การเลนดนตรีจากศิลปนนักรอง สลับกับการฉายภาพยนตร 12546 เปนตน นอกจากนี้การแสดงเพ่ือความ

บันเทิงอ่ืนยังถูกใชเปนกลยุทธสรางความแปลกใหมเพ่ือดึงดูดลูกคา ดังปรากฏวาโรงภาพยนตรอินทรา 

มีการจัดแสดงนาฏศิลปแบบญี่ปุนใหคนไดรับชม นอกเหนือจากการฉายภาพยนตรตามปกติอีกดวย126

47  

ภาพยนตรท่ีฉายในโรงภาพยนตรนั้น นอกจากจะใหความบันเทิงผานภาพและ

เสียงท่ีฉายในโรงภาพยนตรแลว ภาพยนตรยังเปนเสมือนชิ้นสวนหนึ่งท่ีเชื่อมตอเปนภาพรวมของความ

บันเทิงท่ีผูคนในสังคมใฝหาเพ่ือสรางความรื่นเริงใจใหแกตนเอง ดังเชน การมีเพลงประกอบภาพยนตร

ก็มักจะทําใหผูชมนั้นเกิดความชื่นชอบบทเพลงและอุดหนุนสินคาจําพวกเพลงไดอีกอยางหนึ่ง 

ตัวอยางของความเชื่อมโยงกันระหวางสินคาภาพยนตรกับสินคาเพลงท่ีปรากฏ เชน ภาพยนตรเรื่อง

โทน (พ.ศ.2513) มีเพลงประกอบท่ีขับรองโดยวงดิ อิมพอสซิเบิล ทําใหนอกจากภาพยนตรท่ีจะ

ประสบความสําเร็จแลว เพลงประกอบภาพยนตรอยางเพลง “ปดเทอม เริงรถไฟ” ก็เปนท่ีรูจักและ

เปนท่ีนิยม  ภาพยนตรเรื่องวัยอลวน (พ.ศ.2519) ก็ทําใหการเตนบั๊มพท่ีปรากฏในภาพยนตรได

เชื่อมตอกับการเตนรํา ท่ี เปน ท่ีนิยมในหมูวัยรุนในชวงเวลานั้น กรณีของเอลวิส เพรสลีย   

                                           
46 “เทพกรภาพยนตร” และศาลาเฉลิมกรุงสงทายชีวิตเกา-รับชีวิตใหมทันสมัยดวย หนังไทย

...ใหญ...ถึงใจ...ทันเหตุการณ, ไทยรัฐ, 27 ธันวาคม 2511: 12. 
47 อนุสรณพิสิฐ ตันสัจจา, (ม.ป.ท.: ม.ป.พ., 2514): ไมปรากฏเลขหนา. 
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(Elvis Presley) ก็เปนตัวอยางสําคัญท่ีชี้ใหเห็นไดถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมบันเทิงในภาพกวางท่ีมี

ภาพยนตรเปนสวนประกอบในนั้น  

เอลวิสเปนศิลปนท่ีมีผลงานท้ังดานเพลงและภาพยนตร ผลงานภาพยนตรเรื่อง

แรกของเขาท่ีฉายในไทย คือ Love Me Tender (1956) เขาฉายท่ีโรงภาพยนตรเฉลิมเขตรเม่ือวันท่ี 

29 มกราคม พ.ศ. 2500 จตุพร สุธาสินี ผูซ่ึงเปนแฟนเพลงของเอลวิส ไดกลาวถึงเรื่องราวการชม

ภาพยนตรเรื่องนี้วา ตนเองเคยฟงเพลงของเอลวิสมากอนท่ีจะไดชมภาพยนตรเรื่องนี้ อยูมาวันหนึ่งใน

ขณะท่ีไปชมภาพยนตรเรื่อง D-Day, the Sixth of June (1956) กับคุณพอคุณแม เธอก็ไดเห็น

ภาพยนตรตัวอยางเรื่อง Love Me Tender จึงไดรู วานักรองคนโปรดของเธอเลนหนั งดวย  

เม่ือภาพยนตรเรื่องนี้เขาฉาย เธอจึงตามไปดูเอง127

48 จากประสบการณการชมภาพยนตรดังกลาวทําให

เห็นถึงความสัมพันธระหวางความบันเทิงในสองรูปแบบระหวางภาพยนตรกับเพลง ท่ีถึงแมวาการชม

ภาพยนตรจะเปนความบันเทิงท่ีทํากันเปน “กิจวัตร” ของครอบครัว โดยมิไดมีความมุงม่ันตั้งใจจะชม

ภาพยนตรเรื่องใดเปนการเฉพาะ แตภาพยนตรก็เปนสวนหนึ่งท่ีเชื่อมตอไปสูความบันเทิงอ่ืนใน

ชีวิตประจําวัน อยางเชน การฟงเพลง หรือการเตนรํา ในภายหลังตอมาเพลงของเอลวิสท่ีรองประกอบ

ในภาพยนตรก็เปนท่ีนิยมของผูคนอยางมาก เอลวิสกลายเปนศิลปนผูมีอิทธิพลอยางมากตอวัยรุนใน

ชวงเวลาดังกลาว ลักษณะการชมภาพยนตรและความสัมพันธของภาพยนตรกับสื่อบันเทิงอ่ืน  

ทําใหเห็นจุดหมายในการไปโรงภาพยนตรนั้นก็เพราะวาผูคนตองการความบันเทิงและการพักผอน

หยอนใจเปนสําคัญ 

การแสวงหากิจกรรมเพ่ือพักผอนหยอนใจของผูคนอยางการชมภาพยนตร  

เม่ือพิจารณาอยางลึกซ้ึงถ่ีถวน จะเห็นไดวาถึงแมวากิจกรรมนี้จะมีจุดมุงหมายอยูท่ีความบันเทิง แตก็

เปนสวนหนึ่งของการใชชีวิตท่ีอยูภายใตบริบทของพ้ืนท่ีและเวลานั้น ๆ  ความบันเทิงผานการชม

ภาพยนตรในชวงเวลานี้จึงเปดกวางตอความบันเทิงท่ีมาจากหลากหลายสัญชาติและเก่ียวของตอเนื่อง

ไปสูความบันเทิงชนิดอ่ืน ๆ อยางกวางขวาง โดยโรงภาพยนตรทําหนาท่ีเปนผูสงมอบความบันเทิงท่ี

มากไปกวาเพียงแคการชมภาพยนตรไปสูผูท่ีเดินทางมาสูโรงภาพยนตร  

  

                                           
48 นิตยา กาญจนะวรรณ, กาลานุกรม เอลวิส เพรสลีย ท่ีปรากฏในสังคมไทย, 18. 
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3.3 สรุป 

 

บทนี้ ได ศึกษาโรงภาพยนตรในมิติ พ้ืนท่ี โดยแบงออกเปนสองสวน ไดแก พ้ืนท่ี 

โรงภาพยนตรท่ีทําหนาท่ีมอบความบันเทิงใหแกผูคน และพ้ืนท่ีเมืองกรุงเทพฯ อันเปนท่ีตั้งของ 

โรงภาพยนตร  การใชมุมมองดานพ้ืนท่ีสํารวจศึกษาการชมภาพยนตรในท่ีนี้ทําใหเห็นลักษณะสําคัญ

ประการหนึ่ง คือ การออกไปชมภาพยนตรนอกบาน ดวยลักษณะนี้เองท่ีความสัมพันธระหวางเมืองกับ

โรงภาพยนตรไดเผยตัวออกมาผานวิถีชีวิตประจําวันของผูคน 

จากการมุงพัฒนาพ้ืนท่ีเมืองในทศวรรษ 2500 เปนตนมา ความเปลี่ยนแปลงนี้ทําใหวิถี

ชีวิตของผูคนเปลี่ยนแปลงไปดวย การพักผอนหยอนใจก็เปนสวนหนึ่งของการเปลี่ยนแปลงนี้เชนกัน  

โรงภาพยนตรเปนพ้ืนท่ีหนึ่งท่ีผูคนเลือกใชเวลาวางเพ่ือหยอนใจ ผูใชบริการโรงภาพยนตรสามารถจาย

คาเขาชมในราคาไมแพงมากเพ่ือใชเวลาอยูในโรงภาพยนตรท่ีมีท้ังสื่อความบันเทิงและสิ่งอํานวยความ

สะดวกไดเปนเวลานาน  ในชวงเวลานี้โรงภาพยนตรเกิดข้ึนเปนจํานวนมากท่ัวกรุงเทพฯ ตามพ้ืนท่ี

เมืองและเขตธุรกิจท่ีขยายตัวออกไป จนนับไดวาเปนชวงเฟองฟูของกิจการโรงภาพยนตร     

ลักษณะทางกายภาพของโรงภาพยนตรยังเปนสวนหนึ่งท่ีแสดงออกถึงกระแสการพัฒนาดานวัตถุ ใน

แงมุมของความหมายเชิงวัฒนธรรม โรงภาพยนตรท่ีตั้งอยูบนพ้ืนท่ีเมืองกรุงเทพฯ ในชวงทศวรรษ 

2500 เปนตนมาจึงแสดงออกถึงความทันสมัยและการพัฒนาของบานเมือง รวมถึงการเปดรับ

วัฒนธรรมตางประเทศท่ีสื่อถึงการพัฒนาท่ีทัดเทียมกับนานาประเทศ 

ภายใตบรรยากาศของเมืองท่ีเปดรับวัฒนธรรมอันหลากหลายและความมุงม่ันดําเนิน

นโยบายการพัฒนาของรัฐ ความบันเทิงภายในโรงภาพยนตรก็เปนไปในทิศทางเดียวกัน ภาพยนตร

ตางประเทศ โดยเฉพาะภาพยนตรอเมริกันเปนท่ีนิยมเปนอยางมาก  อยางไรก็ตามโรงภาพยนตรใน

ชวงเวลานี้ก็มีสื่อบันเทิงท่ีมีความหลากหลายทางวัฒนธรรม ดังจะเห็นการแบงโรงภาพยนตรตาม

สัญชาติของภาพยนตรท่ีฉาย  นอกจากนี้โรงภาพยนตรยังเปนศูนยรวมกิจกรรมความบันเทิงอัน

หลากหลาย เชน การแสดงดนตรี การจัดงานประกวดเปนตน  อยางไรก็ตามภาพยนตรก็เปนกิจกรรม

หลักท่ีเกิดข้ึนในโรงภาพยนตร อีกท้ังทําหนาท่ีเชื่อมตอผูชมไปยังกิจกรรมความบันเทิงอ่ืน ๆ ไดอีกดวย 

เชน การฟงเพลงท่ีผูชมสามารถหาเพลงประกอบภาพยนตรฟงได  ความนิยมของทาเตนท่ีปรากฏใน

ภาพยนตร เปนตน   

โรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ และการชมภาพยนตร ในพ.ศ.2500-2520  ไมอาจพิจารณา

โดยตัดขาดจากบริบททางสังคมท่ีมุงหวังการพัฒนา การสรางความแตกตางระหวางเมืองและชนบท 

ความสัมพันธและการพ่ึงพาโลกตะวันตก โดยเฉพาะอยางยิ่งอเมริกัน บริบทเหลานี้จึงเปนความหมาย

ท่ีเกิดข้ึนในยามท่ีผูคนออกจากบานไปชมภาพยนตร  อยางไรก็ตามเม่ือไปถึงโรงภาพยนตรและ
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กิจกรรมการฉายและชมภาพยนตรไดเริ่มข้ึน ก็ยังมีกลไกท่ีเก่ียวของและกํากับควบคุมการมอบความ

บันเทิงท่ีฉายข้ึนสูจอภาพยนตรอีกหลายสวน นับตั้งแตดานเทคโนโลยี มิติทางธุรกิจ และนโยบายจาก

ภาครัฐ อันมีสวนเก่ียวของกับการกอรูปของวัฒนธรรมภาพยนตรไมยิ่งหยอนไปกวาการสราง

ความหมายจากมิติดานพ้ืนท่ีท่ีกลาวไปในบทนี้เลย  
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บทที่ 4 

การดําเนินกิจการโรงภาพยนตรกับวัฒนธรรมภาพยนตร พ.ศ. 2500-2520 

 

เปาหมายสําคัญของการดําเนินกิจการโรงภาพยนตรคือการฉายภาพยนตร การจะบรรลุ

เปาหมายนี้ไดทําใหโรงภาพยนตรตองสัมพันธกับงานภาพยนตรอ่ืน ๆ ไดแก การสรางภาพยนตร 

เทคโนโลยีภาพยนตร การจัดจําหนาย รวมถึงการควบคุมจากภาครัฐ   การฉายภาพยนตรใน 

โรงภาพยนตรจึงเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมภาพยนตร ซ่ึงโรงภาพยนตรเองก็มีบทบาทตอการชม

ภาพยนตรท่ีสัมพันธอยูกับพ้ืนท่ีฉายดวยเชนกัน   

เหตุการณท่ีรัฐบาลออกมาตรการจํากัดเวลาฉายภาพยนตรเปนตัวอยางท่ีชัดเจนท่ีทําให

เห็นบทบาทโรงภาพยนตรท่ีสัมพันธกับวัฒนธรรมภาพยนตรโดยรวม  เม่ือวันท่ี 3 มกราคม พ.ศ. 2517 

รัฐบาลออกมาตรการใหโรงภาพยนตรเปดฉายไดระหวางเวลา 14.00 น. – 22.00 น. เดิมที 

โรงภาพยนตรเปดบริการตั้งแต 10.00 – 24.00 น. การลดเวลาฉายและการดําเนินงานของ 

โรงภาพยนตรก็เพ่ือประหยัดพลังงานไฟฟาจากภาวะวิกฤติน้ํามันดิบในตลาดโลกราคาสูงข้ึน   

มาตรการกําหนดเวลาฉายภาพยนตรนี้จึงสงผลกระทบโดยตรงตอการดําเนินงานของโรงภาพยนตร  

ในวันรุงข้ึน เจาของโรงภาพยนตรประทวงมาตรการนี้ดวยการงดฉายภาพยนตรในโรงภาพยนตรท่ัวท้ัง

กรุงเทพฯและตางจังหวัดเปนเวลาหนึ่งวัน (ดูประกาศงดฉายภาพยนตรไดท่ีภาพท่ี 4.1)  ผลกระทบท่ี

เกิดข้ึนมิไดจํากัดอยูเพียงแคโรงภาพยนตรเทานั้น เนื่องจากโรงภาพยนตรเปนปลายทางสําคัญของ

วงจรธุรกิจภาพยนตรท่ีจะสงสินคาเพ่ือความบันเทิงนี้ไปสูผูชมได ธุรกิจจัดจําหนาย ผูสรางภาพยนตร 

ดารานักแสดง ลวนไดรับผลกระทบจากการจํากัดเวลาฉายภาพยนตรในโรงภาพยนตรเชนกัน   

บรรดาผูสรางภาพยนตรและนักแสดงจึงเดินขบวนประทวงและเสนอขอเรียกรองใหรัฐบาลพิจารณา

ยกเลิกมาตรการดังกลาว (ภาพท่ี 4.2) โดยแสดงความเห็นวาคําสั่งนี้จะทําใหวงการบันเทิงและวงการ

ภาพยนตรไทยถึงจุดจบ 128

1  เหตุการณจํากัดเวลาฉายภาพยนตรเม่ือ พ.ศ. 2517 เปนกรณีตัวอยางอัน

ชัดเจนถึงบทบาทการดําเนินงานของโรงภาพยนตรท่ีสัมพันธอยูกับภาคสวนอ่ืนในอุตสาหกรรม

ภาพยนตรท้ังหมด 

การเขาใจวัฒนธรรมการชมภาพยนตรของคนในกรุงเทพฯ ไดนั้น ยอมจําเปนตองเขาใจ

ถึงท่ีมาของกิจกรรมนั้นเสียกอน บทนี้จะศึกษาถึงกลไกเบื้องหลังการดําเนินงานของโรงภาพยนตรท่ี

                                           
1 “เปนทุกขกันท่ัววงการบันเทิง! ผูสราง-ดารา-โรงฉาย-สายหนัง-คนงานหวั่นวิตกวันอดตาย

,” ไทยรัฐ, 4 มกราคม 2517, 13. 
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วางอยูบนพ้ืนฐานของเทคโนโลยีและธุรกิจ อันเปนสวนสําคัญท่ีทําใหเกิดการฉายภาพยนตรและแสดง

ถึงความสัมพันธระหวางโรงภาพยนตรกับวัฒนธรรมภาพยนตรท่ีดํารงอยูในชวงเวลาดังกลาว  

 

 

ภาพท่ี 4.1  ประกาศงดฉายภาพยนตร พ.ศ.2517 ท่ีมา “ภาพยนตรวันนี้,”ไทยรัฐ,  

(4 มกราคม 2517), 13. 

 

 
 

ภาพท่ี 4.2 ผูประกอบอาชีพในแวดวงภาพยนตรชุมนุมเรียกรองตอรัฐบาล  

ท่ีมา ไทยรัฐ, (5 มกราคม 2517), 13. 
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4.1 เทคโนโลยีการฉายภาพยนตร  

 

ธเนศ วงศญาณนาวา เสนอวาภาพยนตรเปนสิ่งท่ีเกิดจากเครื่องจักรและเทคโนโลยี เม่ือ

แรกมีสิ่งประดิษฐท่ีถายทอดภาพเคลื่อนไหวไดจึงไมไดรับการยอมรับในฐานะศิลปะเทาใดนัก 

เนื่องจากการผลิตดวยเครื่องมือทางเทคโนโลยี มิใชดวยการสรางสรรคดวยมือของคน129

2  เทคโนโลยีจึง

เปนหัวใจสําคัญของการเกิดข้ึนของภาพยนตรท้ังในกระบวนการสรางและการฉายภาพยนตร 

ภาพเคลื่อนไหวท่ีบันทึกไวนั้นก็ผานการทํางานของกลองถายภาพยนตรท่ีบันทึกภาพลงบนฟลม  

การฉายภาพยนตรก็เกิดจากอุปกรณเครื่องฉายท่ีถายทอดภาพและเสียงใหแกผูคนท่ีมาชมภาพยนตร

ในโรงภาพยนตร   ดังนั้น ปจจัยดานเทคโนโลยีจึงสําคัญอยางยิ่งตอการฉายภาพยนตรอันเปนกิจกรรม

หลักท่ีเกิดข้ึน ณ โรงภาพยนตร    

นับจากจุดเริ่มตนของประวัติศาสตรภาพยนตร เทคโนโลยีมีบทบาทดึงดูดใหผูคนสนใจ

สิ่งบันเทิงนี้มาตลอด กลองถายภาพยนตรเปนเทคโนโลยีบันทึกภาพท่ีเคลื่อนไหวใหคนไดดู  

ในขณะท่ีเครื่องฉายภาพยนตรก็สามารถฉายภาพท่ีเคลื่อนไหวอันสมจริงสูสายตาผูชม เทคโนโลยีจึงมี

สวนเ ก่ียวของกับภาพยนตรนับแตกระบวนการสรางไปจนถึงการฉายและชมภาพยนตร   

พ.ศ. 2500 – 2520  ซ่ึงเปนชวงเวลาท่ีผูวิจัยทําการศึกษาเปนชวงเวลาเดียวกันกับท่ีวงการภาพยนตร

ในระดับสากลกําลังพัฒนาเทคโนโลยีการฉายภาพยนตรครั้งสําคัญ  ความกาวหนาทางเทคโนโลยีจาก

โลกภายนอกไดถายทอดมาสูสังคมไทย   โรงภาพยนตรท่ีสรางข้ึนและเปดกิจการในชวงหลัง

สงครามโลกครั้งท่ี 2 เปนตนมาลวนรับเอาเทคโนโลยีมาใชในโรงภาพยนตรของตนแทบท้ังสิ้น  ดวย

ลักษณะอันโดดเดนของเทคโนโลยีการฉายท่ีพัฒนาอยางมากในชวงนี้เอง ทําใหฟลิป จาบลอน เสนอ

วายุคนี้เปนยุคของ “จอหนังขนาดใหญ” 130

3 ซ่ึงเปนการกําหนดยุคสมัยท่ีแสดงใหเห็นความสําคัญและ

ความโดดเดนของเทคโนโลยีการฉายท่ีเนนจอและภาพขนาดใหญเปนพิเศษ 

 

 

 

                                           
2 ธนา วงศญาณณาเวช [นามแฝง], หนังอารตไมไดมาเพราะโชคชวย วาดวยการข้ึนมาเปน

ศิลปะของภาพยนตรในสังคมบริโภค, (กรุงเทพฯ: Unfinished Project Publishing, 2551), 30-31. 
3 Philip Jablon, “The Decline of Thailand’s Stand-Alone Movie Theaters and 

the Contraction of the Urban Commons: A Social History of Modernity” (Chiangmai 

University, 2010), 36. 



Ref. code: 25605706030011YIO

90 

 

 

4.1.1 การพัฒนาเทคโนโลยีภาพและเสียงในโรงภาพยนตร 

ประวัติศาสตรของภาพยนตรระดับสากลนับแต ค.ศ.1950 – 1977 (พ.ศ.2493-

2500) ถูกจัดใหเปนยุคของโทรทัศน 1314 เนื่องดวยโทรทัศนเขามาเปนตัวเลือกหนึ่งท่ีผูคนจะใชชม

ภาพเคลื่อนไหวหรือภาพยนตรได  การเขามาแขงขันฉายภาพยนตรทางโทรทัศนทําใหกลุมผูสราง

คิดคนวิธีการท่ีจะดึงใหคนดูกลับไปชมภาพยนตรท่ีโรงภาพยนตรใหได หนึ่งในทางแกไขปญหานี้คือ 

การคิดคนเทคโนโลยีดานภาพยนตรแบบใหม ๆ นั่นเอง 132

5  เทคโนโลยีการถายทําและการฉาย

ภาพยนตรจึงพัฒนาข้ึนในชวงเวลาของการแขงขันกันระหวางโทรทัศนและโรงภาพยนตร  โดยมี

จุดมุงหมายท่ีจะมอบประสบการณดานภาพและเสียงท่ีดีข้ึน เนนจุดเดนดานขนาดของจอและภาพท่ี

ใหญกวา เพ่ือใหโรงภาพยนตรมีจุดเดนท่ีแตกตางไปจากโทรทัศน    

การมุงดึงดูดผูชมใหมาชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรโดยเนนความโดดเดนดาน

ขนาดจอท่ีใหญกวาโทรทัศน ทําใหระบบจอกวางถูกนํามาใชงานอยางแพรหลายในโรงภาพยนตร 

ระบบจอกวางถูกคิดคนเรื่อยมานับแตหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2   เชน ระบบซีเนรามา (Cinerama) 

คิดคนข้ึนใน ค.ศ. 1952 (พ.ศ. 2495)  เปนระบบการผลิตภาพยนตร ท่ีใชกลอง 3 ตัว และฟลม 3 

มวนในการถายทํา เวลาฉายก็ตองใชเครื่องฉาย 3 เครื่องฉายไปยังจอภาพขนาดใหญซ่ึงมีลักษณะโคง1 3 3

6 

นอกจากนี้ในดานเสียงของระบบฉายนี้ยังใชเทคโนโลยีเสียงแบบสเตอริโอมัลติแทร็ก (multi-track 

stereo) อีกดวย อยางไรก็ตาม เนื่องจากการใชเครื่องฉายถึง 3 เครื่อง โรงภาพยนตรตองจางพนักงาน

ฉายเพ่ิมข้ึนจากปกติ ทําใหตนทุนในการใชระบบนี้มากข้ึน นอกเหนือไปจากการตองติดตั้งอุปกรณฉาย

และจอแบบพิเศษดวยแลว134

7  ระบบซีนีมาสโคป (Cinemascope) เปนระบบจอกวางอีกระบบท่ีคิดคน

ข้ึนใน ค.ศ. 1953 (พ.ศ. 2496) โดยใชจอกวางแบบเดียวกับระบบซีเนรามา แตใชเลนสขยายสัดสวน 

(Anamorphic lens) ติดตั้งในกลองถายภาพยนตรและท่ีเครื่องฉาย การใชเลนสพิเศษเพียงตัวเดียว

ทําใหตนทุนในการผลิตและการลงทุนดานอุปกรณนอยกวา ทําใหเปนระบบนี้ท่ีนิยมมากกวาระบบซีเน

                                           
4 Gomery Douglas and Pafort-Overduin Clara, Movie History: A Survey, Second 

edition. (New York: Routledge, 2011), 230. 
5 Ibid., 239. 
6 จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, "พัฒนาการของศิลปะภาพยนตร" ใน เอกสารการสอนชุดวิชา

ศิลปะภาพถายและภาพยนตร หนวยท่ี 1-8 (นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2548), 138. 
7 Douglas and Clara, Movie History: A Survey, 240. 
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รามา 135

8 นอกจากสองระบบนี้แลวก็ยังเกิดเทคโนโลยีระบบจอกวางข้ึนอีกหลากหลายรูปแบบ ตามแต

บริษัทใดจะเปนผูคิดคน แตก็ยังคงเปนเทคโนโลยีท่ีเนนการฉายภาพขนาดใหญเชนเดียวกัน ตัวอยาง

ระบบเหลานี้ เชน  Vistavision (ค.ศ. 1954/พ.ศ. 2497) Superscope (ค.ศ. 1954/พ.ศ. 2497)  

TODD-AO (ค.ศ. 1955/พ.ศ. 2498)  Technirama (ค.ศ. 1956/พ.ศ. 2499) Ultra Panavision 

(ค.ศ. 1957/พ.ศ. 2500) Super Panavision (ค.ศ. 1959/พ.ศ. 2502)9   ในขณะท่ีระบบฉายภาพมี

การปรับปรุง เทคโนโลยีในดานระบบเสียงของโรงภาพยนตรก็พัฒนาตามไปดวยเชนกัน  ระบบเสียงท่ี

เนนความสมจริงถูกคิดคนและติดตั้งในโรงภาพยนตร เชน สเตอริโอโฟนิค (Stereophonic) อันเปน

ระบบท่ีติดตั้งลําโพงขนาดใหญอยางนอย 5 ตัวไวทางดานขางและดานหลัง หากวาเสียงพูดดังมาจาก

ดานใดของจอก็จะไดยินเสียงออกมาจากลําโพงทางดานนั้น 137

10 เทคโนโลยีการสรางและการฉาย

ภ า พ ย น ต ร ร ะ บ บ จ อ ก ว า ง ถู ก คิ ด ค น เ รื่ อ ย ม า นั บ แ ต ห ลั ง ส ง ค ร า ม โ ล ก ค รั้ ง ท่ี  2   

โรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ ท่ีเปดใหบริการในชวง พ.ศ. 2500 เปนตนมาลวนรับเอาเทคโนโลยีสมัยใหม

จากตางประเทศเขามาใชแทบท้ังสิ้น เจาของโรงภาพยนตรหลายรายท่ีรับเอาเทคโนโลยีเหลานี้มาไวใน

โรงภาพยนตรของตน ตัวอยางเชน พิสิฐ ตันสัจจานําเอาเทคโนโลยีการฉายใหม ๆ เหลานี้มาสู 

โรงภาพยนตรของตนอยูตลอดเวลา เชน พ.ศ. 2496 นําเอาระบบภาพยนตร 3 มิติเขามาฉาย   

พ.ศ. 2497 นําระบบภาพยนตรซีเนมาสโคปเขามาฉาย พ.ศ. 2502 นําระบบภาพยนตร 70 มม.  

เขามาฉาย พ.ศ. 2503 นําระบบทอดด-เอโอ เขามาฉาย    พ.ศ.2507 นําระบบภาพยนตรซีเนรามา

เลนสเดียวเขามาฉาย 138

11  นอกจากนั้นแลวคุณชาญ ยูนะประพันธ อดีตพนักงานฉายประจําโรง

ภาพยนตรควีนส เลาถึงเครื่องมือ เทคโนโลยีระบบฉาย อันพรั่งพรอมของโรงภาพยนตรไววา 

 

ท่ีหองฉายโรงหนังควีนสตอนนั้นมีต้ังแตเครื่องฉายขนาด 70 มม. 35 มม. และ 16 มม. 

หนัง 70 มม. ของคายโคลัมเบีย จะมีท่ีดังประมาณ 3-4 เรื่อง เชน ลอเรนซแหงอาราเบีย 

(Lawrence of Arabia), เอล ซิด (El Cid) โดย 1 เรื่อง จะมีฟลมประมาณ 8-10 มวน 

                                           
8 จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, "พัฒนาการของศิลปะภาพยนตร" ใน เอกสารการสอนชุดวิชา

ศิลปะภาพถายและภาพยนตร หนวยท่ี 1-8 (นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2548), 139. 
9 Martin Hart, “The Widescreen Lobby,” 

http://www.widescreenmuseum.com/widescreen/lobby.htm. 
10 จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, "พัฒนาการของศิลปะภาพยนตร" ใน เอกสารการสอนชุดวิชา

ศิลปะภาพถายและภาพยนตร หนวยท่ี 1-8 (นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2548), 139. 
11 อนุสรณพิสิฐ ตันสัจจา (ม.ป.ท.: ม.ป.พ., 2514), ไมปรากฏเลขหนา. 
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จะมีการพักครึ่งเวลา ประมาณ 15 นาที หนังยาวประมาณ 3 ชั่วโมง คนฉายตอนนั้นมีอยู 

4 คน หนัง 35 มม. จะมีการฉายมากกวา 70 มม. ความยาวจะลดลงเหลือประมาณ 2 

ชั่วโมง สวนหนัง 16 มม. ท่ีพอจําไดคือ 16 ป แหงความหลัง, ดาบอรัญญิก ของ ปา ส. 

อาสนจินดา, รอยพราน ของ มิตร ชัยบัญชา, ลูกปลา ของ ลอตอก เครื่องฉาย 16  มม. 

เปนของอเมริกา และเครื่องเสียง ก็ใชระบบสเตอริโอสมบูรณ แบบดีท่ีสุดในยานนั้น139

12 

 

โรงภาพยนตรรับเทคโนโลยีระบบฉายและระบบเสียงท่ีพัฒนานี้มาใช เพ่ือดึงดูดผูชมใหเขามาสัมผัส

ประสบการณการชมภาพยนตรท่ีแปลกใหม  ระบบจอกวางท่ีถูกติดต้ังในโรงภาพยนตรมุงสรางความ

สมจริงของการรับชมดวยการท่ีมีจอลักษณะโคงจึงทําใหภาพดูมีความลึกและใหความรูสึกเหมือนกับ

วาผูชมไดเขาไปอยูในเหตุการณนั้น ๆ ดวย140

13   

นอกจากอุปกรณ เครื่องมือจะปรับเปลี่ยนไปตามเทคโนโลยีแลว โรงภาพยนตร

ยังนําเอาลักษณะสําคัญของระบบจอกวางไปเปนสวนหนึ่งในการสรางภาพลักษณความทันสมัยผาน

การตั้งชื่อโรงภาพยนตรหรือในงานออกแบบตาง ๆ อีกดวย  การตั้งชื่อโรงภาพยนตรท่ีตอทายดวยคํา

วา “รามา” ท่ีมาจากชื่อระบบฉายซีเนรามา   การออกแบบอักษรชื่อโรงภาพยนตรโดยใชรูปรางโคง

ของจอภาพยนตรมาเปนตนแบบ เชน ชื่อโรงภาพยนตรแมคเคนนาท่ีปรากฏอยู ท้ังบริ เวณ 

โรงภาพยนตรและตั๋วเขาชม (ภาพท่ี 4.3 และภาพท่ี 4.4) ชื่อโรงภาพยนตรเพชรรามาบริเวณหนา

อาคาร (ภาพท่ี 4.5)  สัญลักษณโรงภาพยนตรศรีเมืองท่ีใชเสนกรอบจอภาพยนตรเปนฉากหลัง (ภาพท่ี 

4.6)   ปรากฏการณเหลานี้ลวนแสดงใหเห็นถึงกระแสตอบรับท่ีโรงภาพยนตรมีตอการเปลี่ยนแปลง

ทางเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและแสดงถึงมิติสําคัญของการชมภาพยนตรวา กิจกรรมการชมภาพยนตรเปน

ผลผลิตโดยตรงของการทํางานของเทคโนโลยี 

 

 

 

 

 

                                           
12 ประสงค สวางสุข, “ชาญ ยูนะประพันธ คนฉายหนังคนสุดทายของโรงหนังควีนส,” 

จดหมายขาวหอภาพยนตร 6, ฉ.31 (มกราคม-กุมภาพันธ 2559): 18. 
13 จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, "พัฒนาการของศิลปะภาพยนตร" ใน เอกสารการสอนชุดวิชา

ศิลปะภาพถายและภาพยนตร หนวยท่ี 1-8 (นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2548), 139. 
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ภาพท่ี 4.3 ปายชื่อบริเวณหนาโรงภาพยนตรแมคเคนนา 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/199476353430283/photos 

/a.409614122416504.96549.199476353430283/489143957796853/?type=3&theater 

 

 
 

ภาพท่ี 4.4 บัตรเขาชมโรงภาพยนตรแมคเคนนา  

ท่ีมา: https://www.facebook.com/199476353430283/photos/ 

a.409614122416504.96549.199476353430283/425562154155034/?type=3&theater 
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ภาพท่ี 4.5  ปายชื่อโรงภาพยนตรเพชรรามา ท่ีมา https://www.facebook.com/ 

199476353430283/photos/a.409614122416504.96549.199476353430283/11363691297

40996/?type=3&theater 

 

 

ภาพท่ี 4.6 ตั๋วโรงภาพยนตรศรีเมือง  

ท่ีมา https://www.facebook.com/199476353430283/photos/ 

a.409614122416504.96549.199476353430283/441290019248914/?type=3&theater 
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หากจะกลาวถึงผลท่ีเกิดข้ึนจากการเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยีการฉาย

ภาพยนตร โดยมิกลาวถึงผูชมก็คงจะเปนไปไมได เนื่องจากเทคโนโลยีท่ีติดตั้งในโรงภาพยนตรนั้นจะ

บรรลุเปาหมายไดก็ตอเม่ือมีการฉายภาพและเสียงไปสูผูชม โรงภาพยนตรจํานวนมากในกรุงเทพฯ 

ในชวง พ.ศ. 2500 เปนตนมาติดตั้งระบบฉายภาพและเสียงท่ีทันสมัย  ผูชมท่ีมีประสบการณการชม

ภาพยนตรผานเทคโนโลยีเหลานี้รับรูและจดจําบทบาทของเทคโนโลยี   ระบบฉายภาพยนตรจึงเปน

สวนหนึ่งท่ีผูชมพิจารณาใหเปนปจจัยสําคัญในการเขาชมภาพยนตร นอกเหนือไปจากเนื้อเรื่องหรือ

นักแสดงเพียงอยางเดียว    

นิตยสารภาพยนตรแสดงใหเห็นถึงความใสใจมิติทางเทคโนโลยีของผูชม  

ดังปรากฏจดหมายสอบถามกําหนดการเขาฉายของภาพยนตรบุษบาริมทาง (My fair lady) โดยถาม

ดวยวาภาพยนตรเรื่องนี้จะเขาฉายดวย “ระบบ 70 มม. ซีเนรามา ซิงเก้ิลเลนซ 7 รอง 8 เสียง” 

หรือไม 14114  คําถามจากแฟนภาพยนตรนี้เปนตัวอยางหนึ่งท่ีสะทอนใหเห็นวาระบบการฉายภาพยนตร

เปนปจจัยหนึ่งท่ีผูชมใสใจพิจารณาในการเขาชมภาพยนตร  อยางไรก็ตามนอกจากกระแสตอบรับ

ในทางท่ีดีแลวก็ยังปรากฏความไมเขาใจเทคโนโลยี ดังมีคําถามจากแฟนภาพยนตรวา  

 

ไอหนัง 70 มม. นี่มันดียังไง ซีเนรามา คืออะไร ทําไมถึงชอบเอาโฆษณากันนัก อาทิตยท่ี

แลวไปตางจังหวัดมา คุณรูไหมโรงหนังตั้งหลายโรงเขาตอทายซีเนรามากันบันเทิงไปเลย 

นอกจากความหมายวาจอกวาง142

15  

 

คําถามดังกลาวแสดงใหเห็นวาผูถามมีความเขาใจในเบื้องตนจากการไดชมภาพยนตรในระบบนี้อยู

แลววาระบบซีเนรามานี้คือระบบการฉายท่ีมีลักษณะเดนคือจอกวาง แตยังตองการรูเพ่ิมเติมถึง

รายละเอียดและความพิเศษของระบบดังกลาว จนตองเขียนจดหมายมาสอบถามกับนิตยสาร

ภาพยนตร นอกจากนี้แลวความใสใจของผูชมท่ีมีตอเทคโนโลยีการฉายภาพยนตรนี้ยังปรากฏใหเห็น

ผานขอเสนอแนะเก่ียวกับระบบฉายซีเนรามาท่ีปรับปรุงใหมวา การแสดงความเห็นวาเนื้อหาของ

ภาพยนตรท่ีเขาฉายนั้นคงจะสนุกเปนแน แตกังขาวาระบบฉายแบบซีเนรามาระบบซิงเกิลเลนสนั้นจะ

ลบรอยตอของภาพไดดีขนาดไหน 143

16    ดังนั้น องคประกอบทางเทคโนโลยีจึงเปนสวนสําคัญสวนหนึ่ง

ท่ีมีผลตอการชมภาพยนตรของผูคนดวย 

                                           
14 หวานจอย, “108-1009 ตอบปญหาภาพยนตรสารพัด,” 62. 
15 เรื่องเดียวกัน, 63. 
16 แกว สีหมากสุก, “ดูหนังท่ีไหนดี,” สยามรัฐ, 29 เมษายน 2515, 13. 
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4.1.2 ภาพยนตรไทยในโรงภาพยนตร: มิติดานเทคโนโลยี 

ไมมีอะไรใหมในหนังไทยหรือในแวดวงอุตสาหกรรมหนังไทย ไมมีการริเริ่ม ไมมีรากฐาน

ท่ีม่ันคง มีแตปริมาณท่ีขาดคุณภาพและเทคนิค หนังไทยย่ําเทาอยูกับท่ี และบางครั้งหัน

กลับไปกระโดดลงคลองเสียดวยซํ้า ท้ัง ๆ ท่ีโลกเขาเจริญกาวหนาไปจนถึงมนุษยไปลอย

ลองทองอวกาศอยูเปนเวลานานนับเดือนกันแลว144

17 

 

จากความเห็นขางตนของทวี เกตะวันดี นักเขียนและผูเขียนบทภาพยนตร แสดง

ใหเห็นวาอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยมีจังหวะการพัฒนาท่ีไมเทาเทียมกันกับอุตสาหกรรมในระดับโลก 

ถึงแมวาโรงภาพยนตรจะรับเอาเทคโนโลยีภาพและเสียงท่ีทันสมัยจากตะวันตกมาใชฉายภาพยนตรท่ี

สรางดวยมาตรฐานและระบบการผลิตท่ีสอดคลองกัน  แตการผลิตภาพยนตรไทยกลับมีลักษณะท่ีทวี 

เกตะวันดีเรียกวา “ย่ําเทาอยูกับท่ี” และ “มีแตปริมาณท่ีขาดคุณภาพและเทคนิค” ดังท่ีปรากฏใน

ขอความขางตน   ทามกลางโลกท่ีเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี ใชแตเพียงในดานอวกาศตามท่ีทวี เก

ตะวันดีไดเปรียบเปรยเอาไว แตเทคโนโลยีในการสรางภาพยนตรของตางชาติก็พัฒนาไปมากดวย

เชนกัน จุรี โอศิริ นักพากยและนักแสดง กลาวถึงการสรางภาพยนตรไทยท่ีลาหลังกวาอุตสาหกรรม

ประเทศอ่ืนไววา 

 

หนังตางประเทศท่ัวโลกเขาสรางหนัง 35 มม. กันแลว แมแตประเทศเพ่ือนบาน เชน จีน 

อินเดีย ฟลิปปนส มาเลเซีย เขาก็มีหนัง 35 มม. สโคป มีแตหนังไทยท่ียังลาหลังไมทันเขา 

เคยมีฝรั่งชาติเยอรมันบาง ชาวจีนไตหวันบาง มาดูพวกเราพากยหนังถึงในหองพากย เขา

ท่ึง เชาชื่นชม แตจะใหเขาทําบางเขาไมเอา เขาขอกาวไปขางหนา กาวไกลไปกับโลกยุค

อวกาศ เขาจะไมยอมถอยหลังย่ําอยูกับท่ีเหมือนเรา 

 

หลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 จนถึง พ.ศ. 2515 ถูกเรียกวาเปน “ยุคภาพยนตร  16 มิลลิเมตร”  

ของวงการภาพยนตรไทย  เนื่องจากผูสรางภาพยนตรไทยสวนมากมักสรางภาพยนตรดวยฟลม 

16 มิลลิเมตร (มม.) 

ลักษณะการสรางภาพยนตรไทยในยุคภาพยนตร 16 มม. คือ  ผูสรางภาพยนตร

ไทยนิยมใชฟลมขนาด 16 มิลลิเมตรถายทํา โดยไมบันทึกเสียง แตใชวิธีการพากยสดในโรงภาพยนตร

แทน รูปแบบการสรางภาพยนตรพากย 16 มม. ถือไดวาเปนการสรางภาพยนตรท่ีต่ํากวามาตรฐาน

                                           
17 ทวี เกตะวันดี, “รําพึงถึงหนังไทย,” โลกดารา 4, ฉ.91 (30 มกราคม 2517), 9. 
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การผลิตภาพยนตรโดยท่ัวไป เนื่องจากภาพยนตรบันเทิงโดยท่ัวไปมักจะถายทําดวยฟลม 35 มม.  

แตดวยแรงจูงใจดานงบประมาณหรือการลงทุนท่ีนอยกวาการสรางภาพยนตรดวยฟลม 35 มม. จึงทํา

ใหภาพยนตรไทยในชวงเวลานี้มักสรางดวยฟลม 16 มม.    

ขอดีของการสรางภาพยนตร 16 มม. แบบพากย คือ การลดตนทุนและลด

ระยะเวลาของกระบวนการสรางภาพยนตรลงได ความเร็วในการผลิตนี้เองท่ีทําใหเกิดปรากฏการณ

ภาพยนตรไทยมีปริมาณมากแตดอยคุณภาพ อันเปนผลมาจากเทคนิคการสรางนี้เอง จนมีการเรียก

ลักษณะการสรางภาพยนตรไทยในยุคนี้วาเปนแบบ “สุกเอาเผากิน” 145

18    ความดอยคุณภาพจากการ

สรางภาพยนตรดวยฟลม 16 มม. คือ หากบันทึกเสียงลงในฟลม 16 มม. จะทําใหเสียงมีคุณภาพไมดี 

ผูสรางภาพยนตรไทยจึงเลือกใชนักพากยแทน คุณภาพของภาพก็จะไมชัดเทาภาพยนตรท่ีถายดวย

ฟลม 35 มม. รังสี ทัศนพยัคฆ ผูกํากับภาพยนตร 16 มม. คนหนึ่ง กลาวถึงจุดดอยในเชิงเทคนิคภาพ

ไววา “การถายทําดวยฟลม 16 มม. ตองจัดแสงในการถายทําท่ีจัดมาก เพราะเม่ือนําไปฉายภาพจะได

ไมมืด ผลท่ีตามมาจากการใชแสงเยอะก็จะทําใหภาพท่ีปรากฏในภาพยนตรดูแบนและไมมีมิติ” 146

19   

ผลจากการผลิตภาพยนตรท่ีดวยเทคโนโลยีท่ีมาตรฐานต่ํากวาสากลสงผลโดยตรงตอคุณภาพในเชิง

เทคนิคของภาพยนตรท่ีได ภาพยนตรไทยท่ีผลิตในรูปแบบนี้เ ม่ือเปรียบเทียบกับภาพยนตร

ตางประเทศในชวงเวลาเดียวกัน จะเห็นไดถึงความแตกตางและความดอยคุณภาพกวาอยางชัดเจน  

จุรี โอศิริ ไดถายทอดประสบการณผานมุมมองนักพากยเก่ียวกับการสรางภาพยนตรไทยแบบสุกเอา

เผากิน ไววา 

 

เพราะความท่ีหนังไทยรีบทํา รีบสราง น้ําข้ึนรีบตัก จึงเขาตําราท่ีวา “สุกเอาเผากิน” 

หนังจะเขาฉายอยูวันนี้แลว หนังมวนสุดทายเพ่ิงจะถายเสร็จเม่ือวานนี้เอง ตัดตอไมทัน 

ตองมาตัดกันท่ีหองฉายในโรงหนัง งานตัดตอเปนงานละเอียดตองใชเวลา จะทําอยางเรง

                                           
18 สมชาย ศรีรักษ, “ภาพยนตรไทยและบริบททางสังคม พ.ศ.2510-2525” (วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชาประวัติศาสตร คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2548), 

118. 
19 บุษบา ศิวะสมบูรณ และ ณัฐพงศ โลหิตนาวี, อนุสรณงานพระราชทานเพลิงศพ ครูรังสี 

ทัศนพยัคฆ, บรรณาธิการโดย ณิชนันทน ธรรมธนกฤต (กรุงเทพฯ: บิซิเนส ออฟเซ็ท, 2547), 69. 
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รีบไมได ทํายังไงได เม่ือตองแขงกับเวลาก็รีบตอ ๆ หนังเขามวนสงใหฉายเลย โดยคน

พากยไมไดเห็นหนัง ไมไดซอมพากย มีแตบทพากยเทานั้นท่ีสมบูรณ14720 

 

ความสัมพันธระหวางโรงภาพยนตรกับการสรางภาพยนตรไทยในรูปแบบ 16 

มม. ปรากฏในแงจํานวนโรงภาพยนตรท่ีเพ่ิมมากข้ึนนับแต พ.ศ. 2500 เปนตนมา โดยเฉพาะโรง

ภาพยนตรชั้นสองท้ังในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด ในขณะท่ีการผลิตภาพยนตรระบบ 16 มม. ก็มี

จุดเดนท่ีการผลิตภาพยนตรออกมาไดเปนจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว การเพ่ิมปริมาณโรง

ภาพยนตรจึงสามารถรองรับปริมาณภาพยนตรไทยท่ีเพ่ิมมากข้ึนดวยนั่นเอง อลิโอชา เฮอเรรา 

(Aliosha Herrera) เสนอวาภาพยนตร 16 มม. นั้นมักจะเขาฉายในโรงภาพยนตรชั้นสอง ชั้นสาม 

และการฉายภาพยนตรกลางแปลง148

21 

ในชวงท่ีการสรางภาพยนตรไทยดวยฟลม 16 มม. กําลังเฟองฟู ก็มีผูสราง

ภาพยนตรสวนหนึ่งท่ียืนหยัดสรางภาพยนตรในรูปแบบฟลม 35 มม. เชน รัตน เปสตันยี จากบริษัท

หนุมานภาพยนตร อัศวินภาพยนตรของพระเจาวรวงศเธอพระองคเจาภาณุพันธุยุคล และละโว

ภาพยนตรของพระเจาวรวงศเธอพระองคเจาอนุสรมงคลการ 149

22 เปนท่ีสังเกตไดวากลุมผูสราง

ภาพยนตร 35 มม. มักจะเปนผูสรางภาพยนตรท่ีมีบริษัทสรางภาพยนตรเปนของตนเอง มีทุนในการ

สรางท่ีเยอะกวาผูสรางภาพยนตร 16 มม. ซ่ึงมักเปนผูสรางรายยอยหรือเปนผูสรางมือสมัครเลนท่ีหวัง

เขามาเสี่ยงโชคจากกําไรการฉายภาพยนตร  อยางไรก็ตาม การเปลี่ยนแปลงก็มาเยือนวงการสราง

ภาพยนตรไทยอีกครั้ง เม่ือภาพยนตรท่ีมีเพลงประกอบเริ่มเปนท่ีนิยมมากข้ึนในชวงทศวรรษ 2510 

ผูสรางภาพยนตรไทยรูปแบบ 16 มม. จําตองเริ่มปรับตัวโดยถายทําฉากปกติดวยฟลม 16 มม. และใช

การพากยเสียง ในขณะท่ีฉากรองเพลง เพ่ือใหไดคุณภาพเสียงท่ีดีรวมถึงภาพกับเสียงตรงกัน จึงถาย

ฉากรองเพลงดวยฟลม 35 มม. แบบบันทึกเสียง 150

23  นอกจากนี้ ในชวงท่ีเปนรอยตอของยุคการทํา

                                           
20 จุรี โอศิริ, โลกของจุรี โอศิร,ิ บรรณาธิการโดย พิกุล วิภาสประทีป (กรุงเทพฯ: แอล.ที.

เพรส, 2542), 96 
21 Aliosha Herrera, “Thai 16mm Cinema: The Rise of a Popular Cinematic 

Culture in Thailand from 1945 to 1970,” Rian Thai: International Journal of Thai 

Studies 8 (2015): 30. 
22 บุษบา ศิวะสมบูรณ และ ณัฐพงศ โลหิตนาวี, อนุสรณงานพระราชทานเพลิงศพ ครูรังสี 

ทัศนพยัคฆ, บรรณาธิการโดย ณิชนันทน ธรรมธนกฤต, 114. 
23 เรื่องเดียวกัน, 92. 
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ภาพยนตร 16 มม. และ 35 มม. รังสี ทัศนพยัคฆ ไดทดลองทําตัวอยางภาพยนตรชาติลําชีดวยระบบ 

35 มม. เพ่ือดูกระแสตอบรับและหยั่งความสนใจของคนดู รังสีไดเลาถึงการทดลองครั้งนั้นของเขาไว

วา 

 

ผมลองชาติลําชีโดยทําเปนหนัง 16 มม. แตเพลงเปน 35 มม. ผมตองไปฮองกงไปขอยืม

กลอง 35 ของเขามา ชวงเปนเพลงก็ถาย 35 มม. แลวก็ไปฮองกงไปตัดตออันนั้นเปนการ

เปดตลาดทดลองดูวา 35 ไปไดไหม ผมทําหนังตัวอยางเรื่องนี้เปน 35 หมด คือผมเอา

กลองมาถาย ไปตัดตอทําเสียงท่ีฮองกงมาฉายท่ีแกรนด หนังฝรั่งมักฉายท่ีแกรนด หนัง

ฝรั่งสีสันออกไปยังไง แสงออกไปยังไง หนังของผมก็ออกไปอยางนั้น คนดูแปลกไปทันที 

เม่ือกอนหนังฝรั่งสีสันสดใสคมชัด หนังไทยมืด ๆ มัว ๆ นี่มันสวางเหมือนกัน เสียงพูด

เหมือนกัน ยิงปนเปรี้ยงออกมาเหมือนกัน เสียงกระจายออกมา เพลงออกมาตรงหมดทุก

อยาง มาทดลองดูวาเปลี่ยนแปลงไดไหม151

24 

 

การทดลองฉายตัวอยางภาพยนตรครั้งนี้ของรังสีแสดงใหเห็นถึงการพบกันระหวางภาพยนตรกับ 

โรงภาพยนตร จุดมุงหมายของรังสีท่ีตองการทราบวาคนดูจะสนใจภาพยนตรไทยท่ีมีคุณภาพในเชิง

เทคนิคเทียบไดกับภาพยนตรตางประเทศหรือไม เขาจึงเลือกฉายตัวอยางภาพยนตรไทยใน 

โรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรตางประเทศ เพ่ือใหผูชมภาพยนตรเห็นถึงศักยภาพของภาพยนตรไทย

หากผลิตดวยเทคโนโลยีท่ีเทียบเทากับท่ีตางประเทศใช การนําตัวอยางภาพยนตรฉายท่ีโรงภาพยนตร 

แกรนด จึงเปนการนําภาพลักษณและบรรยากาศของโรงภาพยนตรมาเปนเครื่องมือในการเชื่อมโยง

ประสบการณของคนดูท่ีคุนเคยและยอมรับภาพยนตรตางประเทศ 

การพัฒนาเทคโนโลยีการสรางและการฉายภาพยนตรหรือไมนั้นข้ึนอยูกับเง่ือนไข

ทางธุรกิจ อุตสาหกรรมภาพยนตรตะวันตกตองการตอสูกับโทรทัศน คูแขงใหมในการฉายภาพยนตร 

จึงพัฒนาระบบการถายและการฉายแบบใหมเพ่ือชูจุดเดนดานความสมจริงของภาพและเสียง    

ในทางกลับกัน การไมพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตภาพยนตรไทยใหทัดเทียมกับนานาประเทศในยุค

ภาพยนตร 16 มม. ก็เปนไปดวยเหตุผลทางธุรกิจเชนกัน กลาวคือ เปาหมายของการสรางและฉาย

ภาพยนตรในชวงดังกลาวมุงเนนการลดตนทุนในการผลิต ดังนั้นแลวเทคโนโลยีภาพยนตรจึงสัมพันธ

กับมิติทางธุรกิจอยางมาก 

 

                                           
24 เรื่องเดียวกัน, 69. 
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4.2 ธุรกิจการฉายภาพยนตร 

 

จุดเริ่มตนของประวัติศาสตรภาพยนตรท่ีฝรั่งเศส ไดสงตอธรรมเนียมการฉายภาพยนตร

ใหแกสาธารณชนโดยเก็บเงินคาดู 15225  การเก็บคาเขาชมเปนธรรมเนียมสําคัญของการชมภาพยนตรท่ี

สืบทอดมาถึงปจจุบัน การฉายและการชมภาพยนตรจึงดําเนินไปบนพ้ืนฐานธุรกิจการคา    

ภาพยนตรก็เปนดังเชนสินคาอ่ืน ๆ ท่ีจะตองมีข้ันตอนการผลิต มีผูทําการคาท่ีซ้ือหาสินคาจากผูผลิต

สงตอไปสูผูบริโภค  หนาท่ีสําคัญของโรงภาพยนตรก็คือการจัดหาภาพยนตรจากผูผลิตเขามาฉายใน

โรงของตน กระบวนการในการจัดซ้ือภาพยนตรเขาสูโรงภาพยนตรสรุปเปนแผนภาพไดดังนี้ 

 
 

 

 

จากภาพท่ี 4.7 จะเห็นไดวาธุรกิจโรงภาพยนตรทําหนาท่ีเปนชองทางในการนําสินคามาสูผูชม

ภาพยนตร การท่ีโรงภาพยนตรจะไดสินคามาจัดจําหนายนั้นยอมตองเก่ียวของกับธุรกิจอ่ืนใน

อุตสาหกรรมภาพยนตร คือ ผูสรางภาพยนตรและผูจัดจําหนายภาพยนตร  ผูจัดจําหนายเปนตัวกลาง

สําคัญในการทําหนาท่ีนําภาพยนตรเขามาสูโรงภาพยนตร ผูท่ีจะเขามาทําหนาท่ีจัดจําหนายแบงออก

ได 3 ประเภท คือ ผูสรางภาพยนตร เจาของโรงภาพยนตร และผูจัดจัดหนายโดยตรง 153

26 ดังนั้นแลว

การติดตอซ้ือขายจึงเกิดข้ึนไดท้ังจากผูสรางภาพยนตรติดตอขายภาพยนตรของตนใหแกโรงภาพยนตร

โดยตรง   เจาของโรงภาพยนตรเปนผูหาซ้ือภาพยนตรดวยตนเอง  หรืออาจจะมีบริษัทท่ีทําหนาท่ีเปน

ตัวกลางในการจัดจําหนายภาพยนตรโดยเฉพาะ ท้ังนี้การซ้ือขายภาพยนตรจะมีรายละเอียดท่ีแตกตาง

                                           
25 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย, (นครปฐม: หอภาพยนตร 

[องคการมหาชน], 2556), 15. 
26 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, (พระนคร, 2515), 42. 

ผูสราง

ภาพยนตร
ผูจัดจําหนาย โรงภาพยนตร ผูชมภาพยนตร

ภาพท่ี 4.7 แผนภาพกระบวนการจัดจําหนายภาพยนตร 

ปรับปรุงจากขอมูลจาก กรมการสนเทศ, รายงานคณะกรรมการศึกษาเรื่องการสรางภาพยนตรไทย

และการนําภาพยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 42. 
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กันบางแลวแตรูปแบบวิธี กระบวนการนี้เปนข้ันตอนสําคัญท่ีจะทําใหโรงภาพยนตรไดมาซ่ึงภาพยนตร

ท่ีจะฉายใหคนดู   

 

4.2.1 การจัดจําหนายภาพยนตรกับโรงภาพยนตร 

โรงภาพยนตรจะมีภาพยนตรเขามาฉายไดนั้นตองพ่ึงพาธุรกิจการจัดจําหนาย

ภาพยนตร ธุรกิจการจัดจําหนายจึงเปนตัวกลางในการติดตอซ้ือขายภาพยนตรจากผูสรางใหแก 

โรงภาพยนตร   กระบวนการนี้เปนข้ันแรกของการรับชมภาพยนตร หากไมมีข้ันตอนนี้แลวโรง

ภาพยนตรก็ยอมจะดําเนินงานฉายไมได   ภาพยนตรท่ีซ้ือมาฉายสามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภท 

คือ ภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศ  ข้ันตอนในการจัดจําหนายภาพยนตรท้ังสองประเภทนี้

นอกจากจะมีรายละเอียดในข้ันตอนท่ีแตกตางกันแลว กระบวนการนี้ยังสะทอนใหเห็นปจจัยทางธุรกิจ

ท่ีสงผลตอการฉายและการชมภาพยนตร รวมถึงเปนสวนหนึ่งของความขัดแยงระหวางภาพยนตรไทย

และภาพยนตรตางประเทศอีกดวย 

ในกรณีท่ีผูสรางเปนผูจัดจําหนายภาพยนตรดวยตนเอง ผูสรางจะติดตอเจาของ

โรงภาพยนตรชั้นหนึ่ง เพ่ือนําภาพยนตรเขาฉายโดยกําหนดสัดสวนรายไดท่ีจะแบงกัน เชน ผูสราง

ไดรับสวนแบงรอยละ 50  ในขณะท่ีเจาของโรงภาพยนตรไดรับสวนแบงรอยละ 50  หรือเจาของโรง

ภาพยนตรไดรับสวนแบงรอยละ 55  เจาของภาพยนตรไดสวนแบงรอยละ 45  สัดสวนการแบงรายได

จากการภาพยนตรนี้ข้ึนอยูกับการตกลงระหวางผูซ้ือและผูขายภาพยนตร  ลักษณะการจัดจําหนายท่ี

ผูสรางภาพยนตรตองเขามาทําหนาท่ีขายภาพยนตรโดยตรงกับโรงภาพยนตรเนื่องจากบริษัทจัด

จําหนายภาพยนตรสวนมากมักจะเนนจัดจําหนายภาพยนตรตางประเทศมากกวาภาพยนตรไทย 1 5 4

27  

ผูสรางภาพยนตรไทยจึงตองทําหนา ท่ีในการขายภาพยนตรใหแกโรงภาพยนตรดวยตัวเอง   

รูปแบบการจัดจําหนายแบบนี้หากผูสรางภาพยนตรตองการจัดฉายในโรงภาพยนตรตางจังหวัดก็

มักจะไปเสนอขายใหแกผูจัดจําหนายรายยอยหรือสายหนังตางจังหวัดไดอีกทางหนึ่งไดดวย 

 

 

 

 

 

 

                                           
27 เรื่องเดียวกัน, 43. 
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ภาพท่ี 4.8 กระบวนการจัดจําหนายภาพยนตรโดยผูสรางภาพยนตร  

ปรับปรุงขอมูลจาก กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสราง

ภาพยนตไทย และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, (พระนคร, 2515), 44. 

 

การจัดจําหนายรูปแบบถัดมา คือ โรงภาพยนตรทําหนาท่ีเปนผูจัดจําหนาย 

ในกรณีนี้เจาของโรงภาพยนตรอาจเปนผูสรางภาพยนตรหรือติดตอซ้ือภาพยนตรมาจากผูสรางเอง

โดยตรง แลวนําเขาฉายในโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งของตน เม่ือโรงภาพยนตรจัดซ้ือภาพยนตรและฉาย

ภาพยนตรในโรงชั้นหนึ่งเรียบรอยแลว ก็มักจะนําไปฉายตามโรงภาพยนตรในเครือของตนดวยอีกทอด

หนึ่ง  หรือใหผูจัดจําหนายในตางจังหวัดเชาหรือซ้ือไปฉายในโรงภาพยนตรตาง ๆ ตอไป ลักษณะการ

จัดจําหนายท่ีโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งเปนผูจัดจําหนายเองนี้มีนอยมาก ในขณะท่ีโรงภาพยนตรชั้นสอง

นั้นทําหนาท่ีเปนผูจัดจําหนายอยูหลายรายดวยกัน 155

28 เนื่องจากโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งท่ีฉายภาพยนตร

ไทยนั้นมีจํานวนนอย ในขณะท่ีโรงภาพยนตรชั้นสองมิไดจํากัดวาโรงฉายจะตองฉายภาพยนตรสัญชาติ

ใดสัญชาติหนึ่ง จึงทําใหโรงภาพยนตรชั้นสองจําเปนตองเปนหาซ้ือดวยตัวเอง เพ่ือใหโรงของตนมี

ภาพยนตรเขาฉาย 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
28 เรื่องเดียวกัน, 44. 

ผูสรางทําหนาท่ี

เปนผูจัดจําหนาย 

โรงภาพยนตร

ชั้นหนึ่ง 

ผูจัดจําหนาย

ตางจังหวัด 

โรงภาพยนตร

ตางจังหวัด 
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ภาพท่ี 4.9 กระบวนการจัดจําหนายภาพยนตรโดยเจาของโรงภาพยนตร 

ปรับปรุงขอมูลจาก กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสราง

ภาพยนตไทย และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, (พระนคร, 2515), 44. 

 

หากผูสรางภาพยนตรหรือเจาของโรงภาพยนตรมิไดทําหนาท่ีในการซ้ือขาย

โดยตรง หนาท่ีนี้ก็จะเปนของบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรโดยเฉพาะ บริษัทจัดจําหนายแบงออกเปน 

2 ประเภท คือ ผู จัดจําหนายในสวนกลาง (Distributor) และ ผู จัดจําหนายในตางจังหวัด  

(Sub-distributor) หรือท่ีรูจักกันโดยท่ัวไปวาสายหนังตางจังหวัด   โดยสวนมากผูจัดจําหนายใน

สวนกลางมิไดดําเนินการเพ่ือนําภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งสักเทาใดนัก ผูจัดจําหนาย

ประเภทนี้มักจะดําเนินกิจการไปในการติดตอกับสายหนังตางจังหวัดเพ่ือนําภาพยนตรเขาฉายโรง

ภาพยนตรชั้นสองในสวนกลางและตางจังหวัดเสียมากกวา 156

29  โรงภาพยนตรในตางจังหวัดจะซ้ือ

ภาพยนตรผานผูจัดจําหนายในตางจังหวัดหรือสายหนัง ผูจัดจําหนายประเภทนี้มีการแบงพ้ืนท่ีในการ

ดําเนินงานออกเปน 5 สาย ไดแก สายเหนือ (ชัยนาทถึงเชียงราย) สายอีสาน (นครราชสีมาถึง

หนองคายและอุบลราชธานี) สายใต (ตั้งแตชุมพรลงไป) สายตะวันออก (คลองดานถึงฉะเชิงเทราและ

ตราด) สาย 8 จังหวัด (นครปฐม ราชบุรี สุพรรณบุรี เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ กาญจนบุรี สมุทรสาคร 

และสมุทรสงคราม)157

30 

                                           
29 เรื่องเดียวกัน, 45. 
30 เรื่องเดียวกัน, 46. 

เจาของโรง

ภาพยนตรเปนผูจัด

จําหนาย 

ผูจัดจําหนาย

ตางจังหวัด 

โรงภาพยนตร

ตางจังหวัด 

 

โรงภาพยนตร

ชั้นหนึ่ง 
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จํานวนโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ ท่ีฉายภาพยนตรตางประเทศมีจํานวน

มากกวาโรงภาพยนตรไทยอยางเห็นไดชัด อยางไรก็ตามการท่ีโรงภาพยนตรจะไดภาพยนตรจาก

ตางประเทศเขามาฉายนั้น ก็ยังจําเปนตองพ่ึงพากระบวนการของจัดจําหนายภาพยนตรเชนเดียวกัน 

การนําเขาภาพยนตรตางประเทศแบงออกไดเปน 2 ประเภทคือ ภาพยนตรอเมริกันท่ีนําเขาโดยบริษัท

ผูแทนภาพยนตร (Dependent Movie) และ ภาพยนตรท่ีมิไดนําเขาโดยกลุมผูจัดจําหนายภาพยนตร 

(Independent Movie)31 จากรูปแบบการนําเขาภาพยนตรนี้จะเห็นไดอยางชัดเจนวาภาพยนตร

อเมริกันนอกจากจะมีผลผลิตจํานวนมากเนื่องดวยผลิตจากอุตสาหกรรมภาพยนตรขนาดใหญแลว  

ยังมีโครงสรางทางธุรกิจจัดจําหนายท่ีกวางขวางและแข็งแกรงอีกดวย ตอไปจะอธิบายถึงวิธีการจัด

จําหนายภาพยนตรตางประเทศ 

ภาพยนตรอเมริกันท่ีนําเขามาฉายในโรงภาพยนตรประเทศไทยดําเนินการผาน

บริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรอเมริกัน 8 บริษัท ไดแก 1) Universal picture of Thailand Inc. 

2) Paramount Films Inc. 3) Warner-Brothers-Seven Arts (F.E.) Inc. 4) 20th Century Fox 

Thailand Inc. 5) Columbia Films of Thailand Ltd. 6) United Artists of Thailand Inc.  

7) Metro-Goldwyn-Mayer-Siam Inc. 8) Walt Disney production Inc. บริษัทตัวแทนจําหนาย

ภาพยนตรในไทยจะติดตอทําสัญญาโรงภาพยนตรเพ่ือนําภาพยนตรเขาฉาย โดยจะทําสัญญาเปนราย

ป สัญญานี้จะกําหนดวาโรงภาพยนตรจะฉายภาพยนตรของบริษัทจํานวนก่ีสัปดาห เชน ในรอบปจะ

ฉายภาพยนตรของบริษัทท่ีทําสัญญาดวย 30 สัปดาห สวนท่ีเหลืออีก 22 สัปดาห โรงภาพยนตร

สามารถฉายภาพยนตรจากบริษัทอ่ืนได เปนตน รายไดจากการฉายภาพยนตรเจาของโรงมักจะไดรับ

สวนแบง 60 เปอรเซ็นต แตหากเปนภาพยนตรท่ีทํารายไดดีมากบริษัทเจาของภาพยนตรอาจไดรับ

สวนแบงสูงถึง 70 เปอรเซ็นตเลยทีเดียว159

32 

หากภาพยนตรท่ีนําเขามาฉายนั้นมิใชภาพยนตรอเมริกัน เชน ภาพยนตรจาก

ประเทศตะวันตกท่ีไมใชสหรัฐอเมริกา ภาพยนตรจีน ภาพยนตรญ่ีปุน ภาพยนตรอินเดีย หรือจาก

ประเทศอ่ืน ๆ จะเปนการจัดจําหนายท่ีนําเขาโดยบริษัทผูจัดจําหนายท่ีมิไดเปนตัวแทนบริษัทใน

ตางประเทศ หรือเอกชนท่ัวไป  จากการสํารวจของคณะกรรมการการศึกษาการสรางภาพยนตรไทย

และการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศ มีขอมูลบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรตางประเทศ ดังนี้

                                           
31 เรื่องเดียวกัน., 56. 
32 “คอลัมนคุณกับผม,” ภาพยนตร, ฉ.1 (ตุลาคม 2520): 70; กรมสารสนเทศ กระทรวง

เศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการการศึกษาการสรางภาพยนตไทยและการนําภาพยนตตางประเทศ

เขามาฉายในประเทศไทย, 57. 
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บริษัทนําเขาภาพยนตรจีน ไดแก บริษัท ยูเนี่ยนโอเดียน จํากัด บริษัท ราชวงศฟลม จํากัด    

บริษัทสามยานรามา จํากัด บริษัทนําเขาภาพยนตรญ่ีปุนคือ บริษัท แคปปตอลฟลม ผูนําเขา

ภาพยนตรอินเดีย คือ ชาวอินเดียท่ีทําหนาท่ีเปนผูนําเขาและจัดจําหนาย  บริษัทนําเขาภาพยนตรอิตา

เลียน คือ บริษัท เอราวัณฟลม และชาวอินเดียสองคนท่ีเปนผูจัดจําหนายภาพยนตรอินเดีย    

คุณพิมพประไพ กลัสนิมิ ไดเลาประสบการณการติดตอซ้ือภาพยนตรจากตางประเทศไววา  

 

คุณพิมพประไพตองเดินทางไปตางประเทศกับครูเนรมิต เพ่ือไปเลือกหนังและซ้ือเขามา

ฉายในเมืองไทย เมืองท่ีไปซ้ือหนังบอย ๆ ไดแก ลอนดอน ปารีส และโรม โดยเฉพาะท่ี

โรมจะสนิทกับคนขายหนังมาก เพราะมีนิสัยพูดจาตรงไปตรงมา ซ่ือสัตย คบกันแบบ

เพ่ือนจริง ๆ160

33  

  

จากพ้ืนฐานท่ีโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ นิยมฉายภาพยนตรตางประเทศประกอบกับผูคนก็นิยมชม

ภาพยนตรตางประเทศ การจัดจําหนายภาพยนตรตางประเทศจึงมีความคึกคักรวมถึงมีโครงสราง

ธุรกิจท่ีหลากหลายและซับซอนมากกวาภาพยนตรไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
33 มานัสศักดิ์ ดอกไม, “ชีวิตนี้...ไมเคยคิดเลย..วาจะตองมาอยูวงการหนังไทย คุณพิมพ

ประไพ กลัสนิมิ,” จดหมายขาวหอภาพยนตร 6, ฉ.31 (มกราคม-กุมภาพันธ 2559): 15. 

ภาพท่ี 4.10 แผนภาพกระบวนการจัดจําหนายภาพยนตรตางประเทศ  ปรับปรุงขอมูลจาก 

ชัยวัฒน ทวีวงศแสงทอง และชาญนริศ บุญพารอด, “การบริหารงานจัดหาและจัดซ้ือภาพยนตร,” 

ใน เอกสารการสอนชุดวิชาการบริหารงานภาพยนตร, (นนทบุร:ี มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช), 

506 

บริษัทผูผลิตภาพยนตรตางประเทศ 

เจาของโรงภาพยนตร/ผูจัดจําหนายภาพยนตร 

ผูแทนจําหนายภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทย 

ผูดูภาพยนตร 
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ในการจัดจําหนายภาพยนตรใหแกโรงภาพยนตร ลักษณะของการทํากิจการ

ภาพยนตรท่ีดําเนินไปบนพ้ืนฐานของธุรกิจการคา จึงยอมตองมีหนาท่ีในการเสียภาษีอากรใหแกรัฐ

ดวยเชนกัน  ในกรณีนี้การนําเขาภาพยนตรตางประเทศหรือการสรางภาพยนตรไทยเขาฉายในโรง

ภาพยนตรยอมจะตองมีรายจายเกิดข้ึนท้ังสิ้น  รายไดทางตรงท่ีรัฐจะไดรับจากธุรกิจการคาภาพยนตร

แบงได 5 จําพวก คือ 

1) อากรศุลกากรฟลมภาพยนตรและอุปกรณสรางภาพยนตร 

2) ภาษีการคาสําหรับสินคานําเขา 

3) อากรมหรสพ  

4) ภาษีอ่ืน ๆ เชน ภาษีผลกําไรท่ีบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตร

ตางประเทศสงกลับไปใหสํานักงานใหญ ภาษีจาการใหเชาทรัพยสิน 

5) คาธรรมเนียมตาง ๆ เชน คาธรรมเนียมอนุญาตฉายภาพยนตร 

คาธรรมเนียมการแพรภาพโฆษณาภาพยนตร 

อยางไรก็ตาม คาใชจายตาง ๆ ท่ีเจาของธุรกิจจะตองจายใหแกรัฐนั้นก็มีความ

แตกตางกันระหวางภาพยนตรไทยกับภาพยนตรตางประเทศ ดังจะพบวาภาพยนตรไทยตองเสียอากร

ศุลกากรฟลมภาพยนตรและภาษีการค าสํ าหรับฟลมนํา เข า ถึง 3  ครั้ ง คือ ฟลม เนกาทีฟ  

(negative film)  ฟลมเวิรกปรินต (work print film) และฟลมสําหรับฉาย เนื่องจากภาพยนตรไทย

จําเปนตองพ่ึงการกระบวนการหลังการถายทําท่ีตางประเทศ ในขณะท่ีภาพยนตรตางประเทศนั้น

นําเขาเฉพาะฟลมสําหรับฉายเพียงครั้งเดียว ทําใหเสียภาษีอากรสําหรับฟลมเพียงแคครั้งเดียว    

อากรมหรสพท้ังภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศเก็บในอัตราเดียวกันท้ังหมดคือรอยละ 50 

ของคาตั๋ว โดยภาพยนตรไทยนั้นถูกจัดเก็บภาษีมากกวามหรสพพ้ืนบานท่ีเก็บภาษีเพียงแครอยละ 25 

แตเพียงเทานั้น  ดังนั้นแลวการจะนําภาพยนตรไทยเขาฉายในโรงภาพยนตรจึงมีคาใชจายในดานภาษี

อากรท่ีถูกควบคุมโดยรัฐ ท่ีมากกวาการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศ ในขณะเดียวกันภาพยนตร

ไทยก็ยังถูกจัดกลุมใหเปนความบันเทิงในรูปแบบตางชาติ ท่ีไมเก็บอากรมหรสพเทากับมหรสพพ้ืนบาน

อ่ืน ๆ  

เปาหมายการดําเนินงานของโรงภาพยนตรคือการนําภาพยนตรออกฉายใหแก

ผูชม  กระบวนการจัดจําหนายเปนข้ันตอนแรกในการดําเนินงานเพ่ือท่ีจะใหโรงภาพยนตรบรรลุ

เปาหมายนั้นได  เม่ือโรงภาพยนตรมีภาพยนตรท่ีซ้ือมาสําหรับพรอมฉายแลว จึงตองเตรียมการใน

ลําดับถัดไปคือการดําเนินงานฉายภาพยนตร  

 

 



Ref. code: 25605706030011YIO

107 

 

 

4.2.2 การดําเนินงานเพ่ือฉายภาพยนตร 

การฉายภาพยนตรเปนหัวใจสําคัญของการทําธุรกิจโรงภาพยนตร ทวาการจะนํา

ภาพยนตรเรื่องใดเรื่องหนึ่งเขาฉายนั้นยังมีกระบวนการสําคัญท่ีเขามาเก่ียวของเชน การควบคุมการ

นําภาพยนตร เขาฉายโดยรัฐ การบริหารจัดการโปรแกรมฉายภาพยนตรและการโฆษณา

ประชาสัมพันธ   ธุรกิจโรงภาพยนตรจึงถูกควบคุมดวยเง่ือนไขท้ังจากภาครัฐและจากการดําเนินธุรกิจ    

นับตั้งแต พ.ศ.2473 เปนตนมา กิจการอันเก่ียวของกับการภาพยนตรถูกกํากับ

โดยพระราชบัญญัติภาพยนตร พ.ศ. 2473 สาระสําคัญของพระราชบัญญัติฉบับนี้คือการหามฉายหรือ

แสดงภาพยนตร ท่ีมีลักษณะฝาฝนหรืออาจะฝาฝนตอศีลธรรมอันดีและความสงบเรียบรอย  

ตอมาภายในหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง จึงมีพระราชบัญญัติภาพยนตรฉบับท่ี 2 เม่ือ  

พ.ศ. 2479  อันคงสาระสําคัญไวเชนเดียวกับพระราชบัญญัติฉบับแรก ตอมาใน พ.ศ. 2515 เนื่องจาก

คณะปฏิวัติเห็นวาพระราชบัญญัติภาพยนตรไมสามารถควบคุมการฉายภาพยนตรไดเทาท่ีควร 

เนื่องจากมีภาพยนตรบางเรืองมีการแสดงหรือชักชวนใหมีการละเมิดศีลธรรม และบางเรื่องก็จูงใจหรือ

แนะนําวิธีการกระทําผิดอาญาจึงมีการออกประกาศคณะปฏิวัติ ฉบับท่ี 205 ข้ึนเปนกฎหมายท่ี

เก่ียวของกับการควบคุมภาพยนตรอีกฉบับหนึ่ง  

สาระสําคัญของพระราชบัญญัติภาพยนตรคือการควบคุมการฉายภาพยนตรใน

สถานท่ีมหรสพอันเปนสถานท่ีฉายภาพยนตรใหคนไดดู โดยมิวาจะเก็บเงินหรือไมก็ตาม  ดังปรากฏใน

ขอกําหนดไววา161

34 

 

มาตรา 5 ภายในบังคับมาตรา 19 แหงพระราชบัญญัตินี้ นอกจากท่ีไดรับใบอนุญาตกอน

แลว ทานหามมิให 

(1) ฉายภาพยนตร ณ สถานท่ีมหรสพ 

(2) นําหรือสงภาพยนตรซ่ึงทําในพระราชอาณาจักรออกนอกพระ

ราชอาณาจักร 

(3) ประกาศดวยภาพหรือรูปถายแสดงเรื่องของภาพยนตรหรือ 

อ่ืน ๆ อันอยูในวงการของการจัดฉายภาพยนตรนั้น โดยฉายหรือติดประกาศนั้น ๆ ไวใน

ท่ีเปดเผย หรือแจก หรือเสนอแจก หรือสําแดงดวยวิธีใด ๆ ก็ตาม 

                                           
34 คลังเอกสารสาธารณะ, “พระราชบัญญัติภาพยนตร พ.ศ. 2473,” เขาถึงเม่ือ 4 มิถุนายน 

2561, http://www.openbase.in.th/node/1383 
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มาตรา 19 ในกรณีตอไปนี้ ทานวาไมตองมีใบอนุญาต 

 (1) กรมใด ในรั ฐบาลฉายภาพยนตร เ พ่ื อการ ศึกษา  หรื อ

สาธารณประโยชนอยาง อ่ืน หรือกรมใดในรัฐบาลสงภาพยนตร ซ่ึ ง ทําในพระ

ราชอาณาจักร ออกนอกพระราชอาณาจักร 

(2) ฉายใหญาติมิตรดูเปนการสวนตัว หรือภายในสมาคมหรือสโมสร

ซ่ึงภาพยนตรอันไดทําข้ึนมิไดหวังผลในทางคา หรือนําหรือสงภาพยนตรท่ี ทําใน 

พระราชอาณาจักรอันมีลักษณะเชนวานี้ออกนอกพระราชอาณาจักร 

ในกรณีท่ีกลาวในอนุมาตรา 2 นี้ ถาปรากฏวาภาพยนตรนั้นมี

ลักษณะฝาฝนตอบทบัญญัติมาตรา 4 นายตรวจมีอํานาจยึดภาพยนตรนั้นไดตามเง่ือนไข

ท่ีระบุไวในพระราชบัญญัตินี้ 

 

จากมาตราสําคัญของพระราชบัญญัติฉบับนี้แสดงใหเห็นวา รัฐหามไมใหฉายภาพยนตร ณ สถานท่ี 

ใด ๆ ก็ตาม ไมวาจะเก็บเงินหรือไมเก็บเงิน โดยการเชิญหรือไมก็ตาม เวนเสียแตวจะไดรับการอนุญาต

จากรัฐเสียกอน   กลาวไดวารัฐเขามาควบคุมและตรวจตราภาพยนตรท่ีจะเขาฉายใหผูคนไดรับชม 

อยางไรก็ตาม มีการยกเวนการขออนุญาตใน 2 กรณีดวยกัน ไดแก การฉายโดยหนวยงานรัฐเพ่ือ

การศึกษาหรือเพ่ือสาธารณประโยชน และในกรณีของการฉายเปนการสวนตัวในหมูญาติมิตร สมาคม 

สโมสร โดยไมหวังผลในทางการคา   หากพิจารณาในแงมุมของสถานท่ีฉายแลวจะเห็นวา  

“สถานท่ีมหรสพ” เปนคําเรียกโดยรวมสําหรับสถานท่ีฉายภาพยนตร โดยมิไดกําหนดเจาะจงลงไป

เฉพาะโรงภาพยนตรแตเพียงเทานั้น  แตเปนท่ีใดก็ไดท่ีฉายภาพยนตร เนื่องจากรูปแบบการฉาย

ภาพยนตรนั้นมีไดหลากหลายสถานท่ีเชน การฉายภาพยนตรกลางแปลง การฉายในสถาบันการศึกษา 

การฉายภาพยนตรในงานบุญประเพณี เปนตน หากพิจารณาในสวนของขอยกเวนก็จะพบวา  

การฉายเปนการสวนตัวและไมหวังผลประโยชนทางการคา เปนสิ่งท่ีไดรับการยกเวนการควบคุมจาก

รัฐ   จึงกลาวไดวารัฐมุงหมายท่ีจะควบคุมสื่อภาพยนตร โดยเฉพาะอยางยิ่งภาพยนตรท่ีเผยแพรสูคน

จํานวนมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งในรูปของการคา 

การพิจารณาอนุญาตใหฉายภาพยนตรหรือการเซ็นเซอร เปนเครื่องมือสําคัญของ

รัฐในการควบคุมเนื้อหาของสื่อภาพยนตรท่ีจะเขามาเผยแพรสูสาธารณชน หนวยงานท่ีมีอํานาจหนาท่ี

ในการนี้คือ เจาพนักงานตรวจ ภายใตสังกัดกรมตํารวจ หากในกรณีท่ีผูมีอํานาจตรวจตราภาพยนตร

พบวาภาพยนตรเรื่องใดมีลักษณะฝาฝนหรืออาจะฝาฝนตอความสงบเรียบรอยหรือศีลธรรมอันดี  

ก็มีอํานาจท่ีจะหามมิใหทําภาพยนตรนั้นตอไป หรือยึดภาพยนตรท่ีทํานั้นได ภาพยนตรท่ีจะนําเขาฉาย

ในโรงภาพยนตรจึงจําตองผานการข้ันตอนของการตรวจพิจารณาเสียกอน อยางไรก็ตามในประเด็นวา
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ดวยการตรวจพิจารณาภาพยนตรนั้นก็เปนท่ีกังขาในมาตรฐานของการตรวจ ดังปรากฏในบทความ 

“ชองวางระหวางกรรไกร” ในนิตยสารภาพยนตร ฉบับท่ี 19 มีความวา 

 

กรรไกรของเซ็นเซอร “คมกริบ” พรอมท่ีจะ “หั่น” หนังท่ีผิด ไมวาจะเปนหนังไทยหรือ

หนังเทศ แตเจาของหนังไทยยังหา “จุดยืน” ท่ีแนนอนกันไมไดเสียทีวาอะไรคือความผิด

ของคนทําหนัง และอยางไรจึงจะ “ถูกตองของเซ็นเซอร”162

35 

 

บทความนี้กลาวถึงการตรวจพิจารณาภาพยนตรในแตละชวงสมัยท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามแต 

เจาพนักงานท่ีข้ึนมามีบทบาทหนาท่ี ในบางชวงเวลาการเปลือยหนาอกหรือเปลือยท้ังตัวบนเตียงจะไม

ผานการอนุญาต  ในขณะท่ียุคสมัยท่ีเจาพนักงานตรวจมีความสัมพันธอันดีกับเจาของภาพยนตรก็ทํา

ใหเนื้อหาหรือภาพท่ีโปเปลือยสามารถผานการตรวจได 16336 ท้ังยังตั้งขอสังเกตดวยวาการท่ีหนาท่ีตรวจ

พิจารณาภาพยนตรนั้นผนวกเขามาเปนสวนหนึ่งของกิจการตํารวจเปนเพราะวาเจาของภาพยนตร  

ผูจัดจําหนาย หรือผูติดตอภาพยนตรตางประเทศ ลวนอยูในเครือขายธุรกิจท่ีตํารวจเขาไปเก่ียวของ 

เชน โรงแรม ภัตตาคาร โรงรับจํานํา164

37  

เม่ือผานข้ันตอนการตรวจพิจารณาจากเจาพนักงานและการจัดซ้ือ ภาพยนตรก็

พรอมเขาฉายในโรงภาพยนตร  โรงภาพยนตรตองวางโปรแกรมฉายเพ่ือกําหนดระยะเวลาการฉาย

ภาพยนตรเรื่องนั้น ๆ   จากการสํารวจใน พ.ศ. 2512 พบวา โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งท่ีฉายภาพยนตร

ตางประเทศ โดยเฉลี่ยแลวฉายเรื่องละไมต่ํากวา 10 วัน หากเปนภาพยนตรฝรั่งหรือภาพยนตรจีนท่ีมี

โอกาสทํารายไดมาก อาจฉายไดนานถึง 1-3 เดือน  ในขณะท่ีภาพยนตรท่ีฉายในโรงชั้นหนึ่งมี

ระยะเวลาฉายโดยเฉลี่ยเรื่องละ 2-4 สัปดาห    โรงภาพยนตรชั้นสองท่ีฉายภาพยนตรท่ีเคยฉายท่ีอ่ืน

มาแลวจะใชวิธีดึงดูดคนดูดวยการฉายภาพยนตร 2-3 เรื่องควบในโปรแกรมฉายหนึ่งวัน  โดยเฉลี่ยใช

เวลาฉายโปรแกรมหนึง่ประมาณ 3-4 วัน165

38   ตัวอยางระยะเวลาในการฉายภาพยนตร เชน ภาพยนตร

เรื่อง ตึกนรก The Towering Inferno (พ.ศ. 2518) เขาฉายท่ีโรงภาพยนตรสกาลา 76 วัน  

โรงภาพยนตรอินทรา 21 วัน และโรงภาพยนตรคิงส 21 วัน จากความนิยมของผูชมและการฉายอยาง

                                           
35 จอเพชร, “จอเพชร เปดจอ,” ภาพยนตร, ฉ.19 (2519): 62. 
36 เรื่องเดียวกัน, 62–63. 
37 เรื่องเดียวกัน, 62–63. 
38 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 36-37. 
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ยาวนานทําใหภาพยนตรเรื่องนี้ทํารายไดถึง 5,999,369.45 บาท 166

39   ความยาวของภาพยนตรเปน

ปจจัยหนึ่งท่ีสงผลตอการจัดโปรแกรมฉายและรอบฉาย  โดยท่ัวไปแลวภาพยนตรฮอลลีวูดหรือ

ภาพยนตรตางประเทศมักจะสรางภาพยนตรความยาวไมเกิน 2 ชั่วโมง ในขณะท่ีภาพยนตรไทยมี

ความยาวประมาณ 2 ชั่วโมง 30 นาที เปนอยางนอย 167

40   ความยาวของภาพยนตรไทยท่ีมากกวา

ภาพยนตรตางประเทศจึงสงผลตอการจัดโปรแกรมฉาย โรงภาพยนตรท่ีฉายภาพยนตรตางประเทศจึง

มีรอบฉายไดมากกวา เนื่องจากภาพยนตรตางประเทศใชเวลาฉายตอเรื่องนอยกวา ในขณะท่ี

ภาพยนตรไทยก็จะจัดรอบฉายไดนอยลงตามความยาวของภาพยนตรท่ีมากข้ึน   มาตรการลดเวลา

ฉายภาพยนตรของรัฐบาลเม่ือ พ.ศ. 2517 จึงสงผลกระทบโดยตรงตอภาพยนตรไทยดวยประเด็น

ความยาวและการจัดโปรแกรมภาพยนตรนั่นเอง 

การประชาสัมพันธการฉายภาพยนตรเปนสิ่งท่ีสําคัญท่ีจะชวยดึงดูดใหคนเขามา

ชมภาพยนตรได โรงภาพยนตรมีชองทางในการสื่อขาวสารการฉายไปสูผู ท่ีตองการชมผานทาง

โปรแกรมฉายรายวันในหนาหนังสือพิมพ การโฆษณาผานวิทยุ หรือประชาสัมพันธผานนิตยสาร

ภาพยนตร ลักษณะเดนอยางหนึ่งของการโฆษณาภาพยนตรในยุคนี้คือ การติดต้ังปายคัตเอาตขนาด

ใหญริมถนนบริเวณสี่แยกใหญ ๆ หรือบริเวณหนาโรงภาพยนตร ตัวอยางการประชาสัมพันธผาน

ปายคัตเอาตตามพ้ืนท่ีสาธารณะดูไดท่ีภาพท่ี 4.11 สังเกตไดวาปายคัตเอาตนั้นมีขนาดใหญพิเศษ

เพ่ือใหผูท่ีสัญจรไปมาไดรับทราบวาภาพยนตรใดกําลังเขาฉาย 

 

                                           
39 ภาพยนตร movies, ฉ.1 (1 มกราคม 2519): 5 
40 “เปนทุกขกันท่ัวท้ังวงการบันเทิง!,” ไทยรัฐ (4 มกราคม 2517): 4 
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ภาพท่ี 4.11 ปายคัตเอาตโฆษณาภาพยนตรเรื่องไกนา (พ.ศ. 2514)  

ท่ีมา ยอนอดีต...วันวาน. “ปายคัตเอาตภาพยนตรเรื่องไกนา (พ.ศ. 2514).”  

เขาถึงเม่ือ 20 พฤษภาคม 2561. https://www.facebook.com/199476353430283/photos/ 

a.409614122416504.96549.199476353430283/447478075296775/?type=3&theater 

 

โรงภาพยนตรมีจุดมุงหมายสําคัญท่ีจะฉายภาพยนตรใหแกผูชม กระบวนการใน

การสรรหาภาพยนตรจึงเริ่มตนกับธุรกิจจัดจําหนายภาพยนตร การวางแผนโฆษณาประชาสัมพันธ 

ตลอดจนวางโปรแกรมฉายในแตละชวงเวลา   โรงภาพยนตรจึงเปนปลายทางของธุรกิจภาพยนตร

ท้ังหมดและยังเปนตัวเชื่อมคนดูเขาหาธุรกิจความบันเทิงนี้ดวย โรงภาพยนตรในฐานะเทคโนโลยีหนึ่ง

ท่ีมีหนาท่ีฉายภาพยนตรดําเนินงานไปบนพ้ืนฐานของธุรกิจ  ธุรกิจการคาจึงเปนกลไกขับเคลื่อนสําคัญ

ตอการทําความเขาใจโรงภาพยนตรและวัฒนธรรมการชม 

 

4.2.3 กิจการโรงภาพยนตรในโลกธุรกิจ 

โรงภาพยนตรเปนหนวยธุรกิจหนึ่งท่ีมีบทบาทหนาท่ีในการจัดหาสินคา คือ 

ภาพยนตร เขามาฉายเพ่ือสงมอบความบันเทิงผานภาพและเสียงไปผูสูผูชมในฐานะผูบริโภค  

การพิจารณาถึงบทบาททางธุรกิจของโรงภาพยนตรในการจัดซ้ือภาพยนตรเขาสูโรงภาพยนตรท้ัง
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ภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศท่ีผานมานั้น ทําใหเห็นวาโรงภาพยนตรขับเคลื่อนไปดวย

กลไกสําคัญอยางหนึ่งคือ ความเปนธุรกิจ 

หลัง พ.ศ. 2500 เปนตนมา ถือเปนยุคเฟองฟูของโรงภาพยนตรขนาดใหญ ธุรกิจ

โรงภาพยนตรนี้เกิดข้ึนในยุคท่ีอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยกลับมาฟนตัวไดอยางเต็มท่ีหลังสงครามโลก

ครั้งท่ี 2 ผูผลิตภาพยนตรไทยสามารถกลับมาดําเนินการสรางภาพยนตรอีกครั้งภายใตรูปแบบ

เทคโนโลยีท่ีเปลี่ยนแปลงไป  รวมถึงการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศก็สามารถซ้ือขาย

แลกเปลี่ยนไดดังเดิม โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ จํานวน 60 กวาโรง และโรงภาพยนตรชั้นสอง

อีกกกวา  30 โรง จึงเปนธุรกิจความบันเทิงท่ีสรางรายไดไดเปนอยางดี  จากการศึกษาของ

คณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตรไทยและการนําภาพยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศ

ไทย พบวารายไดของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ อยูท่ีประมาณ 193 ลานบาท แบงเปนโรงท่ี

ฉายภาพยนตรฝรั่ง มีรายได 86 ลานบาท โรงท่ีฉายภาพยนตรไทย 27 ลานบาท และ โรงท่ีฉาย

ภาพยนตรจีน ญ่ีปุน อินเดีย 80 ลานบาทในขณะท่ีโรงภาพยนตรชั้นสองท่ัวประเทศมีรายไดโดยรวม

ประมาณ 120 ลานบาท แบงเปน รายไดจากการฉายภาพยนตรฝรั่ง 129 ลานบาท  รายไดจากการ

ฉายภาพยนตรไทย 54  ลานบาท รายไดจากการฉายภาพยนตรจีน ญ่ีปุน อินเดีย 120 ลานบาท 

ดังนั้นแลวรายไดของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งและชั้นสองท่ัวประเทศจึงอยูท่ีประมาณปละ 496 ลานบาท

168

41 จะเห็นไดวาเงินรายไดจํานวนมากนี้สวนมากมีท่ีมาจากการฉายภาพยนตรตางประเทศเปนสําคัญท้ัง

ในสวนของกรุงเทพฯ และตางจังหวัด 

หากพิจารณาขอมูลในตารางท่ี 4.1 รายไดของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งจํานวน  

15 แหงในกรุงเทพฯ ระหวางเดือนมกราคมถึงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2512  ทํารายไดรวมถึง  

94 ลาน โดยรายไดของโรงภาพยนตรอยูท่ีตั้งแต 2 ลาน 9 แสนบาท ข้ึนไปจนถึง 9 ลาน 2 แสนบาท 

หากเปรียบเทียบกับราคาทองคําในชวงเวลานั้นท่ีบาทละ 912 บาท 169

42 จะเห็นวาโรงภาพยนตรเปน

ธุรกิจท่ีทํากําไรไดมากประเภทหนึ่ง   กําไรท่ีเกิดข้ึนจากการเขาชมภาพยนตรท่ีโรงภาพยนตรนี้จึง

ดึงดูดผูแสวงโชคจํานวนมากใหเขาสูวงการภาพยนตร ดังปรากฏผูกํากับภาพยนตรหรือนักลงทุนหนา

ใหมท่ีพรอมเขามาเสี่ยงโชคสรางภาพยนตรสักเรื่อง ดวยความมุงหวังจะ “ทําเงิน” จากวงการ

ภาพยนตร 

                                           
41 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 39. 
42 “ทองคําแหงสยามประเทศ,” เขาถึงเม่ือ 16 มิถุนายน 2560, 

http://digi.library.tu.ac.th/undergrad/jc/1476/13CHAPTER_7PAGE50_64.pdf 
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ตารางท่ี 4.1 รายไดของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่ง ระหวางมกราคม-พฤศจกิายน พ.ศ.2512 

 

โรงภาพยนตร รายได (บาท) 

ลิโด 9,211,806.25 

สยาม 7,325,391.45 

เฉลิมไทย 7,426,366.05 

โคลีเซียม 7,421,423.85 

เฉลิมเขตร 7,166,149.50 

เพชรรามา 6,951,680.30 

ฮอลลีวูด 6,750,616.40 

เฉลิมกรุง 6,696,681.90 

เอ็มไพร 6,257,119.40 

พาราเมาท 6,146,711.25 

เมโทร 5,963,405.80 

แกรนด 5,897,523.40 

ควีนส 3,770,073.65 

สุขุมวิท 3,157,100.55 

เฉลิมบุรี 2,968.559.30 

รวม 94,211,709.05 

 

ท่ีมา  “โรงภาพยนตรชั้นหนึ่ง โกยเงิน 11 เดือน ไดเกือบ 95 ลานบาท,” หนังสือพิมพชาวไทย  

(7 ธันวาคม 2512): 7. 

 

เ พ่ือมุงสรางรายไดและแสวงหากําไรใหแกธุรกิจโรงภาพยนตร เจาของ 

โรงภาพยนตรจึงตองหาวิธีการและกลยุทธเ พ่ือแสวงหากําไรใหธุรกิจนั้นดําเนินกิจการไปได 

ปรากฏการณหนึ่งท่ีเกิดข้ึนในชวง พ.ศ. 2500-2520 ก็คือ โรงภาพยนตรสวนมากในกรุงเทพฯ เปนโรง

ฉายภาพยนตรตางชาติ ในขณะท่ีมีโรงฉายภาพยนตรไทยเพียงไมก่ีแหงเทานั้น ปรากฏการณนี้เกิดข้ึน

ดวยปจจัยท้ังจากความนิยมของผูชมท่ีนิยมภาพยนตรตางประเทศเปนทุนเดิม อีกท้ังภาพยนตร

ตางประเทศยังมีอุตสาหกรรมภาพยนตรอันเขมแข็งท่ีสามารถผลิตภาพยนตรออกมาจําหนายใหแก 

โรงภาพยนตรไดเปนจํานวนมาก ปจจัยท้ังสองจึงเปนสิ่งยืนยันวาเจาของโรงภาพยนตรท่ีนําภาพยนตร
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ตางประเทศเขามาฉายจะสามารถขายสินคาของตนได   นอกจากนี้เจาของโรงภาพยนตรหลายแหงยัง

เห็นวา “การซ้ือหนังจากตางประเทศมาสะดวกกวาใหการอุปถัมภหนังไทย จึงเลือกเอาการซ้ือหนัง

จากเมืองนอกมาฉาย”170

43 เนื่องจากรูปแบบหนึ่งในการลงทุนสรางภาพยนตรนั้น คือ โรงภาพยนตรตอง

เปนฝายออกเงินสปอนเซอรใหแกการสรางภาพยนตรดวยสวนหนึ่ง จึงมีเจาของโรงภาพยนตรหลาย

รายท่ีเห็นวาการลงทุนในรูปแบบนี้ไมคุมคาเทาใดนักกับผลตอบแทนท่ีจะไดรับ คุณพิมพรําไพ กลัสนิมิ 

ไดเลาประสบการณการซ้ือขายภาพยนตรตางประเทศ จากความทรงจําไววา 

 

หนังเรื่อง Red Sun หรือชื่อไทยตะวันเพลิงเขาฉายท่ีโรงหนังเอเธนส เปนหนังท่ีรวมสุด

ยอดดาราชื่อดังในสมัยนั้นมาไวรวมกัน นําแสดงโดยอเลน เดอลอง (Alain Delon) เออซู

ลา แอนเดรส (Ursula Andress)  โตชิโร มิฟูเน (Toshiro Mifune) และชารลส บรอน

สัน (Charles Bronson) คายหนังตาง ๆ จึงแยงกันซ้ือจนเปนหนังท่ีซ้ือเขามาแพงท่ีสุด 

แตเรื่องท่ีประสบความสําเร็จมากท่ีสุดกลับเปนหนังเล็ก ๆ ท่ีฉายค่ันโปรแกรมเรื่อง The 

Adventures of the Wilderness Family หรือชื่อไทยวา บานเล็กในปาใหญ หนังฉาย

ท่ีโรงหนังฮอลลีวูดอยู 6-7 สัปดาห ขนาดรอบเชาตองเสริมเกาอ้ีจนไมมีท่ีจะเดิน หนังทํา

รายไดลานกวาบาท จนสามารถเอาเงินไปใชหนี้กับหนังท่ีขาดทุนเรื่องกอน ๆ ได17144 

 

จากประสบการณการซ้ือขายภาพยนตรโดยตรงจากตางประเทศทําใหผูจัดจําหนายเห็นถึงโอกาสเลือก

ภาพยนตรท่ีมีโอกาสประสบความสําเร็จทางรายได มีแนวโนมวาผูชมจะนิยมและเลือกเขาชม   

อยางไรก็ตาม การซ้ือภาพยนตรจากตางประเทศภาพยนตรฟอรมเล็กท่ีไมมีแวววาจะทํารายไดเทาใด

นัก มักจะถูกจัดใหเปนภาพยนตรฉายค่ันโปรแกรม  การซ้ือภาพยนตรตางประเทศเขามาจึงมิไดเปน

การรับประกันวาจะไดภาพยนตรท่ีมีคุณภาพหรือภาพยนตรท่ีขายไดเสมอไป ดังมีผูแสดงความคิดเห็น

ไววา “หนังตางประเทศท่ีสั่งเขามาก็ใชวาจะดีทุกเรื่อง คละกันเชนเดียวกับหนังไทย มีเรื่องดี 1 เรื่อง 

ปานกลาง 4 เรื่อง และไมเอาไหนเลย 5 เรื่อง ในจํานวนทุก ๆ 10 เรื่องท่ีสั่งเขามา”172

45  

อีกวิธีการหนึ่งท่ีนักธุรกิจโรงภาพยนตรจะใชเปนเครื่องมือในการรับประกันรายได

คือ การมีโรงภาพยนตรหลายแหงในเครือของตน ท้ังนี้เพ่ือรับประกันวาภาพยนตรท่ีตนซ้ือมาฉายนั้น

                                           
43 บางกอกสหาย, “ใตฟาหลังคาโรงถาย,” 46–47. 
44 มานัสศักดิ์ ดอกไม, “ชีวิตนี้...ไมเคยคิดเลย..วาจะตองมาอยูวงการหนังไทย คุณพิมพ

ประไพ กลัสนิมิ,” 15. 
45 บางกอกสหาย, “ใตฟาหลังคาโรงถาย,” 46. 
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จะมีโอกาสเขาถึงผูชมในหลากหลายพ้ืนท่ีตามแตท่ีต้ังของโรงภาพยนตร  ตัวอยางของนักธุรกิจท่ีมี 

โรงภาพยนตรหลายแหงอยูในเครือ เชน ศุภชัย อัมพุช เปนเจาของโรงภาพยนตรเฉลิมรัตน สําโรง

ซีเนมา บางนาซีเนมา จันทรซีเนมา เจาพระยา และศรียาน  ไมตรี กิติพราภรณ เปนเจาของ 

โรงภาพยนตรพาราเมาท ฮอลลีวูด โคลีเซียม และปารีส   พิสิฐ ตันสัจจา เปนเจาของโรงภาพยนตร

ศาลาเฉลิมไทย สยาม ลิโด สกาลา เปนตน  ตอมาในชวง พ.ศ.2519 มีการรวมตัวกันระหวางเครือ 

ฮอลลีวูดฟลมกับเครือสยามมหรสพ เขาดวยกันในนามพิรามิดเอนเทอรเทนเมนท ทําให มี 

โรงภาพยนตรในเครือนี้ไดแก  โคลีเซียม ฮอลลีวูด พาราเมาท ปารีส เฉลิมไทย สยาม ลิโด สกาลา 

อินทรา สามยาน แกรนด คิงส17346  

จากท่ีกลาวไปถึงวิธีการดําเนินกิจการซ้ือขายภาพยนตรรวมถึงกลยุทธในการ

สรางกําไรและรักษารายไดของโรงภาพยนตรนั้น จะเห็นวากลไกพ้ืนฐานอยางหนึ่งท่ีขับเคลื่อน 

โรงภาพยนตรอยูก็คือ “ธุรกิจ” การดําเนินกิจการโรงภาพยนตรบนพ้ืนฐานของธุรกิจยอมมีสวนในการ

กําหนดการกอรูปของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรของผูชมไดสวนหนึ่ง เนื่องจากภาพยนตรท่ีจะเขา

ฉายในโรงภาพยนตรไดนั้นก็ลวนตองถูกคัดกรองผานความเปนธุรกิจ เปาหมายท่ีตองมุงสรางรายได

และกําไรใหแกเจาของกิจการเปนสําคัญ 

 

4.3 สรุป 

 

บทนี้แสดงใหเห็นวาโรงภาพยนตรเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมภาพยนตร ผานการ

ดําเนินกิจการฉายภาพยนตร จากการศึกษาพบวาปจจัยทางดานธุรกิจ ดานเทคโนโลยี และบทบาท

ของภาครัฐ เปนเง่ือนไขสําคัญท่ีขับเคลื่อนการดําเนินงานของโรงภาพยนตร   ดวยพ้ืนฐานของการเปน

ธุรกิจทําใหโรงภาพยนตรมีหนาท่ีในการซ้ือขายแลกเปลี่ยนภาพยนตรในฐานะสินคา โรงภาพยนตรท่ี

เปนองคกรธุรกิจอยางหนึ่งจึงตองดําเนินการโดยคํานึงถึงรายไดและกําไรท่ีจะเพียงพอตอการใหกิจการ

ตนดํารงอยู ได   ภาพยนตรตางประเทศจึงเปนทางเลือกอันปลอดภัยดานกําไรและรายได   

ในขณะเดียวกัน เทคโนโลยีการฉายท่ีพัฒนากาวหนาท่ีโรงภาพยนตรนํามาใชก็เปนสวนหนึ่งท่ีดึงดูดให

ผูคนเขามาชมภาพยนตร  ในขณะท่ีชวงเวลากวาทศวรรษนับจาก พ.ศ. 2500 การสรางภาพยนตรไทย

กลับอยูภายใตเง่ือนไขของการประหยัดงบประมาณ สรางเสร็จไว ดวยรูปแบบการผลิตท่ีมาตรฐานต่ํา

กวาสากล สงผลใหภาพยนตรไทยท่ีผลิตโดยเทคโนโลยีท่ีไมเทียบเทากับสากลนี้ ถึงแมจะฉายในโรง

ภาพยนตรไดเชนเดียวกับภาพยนตรตางประเทศ แตก็มีคุณภาพท่ีดอยกวา ท้ังยังสวนทางกับ

                                           
46 หวานจอย, “108-1009 ตอบปญหาภาพยนตรสารพัด,” ภาพยนตร, ฉ. 1 (2519): 62. 
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ภาพลักษณดานเทคโนโลยีของโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในเมืองท่ีเนนความทันสมัย  ปญหาระหวาง

ภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศท่ีเกิดข้ึนกับโรงภาพยนตรและอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย

โดยรวมนี้ยอมตองการผูกํากับดูแล อยางไรก็ตาม แมภาครัฐจะทําหนาท่ีเปนผูควบคุมภาพยนตรท่ีจะ

เขาฉาย มีรายรับจากการเก็บภาษีจากโรงภาพยนตร แตบทบาทในการชวยเหลือและสงเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตรยังทําไดไมเต็มท่ีเทาใดนัก    กลไกดานธุรกิจ เทคโนโลยี และการตอบสนอง

ของรัฐจึงเปนตัวกําหนดควบคุมโรงภาพยนตร อันเปนสถานท่ีเผยแพรสื่อภาพยนตรใหแกคนดู 

การศึกษาโรงภาพยนตรเผยใหเห็นสายสัมพันธระหวางพ้ืนท่ีฉายและวัฒนธรรมภาพยนตรใน

หลากหลายมิติ นับแตวัฒนธรรมการสรางภาพยนตร วัฒนธรรมธุรกิจภาพยนตร หรือวัฒนธรรมการ

ควบคุมภาพยนตรโดยรัฐ   การดําเนินงานจากหลายภาคสวนท่ีของเก่ียวกับการดําเนินงานของโรง

ภาพยนตรจึงมีผลตอเนื่องไปสูวัฒนธรรมการชมภาพยนตรอีกดวย 
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บทที่ 5 

ชองทางรับชมกับการสรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตร 

 

วัฒนธรรมภาพยนตรมีองคประกอบอันหลากหลายท่ีรวมกันสรางวิถีปฏิบัติอันเก่ียวของ

กับภาพยนตรข้ึนมา  โรงภาพยนตรมีหนาท่ีฉายภาพยนตรใหผูคนไดชม ดังนั้น กิจกรรมท่ีเกิดข้ึน  

ณ สถานท่ีฉายภาพยนตรนี้จึงสงผลโดยตรงตอการชมภาพยนตรของผูคน วัฒนธรรมการชมภาพยนตร

หรือวิถีการชมภาพยนตรของผูคนในสังคมมิไดเปนเรื่องของรสนิยมหรือความชื่นชอบสวนตัวแตเพียง

เทานั้น แตยังเปนสิ่งท่ีเกิดข้ึนจากปฏิสัมพันธกันระหวางปจจัยตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับการชมภาพยนตร

ดวย  ในท่ีนี้ ชองทางการชมภาพยนตรจึงเปนปจจัยสําคัญในการศึกษาผลท่ีมาจากการกอรูปของ

วัฒนธรรมการชมภาพยนตร   วัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีปรากฏเดนชัดในสังคมไทยคือ ความนิยม

ภาพยนตรตางประเทศมากกวาภาพยนตรไทยและความนิยมภาพยนตรท่ีมุงเนนความสนุกสนาน

บันเทิงเปนสําคัญ   บทท่ี 3 และบทท่ี 4 ไดแสดงใหเห็นถึงปจจัยตาง ๆ ท่ีมีสวนกําหนดและสงผลตอ

วัฒนธรรมการชมภาพยนตร ไดแก สภาพทางกายภาพของเมืองกรุงเทพฯ ท่ีขาดแคลนแหลงพักผอน

หยอนใจ ท้ังยังเต็มไปดวยธุรกิจความบันเทิงตาง ๆ ทําใหโรงภาพยนตรเปนทางเลือกของผูคนท่ี

ตองการแสวงหาความบันเทิงในเวลาวางของตน  ในขณะเดียวกันบรรยากาศท่ีแวดลอมสังคมเมือง

กรุงเทพฯ ก็เปนไปในทิศทางท่ีมุงการพัฒนาแบบตะวันตก โดยมีสหรัฐอเมริกาเปนผูนํา วัฒนธรรม

อเมริกันจึงหลั่งไหลเขาสูการใชชีวิตประจําวันของผูคนในหลายหลายแงมุม ดังนั้น หากภาพยนตร

ตางประเทศจะเปนความบันเทิงท่ีผูคนนิยม ก็ไมถือวาเปนเรื่องแปลกทามกลางบรรยากาศเชนนี้    

นอกจากนี้ เม่ือพิจารณาถึงกลไกเบื้องหลังการดําเนินงานของโรงภาพยนตรดวย จะพบวาปจจัยตาง ๆ 

ท้ังดานธุรกิจ นโยบายรัฐ และเทคโนโลยี ลวนแลวแตสงเสริมใหภาพยนตรตางประเทศมีโอกาสเขาถึง

ผูคนในกรุงเทพฯ ไดมากกวาภาพยนตรไทย  จึงกลาวไดวาความนิยมของวัฒนธรรมความบันเทิงจาก

ภาพยนตรตางประเทศปรากฏเบื้องหลังท่ีคอยขับเคลื่อนและสงเสริมความเปนไปดังท่ีกลาวมา 

อยางไรก็ตาม ในชวง พ.ศ. 2500-2520 โรงภาพยนตรก็มิไดเปนเพียงชองทางเดียว

สําหรับการรับชมภาพเคลื่อนไหวหรือภาพยนตร  ชาวกรุงเทพฯ ยังมีชองทางอ่ืน ๆ เปนทางเลือกใน

การรับชมภาพยนตรอีกดวยดังนั้นบทท่ี 5 ชองทางการชมกับการสรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตร  

จึงมุงสํารวจชองทางอ่ืน ๆ ในการชมภาพยนตร วามีสวนในการสรรสรางรูปแบบวัฒนธรรมการชม

ภาพยนตร ตลอดจนมีความสัมพันธกับชองทางการชมอยางโรงภาพยนตรอยางไร 
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5.1 ทางเลือกสําหรับชมภาพยนตรนอกโรงภาพยนตร พ.ศ. 2500-2520 

 

จากกรอบการศึกษาของวิทยานิพนธนี้ท่ีมุงศึกษาการชมภาพยนตรท่ีเกิดข้ึนในกรุงเทพฯ 

ระหวาง พ.ศ. 2500-2520 โดยเนนถึงบทบาทสําคัญของโรงภาพยนตรท่ีจะมีตอวัฒนธรรมการชม

ภาพยนตร  ในชวงเวลาดังกลาว โรงภาพยนตรเปนชองทางสําคัญของการชมภาพยนตร อยางไรก็ตาม 

เทคโนโลยีในการชมภาพยนตรในชวงเวลานี้ก็มิไดจํากัดอยูเพียงแคโรงภาพยนตรแตเพียงเทานั้น 

ความกาวหนาทางเทคโนโลยีสําหรับฉายและชมภาพยนตร กอใหเกิดเทคโนโลยีใหมอยางโทรทัศน

ข้ึนมาเปนอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับการชมภาพยนตร  การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนนี้จึงนําไปสูพ้ืนท่ีการ

ฉายภาพยนตรใหมคือพ้ืนท่ีสวนตัวอีกดวย  ในขณะเดียวกัน ชองทางอ่ืนท่ีเปนทางเลือกอ่ืนในการชม

ภาพยนตรก็ยังคงมีอยู เชน การฉายภาพยนตรตามสถาบันการศึกษา หนวยงานสงเสริมและเผยแพร

วัฒนธรรม เปนตน นอกจากนี้ การฉายภาพยนตรกลางแปลงก็ยังดําเนินตอเนื่องควบคูกับการมีโรง

ภาพยนตรมาโดยตลอด   

ชองทางการชมอันหลากหลายนี้นํามาซ่ึงคุณคา ความหมาย และวิถีปฏิบัติท่ีมีตอการชม

ภาพยนตรท่ีแตกตางกันออกไป หัวขอนี้จะอภิปรายถึงชองทางการชมภาพยนตรอ่ืนท่ีดํารงอยูรวมกับ

โรงภาพยนตร เพ่ือทําความเขาใจถึงวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีแตกตางไปตามชองทางการชมแต

ละแบบ รวมถึงชวยใหมองเห็นความสัมพันธระหวางชองทางการชมเหลานี้กับโรงภาพยนตรอีกดวย 

 

5.1.1 โทรทัศน: ความบันเทิงในพ้ืนท่ีสวนตัว 

โทรทัศนเปนเทคโนโลยีใหมท่ีสามารถฉายภาพเคลื่อนไหวใหแกผูคนไดรับชม

เชนเดียวกับท่ีโรงภาพยนตรทําได เทคโนโลยีใหมชนิดนี้นําความเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญมาสูการชม

ภาพยนตร คือ การย าย พ้ืน ท่ีการรับชมจากพ้ืน ท่ีสาธารณะไปสู พ้ืน ท่ีส วนตัวภายในบาน  

ดังนั้น การดํารงอยูของโทรทัศนจึงสงผลตอวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีสัมพันธอยูกับชองทางการ

ชมและเทคโนโลยีใหมนี้ ในขณะเดียวกันวัฒนธรรมการชมภาพยนตรผานโทรทัศนก็มีลักษณะบาง

ประการท่ีสืบเนื่องจากเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนกอน อยางโรงภาพยนตร ดวยเชนกัน 

กิจการโทรทัศนเริ่มดําเนินการในประเทศไทยตั้งแต พ.ศ.2498 โดยการกอตั้ง

บริษัทไทยโทรทัศนจํากัด ชอง 4 บางขุนพรหม ข้ึนใหบริการ ในระยะแรกของการใหบริการนั้นมี

จํานวนผูชมท่ีจํากัด เนื่องจากการแพรสัญญาณภาพโทรทัศนยังคงจํากัดขอบเขตอยูเฉพาะในกรุงเทพฯ 
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และชานเมือง อีกท้ังเครื่องรับโทรทัศนก็ยังมีราคาแพงอีกดวย 174

1   ตอมาเม่ือ พ.ศ. 2512 ก็ไดมี

สถานีโทรทัศนเพ่ิมมากข้ึน ไดแก สถานีโทรทัศนชอง 4 ของบริษัทไทยโทรทัศน จํากัด สถานีโทรทัศน

ชอง 7 ของกองทัพบก สถานีโทรทัศนชอง 9 ของกองทัพบก (โทรทัศนสี) สถานีโทรทัศนชอง 8 

จังหวัดลําปาง สถานีโทรทัศนชอง 5 จังหวัดขอนแกน สถานทีโทรทัศนชอง 9 จังหวัดสุราษฎรธานี 

และ สถานีโทรทัศนชอง 10 อําเภอหาดใหญ จ.สงขลา และในปเดียวกันนี้ก็มีการดําเนินงานติดตั้ง

สถานีโทรทัศนสีชอง 3 ซ่ึงเริ่มใหบริการใน พ.ศ.2513   

โทรทัศนกลายเปนเทคโนโลยีท่ีเปนทางเลือกใหมสําหรับการชมภาพยนตรและ

ภาพเคลื่อนไหว รวมถึงสื่อสาระบันเทิงอ่ืน ๆ   การเติบโตของชองทางรับชมประเภทนี้พิจารณาไดจาก

จํานวนเครื่องรับโทรทัศนท่ีเพ่ิมมากข้ึน จากภาพท่ี 5.1 เห็นไดวาจํานวนโทรทัศนเพ่ิมข้ึนจาก 155,824 

เครื่อง เม่ือ พ.ศ. 2511/2512  มาเปน 374,172  เครื่อง เม่ือ พ.ศ. 2518 การเพ่ิมจํานวนโทรทัศนใน

ครัวเรือนจึงเปนสัญญาณบอกถึงความสามารถในการครอบครองเทคโนโลยีใหมท่ีใชชมภาพยนตรได 

ในขณะเดียวกันโทรทัศนก็นําความเปลี่ยนแปลงมาสูพ้ืนท่ีท่ีใชชมภาพยนตรอีกดวย 

 

 
 

ภาพท่ี 5.1 แผนภูมิจํานวนโทรทัศนในครวัเรือนกรงุเทพฯ พ.ศ.2511-2512 พ.ศ.2517 และ  

พ.ศ.2518   ท่ีมา สํานักงานสถิติแหงชาติ, รายงานผลเบื้องตนการสํารวจวิทยุ-โทรทัศน ท่ัวประเทศ 

พ.ศ.2511/12, (กรุงเทพฯ: สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2512)  และ สํานักงานสถิติแหงชาติ, รายงานผล

การสํารวจเครื่องรับวิทยุและโทรทัศน ท่ัวไประเทศ, (กรุงเทพฯ: สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2518) 

 

                                           
1 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย (นครปฐม: หอภาพยนตร 

(องคการมหาชน), 2556), 125. 
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บทบาทสําคัญของโทรทัศนคือการทําใหกิจกรรมการชมภาพยนตรยายจากพ้ืนท่ี

สาธารณะมาสูพ้ืนท่ีสวนตัวคือ บาน ผูท่ีตองการชมภาพยนตรจึงสามารถซ้ือโทรทัศนมาไวท่ีบานก็

สามารถชมภาพยนตรได โดยมิตองไปโรงภาพยนตร จากขอมูลการสํารวจของสํานักงานสถิติแหงชาติ

พบวาจํานวนครัวเรือนท่ีมีโทรทัศนไดเพ่ิมมากข้ึนตามลําดับ (ดูภาพท่ี 5.2) เม่ือ พ.ศ. 2511 และ 2512 

กรุงเทพฯ มีจํานวนครัวเรือนท้ังหมด 270,115 ครัวเรือน ในจํานวนนี้มีครัวเรือนท่ีมีโทรทัศนเพียง 

151,185  ตอมาใน พ.ศ.2517 จํานวนครัวเรือนท้ังหมดเพ่ิมเปน 568,771 ครัวเรือน โดยมีครัวเรือนท่ี

มีโทรทัศน 333,410 ครัวเรือน ในขณะท่ีผลการสํารวจใน พ.ศ. 2517 ก็แสดงใหเห็นวาจํานวน

ครัวเรือนท่ีมีโทรทัศนก็เพ่ิมมากข้ึนคือ จากครัวเรือนท้ังหมด 583,074 ครัวเรือน มีโทรทัศนท้ังสิ้น 

354,181 ครัวเรือน   การเพ่ิมข้ึนของครัวเรือนท่ีมีโทรทัศนนี้แสดงใหเห็นวาชาวกรุงเทพฯ เปดรับ

โทรทัศนอันเปนเทคโนโลยีใหมมากข้ึนตามลําดับ  พ้ืนท่ีสวนตัวอยางบานจึงมีสถานะเปนพ้ืนท่ีสําหรับ

ฉายและชมภาพเคลื่อนไหวหรือภาพยนตรไดอีกชองทางหนึ่ง อยางไรก็ตามจํานวนครัวเรือนท่ีมี

โทรทัศนนี้ก็มิไดยืนยันไดวาโทรทัศนจะเปนเทคโนโลยีท่ีเขามาโคนลมโรงภาพยนตรไดภายในทันที   

เนื่องจากโทรทัศนมิใชเทคโนโลยีท่ีทุกครัวเรือนจะเปนเจาของได หากเปรียบเทียบการเทคโนโลยีการ

ชมภาพเคลื่อนไหวท่ีดําเนินมายาวนานกวาอยางโรงภาพยนตรก็พบวาผูคนยังนิยมพักผอนหยอนใจ

ดวยการดูภาพยนตรท่ีโรงภาพยนตรมากกวา ถึงแมวาโทรทัศนจะฉายภาพยนตรใหคนดูไดเชนกัน  

แตก็มิไดสงผลกระทบตอโรงภาพยนตรเทาใดนัก 175

2 ดังนั้น จากรูปแบบท่ีเทคโนโลยีท้ังสองตางฉาย

ภาพยนตรไดเหมือนกัน จึงสมควรอยางยิ่งท่ีจะพิจารณาถึงรูปแบบของรายการท่ีจัดฉายทางโทรทัศน 

อันชวยสะทอนใหเห็นถึงลักษณะสําคัญของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีสืบทอดและแตกตางไปจาก

การชมภาพยนตรในโรงภาพยนตร 

 

 

 

 

 

 

 

                                           
2 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, (พระนคร: , 2515), 63. 



Ref. code: 25605706030011YIO

121 

 

 

 
 

ภาพท่ี 5.2 จํานวนครัวเรือนและครัวเรือนท่ีมีโทรทัศนในกรุงเทพฯ  พ.ศ. 2511-2512 พ.ศ. 2517 

และ พ.ศ. 2518  ท่ีมา สํานักงานสถิติแหงชาติ, รายงานผลเบื้องตนการสํารวจวิทยุ-โทรทัศน ท่ัว

ประเทศ พ.ศ.2511/12, (กรุงเทพฯ: สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2512)  และ สํานักงานสถิติแหงชาติ, 

รายงานผลการสํารวจเครื่องรับวิทยุและโทรทัศน ท่ัวไประเทศ, (กรุงเทพฯ: สํานักงานสถิติแหงชาติ, 

2518) 

 

 

โทรทัศนสี ใหภาพท่ีสวยสด งดงามเปนธรรมชาติ เพลินตา เจริญใจ เสมือนหนึ่งยกเอา

โรงภาพยนตรมาไวในบานของทาน ซ้ือโทรทัศนสี ธานินทร ของไทยไวสักเครื่องท่ีบาน 

โทรทัศนสีธานินทรเปนเพ่ือนบันเทิงท่ีดีท่ีสุดของทานและครอบครัว176

3 

 

ขอความ “เสมือนหนึ่งยกเอาโรงภาพยนตรมาไวในบานของทาน” นอกจากจะ

แสดงใหเห็นถึงการยายพ้ืนท่ีการรับชมจากพ้ืนท่ีสาธารณะมาสูพ้ืนท่ีสวนตัวแลว ขอความนี้ยังแสดงให

เห็นถึงความสัมพันธระหวางโทรทัศนกับโรงภาพยนตรอีกดวย กลาวคือ การเขามาของเทคโนโลยีใหม

ตองเทียบเคียงกับสิ่งท่ีมีมาอยูเดิม เพ่ือใหคนเขาใจไดวาสิ่งใหมนี้จะมีประโยชนตอตนอยางใด  

                                           
3 “โฆษณาโทรทัศนธานินทร มาดูสีกันเถอะ,” โลกดารา 4, ฉ.94 (15 มีนาคม 2517): ไม

ปรากฏเลขหนา. 
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ในท่ีนี้โทรทัศนสีจึงเปรียบใหเทียบเทากับโรงภาพยนตร เพ่ือแสดงถึงคุณสมบัติทางดานภาพวาผูชมจะ

ไดรับประสบการณเชนเดียวกับการชมในโรงภาพยนตร อันเปนสิ่งท่ีผูคนคุนเคยกันดีอยูแลว   การ

เกิดข้ึนของเทคโนโลยีใหมท่ีมีเปาหมายมาทดแทนโรงภาพยนตรนี้ทําใหเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีการ

ฉายในโรงภาพยนตรข้ึนนั่นเอง 

ขอความโฆษณาขางตนยังไดกลาวถึงหนาท่ีของโทรทัศนวานําสื่อท่ีเปนความ

บันเทิงมาสูภายในครอบครัวอีกดวย หนาท่ีนี้จึงสัมพันธกับหนาท่ีของโรงภาพยนตรท่ีเปนแหลง

พักผอนหยอนใจแสวงหาความบันเทิงท่ีมีมากอน เม่ือโทรทัศนเขามาเปนคูแขงกับโรงภาพยนตรในการ

นําเสนอความบันเทิง  การพิจารณาวาผูชมรับชมรายการใดทางโทรทัศนจึงมีความสําคัญอยางมาก 

จากการสํารวจรายการโทรทัศนซ่ึงครัวเรือนในกรุงเทพฯ ชอบหรือสนใจและมีครัวเรือนท่ีรับชม

มากกวารอยละ 70 ข้ึนไป มี 8 ประเภท ไดแก ภาพยนตรตางประเทศ ขาวในประเทศ ภาพยนตรไทย 

เพลงหรือดนตรีไทยสากล ขาวตางประเทศและรายการวิเคราะหขาว ละครโทรทัศน รายการกีฬา 

และเพลงลูกทุง ตามลําดับ 177

4   ภาพยนตรตางประเทศยังคงเปนความบันเทิงท่ีผูคนนิยมมาก

เชนเดียวกับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตร ตัวอยางภาพยนตรท่ีฉายทางสถานีโทรทัศนกองทัพบก

ชอง 7 ในหนึ่งสัปดาห เปนภาพยนตรอเมริกันหรือออสเตรเลีย 17 เรื่อง ภาพยนตรญ่ีปุน 7 เรื่อง 

ภาพยนตรไทย 7 เรื่อง 178

5 ในขณะท่ีบริษัทไทยโทรทัศน  ฉายภาพยนตรตางประเทศ โดยมีภาพยนตร

อเมริกันมากทีสุด ตามมาดวยภาพยนตรญ่ีปุนและภาพยนตรยุโรปบางประเทศ ในขณะท่ีภาพยนตร

ไทยไดฉายทางโทรทัศนประมาณปละ 2 - 3 เรื่องเทานั้น 179

6  ภาพยนตรท่ีฉายทางโทรทัศนนี้สวนมาก

มักจะเคยฉายท่ีโรงภาพยนตรมากอนแลว การซ้ือฟลมภาพยนตรท่ีผานการฉายมาหลายรอบแลวจึง

สงผลตอคุณภาพของภาพยนตรท่ีฉายโทรทัศนดวย ดวยเหตุผลนี้เองท่ีทําใหโทรทัศนไมสามารถทํา

หนาท่ีแทนโรงภาพยนตรไดเทาใดนัก 

ถึงแมโทรทัศนจะสานตอความนิยมท่ีคนดูมีตอภาพยนตรตางประเทศในทิศทาง

เดียวกับโรงภาพยนตร แตก็ไดทําหนาท่ีบางประการแทนโรงภาพยนตรดวย หากพิจารณาจาก

โปรแกรมฉายของโรงภาพยนตรกอน พ.ศ.2500 จะพบวาประกอบไปดวยภาพยนตรหลากหลาย

รูปแบบ เชน ภาพยนตรขาว ภาพยนตรสารคดี ภาพยนตรตลก แตหลัง พ.ศ.2500 โรงภาพยนตรก็

                                           
4 สํานักงานสถิติแหงชาติ, สรุปรายานผลการสํารวจวิทยุและโทรทัศน: ท่ัวราชอาณาจักร 

พ.ศ.2511-2512 (นครหลวงฯ: สํานักนายกรัฐมนตรี, 2512), 28–29. 
5 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมการศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 64. 
6 เรื่องเดียวกัน, 63. 
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เนนฉายภาพยนตรเรื่องท่ีมุงเนนความบันเทิงเปนสําคัญ  ในขณะท่ีโทรทัศนไดเขามาทําหนาท่ีนี้แทน

โดยโปรแกรมท่ีออกอากาศนั้น ถึงแมจะมีภาพยนตรฉายท้ังภาพยนตรตางประเทศและภาพยนตรไทย 

แตก็ยังมีรายการขาว รายการขาวท้ังในประเทศและตางประเทศ รายการกีฬา รายการเพลง เปนตน  

กลาวโดยสรุป โทรทัศนเปนเทคโนโลยีการชมภาพยนตรท่ีเคลื่อนยายพ้ืนท่ีในการ

ชมมาสูพ้ืนท่ีสวนตัว  การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนนี้มีสวนสัมพันธกับวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีสําคัญ

คือ ยังคงสานตอลักษณะบางประการของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีมาจากการชมในโรงภาพยนตร 

เชน ความนิยมภาพยนตรตางประเทศ ในขณะท่ีก็เขามาทําหนาท่ีบางประการท่ีโรงภาพยนตร

เปลี่ยนแปลงไป เชน รายการท่ีมีเนื้อหาหลากหลาย ในขณะท่ีโรงภาพยนตรในชวงเวลานี้เนน

ภาพยนตรบันเทิงเปนจุดหมายสําคัญ   

 

5.1.2 สถาบันทางวัฒนธรรม: ความบันเทิงในฐานะความรู 

ภาพยนตรเปนสื่ออยางหนึ่งท่ีทําหนาท่ีถายทอดไปสูผูคน ดวยรูปแบบการฉาย

ภาพและเสียงใหคนจํานวนมากรับชมพรอมกัน สารท่ีถายทอดผานภาพยนตรจึงเขาถึงผูรับสารได

โดยงายและกวางขวาง ภาพยนตรจึงเปนเครื่องอยางหนึ่งท่ีใชสําหรับเผยแพรความคิด ความรูไปสู

สาธารณชน  ดวยบทบาทและหนาท่ีเชนนี้ ภาพยนตรจึงมิจํากัดสารท่ีถายทอดเฉพาะความบันเทิง 

สถาบันทางวัฒนธรรมจึงมักจัดฉายภาพยนตรเพ่ือเผยแพรประเด็นหรือความรูทางวัฒนธรรม ศิลปะ 

และการศึกษา 

ในยุคพัฒนาชวง พ.ศ. 2500 – 2520  การเปดความสัมพันธระหวางประเทศไทย

กับนานาประเทศทําใหมีหนวยงานจากตางประเทศหรือสถาบันทางวัฒนธรรมเขามาดําเนินงานใน

กรุงเทพฯ เปนจํานวนมาก ท้ังยังมีหนวยงานทางการศึกษาท่ีจัดตั้งข้ึนเพ่ือสงเสริมและพัฒนาความรู

ของประชาชน สถาบันและหนวยงานเหลานี้ลวนใชภาพยนตรเปนสื่อในการเรียนรู ถายทอด

วัฒนธรรม ไปสูประชาชนชาวไทย จากการสํารวจของกรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการพบวาระหวาง 

พ.ศ. 2507 -2508 มีสถาบันทางวัฒนธรรมท่ีบริการฉายหรือมีภาพยนตรใหยืมสําหรับนําไปฉาย เชน 

สํานักขาวสารอเมริกัน สมาคมฝรั่งเศส สถานเอกอัครราชทูตเดนมารก สถานเอกอัครราชทูต

เนเธอรแลนด สถาบันวัฒนธรรมเยอรมัน สํานักขาวสารญ่ีปุน สํานักแถลงขาวอินเดีย กองการศึกษา

ผูใหญ กรมสามัญศึกษาศูนยวัสดุการศึกษา กรมวิชาการ180

7  สถาบันทางวัฒนธรรมจึงเปนทางเลือกหนึ่ง

ของชองทางรับชมภาพยนตรนอกโรงภาพยนตร ดังปรากฏวาหนวยงานเหลานี้ใชสถานท่ีของตนจัด

                                           
7 ดูรายละเอียดเพ่ิมเติมไดท่ี หนวยหองสมุด ศูนยวัสดุการศึกษา, รวบรวม, รายการฟลม

ภาพยนตร พ.ศ. 2507 – 2508 (พระนคร: กรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการ, 2509) 
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ฉายภาพยนตร เชน สถาบันเกอเธกอตั้งภาพยนตรสโมสรเม่ือ พ.ศ. 2500 ท่ีถนนพระอาทิตย สมาคม

ฝรั่งเศสกอตั้งภาพยนตรสโมสร ณ ถนน สาธรใตในชวง พ.ศ. 2510 หรือมูลนิธิญ่ีปุนจัดรายการ

ภาพยนตรญ่ีปุนปละครั้ง โดยฉายท่ีโรงภาพยนตรสิริเธียเตอร ในโรงแรมดุสิตธานี และในเวลาตอมา

ยายมาจัดท่ีหอประชุม เอ.ยู.เอ. (สมาคมนักเรียนเกาอเมริกา)8  การใชพ้ืนท่ีของตนฉายภาพยนตรจึง

เปนการฉายภาพยนตรในพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีมิไดจํา กัดอยู เฉพาะโรงภาพยนตร ดังเชน   

สถาบันวัฒนธรรมเยอรมันใชหองโถงท่ีบรรจุผูชมไดราว 90 คน ฉายภาพยนตรในวันจันทรถึงศุกร 

สําหรับผูชมหรือหนวยงานท่ีติดตอเขาชม 182

9  ศูนยวัสดุการศึกษา กรมวิชาการมีหองฉายภาพยนตร

ภายในบริเวณคุรุสภา สําหรับฉายภาพยนตรใหแกขาราชการสังกัดกระทรวงศึกษาธิการ โรงเรียน 

องคการ หรือสมาคมท่ีเก่ียวของกับการศึกษาเขาชม 183

10 นอกจากนี้หากพิจารณาสถานท่ีท่ีจัดฉาย

ภาพยนตรจะเห็นวา มิใชสถานท่ี ท่ี มีจุดมุ งหมายโดยตรงในการฉายภาพยนตรโดยเฉพาะ  

การฉายภาพยนตรในสถาบันทางวัฒนธรรมจึงสรางความหมายใหแกการชมภาพยนตรท่ีอยูภายใต

บรรยากาศของการเผยแพรศิลปวัฒนธรรม การถายทอดความรู การเขาชมภาพยนตรในชองทางการ

ชมเชนนี้จึงถักทอความหมายใหแกการชมภาพยนตรท่ีกาวพนในแงท่ีจํากัดไวเพียงความบันเทิง  

ไปสูกิจกรรมท่ีสรางเสริมภูมิปญญา ความรู หรือในฐานะของงานศิลปะ   คุณคาของการฉาย

ภาพยนตรในสถาบันทางวัฒนธรรมปรากฏผานขอความประชาสัมพันธกิจกรรม “การฉายหนังดี 6 

เรื่องท่ีจุฬา” 184

11 อันเปนความรวมมือระหวางสมาคมภาพยนตรแหงประเทศไทยรวมกับจุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย นําภาพยนตรมาฉาย ณ หอประชุมคณะครุศาสตร  การใชคําวา “หนังดี” สะทอน 

ใหเห็นถึงคุณคาของกิจกรรมการฉายและชมภาพยนตรท่ีเปนมากกวาความบันเทิงแตเปนภาพยนตร 

“ดี” ในแงของเนื้อหา คุณคาทางศิลปะ ท่ีเกิดข้ึนท้ังจากภาพยนตรเองและยังอยูในพ้ืนท่ีพิเศษทาง

วัฒนธรรมอีกดวย    

 

 

 

                                           
8 สนธยา ทรัพยเย็น, โครงการวิจัยสํามะโนประชากรภาพยนตรสโมสรท่ัวประเทศ, 

(นครปฐม: หอภาพยนตร [องคการมหาชน], 2555), 51-53. 
9 หนวยหองสมุด ศูนยวัสดุการศึกษา, รวบรวม, รายการฟลมภาพยนตร พ.ศ. 2507 – 2508, 

19. 
10 เรื่องเดียวกัน, 147. 
11 “หนังดี 6 เรื่องท่ีจุฬาฯ,” สยามนิกร, 9 มกราคม 2506, 8.  
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ตารางท่ี 5.1 ตัวอยางรายการภาพยนตรท่ีมีใหบริการในสถาบันทางวัฒนธรรม 

 

สถาบันทางวัฒนธรรม รายชื่อภาพยนตร 

สํานักขาวสารญี่ปุน  Agriculture in Japan (เกษตรกรรมในญี่ปุน) 

 Children at play (การละเลนเด็ก) 

 Kyoto, Ancient – Capital of Japan (เกียวโต 

เมืองหลวงโบราณของญี่ปุน) 

 Gardens of Japan (สวนญี่ปุน) 

 Television age in Japan ( ยุ ค โ ท ร ทั ศ น ใ น

ญี่ปุน) 

สถานเอกอัครราชทูตเดนมารก Frescoes in Danish churches (ภาพสีน้ํามัน

บนผนังโบสถของเดนมารก)  

 The pattern of co-operation (ความรวมมือ

ทางดานการคาและเกษตรกรรมของเดนมารก) 

 A city called Copenhagen (ชีวิตความเปนอยู

ของชาวเมืองและสถานท่ีสําคัญในโคเปนเฮเกน) 

สถาบันวัฒนธรรมเยอรมัน Ballet in Berlin (การฝกซอมและการแสดงบัล

เลตของคณะเบอรลิน) 

 Berlin yesterday and today (เรื่องราวของ

เมืองเบอรลินตั้งแตกอนมหาสงครามถึงปจจุบัน) 

 The Volkswagen works (โรงงานสรางรถยนต

โฟลคสวาเก็น) 

ศูนยวัสดุการศึกษา กรมวิชาการ Adventures of bunny rabbit (การผจญภัย

ของกระตายบันนี่) 

 What is a map (แสดงวิธีทําแผนท่ี) 

 Air has weight ( แสดง ให เ ห็ น ว า อ า ก า ศ มี

น้ําหนัก) 

 

ท่ีมา หนวยหองสมุด ศูนยวัสดุการศึกษา, รวบรวม, รายการฟลมภาพยนตร พ.ศ. 2507 – 2508 (พระ

นคร: กรมวิชาการ กระทรวงศึกษาธิการ, 2509) 
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จากตารางท่ี 5.1 ซ่ึงแสดงตัวอยางภาพยนตร ท่ีสถาบันทางวัฒนธรรมมีไว

ใหบริการท้ังสําหรับฉายในพ้ืนท่ีของตนหรือสําหรับใหยืมนําไปฉายนอกสถานท่ี  พบวาภาพยนตรเหลา

มีเนื้อหาเก่ียวกับท้ังความรูและวัฒนธรรมของประเทศตน หรือเปนภาพยนตรท่ีแสดงใหเห็นถึง

ความสัมพันธอันดีกับประเทศไทย เชน ภาพยนตรเก่ียวกับเกษตรกรรมของญ่ีปุน ภาพยนตรเก่ียวกับ

ภาพสีน้ํามันของเดนมารก เปนตน จากรายการภาพยนตรเหลานี้จึงทําใหเห็นจุดมุงหมายของการฉาย

ภาพยนตรท่ีเกิดข้ึนในพ้ืนท่ีนี้วาเปนไปเพ่ือมุงเนนการเผยแพรความรูเปนสําคัญ  

การชมภาพยนตรในสถาบันทางวัฒนธรรมมิไดจํากัดเฉพาะภาพยนตรประเภท

สารคดีหรือภาพยนตรท่ีเปนสื่อการศึกษาแตเพียงเทานั้น ทวาสถาบันทางวัฒนธรรมเหลานี้มักจะ

นําเสนอภาพยนตรเพ่ือความบันเทิงท่ีมีจุดเดนในฐานะของงานศิลปะ คุณคาทางศิลปะภาพยนตรอีก

ดวย ดังเชนประสบการณการชมภาพยนตรท่ีแดน อรัญแสงทอง เรียกวา “ภาพยนตรคุณภาพ”  

ท่ีสถาบันทางวัฒนธรรมไววา 

 

หนังคุณภาพขาพเจาไดดูนอยมากในโรงหนังสแตนดอโลนหรือในลานหนาจอหนัง

กลางแปลง ขาพเจาดู “ลอเรนซแหงอาระเบีย” ท่ีบริติชเคานซิล ดู “ราโชมอน” ท่ีตึก

โชคชัยชั้นท่ีเทาไหรจําไมได ดู “บัลลังกเลือด” “เจ็ดเซียนซามูไร” “เดอะดูม”  

“เดอะแบดสลีพเวลล” ท่ี เอ.ยู.เอ ดู “ไวลด สตรอเบอรรี่ส” และ “เดอะคาบิเน็ทออฟ 

ดร.กาลีกาลี” ท่ีหอประชุมมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ดู “หนูนอยฟนนีโนท” ท่ีหอประชุม 

มศว.ประสานมิตร ดูหนังเยอรมันแปลก ๆ สามสี่เรื่องท่ี “เกอเธ”185

12 

 

ความแตกตางระหวางสถาบันทางวัฒนธรรมกับโรงภาพยนตรจึงแตกตางกันไป

ท้ังสถานท่ีท่ีใชฉาย ภาพยนตรท่ีนํามาฉาย รวมถึงกิจกรรมอ่ืนท่ีเกิดข้ึนควบคูไปกับการฉายภาพยนตร  

สถาบันทางวัฒนธรรมท่ีจัดฉายภาพยนตรนี้จึงสรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีมุงเนนความรู  

การแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม รวมไปถึงคุณคาในเชิงศิลปะท่ีสะทอนผานภาพยนตรท่ีคัดสรรเขามาฉายได

ดวย  อยางไรก็ตามหากชองทางการชมมีความหลากหลายยอมจะเกิดการตอยอดประสบการณการชม

ภาพยนตรท่ีหลากหลายไดดวยเชนกัน ดังเชนประสบการณการชมภาพยนตรของทีฆะเดช วัชรธานินท 

ท่ีคอย ๆ สั่งสมประสบการณการชมภาพยนตรในชองทางการชมท่ีแตกตางกันไปนับจากการเริ่มตนชม

ท่ีโรงภาพยนตรชั้นสองในละแวกบาน และขยายไปสูการชมโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในท่ีตาง ๆ ในเมือง 

                                           
12 สนธยา ทรัพยเย็น, Stand Alone, Die Alone แสงอัสดงของโรงหนังใบเลี้ยงเดี่ยว 

(นนทบุรี: ภาพพิมพ, 2559), 91. 
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จนในท่ีสุดไดเขาชมภาพยนตรท่ีมิไดจํากัดอยูในพ้ืนท่ีของโรงภาพยนตรเทานั้น เชน เกอเธ บริติชเคาน

ซิล สมาคมฝรั่งเศส เอยูเอ เจแปนฟาวนเดชั่น ฯลฯ โดยภาพยนตรท่ีเขาไดรับชมนั้นเริ่มหลากหลาย

สกุล ไมจํากัดชาติพันธุ 18613   ดังนั้น การชมภาพยนตรจึงเกิดข้ึนไดในหลากหลายพ้ืนท่ี ไมวาจะเปนโรง

ภาพยนตร หรือในพ้ืนท่ีท่ีไมใชโรงภาพยนตรก็ตาม ในกรณีของสถาบันทางวัฒนธรรมท่ีมักจะมี

โปรแกรมฉายภาพยนตรท่ีเก่ียวของกับภารกิจของหนวยงาน ก็เปนการใชภาพยนตรเปนสื่อในการ

ถายทอดความรู ศิลปวัฒนธรรม ใหแกผูชมและสาธารณชน   การรับชมภาพยนตรในสถาบันทาง

วัฒนธรรมจึงเกิดข้ึนภายใตบรรยากาศท่ีแตกตางไปจากโรงภาพยนตรท่ีดําเนินงานอยูบนพ้ืนฐานของ

การขายสินคาเพ่ือความบันเทิง  ซ่ึงไดสรางความหมายใหแกการชมภาพยนตรในทางเพ่ิมพูนความรู 

ประเทืองสติปญญาใหแกผูชมนั่นเอง 

 

5.1.3 ภาพยนตรกลางแปลง: การเคล่ือนท่ีและเขาถึงของภาพยนตร 

ภาพยนตรกลางแปลงหรือท่ีนิยมเรียกวา “หนังกลางแปลง” คือ รูปแบบการจัด

ฉายภาพยนตรท่ีจะมีคณะเรเอาเครื่องฉายพรอมฟลมภาพยนตรไปจัดฉายในโรงเรือนบาง หรือตั้งจอ

ฉายกลางลานหมูบาน ลานวัด หรือกลางทุง 187

14  ความแตกตางระหวางภาพยนตรกลางแปลงกับโรง

ภาพยนตรในดานพ้ืนท่ีจึงปรากฏชัดในแงท่ีวา การฉายและชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรอยูในสถานท่ี

หรือพ้ืนท่ีท่ีตายตัว ในขณะท่ีภาพยนตรกลางแปลงเปนกิจกรรมการฉายและการชมท่ีไมไดผูกติดกับ

สถานท่ีใดอยางตายตัว แตเคลื่อนยายไปฉายในสถานท่ีตามตองการ    การเรฉายภาพยนตรเชนนี้เกิด

ข้ึนมานับแตชวงแรกของประวัติศาสตรภาพยนตรและยังคงดําเนินสืบเนื่องตอมา  ดังจะเห็นวาการ

ฉายภาพยนตรครั้งแรกในกรุงเทพฯ ก็เปนคณะฉายภาพยนตรท่ีเดินทางมาจากตางประเทศและขอเชา

พ้ืนท่ีโรงละครหมอมเจาอลังการเพ่ือฉายภาพยนตร ลักษณะสําคัญของการฉายภาพยนตรแบบนี้ก็คือ 

ไมมีสถานท่ีอันเปนสิ่งกอสรางถาวรเพ่ือจัดฉายภาพยนตรโดยเฉพาะ การเรไปฉายตามสถานท่ีตาง ๆ 

จึงเปดโอกาสใหภาพยนตรเขาถึงคนดูท่ีอยูหางไกลจากท่ีตั้งโรงภาพยนตรไดดี 

ภาพยนตรท่ีฉายในภาพยนตรกลางแปลงจะเปนภาพยนตรท่ีผานการฉายในโรง

ภาพยนตรมาแลว ดังนั้น บทบาทสําคัญของชองทางการชมภาพยนตรนี้จึงมิใชการเปนแหลงรับชม

ภาพยนตรใหมในลําดับแรก ๆ แตกลับเปนพ้ืนท่ีฉายท่ีคลองตัว สามารถเคลื่อนยายภาพยนตรเพ่ือให

เขาถึงผูคนในชุมชนไดอยางใกลชิด  รวมถึงยังมีความสัมพันธกับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรอีก

ดวย ดังปรากฏบันทึกความทรงจําเก่ียวกับการชมภาพยนตรไววา  

                                           
13 เรื่องเดียวกัน, 60. 
14 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย, 113. 
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หลายครั้งกวาเราจะไดดูหนังบางเรื่องท่ีฮิตจัด ๆ ก็ปลายโปรแกรม พลาดโรงชั้นหนึ่ง แก

ตัวตองรอเขาโรงชั้นสอง ถาพลาดอีก มันจะกลายเปนตํานาน อาจจะไมมีโอกาสไดดูมันอีก 

(สมัยท่ีไมมีวิดีโอ  ทางเดียวท่ีจะไดดูมันเปนรอบสอง รอบสาม ก็คือหนังกลางแปลง)188

15 

 

ภาพยนตรกลางแปลงจึงเปนทางเลือกหนึ่งในการชมภาพยนตรท่ีพลาดไปจากการเขาฉายในโรง

ภาพยนตร   การตระเวนฉายภาพยนตรกลางแปลงไปยังชุมชนตาง ๆ ยังกอใหเกิดการรวมตัวและ

ความสัมพันธของคนชุมชนเดียวกันอีกดวย ดังท่ีสมเกียรติ์ วิทุรานิช ผูกํากับภาพยนตร ผูเคยมี

ประสบการณชมภาพยนตรกลางแปลงกลาวถึงประสบการณของตนไววา 

 

ยามปกติท้ังสองชุมชนเหมือนจะตางคนตางอยู แตเม่ือมีหนังกลางแปลงพวกเราจะ

ออกมาปะปนพูดคุยกันและจับจองท่ีนั่งใหไดมุมท่ีดีท่ีสุด สวนเด็ก ๆ ก็จะยกเกาอ้ีจากท่ี

บานไปยืนดู นอกจากผูคนท่ีหลากหลายมารวมตัวกันแลวจอกลางแปลงก็ไดนําภาพยนตร

ท่ีหลากหลายมาฉาย มีท้ังหนังไทยจีน ฝรั่ง189

16 

 

ความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับโรงภาพยนตรก็สงผลถึงการฉายภาพยนตรกลางแปลงเชนกัน ดังจะ

พบวาเม่ือภาพยนตรเปลี่ยนไปสูระบบการผลิตดวยฟลม 35 มม. เสียงในฟลม กิจการฉายหนัง

กลางแปลงก็ปรับตัวไปในทิศทางท่ีสอดคลองกัน คือ ซ้ือเครื่องฉายท่ีฉายฟลม 35 มม. ได จอท่ีใชฉาย

ขนาดใหญ ความสูงนับสิบเมตร โดยกิจการเหลานี้จะแขงขันกันวาจอของเจาไหนใหญกวากัน 190

17    

การเปลี่ยนมาใชเทคโนโลยีฉาย 35 มม. ของภาพยนตรกลางแปลงเปนสวนหนึ่งท่ีทําใหผูชมเริ่ม

ปรับเปลี่ยนความนิยมจากภาพยนตร 16 มม. มาชื่นชอบภาพยนตร 35 มม. มากข้ึน ความนิยมของ

ผูชมท่ีมีตอภาพยนตร 35 มม. ผานการชมภาพยนตรกลางแปลงจึงเปนสวนหนึ่งของกระแสท่ี

ภาพยนตรท่ีผลิตในระบบมาตรฐานนี้เริ่มประสบความสําเร็จมากข้ึน191

18 

ความสัมพันธระหวางภาพยนตรกลางแปลงกับโรงภาพยนตรพิจารณาไดจาก

แงมุมเทคโนโลยีและธุรกิจการคา  ในดานเทคโนโลยี ภาพยนตรกลางแปลงเปนสวนหนึ่งของ

เทคโนโลยีการฉายภาพยนตรซ่ึงเปนชองทางการฉายท่ีมิไดยึดติดอยูกับพ้ืนท่ี แตสามารถเคลื่อนยายไป

                                           
15 สนธยา ทรัพยเย็น, Stand Alone, Die Alone แสงอัสดงของโรงหนังใบเลี้ยงเดี่ยว, 60. 
16 เรื่องเดียวกัน, 158. 
17 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย, 150. 
18 จุรี โอศิริ,  โลกของจุรี โอศิร,ิ (กรุงเทพฯ: สามสี, 2542), 103. 
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ฉายไดตามสถานท่ีตาง ๆ  ภาพยนตรกลางแปลงยังเปนผูแขงขันทางเทคโนโลยีกับโรงภาพยนตรอีก

ดวย ดังปรากฏใหเห็นวาเม่ือโรงภาพยนตรปรับเปลี่ยนเทคโนโลยีเพ่ือตอสูกับโทรทัศน ภาพยนตร

กลางแปลงก็ปรับตัวตามเทคโนโลยีฉายของโรงภาพยนตรดวยเชนกัน   ในดานธุรกิจภาพยนตร

กลางแปลงก็เปนสวนหนึ่งในโครงสรางธุรกิจภาพยนตร การฉายภาพยนตรกลางแปลงเปนชองทาง

ลําดับสุดทายในการชมภาพยนตร เนื่องจากภาพยนตรจะเขาฉายในโรงภาพยนตรกอนจึงจะนําไปฉาย

กลางแปลงตอไป ภาพยนตรท่ีฉายกลางแปลงจึงถูกจัดลําดับการฉายท่ีอยูในลําดับเดียวกับการฉาย

ตามโรงภาพยนตรในตางจังหวัดนั่นเอง   ลําดับการฉายท่ีเกิดจากโครงสรางธุรกิจนี้ทําใหความหมาย

และคุณคาของการชมภาพยนตรกลางแปลงท่ีแมจะเกิดข้ึนในพ้ืนท่ีชานเมืองกรุงเทพฯ แตก็ทําใหเห็น

ความแตกตางระหวางชองทางการชมระหวางโรงภาพยนตรกับภาพยนตรกลางแปลงท่ีตางกันไปดวย  

ภาพยนตรกลางแปลงจึงเปนชองทางการชมภาพยนตรแบบหนึ่งท่ีมีลักษณะสําคัญในการนําภาพยนตร

เขาหาคนดูในพ้ืนท่ี โดยเฉพาะอยางยิ่งในพ้ืนท่ีชานเมือง  การชมภาพยนตรกลางแปลงจึงแสดงออกถึง

การเคลื่อนยายของการจัดฉายภาพยนตรไปตามสถานท่ีตาง ๆ โดยมิไดมีท่ีตั้งถาวรเหมือนกับโรง

ภาพยนตร 

กลาวไดวา ชองทางการชมภาพยนตรท่ีดํารงอยูรวมกับโรงภาพยนตร ไดแก 

โทรทัศน สถาบันทางวัฒนธรรม และภาพยนตรกลางแปลง ทําใหวิถีปฏิบัติในการชมภาพยนตร 

ภาพยนตรท่ีนํามาฉายอันแตกตางกันไปตามแตละพ้ืนท่ีและวัตถุประสงคในการฉาย  ชองทางการชม

เหลานี้ไดสรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตรในรูปแบบเฉพาะตัวข้ึน   ในขณะเดียวกันก็ยังคงสัมพันธอยู

กับชองทางการชมอยางโรงภาพยนตรดวย  หากพิจารณาในแงของลําดับการฉายจะเห็นวา การฉาย

ภาพยนตรทางโทรทัศนหรือภาพยนตรกลางแปลง ท้ังสองพ้ืนท่ีมักจะฉายภาพยนตรท่ีผานการฉายจาก

โรงภาพยนตรไปแลว  จึงมิไดเนนถึง “ความใหม” ของภาพยนตร แตมุงเนนโอกาสในการเขาถึงผูคน

ในพ้ืนท่ีท่ีไมมีโรงภาพยนตรหรือผูท่ีตองการชมภาพยนตรซํ้า ในขณะท่ีพ้ืนทางวัฒนธรรมท่ีจัดฉาย

ภาพยนตรนั้นก็ถูกสรางความหมายใหเปนวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีมิไดมุงเนนความบันเทิง  

แตเปนบริบทของการเรียนรูแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมอันหลากหลาย   ในท่ีนี้จึงทําใหเห็นวาความ

แตกตางของชองทางการชมยอมกอใหเกิดความหลากหลายทางวัฒนธรรมการชมภาพยนตรข้ึนได  
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5.2 วัฒนธรรมการชมภาพยนตรในยุคโรงภาพยนตรเฟองฟู พ.ศ. 2500-2520 

 

ชวงเวลาระหวาง พ.ศ.2500 – 2520 ถือเปนชวงเฟองฟูของโรงภาพยนตรในสังคมไทย 

โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ ท่ีมีโรงภาพยนตรท้ังชั้นหนึ่งและชั้นสองจํานวนมาก   โรงภาพยนตรเม่ือ

ผนวกเขากับโครงสรางธุรกิจการฉาย ทําใหโรงภาพยนตรเปนชองทางหลักและชองทางแรกของการ

เผยแพรสื่อชนิดนี้สูสาธารณชน  โรงภาพยนตรจึงมีบทบาทอยางมากตอการกอรูปวัฒนธรรมการชม

ภาพยนตรข้ึนมา  ลักษณะสําคัญของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรนี้จึงเปนผลมาจาก

ปฏิสัมพันธกันระหวางมิติทางพ้ืนท่ี มิติของธุรกิจการคา ตลอดจนวิถีชีวิตประจําวันและรสนิยมของ

ผูคน   ในหัวขอนี้จะนําเสนอลักษณะสําคัญของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรในชวงเวลาดังกลาว ไดแก 

การเปนกิจกรรมท่ีตองออกไปทําในพ้ืนท่ีสาธารณะ ความแตกตางของความนิยมระหวางคนดูในเมือง

กับตางจังหวัด ความนิยมภาพยนตรตางประเทศ และจุดมุงหมายในการชมเพ่ือความบันเทิง 

 

5.2.1 การออกไปชมภาพยนตรนอกบาน 

ในยุคสมัยท่ีทางเลือกในการชมภาพยนตรยังมีอยูจํากัด กิจกรรมการชม

ภาพยนตรเกิดข้ึนไดเพียงแคโรงภาพยนตร หนาจอโทรทัศน ภาพยนตรกลางแปลง หรือสถาบันตาง ๆ 

ท่ีจัดฉายภาพยนตรเปนกรณีพิเศษ  เม่ือพิจารณาแตละทางเลือกก็จะพบวาโรงภาพยนตรเปนเพียง

พ้ืนท่ีเดียวท่ีมีข้ึนเพ่ือฉายภาพยนตรโดยเฉพาะและจัดฉายเปนประจําสมํ่าเสมอ  ดังนั้น วัฒนธรรมการ

ชมภาพยนตรในชวงเวลานี้จึงปรากฏลักษณะท่ีผูชมจําเปนตองเดินทางออกจากบานเพ่ือไปชม

ภาพยนตร ณ โรงภาพยนตร 

หากพิจารณาจากเชิงพ้ืนท่ีทางกายภาพ โรงภาพยนตรเปนสิ่งกอสรางท่ีมีท่ีตั้งเปน

หลักแหลงกระจายอยูท่ัวไปในกรุงเทพฯ ท้ังยานการคาสําคัญและตามแหลงชุมชน  ผูท่ีตองการชม

ภาพยนตร ท่ี เดินทางออกจากบานจึงจํา เปนตองไปมีปฏิสัมพันธ กับ พ้ืนท่ี เ มืองเหลานี้ดวย   

การชมภาพยนตรจึงมีลักษณะของความตั้งใจไปยังสถานท่ีใดท่ีหนึ่งเพ่ือทํากิจกรรมบางอยาง ซ่ึงในท่ีนี้

ก็คือ ผูท่ีตองการชมภาพยนตรก็จะตองไปท่ีโรงภาพยนตรนั่นเอง จากลักษณะของโรงภาพยนตรท่ีเปน

สวนหนึ่งของพ้ืนท่ีเมืองทําใหการเดินทางไปชมภาพยนตร ณ โรงภาพยนตรนั้น ผูคนจะมีโอกาสไดมี

ปฏิสัมพันธกับพ้ืนท่ีโดยรอบไมวาจะเปนชุมชน รานอาหาร รานไอศกรีม รานขายขนม คอฟฟช็อป 

รานขายหนังสือ รานขายของเลน เปนตน พ้ืนท่ีรอบโรงภาพยนตรเหลานี้ลวนเปนสวนหนึ่งของการ

พักผอนหยอนใจท่ีผูเดินทางออกนอกบานไปชมภาพยนตรสามารถไปใชบริการได สยามสแควรเปน

ตัวอยางหนึ่งท่ีแสดงใหเห็นความสําคัญของพ้ืนท่ีรอบโรงภาพยนตรท่ีเปดโอกาสใหคนเขาใชบริการเพ่ือ

ความรื่นรมยใจอ่ืน ๆ ดวยลักษณะการออกแบบใหโรงภาพยนตรอยูในบริเวณจุดตัดของพ้ืนท่ีการคา
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แนวราบ (ดูภาพท่ี 5.3 โรงภาพยนตรคือบริเวณสีเขม) เม่ือคนเดินทางมาชมภาพยนตรหรือชม

ภาพยนตรเสร็จยอมตองผานหรือเดินไปยังรานคาในบริเวณโดยรอบไดโดยงาย  ดังนั้นแลวโรง

ภาพยนตรจึงเปนสถานท่ีท่ีเชื่อมตอผูคนไปสูพ้ืนท่ีการคาไดเปนอยางดี  ความรื่นรมยใจในการพักผอน

และใชเวลาวางของผูคนจึงมิไดจํากัดอยูเพียงแคภายในโรงภาพยนตรเทานั้น แตยังเชื่อมโยงสัมพันธไป

กับพ้ืนท่ีโดยรอบของโรงภาพยนตรอีกดวย 

 

 

ภาพท่ี 5.3 แผนผังบริเวณสยามสแควร ท่ีมา: อัน นิมมานเหมินท, “การพักผอนหยอนใจกับปญหา

การพักผอนหยอนใจในนครหลวง” ใน รายงานการสัมมนาเรื่องปญหานครหลวง 26-28 ธันวาคม 

2515 ณ ศูนยสารนิเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. (กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2515), 

232. 

 

กิจการโรงภาพยนตรยังดําเนินบทบาทดึงดูดผูคนใหออกมาใชบริการผานการทํา

การตลาดและการประชาสัมพันธในรูปแบบตาง ๆ เชน การแสดงดนตรี การจัดฉายภาพยนตรสงทาย

ปเกาเขาปใหม โดยเปดฉายภาพยนตรถึงเชา 192

19  นิตยสารภาพยนตรยังเปนอีกตัวอยางหนึ่งท่ีแสดงให

เห็นถึงความสําคัญของการไปโรงภาพยนตร เชน นิตยสารของโรงภาพยนตรเครือพิรามิดจะลดราคา

เปนพิเศษจากฉบับละ 5 บาท เหลือฉบับละ 4 บาท หากผูอานเดินทางซ้ือท่ีโรงภาพยนตรโคลีเซียม 

โรงภาพยนตรเฉลิมไทย โรงภาพยนตรสยาม โรงภาพยนตรปารีส โรงภาพยนตรลิโด โรงภาพยนตร

                                           
19 สนธยา ทรัพยเย็น, Stand alone, Die alone แสงอัสดงของโรงหนังใบเลี้ยงเดี่ยว, 61. 
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ฮอลลีวูด โรงภาพยนตรสกาลา โรงภาพยนตรพาราเมาท โรงภาพยนตรอินทรา โรงภาพยนตรแกรนด 

โรงภาพยนตรสยามยาน และโรงภาพยนตรคิงส 193

20 อันเปนโรงภาพยนตรท่ีอยูในเครือพิรามิดนั่นเอง   

กลยุทธการตลาดของโรงภาพยนตรท่ีสําคัญอีกประการคือการจัดรอบพิเศษ เชน โรงภาพยนตรโพธิ์

ทองรามา ยานบางโพ จัดรอบ 8.00 น. สําหรับฉายภาพยนตรใหเด็กไดชมในราคา 5 บาท โดยไมเปด

เครื่องปรับอากาศ  รอบดึกหรือรอบมิดไนทเปนภาพยนตรสําหรับผูใหญ 19421   โรงภาพยนตรจึงมิไดมี

บทบาทเพียงแคเปดฉายภาพยนตรใหคนไดรับชมแตเพียงเทานั้น แตโรงภาพยนตรยังดําเนินบทบาท

ในเชิงรุกเพ่ือเชิญชวนใหผูคนออกจากบานมาชมภาพยนตร ณ โรงภาพยนตรดวยเชนกัน 

การชมภาพยนตรนอกบานเปดโอกาสใหกิจกรรมการชมภาพยนตรและโรง

ภาพยนตรสรางความหมายทางวัฒนธรรมใหปรากฏข้ึนดวย กลาวคือ ในยุคสมัยท่ีเมืองเปนพ้ืนท่ีของ

การพัฒนา ความเจริญกาวหนาท่ีปรากฏในรูปของวัตถุ โรงภาพยนตรก็เปนสิ่งกอสรางหนึ่งท่ีดํารงอยู

ในพ้ืนท่ีท่ีนอมรับความหมายนี้เขามา พ้ืนท่ีและกลไกการดําเนินงานภายในของโรงภาพยนตรซ่ึงอาศัย

อุปกรณ เทคโนโลยีอันทันสมัยในการฉายภาพยนตร ทําใหโรงภาพยนตรและพ้ืนท่ีเมืองชวยกันสราง

ความหมายของการชมภาพยนตรใหเปนกิจกรรมท่ีสื่อถึงความทันสมัยกาวหนาดวย 

 

5.2.2 ภาพยนตรตางประเทศเปนท่ีนิยมมากกวาภาพยนตรไทย 

ลักษณะสําคัญประการหนึ่งของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีปรากฏชัดใน

สังคมไทย โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ ระหวาง พ.ศ.2500-2520 คือ ภาพยนตรตางประเทศเปนท่ีนิยม

มากกวาภาพยนตรไทย  หากพิจารณาวาภาพยนตรเปนสื่อความบันเทิงท่ีนําเขามาจากตางประเทศ

ตั้งแตตน การท่ีผูชมจะคุนเคยภาพยนตรตางประเทศมากกวาหรือใชมาตรฐานภาพยนตรตางประเทศ

เปนเกณฑในการรับชมภาพยนตรก็คงจะมิแปลกเทาใดนัก เพราะวานอกเหนือไปจากการชม

ภาพยนตรเพ่ือพักผอนหยอนใจและแสวงหาความบันเทิงแลว การไดรับชมในสิ่งท่ีแตกตางไปจากท่ีได

พบเจอท่ัวไปในชีวิตประจําวัน ไดรับรูวิถีชีวิต ธรรมเนียมปฏิบัติของตางชาติ ก็ถือไดวาเปนความ

บันเทิงอยางหนึ่งดวย อยางไรก็ตาม ความนิยมภาพยนตรตางประเทศนี้ก็มิไดเกิดข้ึนดวยภาพยนตร

                                           
20 พัณนิน กิติพราภรณ, “บทบรรณาธิการ,” ภาพยนตร movies ฉ.1 (1 มกราคม 2519)” 

5. 
21 มโนธรรม เทียมเทียบรัตน, “สวนเชื่อมตอของชีวิตท่ีเรียกวา ‘โรงหนัง’” ใน สวรรค 35 

มม.: เสนหวิกหนังเมืองสยาม, บรรณาธิการโดย สนธยา ทรพัยเย็น (ประจบคีรีขันธ: ฟลมไวรัส, 

2557), 252. 
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เปนสิ่งท่ีมาจากตางประเทศแลวเทานั้น โครงสรางทางธุรกิจท่ีเก่ียวของกับโรงภาพยนตรก็มีสวน

สนับสนุนใหความนิยมดังกลาวคงอยูตอไปไดดวย 

โรงภาพยนตรเปนธุรกิจประเภทหนึ่งท่ีมีภาพยนตรเปนสินคาไวขายใหแกผูชม 

ดังนั้น การเลือกสินคาท่ีจะมาขายนั้นยอมตองเปนสินคาท่ีขายได ทํากําไรใหแกผูประกอบธุรกิจ เม่ือ

ความตองการซ้ือจากฝายผูชมคือภาพยนตรตางประเทศเปนสวนมาก โรงภาพยนตรจึงมุงเนนนํา

ภาพยนตรตางประเทศเขามาฉาย  อีกท้ังหากเปรียบเทียบกับการใหโรงภาพยนตรมีสวนรวมลงทุน

สรางภาพยนตรไทยแลว การซ้ือภาพยนตรจากตางประเทศยังเปนทางเลือกท่ีลงทุนนอยกวาและ

คุมคากวาอีกดวย  โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ จํานวนกวา 30 โรง จึงเนนฉายภาพยนตร

ตางประเทศเปนหลัก ในขณะท่ีมีโรงภาพยนตรฉายภาพยนตรไทยเพียง 4 โรงเทานั้น 195

22  เม่ือชองทาง

ในการชมภาพยนตรตางประเทศมีมากกวา โอกาสท่ีผูคนจะไดรับชมและคุนเคยกับภาพยนตร

ตางประเทศก็ตองมียอมมีมากข้ึนตามไปดวย ในขณะท่ีภาครัฐเองก็ไมไดดําเนินบทบาทในการควบคุม

การนําเขาภาพยนตรตางประเทศและไมมีมาตรการสงเสริมอันชัดเจนใหโรงภาพยนตรฉายภาพยนตร

ไทยเทาใดนัก จึงยิ่งเปนปจจัยท่ีเอ้ือใหภาพยนตรตางประเทศมีพ้ืนท่ีในตลาดซ้ือขายภาพยนตร

ตลอดจนมีโอกาสเขาถึงผูชมไดมากดวยเชนกัน 

นอกจากนี้ ความนิยมชมภาพยนตรตางประเทศยังสอดคลองไปกับบรรยากาศ

ทางสังคมและวัฒนธรรมของกรุงเทพฯ ในชวง พ.ศ.2500-2520 อีกดวย เนื่องจากกระแสการพัฒนา

ในแบบตะวันตกและความชวยเหลือจากสหรัฐอเมริกาท่ีมีตอประเทศไทย ลวนเก้ือหนุนใหความ

บันเทิงจากวัฒนธรรมตางชาติ โดยเฉพาะภาพยนตรฮอลลีวูด เปนความบันเทิงท่ีสอดคลองกับวิถีชีวิต

และบรรยากาศท่ีกําลังเปนกระแสนิยมในชวงเวลานั้นไดเปนอยางดี 

 

5.2.3 ความแตกตางระหวางผูชมภาพยนตรในเมืองกับตางจังหวัด 

อัญชลี ชัยวรพร ไดอธิบายวัฒนธรรมการชมภาพยนตรของสังคมไทยไววา  

“มีการแยกกลุมคนดูอยางชัดเจนระหวางในกรุงกับตางจังหวัด ผูชมในเมืองจะยอมรับหนัง

ตางประเทศและหนังศิลปะไดมากกวา ขณะท่ีหนังในสายตางจังหวัดจะชอบหนังท่ีเขาใจงายหรือให

ความบันเทิงลวน” 196

23 หากนําลักษณะวัฒนธรรมการชมภาพยนตรดังกลาวมาพิจารณาถึงความ

                                           
22 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, การสรางภาพยนตไทย และการนําภาพยนต

ตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, รายงานคณะกรรมการศึกษา, 15. 
23 อัญชลี ชัยวรพร, ภาพยนตรในชีวิตไทย มุมมองของภาพยนตรศึกษา, (กรุงเทพฯ: วราพร, 

2559), 68. 
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แตกตางระหวางสองพ้ืนท่ีก็จะพบวา โรงภาพยนตรเปนปจจัยหนึ่งท่ีแตกตางกันระหวางพ้ืนท่ีเมือง

กรุงเทพฯ กับตางจังหวัด ซ่ึงนํามาวิเคราะหความสัมพันธและบทบาทของโรงภาพยนตรท่ีมีผลตอ

วัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีแตกตางกันระหวางคนในสองพ้ืนท่ีได ดังนี้ 

ประการแรก กรุงเทพฯ มีโรงภาพยนตรจํานวนมาก อีกท้ังยังเปนพ้ืนท่ีเดียวท่ีมี

โรงภาพยนตรครบท้ังสามชั้น จํานวนโรงภาพยนตรสะทอนใหเห็นถึงความหลากหลายและชองทางใน

การรับชมท่ีมากกวา  โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งอันเปนโรงท่ีไดฉายภาพยนตรเปนลําดับแรกยังมีการแบง

ประเภทของโรงภาพยนตรออกตามสัญชาติของภาพยนตรอีกดวย การแบงโรงภาพยนตรดวยระบบนี้

ทําใหภาพยนตรมีท่ีทางท่ีแนนอนสําหรับการฉาย  ผูชมเองก็ทราบวาหากตองการชมภาพยนตร

ประเภทใดจะตองเดินทางไปชมท่ีโรงภาพยนตรใด เชน ภาพยนตรจีนสามารถชมไดท่ี โรงภาพยนตร

โอเดียน โรงภาพยนตรสามยานรามา โรงภาพยนตรกรุงเกษม โรงภาพยนตรศรีเยาวราช  หรือหาก

ตองการชมภาพยนตรอินเดียจะมีฉายท่ีโรงภาพยนตรเท็กซัส โรงภาพยนตรแคปปตอล ภาพยนตรฝรั่ง

ฉายท่ีโรงภาพยนตรลิโด โรงภาพยนตรสยาม โรงภาพยนตรเฉลิมไทย เปนตน   

ประการตอมา โรงภาพยนตรในตางจังหวัดจะเปนโรงภาพยนตรชั้นสองท่ีฉาย

ภาพยนตรท่ีเคยผานการฉายจากโรงชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ มาแลว โรงภาพยนตรเหลานี้ไมมีการแบงวา

โรงใดจะฉายภาพยนตรสัญชาติใดเปนการเฉพาะเหมือนโรงชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ ดังนั้น การเลือก

ภาพยนตรเขาฉายจึงไมไดอยูบนพ้ืนฐานของท่ีมาของผูผลิตภาพยนตร แตมักจะพิจารณาจากแนวโนม

ความสําเร็จดานรายได โดยอาจดูจากเสียงตอบรับและรายไดท่ีภาพยนตรเรื่องนั้นทําไดในกรุงเทพฯ 

หรือเนนฉายภาพยนตรไทย อันเปนภาพยนตรท่ีมีฐานคนดูเปนคนตางจังหวัดเปนสําคัญ  การเสนอวา

ผูชมภาพยนตรในตางจังหวัดเนนชมภาพยนตรท่ีเขาใจงายหรือเนนความบันเทิงเปนสําคัญ ยังเปนสวน

หนึ่งท่ีแสดงใหเห็นถึงการสืบเนื่องของวัฒนธรรมความบันเทิงในแบบเดิมของสังคมอีกดวย ดังจะเห็น

จากภาพยนตรไทยท่ี มิไดเนนความสมจริงมากเทากับความบันเทิง ดังท่ีโดม สุขวงศแสดงความเห็นไว

วา 

 

ลักษณะของหนังในชวง 16 มม. ท่ีเดน ๆ คือ ไมเนนความสมจริงและยังคงมีจารีตการ

เลาเรื่องท่ีสืบเนื่องมาจากการละเลนพ้ืนบานอยางเชน ลิเก คือตองมีครบทุกรสชาติ ตลก

ชีวิตเศราน้ําตา และบูลางผลาญ เนนความเพลิดเพลินของผูดูเปนหลัก เม่ือตัวละคร

ออกมาก็ตองมายืนเรียงกันเหมือนออกมายืนบนเวที197

24 

                                           
24 บุษบา ศิวะสมบูรณ และ ณัฐพงศ โลหิตนาวี, อนุสรณงานพระราชทานเพลิงศพ ครูรังสี 

ทัศนพยัคฆ, บรรณาธิการโดย ณิชนันทน ธรรมธนกฤต (กรุงเทพฯ: บิซิเนส ออฟเซ็ท, 2547), 70. 
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ดังนั้นแลวภาพยนตรไทยอันเปนภาพยนตรท่ีมีตลาดและแหลงฉายสําคัญท่ีตางจังหวัด จึงมีลักษณะ

การถายทอดเรื่องราวท่ีเนนความสนุกสนาน ความบันเทิง และความเขาใจงายเปนสํา คัญ  

อีกท้ังรูปแบบทางธุรกิจท่ีสายหนังตางจังหวัดมักจะเปนผูรวมลงทุนสรางภาพยนตร ก็ทําใหสายหนัง

เหลานี้มีอิทธิพลตอผูสรางภาพยนตรท่ีจะตองสรางภาพยนตรใหสอดคลองตรงกับความตองการของ

ผูชมในตางจังหวัดดวย ตัวอยางอิทธิพลของสายหนังท่ีมีตอเนื้อหาและรูปแบบของภาพยนตร ดังท่ีมีผู

แสดงความคิดเห็นในเรื่องนี้ไววา 

 

สายหนังหรือผูท่ีเอาหนังไปฉายตามโรงตางจังหวัดจะมีสวนมากในการกําหนดวาจะตอง

เลือกพระเอก-นางเอกสองคนนี้เทานั้น เนื่องจากคนดูตางจังหวัดไมยอมรับพระเอก

นางเอกคนอ่ืน ๆ สายหนังมีอิทธิพลมาก เนื่องจากมักจะเปนผูลงทุนรวมในหนังดวย198

25 

 

ความแตกตางท่ีเกิดข้ึนระหวางผูชมในกรุงเทพฯ และตางจังหวัดจึงเปนผลผลิตท่ีเกิดข้ึนจากท้ังชอง

ทางการชมภาพยนตร โครงสรางธุรกิจภาพยนตร รวมไปถึงผูชมท่ีมีสวนรวมกันหลอหลอมวัฒนธรรม

การชมภาพยนตรท่ีแตกตางกันนี้ข้ึนมา 

ประการสุดทาย ลักษณะการรวมศูนยความเจริญกาวหนาของประเทศไวท่ี

กรุงเทพฯ ยังเปนเหตุผลท่ีเอ้ือใหมีชองทางการชมภาพยนตรท่ีหลากหลายมากกวาตางจังหวัดอีกดวย 

อยางเชน สถาบันการศึกษา สถานทูต หนวยงานทางวัฒนธรรม ก็มักจะมีภาพยนตรท่ีมุงเนนการ

นําเสนอวัฒนธรรม ศิลปะ การศึกษา โดยมิไดมุงฉายภาพยนตรเพ่ือการคาหรือเพ่ือความบันเทิงดังเชน

โรงภาพยนตรท่ัวไป  ชองทางการชมในสถาบันทางวัฒนธรรมเหลานี้เปนสวนหนึ่งท่ีทําใหการรับชม

ภาพยนตรของคนในกรุงเทพฯ มีความหลากหลายมากข้ึน  อยางไรก็ตามดวยจํานวนชองทางการชมท่ี

นอยประกอบกับนโยบายภาครัฐเองท่ีมิไดเอ้ือตอผูสรางภาพยนตรไทยใหสรางภาพยนตรท่ีมีเนื้อหา

ทางวัฒนธรรม หรือภาพยนตรสารคดีเทาใดนัก ก็ทําใหการชมภาพยนตรก็ยังคงเปนไปดวยจุดมุงหมาย

ท่ีความบันเทิงเปนสําคัญ 

 

5.2.4 การชมภาพยนตรเพ่ือมุงแสวงหาความบันเทิง 

นับตั้งแตภาพยนตรถือกําเนิดข้ึนมา การชมภาพเคลื่อนไหวไดนี้ก็ทําใหผูคนตื่น

ตะลึง สนใจใครรู วาภาพท่ีเคยอยูนิ่ง ๆ นั้นจะเคลื่อนไหวไดอยางไร  จึงเห็นไดวาหนาท่ีประการสําคัญ

อยางหนึ่งของภาพยนตรคือการมอบความบันเทิงใหแกผูคน ดังนั้นแลวผูชมจึงเขาโรงภาพยนตรใน

                                           
25 เรื่องเดียวกัน. 
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ฐานะท่ีเปนแหลงพักผอนหยอนใจ จากความเครียดในชีวิตประจําวันท่ีตองพบเจอ ภาพยนตรท่ีฉายบน

จอทําใหผูชมไดหนีพนจากโลกแหงความเปนจริง ไปสูโลกของเรื่องแตงเพ่ือความบันเทิงท่ีสมมติข้ึน 

อยางไรก็ตามหากพิจารณาบทบาทของโรงภาพยนตรท่ีมีตอเปาหมายของแสวงหาความบันเทิงของ

ผูชม ก็จะพบวามีความเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญเกิดข้ึนเชนกัน 

การท่ีโรงภาพยนตรจะนําภาพยนตรมาฉายใหคนไดรับชมกันนั้น งานเบื้องหลังท่ี

จะตองเกิดข้ึนก็คือการจัดโปรแกรมฉายภาพยนตร คือการวางแผนลวงหนาในการลําดับภาพยนตรท่ี

จะเขาฉาย ความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับโปรแกรมภาพยนตรท่ีเห็นไดอยางชัดเจนคือ ในชวงเริ่มแรก

มีภาพยนตรเขามาฉายในกรุงเทพฯ จนถึงสงครามโลกครั้งท่ี 2 โปรแกรมฉายภาพยนตรในหนึ่งคืนจะ

ประกอบไปดวยภาพยนตรหลากหลายรูปแบบและเนื้อหา เชน ภาพยนตรขาว ภาพยนตรสารคดี 

ภาพยนตรเรื่อง ภาพยนตรตลก ภาพยนตรตอนตอ เปนตน  ในขณะท่ีโปรแกรมฉายภาพยนตรของโรง

ภาพยนตรในชวง พ.ศ.2500 เปนตนมา รายการท่ีโรงภาพยนตรจะฉายลวนแลวแตเปนภาพยนตรเรื่อง

ท่ีมุงเนนความบันเทิงแตเพียงอยางเดียว  ในขณะท่ีภาพยนตรรูปแบบอ่ืน ๆ กลับไปปรากฏอยูในสื่อ

ใหมอยางโทรทัศนแทน การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนกับประเภทของภาพยนตรท่ีนําเขามาฉายนี้เองจึงทํา

ใหเห็นวาโรงภาพยนตรในชวงเวลานี้เนนนําเสนอเนื้อหาท่ีมุงไปท่ีความบันเทิงเปนสําคัญ ในขณะท่ีชอง

ทางการชมภาพยนตรท่ีมุงเนนบทบาทของภาพยนตรในฐานะการเรียนรู การเปนศิลปะหรือแหลง

ความรูก็มิไดมีเปนจํานวนมาก จึงทําใหโอกาสท่ีจะรับชมภาพยนตรท่ีนอกเหนือจากสินคาความบันเทิง

ยิ่งไมเปนท่ีแพรหลายในวงกวาง 

เม่ือกลาวถึงภาพยนตรท่ีเขาฉายในโรงภาพยนตรแลว จําเปนตองกลาวถึงฝาย

ของผูสรางภาพยนตร ในกรณีของภาพยนตรไทยยุค 16 มม. ระหวาง พ.ศ. 2500-2515 จะพบวา

ผูสรางมุงเนนภาพยนตรท่ีรับชมแลวผูชมจะตองไดรับความบันเทิงกลับไป การเขาชมภาพยนตรในโรง

ภาพยนตรนั้นก็ควรจะเปนการพักผอนหยอนใจของผูคน ดังท่ีรังสี ทัศนพยัคฆกลาวถึงการทํา

ภาพยนตรของเขาไววา 

 

เราตองการใหเขามาบันเทิงใหเขามาไดรับความบันเทิง นี่คือความภูมิใจของผม เพราะวา

หนังคือความบันเทิง ถาอยางนั้นเราก็ไปดู documentary อะไรตออะไรไปเลยดีกวา 

ตองการใหเขาไดรับความบันเทิง เขาเสียเงินใหเราแลว 10 บาท 20 บาท ก็อยากใหเขา

ไดความบันเทิง ความอ่ิมใจกลับไป นั่นคือจุดหมายของเรา199

26 

 

                                           
26 เรื่องเดียวกัน, 105–106. 
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นอกจากนี้ การท่ีผูผลิตภาพยนตรไทยสวนหนึ่งมุงสรางภาพยนตรท่ีเนนความบันเทิง หลีกเลี่ยงการทํา

เนื้อหาท่ีวิพากษวิจารณสังคม ก็เพ่ือหลีกเลี่ยงการตรวจตราของคณะกรรมการพิจารณาภาพยนตรดวย

สวนหนึ่ง ดังนั้น สภาพทางสังคมท่ีอยูภายใตการปกครองแบบเผด็จการในชวง พ.ศ.2500 เปนตนมา 

ก็มีสวนท่ีทําใหเนื้อหาของภาพยนตรไทยมุงเนนความบันเทิงเปนสําคัญ อยางไรก็ตาม เม่ือสภาพสังคม

เกิดความเปลี่ยนแปลงภายหลังจากความเคลื่อนไหวทางการเมืองในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2516  

สภาพสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไปทําใหอุตสาหกรรมภาพยนตรเปดรับหนุมสาวคนรุนใหมเขาไปรวมทํางาน 

การตรวจตราเซนเซอรภาพยนตรท่ีเคยเครงครัดเขมงวดก็เริ่มผอนปรนและเปดกวางข้ึน 200

27 ทําใหเกิด

ภาพยนตรท่ีนอกจากมุงใหความบันเทิงแลว แตก็ทําหนาท่ีสะทอนปญหาและวิพากษวิจารณสังคมมาก

ข้ึนอีกดวย ตัวอยางเชน เทพธิดาโรงแรม (2517) เทวดาเดินดิน (2518) ทองพูนโคกโพราษฎรเต็มข้ัน 

(2520) เปนตน 

กลาวโดยสรุป การชมภาพยนตรเปนกิจกรรมท่ีมุงเนนความบันเทิงเปนสําคัญ 

ผูคนเขาชมภาพยนตร เ พ่ือตองการสัมผัสกับความรูสึก ต่ืนตาต่ืนใจกับภาพท่ีเคลื่อนไหวได    

ถึงแมวาประเภทของภาพยนตรท่ีฉายในโรงภาพยนตรจะมีความแตกตางหลากหลายในชวงเริ่มแรก 

เชน มีภาพยนตรขาว ภาพยนตรสารคดี  อันเปนภาพยนตร ท่ีเนนใหความรูขาวสารแกผูชม  

แตเม่ือกาลเวลาเปลี่ยนไปความหลากหลายของประเภทภาพยนตรก็เปลี่ยนแปลงตามไปดวย  

ดังจะพบวาโรงภาพยนตรในชวง พ.ศ. 2500 เนนฉายภาพยนตรเรื่องท่ีมุงเนนเนื้อหาความบันเทิง 

ในขณะท่ีภาพยนตรขาว ภาพยนตรสารคดีนั้นไดยายชองทางการชมไปอยูในเทคโนโลยีใหมอยาง

โทรทัศน  จึงอาจเห็นวา “สาระ” ไดขาดหายไปจากสื่อภาพยนตร ท่ีฉายในโรงภาพยนตร    

อยางไรก็ตาม บริบททางสังคมก็สําคัญตอการดําเนินงานของโรงภาพยนตรดวย ท้ังนโยบายรัฐท่ีมีการ

เซนเซอรภาพยนตร การตั้งกําแพงภาษีภาพยนตรตางประเทศ ตลอดจนผลกําไรทางธุรกิจ ซ่ึงลวนแต

มีสวนในการกําหนดโรงภาพยนตรวาจะนําภาพยนตรใดเขาฉาย อันสงผลตอเนื่องมาสูผูชมและกอตัว

เปนวัฒนธรรมการชมภาพยนตรในท่ีสุด 

 

5.3 จุดเปล่ียนสําคัญของวัฒนธรรมภาพยนตรและโรงภาพยนตร พ.ศ. 2520 

 

วัฒนธรรมการภาพยนตร เปนผล ท่ี เ กิด ข้ึนมาจากท้ังผู สร างภาพยนตร  ผู ชม  

ชองทางการชม และกลไกท่ีขับเคลื่อนโรงภาพยนตรและการฉายภาพยนตร ภาพยนตรไทยนั้นจะเปน

คูขัดแยงกับภาพยนตรตางประเทศเสมอมา ไมวาจะเปนการผลิตภาพยนตรท่ีมีเทคโนโลยีท่ีต่ํากวา

                                           
27 โดม สุขวงศ, คูมือนิทรรศการหนึ่งศตวรรษภาพยนตรไทย, 159. 
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ภาพยนตรตางชาติ  ในดานธุรกิจโรงภาพยนตรก็มักจะมีพ้ืนท่ีสําหรับฉายภาพยนตรตางประเทศ

มากกวาภาพยนตรไทย และเม่ือพิจารณาบทบาทของรัฐท่ีควบคุมกิจการภาพยนตรแลว ก็จะพบวา

ภาพยนตรไทยนั้นตองแบกรับภาระภาษีอากรท่ีสูงกวาภาพยนตรตางประเทศอีกเชนกัน  ปจจัยเหลานี้

เปนเบื้องหลังของวัฒนธรรมการชมภาพยนตรท่ีมุงเนนภาพยนตรตางประเทศและเนนความบันเทิง 

ลักษณะวัฒนธรรมนี้อาจพิจารณาไดวาเปนปญหาประการหนึ่งไดเชนกัน นั่นก็คือ ปญหาคนไทยไมดู

ภาพยนตรไทย 

จากประเด็นปญหาของภาพยนตรไทยและสภาพการณ ท่ี มีผูนําเขาภาพยนตร

ตางประเทศเขามาเปนจํานวนมากนี้เอง ใน พ.ศ. 2512 กระทรวงเศรษฐการจึงตั้งคณะกรรมการศึกษา

การสรางภาพยนตรไทยและการนําภาพยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทยข้ึนเพ่ือศึกษา

ขอมูลรวมท้ังหาแนวทางแกไขและสนับสนุนภาพยนตรไทยดวย  การทํางานนับตั้งแตเดือนกันยายน 

พ.ศ. 2512 จนถึง เดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2513 คณะกรรมการชุดนี้ไดนําเสนอรายงานจํานวน 10 บท 

ท่ีครอบคลุมเนื้อหาเก่ียวกับความเปนมาของภาพยนตรไทย สถานการณนําเขาภาพยนตรตางประเทศ 

ภาพยนตรโทรทัศน รายไดของรัฐในดานภาพยนตร การสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย  

กรณีตัวอยางการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรของตางประเทศ ปญหาและอุปสรรคของภาพยนตร

ไทย และขอเสนอแนะในการสงเสริมภาพยนตรไทย 

ดวยความมุงหวังวาผลการศึกษานี้จะนําไปสูแนวทางในการชวยเหลือและสงเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยโดยรัฐบาล คณะกรรมการชุดนี้จึงมีขอเสนอแนะท่ีจะชวยเหลือภาพยนตร

ไทย ดวยการดําเนินการตามแนวทางตาง ๆ คือ การชวยเหลือทางภาษีอากร การปรับปรุงคุณภาพ

และมาตรฐานของภาพยนตรไทยใหดีข้ึน ใหผูสรางภาพยนตรรวมกลุมเปนบริษัทเพ่ือใหมีทุนมากข้ึน 

สรางภาพยนตรรวมกับตางประเทศ  จัดตั้งสถาบันเก่ียวกับภาพยนตร สงเสริมการสรางภาพยนตรสาร

คดี รัฐใหความชวยเหลือทางดานการเงิน สงเสริมการสงภาพยนตรออกไปฉายตางประเทศ หนวย

ราชการและประชาชนควรใหความรวมมือในการสรางภาพยนตรไทย จัดระเบียบการผลิตและการคา

ภาพยนตร และการใหความชวยเหลือโรงภาพยนตร 

จากขอเสนอแนะดังกลาว จะเห็นไดวาโรงภาพยนตรเปนปจจัยหนึ่งท่ีมีสวนในการ

ชวยเหลือและสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยได คณะกรรมการชุดดังกลาวเสนอใหขอความ

รวมมือจากโรงภาพยนตรในการฉายภาพยนตรไทย อยางนอยปละ 1 เรื่อง โดยภาพยนตรไทยท่ีจะ

ขอใหโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งฉายควรเปนภาพยนตรระบบ 35 มม. เพ่ือสงเสริมการสรางภาพยนตรไทย

ท่ีไดมาตรฐาน หากดําเนินการเชนนี้ก็จะสงเสริมใหมีการสรางภาพยนตรไทยท่ีไดมาตรฐานอีกปละไม
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นอยกวา 20 เรื่อง 201

28  จากแนวทางการชวยเหลืออุตสาหกรรมภาพยนตรไทยท่ีกระทําผานโรง

ภาพยนตรจะเห็นไดวา ขอเสนอแนะนี้อยูบนสภาพพ้ืนฐานของโรงภาพยนตร ท่ีโรงภาพยนตรชั้นหนึ่ง

จํานวนมากมักฉายแตภาพยนตรตางประเทศ ในขณะท่ีมีโรงภาพยนตรฉายภาพยนตรไทยอยูเพียง  

4 โรงเทานั้น ดังนั้น การจะชวยเหลือภาพยนตรไทยไดจึงตองอาศัยความรวมมือจากโรงภาพยนตรท่ี

จะเปดพ้ืนท่ีใหแกการฉายภาพยนตรไทยดวย ในขณะเดียวกันผูสรางภาพยนตรก็ควรสรางภาพยนตรท่ี

มีคุณภาพไดมาตรฐาน โดยขอเสนอแนะนี้เนนถึงคุณภาพท่ีเกิดข้ึนจากดานเทคโนโลยี กลาวคือ 

ภาพยนตรไทยท่ีจะขอใหโรงภาพยนตรฉายนั้นควรเปนภาพยนตรในระบบ 35 มม.  แนวทางเรื่องการ

เสนอใหโรงภาพยนตรชั้นหนึ่งมีโควตาสําหรับฉายภาพยนตรไทยนั้นสอดคลองกับความเห็นของ

ผูเก่ียวของกับวงการภาพยนตรอีกหลายฝาย เชน รัตน เปสตันยี ผูสรางภาพยนตรและเปนหนึ่งใน

ผูเรียกรองใหสรางภาพยนตรไทยในระบบ 35 มม. ไดแสดงความเห็นเก่ียวกับการใหโรงภาพยนตร

ชั้นหนึ่งฉายภาพยนตรไทยไววา 

 

รัฐบาลควรจะมีการบังคับโรงภาพยนตรชั้น 1 ทุกโรงเลยวา จะตองฉายภาพยนตรไทย

อยางนอยปละ 1 เรื่อง เปนการสนับสนุนภาพยนตรไทยไปในตัวและอีกประการหนึ่ง  

ก็จะตองมีการบังคับใหหนังขนาด 16 มม. หมดไปเสีย โดยกําหนดเวลาทําตอไปไดอีก

เพียง 3-4 ป ขางหนา ตอจากนั้นก็ใหเลิกไปเสียเลย เพราะถาหากผูสรางขนาด 35 มม. 

ภาพยนตรไทยก็จะเขาสูมาตรฐานท่ีดีได เพราะการทําหนัง 35 มม. นั้นตองมีความรูและ

เทคนิคพอสมควร202

29 

 

ขอเสนอแนะใหโรงภาพยนตรสนับสนุนภาพยนตรไทยนี้ทําใหเห็นถึงความสัมพันธระหวางธุรกิจ

ภาพยนตรตาง ๆ ท่ีมีปลายทางของธุรกิจภาพยนตรอยูท่ีโรงภาพยนตร หากมีภาพยนตรผลิตออกมา

ยอมตองการฉายในโรงภาพยนตรใหได หากโรงภาพยนตรยอมเปดชองทางการชมใหแกภาพยนตร

ไทยก็จะเปนการชวยสงเสริมใหผูสรางภาพยนตรไทยมีรายได และมีแนวโนมท่ีจะพัฒนาภาพยนตร

ของตนใหมีมาตรฐานท่ีดีข้ึนได   ภายหลังการศึกษาสภาพวงการภาพยนตรไทยและการนําเขา

ภาพยนตรตางชาติของคณะกรรมการฯ ใน พ.ศ. 2512 รัฐบาลก็ไดจัดตั้งคณะกรรมการสงเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตรข้ึนอีกหลายชุด เพ่ือทําหนาท่ีเสนอแนะแนวทางการสงเสริมภาพยนตรไทย  

                                           
28 กรมสารสนเทศ กระทรวงเศรษฐการ, รายงานคณะกรรมศึกษาการสรางภาพยนตไทย 

และการนําภาพยนตตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย, 104–105. 
29 เรื่องเดียวกัน, 189. 
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ตอมาเม่ือ พ.ศ. 2520 รัฐบาลไดประกาศข้ึนภาษีศุลกากรนําเขาภาพยนตรตางประเทศจากเดิมเมตร

ละ 2.20 บาท เปน 30 บาท เพ่ือเปนการสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย สงผลใหบริษัทตัวแทน

จําหนายภาพยนตรอเมริกันประทวงโดยการงดสงภาพยนตรฮอลลีวูดเขามาฉายในประเทศไทย การ

ข้ึนภาษีนําเขาฟลมภาพยนตรนี้จึงสงผลกระทบตอเนื่องไปตั้งแตผูจัดจําหนายภาพยนตรตางประเทศท่ี

จะตองจายภาษีนําเขามาข้ึนกวาเดิม  โรงภาพยนตรขาดแคลนภาพยนตรฮอลลีวูด ผูสรางภาพยนตร

ไทยเห็นโอกาสในการนําภาพยนตรไทยเขาสูตลาดมากข้ึน    

ความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนโดยตรงตอโรงภาพยนตรและวัฒนธรรมการชมภาพยนตรก็

คือ โรงภาพยนตรไมมีภาพยนตรฮอลลีวูดท่ีคนนิยมเขามาฉาย โรงภาพยนตรจึงเริ่มหาภาพยนตรจาก

ตลาดภาพยนตรใหม ๆ เขามาฉาย  ชวงเวลานี้เองจึงทําใหมีภาพยนตรท่ีหลากหลายมากข้ึนกวาเดิม 

ประวิทย แตงอักษร นักวิจารณภาพยนตร ไดรําลึกถึงความทรงจําในชวงเวลานั้นวา 

 

ตอนแรก-ก็คิดวา ตัวเองโชครายเหลือเกินท่ีไมไดดูหนังฮอลลีวูดในชวงระหวางป พ.ศ.

2521-2524 โดยประมาณ แตกลับกลายเปนวาบรรดาโรงหนังในชวงเวลานั้น – ตางก็พา

กันขุดหนังอเมริกันเกรดบี, หนังจากบริษัทท่ีอยูนอกสารบบของคายเมเจอร, หนังยุโรปท่ี

พากยเสียงอังกฤษ หนังเกาท่ียังคงคางอยูในสต็อค และมานึกยอนกลับไป โรงหนังใน

ตอนนั้นก็เหมือนกับกลองช็อกโกแล็ต ผูชมไมมีวันรูเลยวาจะไดเจอกับอะไร เนื่องดวย

ความหลากหลายท้ังในแงของแนวทาง สัญชาติ และโดยเฉพาะอยางยิ่ง คุณภาพ203

30 

 

พ.ศ. 2520 จึงเปนจุดเปลี่ยนครั้งสําคัญของวัฒนธรรมภาพยนตรท่ีสงผลสูการชมภาพยนตรในโรง

ภาพยนตร เม่ือนโยบายรัฐและกลไกทางธุรกิจเปลี่ยนแปลงไป สงผลใหภาพยนตรท่ีนําเขามาฉายนั้น

มิไดจํากัดอยูแคภาพยนตรฮอลลีวูดท่ีเคยเปนท่ีนิยมมาโดยตลอด  ความแปลกใหมของภาพยนตรท่ีถูก

คัดสรรเขามาฉายนี้ จึงทําใหโรงภาพยนตรเปรียบดั่ง “กลองช็อกโกแล็ต” ท่ีผูชมคาดเดาไมไดวาสิ่งท่ี

ตนจะไดชมนั้นคืออะไร  

 

 

 

                                           
30 สนธยา ทรัพยเย็น, Stand Alone, Die Alone แสงอัสดงของโรงหนังใบเลี้ยงเดี่ยว, 93-

94. 
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5.4 สรุป 

 

พ.ศ. 2500 เปนตนมาถือไดวาเปนยุคเฟองฟูของโรงภาพยนตรในกรุงเทพ โรงภาพยนตร

เปนทางเลือกหลักสําหรับผูคนในการแสวงหาความบันเทิงและการพักผอนหยอนใจ   อยางไรก็ตาม 

โรงภาพยนตรมิใชเทคโนโลยีและพ้ืนท่ีเดียวท่ีเกิดกิจกรรมชมภาพยนตรข้ึนได  เทคโนโลยีใหมอยาง

โทรทัศนท่ีพัฒนากาวหนาข้ึนมาตามลําดับ ไดนําเอาการชมภาพยนตรใหเขาไปอยูในพ้ืนท่ีสวนตัว  

คือ บาน ครัวเรือนท่ีมีโทรทัศนในครอบครองเริ่มเพ่ิมมากข้ึน อยางไรก็ตามโทรทัศนก็ยังไมสามารถ

แยงชิงผูชมไปจากโรงภาพยนตรไดมากนัก  อีกท้ังเม่ือพิจารณาในแงวัฒนธรรมการชมก็จพบความ

ตอเนื่องในลักษณะการชม คือ ภาพยนตรตางประเทศเปนท่ีนิยมเชนเดียวกับการชมภาพยนตรใน 

โรงภาพยนตร   นอกจากนี้ ความหลากหลายของชองทางการชมภาพยนตรยังเกิดข้ึนในสถาบันทาง

วัฒนธรรมอันมีจุดมุงหมายใหการชมภาพยนตรเปนกิจกรรมประเทืองปญญา ขับเนนความเปนศิลปะ

ของภาพยนตร ควบคูไปกับความบันเทิงท่ีไดรับจากเนื้อหาภาพยนตร  ภาพยนตรกลางแปลงก็เปน

ชองทางการชมภาพยนตรอีกสวนหนึ่งท่ีมีรูปแบบท่ีแตกตางออกไปจากโรงภาพยนตร ดวยลักษณะการ

ฉายท่ีเรไปฉายตามสถานท่ีตาง ๆ ไมมีท่ีตั้งเปนหลักแหลงแนนอน ภาพยนตรกลางแปลงจึงเปน

ตัวเลือกสําหรับการชมภาพยนตรท่ีเขาถึงพ้ืนท่ีท่ีหางไกลโรงภาพยนตรหรือผูท่ีตองการชมภาพยนตรท่ี

ผานการฉายในโรงภาพยนตรมาแลว  ถึงแมวาเทคโนโลยีและชองทางการชมภาพยนตรในชวงเวลานี้

จะมีความหลากหลายและมีทางเลือกใหแกผูชมภาพยนตร แตโรงภาพยนตรก็เปนพ้ืนท่ีหลักท่ีผูคนจะ

ใชบริการเพ่ือแสวงหาความบันเทิงจากการชมภาพยนตร อันเปนผลมาจากโครงสรางทางธุรกิจท่ีจะนํา

ภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตรเปนอันดับแรก  การชมภาพยนตรท่ีมีโรงภาพยนตรเปนชอง

ทางการชมสําคัญ จึงกอรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตรของตนข้ึนมา เชน ลักษณะของการออกไปชม

ภาพยนตรนอกบาน ผูชมนิยมชมภาพยนตรตางประเทศ เกิดความแตกตางระหวางผูชมในเมืองกับ

ตางจังหวัด รวมไปถึงการชมภาพยนตรท่ีมุงเนนความบันเทิงเปนสําคัญ   ลักษณะการชมภาพยนตร

เหลานี้ลวนเปนผลมาจากปฏิสัมพันธระหวางพ้ืนท่ี ผูคน เทคโนโลยี ธุรกิจ จนตกผลึกออกมาเปน

วัฒนธรรมการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรของผูคนในกรุงเทพฯ อันนับเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรม

ภาพยนตรของสังคมไทย 
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บทที่ 6 

บทสรุป 

 

โรงภาพยนตรเปนสิ่งกอสรางท่ีมีจุดมุงหมายในการใชฉายภาพยนตรใหแกสาธารณชน

ไดรับชม   พ.ศ. 2500 เปนตนมา ถือวาเปนชวงเฟองฟูของโรงภาพยนตรของสังคมไทย โรงภาพยนตร

จํานวนมากเปดใหบริการท้ังในกรุงเทพฯ และตางจังหวัด   โรงภาพยนตรเปนทางเลือกหนึ่งของการ

พักผอนหยอนใจของผูคนในสังคม  กรุงเทพฯ นอกจากจะเปนเมืองหลวงแลว ยังเปนเมืองมี 

โรงภาพยนตรจํานวนมากท่ีสุดในประเทศไทยดวย วิทยานิพนธนี้มุงศึกษาความสัมพันธระหวางพ้ืนท่ี

ฉายและชมภาพยนตรและวัฒนธรรมภาพยนตรท่ีปรากฏระหวางชวง พ.ศ. 2500-2520 อันเปนสวน

หนึ่งและเปนรากฐานของประวัติศาสตรภาพยนตรของสังคมไทย 

ภายหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 มีการสรางโรงภาพยนตรเปนจํานวนมาก โรงภาพยนตร

เหลานี้ตางเปดใหบริการเรื่อยมาตามลําดับ จนทําใหในชวง พ.ศ. 2500 เปนตนมา มีโรงภาพยนตร

ใหมเพ่ิมจํานวนข้ึนมากในกรุงเทพฯ โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งท่ีมีสถานะเปนโรงภาพยนตรชั้นนําก็ขยาย

ท่ีตั้ งตามการขยายตัวของ เ มืองและย านธุ ร กิจสํ า คัญเชน กัน  ในขณะท่ีทศวรรษ 2510  

เกิดโรงภาพยนตรชั้นสองเปนจํานวนมากข้ึนตามพ้ืนท่ีชุมชนท่ัวท้ังกรุงเทพฯ   ปรากฏการณ 

โรงภาพยนตรเพ่ิมจํานวนข้ึนนี้เองท่ีทําใหชวงเวลานี้ถูกขนานนามใหเปนยุคเฟองฟูของโรงภาพยนตร    

โรงภาพยนตรคือสิ่งกอสรางท่ีกลายเปนสวนหนึ่งของเมืองกรุงเทพฯท้ังในแงกายภาพและวิถีชีวิตของ

ผูคน  พ้ืนท่ีเมืองและความเปนเมืองจึงกอใหเกิดความหมายทางวัฒนธรรมของโรงภาพยนตรข้ึนมา 

โรงภาพยนตรไดโอบรับเอาความหมายของการเปนสวนหนึ่งของพ้ืนท่ีท่ีแสดงออกถึงความทันสมัย 

การพัฒนา ความกาวหนาในทิศทางเดียวกับท่ีเมืองกรุงเทพฯ กําลังเดินหนาไป   

วัฒนธรรมภาพยนตรคือ วิถีปฏิบัติอันเก่ียวของกับภาพยนตร ท้ังในสวนของการสราง

ภาพยนตร ธุรกิจภาพยนตร รวมไปถึงการฉายและการชมภาพยนตร   โรงภาพยนตรเปนเสมือน 

จุดเชื่อมตอสําคัญระหวางการผลิตภาพยนตรกับการเผยแพรภาพยนตรสูสาธารณะ สถานะตัวกลางนี้

จึงทําใหโรงภาพยนตรเปนพ้ืนท่ีท่ีเผยใหเห็นถึงความสัมพันธระหวางวัฒนธรรมภาพยนตรท้ังหมด   

กอนหนาท่ีภาพยนตรจะเขามาฉายในโรงภาพยนตรไดนั้นยอมตองผานงานการสรางภาพยนตร  

งานจัดจําหนายภาพยนตร รวมถึงการควบคุมภาพยนตรจากภาครัฐเสียกอน  การเติบโตในแงปริมาณ

ของโรงภาพยนตรจึงเปนสวนหนึ่งท่ีตองรองรับผลผลิตของอุตสาหกรรมภาพยนตร ท่ีเ กิดข้ึน  

ภาพยนตรตางประเทศเปนสินคาท่ีไดรับความนิยมอยางมากในสังคมไทย โรงภาพยนตรสวนมากจึงจัด

ฉายภาพยนตรตางประเทศเปนหลัก โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ จึงปรากฏการแบง 

โรงภาพยนตรตามสัญชาติของภาพยนตรท่ีฉาย โดยในท่ีนี้มีสัดสวนของโรงท่ีฉายภาพยนตรไทยท่ีนอย
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เม่ือเทียบกับภาพยนตรตางประเทศ   ความแตกตางและขัดแยงระหวางภาพยนตรไทยกับภาพยนตร

ตางประเทศยังมีพ้ืนฐานมาจากการสรางท่ีแตกตางกันอีกดวย กลาวคือ นับแตหลังสงครามโลก 

ครั้งท่ี 2 (พ.ศ. 2488) จนถึง พ.ศ. 2515 การสรางภาพยนตรไทยมักทําในรูปแบบภาพยนตร  

16 มิลลิเมตร แบบพากย เพ่ือลดตนทุนและสรางไดโดยไมใชระยะเวลานานมากนัก  การสราง

ภาพยนตรรูปแบบนี้ถือเปนการสรางภาพยนตรทีต่ํากวามาตรฐานสากล  ในขณะท่ีเทคโนโลยีภายใน 

โรงภาพยนตรชวงเวลานี้ตางพัฒนากาวหนาข้ึนตามมาตรฐานตะวันตก ความต่ํากวามาตรฐานดาน

เทคโนโลยีนี้จึงสงผลใหภาพลักษณของโรงภาพยนตรยุคใหมทันสมัยขัดแยงกับภาพลักษณต่ํากวา

มาตรฐานของภาพยนตรไทยดวยอีกประการหนึ่ง  ลักษณะของคูตรงขามจึงเกิดข้ึนระหวางภาพยนตร

ไทยและภาพยนตรตางประเทศ   เม่ือประกอบกับการดําเนินงานในทางธุรกิจท่ีภาพยนตรตางประเทศ

มักจะสรางกําไรใหแกโรงภาพยนตรมากกวา โรงภาพยนตรชั้นหนึ่งในกรุงเทพฯ จึงมีพ้ืนท่ีสําหรับฉาย

ภาพยนตรตางประเทศมากกวา ในขณะท่ีโรงภาพยนตรชั้นสอง ชั้นสาม ภาพยนตรกลางแปลง  

และโรงภาพยนตรตางจังหวัด กลายเปนแหลงรายไดสําคัญของภาพยนตรไทย   หากพิจารณาในแง

ของความสัมพันธของโรงภาพยนตรกับการสรางและการจัดจําหนายภาพยนตร  จะพบวา 

โรงภาพยนตร เปนธุ ร กิจอย างหนึ่ ง ท่ี ข้ึนอยู กับการสร าง กําไรและการพัฒนาเทคโนโลยี     

ในขณะท่ีกิจการตาง ๆ ในวงการภาพยนตรท้ังการสรางและการฉายตางก็อยูบนพ้ืนฐานทางธุรกิจ 

ในขณะท่ีภาครัฐมิไดมีนโยบายในการสนับสนุนภาพยนตรไทยเทาใดนัก  การท่ีรัฐดําเนินการข้ึนภาษี

นําเขาฟลมภาพยนตรตางประเทศเม่ือ พ.ศ. 2520 แมจะมุงเปาไปท่ีธุรกิจการคาขายภาพยนตร

ตางประเทศ แตก็สงผลกระทบในวงกวางตอวัฒนธรรมภาพยนตรท้ังหมด รวมท้ังการดําเนินงานของ

โรงภาพยนตรเชนกัน 

หนาท่ีสําคัญของโรงภาพยนตรคือการฉายภาพยนตรใหผูคนไดรับชม วิถีการชม

ภาพยนตรหรื อวัฒนธรรมการชมภาพยนตร จึ ง เปนส วนหนึ่ งของวัฒนธรรมภาพยนตร    

ระหวาง พ.ศ. 2500-2520 อันเปนชวงเวลาท่ีโรงภาพยนตรในกรุงเทพฯ กําลังเฟองฟู ก็เปนโอกาสให

โรงภาพยนตรมีบทบาทในการกอรางวัฒนธรรมการชมภาพยนตรข้ึนมา ทวาในชวงเวลาเดียวกันนี้ก็มี

ชองทางการชมภาพยนตรอ่ืน ๆ ท่ีเขามามีบทบาทดวยเชนกัน เชน การชมภาพยนตรผานโทรทัศนใน

ท่ีสวนตัว การชมภาพยนตร  ณ สถาบันทางวัฒนธรรม หรือการชมภาพยนตรกลางแปลง   

ความแตกตางระหวางชองทางการชมแบบตาง ๆ นั้นจึงสรางความหมายและคุณคาท่ีแตกตางกัน

ออกไปใหแกวัฒนธรรมการชมภาพยนตร  อยางไรก็ตาม ลักษณะอันโดดเดนของวัฒนธรรมการชม

ภาพยนตรในชวงเวลานี้คือ การออกไปชมภาพยนตรนอกบาน ภาพยนตรตางประเทศเปนท่ีนิยม

มากกวาภาพยนตรไทย การชมเพ่ือมุงแสวงหาความบันเทิง ก็เปนลักษณะสําคัญท่ีปรากฏในการชม

ภาพยนตรของผูคน 
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การศึกษาเก่ียวกับโรงภาพยนตรและวัฒนธรรมภาพยนตรระหวาง พ.ศ. 2500-2520  

จึงเปนการมองยอนกลับไปในอดีตเพ่ือวิเคราะหประเด็นสําคัญท่ีเก่ียวของกับพ้ืนท่ีฉายภาพยนตร 

เทคโนโลยี และการชมภาพยนตรของผูคน  เรื่องราวในอดีตนี้จึงเปนกระจกสะทอนใหเห็นความ

สืบเนื่องและการเปลี่ยนแปลงท่ียังคงดําเนินตอมา ตัวอยางการศึกษาท่ีอาจจะคนควาเพ่ิมเติมไดตอไป

ในอนาคต เชน การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีในชวงเวลาตอมา ไดแก การแพรหลายของวิดีโอเทป 

การเขามาของอินเตอรเน็ต การเปลี่ยนแปลงรูปแบบโรงภาพยนตรไปสูแบบมัลติเพล็กซ ดํารงอยูใน

วัฒนธรรมภาพยนตรรูปแบบใดและสงผลอยางไรตอการชมภาพยนตรของผูคน  หากการศึกษาใน

ประเด็นเหลานี้ไดรับการเติมเต็มตอไปในอนาคตก็ยอมจะเปดโอกาสใหเห็นภาพประวัติศาสตร

ภาพยนตรในสังคมไทยท่ีชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

วิทยานิพนธเรื่องนี้เปนการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรโดยมุงเนนท่ีโรงภาพยนตร

เพ่ือสะทอนใหเห็นความสัมพันธระหวางพ้ืนท่ีฉายอยางโรงภาพยนตรกับวัฒนธรรมภาพยนตร  

การปรับเปลี่ยนแนวทางการศึกษาประวัติศาสตรจากท่ีมีจุดเนนอยูท่ีการสรางภาพยนตรหรือสนใจ

เฉพาะภาพยนตรไทย อาจถือไดวาเปนการริเริ่มแนวทางการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรใน

สังคมไทยในแบบ New Cinema History ท่ีใหความสําคัญกับการแพรหลายและการบริโภค

ภาพยนตร รวมท้ังการสํารวจภาพยนตรในฐานะท่ีเปนแหลงแลกเปลี่ยนทางสังคมและวัฒนธรรมอีก

ดวย  การศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรตามแนว New Cinema History จึงมีประโยชนตอการทํา

ความเขาใจวัฒนธรรมภาพยนตรในอดีต ตลอดจนทาทายการศึกษาประวัติศาสตรภาพยนตรท่ี

ตองการการเติมเต็มท้ังในแงเนื้อหาและประเด็นอ่ืนในอีกหลากหลายดาน เพ่ือทายสุดแลวภาพยนตร

จะเปนสวนหนึ่งท่ีชวยสรางความรู ความเขาใจเก่ียวสังคมท้ังในอดีต ปจจุบัน และสําหรับอนาคตตอไป 
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รายการอางอิง 

 

หนังสือและบทความในหนังสือ 
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