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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ไทย มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย เพ่ือศึกษาป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวทางโทรทัศน์ไทย และเพ่ือศึกษาวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
เป็นงานวิจัยเชิงคณุภาพ โดยใช้วิธีสังเกตและการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก บุคลากรจาก 3 สถานี ได้แก่ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ผลการศึกษาพบว่า 
ป๎จจัยภายในองค์กรที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย  คือ  
การบริหารจัดการทั้ง 3 ส่วน  ได้แก่ (1) การบริหารจัดการภายใน (2) การบริหารจัดการด้านบุคลากร 
(3) การบริหารจัดการด้านอุปกรณ์ และป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ
ของบุคลากร ล้วนส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทั้ง 3 สถานี สําหรับป๎จจัยภายนอก
องค์กรพบว่า ด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมืองส่งผลกระทบทั้ง 3 สถานี สําหรับแรงผลักดันด้าน
เศรษฐกิจ มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 3 ด้าน คือ 1. ด้านคู่แข่ง 2. ด้านผู้โฆษณา 3. ความเป็น
เจ้าของกิจการ รวมทั้งป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม ป๎จจัย
ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร ล้วนส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวทั้ง 3 สถานี อย่างไรก็ตามผลการศึกษาพบว่า ป๎จจัยที่ไม่ได้ส่งผลต่อการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานี คือ ป๎จจัยภายนอก ในด้านแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ ป๎จจัย
ด้านผู้โฆษณาของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ไม่ได้ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน เนื่องจาก
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่ปลอดการโฆษณา ได้รับงบประมาณภาษีจากกลุ่มผู้ที่ค้า
และจําหน่ายสุรากับยาสูบจากรัฐบาลมาเป็นเงินบํารุงองค์การ จึงไม่จําเป็นต้องหารายได้จากการโฆษณา 
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การศึกษาวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย สําหรับการผลิต
รายการข่าวที่เกี่ยวข้องกับลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 
พบว่า ทั้ง 3 สถานีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวในรูปแบบรายการสดในสตูดิโอ มีเพียง
สถานีไทยรัฐทีวีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบรายการสดนอกสถานี  สําหรับรายการบันทึก
เทปโทรทัศน์ ทั้ง 3 สถานีมีการบันทึกเทปไว้ล่วงหน้า สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 
พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนใน
สตูดิโอเหมือนกัน ในขณะเดียวกันสถานีไทยรัฐทีวีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะการถ่ายทํา
นอกสถานที่เพียงสถานีเดียวเท่านั้น และกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ของแต่ละสถานี พบว่า ทั้ง 3 
สถานีมีกระบวนสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 7 ขั้นตอน เช่นเดียวกัน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนา
ความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3. ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอน
การออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล  

 
ค าส าคัญ : กราฟิกเสมือน, รายการข่าว, สื่อมวลชน 
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 ABSTRACT 
 

The objective of the research is to study factors that affect the creation 
of immersive graphics in news program production of Thai television and the 
methods used. This is a qualitative research, using observation and in-depth interview 
with personnel from three television stations: Channel 7 HD, Thai PBS, and Thairath 
TV. The finding shows that three internal organizational factors that affect immersive 
graphic creation are (1) internal management, (2) personnel management, and (3) 
equipment management, while professional competency of the workers affect the 
immersive graphic performance in the news programs of all three stations. With 
regard to external organizational factors, it is found that social and political pressures 
affect immersive graphic work in all three stations, while economic pressure affect 
the immersive graphic creation in three aspects, i.e. (1) competitors, (2) advertisers, 
and (3) business ownership. In addition, factors concerning social and cultural events 
and information, communication channels, as well as interests and desires of the 
receivers affect the immersive graphic work in all three stations. The finding shows 
that such external factors with economic driving force as advertising do not affect the 
creation of immersive graphics in the news production.  This is especially true with 
Thai PBS, a public media free of advertising, as it receives the budget from the 
government that collets revenues from traders and vendors of alcohol and tobacco.  
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This budget is designed for its operation; so, there is no need to seek revenue from 
advertising. 

The study reveals that all three stations present immersive graphics in 
their news programs live in the studio.  Thairath TV is the only station that does so 
outside the station.  Such field work entails different media presentation, and the 
setting is more natural than that in the studio.  All three have video tape-recorded 
programs.  Recording can be made over and over to correct any mistake that may 
occur and to obtain the best possible version.  With regard to the location used for 
immersive graphics on television programs, it is found that Channel 7 HD and Thai 
PBS use the same approach for their work in the studio, while only one station is 
engaged in the field work.  With regard to the television program production by each 
station, it is found that all three stations adopt the same 7-step approach for 
immersive graphic work, i.e. 1) conceptual development, 2) pre-production, 3) 
production, 4) post-production, 5) airing, 6) post-airing, and 7) assessment. 

 
Keywords: immersive graphic, news programs, mass media 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เดินทางมาถึงจุดหมายด้วยความอุตสาหะ ความอดทน ความ
ขยันหมั่นเพียร และด้วยความรัก ความอนุเคราะห์ ความเสียสละ ความเมตตาจากผู้มีพระคุณหลาย
ท่านที่คอยผลักดัน ส่งเสริมให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สําเร็จได้ด้วยดี  

ข้าพเจ้าขอกราบขอบพระคุณคุณพ่อ คุณแม่และพ่ีชาย ที่คอยเป็นกําลังใจ ถามไถ่
ความก้าวหน้า คอยให้พรเสมอในทุกๆ วัน ตลอดทั้งคุณอา และพ่ีจุ๋ม พ่ีสาวที่น่ารักที่คอยเป็นกําลังใจ
ที่สําคัญยิ่ง  

ขอกราบขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พีรยุทธ โอรพันธ์ ที่ได้สละเวลาอันมีค่า 
คอยชี้แนะแนวทางในการวิจัย ทําให้ผลงานวิจัยมีความสมบูรณ์มากที่สุด รวมถึงผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ดร.นันทพร วงษ์เชษฐา รองศาสตราจารย์นฤมล ปิ่นโต ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นิภากร กําจรเมนุกูล  
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.พรรษา รอดอาตม์ และรองศาสตราจารย์แอนนา จุมพลเสถียร ที่ได้สละเวลาใน
การให้คําแนะนํา และช่วยเหลือทุกขั้นตอนในการวิจัยให้สําเร็จได้ด้วยดี และที่ลืมไม่ได้ คือ คณาจารย์
ทุกท่านที่ได้ประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู้ให้แก่ข้าพเจ้าตลอดระยะเวลาที่ศึกษาในรั้วเหลืองแดงแห่งนี้ 

ขอบคุณบุคลากรทุกท่านของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีที่สละเวลาอันมีค่าในการให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์สําหรับการวิจัยครั้งนี้ และ
ขอขอบคุณพ่ีก้อย พี่ชาติ พ่ีสายน้ํา พี่เจ บุษ แบงค์ นิว น้องพรีน ที่คอยประสานงานให้ความช่วยเหลือ
มาตลอด 

ท้ายที่สุดขอขอบคุณคุณเบญวรรณ สิงห์จันทร์ และเพ่ือนร่วมงานทุกท่าน โดยเฉพาะ
อย่างยิ่ง คุณชนาธิศ ผลภาษี ที่ให้ความช่วยเหลือด้วยความเต็มใจอยู่เสมอ และบุคคลสําคัญที่จะลืม
กล่าวถึงไม่ได้เลยคือ คุณพีรวัฒน์ เพ็ญศิริ หัวหน้ากลุ่มพัฒนาระบบบริหาร กระทรวงการต่างประเทศ 
ที่เห็นคุณค่าของการศึกษา 
  
 

นางสาววิชชุดา ชว่ยพิชัย 
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(3) สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 49 

3.1.1.2 การคัดเลือกผู้ให้สัมภาษณ์ 49 

(1) สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 49 

(2) สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 50 

(3) สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 50 

3.1.2 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data): แหล่งข้อมูลเทปบันทึกภาพ 51 

3.2 วิธีการเก็บข้อมูล 51 

3.2.1 การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 51 

3.2.2 การเก็บข้อมูลจากการสังเกต 51 

3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลและวิธีการเข้าถึงข้อมูล 51 

3.4 การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูล 54 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 54 

3.6 การนําเสนอข้อมูล 54 
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บทที่ 4 ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 55 
 

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD 56 

4.1 ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 56 

4.1.1 ป๎จจัยภายในองค์กร 56 

4.1.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการภายใน 56 

(1) ด้านการบริหารจัดการ 56 

(2) ด้านบุคลากร 58 

(3) ด้านอุปกรณ์ 62 

4.1.1.2 ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี 66 

(1) ช่องการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 66 

4.1.1.3 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 66 

(1) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว 66 

(2) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 68 

(3) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการ 69 
และออกอากาศ  

4.1.2 ป๎จจัยภายนอกองค์กร 70 

4.1.2.1 แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 70 

(1) ข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง 70 
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  

(2) สถานการณ์ทางการเมือง 70 

4.1.2.2 แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 71 

(1) คู่แข่ง 71 

(2) ผู้โฆษณา 71 

(3) ความเป็นเจ้าของกิจการ 71 

4.1.2.3 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 71 

(1) การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อนําเสนอ 72 

(2) การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล 72 

4.1.2.4 ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 73 

(1) ความต้องการของผู้รับสาร 73 

(2) การตรวจสอบความคิดเห็น 74 
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สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 76 
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(1) ด้านการบริหารจัดการ 76 

(2) ด้านบุคลากร 79 

(3) ด้านอุปกรณ์ 83 

4.1.1.2 ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี 86 

(1) ช่องการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 86 

(2) การประชาสัมพันธ์ 87 

4.1.1.3 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 88 

(1) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว 88 

(2) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 89 

(3) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการ 90 
และออกอากาศ  

4.1.2 ป๎จจัยภายนอกองค์กร 90 

4.1.2.1 แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 90 

(1) ข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ 90 

(2) สถานการณ์ทางการเมือง 90 

4.1.2.2 แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 91 

(1) คู่แข่ง 91 

(2) ผู้โฆษณา 91 

(3) ความเป็นเจ้าของกิจการ 91 

4.1.2.3 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 92 
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(2) การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล 93 

4.1.2.4 ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 93 
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สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 95 

4.1 ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 95 

4.1.1 ป๎จจัยภายในองค์กร 95 
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(2) สถานการณ์ทางการเมือง 113 

4.1.2.2 แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 113 

(1) คู่แข่ง 113 

(2) ผู้โฆษณา 114 
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(2) การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล 116 
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บทที่ 5 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 119 
 

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 119 

5.1 ลักษณะการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 120 

5.2 สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 121 

5.3 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 121 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ 121 
ช่อง 7HD ในลักษณะรายการสด  

5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ 128 
ช่อง 7HD ในลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์  

5.4 ข้อจํากัดในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 137 

5.5 ป๎ญหาและอุปสรรคในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 138 

 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 139 

5.1 ลักษณะการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 139 

5.2 สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 140 

5.3 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 141 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ 141 
ไทยพีบีเอสในลักษณะรายการสด  

5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ 156 
ไทยพีบีเอสในลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์  

5.4 ข้อจํากัดในการนําเสนอกราฟิกเสมือน 160 

5.5 ป๎ญหาและอุปสรรคในการนําเสนอกราฟิกเสมือน 160 

 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 160 

5.1 ลักษณะการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 161 

5.2 สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 161 

5.3 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 162 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 162 
ในลักษณะรายการสด  
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5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 181 
ในลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์  

5.4 ข้อจํากัดในการนําเสนอกราฟิกเสมือน 185 

5.5 ป๎ญหาและอุปสรรคในการนําเสนอกราฟิกเสมือน 185 
 
บทที่ 6 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 186 
 

6.1 สรุปผลการศึกษา 186 

6.1.1 ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง 186 
โทรทัศน์ไทย  

6.1.1.1 ป๎จจัยภายในที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ 186 
ข่าวทางโทรทัศน์ไทย  

(1) ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ 186 

(2) ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี 199 

(3) ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 200 

6.1.1.2 ป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ 202 
ข่าวทางโทรทัศน์ไทย  

(1) แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 202 

(2) แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 203 

(3) เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 205 

(4) ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 206 

6.1.2 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 208 

6.1.2.1 ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ 208 
โทรทัศน์  

6.1.2.2 สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 209 

6.1.2.3 กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 210 

(1) กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานี 210 
โทรทัศน์ในลักษณะรายการสด  

(2) กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานี 217 
โทรทัศน์ ในลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์  
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6.1.3 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยการสร้างสรรค์ 218 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา 
 

สื่อโทรทัศน์ได้เข้ามาสู่ยุคอุตสาหกรรมธุรกิจอย่างเต็มรูปแบบ ในความท้าทายของ 
ผู้สร้างสรรค์ยุคใหม่ซึ่งสอดคล้องกับความคิดของ เท็ด คอปเปล (Ted Koppel) ผู้ดําเนินรายการชื่อ
ดังรายการข่าว Nightline ทางสถานีโทรทัศน์ ABC ที่ว่า ข่าวโทรทัศน์มีการแข่งขันกันสูง ด้วยเหตุผล
ทางธุรกิจกําลังกดดันวิธีคิดและวิธีการทําข่าว (Koppel, 2002, อ้างถึงใน ณัฐฐ์วัฒน์ สุทธิโยธิน, 
2554, น. 7-34) แสดงให้เห็นถึงป๎จจัยที่ส่งผลในการทํารายการข่าว สําหรับสถานการณ์สื่อโทรทัศน์ 
รายการประเภทเล่าข่าวส่งผลทําให้ผู้คนเปลี่ยนพฤติกรรมจากการอ่านหนังสือพิมพ์และฟ๎งวิทยุมา
รับชมรายการข่าวแทน (กตัญํู บุญเดช, 2552) แม้ว่าในป๎จจุบันการแพร่ภาพออกอากาศจะมีการใช้
แพลตฟอร์มอ่ืนๆ แต่สื่อโทรทัศน์ก็ยังได้รับความนิยมจากผู้ชม จากการศึกษาของ Jiyoung Cha 
(2016) พบว่า ผู้บริโภครู้สึกคุ้นเคยกับโทรทัศน์มากกว่าการใช้แพลตฟอร์มอ่ืนๆ เนื่องจากมีแรงจูงใจ
การรับชมโทรทัศน์ในด้านคุณภาพ ความสะดวกสบาย และรับชมรายการถ่ายทอดสด โทรทัศน์จึงเป็น
สื่อประเภทหนึ่งที่มีความสําคัญ รวมไปถึงรายการประเภทรายการข่าวกลายเป็นแหล่งรายได้หลักของ
สถานีโทรทัศน์ช่องต่างๆ แต่ละสถานีจึงมีการแข่งขันทั้งในด้านคุณภาพ ความรวดเร็ว ทันต่อ
เหตุการณ์ ความถูกต้องครบถ้วนของข้อมูล ความน่าเชื่อถือของผู้ดําเนินรายการ ตลอดจนการ
นําเสนอในรูปแบบต่างๆ (ศุภรัศมิ์ ฐิติกุลเจริญ, 2543, น. 34) เมื่อเกิดการแข่งกันทางธุรกิจมากขึ้น 
การพัฒนาคุณภาพจึงมีการลงทุนจํานวนมหาศาล ไม่ว่าจะเป็นการนําเทคโนโลยีมาใช้ประกอบการ
นําเสนอ การสร้างสรรค์รายการที่มีคุณภาพ สื่อมวลชนในป๎จจุบันจึงมีการเปลี่ยนแปลงวิธีการนําเสนอ
อย่างต่อเนื่องและค่อยเป็นค่อยไป สถานีโทรทัศน์หลายสถานีจึงมุ่งเน้นความสนใจ และยังให้
ความสําคัญกับรายการข่าว นํามาซึ่งฐานผู้ชมให้เข้ามารับชมช่องของตัวเองมากขึ้น อย่างไรก็ตามการ
ค้นหาจุดเด่นและวิธีการสื่อสารเพื่อสร้างความเข้าใจ หลายสถานีโทรทัศน์จึงมีการปรับวิธีการนําเสนอ 
เพ่ือดึงดูดผู้ชมให้เข้ามารับชมมากขึ้น หากมองถึงสถานการณ์การแข่งขันองค์กรสื่อด้านข่าวในแต่ละ
สถานีสะท้อนให้เห็นสถานการณ์การแข่งขันการบริหารองค์กรสื่อด้านข่าวมากข้ึน 

ในอดีตที่ผ่านมารายการข่าวได้นําเสนออยู่ในรูปแบบการเล่าข่าว โดยให้ความสําคัญกับ
เนื้อหาประเภทข่าว และความสําคัญของการนําเสนอในรายการข่าว ทั้งนี้ในปี ค.ศ. 1996 บิลเกตส์ 
(Bill Gates) เขียนบทความที่กล่าวไว้ว่า “Content is King” (Evans, 2017) เชื่อว่าเนื้อหายังคงเป็น
หัวใจในการนําเสนอ ด้วยสภาวะการแข่งขันสูงคุณภาพของเนื้อหาจึงมีความสําคัญทั้งในส่วนของ
เนื้อหาข่าว กระบวนการผลิต การนําเสนอจึงต้องอาศัยข้อมูลภาพกราฟิกเข้ามาขยายความของเนื้อ
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ข่าว เพ่ือสร้างความดึงดูด และสร้างความสนใจ การใช้กราฟิกถ่ายทอดเพ่ือลดความซับซ้อนของข้อมูล
ในลักษณะรูปแบบตัวอักษรและภาพเคลื่อนไหวเพ่ือให้เข้าใจเนื้อหาง่ายยิ่งขึ้น  เป็นการสื่อสารข้อมูล
เพ่ือให้เกิดการจดจํา (Owens, 2015, p. 180) จากทฤษฎีการรับรู้ที่มาจากการมองเห็น (Visual 
Perception) พบว่า 90% ของข้อมูลที่เข้าสู่สมองของคนเราคือ ข้อมูลที่เป็นรูปภาพ ผู้บริโภคจะจดจํา
ข้อมูลที่เป็นรูปภาพมากกว่าข้อมูลที่เป็นตัวหนังสือธรรมดาถึง 20% (ววิรตี วงษ์อนุสาสน, ม.ป.ป.) 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Lvanka Pjesivac, Nicholas Geidner and Laura E. Miller (2017) ซึ่ง
ผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่า การนําเสนอข้อมูลตัวเลขบนหน้าจอโทรทัศน์ จะเพ่ิมการจดจําข้อมูลที่
นําเสนอมากกว่าการจดจําจากเรื่องราวที่อธิบาย จะเห็นได้ว่ากราฟิกเข้ามามีบทบาทในการนําเสนอ
มากขึ้น เป็นการสื่อความหมายแทนการบรรยายข้อมูลด้วยตัวอักษรให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
(George-Palilonis, 2006, p. 8) จากการนําเสนอข้อมูลการปรับตัวขององค์กรสื่อสารมวลชน จึงเห็น
ความสําคัญการค้นหาการคิดค้นรูปแบบใหม่ๆ ผ่านการนําเสนอบนหน้าจอโทรทัศน์ (Thomas & 
Grau, 2009, p. 47) แง่มุมของการออกแบบการนําเสนอกราฟิกรายการข่าวจากเดิมใช้สื่ออินโฟกราฟิก 
(Infographic) คือ ภาพหรือกราฟิกซึ่งบ่งชี้ถึงข้อมูล ไม่ว่าจะเป็นสถิติ ความรู้ ตัวเลข เป็นต้น เรียกได้
ว่าเป็นการย่นย่อข้อมูลเพ่ือให้ประมวลผลได้ง่ายเพียงแค่กวาดตามอง (พรปภัสสร ปริญชาญกล และคณะ
, 2560) การใช้กราฟิกประกอบการนําเสนอรายการข่าวทางโทรทัศน์ นํามาใช้เพ่ือทําให้ผู้รับชมเกิด
ความเข้าใจ เปลี่ยนมุมมองและเปิดประสบการณ์หลากหลายทางด้านเนื้อหาข่าวให้กับผู้ชมมากขึ้น 
เนื่องจากการใช้เทคโนโลยีสื่อสารทุกรูปแบบจะช่วยในการพัฒนาการสื่อสารของผู้ส่งสารที่ใช้ในสื่อสาร
ให้เกิดประสิทธิภาพ และบรรลุผลสําเสร็จในกระบวนการสื่อสาร สําหรับตัวสารนั้นก็ก่อให้เกิดคุณภาพ 
และคุณประโยชน์ในแง่ของการรับรู้ข่าวสารของผู้รับสาร การตีความทําความเข้าใจในการถ่ายทอดทํา
ให้ผู้ชมเกิดความประทับใจ ผู้นําเสนอมีความเชี่ยวชาญในการอธิบายเนื้อหาด้วยการรายงานข่าวด้วย
วิธีใหม่และเป็นธรรมชาติ ทั้งนี้กราฟิกถูกเชื่อมต่อกับการรายงานข่าวในแบบที่เน้นความสําคัญของ
ข้อมูล (Jakobsen, 2011, p. 110) โดยใช้เทคโนโลยีในการยกระดับการรายงานข่าวรูปแบบใหม่ใน
สร้างสรรค์กราฟิกที่เรียกกว่า กราฟิกเสมือน (Immersive graphic) เพ่ือประกอบการเล่าข่าวที่เนื้อหา
มีความซับซ้อนให้ผู้ชมสามารถเข้าใจได้ง่ายมากขึ้น  

สืบเนื่องมาจากความก้าวหน้าทางนวัตกรรมเทคโนโลยีที่มีการพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว ใน
ด้านของรูปแบบการนําเสนอและเทคนิคการผลิตข่าวในรูปแบบกราฟิกเสมือน กราฟิกเสมือนเป็น
เทคนิคการนําเสนอโดยคอมพิวเตอร์กราฟิกสามมิติ เพ่ือสร้างความเป็นจริงเสมือนนําเสนอการเล่า
เรื่องที่สามารถมองเห็นได้ 360 องศาในรูปของกราฟิกสามมิติ (Vizrt, 2016, p. 4) ลดความซับซ้อน
ของการแสดงข้อมูล ช่วยให้สามารถระบุการนําเสนอที่จําเป็นในรูปแบบการนําเสนอใหม่ที่สร้างขึ้น
จากข้อมูลจริง (Thomas & Grau, 2009, p. 46) นับเป็นการสร้างประสบการณ์การเสพข่าวสารใน
รูปแบบใหม่ ที่ไม่ได้เน้นแต่เพียงการเพ่ิมสาระความรู้  สร้างความจดจํา แต่ยังทําให้ข่าวมีสีสันโดยที่
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เนื้อหาสาระในแง่ความสําคัญของข่าวยังคงเดิม เรย์ ทอมป์สัน (Ray Thompson) ผู้อํานวยการฝุาย
การตลาดด้าน Broadcast และ Media Avid กล่าวถึงแนวโน้มอุตสาหกรรมในปี ค.ศ. 2019 สื่อ
เสมือน (Immersive) ไม่ว่าจะเป็น Augmented Reality1 และ Virtual Reality2 จะยกระดับการ
เล่าเรื่องโดยใช้กราฟิก 3 มิติ ในการรายงานข่าว ตลอดไปถึงใช้ในการนําเสนอในรายการกีฬาเพ่ือ
ดึงดูดและขยายฐานผู้ชมในรูปแบบใหม่ เป็นความท้าทายที่สําคัญในอนาคต สอดคล้องกับ Pranav 
Vadehra บรรณาธิการที่ ITP Media Group เห็นว่า กราฟิกเสมือนเป็นหนึ่งในแนวโน้มได้รับความ
นิยมที่สุดของอุตสาหกรรมการออกอากาศ ที่ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายในการออกอากาศ 
เพ่ือปรับปรุงประสบการณ์การรับชมที่ช่วยให้ผู้แพร่ภาพกระจายเสียงสร้างวัตถุเสมือนจริงที่ปรากฏใน
สตูดิโอ (Vadehra, 2018) 

สถานีโทรทัศน์ในต่างประเทศหลายสถานีใช้กราฟิกเสมือนในการรายงานข่าว อาทิ ABC 
News, BBC News, The Weather Channel, CNN-News18 Indian และ CBC News เป็นต้น  
ใช้การอธิบายข้อมูลโดยสร้างสรรค์ด้วย Immersive Technology ในลักษณะ Augmented Reality 
ในการรายงายข่าว Nick Weinmiller ซึ่งเป็นผู้อํานวยการฝุายสร้างสรรค์ของสถานี TWC กล่าวว่า 
ภาพสามารถแทนการอธิบายหนึ่งพันคํา และภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ สามารถอธิบายนับพันล้านคํา  
ไม่เพียงแต่ Nick Weinmiller เท่านั้นยังมีความคิดเห็นของ Wolfe ที่ว่า “ฉันคิดว่าเทคโนโลยีนี้ ส่วน
ใหญ่จะถูกนําไปใช้ในรายงานข่าว ตอนนี้เราสามารถสร้างการจําลองเหตุการณ์ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นภัย
ธรรมชาติ อุบัติเหตุ การพัฒนาทางการแพทย์ การทหาร หรือแม้แต่เทคโนโลยีใหม่ๆ ที่ยังไม่มีอยู่จริง” 
(Paez, 2018) ในป๎จจุบันสถานี ABC News ได้นํา Immersive Technology ในการรายงานข่าวการ
เลือกตั้ง เป็นการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบวิดีโอ 360 องศาของสํานักงานข่าวในต่างประเทศ 
ณ ป๎จจุบัน 

เมื่อสํานักงานข่าวระดับโลกประสบความสําเร็จในการใช้เทคโนโลยีกราฟิกเสมือน
ยกระดับการรายงานข่าว ประเทศไทยจึงได้นําเทคโนโลยีกราฟิกเสมือนเข้ามารายการข่าว จากการ
สังเกตการณ์ของผู้วิจัยซึ่งอยู่ในวงการสื่อโทรทัศน์พบว่า กราฟิกเสมือนเริ่มเข้ามาตั้งแต่ พ.ศ. 2552  
ซึ่งมีบทบาทประมาณ 9 ปีก่อน สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 อ.ส.ม.ท. ป๎จจุบันรู้จักในชื่อ สถานีโทรทัศน์  
เอ็มคอตเอชดี หรือ ช่อง 9 เอ็มคอตเอชดี ซึ่งเป็นสถานีแรกที่นําเสนอข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือนจริง
ประกอบรายงานข่าว ในรายการข่าวค่ํา 19.00 น. ออกอากาศระหว่างเวลา 19.00-20.00 น. โดยใช้
กราฟิกเสมือนจําลองเหตุการณ์ไฟไหม้ ภาพจําลองสนามบินสุวรรณภูมิ เป็นต้น ซึ่งในขณะนั้นยังไม่ได้
รับความนิยมเท่าท่ีควร ต่อมาใน พ.ศ. 2557 เมื่อระบบทีวีอนาล็อกเปลี่ยนเป็นระบบทีวีดิจิตอล ธุรกิจ

                                           
1 Augmented Reality คือ ผสานโลกเสมือนเข้ากับสภาวะแวดล้อมในโลกจริง 
2 Virtual Reality คือ เคลื่อนย้ายบุคคลเข้าไปอยู่ในโลกเสมือนอย่างแท้จริง 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 4 

สื่อโทรทัศน์มีการแข่งขันกันสูง และมีการลงทุนจํานวนมหาศาล สถานีที่ใช้การออกแบบกราฟิกผ่าน
ระบบวิซอาร์ที (Vizrt) มีทั้งหมด 8 สถานี คือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 3 สถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี 
สถานีโทรทัศน์ทรูโฟร์ยู และสถานีโทรทัศน์นิวทีวี แต่มีเพียง 3 สถานีที่นําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว คือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
ผู้วิจัยสังเกตพบว่า แต่ละสถานีมีจุดยืนแตกต่างกัน ทําให้การนําเสนอมีความแตกต่างกัน มีความโดด
เด่นไม่เหมือนกัน จึงทําให้ผู้วิจัยเกิดความสนใจในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าว
ของสถานีโทรทัศน์ไทย จึงนํามาสู่การศึกษาในครั้งนี้ 

การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนประกอบในการรายงานข่าวในระบบออกอากาศทางโทรทัศน์ 
ดูเหมือนจะเป็นสิ่งใหม่และสร้างสีสันสําหรับผู้ชมรายการข่าว รูปแบบของกราฟิกจะต้องมีความหมาย
ชัด และง่ายไม่ซับซ้อน การออกแบบควรจะทําให้เกิดความประทับใจต่อผู้ชม ทิศทางของการทําสื่อ
โทรทัศน์จึงเป็นไปในลักษณะของการทําควบคู่ไปทั้งเนื้อหาข่าวและกราฟิก อีกทั้งยังมีกลไกสําคัญที่จะ
ช่วยในการนําเสนอเนื้อหาทั้งหมด คือ ผู้ดําเนินรายการเข้ามามีบทบาทในการให้คําอธิบายข้อมูล
ข่าวสาร (สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย, 2561) จึงต้องให้ความสําคัญเกี่ยวกับวิธีการ
นําเสนอของรายการข่าวในประเทศไทย เนื่องจากการสร้างสรรค์ไม่มีรูปแบบตายตัวสามารถนําเสนอ
ได้หลายรูปแบบ เพ่ือให้แต่ละรูปแบบมีความเหมาะสมสอดคล้องกับเนื้อหาข่าวที่มีความแตกต่างกัน 
ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการสร้างทัศนคติของผู้ชมในด้านความรู้สึกต่อมาตรฐานการผลิตและการ
นําเสนอรายการข่าว การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนประกอบในการรายงานข่าว จึงช่วยให้ผู้ชมเข้าใจ
เนื้อหาได้ง่ายขึ้น เป็นการทําภาพจําลองซึ่งจะทําจํากัดเฉพาะกรณีที่ไม่สามารถบันทึกภาพเหตุการณ์
จริงได้ (สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์แห่งประเทศไทย, 2561) ผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่า ในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ไทยข้างมีค่อนข้างน้อย ทั้งนี้อาจขึ้นอยู่กับป๎จจัยที่
ส่งผลต่อการสร้างสรรค์ จึงควรพิจารณาศึกษาเกี่ยวกับป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวที่ทําให้การผลิตกราฟิกเสมือนมีการนําเสนอค่อนข้างน้อย 

จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า งานวิจัยเกี่ยวกับกราฟิกเสมือนที่ผ่านมาค่อนข้างมี
น้อยมาก ส่วนใหญ่เป็นงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบวิดีโอ 360 องศา 
อาทิ การศึกษาของ Elmezeny, Edenhofer and Wimmer (2018) ที่ศึกษา Immersive Storytelling 
in 360-Degree Videos : An Analysis of Interplay Between Narrative and Technical 
Immersion เป็นการศึกษาการเล่าเรื่องที่อยู่ในวิดีโอ 360 องศา และเปรียบเทียบวิดีโอแบบเดิมกับ
วิดีโอความจริงเสมือนในรูปแบบวิดีโอ 360 องศา ผลการศึกษาพบว่า Immersion แบบ Narrative 
Immersion และ Technical Immersion มีทั้งหมด 4 ด้าน คือ ด้านเนื้อเรื่อง เทคนิคภาพและเสียง 
ตัวละคร และอารมณ์ความรู้สึก พบว่า ด้านเนื้อเรื่องและเทคนิคทําให้ผู้ชมรู้สึกร่วมไปกับเรื่องราวใน
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วิดีโอ 360 องศา มีความสัมพันธ์กันกับการเล่าเรื่อง อีกทั้งเทคนิคทําให้เกิดการเชื่อมโยงด้านอารมณ์
ความรู้สึก บุคลิกของผู้ชมมีอิทธิพลที่ทําให้เกิดการรับชมซ้ํา เกิดการเชื่อมโยงด้านอารมณ์ความรู้สึก 
มาจากความขัดแย้งระหว่างอย่างตัวละคร หรือความรุนแรงของฉาก การเปลี่ยนฉากตัวละครที่
หลากหลาย และโครงเรื่อง จะเห็นได้ว่า วิดีโอ 360 องศา ซึ่งเป็นลักษณะของเทคโนโลยีอิมเมอร์ซีฟ
รูปแบบหนึ่งที่ทําให้ผู้ชมมีความรู้สึกร่วม นอกจากนี้การนําเสนอในมุมมองแบบพาโนราและเทคนิคใน
การเล่าเรื่องที่เฉพาะเจาะจง ทําให้เกิดการกระตุ้นเพ่ือการตอบสนองที่ดียิ่งขึ้นเมื่อเปรียบเทียบกับ
รูปแบบวิดีโอเดิม การนําเสนอด้วยวิดีโอ 360 องศาจะสามารถช่วยในการดึงดูด และเชื่อมต่อผู้รับชม
ไปยังป๎ญหาต่างๆ ของสังคมในประเด็นทางการเมืองและสิ่งแวดล้อม ขณะที่มีการศึกษาเกี่ยวกับผู้รับสาร
ของ Oyen (2017) การวิจัยเชิงคุณภาพที่ศึกษาเรื่อง Engaged and Empowered - A qualitative 
research of the consumers experience of 360-degree news เป็นงานวิจัยที่ศึกษาทําความ
เข้าใจและสร้างแนวคิดเกี่ยวกับประสบการณ์ของผู้บริโภคและความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้สื่อ
เทคโนโลยี 360 องศา ผลการวิจัยพบว่า การรับชมข่าวในรูปแบบ 360 องศาทําให้ผู้ชมมีส่วนร่วม 
และสามารถเลือกมุมมองการรับชม ในการศึกษานี้ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างไม่ได้สังเกตเฉพาะการ
นําเสนอเท่านั้น แต่สามารถมีส่วนร่วมกับสถานการณ์นั้นๆ โดยมีความรู้สึกร่วมกับเหตุการณ์ สามารถ
เลือกมุมมองต่างๆ ที่สนใจ การใช้เทคโนโลยี 360 องศาในการรับชมข่าวทําให้ผู้ชมมีส่วนร่วมและ ข่าว
มีความน่าเชื่อถือมากขึ้น นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยของ Vettehena, Wiltinkb, Huiskampb, Schaapa 
and Ketelaara (2018) ได้ศึกษาเรื่อง Taking the full view: How viewers respond to 360-
degree video news เป็นการศึกษาการตรวจสอบวิดีโอ 360 องศา ในการนําเสนอเหตุการณ์ในข่าว 
เพ่ือตรวจสอบผลของสถานการณ์ข่าวในวิดีโอ 360 องศาที่มีต่อความสนุกสนาน ความน่าเชื่อถือ การ
จดจําและการทําความเข้าใจ ผลการวิจัยพบว่า ข่าววิดีโอ 360 องศา มีความสนุกสนานและน่าเชื่อถือ
มากกว่าวิดีโอข่าวแบบดั้งเดิม กลุ่มตัวอย่างรู้จัก มีความเข้าใจวิดีโอ 360 องศาและวิดีโอแบบดั้งเดิมได้
อย่างเท่าเทียมกัน และเอฟเฟกต์ (Effect) การรับชมวิดีโอ 360 องศาในการรายงานข่าวได้รับความ
สนุกสนานและความน่าเชื่อถือมากกว่าข่าวแบบดั้ งเดิมและยังสร้างความเข้าใจ สามารถเชื่อมต่อ
เหตุการณ์ สามารถจดจําข้อมูลได้ระยะยาว การศึกษายังแสดงให้เห็นว่า เนื้อหาข่าวสามารถเพ่ิมการ
รับรู้เมื่อเทียบกับวิดีโอแบบดั้งเดิม อย่างไรก็ตามการศึกษาเกี่ยวกับวิดีโอ 360 องศา เห็นได้ว่า วิดีโอ 
360 องศานั้นจะสามารถช่วยดึงดูดความสนใจ สร้างความน่าเชื่อถือ ความจดจําและผู้คนมีส่วนร่วมใน
การรับชม ทั้งนี้มีงานวิจัยเกี่ยวกับกราฟิกในลักษณะของ Immersion Technology ซึ่งส่วนใหญ่จะ
เป็นเทคโนโลยีอิมเมอร์ซีฟในรูปแบบวิดีโอ 360 องศา จะอยู่ในประเภทเกมเป็นหลัก อีกทั้งเป็น
การศึกษาผลสํารวจความคิดเห็น ในแง่ประสบการณ์ของผู้ใช้งาน จากการสํารวจวรรณกรรมข้างต้น 
แม้ว่าการนําเสนอด้วยวิดีโอ 360 องศาอาจเพิ่มความสนุกสนาน ความน่าเชื่อถือ การจดจําที่เกี่ยวข้อง
กับรายการข่าวนั้น ส่วนใหญ่เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผู้รับสาร ในทางกลับกันการประมวลผลข่าว
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วิดีโอแบบ 360 องศา ยังต้องการเพ่ิมความรู้ความเข้าใจอย่างมาก สําหรับกระบวนการทางความคิด
ด้านวิธีในการสร้างสรรค์ และกระบวนการผลิตซึ่งเป็นงานที่ยากในการสร้างสรรค์เกี่ยวข้องกับกระตุ้น
ให้ผู้ชมใช้ความคิด เกิดการจดจําข้อมูลของข่าวได้มากขึ้น ในขณะเดียวกันสังเกตว่า งานวิจัยที่
เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวค่อนข้างมีน้อย จากการศึกษาของ Galan-
Cubillo and Fernandez-Fernandez (2011) ที่ศึกษาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสํานักงาน
ข่าวสถานีโทรทัศน์ในประเทศสเปน พบว่า มีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรูปแบบการมีปฏิสัมพันธ์ 
(Interactive) ระหว่างผู้ชมและผู้เข้าร่วมผ่านการถ่ายทอดรายการสด รูปแบบการเสนอข้อมูลแบบ ณ 
เวลาจริง (Real time) รูปแบบจําลองสถานที่ รูปแบบแผนที่ในการรายงานข่าว และรูปแบบ
สัญลักษณ์กราฟิกแบบ 3 มิติ ซึ่งผู้ดําเนินรายการเป็นผู้นําเสนอข้อมูล การสร้างสรรค์ในรูปแบบ
ดังกล่าวเพ่ือให้เกิดความสมจริงในการรายงานข่าว วิทยานิพนธ์เล่มนี้จึงศึกษาป๎จจัยที่ส่งผลต่อการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว และการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในฐานะผู้ส่ง
สารที่ต้องการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนให้ตอบสนองความต้องการของผู้ชมอาจนํามาซึ่งการสร้าง
ความนิยมได้ด้วยเช่นกัน  

ทั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งเน้นการทําความเข้าใจเกี่ยวการสร้างสรรค์เทคโนโลยีกราฟิกเสมือน 
สามารถอธิบายการสื่อสารของผู้ส่งสารเพ่ือเป็นแนวทางในการทําความเข้าใจความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยี อย่างไรก็ตามการศึกษาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการรายการข่าวของแต่ละสถานี
เพ่ือประกอบสร้างความสมจริงของข่าว สามารถนําเสนอข้อมูลข่าวสารในรูปแบบที่แปลกใหม่ มีความ
น่าสนใจ และสามารถทําให้ผู้รับชมเกิดความเข้าใจในเนื้อหาข่าวได้ดียิ่งขึ้นซึ่งเห็นได้จากการทบทวน
วรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับงานวิจัยที่ได้กล่าวมาข้างต้น ตลอดจนวิธีการนําเสนอการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนให้มีความเหมาะสมสอดคล้องกับเนื้อหาข่าวที่มีความแตกต่างกันในกระบวนการผลิตรายการ
ข่าว ถือเป็นวิธีการสร้างสรรค์ที่ทําให้ผู้ชมรับชมข่าวสามารถรับรู้และเข้าใจข่าวได้ง่าย  เป็นความท้า
ทายของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนั้นมีจุดยืน
ที่แตกต่างกันของแต่ละสถานี จะนําไปสู่การเรียนรู้ถึงความเหมือนและความแตกต่างในการสร้างสรรค์
กราฟิกของสถานีโทรทัศน์ไทยในยุคทีวีดิจิทัล การวิจัยการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิต
รายการข่าวทางโทรทัศน์เล็งเห็นถึงความสําคัญในด้านการพัฒนาและต่อยอดการผลิตรายการทาง
โทรทัศน์และสื่อประเภทอ่ืนๆ ที่ต้องการใช้กราฟิกเสมือนจริงในการสร้างสรรค์ได้มากข้ึน 
 
1.2 ปัญหาน าวิจัย 
 

1. ป๎จจัยใดที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง โทรทัศน์ไทย 
2. วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทยเป็นอย่างไร 
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1.3 วัตถุประสงค์ของการศึกษาวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษาป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์
ไทย 

2. เพ่ือศึกษาวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
 
1.4 นิยามศัพท์ท่ีเกี่ยวข้อง 

 
กราฟิกเสมือน (Immersive graphic) หมายถึง เทคโนโลยีออกอากาศที่มีลักษณะ

การทํางานของ Immersive Technology ในรูปแบบของ Augmented Reality โดยการจําลอง
ภาพเสมือน 3 มิติทับซ้อนกับภาพจริง สามารถมองเห็นได้ทั้ง 360 องศาผ่านมุมมองของกล้อง เป็น
ภาพที่เกิดขึ้นบนสภาพแวดล้อมจริงผ่านกล้องในมุมต่างๆ โดยการแสดงผลแบบเวลาจริงเสมือนเป็น
วัตถุจริงปรากฏบนหน้าจอ หากแต่สํานักงานข่าวแต่ละสถานี อาจจะเรียกชื่อ กราฟิกเสมือนแตกต่าง
กันออกไป อาทิ สํานักงานข่าว ABC News เรียกเทคโนโลยีนี้ว่า Augmented reality experience 
สําหรับ The Weather Channel สถานีข่าวของสหรัฐอเมริกา เรียกว่า Immersive mixed reality 
technology สําหรับ สถานี BBC News เรียกว่า Augmented reality content graphics และ 
CBC News สํานักงานข่าวของประเทศแคนาดา เรียกกว่า Augmented graphics ซึ่งในประเทศไทย
เรียกเทคโนโลยีนี้ว่า กราฟิกเสมือน หรือ Immersive graphic 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์ หมายถึง ผลกระทบที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการ
ข่าวม ี2 ป๎จจัยหลัก คือ ป๎จจัยภายใน ได้แก่ ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี ป๎จจัย
ด้านความสามารถทางวิชาชีพ และป๎จจัยภายนอก ได้แก่ แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 
แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม ช่องทางการ
เผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร  

รายการข่าวทางโทรทัศน์ หมายถึง รายการที่นําเสนอข้อมูลข่าวสาร หรือ ข้อเท็จจริง
หรือเหตุการณ์ต่างๆ ที่เป็นเรื่องราวที่น่าสนใจ เน้นการให้ข้อมูลข่าวสาร เหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้นใน
สังคมอธิบายข้อมูลโดยใช้กราฟิกเสมือนในการนําเสนอ โดยผู้ดําเนินรายการสามารถอธิบาย
ภาพกราฟิกท่ีแสดงบนหน้าจอทําให้ผู้ชมสามารถเห็นทั้งผู้ประกาศข่าวและภาพกราฟิกในเวลาเดียวกัน 

วิธีการสร้างสรรค์ หมายถึง วิธีการทํางานเกี่ยวกับการคิดและการวางแผนเพ่ือนําไปสู่
การผลิตกราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ ซึ่งเกี่ยวข้องกับวิธีนําเสนอ และกระบวนการผลิตกราฟิก
เสมือน เพ่ือสร้างความสนใจ สร้างแรงจูงใจ สร้างคุณค่าให้แก่รายการ เป็นสร้างสรรค์เพ่ือให้บรรลุ
เปูาหมายขององค์กรเพื่อนําไปสู่อัตราความนิยมของผู้ชมที่มีต่อรายการ 
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วิธีการน าเสนอ หมายถึง ลักษณะของรายการข่าว มีลักษณะการนําเสนอ มี 2 ลักษณะ 
คือ รายการสด รายการบันทึกเทปโทรทัศน์ รวมทั้งสถานที่ถ่ายทําข่าวโทรทัศน์ ได้แก่ การถ่ายทําใน
สตูดิโอ การถ่ายทํานอกสถานที่ท่ีนําไปสู่กระบวนการผลิต 

กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือน หมายถึง รูปแบบการนําเสนอในกระบวนการทํางาน
ตามขั้นตอนพัฒนาความคิด ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต ขั้นตอนการผลิต ขั้นตอนหลังการผลิต 
ขั้นตอนการออกอากาศ และข้ันตอนการประเมินผล 

 
1.5 ขอบเขตของการศึกษา 
 

การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์
ที่ใช้การออกแบบกราฟิกผ่านระบบวิซอาร์ที (Vizrt) เท่านั้น ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) บุคลากรจาก 
3 สถานี ได้แก่ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ซึ่ง
เป็นสถานีที่มีการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวเท่านั้น โดยวิจัยตามประเด็นที่กําหนดไว้ใน
วัตถุประสงค์การวิจัย ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมการวิจัยครั้งนี้ เริ่มตั้งแต่วันที่ 8 มีนาคม -  
9 เมษายน พ.ศ. 2562 
 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

1. ได้ทราบถึงป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 
2. ได้ทราบถึงวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 
3. ได้นําผลการวิจัยมาเป็นแนวทางในการผลิตพัฒนาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

การผลิตรายการประเภทอื่นๆ ทางโทรทัศน ์
4. ได้นําผลการวิจัยมาเป็นแนวทางประยุกต์ใช้ในการผลิตสื่อประเภทอ่ืนๆ ที่ต้องการใช้

กราฟิกเสมือนในการสร้างสรรค์ต่อไป  
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 
การดําเนินการวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทาง

โทรทัศน์ มีแนวคิด ทฤษฎีที่จะนํามาเป็นกรอบในการวิเคราะห์โดยจําแนก ดังนี้ 
2.1 แนวคิดเก่ียวกับกราฟิกเสมือน (Immersive graphic) 
2.2 ทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารมวลชน 
2.3 แนวคิดเก่ียวกับกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 
2.4 แนวคิดเก่ียวกับรายการข่าวโทรทัศน์ 
2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับกราฟิกเสมือน (Immersive graphic) 

 
เทคโนโลยีมีความสําคัญและเกี่ยวข้องกับชีวิตประจําวันของเราจํานวนมาก ทั้งธุรกิจ

ต่างๆ มีการผลัดเปลี่ยนใช้เทคโนโลยีกันมากขึ้น ในยุคดิจิทัลเป็นปรากฏการณ์ที่เทคโนโลยีและสังคม
เปลี่ยนแปลงอย่างเร็ว เทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทสําคัญสร้างผลกระทบทุกแง่มุม ตลอดจนพฤติกรรม
ผู้บริโภค ทําให้เกิดแนวโน้มการใช้นําเสนอที่เปลี่ยนไป จึงต้องปรับตัวและเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 
เป็นสิ่งที่ต้องรับมือกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึน 

ภาสกร ใหลสกุล (2558) กล่าวว่า Immersive Technology หรือ IMT เป็นเทคโนโลยี
ที่ทําให้เรามีความรู้สึกอยู่ในโลกเสมือนจริง หรือ Virtual Reality โดยส่วนใหญ่นิยมใช้ในการเล่นเกม
และยังประยุกต์ใช้งานต่างๆ เช่น เรื่องบันเทิง การทหาร การศึกษาและการแพทย์ นอกจากนี้ลักษณะ
การทํางานของเทคโนโลยีอิมเมอร์ซีฟ ซึ่งม ี3 รูปแบบ ประกอบด้วยรูปแบบดังนี้ 

แบบที่ 1 เรียกว่า Virtual Reality หรือ ความจริงเสมือน คือ เทคโนโลยีที่ทําให้รู้สึก
และได้ประสบการณ์ของโลกเสมือน คล้ายกับอยู่ภายในสถานการณ์นั้น  รวมถึงเทคโนโลยี 
stereoscopic 3D, haptic (touch), sound, และ gesture หรือmotion control 

แบบที ่2 เรียกว่า Augmented Reality เรียกว่า ความจริงส่วนขยาย คือ เป็นการ
เพ่ิมเติมข้อมูลดิจิตอลเข้ามาจากสิ่งที่ผู้ใช้มองเห็นในโลกปกติ  

แบบที ่3 ไม่จําเป็นต้องใช้ Augmented Reality หรือ Virtual Reality ซึ่ง gesture 
control และ motion capture  

Hyunwoo Cho, Sung-Uk Jung, Suwon Lee, Young-Suk Yoon, Sangheon Park 
and Hyung-Keun Jee, (2018, pp. 1140-1141) กล่าวว่า ระบบการออกอากาศแบบ Augmented 
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Reality สามารถผสมผสานข้อมูล 3 มิติ และวัตถุเสมือนจริง ผู้ผลิตรายการสามารถสร้างจิตนาการ
ต่างๆ ในโลก Augmented Reality ด้วยมุมมอง และมุมกล้องท่ีหลากหลาย 

Augmented Reality หรือ AR เป็นภาพที่ถูกปรับปรุงให้ดีขึ้น หรือเป็นผลลัพธ์ที่ผลิต
โดยการซ้อนทับภาพอ่ืน (อาจสร้างด้วยคอมพิวเตอร์กราฟิก) ในมุมมองตามเวลาจริงของสภาพแวดล้อม
ในโทรทัศน์ โดยใช้การซ้อนภาพ (Chroma-key) ต้นปี ค.ศ. 1970 AR สร้างภาพข้อมูลสภาพอากาศ 
และใน ปี ค.ศ. 1981 ใช้ประกอบการเล่นฟุตบอล (เพ่ือช่วยให้เกมใสสะอาดมากขึ้น) (Peddie, 2017, 
pp. 59-60) 

Ronald T. Azuma ได้สํารวจช่วงต้นปี ค.ศ. 1997 ของสื่อ Augmented Reality ได้
วาดภาพไดอะแกรมในภาพที่ 2.1 สถานที่ของการจัดการของวัตถุจริง จากการผ่านการเขียนสคริปต์ 
การออกแบบ ทิศทางที่นี่มีการถ่ายทอดสดโดยตรงจากกล้อง ภาพกราฟิกอิมเมอร์ซีฟจะปรากฏบน
หน้าจอ หรือแว่นตา AR  

 
 
ภาพที ่2.1  Monitor-based AR conceptual diagram. จาก Augmented Reality Art From 
an Emerging Technology to a Novel Creative Medium (p. 168), โดย McGarrigle C., 
Margolis T., 2018, Springer International Publishing AG. 
 

Ernet W. Adams ผู้เชี่ยวชาญด้าน Immersion Technology เป็นผู้แต่งหนังสือ 
Game Design ได้แบ่งประเภทของ immersion ไว้ 3 ในแง่ประสบการณ์ของผู้ใช้งานเป็นหลัก 
(Ernet W. Adam, n.d., อ้างถึงใน ภาสกร ใหลสกุล, 2558) คือ 

Tactical immersion เป็นการได้ประสบการณ์จากการปฏิบัติที่ต้องใช้ทักษะต่างๆ ด้าน
กลยุทธ์ (tactile) คือ ผู้เล่นรู้สึกในการเข้าถึงไปในเขตพ้ืนที่เฉพาะ เพ่ือจะได้ผลสําเร็จหรือ ชัยชนะ
ออกมา 
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Strategic immersion จะเป็นการใช้ทักษะสมองมากกว่าทักษะอ่ืน และยังเกี่ยวข้องกับ
การใช้ทักษะในการควบคุมจิตใจด้วย เช่น คนเล่นหมากรุกจะมีความรู้สึกอินกับการต้องใช้การคิดใน
การเดินหมากตาต่อไป 

Narrative immersion เกิดข้ึนเมื่อผู้เล่นรู้สึกอินกับเนื้อเรื่อง คล้ายกับประสบการณ์การ
อ่านหนังสือ หรือการดูหนัง 

ภาสกร ใหลสกุล (2558) ยังกล่าวว่า Immersive technology หมายถึง เทคโนโลยีที่
สร้างความกลมกลืมระหว่างโลกในความจริง (Physical world) กับ โลกจําลองแบบดิจิตอล (Digital 
world, simulated world) เป็นการทําให้เกิดความรู้สึกจมดิ่ง (immersion) ของโลกเสมือน ราวกับ
อยู่ในโลกความเป็นจริง สิ่งที่จะทําให้เกิดอิมเมอร์ซีฟได้เต็มรูปแบบมีองค์ประกอบดัง ต่อไปนี้ 

1. Perception: การสัมผัสรับรู้ เป็นเทคโนโลยีที่ทําให้สัมผัสความรู้สึกเสมือนจริง 
ได้รับสื่อสัมผัสได้อย่างใดอย่างหนึ่ง หรือมากกว่า ใน 5 สื่อ (Sense) คือ รูป รส กลิ่น เสียง  

2. Interaction คือ การโต้ตอบปฏิสัมพันธ์ เป็นเทคโนโลยีที่มีความสามารถในการ
โต้ตอบ และสื่อสารกับสภาพแวดล้อมเสมือน ประกอบไปด้วย 

2.1 Gesture Recognition คือ การวิเคราะห์ท่าทาง จากการเคลื่อนไหวของหน้า 
ร่างกาย หรือมือ ทําให้รู้ทิศทางของการเคลื่อนไหว หรืออาจจะมีการวิเคราะห์อารมณ์ความรู้สึกด้วย 

2.2 Brain–computer interface คือ การเชื่อมต่อระหว่างคอมพิวเตอร์และสมอง 
ผ่านอุปกรณ์ต่างๆ ทําให้เกิดการบังคับ เป็นการวิเคราะห์อารมณ์ความคิดจากการทํางานต่างๆ ของ
อุปกรณ ์

2.3 Speech Recognition เป็นการตีความหมายจากคําพูด หรือคําสั่งการของ
มนุษย ์เป็นการวิเคราะห์เสียงการพูด 

2.4 Omnidirectional Treadmill (ODT) คือ สายพานที่เคลื่อนได้ทุกทิศทางทําให้
ผู้เดิน วิ่ง หรือเคลื่อนไหวรู้สึกเหมือนการเคลื่อนไหวในสถานจริง 

วิดีโอ 360 องศา เป็นเทคโนโลยีดื่มด่ํา กล่าวคือ เทคโนโลยีที่จะนําเสนอภาพ 3 มิติ
เสมือนจริง ทําให้รู้สึกเหมือนอยู่กับฉาก หรือสถานที่นั้น โดยผ่านอุปกรณ์การรับชม เป็นเทคนิคที่ถูก
นํามาใช้ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของตําแหน่งและทิศทาง มุมมองความลึกของภาพสามมิติ 
โดยทั่วไปแล้ววิดีโอภาพเสมือนจริงมีการถ่ายในมุมมอง 360 สามารถกระตุ้นความรู้สึกผ่านภาพ 2 มิติ
ภายใต้โลกความจริงกับโลกเสมือนที่แสดงผลภาพ 360 องศา รูปแบบวิดีโอ 360 องศา ไม่จัดประเภท
เป็น Virtual Reality เสมอไป (Vettehena, Wiltinkb, Huiskampb, Schaapa, & Ketelaara, 2018) 

กระบวนการของระบบออกอากาศที่นําเสนอโดยผู้ดําเนินรายการอยู่ในฉากที่มีสีเขียว 
(Green Screen) หรือสีน้ําเงิน (Blue Screen) และส่วนใดของฉากที่มีสีดังกล่าวจะถูกเปลี่ยนโดย
อัตโนมัติเพ่ือแสดงภาพอ่ืน เช่น แผนที่สภาพอากาศ โดยผ่านเทคนิคภาพซ้อน (Chroma key) การ
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ประมวลผลด้วยภาพอิเล็กทรอนิกส์ โดยกล้องเคลื่อนไหวพร้อมกับวัตถุในฉากแสดงผลกราฟิกมี
ประสิทธิภาพและมีคุณภาพสูงในระบบสตูดิโอเสมือนจริง (Thomas & Grau, 2009, p. 43) 

ในปี ค.ศ. 2014 Gaspari, Sementille, Vielmas, Aguilar, and Marar (2014) อธิบาย
เกี่ยวกับ เทคโนโลยี AR broadcasting ซึ่งเป็นระบบที่ผลิตเนื้อหาสําหรับโทรทัศน์ดิจิตอลในระบบ
สตูดิโอเสมือนจริง (Virtual Studio) โดยใช้เทคโนโลยีเติมความจริง เพ่ือลดต้นทุนในการผลิต ใช้ใน
การผลิตจํานวนมาก มีคุณภาพ และเกิดขึ้นแบบตามเวลาจริง (Real-time) เป็นการออกแบบและการ
ใช้งานระบบสตูดิโอเสมือนจริง ที่เรียกว่า ARSTUDIO ซึ่งเป็นการผลิตโดยใช้วัตถุ 3 มิติทับซ้อน เรียก
กว่า การรวมฉาก (Scenes combination) โดยนําภาพจําลองเสมือนจริงมาประยุกต์ใช้กับระบบ
สตูดิโอเสมือนจริงในการผลิตเนื้อหาที่ค่อนข้างมีความยืดหยุ่น 

หรรษรัตน์ คงพัฒนาเวทย์ (2553, น. 17) กล่าวว่า เทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟกราฟิก สามารถ
สร้างภาพกราฟิกจากคอมพิวเตอร์ ซึ่งภาพที่จะไดเ้ป็นภาพ 3 มิติที่มีความสมจริง เพ่ือนํามาช่วยในการ
นําเสนอข่าว โดยสามารถนําภาพกราฟิกแสดงบนหน้าจอมองเห็นได้ 360 องศาได้ โดยการรายงาน
ข่าวทําให้ผู้ชมที่อยู่หน้าจอโทรทัศน์สามารถเห็นทั้งผู้ประกาศข่าวและภาพกราฟิกที่แสดงอยู่ในบริเวณ
ห้องส่งพร้อมๆ เนื่องจากเป็นการใช้เทคนิคซ้อนภาพระหว่างกราฟิกและภาพผู้ประกาศเข้าด้วยกัน 
นอกจากนี้ วีรเทพ วุฒิ (2557) ยังระบุว่า Immersive Broadcast Graphic เป็นการสร้างและใช้
กราฟิกโดยการซ้อนภาพ 3 มิติ สามารถมองเห็นได้ทั้ง 360 องศา โดยใช้งานผ่านกล้องในมุมต่างๆ เช่น 
การหมุนกล้องไปซ้ายขวา (Pan) มุมกล้องขึ้นหรือลง (Tilt), ปรับเปลี่ยนองศารับภาพ (Zoom) และ 
การจัดโฟกัส (Focus) ในการแสดงผลให้เกิดมุมมองภาพ โดยที่กราฟิกจะยังแสดงผลเสมือนเป็นวัตถุ
จริงที่อยู่ในห้องออกอากาศ โดยผู้ดําเนินรายการสามารถอธิบายภาพกราฟิกที่แสดงบนหน้าจอทําให้
ผู้ชมสามารถเห็นทั้งผู้ประกาศข่าวและภาพกราฟิก เช่น การนําภาพกราฟิกรถประจําทางมาแสดงใน
ห้องส่งเพ่ือใช้อธิบายรถถูกไฟไหม้ในช่วงเกิดเหตุการณ์ความวุ่นวาย  และการสร้างภาพฝนตก ที่
สามารถสร้างบรรยากาศให้เหมือนกับมีฝนตกให้ห้องถ่ายทํา ทั้งนี้เพ่ือกราฟิกที่แสดงบนหน้าจอจะมี
ความสมจริงมากที่สุด 

วีรเทพ วุฒิ (2557) กล่าวถึงประโยชน์ของระบบ Immersive Broadcast Graphic ดังนี้ 
1. ประหยัดงบประมาณการผลิตหรือสร้างฉากได้อย่างมาก โดยเฉพาะจํานวนทีมงานที่

จะต้องไปถ่ายทํานอกสถานที่ อาจจัดขึ้นเพียงในห้องสตูดิโอ (Studio) แต่เหมือนได้ไปถ่ายทําจาก
สถานที่จริง เกิดจากเทคนิคในการซ้อนภาพเสมือนจริงของอิมเมอร์ซีฟ 

2. ระบบสามารถใช้งานสําหรับการซ้อนกราฟิกคู่กับฉากจริง (Immersive Broadcast 
Graphic) ใช้การปรับตั้งค่าในระยะเวลาอันสั้น 

3. อิสระในการติดตั้งเครื่องมือ หรืออุปกรณ์ต่างๆ เพ่ือใช้งานกับระบบ Immersive 
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4. แนวทางด้านการตลาด (Marketing Strategies) ให้กับสถานี เนื่องด้วยเทคโนโลยี
ของระบบสามารถเพ่ิม Value-added ให้กับรายการ อาทิ การแทรก 3D Animation ต่างๆ เข้าไป
เพ่ือประโยชน์ทางด้านการโฆษณาแฝง (Virtual Advertising)  

เทคโนโลยีมีเป็นการเปลี่ยนแปลงจากรูปแบบเรียบง่ายไปสู่รูปแบบที่สลับซับซ้อนมากขึ้น 
ความเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยีเกิดการพัฒนา และแตกต่างจากในอดีตอย่างเห็นได้ชัด ไม่ว่าจะเป็น
เทคโนโลยีการผลิต การแพทย์ ยานพาหนะ การรวมทั้งด้านสื่อโทรทัศน์ เทคโนโลยี AR broadcasting 
เป็นอีกหนึ่งเทคโนโลยีที่ถูกนํามาผสมผสานกับกราฟิกโทรทัศน์  เป็นที่กล่าวถึงในการผลิตรายการ
โทรทัศน์ทั่วโลก และถือว่ายังเป็นเทคโนโลยีที่น่าสนใจในระบบการออกอากาศทางโทรทัศน์ในยุค
ป๎จจุบันและอนาคต จากคํานิยามข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า กราฟิกเสมือน คือ เทคโนโลยีออกอากาศ
ที่นําเอาภาพเสมือน 3 มิติจําลองเข้าสู่โลกจริงผ่านมุมมองของกล้องและมีการประมวลผลโดยการทํา
ให้วัตถุ 3 มิติ (ภาพเสมือน) ทับซ้อนเข้ากันกับภาพจริงเป็นภาพๆ เดียว โดยสามารถมองผ่านกล้อง 
เทคโนโลยีเออาร์ (Augmented Reality : AR) จึงพัฒนามาใช้ในงานกราฟิกรายการโทรทัศน์ หากแต่
สํานักงานข่าวแต่ละสถานี อาจจะเรียกชื่อกราฟิกเสมือนแตกต่างกันออกไป อาทิ สํานักงานข่าว 
ABC News เรียกเทคโนโลยีนี้ว่า Augmented reality experience (Jacobson, 2018) สําหรับ 
The Weather Channel สถานีข่าวของสหรัฐอเมริกา เรียกว่า Immersive mixed reality 
technology (Hill, 2019) สําหรับ สถานี BBC News เรียกว่า Augmented reality content 
graphics (Stype, 2018) และ CBC News สํานักงานข่าวของประเทศแคนาดา เรียกกว่า Augmented 
graphics (Stype, 2018) ซึ่งในประเทศไทยเรียกเทคโนโลยีนี้ว่า กราฟิกเสมือน หรือ Immersive 
graphic  

การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยเรียกเทคโนโลยีนี้ว่า กราฟิกเสมือน หรือ Immersive graphic  
ซึ่งเป็นเทคโนโลยีออกอากาศที่มีลักษณะการทํางานของ Immersive Technology ในรูปแบบของ 
Augmented Reality โดยการจําลองภาพเสมือน 3 มิติทับซ้อนกับภาพจริง สามารถมองเห็นได้ทั้ง 
360 องศาผ่านมุมมองของกล้อง เป็นภาพที่เกิดขึ้นบนสภาพแวดล้อมจริงผ่านกล้องในมุมต่างๆ โดย
การแสดงผลแบบเวลาจริง เสมือนเป็นวัตถุจริงปรากฏบนหน้าจอ โดยผู้ดําเนินรายการสามารถอธิบาย
ภาพกราฟิกท่ีแสดงบนหน้าจอทําให้ผู้ชมสามารถเห็นทั้งผู้ประกาศข่าวและภาพกราฟิกในเวลาเดียวกัน 
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2.2 ทฤษฎีปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชน 
 

แม้ว่างานวิจัยที่ศึกษาในครั้งนี้จะกล่าวถึงเรื่องของการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเป็นหลัก 
หากแต่การทําความเข้าใจในเรื่องของป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ไทยนั้นมีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชน สามารถนํามาพิจารณาประยุกต์ใช้กับ
ทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนของ เดนิส แมคเควล (Denis McQuail) 

ถึงแม้ว่าการพิจารณาป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ไทยจะใช้ทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนเป็นหลัก ยังนําป๎จจัยที่ส่งผล
ต่อกระบวนการผลิตของ Gerald Millerson มาพิจารณาร่วมในด้านป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน 
โดยจะนําวิธีการนําเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ และกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ มาพิจารณาร่วม
เช่นกัน  

เดนิส แมคเควล (Denis McQuail) อธิบายไว้ว่า ภาพรวมของป๎จจัยที่เข้ามากําหนดการ
ทํางานของสื่อโทรทัศน์ส่งผลกระทบต่อระบบสื่อมวลชนวิทยุและโทรทัศน์ โดยสามารถแสดงได้ดังภาพ
ที ่2.2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่2.2  ตัวแบบจําลองป๎จจัยที่เก่ียวข้องกับองค์กรสื่อสารมวลชน. จาก McQuail’s Mass 
Communication Theory (p. 281), by Denis McQuail, 2010, London: Sage. 
 

ความสามารถวิชาชีพ 

เหตุการณ์ข้อมลูข่าวสาร 
 และวัฒนธรรม 

แรงผลักดัน 
ทางเศรษฐกิจ 

แรงผลักดัน 
ด้านสังคม 

และการเมือง 

ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และ
ความต้องการของผู้รับสาร 

การควบคุม 
ทางกฎหมาย 
/การเมือง 

คู่แข่ง 
องค์กรข่าว 
ผู้โฆษณา 

เจ้าของกิจการ 
สหภาพแรงงาน 

การบริหาร 
จัดการภายใน เทคโนโลย ี
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ปัจจัยภายในองค์กร 
1. ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (Management) หมายถึง การบริหารงานภายใต้

นโยบายขององค์กร จะต้องอาศัยป๎จจัยในการบริหารจัดการประกอบด้วย คน (Man) คือ บุคลากรที่มี
ความรู้ความสามารถในด้านการผลิต วัตถุดิบ (Material) เป็นอุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ในการผลิต เงินทุน 
(Money) คือ งบประมาณที่ใช้เพ่ือการผลิต และ การบริหาร (Management) นั้นเป็นแนวคิดการ
วางแผน ซึ่งข้ึนอยู่กับนโยบาย ทิศทาง เปูาหมายขององค์กรนั้นๆ แต่ละองค์กรล้วนมีความแตกต่างกัน
ออกไป อาจแบ่งได้ 2 ลักษณะ คือ องค์กรที่ทําเพ่ือประโยชน์สาธารณะ (Normative) และองค์กรธุรกิจ 
(Commercial) 

2. ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี (Technology) หมายถึง ป๎จจัยที่ส่งผลกระทบต่อกระบวนการ
ผลิต รวมทั้งการประสานงาน ตลอดจนการเผยแพร่ออกอากาศ องค์กรที่ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยในการ
ติดต่อสื่อสารกับกลุ่มเปูาหมาย เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด นํามาซึ่งข้อได้เปรียบทางในการแข่งขันทาง
ธุรกิจขององค์กรนั้น 

3. ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ (Media professional) หมายถึง ผู้ที่ทําหน้าที่
ผลิตเนื้อหา มีด้านความรู้ ความสามารถ ความคิดสร้างสรรค์ และประสบการณ์สร้างสรรค์ คัดเลือก
เนื้อหาสาร จําเป็นต้องอาศัยความเป็นมืออาชีพทําให้ได้งานมีประสิทธิภาพ ตลอดจนจะต้องมีความ
เป็นวิชาชีพ เพ่ือพัฒนาและช่วยส่งเสริมให้บรรลุเปูาหมายขององค์กรให้ได้มากท่ีสุด 

ปัจจัยภายนอกองค์กร 
1. แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง (Social and political pressures) หมายถึง 

การดําเนินงานขององค์กรที่ถูกควบคุม ไม่ว่าจะเป็นทางด้านกฎหมาย และกฎระเบียบต่างๆ ที่มี
ผลกระทบต่อเนื้อหา ในการนําเสนอก็จะมีลักษณะแตกต่างกันไปในเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคมตาม
ช่วงเวลาขณะนั้น 

2. แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ (Economic pressures) ได้แก่ 
2.1 คู่แข่งขัน (Competitors) ในการผลิตงานขององค์กรสื่อสารมวลชนจําเป็นที่

จะต้องตรวจสอบการผลิตงานของคู่แข่งนั้น เพ่ือนํามาเป็นข้อมูลในการปรับตัว หลีกเลี่ยง หรือให้
ความสําคัญกับประเด็นต่างๆ เพ่ือสร้างความแตกต่างนํามาข้อได้เปรียบทางการแข่งขัน 

2.2 องค์กรข่าว (News/Information agencies) หมายถึง หน่วยงานที่ให้บริการ
ด้านข้อมูลข่าวสาร เป็นแหล่งข้อมูลข่าวสารที่องค์กรนํามาใช้ในการนําเสนอเสนอต่อผู้รับชม 

2.3 ผู้โฆษณา (Advertisers) คือ ผู้ที่สนับสนุนกิจการขององค์กรสื่อสารมวลชนใน
ด้านรายได ้เป็นป๎จจัยที่มีผลกระทบต่อการนําเสนอ เนื่องจากการขายโฆษณานั้น การนําเสนอเนื้อหา
รายการขององค์กรสื่อสารมวลชนจะต้องไม่กระทบหรือนําเสนอแง่ลบต่อผู้โฆษณา และผลิตรายการที่
มีคุณภาพ ดังนั้นการโฆษณาจึงเป็นป๎จจัยหนึ่งมีความอิทธิพล และมีความสําคัญต่อการผลิตรายการ 
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2.4 ความเป็นเจ้าของกิจการ (Owners) ผู้ที่เป็นเจ้าของกิจการมีอํานาจควบคุมการ
ปฏิบัติงาน ส่งผลกระทบต่อเนื้อหารายการต่างๆ ได ้โดยการผลิตและนําเสนอของสื่อมวลชนจะต้องไม่
กระทบกระเทือนต่อเจ้าของกิจการเช่นกัน 

2.5 สหภาพแรงงาน (Unions) การรวมตัวกันเป็นกลุ่มของพนักงานองค์กรสื่อสาร 
มวลชนโดยมีวัตถปุระสงคเ์พ่ือเรียกร้อง หรือเปลี่ยนแปลงข้อตกลงในสิ่งที่ต้องการ 

3. เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม (Events plus 
constant information and culture supply) หมายถึง เหตุการณ ์เรื่องราวต่าง ๆ หรือ ข้อเท็จจริง 
และวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในสังคมที่ใช้นําเสนอในรายการ 

4. ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร (Distribution 
channels audience interest and demand) หมายถึง ความสนใจของผู้รับสารที่ต้องการเลือก
รับชมรายการตามความชื่นชอบ หรือมีเนื้อหาดึงดูดน่าสนใจ รายการจึงต้องผลิตให้ตรงตามความ
ต้องการของผู้รับสารให้ได้มากที่สุด เนื่องจากผู้ผลิตมองผู้รับสาร คือลูกค้า หรือผู้บริโภค เพ่ือดึงดูดใจ
ให้ชมรายการซึ่งจะนามาสู่รายได้ของสถานี 

จากภาพรวมของทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนของ เดนิส  
แมคเควล เมื่อพิจารณาในด้านป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน ได้นําป๎จจัยที่ส่งผลต่อกระบวนการผลิต 
เข้ามาพิจารณาร่วม เป็นการขยายความเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 

 
2.2.1 ปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการผลิต 

Millerson (1994, p. 13) อธิบายว่า ป๎จจัยที่มีส่งผลต่อกระบวนการผลิต อาจจะ
ต้องพิจารณาหลายป๎จจัย ดังนี้ 

1. ลักษณะของเนื้อหารายการ จะต้องมีการวางแผนไว้ล่วงหน้า เช่น เตรียม
ข้อมูลที่จะสัมภาษณ ์การหาภาพประกอบที่เหมาะสม เป็นต้น 

2. รูปแบบของรายการ จะต้องกําหนดรูปแบบ เช่น รายการสัมภาษณ์ สําหรับ
รายการแต่ละประเภทอาจจะมีรูปแบบที่แตกต่างกัน เพ่ือดึงดูดความสนใจจะได้รับความนิยมจากผู้ชม 

3. วิธีการนําเสนอรายการ การนําเสนอเนื้อหาของรายการบางรายการ อาจจะ
ต้องใช้เครื่องมือพิเศษเข้ามาช่วยนําเสนอ เช่น การจําลองวัตถุ (Model) หรือ กราฟิกคอมพิวเตอร์ 
(Computer graphics) 

4. วัตถุประสงค์ของรายการ คือ รายการจะต้องสร้างความบันเทิงให้กับผู้ขม 
หรือต้องการให้รับรู้  เช่น ข้อมูล ข้อเสนอแนะต่าง หรือเพ่ือเสนอนํา หรือเพ่ือขายผลิตภัณฑ์หรือ
โฆษณา ทั้งนี้การผลิตรายการนั้นขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของรายการ 
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5. ผู้ชม โดยจะต้องดึงดูดความสนใจเพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของผู้ชม 
อาจจะเป็นรายการที่ เคยนําเสนอแล้วหรือเป็นรายการใหม่ หรือ รายการสําหรับผู้ชมที่มีความ
บกพร่องทางด้านภาษา หรือหรือคําศัพท์ใหม่หรือไม่ สิ่งเหล่านี้ล้วนจะต้องวางแผนให้เหมาะสมกับ
กลุ่มเปูาหมาย 

6. เงื่อนไงในการรับชม คือ การส่งสัญญาณภาพมีความคมชัดหรือไม่ มีการ
รบกวนจากสิ่งรอบข้างหรือไม่ หรอืสามารถดูย้อนหลังรายการได้อีกหรือไม่ 

7. ระยะเวลาของการนําเสนอรายการ จะมีผลต่อกากําหนดประเด็นของรายการ
เพ่ือที่จะพัฒนาความคิด อาจจะต้องคําถึงลักษณะของรายการนั้นๆ  

8. ลักษณะของรายการ เป็นรายการสด หรือรายการบันทึกเทปโทรทัศน์
ล่วงหน้า หากรายการบันทึก สามารถแก้ไข ตัดต่อ ลําดับภาพได้ 

9. สถานที่ผลิตรายการ การผลิตรายการนั้นจะต้องใช้สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ 
หรือถ่ายทํานอกสถานที่ ใช้กล้องกี่ตัว จะต้องมีการซ้อมก่อนการถ่ายทําหรือไม่ หรือต้องการการถ่าย
ทําภาพรวม หรือต้องการเน้นเป็นส่วน 

การศึกษาครั้งนี้ได้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย ผู้วิจัยจึงได้นําวิธีการนําเสนอรายการข่าวโทรทัศน์  และกระบวนการ
ผลิตรายการโทรทัศน์มาพิจารณาร่วม ดังนี้ 

2.2.2 วิธีการน าเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ 
รายการโทรทัศน์จัดขึ้นเพ่ือแพร่ภาพให้แก่ผู้ชม สําหรับการผลิตรายการข่าวนั้น

จะต้องแข่งกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น ทําให้การทํารายการข่าวนั้นจะต้องมีการวางแผนในการกําหนด 
ทิศทางการนําเสนอข่าวของสถานีในวิธีการนําเสนอรายการข่าว ดังนี้ 

2.2.2.1 ลักษณะรายการโทรทัศน์ 
ลักษณะรายการโทรทัศน์สามารถแบ่งลักษณะรายการแบ่งออกเป็น  

3 ลักษณะ (สมคิด ธีรศิลป์, 2540, น. 75) คือ 
1. รายการสด (Live Program) หมายถึง รายการโทรทัศน์ที่ถ่ายทอดสด 

ออกอากาศแพร่ภาพทันท ีซึ่งรายการสดแบ่งออกเป็น 2 แบบ คือ 
1.1 รายการสดในสตูดิ โอ  หมายถึง  รายการที่จัดทําในสถานี 

ออกอากาศสด เช่น รายการแสดงละคร การรํา การละเล่นต่างๆ เป็นต้น 
1.2 รายการสดนอกสถานี หมายถึง รายการที่ออกไปถ่ายนอก

สถานที่โดยมีรถสําหรับอุปกรณ์ในการถ่ายทอดรายการแล้วส่งสัญญาณออกอากาศ เช่น รายการ
ถ่ายทอดสดกีฬา หรืองานพิธีต่างๆ  
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2. รายการบันทึกเทปโทรทัศน์ หรืออาจจะเรียกว่า รายการแห้ง นิยมทํา
กันมากในต่างประเทศ สําหรับประเทศไทยบางสถานีทํากันเป็นส่วนใหญ่ แต่นิยมทํารายการสด
มากกว่ารายการบันทึกเทป รายการประเภทนี้เป็นรายการที่มีวิธีผลิตที่ถูกต้อง อาจมีการแก้ไข ตัดต่อ
ลําดับภาพได้ สามารถแก้ไข ตัดต่อ ลําดับภาพได้ ทําให้คุณภาพของการผลิตรายการมีคุณค่า และ
มาตรฐานสูง เนื่องจากการบันทึกเทปโทรทัศน์ ไม่ได้แพร่ภาพในทันที ซ่ึงแตกต่างกับรายการสด 
เพราะต้องซ้อมการแสดงมาก และหากเกิดความผิดพลาดก็ต้องออกอากาศไปอย่างนั้น หรือมีการตัด
รายการในทันที การบันทึกเทปจึงนับว่าดีกว่าและสามารถเตรียมงานไว้ล่วงหน้า  รายการที่จัดไว้
ดําเนินไปได้ถูกต้องตามแผน หาข้อบกพร่องได้น้อย และประหยัด 

3. รายการเป็นภาพยนตร์  อาจเป็นภาพยนตร์สําเร็จรูป หมายถึง 
ภาพยนตร์ที่สร้างขึ้นสําหรับรายการโทรทัศน์ซึ่งมีท้ังที่ผลิตในประเทศ และต่างประเทศ บางสถานีผลิต
ภาพยนตร์ขึ้นเองโดยเฉพาะภาพยนตร์ข่าว สําหรับสารคดีทางสถานีโทรทัศน์ในประเทศโดยส่วนใหญ่
สถานีโทรทัศน์จะผลิตเอง เพ่ือออกอากาศสําหรับภาพยนตร์และโทรทัศน์โดยเฉพาะ และมีหลาย
บริษัทที่เป็นโรงถ่ายภาพยนตร์ขนาดใหญ่ จะมีฝุายผลิตภาพยนตร์โทรทัศน์โดยเฉพาะเสียงทุกแห่ง 

2.2.2.2 สถานที่ถ่ายท ารายการข่าวโทรทัศน์  
การผลิตรายการโทรทัศน์นั้น จําเป็นต้องกําหนดสถานที่ในการถ่ายทํา

รายการซึ่งมีทางเลือกที่หลากหลาย ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ ได้แบ่งประเภทสถานที่ถ่ายทําโทรทัศน์
ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ การถ่ายทําในสตูดิโอ และการถ่ายทํานอกสถานที่ (สมสุข หินวิมาน 
และคณะ, 2557, น. 214-218) ดังนี้ 

1. การถ่ายทําในสตูดิโอ (Studio production) การถ่ายทําในสถานที่ ที่
ถูกสร้างข้ึนมา สําหรับการถ่ายทําโดยเฉพาะ แบ่งสตูดิโอถ่ายทําออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ 

1.1 สตูดิโอในระบบปิด หมายถึง สถานที่ที่ถูกสร้างขึ้นมาในลักษณะ
ห้องกันสิ่งรบกวนจากภายนอกเพ่ือใช้ถ่ายทํารายการโทรทัศน์  ข้อดี คือ ทุกอย่างสามารถควบคุมได้
ตามต้องการ แต่ข้อเสียคือ ต้องมีความเชี่ยวชาญอย่างมากในการทําให้ฉากดูเป็นธรรมชาติ 

1.2 สตูดิโอในระบบเปิดหรือโรงถ่ายละคร หมายถึง สถานที่ที่ถูก
สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้ในการถ่ายทํารายการโทรทัศน์  โดยมีฉากจะเป็นพ้ืนที่เปิดที่สามารถเห็นท้องฟูา 
แสงแดด และเสียงจากธรรมชาติได้ ข้อดี คือ ประหยัดเวลา ไม่ต้องเดินไปถ่ายทํานอกสถานที่หลายๆ 
แห่ง และฉากมีความเป็นธรรมชาติมากกว่าสตูดิโอ ส่วนข้อเสีย คือ การลงทุนสูง และควบคุมป๎จจัย
สิ่งแวดล้อมภายนอกไม่ได้เต็มที ่

2. การถ่ายทํานอกสถานที่ ซึ่งสถานที่ไม่ได้สร้างขึ้นมาเพ่ือเป็นสถานที่
ถ่ายทําโดยเฉพาะ คือ การถ่ายทําตามสถานที่ และอาคารต่างๆ  ทั้งภายใน (Indoor) และภายนอก
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สถานที่ (Outdoor) การควบคุมป๎จจัยเรื่องสภาพแวดล้อม แสง สี และเสียงต่างๆ ทําได้น้อยกว่าการ
ถ่ายทําในสตูดิโอ 

2.2.2.3 รูปแบบของงานกราฟิกในรายการข่าวโทรทัศน์  
เนื่องจากรายการข่าวเป็นการนําเสนอความจริง ซึ่งต้องให้ความรู้สึกที่

จริงจัง ฉากของรายการข่าวหลักของสถานีในป๎จจุบัน มี 3 ประเภท (นฤมล ปิ่นโต, 2557, น. 199-201) 
คือ 

1. การสร้างฉากจริงในสตูดิโอ เป็นการสร้างฉากจริงขึ้นมาจากวัสดุที่จับ
ต้องได้ เช่น ไม้ กระดาษ เป็นต้น เพ่ือใช้งานในระยะยาว มีต้นทุนในการสร้างและมีค่าใช้จ่ายในการ
ดูแลรักษาที่สูง ยังมีข้อจํากัดทางด้านการแสดงข้อมูลต่างๆ ให้ทางผู้ชมเข้าใจง่าย ไม่ว่าจะเป็นกราฟ 
หรือคลิปวิดีโอ อีกท้ังยังไม่สามารถปรับแต่งฉากให้เข้ากับเหตุการณ์ป๎จจุบันได้ 

2. การสร้างฉากที่เป็นจอวิดีโอ (Video wall) ประกอบด้วยจอภาพ
หลายขนาดเรียงกันตามผนังห้องบันทึกภาพ หรือห้องส่งที่  เพ่ือแสดงเนื้อหาที่หลากหลาย ทั้งภาพ 
เคลื่อนไหว ภาพนิ่ง ข้อความวิ่งต่างๆ โดยสามารถแบ่งจอภาพในการแสดงผลได้ตามความต้องการ และ
สามารถแสดงผลของข้อมูลที่มาจากหลายแหล่งขึ้นบนจอภาพได้พร้อมๆ กัน 

3. การสร้างฉากเสมือนจริง (Virtual screen) เป็นฉากที่ใช้เทคนิคซ้อน
ภาพแบบโครมาคีย์ (Chroma key) เป็นการซ้อนภาพกราฟิกภาพนิ่ง หรือภาพเคลื่อนไหว ไม่ว่าจะ
เป็นสองมิติ หรือสามมิติเข้ามาแทนฉากจริงเพ่ือประหยัดค่าใช้จ่ายในการปรับปรุงฉากหลัง  ช่วยให้
ผู้ผลิตรายการสามารถสร้างสรรค์ฉากหลังด้วยโปรแกรมสําเร็จรูปต่างๆ ได้อย่างอิสระ ปรับแต่งฉากได้
ตลอดเวลา ส่งผลให้สตูดิโอห้องเดียวสามารถใช้ถ่ายทํารายการข่าวได้หลากหลายรายการ  หรือ
สามารถเปลี่ยนฉากได้ภายในรายการเดียวกัน 

จากการศึกษาวิธีการนําเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ พบว่า ลักษณะรายการข่าวในการทํา
รายการโทรทัศน์มี 3 ลักษณะ คือ รายการสด รายการบันทึกเทปโทรทัศน์ และรายการเป็นภาพยนตร์ 
สําหรับสถานที่ถ่ายทําโทรทัศน์แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ การถ่ายทําในสตูดิโอ และการถ่ายทํา
นอกสถานที่ ในแต่ละสถานีอาจจะใช้รูปแบบรายการข่าวโทรทัศน์ที่แตกต่างกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับป๎จจัย
ต่างๆ ที่ส่งผลต่อการนําเสนอ การนํารูปแบบของงานกราฟิกในรายการข่าวโทรทัศน์ทั้ง 3 รูปแบบ คือ 
การสร้างฉากจริงในสตูดิโอ การสร้างฉากท่ีเป็นจอวิดีโอ และการสร้างฉากเสมือนจริงนั้นน่าจะเป็นการ
ขยายในส่วนของการถ่ายทําในสตูดิโอระบบปิดได้ดียิ่งขึ้น 

สรุปได้ว่า ผู้วิจัยจะใช้วิธีการนําเสนอในส่วนของลักษณะรายการโทรทัศน์  2 ลักษณะ 
คือ รายการสด รายการบันทึกเทปโทรทัศน์ สําหรับสถานที่ถ่ายทํารายการข่าวโทรทัศน์ มี 2 ประเภท 
คือ การถ่ายทําในสตูดิโอ และการถ่ายทํานอกสถานที่ และรูปแบบของงานกราฟิกในรายการข่าว
โทรทัศน์มากรอบเพ่ือที่จะทราบถึงวิธีการนําเสนอรายการข่าวโทรทัศน์ของแต่ละสถานี  
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2.3 แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 
 
กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนมีความสําคัญต่อ

กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ ดังต่อไปนี้ 
Zettl (2015, p. 4) อธิบายว่า กระบวนการผลิต มีขั้นตอนสําคัญอยู่ 3 ขั้นตอน คือ 

ขั้นตอนเตรียมการผลิต ขั้นตอนการผลิต และข้ันหลังการผลิต ดังนี้ 
1. ขั้นตอนเตรียมการผลิต 

ขั้นตอนเตรียมการผลิต เป็นการเตรียมงานทั้งหมดที่จะใช้ในสตูดิโอหรือการถ่ายทํา
นอกสถานที ่มักม ี2 ขั้นตอน คือ 

1.1 การวางแผนวางแนวคิด วัตถุประสงค์เปูาหมายของการทํางาน หรือการเขียน
สคริปต์ จะต้องคําถามต่างๆ เช่น เมื่อไหร่ อย่างไร ที่ไหน ใครทําอะไร และงบประมาณเท่าไหร่ให้
ครบถ้วนการจัดเตรียมเนื้อหาต่างๆ ที่ใช้ 

1.2 กําหนดรายละเอียดที่จําเป็นทั้งหมดของการผลิต เช่น สถานที่ กําหนดทีมงาน 
กําหนดอุปกรณ์ในการผลิต ใช้กล้องกี่ตัว ซึ่งต้องกําหนดรายละเอียดต่างๆ เกี่ยวกับวัสดุอุปกรณ์ที่ต้อง
ใช้เพื่อเตรียมการผลิต 

2. ขั้นตอนการผลิต 
การผลิตรายการในห้องผลิตรายการในสตูดิโอจะมีการซ้อมหรือบันทึกเทปการซ้อม 

หรือการถ่ายทํานอกสถานที่เพ่ือบันทึกภาพ ทีมงานจะบันทึกเทปและเสียงตามที่กําหนดไว้ในสคริปต์ 
เพ่ือให้ดําเนินไปตามแผนการทํางานทั้งหมดที่ได้วางไว้ 

3. ขั้นตอนหลังการผลิต 
ขั้นตอนหลังการผลิต ประกอบด้วย การตัดต่อวิดีโอและเสียง นอกจากนี้ยังรวมถึง

การตกแต่งสีภาพในวิดีโอ จัดทําดนตรีประกอบและเอฟเฟกต์เสียง เป็นขั้นตอนที่เกี่ยวข้องกับเทคนิค
ต่างๆ เพ่ือช่วยให้วิดีโอน่าสนใจมากขึ้น 

อย่างไรก็ตามกระบวนการผลิตนั้น อาจมีขั้นตอนมากกว่ากระบวนการผลิตจาก 3 
ขั้นตอนหลักของ Zettl (2015) ซึ่ง Owens (2015, pp. 48-64) ได้อธิบายรายละเอียดกระบวนการ
ผลิตรายการข่าวโทรทัศน์ มีข้ันตอนกระบวนการผลิตมี 4 ขั้นตอน คือ 

1. การวางแผนและเตรียมการผลิต (Planning and preparation)  
การเตรียมการและการจัดระเบียบของการผลิต รวมถึงการทดสอบก่อนที่การผลิต

รายการจะเริ่มขึ้นนั้น 90% ของเนื้องานในขั้นตอนการผลิตนี้มักจะเข้าสู่ขั้นตอนการวางแผนและการ
เตรียมการ (ภาพที ่2.3) 
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ภาพที่ 2.3  ขั้นตอนกระบวนการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์. จาก Television Production (p. 48), 
by Jim Owens, 2015, UK: Taylor & Francis. 

 
ขั้นตอนการวางแผนและการเตรียมการ (Planning and preparation) หลาย

สถานการณ์จะต้องวางแผนและทํางานล่วงหน้า และนํามาประชุม (Production Meetings)เพ่ือวาง
แผนการทํางาน บางครั้งแนวคิดของรายการอาจเกิดขึ้นจากผู้เขียนบท ผู้ผลิต ผู้กํากับ หรือแม้แต่
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ผู้ช่วยฝุายผลิต ดังนั้นถึงแม้ว่าขั้นตอนในกระบวนการอาจแตกต่างกัน กระบวนการที่พบบ่อยที่สุดจะ
อธิบายไว้ในส่วนต่อไปนี้ และเริ่มต้นด้วยแนวคิดเสมอ 

1.1 ความคิด : การเริ่มต้นด้วยแนวคิด (The Idea: Starting with a Concept) 
เป็นการกระตุ้นความคิด ซึ่งโดยปกติแล้วมาจากประสบการณ์ส่วนบุคคล เรื่องราวที่ได้ยิน จากการ
อ่านหนังสือหรือหนังสือพิมพ์ หรือเหตุการณ์ที่น่าสนใจที่ให้ความคิดในการผลิตชิ้นงานและหลังจาก
การใช้ความคิดนั้นจะต้องเริ่มต้นกําหนดเปูาหมายและวัตถุประสงค์ 

1.2 การตั้งเปูาหมายและวัตถุประสงค์ (Setting the Goals and Objectives) 
เป็นความต้องการให้ผู้ชมรับรู้สิ่งที่ต้องการนําเสนอหลังจากการรับชมรายการ โดยเปูาหมายและ
วัตถุประสงค์จะกําหนดสิ่งที่ใช้กําหนดกระบวนการผลิตที่เหลือ 

1.3 ตารางเวลา (Schedule) การกําหนดตารางเวลาเป็นสิ่งสําคัญ เช่น บทจะต้อง
เสร็จเมื่อใด สถานที่จะต้องเลือกเมื่อไหร่ เมื่อใดจึงต้องเลือกและทําสัญญา การกําหนดเวลาสําหรับ
ตําแหน่งหน้าที่ของแต่ละฝุาย อุปกรณ์ การฝึกซ้อม กราฟิก ของประกอบฉาก รวมไปถึงโครงในการ
ผลิตอย่างคร่าวๆ และกําหนดการหลังการผลิตอีกครั้ง 

1.4 มุมมองด้านการผลิต (Production Aspects) เป็นการพูดถึงบทสนทนาหรือ
แผนการผลิตต่างๆ และแม้จะเป็นเพียงกรอบเรื่องราวคร่าวๆ (storyboard) เสร็จสิ้นแล้ว ยังมีการ
วางแผนและการเตรียมการที่ต้องทําให้เสร็จสมบูรณ์อีกเล็กน้อย งานเหล่านี้ไม่ได้เป็นการทํางานแบบ
เส้นตรง หมายความว่าตําแหน่งแต่ละฝุายสามารถทํางาร่วมกันในเวลาเดียวกันได้  ผู้อํานวยการสร้าง
มักทําหน้าที่เป็นคนแนะนําเพ่ือทบทวนการทํางานของตําแหน่งแต่ละส่วน กระตุ้นการทํางาน ให้คําติ
ชม การควบคุมคุณภาพ เพ่ือให้การดําเนินงานไปได้อย่างรวดเร็ว  

1.5 เลือกและรับสถานที่ (Select and Obtain Locations) ต้องเลือกตําแหน่งใน
การถ่ายทํา สถานที่อาจเป็นสตูดิโอ สนามกีฬา บ้าน หรือสถานที่อ่ืนๆ ทั่วไป โดยอาจต้องได้รับอนุญาต 
หรือทําสัญญา  

1.6 เลือกและจ้างทีมงาน (Select and Hire the Crew) หากมีการว่าจ้างผู้ผลิต 
แต่ละคนจําเป็นต้องรู้วันที่เริ่มต้นและสิ้นสุดรวมถึงการจ่ายเงิน คําแนะนํา เป็นต้น 

1.7 อุปกรณ์จะต้องได้รับการคัดเลือกและทําสัญญา (Equipment Must Be Chosen 
and Contracted) ต้องกําหนดความต้องการของอุปกรณ์ ซึ่งอาจรวมถึงกล้อง, อุปกรณ์เสียง, ไฟ เป็นต้น 

1.8 ออกแบบและดําเนินการตามแผนกราฟิก (Design and Implement the 
Graphic Plan) เป็นการทํางานกับนักออกแบบ กราฟิกจะต้องได้รับการออกแบบเพ่ือสร้างอารมณ์
หรือภาพลักษณ์สําหรับการผลิต กราฟิกเหล่านี้อาจรวมถึงข้อความ ภาพเคลื่อนไหวและแม้กระทั้งฉาก
ที่เป็นกราฟิก ซึ่งการออกแบบกราฟิกนั้นจะอย่างต้องสอดคล้องกัน 
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1.9 สร้างและดําเนินการตามแผนงานที่เกี่ยวกับเสียง (Create and Implement 
the Audio Plan) ต้องกําหนดรายละเอียดของเสียง เช่น สิ่งที่ควรจะต้องได้ยิน กล่าวคือ เมื่อคุณรู้ว่า
อะไรที่จะต้องได้ยินในเนื้อหาที่คุณนําเสนอ เสียงนั้นจะถูกสร้างขึ้นรวมถึงการวางตําแหน่งของ
ไมโครโฟน เอฟเฟกต์เสียงที่ต้องการต่างๆ และเสียงประกอบอื่นท่ีจําเป็น 

1.10 เลือกและทําสัญญากับผู้ที่มีความสามารถ (Select and Contract the Talent ) 
คือ ผู้ดําเนินรายการ, ผู้บรรยาย, นักแสดง หรือใครก็ตามท่ีจะปรากฏตัวต่อหน้ากล้องจะต้องได้รับการ
คัดเลือกและถูกเซ็นสัญญา สามารถเริ่มการทําสัญญา แต่งตัว แต่งหน้า หรือรายละเอียดเล็กๆ ที่
เกี่ยวข้อง 

1.11 การซ้อมใหญ่ (The Rehearsal) ขั้นตอนนี้อาจมีการซ้อมหนึ่งหรือหลายครั้ง 
ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับประเภทของการผลิต การฝึกซ้อมเหล่านี้เปิดโอกาสให้ผู้กํากับ ทีมงาน และผู้ดําเนิน
รายการได้เห็นว่าลําดับขั้นตอน เมื่อการฝึกซ้อมเสร็จสิ้นโดยทั่วไปแล้วก็จะถึงเวลาที่จะเริ่มการผลิตที่
แท้จริงได้ 

2. ขั้นตอนการผลิต (Production) 
ขั้นตอนการผลิตเป็นกระบวนการที่จําเป็น บางครั้งอาจจะเกิดเหตุการณ์ที่ไม่คาดคิด 

หากไม่เป็นไปตามแผนที่คิดไว้ ต้องพยายามทําตามแผนนั้นให้ได้มากที่สุด โดยจะต้องสามารถนําไป
ปฏิบัติได้จริง อาจจะกําหนดเป็นรูปภาพและเสียง ท้ายที่สุดผู้กํากับจะต้องเป็นผู้ที่ตัดสินใจการถ่ายทํา 

3. ขั้นตอนหลังการผลิต (Postproduction) 
เป็นกระบวนการการตัดต่อแก้ไข ลําดับภาพ เสียงตามสคริปต์ เพ่ือให้รายการมี

ประสิทธิภาพเป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่กําหนดไว้ และการเผยแพร่ 
4. ขั้นตอนการออกอากาศ (Distribution) 

เมื่อกระบวนการผลิตสิ้นสุดลงนําไปสู่ขั้นตอนการออกอากาศ  จากนั้นการ
ประเมินผลรายการที่ออกอากาศเพ่ือข้อบกพร่องมาแก้ไข ปรับปรุงในการผลิตครั้งต่อไป 

Owens (2015) อธิบายการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์มีขั้นตอนกระบวนการผลิต 4 
ขั้นตอน ทําให้มองเห็นภาพขั้นตอนการวางแผนการผลิตได้ชัดเจนขึ้น จะเห็นได้ว่าขั้นตอนกระบวนการ
ผลิตรายการโทรทัศน์นั้นประมาณ 90% เป็นขั้นตอนการวางแผนและการเตรียมการ จากการทบทวน
วรรณกรรมผู้วิจัยพบว่า ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ ยังให้ความสําคัญในขั้นตอนการวางแผนการผลิต ผู้
ศึกษาพิจารณาว่าเป็นการแยกย่อยการวางแผนการผลิตของ Jim Owens (2015) ออกเป็น 2 ส่วน 
ในส่วนของการเตรียมงานในด้านการจัดการบริหารด้านการวางแผนงาน จะแยกย่อยออกมาเป็น
ขั้นตอนพัฒนาความคิด และส่วนของการบริหารจัดการทรัพยากรด้านการผลิต จะเป็นขั้นตอนเตรียม
งานก่อนการถ่ายทํา โดยศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ อธิบายกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์มี  5 
ขั้นตอน (สมสุข หินวิมาน และคณะ, 2557, น. 199-210) คือ  
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1. ขั้นตอนพัฒนาความคิด 
การผลิตรายการโทรทัศน์จะต้องเริ่มต้นจากความคิด  เช่น ผลิตรายการอะไร 

เปูาหมายคืออะไร เนื้อหาอย่างไร รูปแบบไหน กลุ่มเปูาหมายคือใคร งบประมาณเท่าไหร่ เป็นต้น เป็น
สิ่งสําคัญก่อนลงมือผลิตรายการโทรทัศน์ เน้นเรื่องการนําความคิดมาแปลงให้กลายเป็นแบบร่างทาง
ความคิด (Blueprint) ที่สามารถเข้าใจกันได้ โดยมีการจัดทําเป็นโครงงานการผลิตรายการ หรือ
ข้อเสนอผลิตรายการขึ้นมา หลังจากนั้นจึงนํามาออกแบบให้เป็นรูปธรรมชัดเจน ถือว่าขั้นตอนนี้เป็น
รากฐานสําคัญท่ีสุดสําหรับแนวทางในการทํางานขั้นตอนๆ ต่อไป  

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทํา 
ขั้นตอนตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทําเป็นขั้นตอนการทํางานด้านการวางแผน 

(Planning) เกี่ยวกับการบริหารจัดการทรัพยากรด้านการผลิต ได้แก่ คน เงิน เครื่องมืออุปกรณ์ 
สถานที่ (Place) เวลา (Time) โดยก่อนลงมือถ่ายทําจริง เป็นขั้นตอนที่เน้นเรื่องการวางแผนเกี่ยวกับ
การบริหารจัดการ พร้อมกับการประสานงานกับทุกๆ ฝุายที่เก่ียวข้องเพ่ือให้งานดําเนินไปอย่างราบรื่น 
ประหยัด และมีประสิทธิภาพ 

3. ขั้นตอนลงมือถ่ายทํา 
กิจกรรมหลักๆ ของขั้นตอนนี้ คือ การเตรียมงานหน้างาน (Preparing) การซักซ้อม 

และการถ่ายทําจริง นําภาพและเสียงต้นฉบับที่บันทึกจะถูกนําไปใช้ในขั้นตอนต่อไป 
4. ขั้นตอนหลังการถ่ายทํา 

สําหรับรายการที่บันทึกรายการไว้ล่วงหน้า ภาพและเสียงต้นฉบับจะเข้าสู่ขั้นตอน
การตัดต่อและลงเสียง ใส่กราฟิก ขั้นตอนนี้จึงต้องพิถีพิถันทั้งด้านเทคนิคและศิลปะเพ่ือให้รายการ
ออกมามีคุณภาพดีที่สุดเพ่ือส่งเทปออกอากาศ ภาระงานสําคัญอีกอย่างในขั้นตอนนี้คือ การทํา
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมรายการ (Publicity and promotion) งานดังกล่าวขึ้นอยู่กับผู้ผลิต สามารถ
ใช่วิธีการที่หลากหลายวิธี เช่น การตัดต่อตัวอย่างรายการ (Promo) เพ่ือนําไปโฆษณาออกอากาศก่อน
ถึงวันจริง 

5. ขั้นตอนการประเมินผล 
การผลิตรายการโทรทัศน์ส่วนใหญ่เป็นงานที่ต้องออกอากาศครั้งเดียวแล้วจบ ทําให้

จําเป็นต้องมีการประเมินงานและผลงาน เพ่ือนําไปวิเคราะห์หาจุดอ่อน จุดแข็ง เพ่ือพัฒนารายการใน
ตอนต่อๆ ไป 

การศึกษาขั้นตอนกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์นั้นอาจจะมีกระบวนการในการ
ผลิตแต่ละข้ันแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับการให้ความสําคัญของแต่ละบุคคล ทั้งนี้การผลิตนั้นจําเป็นต้องใช้
บุคลากรควบคู่ไปกับการบวนการผลิตด้วยเช่นกัน  ซึ่ง นฤมล ปิ่นโต (2557, น. 15-20) อธิบายว่า 
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ภาพรวมของกระบวนการผลิต และการออกอากาศรายการข่าวโทรทัศน์ มีขั้นตอนและบุคลากรที่
เกี่ยวข้องในการทํางาน 4 ขั้นตอน ดังนี้ 

1. ขั้นออกแบบ และวางแผนการผลิตรายการ 
1.1 ออกแบบรายการ รายการข่าวมีหลากประเภท และสามารถนําเสนอได้หลาย

รูปแบบ เริ่มการผลิตรายการโทรทัศน์จึงอยู่ที่การออกแบบการผลิตรายข่าวที่ต้องการผลิตว่าต้องการ
ให้มีลักษณะอย่างไร โดยพิจารณาถึงป๎จจัยต่างๆ ทั้งเปูาหมายขององค์กร งบประมาณ และบุคลากร 
ส่วนใหญ่ผู้ที่มีบทบาทในขั้นตอนนี้ จะเป็นผู้บริหาร ได้แก่ บรรณาธิการบริหาร ซึ่งจะวางนโยบายการ
ผลิตรายการข่าวไว้แล้ว แล้วจะมอบหมายให้หัวหน้าบรรณาธิการข่าวของแต่ละกลุ่มงานต่อไป 

1.2 วางแผนการผลิต การกําหนดประเด็นข่าวที่จะนําเสนอในแต่ละวัน หัวหน้า
บรรณาธิการของแต่ละกลุ่มงาน จะเรียกประชุมบรรณาธิการข่าวแต่ละสายเพ่ือกําหนดหัวข้อข่าว 
จากนั้นบรรณาธิการข่าวแต่ละสายจะแยกย้ายมอบงานให้กับผู้สื่อข่าว ผู้สื่อข่าวจะเรียบเรียงข้อมูลที่
เกี่ยวข้องกับประเด็นเพ่ือให้ได้มาซึ่งแหล่งข่าวและข้อมูลที่จะนําไปประกอบการทําข่าว 

2. บันทึกภาพและเสียง เขียนบทข่าว 
ในขั้นตอนนี้ผู้สื่อข่าวและช่างภาพจะทํางานร่วมกัน ไม่ว่าจะเป็นการบันทึกเทปหรือ

การออกอากาศสด โดยจะมีการเขียนบทข่าวคร่าวๆ ก่อน สัมภาษณ์ใคร ขนาดภาพ มุมกล้องเป็น
อย่างไร และดําเนินการไปตามแผนนั้น 

3. ขั้นตัดต่อ เตรียมการทางกราฟิก และบรรยายเสียงประกอบข่าว 
เมื่อรับเทปบันทึกภาพหรือไฟล์ข้อมูลภาพแล้ว ช่างตัดต่อจะดําเนินการตัดต่อ ลําดับ

ภาพผสมเสียงตามบทแบบสมบูรณ์ (Full script) ที่แนบมา 
4. ขั้นออกอากาศรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

การออกอากาศรายการข่าวทางโทรทัศน์จะเป็นแบบสดหรือบันทึกเทปนั้น ขึ้นอยู่กับ
รูปแบบรายการ สําหรับรายการข่าวภาคหลักของสถานีจะออกอากาศสด แต่เมื่อพิจารณาแล้ว มีความ
สดเพียงเฉพาะส่วนของผู้ประกาศข่าวเท่านั้น ส่วนภาพข่าวที่ผู้ชมเห็นบนหน้าจอเกือบทุกข่าวเป็น
เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นแล้ว ได้ถูกบันทึกเทปเอาไว้ล่วงหน้า หรือมีเพียงบางเหตุการณ์ที่กําลังเกิดขึ้นขณะ
ออกอากาศในขณะนั้นโดยที่ผู้ชมจะได้เห็นการรายงานสดมาจากท่ีเกิดเหตุ 

5. ขั้นประเมินผลรายการ (Evaluation) 
การประเมินผลเป็นการวัดประสิทธิภาพของรายการตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้  การ

ประเมินรายการนั้นสามารถทําได้ตลอดเวลา หรือตลอดข้ันตอนของการผลิตรายการ โดยการประเมิน
มักประเมินด้านเนื้อหารายการ การประเมินวิธีการนําเสนอรายการ รวมถึงประเมินหลังการเผยแพร่ที่
จะพิจารณาที่ความเข้าใจ ความถึงพอใจ ทัศนคติ หรือการเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้ชม ผลจากการ
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ประเมินจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการพัฒนารายการครั้งต่อไปให้มีคุณภาพ และได้รับความนิยม
มากขึ้น 

เห็นได้ว่าการผลิต และออกอากาศรายการข่าวทางโทรทัศน์ต้องพ่ึงพาอาศัยการทํางาน
ร่วมกันของบุคลากรหลายฝุาย ตารางที่ 2.1 เป็นการสรุปขั้นตอนการทํางานแต่ละขั้นตอน ภายใต้
ความรับผิดชอบของแต่ละฝุาย 
 
ตารางที่ 2.1 
สรุปขั้นตอนการผลิตและออกอากาศรายการข่าวทางโทรทัศน์ และบุคลากรที่เกี่ยวข้อง 

ขั้นตอนการผลิต บุคลากร 

1. ออกแบบรายการ 
วางแผนการผลิตรายการ 

บรรณาธิการบริหาร บรรณาธิการกลุ่ม 
บรรณาธิการข่าว ผู้สื่อข่าว 

2. บันทึกภาพและเสียง  
เขียนบทข่าวแบบย่อ 
เขียนบทข่าวแบบสมบูรณ์ 

ผู้สื่อข่าว ช่างภาพ  
ผู้สื่อข่าว 
ผู้สื่อข่าว รีไรท์เตอร์ (Rewriter) 

3. ลําดับ และตัดต่อภาพ เสียง 
เตรียมการทางกราฟิก 
บรรยายเสียงประกอบข่าว 

ช่างตัดต่อ 
ช่างกราฟิก 
ผู้สื่อข่าว หรือผู้ลงเสียง 

4. ออกอากาศ ผู้กํากับรายการ บรรณาธิการข่าว ผู้กํากับเวที ฝุายจัดคิว 
ผู้ประกาศข่าว 

5. ขั้นประเมินผลรายการ ทีมวิจัย และพัฒนา ของสถานี 
 
จากการศึกษากระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ของ  Herbert Zettl, Jim Owens,  

ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ และ นฤมล ปิ่นโต เพ่ือนํามาพิจารณาร่วมในทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กร
สื่อสารสารมวลชนของป๎จจัยภายใน ด้านความสามารถทางวิชาชีพ จะทําให้ทราบถึงวิธีการนําเสนอ
รายการข่าวโทรทัศน์ในกระบวนการการผลิตแต่ละขั้นตอน กล่าวคือ Herbert Zettl สรุป
กระบวนการผลิตนั้นมีขั้นตอนสําคัญอยู่ 3 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนเตรียมการผลิต ขั้นตอนการผลิต และ
ขั้นหลังการผลิต ในส่วนของ Jim Owens มีกระบวนการผลิต 4 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนการวางแผนและ
เตรียมการ ขั้นตอนตอนการผลิต ขั้นตอนหลังการผลิต และขั้นตอนการออกอากาศ ยังพบว่า ศิริมิตร 
ประพันธ์ธุรกิจได้ระบุกระบวนการผลิตออกเป็น 5 ขั้นตอนคือ ขั้นตอนพัฒนาความคิด ขั้นตอนเตรียม
งานก่อนการถ่ายทํา ขั้นตอนลงมือถ่ายทํา ขั้นตอนหลังการถ่ายทํา และขั้นตอนการประเมินผล 
ในขณะที่นฤมล ปิ่นโต ชี้ให้เห็นว่า กระบวนการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์มีทั้งหมด 5 ขั้นตอน ได้แก่ 
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ขั้นออกแบบและวางแผนการผลิตรายการ บันทึกภาพและเสียง เขียนบทข่าว ขั้นตัดต่อ เตรียมการ
ทางกราฟิกและบรรยายเสียงประกอบข่าว  ขั้นออกอากาศรายการข่าวทางโทรทัศน์  และขั้น
ประเมินผลรายการ อีกทั้งยังกล่าวถึงบุคลากรในการทํางานแต่ละฝุาย ทําให้มองเห็นภาพรวมของ
กระบวนการทํางานของบุคลากรในกระบวนการผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์  

อย่างไรก็ตามพบว่า Jim Owens, ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ, และ นฤมล ปิ่นโต ได้ขยาย
กระบวนการผลิตรายการจาก 3 ขั้นตอนในกระบวนการผลิตของ Herbert Zettl เป็น 4 หรือ 5 ขั้นตอน 
โดยเพ่ิมขั้นตอนการประเมินผล การแยกขั้นตอนต่างๆ ในการจัดหมวดหมู่แตกต่างกันคือ Jim Owens 
กล่าวว่ากระบวนการผลิต 4 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนการวางแผนและเตรียมการ ขั้นตอนตอนการผลิต 
ขั้นตอนหลังการผลิต และขั้นตอนการออกอากาศ พบว่า ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ ระบุกระบวนการ
ผลิตออกเป็น 5 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนพัฒนาความคิด ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทํา ขั้นตอนลงมือ
ถ่ายทํา ขั้นตอนหลังการถ่ายทํา และขั้นตอนการประเมินผล โดยการเพิ่มขั้นตอนพัฒนาความคิด
แยกย่อยออกมาเป็นอีกหนึ่งขั้นตอนจากขั้นตอนการวางแผนและเตรียมการของ  Jim Owens ซึ่ง
กระบวนการทํางานคล้ายคลึงกันและสอดคล้องกัน 

สรุปได้ว่ากระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์มีลําดับขั้นตอนกระบวนการผลิตเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกัน เพียงแต่มีการแยกย่อยกระบวนการออกเป็นขั้นตอนต่างๆ ไม่เหมือนกัน กล่าวคือ 
Herbert Zettl สรุปกระบวนการผลิตนั้นมีขั้นตอนสําคัญอยู่ 3 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนเตรียมการผลิต 
ขั้นตอนการผลิต และขั้นหลังการผลิต ในส่วนของ Jim Owens ได้ขยายขั้นตอนการเตรียมการผลิต 
เป็นขั้นตอนการวางแผนและเตรียมการ และเพ่ิมขั้นตอนการออกอากาศจาก 3 ขั้นตอนหลักของ
กระบวนการผลิต ยังพบว่า ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ ได้แบ่งขั้นตอนการวางแผนและเตรียมการผลิต
ออกเป็น 2 ส่วน คือ ขั้นตอนพัฒนาความคิด เป็นขั้นตอนการเตรียมวางแผนในส่วนของรายการ และ
ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทํา เป็นขั้นตอนการเตรียมด้านการวางแผนเกี่ยวกับการบริหารจัดการ
ทรัพยากรด้านการผลิต อีกทั้งยังเพ่ิมขั้นตอนการประเมินผลเพ่ือหาจุดอ่อนและจุดแข็งในการพัฒนา
รายการ ในขณะที่ นฤมล ปิ่นโต ชี้ให้เห็นว่า กระบวนการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์มีบุคลากรในการ
ทํางานแต่ละฝุาย ทําให้มองเห็นภาพรวมของกระบวนการทํางานของบุคลากรในกระบวนการผลิต
รายการข่าวทางโทรทัศน์  

ดังนั้นจากแนวคิดเกี่ยวกับการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์  ผู้วิจัยเลือกที่จะวิเคราะห์
กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์  6 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนพัฒนาความคิดรายการข่าวโทรทัศน์ 
ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทํารายการข่าวโทรทัศน์ ขั้นตอนการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์ ขั้นตอน
หลังการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์  ขั้นตอนการออกอากาศรายการข่าวโทรทัศน์  และขั้นตอน
ประเมินผล เพ่ือให้ทราบถึงกระบวนการในการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละ
สถานีโทรทัศน์  
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จากการทบทวนวรรณกรรมทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารมวลชนน่าจะนํามา
ประยุกต์ใต้ในวัตถุประสงค์เกี่ยวกับป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเหมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ไทย เนื่องจากการผลิตรายการโทรทัศน์นั้นขึ้นอยู่กับนโยบาย ทิศทาง หรือเงื่อนไขต่างๆ 
ภายใต้การบริหารองค์กรด้วยเช่นกัน จึงสามารถนําไปใช้เป็นแนวทางในการศึกษาการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์ จึงยึดทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารมวลชน
ของเดนิส แมคเควลเป็นหลัก  

ในส่วนของป๎จจัยภายในองค์กรที่คาดว่าจะส่งผลกระทบต่อการบริหารจัดการเนื้อหา
ด้านป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ อาศัยป๎จจัยในการบริหารจัดการประกอบด้วยคน วัตถุดิบ เงินทุน 
และการบริหาร โดยผู้วิจัยได้นําป๎จจัยที่ส่งผลต่อกระบวนการผลิตของ Gerald Millerson มาใช้ใน
การทบทวนวรรณกรรมเพ่ิม พบว่า ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการผลิตรายการโทรทัศน์นั้นมี 9 ป๎จจัย คือ 
ลักษณะของเนื้อหารายการ รูปแบบของรายการ วิธีเสนอรายการ วัตถุประสงค์ของรายการ ผู้ชม 
เงื่อนไงในการรับชม ระยะเวลาของการนําเสนอรายการ ลักษณะของรายการ และสถานที่ผลิต
รายการมาพิจารณาร่วมในด้านป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน ตลอดจนป๎จจัยด้านเทคโนโลยีที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ จากการศึกษาครั้งนี้จะให้ความสําคัญ
ของป๎จจัยภายในด้านความสามารถทางวิชาชีพเป็นหลัก  โดยจะนําวิธีการนําเสนอรายการข่าว
โทรทัศน์ และกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ มาพิจารณาร่วมเช่นกัน 

สําหรับป๎จจัยภายนอกองค์กรที่อาจส่งผลกระทบทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อกระบวนการ
การผลิตเนื้อหาในด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ เหตุการณ์และ
ข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม ความสนใจและความต้องการของผู้รับสารย่อมถูก
ควบคุมจากสังคม ป๎จจัยที่มีอิทธิพลดังกล่าว จะนํามาพิจารณาอย่างรอบคอบเพ่ือใช้ในการตัดสินใจ
กําหนดกรอบเพ่ือให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ของการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการ
ข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยส่งผลให้รายการเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
 
2.4 แนวคิดเกี่ยวกับรายการข่าวโทรทัศน์ 

 
รายการข่าวโทรทัศน์ คือ รายการที่จัดและผลิตขึ้นโดยใช้รูปแบบของการประกาศ อ่าน

คําบรรยาย และการรายงาน เหตุการณ์ต่างๆ หลากหลายกันไป การนําเสนอด้วยวิธีเหล่านั้นอาจจะทําได้
ด้วยภาพทั้งหมด หรือบางส่วน หรือปราศจากภาพเหตุการณ์ที่เป็นข่าว โดยนําเสนอผ่านสื่อโทรทัศน์ 
(ศุภรัศมิ ์ฐิติกุลเจริญ, 2543, น. 35) 

รายการข่าวโทรทัศน์ คือ เป็นรายการที่เสนอเหตุการณ์ที่เพ่ิงจะเกิดขึ้น ซึ่งอยู่ในความ
สนใจของประชาชนทั่ว ไป และมีผลกระทบกับบุคคลในสังคม โดยการนําเสนอตามที่เป็นจริงไม่มีการ
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ใส่ความคิดเห็นลงไปได้แก่ รายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ทุกช่อง ส่วนรายการวิจารณ์ข่าว (สุรพล 
บุญลือ, 2556, น. 7) 

จากคํานิยามข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า รายการข่าว หมายถึง รายการที่นําเสนอข้อมูล
ข่าวสาร หรือ ข้อเท็จจริงหรือเหตุการณ์ต่างๆ ที่เป็นเรื่องราวที่น่าสนใจ เน้นการให้ข้อมูลข่าวสาร 
เหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม 

ความหมายของการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ 
ณัฐฐ์วัฒน์  สุทธิโยธิน ได้กล่าวว่า การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์  (Television 

programme Creation) เป็นการทํางานเกี่ยวกับการคิดและการวางแผนเพ่ือนําไปสู่การผลิตรายการ
โทรทัศน์ ซึ่งการผลิตรายการโทรทัศน์นั้น คือ กระบวนการทํางานเกี่ยวกับความคิดเป็นขั้นตอนต่างๆ 
ซึ่งล้วนเกิดจากกระบวนการสร้างสรรค์รายการ เพ่ือให้เป็นไปตามแผนการผลิตรายการเพ่ือนําไป
ออกอากาศ สําหรับการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์นั้น เป็นหัวใจของการทํารายการโทรทัศน์ และยัง
เป็นสิ่งที่ทําให้รายการโทรทัศน์สามารถตอบสนองความพึงพอใจ และให้ความสุขแก่ผู้ชมรายการ
โทรทัศน์ การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์มีความสําคัญ (กรรพุม บุญทวี และคณะ, 2554, น. 1-5) 
ดังต่อไปนี้ 

1. สร้างความน่าสนใจให้กับรายการ (Interesting) รายการโทรทัศน์ที่มีการออกแบบ
สร้างสรรค์อย่างพิถีพิถัน มีการดึงดูดความสนในผู้ชมด้วยวิธีต่างๆ มีการควบคุมอามรณ์ความรู้สึกใน
การชมรายการ มีการจัดลําดับการนําเสนอเนื้อหาอย่างเหมาะสม มีการสอดแทรกสาระความรู้ไว้อย่าง
กลมกลืน ทําให้เกิดความรู้สึกอยากติดตามชมรายการ ทําให้รายการไม่น่าเบื่อ 

2. สร้างแรงจูงใจในการชมรายการ (Motivation) การชมรายการโทรทัศน์ผู้ชมสามารถ
เปลี่ยนช่องรายการได้เสมอ หากไม่มีแรงจูงใจในการชม อาจทําให้ไม่สามารถควบคุมความสนใจของ
ผู้ชมไว้ตลอด รายการที่มีการสร้างสรรค์ที่ดี มีการสร้างแรงจูงใจอย่างเหมาะสม 

3. สร้างการมีส่วนร่วมกับรายการ (Participation) รายการโทรทัศน์ที่มีการสร้างสรรค์
รายการที่ดี ผู้สร้างสรรค์จะพยายามทําให้ผู้ชมมีส่วนร่วมกับรายการอยู่ตลอดเวลา การมีส่วนร่วมกับ
รายการอยู่ตลอดเวลา การมีส่วนร่วมมีทั้งแบบโดยตรงกับโดยอ้อม 

4. ทําให้การถ่ายทอดเนื้อหามีประสิทธิภาพมากขึ้น (Convey Message) รายการที่
ต้องมีการถ่ายทอดเนื้อหา หากมีการใช้ความคิดสร้างสรรค์นําเนื้อหามาเสนอด้วยมุมมอง ด้วยวิธีการ
นําเสนอ ด้วยวิธีการเล่าเรื่องที่น่าสนใจ จะทําให้การถ่ายทอดเนื้อหาเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ ผู้ชม
เข้าใจในวิ่งที่ต้องการจะสื่อได้ดียิ่งขึ้น 

5. ทําให้การถ่ายทอดความรู้เป็นไปอย่างสนุกสนานไม่เบื่อหน่าย (Exciting) คนโดยทั่วไป
นิยมใช้สื่อโทรทัศน์การแสวงหาความบันเทิงมากกว่าการแสดงหาความรู้  เนื่องจากเรื่องความรู้เป็น
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เรื่องน่าเบื่อ เมื่อนําความรู้มาถ่ายทอดทางโทรทัศน์หากมีการออกแบบสร้างสรรค์ จะช่วยให้สิ่งที่น่าเบื่อ
กลายเป็นสิ่งที่ตื่นเต้น น่าสนใจ ลดความเบื่อหน่ายลงได้ 

6. ตอบสนองความต้องการด้านอารมณ์ และความรู้สึกของผู้ชม (Audience Needs 
Satisfaction) การชมรายการโทรทัศน์เป็นวิถีทางอย่างหนึ่งของคนในสังคมในการแสวงหาการพักผ่อน
หย่อนใจ การผ่อนคลายความตึงเครียด ผู้ชมต้องการความรู้สึกตื่นเต้น ความรู้สึกเศร้าโศก ความรู้สึก
สงสารเห็นอกเห็นใจ ความรู้สึกฮึกเหิมกล้าหาญ เพ่ือนํามาใช้ในการผ่อนคลาย หรือกระตุ้นเร้าให้มี
พลังต่อสู้ต่อไป 

7. สร้างคุณค่าเพ่ิมให้กับเนื้อหา (Added Value) ข้อมูลเนื้อหารายการที่ยังไม่ได้ผ่าน
การสร้างสรรค์ เช่น ข้อมูลเรื่องชีวิตหรือธรรมชาติต่างๆ ที่มีอยู่ในสังคมอาจมีคุณค่าระดับหนึ่ง แต่เมื่อ
นําข้อมูลเหล่านั้นไปออกแบบสร้างสรรค์ใหม่ ทําให้ข้อมูลกลายเป็นสิ่งที่มีคุณค่าเพ่ิมขึ้น ทั้งในด้าน
มูลค่าเพ่ิมทางวิชาการและมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 

8. พัฒนาทักษะการรับรู้ของผู้ชมรายการ (Audience Perception) การได้รับชม
รายการที่มีการสร้างสรรค์ที่ดี ช่วยเสริมสร้างสติป๎ญญา พัฒนาความรู้ให้แก่ผู้ชมรายการ ทําให้ผู้ชมได้
มีโอกาสคิดตามเรื่องที่นําเสนอ การเกิดความรู้สึกยับยั้งชั่งใจ การเกิดความรู้สึกสํานึกการรับผิดชอบ
ต่อสังคมส่วนรวม การเกิดความคิดใหม่จากเรื่องที่ได้รับชม 

9. ช่วยให้รายการข่าวบริการสาธารณะ (Public Service) ต่างๆ น่าสนใจมากขึ้น รายการ
บริการสาธารณะ เช่น รายการพยากรณ์อากาศ รายการข่าวสารการจราจร โดยมักเป็นรายการที่น่า
เบื่อผู้คนไม่ให้ความสนใจชม จนบางครั้งผู้ชมพลาดข่าวสารสําคัญ เช่น การเตือนภัยเรื่องพายุ น้ําท่วม 
จนเกิดภัยแก่ตนเอง ถ้ามีการออกแบบสร้างสรรค์รายการที่ดีจะทําให้รายการนั้นเป็นที่น่าสนใจของ
ผู้ชมมากข้ึน สามารถนําข่าวสารความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการดําเนินชีวิตได้มากขึ้น 

10. ช่วยให้รายการนั้นประสบความสําเร็จทางด้านการตลาด (Marketable) หรือขายได้ 
การผลิตรายการเป็นงานที่ต้องใช้ค่าใช้จ่ายสูง สถานีโทรทัศน์จําต้องมีเงินสนับสนุน หรือได้รับค่า
โฆษณามาเป็นค่าใช้จ่ายในการดําเนินงาน คือต้องทําให้รายการนั้นมีผู้ชมมาก เพ่ือให้สามารถขายเวลา
โฆษณาได ้การที่จะทําให้มีรูปแบบซ้ํากัน รายการจึงต้องผลิตให้เกิดความแตกต่าง มีความน่าสนใจ มีพลัง
ในการทําให้เกิดการติดตามรายการต่อไป จึงจําเป็นต้องอาศัยความคิดสร้างสรรค์เป็นอย่างมาก 

การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์เป็นงานที่สําคัญในการผลิตรายการโทรทัศน์  เป็น
เครื่องมือในการสร้างความสนใจในรายการ สร้างแรงจูงใจในการชมรายการ สร้างคุณค่าให้แก่รายการ 
สร้างความสําเร็จด้านการตลาดให้แก่รายการ และตอบสนองความต้องการของผู้ชม การสร้างสรรค์
รายการโทรทัศน์จะต้องกําหนดวิธีในการสร้างสรรค์อย่างเหมาะสม วิธีการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์
จึงกลายเป็นสิ่งจําเป็นสําหรับการผลิตรายการโทรทัศน์ให้ประสบความสําเร็จ  
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2.4.1 บุคลากรในกระบวนการการสร้างสรรค์รายการข่าวโทรทัศน์ 
กิตติ สิงหาป๎ด และ ณัฐฐ์วัฒน์ สุทธิโยธิน อธิบายกระบวนการผลิตรายการข่าว 

จะต้องประกอบด้วยบุคลากรจํานวนหลากหลายฝุาย ในแต่ละองค์กร การจัดวางตําแหน่งที่รับผิดชอบ
แตกต่างกันออกไป หากพูดถึงรายการข่าวรายการหนึ่งมักจะมีตําแหน่งดังต่อไปนี้ปรากฏอยู่คล้ายๆ กัน 
(กรรพุม บุญทวี และคณะ, 2554, น.7-15, 7-16) คือ  

1. ผู้อํานวยการฝุายข่าว (News Director) เป็นบุคคลสําคัญที่สุดของฝุายข่าว 
กําหนดทิศทาง วางนโยบายของฝุายข่าวทั้งหมด 

2. ผู้อํานวยการผลิต (Executive Producer) เป็นผู้ที่รับผิดชอบภาพรวมทั้งหมด
ของรายการ วางภาพลักษณ์ของรายการ (Look & Feels) การคัดเลือกผู้ประกาศ เป็นต้น หากการทํา
รายการข่าวจึงมีการแข่งขันอย่างสูงมากๆ ผู้อํานวยการผลิตจะเป็นบุคคลที่ทํางานภายใต้แรงกดดัน
อย่างมากหากความนิยมรายการ (Rating) จะเป็นผู้รับผิดชอบ ในบางสถานี หรือบางรายการ
ผู้อํานวยการข่าวจะทําหน้าที่เป็นผู้อํานวยการผลิตด้วย 

3. ผู้ควบคุมการผลิต (Producer หรือ Line Producer) เป็นผู้ควบคุมรายการ 
มีหน้าที่วางแผนในการนําเสนอข่าว สร้างมุมมองข่าวที่ต่างจากคนอ่ืน แจกประเด็นให้นักข่าว ทํางาน
ร่วมกับบรรณาธิการที่ควบคุมการมองหมายงานของนักข่าว (Assignment Editor) โดยมีบรรณาธิการข่าว
และนักข่าวร่วมให้ความคิดเห็น 

จากบุคลากรในกระบวนการการสร้างสรรค์รายการข่าวโทรทัศน์ของ กิตติ สิงหาป๎ด 
และ ณัฐฐ์วัฒน์ สุทธิโยธิน ผู้วิจัยได้นําประเภทของบุคลากรที่ต้องเตรียมในการผลิตรายการโทรทัศน์
เพ่ือการศึกษาเข้ามาพิจารณาร่วม เป็นการขยายความเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 

ทิพย์เกสร บุญอําไพ (2557) อธิบายว่า บุคลากรที่ต้องเตรียมในการผลิตรายการ
โทรทัศน์ จําแนกได้เป็น 3 ฝุาย บุคลากรฝุายผลิตรายการ บุคลากรฝุายเทคนิค และบุคลากรฝุาย
สนับสนุนการผลิต 

1. บุคลากรฝุายผลิตรายการ หมายถึง บุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการ
ตั้งแต่การวางแผน การให้แนวคิด การเตรียมการ การผลิต การประเมิน ได้แก่ ผู้อํานวยการผลิต ผู้กํากับ
รายการ ผู้เขียนบท ผู้กํากับเวที และผู้ปรากฏตัวทางโทรทัศน์ 

1.1 ผู้อํานวยการผลิต (Producer) บางคนอาจเรียกว่า ผู้ผลิตรายการ หรือ 
ผู้ควบคุมการผลิตายการ หมายถึง ผู้ทําหน้าที่วางแผนการผลิตรายการตั้งแต่ต้น และดําเนินงานอย่าง
ต่อเนื่องไปจนกว่ารายการจะเสร็จตามวัตถุประสงค์ ทุกขั้นตอนของการผลิตรายการผู้อํานวยการผลิต
จะเข้าไปมีส่วนเกี่ยวข้องด้วย โดยเฉพาะในขั้นตอนของการเตรียมการผลิต 

1.2 ผู้กํากับรายการ (Production director) เป็นผู้ที่ถ่ายทอดความคิดจาก
ตัวหนังสือในบทโทรทัศน์มาสู่สายตาผู้ชมบนจอโทรทัศน์ด้วยภาพที่เหมาะสม สื่อความหมายได้ชัดเจน
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ตามเนื้อหาที่ต้องการ ผู้กํากับรายการนับได้ว่าเป็นคนที่สร้างสรรค์ผลงาน และจินตนาการออกมาใน
รูปแบบของรายการที่มีความน่าสนใจ บทบาทหน้าที่แรกที่สําคัญ คือ ต้องอ่านบทอย่างพินิจพิเคราะห์
พิจารณาถึงป๎ญหาใดๆ ที่จะเกิดขึ้นระหว่างการผลิต และให้ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงบทโทรทัศน์
เพ่ือให้สามารถถ่ายทําได้ดี ผู้กํากับรายการจะทําหน้าที่ในการกําหนดตําแหน่งและมุมกล้อง ควบคุม
และสั่งการในการปฏิบัติงานของบุคลากรฝุายเทคนิคในระหว่างการผลิตรายการทุกขั้นตอน จนกว่า
รายการจะสําเร็จ ผู้กํากับรายการจะทํางานใกล้ชิดกับผู้อํานวยการผลิต  เพ่ือปรึกษาถึงวิธีการ
ดําเนินงานและป๎ญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้น 

1.3 ผู้เขียนบทโทรทัศน์ (Script Writer) หมายถึง ผู้ที่ถ่ายทอดความคิดของ
ผู้อํานวยการผลิตมาเป็นตัวหนังสือที่มีรายละเอียดข้อมูล และเนื้อหาเป็นลําดับตามเรื่องราวที่ต้องการ 
และเป็นไปตามวัตถุประสงค์ท่ีกําหนดไว้ 

1.4 ผู้กํากับเวที (Floor manager) หมายถึง ผู้ที่ทําหน้าที่กํากับดูแลพ้ืนที่
การจัดแสดงในการผลิตรายการให้เป็นไปด้วยความเรียบร้อย ตามแผนผังที่วางไว้ และถ่ายทอดคําสั่ง
จากผู้กํากับรายการไปยังผู้แสดงและทีมงานคนอ่ืนๆ ภายในพ้ืนที่การจัดแสดง โดยใช้สัญญาณมือ
ระหว่างการบันทึกรายการ 

1.5 ผู้ปรากฏตัวทางโทรทัศน์ (Talent and Performers) ได้แก่  พิธีกร  
ผู้ดําเนินรายการ วิทยาการ การเลือกผู้ปรากฏตัวทางโทรทัศน์ผู้อํานวยการผลิตที่จะต้องพิถีพิถันใน
การเลือก ผู้ปรากฏตัวทางโทรทัศน์จะต้องมีบุคลิกภาพที่เหมาะสม มีความรู้ความสามารถ มีทักษะการ
พูดและการอ่าน เป็นต้น 

2. บุคลากรฝุายเทคนิค หมายถึง บุคลากรที่ทําหน้าที่ควบคุมการใช้เครื่องมือ
เทคนิคทุกประเภทที่เกี่ยวข้องกับการผลิตรายการโทรทัศน์ ได้แก่ ผู้กํากับเทคนิค ช่างกล้อง ช่างแสง 
ช่างเสียง ช่างควบคุมสัญญาณภาพ บุคลากรที่ควบคุมเครื่องมือในศูนย์รวมอุปกรณ์เทคนิค และ 
ช่างตัดต่อ 

2.1 ผู้กํากับเทคนิค (Technical Director) เป็นผู้ควบคุมการเลือกภาพจาก
กล้องหนึ่งไปยังอีกกล้องหนึ่ง หรือเลือกภาพขากแหล่งอ่ืนตามคําสั่งของผู้กํากับรายการขณะที่มีการ
บันทึกรายการในสตูดิโอ หรือรายการนอกสถานที่ซึ่งมีการใช้กล้องโทรทัศน์บันทึกภาพตั้งแต่  2 กล้อง
ขึ้นไป และมีแผงควบคุมการเปลี่ยนภาพ (Switcher) อีกท้ังผู้กํากับภาพยังทําหน้าที่เป็นผู้ประสานงาน
และควบคุมทีมเทคนิคทั้งชุดที่กําลังปฏิบัติงานผลิตรายการนั้น 

2.2 ช่างกล้อง (Cameraman) เป็นผู้ควบคุมกล้องโทรทัศน์และจับภาพให้ได้
องค์ประกอบของภาพตามที่ผู้กํากับรายการต้องการ 

2.3 ช่างแสง (Lighting Operator) เป็นผู้ควบคุมความสมดุลของแสง และ
จัดแสงในการถ่ายทํารายการ เพ่ือให้ไดบ้รรยากาศและอารมณ์ตามเรื่องราวในบท 
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2.4 ช่างเสียง (Sound Operator) เป็นผู้ควบคุมและผสมเสียงจากแหล่งเสียง
ต่างๆ ที่จําเป็นต้องใช้ในการผลิตรายการ เช่น เสียงไมโครโฟน เสียงจากแผ่นเสียง เสียงจากเครื่อง
บันทึกภาพ และเสียงพิเศษต่างๆ เป็นต้น 

2.5 ช่างควบคุมสัญญาณภาพ (Video signal controller) เป็นผู้ควบคุมระดับ
สัญญาณภาพเพ่ือให้ภาพจากแหล่งต่างๆ ทีป่รากฏบนจอโทรทัศน์มีความเข้มคมชัดตามท่ีต้องการ 

2.6 บุคลากรที่ควบคุมเครื่องมือในศูนย์รวมอุปกรณ์เทคนิค ได้แก่ เจ้าหน้าที่
ควบคุมเครื่องฉาย เจ้าหน้าที่ควบคุมเครื่องบันทึกภาพโทรทัศน์ เจ้าหน้าพิมพ์อักษรทางโทรทัศน์ และ
เจ้าหน้าที่เชื่อมต่อสัญญาณภาพ 

2.7 ช่างตัดต่อ (Editor) เป็นผู้ควบคุมเครื่องตัดต่อเทปโทรทัศน์โดยปฏิบัติงาน
ตัดต่อภาพและเสียงตามความต้องการของผู้กํากับรายการ โดยจะดําเนินการภายหลังการถ่ายทําแล้ว 

3. บุคลากรฝุายสนับสนุนการผลิตรายการ หมายถึง ผู้ที่ทําหน้าที่เกี่ยวข้องกับ
ส่วนงานที่มีส่วนช่วยให้การผลิตรายการสมบูรณ์และสําเร็จได้ด้วยดี  ได้แก่ บุคลากรที่ทําหน้าที่ด้าน
ศิลปกรรมฉาก บุคลากรผลิตงานกราฟิก บุคลากรแต่งหน้า แต่งผม และเครื่องแต่งกาย และบุคลากร
ที่ประสานงานการผลิต 

3.1 ช่างฉาก เป็นผู้มีหน้าที่ออกแบบฉาก สร้างและจัดฉากเพ่ือใช้ในการผลิต
รายการโทรทัศน์ โดยออกแบบให้เหมาะสมสอดคล้องกับความต้องการของผู้อํานวยการผลิต และ 
ผู้กํากับรายการ  

3.2 ช่างกราฟิก เป็นผู้มีหน้าที่ผลิตงานกราฟิกทุกชนิด สําหรับประกอบ
รายการตามความต้องการ ได้แก่ งานลายเส้นทุกประเภท การ์ตูน ภาพ แผนภูม ิและตัวอักษร 

3.3 ช่างแต่งกาย เป็นผู้มีหน้าที่แต่งหน้า แต่งผม ออกแบบเครื่องแต่งกาย 
และแต่งตัวให้ผู้ที่ปรากฏตัวทางโทรทัศน์ บุคลากรด้านนี้ประกอบด้วย ช่างแต่งหน้า ช่างแต่งผม  
ช่างออกแบบเครื่องแต่งกาย และช่างแต่งตัว 

3.4 ผู้ประสานงานการผลิต เป็นผู้มีหน้าที่ประสานงานทุกด้านที่เกี่ยวข้องกับ
การผลิตรายการตั้งแต่งานด้านเอกสาร งานธุรการ งานการเงิน การติดต่อประสานงานกับหน่วยงาน
และบุคลากรที่เกี่ยวข้องทุกฝุาย  

2.4.2 องค์ประกอบของข่าว (Elements of news) 
การนําเสนอข่าวทางโทรทัศน์ เป็นการเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสาร เหตุการณ์ที่

เกิดขึ้นในแต่ละวัน ถูกผลิตเป็นรายการข่าวโทรทัศน์ในปริมาณมากขึ้นตามไปด้วย จึงจําเป็นต้องผลิต
รายการข่าวให้มีคุณภาพ มีเป็นประโยชน์ และมีองค์ประกอบของข่าวที่สามารถสร้างความสนใจ โดย
กิตติ สิงหาป๎ด และณัฐฐ์วัฒน์ สุทธิโยธิน อธิบายองค์ประกอบของรายการข่าวแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 
(กรรพุม บุญทวี และคณะ, 2554, น. 7-6, 7-7) คือ 
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1. องค์ประกอบของรายการข่าวในทางกายภาพ 
1.1 มีไตเติ้ลข่าว (Tittle) ซึ่งอาจจะเป็นคอมพิวเตอร์กราฟิกล้วนๆ หรือ

ประกอบด้วยภาพข่าวด้วย และมีดนตรีประกอบมีหัวข้อข่าวเด่นๆ นํารายการให้คนติดตาม 
1.2 ผู้ประกาศข่าวอาจจะมีคนเดียว หรือหลายคนนั่งอยู่ในสตูดิโอที่ส่วนใหญ่

ทันสมัยด้วยฉากและการจัดแสงที่สวยงาม 
1.3 เวลารายการเริ่มดําเนิน จะเห็นทั้งผู้ประกาศอ่านข่าวเอง หรือพูดส่งเข้า

เทปการรายงานของผู้สื่อข่าวอีกคนหนึ่ง หรือบางครั้งอาจจะมีรายงานข่าวสดมาจากที่เกิดเหตุทั้งผ่าน
รถถ่ายทอดสดหรือทางโทรศัพท์ 

1.4 ผู้ประกาศสัมภาษณ์แหล่งข่าวสดๆ ทั้งท่ีสถานี หรือจากท่ีเกิดเหตุ 
1.5 ข่าวบางข่าวมีการใช้ภาพกราฟิกเคลื่อนไหว (Animation) ประกอบให้

ผู้ชมเข้าใจง่าย 
1.6 ข่าวบางช่วงของรายการมีข่าวลักษณะพิเศษเฉพาะเรื่อง มักจะมีภาพ

สั้นๆ ที่แสดง “ชื่อช่วง” หรือที่เรียกว่า อินเตอร์ลูด (Interlude)3 นําเข้าเนื้อข่าว 
1.7 มีช่วงพักเพ่ือการโฆษณาสินค้าโดยก่อนและหลังโฆษณาจะมีอินเตอร์ลูด 

(interlude) คั่นก็ม ี
1.8 ข่าวที่เราได้ชมจะมีข่าวหนัก ที่เน้นเนื้อหาสาระและข่าวเบาเรียกเสียง

หัวเราะได้ มีทั้งข่าวที่เกิดในประเทศ ต่างประเทศ รวมทั้งผลการแข่งขันกีฬาต่างๆ  
1.9 ถ้าเป็นรายการข่าวประจําวันส่วนใหญ่จะออกอากาศเป็นรายการสด 

2. องค์ประกอบของรายการข่าวในทางการสร้างสรรค์ แบ่งออกเป็น 4 ส่วนดังนี้ 
2.1 ส่วนเนื้อหารายการ คือ ข่าวประเภทต่าง 
2.2 ส่วนผู้นําเสนอ คือ ผู้ประกาศข่าว และผู้สื่อข่าว รวมทั้งวิธีการที่นําเสนอ 

เช่น บุคลิก น้ําเสียง 
2.3 ศิลปะการผลิตรายการ (Production Design) คือ ภาพลักษณ์รายการ 

(Look & feels) ฉาก (Sets & props) รวมทั้งเสื้อผ้า กราฟิกต่างๆ เป็นต้น 
2.4 วิธีการนําเสนอ (Presentation) คือ การเลือกผู้ประกาศ การจัดเรียง 

ลําดับของเนื้อหา การตัดสินใจจะรายงานสด หรือเป็นเทป เป็นต้น 
  

                                           
3 อินเตอร์ลูด (Interlude) หมายถึง วิดีโอภาพ และเสียงขนาดสั้นๆ ประมาณ 10 วินาที ถึง 

20 วินาที ที่แสดงถึงชื่อช่วงรายการของช่วงเวลานั้น 
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กรรณิกา รุ่งเจริญพงษ์ อธิบายเกี่ยวกับองค์ประกอบของรายการข่าว ดังนี้  
(สมสุข หินวิมาน และคณะ, 2557, น. 91-94)  

1. ผู้รายงานข่าว หมายถึง หน่วยงาน องค์กรที่ผลิตรายการข่าว และผู้สื่อข่าว 
ซึ่งเป็นผู้คัดเลือกเหตุการณ์ที่จะเป็นข่าว กําหนดประเด็น และผลิตเป็นรายการข่าวเพ่ือออกอากาศ 
จะต้องใช้บุคลากรจํานวนมากในการผลิตรายการข่าวเพ่ือทําหน้าที่ต่างๆ เช่น ผู้จัดการฝุายข่าว 
บรรณาธิการข่าว ผู้สื่อข่าว ช่างภาพ ผู้ประกาศข่าว ช่างเทคนิค พนักงานตัดต่อ ฝุายกํากับเวที ฝุาย
เสื้อผ้า เป็นต้น ผู้รายงานข่าวไม่ได้มีบทบาทแค่รายงานข่าว หรือผลิตรายการข่าวเท่านั้น แต่ยังมี
บทบาทที่สําคัญอีกอย่างหนึ่ง คือ การเป็นผู้กําหนดสาระข่าวสาร (New agenda) ด้วยเวลาที่มีจํากัด
และเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในแต่ละวันมีมากเกินกว่าจะรายงานได้ทุกเรื่อง  ผู้รายงายข่าวจึงต้องเลือก
รายงานบางเหตุการณ์เท่านั้น  

2. ข่าว เป็นองค์ประกอบที่สําคัญที่สุด เหตุการณ์ที่จะเป็นข่าวได้ต้องมีความสําคัญ
และความน่าสนใจ เรียกว่า คุณค่าของข่าว (News values) มีลักษณะดังนี ้

2.1 ความรวดเร็ว หรือความทันเหตุการณ์ เป็นเหตุการณ์ที่เพ่ิงเกิดขึ้นสดๆ 
ร้อนๆ เช่น เครื่องบินตก แผ่นดินไหว เป็นต้น 

2.2 ความใกล้ชิด เป็นเหตุการณ์การที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ที่มีความใกล้ชิดกับ
ประชาชน เช่น เหตุการณ์น้ําท่วมใหญ่ในประเทศ 

2.3 ความแปลก เป็นเหตุการณ์ไม่ปกติ ซึ่งไม่สามารถพบเห็นได้ในชีวิต 
ประจําวัน 

2.4 ผลกระทบ เป็นเหตุการณ์ที่มีผลกระทบต่อคนจํานวนมาก เช่น อุทกภัย 
หรือป๎ญหาสังคมสิ่งแวดล้อม รวมทั้งโรคระบาด 

2.5 ความน่าสนใจ หรือความเร้าอารมณ์ เป็นเหตุการณ์ที่ทําให้เกิดความ
สะเทือนใจและเร้าความรู้สึกของผู้ชม 

2.6 ความมีเงื่อนงํา เป็นเหตุการณ์ที่มีเงื่อนงํา หรือยังไม่คลี่คลายหรือไม่
ชัดเจน 

2.7 ความขัดแย้ง เป็นเหตุการณ์ที่มีความขัดแย้ง การต่อสู้ หรือความเห็นที่
ไม่ลงรอยกัน ทําให้เหตุการณ์ผิดปกติไปจากที่ควรจะเป็น 

2.8 ความก้าวหน้า เป็นเรื่องเกี่ยวกับวิทยาการ เทคโนโลยี และการค้นพบ
ใหม ่เช่น การค้นพบโรคใหม่  

2.9 ความสําคัญหรือความเด่น เป็นเหตุการณ์ที่มีความเด่น หรือความสําคัญ
ของบุคคล และสถานที่ย่อมมีคุณค่าในการเป็นข่าว 
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2.10 องค์ประกอบทางเพศ เป็นเหตุการณ์ที่มีเพศมาเกี่ยวข้องมักได้รับความ
สนใจจากประชาชนทั่วไป เช่น ข่าวอาญากรรมที่ฆาตกรเป็นหญิง ผู้สูงอายุถูกต้มตุ๋นชิงทรัพย์ 

3. ภาพ 
3.1 ภาพข่าว เป็นภาพที่อธิบายเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น ทําผู้ชมเกิดความเข้าใจ

เรื่องราว โดยไม่ต้องอธิบายรายละเอียดมาก ภาพเป็นองค์ประกอบที่ทําให้รายการข่าวมีความ
น่าเชื่อถือ เพราะภาพคือ หลักฐานที่โทรทัศน์มีให้ผู้ชม เพ่ือยืนยันว่าเหตุการณ์ท่ีรายงานได้เกิดขึ้นจริง 

3.2 ภาพกราฟิก เป็นเทคนิคที่สร้างจากคอมพิวเตอร์  เป็นข้อมูลที่มี
ความสําคัญในการเล่าเรื่อง ซึ่งมีหน้าที่หลากหลายตามชนิดของกราฟิก โดยใช้แทนภาพเหตุการณ์ที่ยัง
ไม่มีภาพข่าวประกอบ เช่น แผ่นดินไหว เครื่องบินตก เป็นต้น 

อีกทั้ง Jennifer George-Palilonis (2006, p. 24) ได้อธิบายภาพกราฟิก 
คือข้อมูลภาพกราฟิกจะบอกเล่าเรื่องราวที่มีความซับซ้อน เป็นการเพ่ิมศักยภาพการเล่าเรื่อง เช่น
แผนภูมิไดอะแกรมและแผนที่ ช่วยให้ขยายเรื่องราว ทําให้มองเห็นภาพและการอธิบายได้มากขึ้น เกิด
ความเข้าใจได้มากกกว่าตัวอักษร  

ในขณะเดียวกันรูปแบบกราฟิกต้องสื่อความหมายของรายการไปสู่ผู้ชม
ให้เกิดความเข้าใจ การออกแบบควรออกแบบเพื่อแสดงความคิดและข้อมูลได้อย่างชัดเจน เพ่ือให้ผู้ชม
เข้าใจข้อเท็จจริงของเนื้อหาที่นําเสนอ สําหรับการนําเสนอภาพกราฟิกในรายการโทรทัศน์แบ่ง
ออกเป็น 2 ลักษณะ (สมศักดิ ์กลิ่นสุวรรณ, 2548, น. 170) คือ 

(1) กราฟิกที่เป็นภาพนิ่ง ตัวหนังสือและภาพจําพวกรูปภาพแผนที่ 
แผนภูม ิผลการแข่งขันฟุตบอล อัตราแลกเปลี่ยนประจําวัน ส่วนใหญ่จะเป็นการรวมกันของภาพและ
ตัวหนังสือเมื่อไม่สามารถแสดงสถานที่เกิดเหตุ 

(2) กราฟิกที่เป็นภาพเคลื่อนไหว เป็นการนําภาพนิ่งที่มีความต่อเนื่อง
มาประกอบทําให้เกิดภาพเคลื่อนไหวขึ้น  

3.3 มุมกล้อง โดยทั่วไปรายการโทรทัศน์จะใช้มุมภาพที่มากกว่าหนึ่งกล้อง 
เป็นการสื่อความหมายที่ผู้ผลิตต้องการ เช่น รายการละคร สารคดี เพลงะ กีฬา เป็นต้น ซึ่งสามารถ
เลือกใช้มุมเงย (Ant’s-Eye View) มุมกด (bird’s eye view) เป็นต้น แต่สําหรับรายการข่าวจะไม่ใช้
มุมกล้องที่หลากหลายเช่นรายการอ่ืนๆ เนื่องจากภาพในรายการข่าวมีหน้าที่หลักๆ คือ การบอกเล่า
หรืออธิบายเหตุการณ์ตามข้อเท็จจริง ไม่จําเป็นต้องเน้นอารมณ์ ความรู้สึกของผู้ชมมากกว่ารายการ
ประเภทอ่ืนๆ รายการข่าวจะเลือกใช้มุมภาพระดับสายตา (eye-level shot) เป็นส่วนใหญ่ คือ ภาพ
บุคคล หรือเหตุการณ์จะอยู่ในระดับสายตาของผู้ชม การใช้ภาพระดับสายตานี้เป็นไปเพ่ือเหตุผล 2 
ประการ คือ เพ่ืออธิบายเหตุการณ์ และแสดงหลักฐานภาพเหตุการณ์จริงที่เกิดขึ้นอย่างตรงไปตรงมา 
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ไม่ต้องมีลีลาขอกล้องมาก ประการต่อมาคือเพ่ือให้เกิดความสมจริง และน่าเชื่อถือ เป็นเทคนิคที่ทําให้
ผู้ชมเข้าใจว่ากําลังดู หรือสังเกตการณ์เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริง  

3.4 เสียง เป็นองค์ประกอบสําคัญที่สุดในการผลิตรายการ เสียงในรายการ
ข่าวประกอบด้วย 

3.4.1 เสียงผู้ประกาศข่าว เป็นส่วนประกอบที่ทําให้รายการน่าเชื่อถือ 
ในการประกาศข่าวผู้ประกาศต้องพูด หรืออ่านอย่างชัดถ้อยชัดคํา และใช้ภาษาให้ถูกต้อง 

3.4.2 เสียงจากที่เกิดเหตุ (เสียงผู้สื่อข่าว เสียงสัมภาษณ์ และเสียง 
แบ๊กกราวนด์) 

การให้ได้มาซึ่งข่าวที่ดีนั้นต้องอาศัยองค์ประกอบหลายๆ อย่างในการทํารายการข่าว
โทรทัศน์ จากการศึกษาเก่ียวกับองค์ประกอบข่าวของกิตติ สิงหาป๎ด และณัฐฐ์วัฒน์ สุทธิโยธิน อธิบาย
องค์ประกอบของรายการข่าวพบว่า มี 2 องค์ประกอบหลัก คือ องค์ประกอบของรายการข่าวในทาง
กายภาพ และองค์ประกอบของรายการข่าวในทางการสร้างสรรค์  แบ่งออกเป็น 4 ส่วน คือ ส่วนของ
เนื้อหารายการ ส่วนของผู้นําเสนอ ส่วนศิลปะการผลิต และวิธีการนําเสนอ สําหรับกรรณิกา รุ่งเจริญพงษ ์
ได้ระบุองค์ประกอบของรายการข่าวไว้ 3 องค์ประกอบ คือ ผู้รายงานข่าว ข่าว และภาพ  

จากการศึกษานั้นผู้วิจัยจะนําองค์ประกอบของรายการข่าว 3 ส่วนคือ องค์ประกอบของ
ข่าว องค์ประกอบด้านศิลปะการผลิต และผู้นําเสนอซึ่งเป็นองค์ประกอบในส่วนของบุคลากรใน
กระบวนการการสร้างสรรค์รายการข่าวโทรทัศน์ทั้ง 3 องค์ประกอบ เพ่ือนํามาเป็นกรอบแนวคิดใน
การวิจัยครั้งนี้ เนื่องจากการผลิตข่าวนั้นจําเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบต่างๆ และความชํานาญวิชาชีพ
ของคนหลายฝุายทั้ง ผู้ประกาศข่าว ผู้สื่อข่าวผู้อํานวยการฝุายข่าว ผู้อํานวยการผลิต ผู้ควบคุมการ
ผลิต รวมทั้งองค์ประกอบอ่ืนๆ ของรายการข่าว ซึ่งแต่ละตําแหน่งหน้าที่ของผู้นําเสนอที่ได้กล่าวถึง
แล้วนั้น จะเป็นบุคลากรในการสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึก ตรงตามวัตถุประสงค์ในการสร้างสรรค์
รายการข่าวโทรทัศน์ สําหรับการวิจัยวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ เพ่ือสนับสนุนการทํารายกาข่าวได้อย่างครบถ้วน 
 
2.5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

การสํารวจวรรณกรรมผู้วิจัยได้สํารวจเอกสารทั้งที่เป็นบทความ วิทยานิพนธ์ และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง มีทั้งหมด 5 ประเด็น คือ งานวิจัยที่เกี่ยวข้องในประเด็นการบริหารของสถานีโทรทัศน์ 
อีกท้ังยังมีประเด็นการบริหารรายการโทรทัศน์ตลอดจนกระบวนการผลิตรายการ ประเด็นกลยุทธ์การ
สร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ ประเด็นรูปแบบของการนําเสนอกราฟิกเสมือน และประเด็นที่เกี่ยวข้อง
กับผู้รับสารในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ดังนี้ 
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ขวัญชนก ใจเสงี่ยม (2558) ศึกษาเรื่อง การบริหารของสถานีโทรทัศน์ดิจิทัลช่องวอยซ์
ทีวี โดยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์ผู้บริหารรับดับสูง ผู้บริหารระดับกลาง และหัวหน้า
ระดับปฏิบัติงาน ซึ่งแบ่งการนําเสนอผลการศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ผลการศึกษาพบว่า การบริหารงาน
ของสถานีโทรทัศน์ดิจิทัลช่องวอยซ์ทีวีมีการบริหารงาน 4 ด้าน คือ ด้านบุคลากร ด้านงบประมาณ 
ด้านวัสดุ อุปกรณ์ อาคารสถานที่ และด้านการจัดการองค์กร สําหรับป๎จจัยที่มีผลต่อการบริหารงาน  
มี 2 ป๎จจัย คือ ป๎จจัยภายนอก ได้แก่ ป๎จจัยด้านการเมืองและสังคม ป๎จจัยด้านเศรษฐกิจ ป๎จจัยด้าน 
ผู้ถือหุ้น และ ป๎จจัยด้านผู้รับสื่อ ซึ่งป๎จจัยด้านการเมืองและสังคมได้รับแรงผลักดันจากนโยบายของรัฐ
ในเรื่องของกฎระเบียบ และความไม่พร้อมของระบบการออกอากาศ และป๎จจัยภายใน ได้แก่ ป๎จจัย
ด้านการจัดการ พบว่า มีป๎ญหาด้านการสื่อสารภายในองค์กร ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี มีอุปกรณ์บางส่วน
มีความล้าสมัย และ ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ สถานีเชื่อมั่นในบุคลากรที่มีคุณภาพ ประสบการณ ์
และทักษะในการทํางานด้านต่างๆ สําหรับแนวทางในการบริหารงานในอนาคต มีแนวทางในการ
บริหารงาน 2 ส่วน คือ การแก้ไขป๎ญหาด้านการสื่อสารภายในองค์กร และการผลิตเนื้อหาด้วยการ
นําเสนองานคุณภาพ และข้อเท็จจริงที่เป็นประโยชน์แก่สังคมภายใต้กรอบสังคมอย่างแท้จริง 

จากการศึกษาการบริหารของสถานีโทรทัศน์ดิจิทัลช่องวอยซ์ทีวี ทําให้ทราบว่า องค์กร
สื่อนั้นมีการบริหารงาน 2 ส่วนหลัก คือ การบริหารด้านป๎จจัยภายใน และภายนอก บางป๎จจัยถูกควบคุม
ตามสภาพแวดล้อมต่างๆ เห็นได้ว่า การผลิตรายการนั้นล้วนอยู่ภายใต้หลักการบริหารองค์กร ผลการศึกษา
ในงานวิจัยจะช่วยให้เห็นถึงกรอบของป๎จจัยต่างๆ ที่อาจจะส่งผลต่อการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการ
โทรทัศน์ 

ศิญาพร มาลัยศิริ (2559) ศึกษาเรื่อง การบริหารการผลิตรายการเล่าข่าวเช้าของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 5 สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  
เป็นการศึกษาที่ใช้ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาหลักสําคัญของบรรณาธิการ
ในการบริหารการผลิตรายการเล่าข่าวเช้า อีกทั้งศึกษากระบวนการผลิตรายการเล่าข่าวเช้าของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 5 สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส โดย
การเก็บข้อมูลการสัมภาษณ์บรรณาธิการและผู้ผลิตรายการ รวม 6 คน ซึ่งเป็นผู้ดูแลผลิตรายการเล่า
ข่าวเช้า 4 รายการ คือ รายการสนามเปูาเมาท์ข่าว สถานีโทรทัศน์ช่อง 5 รายการเช้านี้ ที่หมอชิต 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 รายการคุยโขมงข่าวเช้า สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 และรายการวันใหม่ ของสถานี 
โทรทัศน์ไทยพีบีเอส ผลการศึกษาพบว่า การบริหารการผลิตรายการเล่าข่าวเช้าบรรณาธิการมีป๎จจัย 
6 ด้าน คือ ด้านนโยบายของแต่ละสถานีโทรทัศน์ ด้านสภาวะการแข่งขัน ด้านระยะเวลาในการ
นําเสนอข่าวด้านสถานการณ์ อีกทั้งด้านทัศนคติของกองบรรณาธิการ และด้านการเปลี่ยนแปลงของ
ลักษณะการเมือง การปกครอง เศรษฐกิจหรือสังคม พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 5 เน้นนําเสนอข่าว
ตามนโยบายสถานี สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 เน้นนําเสนอข่าวที่เกิดขึ้นในแต่ละภูมิภาคและข่าวจะต้อง
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เกิดประโยชน์กับผู้ชม ส่วนสถานีโทรทัศน์ช่อง 9 จะเน้นการนําเสนอข่าวที่เป็นประเด็นใกล้ตัวทําให้
ผู้ชมเกิดความสนใจ และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะเน้นการนําเสนอข่าวที่ถูกต้องตามกรอบ
จริยธรรม ไม่ละเมิดหลักสิทธิมนุษยชน ในส่วนของกระบวนการผลิตรายการเล่าข่าวเช้า โดยให้
ความสําคัญ ขั้นตอนก่อนออกอากาศในการวางแผนการผลิต กระบวนการผลิตในส่วนของการประชุม
ประเด็นข่าว ผู้ผลิตรายการจะนําเสนอในแต่ละวัน ทั้งการออกแบบรายการในขั้นตอนก่อนออกอากาศ 
และขั้นตอนขณะออกอากาศ กระบวนการผลิตที่เหมือนกันแต่มีความแตกต่างในด้านข่าวสารที่
นําเสนอผ่านรายการ 

จากงานวิจัยข้างต้น จะเห็นได้ว่า การบริหารการผลิตรายการเล่าข่าวเช้าของสถานีโทรทัศน์ 
มีหลักในการบริหารงานต่างๆ แต่ละสถานี ขึ้นอยู่กับนโยบายสภาวะการแข่งขัน ระยะเวลาในการ
นําเสนอข่าว ทัศนคติของกองบรรณาธิการสถานการณ์ และการเปลี่ยนแปลงการเมือง เศรษฐกิจหรือ
สังคม ซึ่งการบริหารการผลิต ชี้ให้เห็นว่างานวิจัยชิ้นนี้จะช่วยกําหนดป๎จจัยที่ส่งผลต่อการผลิต และ 
การผลิตกราฟิกเสมือนในรายการ ซึ่งกระบวนการผลิตรายการเล่าข่าวเช้าของสถานีโทรทัศน์ช่อง 5 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 และสถานีไทยพีบีเอส คือ ขั้นตอนก่อนออกอากาศ มีการ
ประชุมประเด็นข่าว และการออกแบบรายการ ตลอดจนขั้นตอนขณะออกอากาศ จนถึงการประเมินผล 
ขั้นตอนต่างๆ เหล่านี้ ล้วนเป็นกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ ทั้งนี้น่าจะนํามาเป็นแนวทางในการ
ใช้กับรายการข่าวได้ต่อไป 

จากการทบทวนวรรณกรรมข้างต้นของ ขวัญชนก ใจเสงี่ยม และ ศิญาพร มาลัยศิริ  
เป็นการทบทวนวรรณกรรมในประเด็นการบริหารของสถานีโทรทัศน์ และประเด็นการบริหารรายการ
โทรทัศน์ตลอดจนกระบวนการผลิตรายการของสถานีโทรทัศน์ ที่อาจจะนํามาวิเคราะห์เป็นแนวทาง
นําไปสู่ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์ และกระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ไทย 

การสํารวจวรรณกรรมประเด็นกลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์  มีการทบทวน
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 2 งานวิจัย คือ งานวิจัยของกุลธิดา สายพรหม ที่ศึกษากลยุทธ์การสร้างสรรค์ข่าว
พยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ไทย และพวงชมพู บํารุงสุข ได้ศึกษากลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการ
โทรทัศน์เพื่อส่งเสริมสถาบันครอบครัว ทั้งสองงานวิจัย เป็นประเด็นที่ครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของ
การวิจัยยุทธวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  

กุลธิดา สายพรหม (2558) ศึกษากลยุทธ์การสร้างสรรค์ข่าวพยากรณ์อากาศทาง
โทรทัศน์ไทย โดยใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยใช้เกณฑ์การคัดเลือกแบบ
เจาะจง คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักคือ ผู้ควบคุมการผลิต เนื่องจากมีบทบาทสําคัญในการควบคุมทิศทาง 
การผลิต และผู้ประกาศ ซึ่งเป็นบุคคลที่ทําหน้าที่หลักในการนําเสนอข่าวที่นําเสนอรายการข่าว
พยากรณ์อากาศ ได้แก่ รายการทีวี 360 องศา รายการลมฟูาพยากรณ์ รายการฝนฟูาอากาศ รายการ
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ลมฟูาอากาศ สถานีอากาศ NBT และข่าวพยากรณ์อากาศ ThaiPBS ทั้งหมด 6 สถานี ผลการศึกษา
พบว่า รูปแบบของข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ไทยในการนําเสนอข้อมูลข่าวสารข่าวพยากรณ์
อากาศนั้น มี 2 รูปแบบ คือ รูปแบบข่าวอ่าน เป็นการนําเสนอด้วยการให้ผู้ประกาศข่าวอ่านหน้ากล้อง
ของสถานี และอ่านข่าวประกอบภาพข่าวหรือภาพกราฟิกที่ผู้ประกาศอ่านหน้ากล้องพร้อมอธิบาย
ภาพกราฟิก พบในรายการ ทีวี 360 องศา รายการลมฟูาพยากรณ์ รายการลมฟูาอากาศ สถานี
อากาศ NBT และข่าวพยากรณ์อากาศ ThaiPBS และรูปแบบการผสมผสานระหว่างข่าวอ่านกับละคร 
เป็นการนําเสนอด้วยการให้ผู้ประกาศข่าวและตัวละครร่วมถ่ายทอดเรื่องราวผ่านการแสดงท่าทาง  
และการพูดเพ่ือเชื่อมโยงเข้าสู่เนื้อหาข่าวผสมผสานกับการอ่านตามบทข่าวที่เตรียมไว้ ในรายการฝน
ฟูาอากาศ โดยพิจารณา 2 ประเด็นหลัก คือ โจทย์หรือเงื่อนไขที่ได้รับจากสถานี และรสนิยมความ
ต้องการของกลุ่มเปูาหมาย สําหรับกลยุทธ์การสร้างสรรค์ข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ไทยมี  4 
กลยุทธ์ คือ กลยุทธ์ด้านเนื้อหา โดยทุกสถานีคัดเลือกเนื้อหาที่เกี่ยวกับสภาพอากาศรายวันเป็นหลัก 
เน้นการเตือนภัย และสิ่งแวดล้อมหรือความเปลี่ยนแปลงของโลก ใช้ภาษาเข้าใจง่าย นอกจากนั้น 
การคัดเลือกเนื้อหาข้ึนอยู่กับนโยบายของแต่ละสถานี กลยุทธ์ด้านผู้ประกาศข่าวพยากรณ์อากาศ โดย
ผู้ประกาศต้องมีบุคลิกภาพที่น่าเชื่อถือ มีเอกลักษณ์ โดดเด่น มีลีลาท่าทางในการนําเสนอ อีกทั้งยังมี
ส่วนร่วมในการเขียนข่าว และกําหนดประเด็นข่าว กลยุทธ์ด้านวิธีการนําเสนอ มีการถ่ายทําในสตูดิโอ
ระบบปิด และการถ่ายทํานอกสถานที่ และ กลยุทธ์ด้านสร้างการมีส่วนร่วมของผู้ชม ทั้งการส่ง
ภาพถ่ายหรือคลิปรายงานสภาพอากาศ การเข้าร่วมกิจกรรม และการแสดงความคิดเห็นบนสื่อ
ออนไลน์ เพ่ือสํารวจและสร้างอัตราความนิยมของผู้ชมต่อรายการข่าวพยากรณ์อากาศ 

จากงานวิจัยดังกล่าว สามารถอธิบายถึงกลยุทธ์การสร้างสรรค์ที่คาดว่าจะมีผลต่อ 
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวเช่นเดียวกัน ป๎จจุบันรายงานข่าวมีอิสระในการ
นําเสนอมากขึ้น โดยเนื้อหาของข่าวอาจจะแบ่งเป็นข่าวบันเทิง ข่าวสังคม ข่าวอาชญากรรม  
ข่าวสืบสวนสอบสวน หรือแม้กระทั่งข่าวพยากรณ์อากาศ ที่เลือกศึกษางานวิจัยนี้เนื่องจากข่าว
พยากรณ์อากาศ จะอธิบายข้อมูลการนําเสนอของภาพกราฟิกเป็นส่วนใหญ่ การสร้างสรรค์กลยุทธ์จึง
น่าจะสอดคล้องกับการวิจัยครั้งนี้  ผลการศึกษาในงานวิจัยจะช่วยให้เห็นถึงกรอบการสร้างยุทธวิธีใน
การนําเสนอข่าว อาจจะนําแนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธ์การสร้างสรรค์มาใช้และน่าจะมีส่วนช่วยในการ
วิเคราะห์และปรับใช้งานวิจัยต่อไป 

นอกจากนี้งานวิจัยที่กล่าวถึงกลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ของ พวงชมพู 
บํารุงสุข (2541) ที่ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริมสถาบันครอบครัว 
ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริม
สถานบันครอบครัวโดยศึกษาเปรียบเทียบจาก 3 รายการ คือ รายการโลกใบเล็ก เที่ยงวันกันเอง และ 
บ้านเลขท่ี 5 จากนั้นศึกษากลวิธีในการสร้างสรรค์รายการเพ่ือให้มีความสอดคล้องกับกลยุทธ์  และยัง
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สํารวจป๎ญหาและแสวงหาแนวทางแก้ไขป๎ญหาในการผลิตรายการโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริมสถาบัน
ครอบครัว เก็บข้อมูลโดยการสังเกตและติดตามชมรายการ และการสัมภาษณ์เจาะลึกบุคคลที่
เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์รายการ จํานวน 11 คน ผลการศึกษาพบว่า กระบวนการวางแผนกลยุทธ์
ของรายการโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริมสถาบันครอบครัว มี 7 กลยุทธ์ คือ กลยุทธ์การสร้างการจดจํา กล
ยุทธ์การสร้างความสนใจ กลยุทธ์การมีส่วนร่วม กลยุทธ์การสื่อสาร 2 ทาง กลยุทธ์การเรียนรู้จาก
แม่แบบในสื่อมวลชน กลยุทธ์การวางจุดขายที่ชัดเจน และกลยุทธ์สาระบันเทิง โดยแต่ละรายการจะมี
การเลือกใช้กลยุทธ์แตกต่างกันออกไป คือ วันเวลาในการออกอากาศ กลุ่มเปูาหมาย ความยาวของ
รายการ ความถี่ในการออกอากาศ และผู้สนับสนุนรายการ ล้วนมีผลต่อป๎จจัยในการสร้างสรรค์
รายการ สําหรับป๎ญหาและอุปสรรคที่พบ ได้แก่ การค้นคว้าข้อมูล ผู้สนับสนุนรายการ นโยบายสถานี 
เวลาในการออกอากาศ การแบง่โครงสร้างรายการ และสภาวะทางเศรษฐกิจ 

จากงานวิจัยดังกล่าว จะสามารถอธิบายถึงแนวทางในการกําหนดกลยุทธ์การสร้างสรรค์
รายการโทรทัศน์เพื่อส่งเสริมสถาบันครอบครัว จากการศึกษาแสดงให้เห็นว่าป๎จจัยสิ่งแวดล้อมต่างๆ มี
ผลต่อกลยุทธ์การสร้างสรรค์ กลยุทธ์จึงมีความสําคัญเป็นการวางแผนเพ่ือนําเสนอเชิงการแข่งขันใน
สภาพแวดล้อมของแต่ละองค์กรให้เท่าทันกับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น ในงานวิจัยนี้จะอธิบายถึงการ
สร้างสรรค์รายการโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริมสถาบันครอบครัวซึ่งเป็นเพียงรายการโทรทัศน์ประเภทหนึ่ง  
ทั้งนี้น่าจะนํามาเป็นแนวทางในการใช้กับรายการข่าวได้เช่นเดียวกัน 

จากการสํารวจวรรณกรรมในประเด็นรูปแบบของการนําเสนอกราฟิกเสมือนค่อนข้างมี
น้อยมาก พบในงานวิจัยของ Galan-Cubillo and Fernandez-Fernandez (2010) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ 
Use of virtual sets in the broadcasting of major events ของ ในการใช้สตูดิโอเสมือนเป็นการ
เพ่ิมประสิทธิภาพการทํางาน และรูปแบบในการผลิตรายการสดในสตูดิโอ เป็นนําเสนอผลการ
ดําเนินการของผู้สังเกตการณ์ในการใช้ Virtual sets ใช้ระยะเวลาในการศึกษาทั้งหมด 13 ปี ตั้งแต่ ป ี
ค.ศ. 1996-2009 ในสถานีโทรทัศน์ของประเทศสเปน โดยการวิเคราะห์ตัวอย่างของรายการโทรทัศน์
ที่ถ่ายทอดสดในช่วงเวลาสําคัญ และมุ่งเน้นไปที่เหตุการณ์สําคัญต่างๆ เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ พบว่าปี 
ค.ศ. 1996 มีการนําเสนอในรูปแบบการประกวดเพลงยูโรวิชัน (The Eurovision Song Contest) 
มุ่งเน้นการนําเสนอข้อมูล ณ เวลาจริงในสตูดิโอ เป็นการปฏิสัมพันธ์กับวัตถุเสมือนโดยใช้เทคโนโลยี
เข้ามาช่วยเพื่อให้เกิดความสมจริง ในปี ค.ศ. 2003 นําเสนอการเลือกตั้งระดับภูมิภาคของช่อง 9 เป็น
การเสนอข้อมูลแบบเรียลไทม์ข้อมูลเป็นเพียงการนําเสนอให้ผู้ชมได้ทราบข้อมูลจริงเพ่ือให้เกิดความ
น่าเชื่อถือ มีการปรับเปลี่ยนการรายงานผลตามเวลาจริงแบบทันทีในการรายงานข่าวการเลือกตั้งที่
นําเสนอข้อมูลผลคะแนนเสียงในแต่ละภูมิภาค ต่อมาปี ค.ศ. 2004 มีการรายงานข่าวพิเศษเกี่ยวกับ
งานราชาภิเษกของราชวงศ์ในกรุงมาดริด (The royal wedding in Madrid) เป็นงานราชาภิเษกของ
เจ้าชาย Asturias นําเสนอผ่านระบบสตูดิโอเสมือนในการสร้างสรรค์เป็นการจําลองฉากวิหาร 
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Almudena และ มีการนําเสนอการรายงานข่าวเกี่ยวกับการเลือกตั้งโดยใช้ Virtual set4 ใช้กราฟิก3 
มิติแผนที่ในการเล่านําเสนอ สําหรับ ค.ศ. 2005 เป็นการนําเสนอรายการพิเศษ เป็นการนําเสนอ
ข้อมูลการเลือกตั้งผ่านของผู้ดําเนินรายการในรูปกราฟิกในตําแหน่งที่จะมีปฏิสัมพันธ์กับฉากจะต้องมี
การฝึกซ้อมก่อนการรายงานข่าว ค.ศ. 2008 เป็นการนําเสนอรายการพิเศษเกี่ยวกับการเลือกตั้ง
ประธานาธิบดีในสหรัฐอเมริกา (the Presidential elections in the United States) การนําเสนอ
ที่มีประสิทธิภาพ โดยผู้ดําเนินรายการอธิบายข้อมูลจากกราฟิกเพ่ือนําเสนอข้อมูลแบบเรียลไทม์ 
นําเสนอผลการเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐฯ คือ โอบามา โดยใช้กราฟิก 3 มิติในการนําเสนอ และใน
ปี 2009 เป็นการนําเสนอเกี่ยวกับการเลือกตั้งรัฐสภายุโรป (The elections for the European 
Parliament) กราฟิกท่ีเป็นสัญลักษณ์ไอคอนและ แผนที่สหภาพยุโรป โดยใช้กราฟิกแบบ 3 มิติโดยมี
ผู้ดําเนินรายการนําเสนอข้อมูล เปรียบเทียบกับการใช้นําเสนอข้อมูลกราฟิกก่อนนี้  ยังต้องปรับปรุง
ความละเอียดของเนื้อหา ในข้อมูลที่เป็นวิดีโอไม่จําเป็นต้องใส่รายละเอียดเพียงใช้กล้องซูมไปยัง
เนื้อหาที่ต้องการจะเน้น ในการนําเสนอครั้งนี้ไม่ได้ต้องการความสมจริง เป็นการใช้สัญลักษณ์เข้ามาใช้
แสดงผลคะแนนในรูปแบบ 3 มิต ิ

ที่กล่าวมาข้างต้นชี้ให้เห็นว่า งานวิจัยดังกล่าววิเคราะห์ตัวอย่างการนําเสนอเทคโนโลยี
กราฟิกเสมือนในสตูดิโอ ซึ่งเป็นแนวคิดที่ได้ศึกษาถึงรูปแบบการใช้แนวคิดการสร้างสรรค์รายการ
โทรทัศน์ในลักษณะรายการรายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ ตลอดจนสถานที่ถ่ายทําใน
สตูดิโอ เห็นได้ว่างานวิจัยชิ้นนี้จะช่วยกําหนดรูปแบบการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายาการข่าว โดย
จะนํามาอธิบายถึงลักษณะการนําเสนอท่ีเป็นรายการสด หรือรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ในการศึกษา
กลยุทธ์การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

งานวิจัยในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับผู้รับสารในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน จากการ
ทบทวนวรรณกรรม มีทั้งหมด 5 งานวิจัย สําหรับงานวิจัยการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่เกี่ยวข้องกับ
รายการข่าวมีการศึกษาไม่มากนัก ส่วนใหญ่จะเป็นการศึกษาผลสํารวจความคิดเห็นของประชาชน  
ในต่างประเทศจะเป็นงานวิจัยที่ศึกษาเทคโนโลยีอิมเมอร์ซีฟในรูปแบบวิดีโอ 360 องศา ซึ่งประเทศ
ไทยจะเป็นการศึกษาผลสํารวจความคิดเห็นของประชาชนที่มีต่อการนําเสนอภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี  
อิมเมอร์ซีฟ กราฟิกทางสถานีโทรทัศน์ช่องต่างๆ  

การศึกษาเรื่อง Taking the full view : How viewers respond to 360-degree 
video news ของ Vettehena, Wiltinkb, Huiskampb, Schaapa and Ketelaara (2018) 
ใช้ระเบียบวิธีวิจัยคุณภาพ กลุ่มตัวอย่างเป็นอาสาสมัครจํานวน 83 คน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ตรวจสอบการตอบสนองของผู้ชมในการรับชมข่าวที่ถ่ายทอดผ่านวิดีโอ 360 ส่งผลต่อความสนุกสนาน

                                           
4 เทคโนโลยีในการสร้างฉากสําหรับถ่ายทํารายการแบบเสมือน 
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ความน่าเชื่อถือ การจดจําและการทําความเข้าใจ ผลการวิจัยพบว่า ข่าววิดีโอ 360 องศา มีความ
สนุกสนานและน่าเชื่อถือมากกว่าวิดีโอข่าวแบบดั่งเดิม กลุ่มตัวอย่างรู้จัก มีความเข้าใจวิดีโอ 360 
องศาและวิดีโอแบบดั่งเดิมได้อย่างเท่าเทียมกัน และเอฟเฟกต์ (effect) การรับชมวิดีโอ 360 องศาใน
การรายงานข่าวได้รับความสนุกสนานและ ความน่าเชื่อถือมากกว่าข่าวแบบดั่งเดิมและสร้างความ
เข้าใจ สามารถเชื่อมต่อเหตุการณ์ สามารถจดจําข้อมูลได้ระยะยาว การศึกษายังแสดงให้เห็นว่า
เนื้อหาข่าวยังสามารถเพ่ิมการรับรู้เมื่อเทียบกับวิดีโอแบบดั่งเดิม 

Oyen (2017) ศึกษาเรื่อง Engaged and Empowered - A qualitative research of 
the consumers experience of 360-degree news เป็นงานวิจัยที่ศึกษาความคิดเห็นของผู้บริโภค 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือนําเสนอมุมมองการรับชมข่าว ในรูปแบบวิดีโอ 360 องศาของผู้บริโภค การ
ศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพทําความเข้าใจและสร้างแนวคิดเกี่ยวกับประสบการณ์ของผู้บริโภคและความ
คิดเห็นเกี่ยวกับการใช้สื่อเทคโนโลยี 360 องศา เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึกและการวิเคราะห์ความ
คิดเห็นของผู้ชมที่โพสต์บนอินเทอร์เน็ต ผลการวิจัยพบว่า การรับชมข่าวในรูปแบบ 360 องศาทําให้
ผู้ชมมีส่วนร่วม และสามารถเลือกมุมมองการรับชม ในการศึกษานี้ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างไม่ได้
สังเกตเฉพาะการนําเสนอเท่านั้น แต่สามารถมีส่วนร่วมกับสถานการณ์นั้นๆ มีความรู้สึกร่วมกับ
เหตุการณ์โดยสามารถเลือกมุมมองต่างๆ ที่สนใจ ทําให้เข้าใจสถานการณ์ข่าวสิ่งที่ไม่ได้รับจากวิดีโอ
ดั้งเดิม การใช้เทคโนโลยี 360 องศาในการรับชมข่าวทําให้ผู้ชมมีส่วนร่วมและ ข่าวมีความน่าเชื่อถือ
มากขึ้น 

Fraustinoa, Leeb, Leea, and Ahnc (2017) ศึกษาเรื่อง ผลกระทบของวิดีโอรูปแบบ 
360 องศา ต่อทัศนคติในการสื่อสารเกี่ยวกับภัยพิบัติ : บทบาทของสื่อกลางและการรายงานในพ้ืนที่
และการมีส่วนรวมกับการรายงานข่าวภัยพิบัติ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือตรวจสอบกลไกการกระตุ้น
ทัศนคติของผู้ชมต่อเนื้อหาที่อยู่ในวิดีโอ 360 องศา เพ่ือให้ทราบถึงการประชาสัมพันธ์และผลกระทบ
ของวิกฤติท่ีนําเสนอจากองค์กร สํารวจผลกระทบของรูปแบบวิดีโอทิศทางเดียวกับรูปแบบวิดีโอ 360 
องศา เกี่ยวกับทัศนคติที่มีต่อเนื้อหาที่ถ่ายทําจากผลพวงของภัยพิบัติทางธรรมชาติ  (เช่น น้ําท่วม) ใน
ส่วนของผลกระทบหรือมีประโยชน์ที่ได้รับชม และผลกระทบจากประสบการณ์ที่ผ่านมาของภัยพิบัติที่
คล้ายคลึงกัน ใช้ระเบียบวิธีวิจัยคุณภาพ การทดลองได้ทําในห้องปฏิบัติการ ตัวอย่างนักศึกษาจํานวน 
81 คน ที่ได้รับการคัดเลือกจากหลักสูตรการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ในมหาวิทยาลัยของรัฐในประเทศเกาหลี
ใต ้ผลการศึกษาการตอบสนอง ที่แตกต่างกันไปกับรูปแบบวิดีโอ 360 องศาเป็นไปในทางตรงกันข้าม
กับรูปแบบวิดีโอแบบดั้งเดิม พบว่า ผลกระทบของรูปแบบวิดีโอ 360 องศาในการประชาสัมพันธ์ภาวะ
วิกฤติ รูปแบบวิดีโอ 360 องศาจะมีประสิทธิภาพมากกว่ารูปแบบวิดีโอแบบดั้งเดิม ในการสร้าง
ทัศนคติและความรู้สึกเชิงบวกต่อเนื้อหาวิดีโอโดยมีผลกระทบและประโยชน์อย่างมาก แสดงให้เห็นว่า
ผู้เข้าร่วมการทดสอบในรูปแบบเนื้อหาวิดีโอ 360 องศา มีแนวโน้มที่จะมีทัศนคติที่ดีต่อเนื้อหามากกว่า
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รูปแบบวิดีโอแบบดั้งเดิม งานวิจัยนี้ได้กล่าวถึงการดึงดูดความสนใจของชุมชน ในรูปแบบที่เน้นผู้ชม
และการวัดผลที่ได้ จากการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารในภาวะวิกฤตรวมถึงความพยายามที่จะส่งเสริม
ชื่อเสียงขององค์กรดั้งเดิมและความกังวลเกี่ยวกับภาพลักษณ์ ซึ่งทําได้โดยการตรวจสอบภาพน้ําท่วม
จากชุมชนที่กําลังเกิดขึ้นในโลกแห่งความเป็นจริงและผลกระทบต่อทัศนคติของสาธารณชนต่อเนื้อหา
วิดีโอ (เช่น ข้อมูลการประชาสัมพันธ์) ที่เป็นประโยชน์และมีผลกระทบอย่างมาก  

สําหรับงานวิจัยต่างประเทศทั้ง 3 ชิ้นงาน จะเป็นการสํารวจความคิดเห็นในประเภทของ
เทคโนโลยีอิมเมอร์ซีฟในรูปแบบวิดีโอ 360 องศา จากงานวิจัยดังกล่าวเป็นตรวจสอบการตอบสนอง
ของผู้ชมในการรับชมข่าวที่ถ่ายทอดผ่านวิดีโอ 360 การนําเสนอมุมมองการรับชมข่าวในรูปแบบวิดีโอ 
360 องศาของผู้บริโภค การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพทําความเข้าใจและสร้างแนวคิดเกี่ยวกับ
ประสบการณ์ของผู้บริโภคและความคิดเห็นเกี่ยวกับการใช้สื่อเทคโนโลยี 360 องศา และสถานการณ์
การสื่อสารในภาวะวิกฤติเพ่ือตรวจสอบกระทบของวิดีโอรูปแบบ 360 องศา ที่มีต่อทัศนคติในการ
สื่อสารเกี่ยวกับภัยพิบัติ งานวิจัยทั้ง 3 เล่มเป็นงานวิจัยที่เพ่ิมมุมมองใหม่สร้างความสนใจโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งรูปแบบสื่อเสมือนจริงในการสร้างการตอบสนองของผู้ชมหลายๆ ด้าน ไม่เพียงแต่ทัศนคติ แต่
สามารถนําเสนอรูปแบบสื่อเสมือนจริงถึงการรับรู้  ความรู้สึก และและพฤติกรรมที่ส่งเสริมต่อการ
เตรียมความพร้อม การฟ้ืนตัว และความยืดหยุ่นต่อภัยพิบัติได้ต่อไป งานวิจัยดังกล่าวจะช่วยแนะนํา
แนวทางการค้นหาการคิดค้นรูปแบบการนําเสนอสิ่งใหม่ๆ ในการนําเสนอบนหน้าจอโทรทัศน์ จาก
ศึกษารูปแบบวิดีโอ 360 องศานั้น ถือว่าเป็นลักษณะของเทคโนโลยีอิมเมอร์ซีฟรูปแบบหนึ่งที่เกี่ยวข้อง
กับกราฟิกเสมือน จึงเป็นแนวทางในการศึกษาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวต่อไป 

งานวิจัยในประเทศไทยเป็นการศึกษาผลสํารวจความคิดเห็นของประชาชนที่มีต่อการ
นําเสนอภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิกทางสถานีโทรทัศน์ช่องต่างๆ ส่วนใหญ่ใช้ระเบียบ
วิธีวิจัยเชิงปริมาณ จากการสํารวจวรรณกรรมของหรรษรัตน์ คงพัฒนาเวทย์ (2553) ที่ศึกษาเรื่อง ผล
สํารวจความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ต่อการนําเสนอภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี 
อิมเมอร์ซีฟ กราฟิก ในรายการข่าวค่ําทางสถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ ใช้
แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 
26-35 ปี ระดับการศึกษาที่อยู่ในระดับปริญญาตรี และมีอาชีพพนักงานบริษัทหรือห้างร้าน และมี
รายได้ต่อเดือนระหว่าง 5,000-15,000 บาท ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมเปิดรับชมรายการข่าวค่ํา ที่นําเสนอ
ภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิก ความถี่ในการรับชมมากกว่า 3 วันต่อสัปดาห์ เฉลี่ย 30 
นาที - 1 ชั่วโมง เปิดรับชมรายการ มากกว่า 3 วันต่อสัปดาห์ และมีการติดตามรับชมติดต่อกันมานาน 
6-12 เดือน ซึ่งพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการส่งผลต่อความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง  เพราะการ
รับชมที่มีความต่อเนื่อง และมีระยะเวลาในการรับชมที่นาน ส่งผลให้ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อ
รายการข่าวค่ําที่นําเสนอข่าวด้วยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิกทางสถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์เป็นไป
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ในเชิงบวก โดยเห็นด้วยมากที่สุดในประเด็นผู้ประกาศข่าว มีการเล่าเรื่องพร้อมกับการนําเสนอภาพ
ข่าวกราฟิกได้อย่างต่อเนื่อง เข้ากันได้ดี ส่วนประเด็นที่มีความคิดเห็นด้วยน้อยที่สุด ภาพรวมยังคงอยู่
ในระดับเห็นด้วยมากคือ ระยะเวลาในการนําเสนอภาพข่าว มีความเหมาะสม แยกออกเป็น 2 ประเด็น
ความคิดเห็นต่อคุณสมบัติกับความคิดเห็นต่อองค์ประกอบด้านอ่ืนๆ ของรายการข่าวค่ําที่นําเสนอ
ภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิกทางสถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ 

อีกทั้งยังมีการศึกษาเรื่อง การเปิดรับและทัศนคติที่มีต่อรายการข่าวทางไทยรัฐทีวี  ของ
รัชตวรรณ โพชนุกูล (2557) ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 31-40 ป ี
ระดับการศึกษาที่อยู่ในระดับปริญญาตรี และมีอาชีพพนักงานบริษัท/ห้างร้าน และมีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนมากกว่า 30,000 บาท มีพฤติกรรมในการรับชมรายการข่าวทางไทยรัฐทีวี นาน 6 เดือน กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่เปิดรับชมรายการข่าวช่องไทยรัฐทีวี  7 ครั้งต่อสัปดาห์ โดยเฉลี่ย 30 นาทีต่อครั้ง 
เปิดรับชมรายการข่าวทางโทรทัศน์ระบบดิจิตอล เฉลี่ย 7 ครั้งต่อสัปดาห์ และเปิดรับชมข่าวทาง
เว็บไซต์ เฉลี่ย 2 ครั้งต่อสัปดาห์ รายการข่าวที่เปิดรับทางช่องไทยรัฐทีวี พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่
เปิดรับรายการข่าวค่ํา (ไทยรัฐนิวโชว์) และรายการท่ีชมบ่อยที่สุด ส่วนใหญ่เปิดรับรายการข่าวช่วงเช้า
วันธรรมดา (เช้าข่าวชัด) ทัศนคติของผู้ชมที่มีต่อรายการข่าวทางไทยรัฐทีวี  โดยภาพรวมแล้วกลุ่ม
ตัวอย่างมีทัศนคติของผู้ชมในด้านความรู้สึกต่อมาตรฐานการผลิตและการนําเสนอรายการข่าว  ใน
ประเด็นเนื้อหาข่าวชัดเจนและเข้าใจง่าย ด้านความรู้สึกต่อคุณค่าในการนําเสนอมีทัศนคติที่มีต่อ
รายการข่าวทางไทยรัฐทีวีเป็นไปในเชิงบวก เนื่องจากข่าวมีความสดใหม่ ฉับไว ทันต่อเหตุการณ์ ใน
ด้านความรู้สึกต่อรูปแบบในการนําเสนอรายการข่าวโดยใช้เทคโนโลยีกราฟิก จําลองเหตุการณ์ และ
สถานที่จริงเข้ามาผสมผสานให้มีความทันสมัยและเข้าใจง่ายยิ่งขึ้น สําหรับด้านแนวโน้มพฤติกรรมใน
การเปิดรับชมรายการข่าวทางไทยรัฐทีวี  พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความตั้งใจที่จะรับชมกลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่ต่อไป  

จากงานวิจัยดังกล่าว จะสามารถอธิบายถึงความคิดเห็นของประชาชนมุ่งไปที่แนวทาง 
การนําเสนอภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิกในรายการข่าวค่ํา และทัศนคติของผู้ชมใน
ด้านความรู้สึกต่อมาตรฐานการผลิตและการนําเสนอรายการข่าวเป็นไปในเชิงบวก การศึกษากราฟิก
เสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ครั้งนี้  และยังแสดงให้เห็นถึงการนําเสนอกราฟิกเสมือนจริง
ประกอบรายงานข่าวซึ่งได้รับความสนใจรูปแบบการนําเสนอและเทคนิคการผลิตข่าวรูปแบบใหม่ 
แสดงให้เห็นถึงแนวทางในความต้องการของพฤติกรรมเปิดรับชมรายการข่าวจึงเล็งเห็นถึงความ
ต้องการเพื่อศึกษาทํากระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ เพ่ือเป็นแนวทางใน
การผลิตพัฒนาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการทางโทรทัศน์ และการผลิตสื่อประเภท
อ่ืนๆ ต่อไป 
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การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องในประเด็นการบริหารของสถานีโทรทัศน์  งานวิจัย
เกี่ยวกับการบริหารของสถานีโทรทัศน์ดิจิทัลช่องวอยซ์ทีวี  เป็นงานวิจัยของ ขวัญชนก ใจเสงี่ยมเป็น
หลักการบริหารองค์กรอาจจะสามารถนํามาศึกษาในส่วนของป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าว ประเด็นการบริหารรายการโทรทัศน์ตลอดจนกระบวนการผลิตรายการ เป็น
งานวิจัยของศิญาพร มาลัยศิริ จะช่วยกําหนดป๎จจัยที่ส่งผลต่อการผลิต รวมทั้งการผลิตกราฟิกเสมือน
ในรายการ ซึ่งน่าจะสอดคล้องกับกระบวนการผลิตรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์  สําหรับประเด็น 
วิธีการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ เป็นการศึกษางานวิจัยเกี่ยวกับ กลยุทธ์การสร้างสรรค์สองงานวิจัย 
คือ กุลธิดา สายพรหม ที่ศึกษากลยุทธ์การสร้างสรรค์ข่าวพยากรณ์อากาศทางโทรทัศน์ไทย และ 
พวงชมพ ูบํารุงสุข ที่ศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์เพ่ือส่งเสริมสถาบันครอบครัว 
นําแนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธ์การสร้างสรรค์มาใช้ น่าจะมีส่วนช่วยในการวิเคราะห์ ในด้านยุทธวิธีการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน อีกทั้งยังทบทวนวรรณกรรมในประเด็นรูปแบบของการนําเสนอกราฟิก
เสมือนของ Galan-Cubillo and Fernandez-Fernandez ที่มีการศึกษาเรื่อง Use of virtual sets 
in the broadcasting of major events เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษารูปแบบการนําเสนอใน
รายการข่าวทางโทรทัศน์ และประเด็นที่เกี่ยวข้องกับผู้รับสารในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้
ศึกษาการสํารวจความคิดเห็นของผู้รับสารในวิดีโอรูปแบบ 360 องศาของ Vettehena, Wiltinkb, 
Huiskampb, Schaapa, and Ketelaara เพ่ือตรวจสอบการตอบสนองของผู้ชมในการรับชมข่าวที่
ถ่ายทอดผ่านวิดีโอ 360 ส่งผลต่อความสนุกสนานความน่าเชื่อถือ การจดจําและการทําความเข้าใจ 
Frale Oyen เพ่ือนําเสนอมุมมองการรับชมข่าวในรูปแบบวิดีโอ 360 องศาของผู้บริโภค Julia Daisy 
Fraustinoa, Ji Young Leeb, Sang Yeal Leea and Hongmin Ahnc ต่อทัศนคติของผู้รับสารใน
การสื่อสารเกี่ยวกับภัยพิบัติ เป็นการนําเสนอรูปแบบสื่อเสมือนจริง จากศึกษารูปแบบวิดีโอ 360 
องศา จึงเป็นแนวทางในการศึกษาการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  และการศึกษาผล
สํารวจความคิดเห็นของประชาชนที่มีต่อการนําเสนอภาพข่าวด้วยเทคโนโลยี อิมเมอร์ซีฟ กราฟิกทาง
สถานีโทรทัศน์ช่องต่างๆ จากการสํารวจวรรณกรรมของ หรรษรัตน์ คงพัฒนาเวทย์ และ รัชตวรรณ 
โพชนุกูล (2557) ที่ศึกษาการเปิดรับและทัศนคติที่มีต่อรายการข่าวทางไทยรัฐทีวี  การทบทวน
วรรณกรรมทั้งหมดน่าจะมีประโยชน์อย่างมากในการวิจัยครั้งนี้ 
  

Ref. code: 25616007010249LZQ



 47 

2.6 กรอบการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.4  กรอบการวิจัย 

การผลิตรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทย 

กระบวนการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์ 
 1. ขั้นตอนพัฒนาความคิด  
 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 
 3. ขั้นตอนการผลิต 
 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 
 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 
 6. ขั้นตอนหลังการออกอากาศ 
 7. ขั้นตอนการประเมินผล 

 

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก 

แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 

แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 

เหตุการณ์ข้อมูลข่าวสาร และวัฒนธรรม 
 
ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ  
และความต้องการของผู้รับสาร 

การบริหารจัดการภายใน 
 
เทคโนโลยี 

ความสามารถวิชาชีพ 
 

ลักษณะรายการโทรทัศน์ สถานที่ถ่ายท าข่าว

รายการสด 

รายการบันทึกเทป 

ถ่ายทําในสตูดิโอ 

ถ่ายทํานอกสถานที ่

การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวโทรทัศน์ 
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บทที่ 3 
วิธีการวิจัย 

 
3.1 วิธีการวิจัย 
 

การวิจัยเรื่อง “การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย” 
ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยวิธีการสังเกต และการสัมภาษณ์เชิงลึก 
(In-Depth Interview) เพ่ือวิเคราะห์เสนอผลการศึกษาที่สามารถให้ข้อเท็จจริงและตอบวัตถุประสงค์
ของงานวิจัย โดยมีวิธีการศึกษา ดังนี้ 
 

3.1.1 แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
สํานักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) กําหนดจํานวนและรูปแบบช่องโทรทัศน์ภาคพ้ืนดินระบบดิจิทัล 
ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มช่องประเภทบริการสาธารณะ และกลุ่มช่องประเภทบริการทางธุรกิจ 
แบ่งเป็น 26 ช่องบริการสาธารณะ 4 ช่อง 22 ช่องบริการทางธุรกิจ การเปลี่ยนแปลงองค์กรสู่ดิจิทัล 
โดยการนําเทคโนโลยีเข้ามาใช้ประกอบกิจการธุรกิจ เห็นได้ว่าเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทสําคัญในการ
การดําเนินงาน สถานีที่ใช้การออกแบบกราฟิกผ่านระบบวิซอาร์ที  (Vizrt) มีทั้งหมด 8 สถานี คือ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 3 สถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี สถานีโทรทัศน์ทรูโฟร์ยู และสถานีโทรทัศน์นิวทีวี 

3.1.1.1 การคัดเลือกสถานีโทรทัศน์ 
การวิจัยครั้งนี้ ซึ่งผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

การผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์ การคัดเลือกสถานีที่นําระบบออกแบบกราฟิกผ่านโปรแกรมวิซอาร์ที
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวเท่านั้น ได้แก่ 

(1) สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จัดในรูปแบบช่องโทรทัศน์ประเภทบริการทาง

ธุรกิจ กลุ่มเปูาหมายที่มีลักษณะเป็นมวลชน (Mass) จากผลสํารวจความนิยมช่องทีวีดิจิทัล ของบริษัท
ผู้ให้ข้อมูลและการประเมินผลชั้นนําระดับโลกอย่าง บริษัท เดอะ นีลเส็น (ประเทศไทย) จํากัด พบว่า 
ค่าความนิยมช่องทีวีดิจิทัล ประจําปี พ.ศ. 2561 สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD โดยเฉลี่ยมีความนิยมสูงสุด
จากการสํารวจเดอะ นีลเส็น (TV digital watch, 2560) จึงเป็นสถานีที่ควรนํามาใช้ในการศึกษาครั้งนี้ 
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(2) สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส วิสัยทัศน์ ในการสร้างสํานึกความเป็นเจ้าของ

สื่อสาธารณะด้วยการใช้ประโยชน์ และพัฒนาสื่อสาธารณะเพ่ือนําสู่การเปลี่ยนแปลงทางสังคม และมี
พันธกิจโดยการสร้างสํานึกความเป็นเจ้าของสื่อสาธารณะด้วยการใช้ประโยชน์  และพัฒนาสื่อ
สาธารณะเพ่ือนําสู่การเปลี่ยนแปลงทางสังคม (ไทยพีบีเอส, ม.ป.ป.) และได้รับรางวัลโทรทัศน์ทองคํา
ครั้งที่ 33 ประจําปี 2561 ในรางวัลสถานีส่งเสริมรายการข่าวดีเด่น (คมชัดลึก, 2562) และรางวัล 
ทีวีสีขาวปี 2561 ได้รับรางวัลรายการข่าวดีเด่น ในรายการข่าวค่ําไทยพีบีเอส (TV digital watch, 
2561) ผู้ศึกษาจึงเลือกสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  มาศึกษาในการวิจัยครั้งนี้  เนื่องจากเป็น
สถานีโทรทัศน์สาธารณะแห่งแรก และแห่งเดียวของประเทศไทย  

(3) สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จัดในรูปแบบช่องโทรทัศน์ประเภทบริการทาง

ธุรกิจ โดยใช้สโลแกน คิดต่างอย่างเข้าใจ ซึ่งป๎จจุบันใช้สโลแกน ไทยรัฐทีวี ทีวีมหาชน รองรับฐานผู้ชม
ซึ่งเป็นผู้อ่านหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนั้นได้รับรางวัลมากมาย อาทิ จาก
ดาราเดลี่อวอร์ด ครั้งที่ 7 เป็นสถานีโทรทัศน์ทางด้านเทคนิคในการนําเสนอข่าวยอดเยี่ยม (ไทยรัฐ
ออนไลน์, 2561) และรางวัลโทรทัศน์ยอดเยี่ยมที่เน้นนําเสนอผลงานข่าวภายใต้กรอบจริยธรรมและ
จรรยาบรรณ เน้นคุณภาพเนื้อหาของรายการ ที่มีความคิดสร้างสรรค์ รูปแบบแปลกใหม่ มีความ
หลากหลายเชิงเนื้อหา สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีได้รับรางวัลทีวี สีขาว ประเภทบุคคลและ เขมสรณ์ 
หนูขาว ผู้ประกาศข่าวได้รับรางวัลผู้ดําเนินรายการข่าวดีเด่น (ไทยรัฐฉบับพิมพ์, 2561) อีกทั้งรายการ
ไทยรัฐ นิวส์โชว์ ได้รับ รางวัลรายการข่าวยอดเยี่ยม และ เขมสรณ์ หนูขาว ได้รับรางวัลผู้ประกาศข่าว
หญิงยอดเยี่ยม จากรายการไทยรัฐ นิวส์โชว์ ของรางวัลนาฏราช ครั้งที่ 9 ประจําปี 2560 (ไทยรัฐ
ออนไลน์, 2561) ผลงานดังกล่าวเป็นรางวัลสําหรับผลงานในรอบปีที่ผ่านมา จึงเล็งเห็นความสําคัญใน
การคัดเลือกสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมาศึกษาในการวิจัยครั้งนี้ 

3.1.1.2 การคัดเลือกผู้ให้สัมภาษณ์ 
การสัมภาษณ์เป็นรายบุคคล เป็นแหล่งข้อมูลประเภทบุคคล โดยการ

สัมภาษณ์บุคคลสําหรับเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก โดยคัดเลือกผู้ให้
สัมภาษณ์แบบเฉพาะเจาะจง (Purpose Sampling) เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึก การสัมภาษณ์บุคลากรที่
ปฏิบัติงานอยู่ในสถานีโทรทัศน์ ดังนี้ 

(1) สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
1.1 จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน ผู้ช่วยผู้จัดการฝุายข่าว 
1.2 ฉัตรพันธ์ สกุลทอง หัวหน้าแผนกกราฟิก 
1.3 นพดล ทิพยวาน บรรณาธิการฝุายข่าว 
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1.4 นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนา เจ้าหน้าที่กํากับรายการสถานีโทรทัศน์ช่อง7HD 
1.5 ประหยัด วงศ์สุวรรณ เจ้าหน้าที่ควบคุมแสง 
1.6 วารุณ ีศิริภักดิ ์เจ้าหน้าที่ฝุายเทคนิคด้านผลิตรายการและออกอากาศ 
1.7 สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา ผู้ดําเนินรายการ 
1.8 สิทธินันท์ ควรขจร ผู้ช่วยหัวหน้าแผนกกราฟิก 
1.9 อภิชาติ ชัยรัมย์ เจ้าหน้าที่กํากับรายการ บริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด 

(2) สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
2.1 ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์ ผู้อํานวยการสํานักข่าว 
2.2 กิตติชัย สายกระซิบ เจ้าหน้าที่กราฟิก 
2.3 นพดล ศรีหะชัย บรรณาธิการกลุ่มบริหารข่าวรายวัน 
2.4 นิธิศ สิริวรกมล หัวหน้างานกราฟิก 
2.5 ปิยะบุตร จรัสอารยะ เจ้าหน้าที่กราฟิก 
2.6 พรวดี ลาทนาดี ผู้ดําเนินรายการ 
2.7 วรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ดําเนินรายการ 
2.8 วีรศักดิ์ เหมทานนท ์เจ้าหน้าที่กํากับเวที 
2.9 วีริศ หุ่นเจริญ ผู้ดําเนินรายการ 
2.10 ศิริพร ตั้งอารมณ ์โปรดิวเซอร์ข่าว 
2.11 สกล เจริญเวช ผู้ช่วยโปรดิวเซอร์ข่าว 

(3) สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
3.1 เขมสรณ ์หนูขาว ผู้ดําเนินรายการ 
3.2 คุปตนันต์ พิสิฐมหันต์ ผู้ดําเนินรายการ 
3.3 ธนชล ตระกูลรังสิ ผู้เชี่ยวชาญด้านงานออกแบบ 
3.4 นิพนธ์ ศรีพนม หัวหน้าส่วนงานคอนเทนต์ไพลอท 
3.5 ประณต วิเลปสุวรรณ ผู้อํานวยการผลิต 
3.6 ปรารถนา เสนามงคล โปรดิวเซอร์ข่าว 
3.7 พิทักษ ์บุญรอด ผู้จัดการแผนกกราฟิกโทรทัศน์ 
3.8 ภาคภูมิ พันธุ์สถิต ผู้ดําเนินรายการ 
3.9 สุชนิกา เพชรสุสมวิไล เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท 
3.10 สุรชัย กิมฮวดกุล หัวหน้าส่วนงานเทคนิคผลิตรายการ 
3.11 อนาวิล ป๎ญญาสุทธากุล เจ้าหน้าที่แสง 
3.12 อภิวัฒน์ พลสันต์ ผู้เชี่ยวชาญ (วิชอาร์ที) 
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3.13 อรวรรณ ศรีสุวรรณ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ 
3.1.2 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data): แหล่งข้อมูลเทปบันทึกภาพ 

การค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากเทปบันทึกภาพ เพ่ือ
ใช้เป็นข้อมูลอ้างอิงประกอบการวิเคราะห์ข้อมูล โดยผู้วิจัยได้สําเนาเทปโทรทัศน์รายการข่าว สําหรับ
ช่วงเวลาไพรม์ไทม์ท่ีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนทางโทรทัศน์ไทย  
 
3.2 วิธีการเก็บข้อมูล 
 

การวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์เจาะลึก การเก็บข้อมูลจากสังเกต (Observation) และการเก็บรวบรวมจากเทปบันทึกภาพ 
เพ่ือนําข้อมูลมาประกอบการวิเคราะห์เนื้อหา 

 
3.2.1 การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 

โดยการสัมภาษณ์ผู้ดําเนินรายการ (News Anchor) ผู้อํานวยการฝุายข่าว 
(News Director) ผู้อํานวยการผลิต (Executive Producer) และผู้ควบคุมการผลิต (Producer) 
และบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวโทรทัศน์  โดยจดบันทึกและ
บันทึกเสียง ถอดเทปเพ่ือเป็นข้อมูลสําหรับการวิเคราะห์และสรุปผลการวิจัยต่อไป 

3.2.2 การเก็บข้อมูลจากการสังเกต  
ผู้วิจัยใช้วิธีการสังเกต ในกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์

ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี โดยการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 
(Non-Participant Observation) 
 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลและวิธีการเข้าถึงข้อมูล 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้  คือ การสังเกต และการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึกตามประเด็นและวัตถุประสงค์ที่ต้องศึกษา ผู้วิจัยทําการสังเกตการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทั้ง 3 สถานี ในรายการสด หรือเทปบันทึกภาพ การสัมภาษณ์บุคลากรที่
เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว โดยผู้วิจัยได้ติดต่อขอสัมภาษณ์ก่อนล่วงหน้า 
และทําจดหมายขอความร่วมมือในการสัมภาษณ์ ผู้อํานวยการฝุายข่าว ผู้อํานวยการผลิต ผู้ควบคุม
การผลิต ผู้ดําเนินรายการ และบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
โทรทัศน์ โดยทําจดบันทึกและบันทึกเสียง พร้อมทั้งแนวทางสําหรับการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล เพ่ือ
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การเตรียมตัวล่วงหน้าของผู้ให้สัมภาษณ์ เพ่ือให้ได้รับข้อมูลที่ตรงประเด็นมากที่สุด เป็นคําถาม
ปลายเปิดที่พัฒนามาจากแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ได้ประเด็นที่ครอบคลุมตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 : เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวทางโทรทัศน์ 

โดยการสัมภาษณ์บุคลากรระดับกลาง ได้แก่ ผู้อํานวยการฝุายข่าว ผู้อํานวยการผลิต 
เป็นผู้ให้ข้อมูลด้านป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์  โดยมี
คําถามดังนี ้ 

1.1 สภาพการณ์การแข่งขันของธุรกิจทางสถานีเป็นอย่างไร ทางสถานีมีวิธีการใน
การดําเนินงานรายการข่าวอย่างไร (เฉพาะสถานีโทรทัศน์ประเภทบริการทางธุรกิจ) 

1.2 ป๎จจัยสังคมและการเมืองมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
หรือไม ่อย่างไร 

1.3 ป๎จจัยด้านเศรษฐกิจมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวหรือไม่ 
อย่างไร 

1.4 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวหรือไม่ อย่างไร 

1.5 ความต้องการของผู้รับสารมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
หรือไม ่อย่างไร 

1.6 ลูกค้าโฆษณามีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวหรือไม่ 
อย่างไร (เฉพาะสถานีโทรทัศน์ประเภทบริการทางธุรกิจ) 

1.7 ป๎จจัยสภาพแวดล้อมภายในส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวหรือไม ่อย่างไร  

1.8 นโยบายของสถานีมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวหรือไม่  
อย่างไร 

1.9 เนื้อหาที่นําเสนอมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวหรือไม่ 
อย่างไร 

1.10 ผู้ดําเนินรายการมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวหรือไม่  
อย่างไร  

1.11 บุคลากรในการผลิตมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
หรือไม ่อย่างไร 
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1.12 เครื่องมือในการผลิตมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
หรือไม ่อย่างไร 

1.13 เทคโนโลยีที่ใช้ในการผลิตมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
หรือไม ่อย่างไร 

1.14 เปูาหมายขององค์กรในการนํากราฟิกเสมือนในรายการข่าวเป็นอย่างไร 
1.15 ลักษณะของรายการมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว

หรือไม ่อย่างไร 
1.16 สถานที่ผลิตรายการมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว

หรือไม ่อย่างไร 
1.17 ป๎ญหาและอุปสรรคที่พบในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

สําหรับวัตถุประสงค์ที่ 2 เป็นการสัมภาษณ์บุคลากรในองค์กรระดับปฏิบัติการ ได้แก่ ผู้
ควบคุมการผลิต (Producer) ผู้ดําเนินรายการ (News Anchor) และบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวโทรทัศน์เพื่อให้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้ 

วัตถุประสงค์ข้อที ่2 : เพื่อศึกษาวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ 

2.1 ท่านคิดว่าเพราะเหตุใดจึงมีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
2.2 จุดเด่น หรือเอกลักษณ์ของกราฟิกเสมือนในรายการข่าวเป็นอย่างไร 
2.3 มีวิธีเลือกเนื้อหาข่าวที่จะนํามาเสนอเพ่ือสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ

ข่าวอย่างไร และเพราะเหตุใดจึงเลือกเนื้อหาข่าวนั้น 
2.4 ผู้ดําเนินรายการมีวิธีการในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว และมี

ขั้นตอนในการนําเสนออย่างไรบ้าง 
2.5 ลักษณะของรายการข่าวที่นําเสนอกราฟิกเสมือนเป็นอย่างไร (รายการสด หรือ

รายการบันทึกเทปโทรทัศน์) และเพราะเหตุใดจึงเลือกลักษณะของรายการข่าวเช่นนั้น 
2.6 การนําเสนอสถานีเลือกใช้สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนอย่างไร เพราะเหตุใดจึง

เลือกใช้สถานที่นั้น (ถ่ายทําในสตูดิโอ หรือการถ่ายทํานอกสถานที่) 
2.7 การผลิตกราฟิกเสมือนมีขั้นตอนอย่างไรบ้าง (ขั้นตอนพัฒนาความคิด ขั้นตอน

เตรียมงานก่อนการถ่ายทํา ขั้นตอนลงมือถ่ายทํา ขั้นตอนหลังการถ่ายทํา และขั้นตอนการประเมินผล) 
และท่านคิดว่าขั้นตอนใดที่ต้องให้ความสําคัญมากที่สุด 

2.8 ท่านคิดว่าขั้นตอนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานี มีความ
เหมือนหรือแตกต่างจากสถานีอ่ืนอย่างไร เหตุใดจึงคิดเช่นนั้น 
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2.9 ท่านคิดว่าเนื้อหาที่นําเสนอมีผลต่อกระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวหรือไม่ เพราะเหตุใดจึงคิดเช่นนั้น 

2.10 เครื่องมือในการผลิตมีผลต่อผลต่อกระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวหรือไม ่เหตุใดจึงคิดเช่นนั้น 

2.11 อะไรคือป๎ญหาและอุปสรรคในการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าว มีข้อจํากัด
อะไรบ้าง และมีแนวทางการแก้ไขป๎ญหาอย่างไร 
 
3.4 การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูล 

 
การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใช้วิธีการตรวจสอบ

ข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) คือ การตรวจสอบด้านข้อมูล (Data triangulation) โดยพิจารณา
แหล่งเวลา แหล่งบุคคลที่แตกต่างกัน การตรวจสอบข้อมูลจากหลากหลายวิธีวิจัย (Methodological 
triangulation) เพ่ือตรวจสอบสภาพของข้อมูล โดยใช้วิธีการสังเกตการณ์ ร่วมกับสัมภาษณ์เจาะลึก
เป็นหลัก  
 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้การลดทอนข้อมูล (Data Reduction) และการแสดงผล
ข้อมูล (Data Display) และตีความข้อสรุป ตรวจสอบความถูกต้องของประเด็น (Conclusions, 
drawing and verifying) หาข้อสรุป และตรวจพิสูจน์ข้อสรุปตามแนวทางของ Miles & Huberman 
(1994) 
 
3.6 การน าเสนอข้อมูล 
 

การวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ไทย ผู้วิจัยนําเสนอข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
ส่วนที่ 2 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
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บทที่ 4 
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 

ในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
 

การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวนั้น เกิดขึ้นได้จากหลายป๎จจัยและมีวิธีการ
สร้างสรรค์ที่แตกต่างกันออกไปของแต่ละสถานี สําหรับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนั้น มีจุดยืนที่แตกต่างกันจึงนํามาสู่การเรียนรู้ถึง 
ความแตกต่างของป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว และวิธีการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี ผลของการวิจัยเรื่อง “การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
การผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย” นําเสนอข้อมูล ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย มีรายละเอียดดังนี้ 

4.1 ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
4.1.1 ป๎จจัยภายในองค์กร 

4.1.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการภายใน 
4.1.1.2 ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี 
4.1.1.3 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

4.1.2 ป๎จจัยภายนอกองค์กร 
4.1.2.1 แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 
4.1.2.2 แรงผลักดันทางเศรษฐกิจ 
4.1.2.3 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 
4.1.2.4 ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เกิดจากป๎จจัยหลายๆ ด้านที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวของแต่ละสถานี ซึ่งผู้วิจัยได้ค้นพบประเด็นสําคัญที่เกี่ยวข้องกับป๎จจัยที่ส่งผลต่อการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี มีรายละเอียดแยกตามสถานีโทรทัศน์ดังนี้ 
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สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD 
4.1 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 

 
รายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ 7HD ทําหน้าที่เหมือนกระจกเงาสะท้อนป๎ญหาและ

สภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุกภูมิภาคผ่านช่วงข่าวสําคัญ มีเอกลักษณ์ โดดเด่นเป็นของตัวเอง และ
เป็นข่าวยอดนิยม (ช่อง7HD, ม.ป.ป.) สถานีโทรทัศน์ 7HD เริ่มสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน ปี พ.ศ. 
2552 ซึ่งมปี๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ดังนี้ 

 
4.1.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

4.1.1.1 ปัจจัยด้านการบริหารจัดการภายใน 
ป๎จจัยด้านบริหารการจัดการเป็นหนึ่งกระบวนการที่มีความสําคัญของ

องค์กร สําหรับกระบวนการจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเหมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD จากผลการศึกษาพบว่า ในป๎จจัยด้านบริหารการจัดการมีประเด็นสําคัญ 3 ประเด็นด้วยกัน 
ประเด็นแรกด้านการบริหารจัดการ ประเด็นด้านบุคลากร และประเด็นด้านอุปกรณ์ ดังนี้  

(1) ด้านการบริหารจัดการ 
การบริหารจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ประกอบไปด้วย 4 ส่วน คือ 1. ฝุายข่าว 2. แผนกกราฟิก 3. ฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศ และ 4. ฝุายออนไลน์ ผู้วิจัยจึงสรุปโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ภายใต้ความรับผิดชอบของแต่ละหน้าที่ ดังภาพที่ 4.1
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ภาพที ่4.1  แสดงโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7 HD 
 

จากภาพที่ 4.1 แสดงโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD แบ่งการทํางานเป็นฝุายออกเป็น 4 ส่วน คือ ฝุาย
ข่าว แผนกกราฟิก ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ และฝุายออนไลน์ ดังนี้ 

1. ฝ่ายข่าว ฝุายข่าวจะทําหน้าที่ในการวิเคราะห์ ติดตามข่าว นําเสนอ
ประเด็นที่น่าสนใจ วิเคราะห์เหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้น เลือกประเด็นข่าวที่ต้องการนําเสนอตาม
วัตถุประสงค์ (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) โดยรวบรวมข้อมูล อาทิ โครงสร้าง
ของถ้ําหลวงมีอะไรบ้าง จากนั้นนําข้อมูลมาเขียนเป็นสคริปต์ (Script) เพ่ือให้แผนกกราฟิกผลิต
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ในบางครั้งอาจจะมีการวาดกรอบแสดงเรื่องราว เพ่ือกําหนดแนวทางในการผลิต 
ควบคุมการผลิตในสตูดิโอ และรายงานข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือน อีกท้ังยังมีการตรวจสอบความคิดเห็น

โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการขา่ว 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD 

แผนกกราฟิก ฝุายเทคนิคผลติรายการ
และออกอากาศ 

ฝุายออนไลน ์

บรรณาธิการข่าว เจ้าหน้าท่ีกราฟิก บริษัท บีบีทีวี นิวมีเดีย 
จํากัด 
 Producer 

เจ้าหน้าท่ีลําดับภาพ 

ผู้ดําเนินรายการ 
ช่างภาพ 

ผู้สื่อข่าว 
เจ้าหน้าท่ีเสียง 

เจ้าหน้าท่ีแสง 

เจ้าหน้าท่ีบันทึกภาพ 

เจ้าหน้าท่ีกํากับเวท ี

ฝุายข่าว 
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ของผู้ชมในการรับชมกราฟิกเสมือนทางเว็บไซต์ (Website) และ เฟสบุ๊ก (Facebook) อีกทั้งเป็นการ
ดูค่าความนิยมในการรับชมทางสื่อโทรทัศน์ (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

2. แผนกกราฟิก ส่วนใหญ่จะทําหน้าที่เขียนภาพร่างและกรอบเรื่องราว
คร่าวๆ เพ่ือกําหนดแนวทางในการทํางาน และรับผิดชอบออกแบบกราฟิกเสมือนในรายการข่าว สร้าง
ชิ้นงานให้เกิดความถูกต้อง และสวยงาม ตรงตามความต้องการของวัตถุประสงค์นั้นๆ จะต้องอาศัย
ความคิดสร้างสรรค์เป็นองค์ประกอบสําคัญ (ฉัตรพันธ์ สกุลทอง, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) ใน
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะต้องมีองค์ประกอบของสี โครงสร้าง เรื่องราวที่จะนําเสนอ ผู้ออกแบบ
จะต้องสื่อสารด้วยภาพเพ่ือตอบโจทย์ตามวัตถุประสงค์ (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 
2562) 

3. ฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ จะเป็นการทํางานในระบบ
ของสตูดิโอ ทําหน้าที่ผลิตกราฟิกเสมือนเพื่อใช้ในการออกอากาศ แบ่งการทํางานออกเป็น 2 ส่วน คือ 
ห้องควบคุมการผลิตรายการ (The studio control room) และ ห้องสตูดิโอสําหรับการถ่ายทํา
กราฟิกเสมือนในรายการข่าว (อภิชาติ ชัยรัมย์, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 

4. ฝ่ายออนไลน์ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการนําเสนอกราฟิกเสมือน
ผ่านช่องทางออนไลน์ (Online) โดยว่าจ้างบริษัท บีบีทีวี นิว มีเดีย จํากัด เป็นบริษัทในเครือ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ดูแลสื่อออนไลน์ให้กับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ทั้งหมด ได้แก่ เว็บไซต์ ของ
ทางสถานี คือ https://www.ch7.com/ เฟสบุ๊ก คือ https://www.facebook.com/Ch7HD มีจํานวน
คนถูกใจ 10,749,934 คน และมีผู้ติดตาม 11,192,582 คน (วารุณี ศิริภักดิ์, สัมภาษณ์, 9 พฤษภาคม 
2562)  

การบริหารจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ในที่นี้มีโครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว แผนกกราฟิก และ ฝุายเทคนิค
ผลิตรายการและออกอากาศจะมีส่วนในสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน และฝุายออนไลน์จะมีส่วนในการ
สนับสนุนการนําเสนอกราฟิกเสมือน หากไม่มีฝุายใดฝุายหนึ่ง ก็อาจจะทําให้รายการไม่ประสบ
ผลสําเร็จเท่าที่ควร 

(2) ด้านบุคลากร 
การบริหารจัดการจะต้องอาศัยบุคลากรในการดําเนินงาน ซึ่งมีบทบาท

ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เพ่ือให้องค์กรสามารถดําเนินงานตามวัตถุประสงค์
นั้นๆ ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการในด้านบุคลากรส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเหมือนในรายการ
ข่าวของทางสถานี จากผลการศึกษาผู้วิจัยค้นพบป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับการบริหารจัดการภายในด้าน
บุคลากร มีทั้งหมด 3 ประเด็น คือ 1. การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ 2. การกําหนดเวลา
การทํางาน และ 3. การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ดังนี้ 
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1. การก าหนดต าแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ จากโครงสร้างการ
ทํางานการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ส่วนที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์ มี 
3 ส่วน คือ ฝุายข่าว แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ ซึ่งแต่ละฝุายจะมีการ
กําหนดตําแหน่งหน้าที่รับผิดชอบ ดังที่คุณสวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา ผู้ดําเนินรายการ (สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 
2562) คุณจิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน ผู้ช่วยผู้จัดการฝุายข่าว (สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) และ  
คุณอภิชาติ ชัยรัมย์ เจ้าหน้าที่ลําดับภาพฝุายเทคนิคด้านผลิตรายการและออกอากาศ บริษัท มีเดีย 
สตูดิโอ จํากัด (สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) อธิบายไว้ดังนี้ 

1.1 บุคลากรที่ มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของฝุายข่าว ได้แก ่
บรรณาธิการฝุายข่าว โปรดิวเซอร์ ผู้ดําเนินรายการ และผู้สื่อข่าว 

1) บรรณาธิการฝุายข่าว มีหน้าที่เลือกประเด็นในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ตรวจสอบ ความถูกต้องของสคริปต์ข่าวในการรายงานข่าวโดยใช้กราฟิก
เสมือน 

2) โปรดิวเซอร์ มีหน้าที่นําเสนอประเด็นข่าว หรือในบางครั้ง
อาจจะมีการเลือกประเด็นข่าวที่ต้องการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ติดต่อประสานงานเพ่ือรวบรวม
ข้อมูลจากผู้สื่อข่าวเพื่อส่งข้อมูลให้กับผู้ดําเนินรายการในการเขียนสคริปต์ข่าว ในบางครั้งโปรดิวเซอร์
จะวาดกรอบแสดงเรื่องราวแบบง่ายให้กับแผนกกราฟิก อีกท้ังโปรดิวเซอร์ยังมีหน้าที่รับผิดชอบในการ
ควบคุมการผลิตในสตูดิโอ  

3) ผู้ดําเนินรายการ มีหน้าที่เขียนสคริปต์ข่าว ส่วนใหญ่จะไม่มี
การวาดกรอบแสดงเรื่องราว ส่วนใหญ่ผู้ดําเนินรายการจะพูดคุยประเด็นเรื่องราวที่ต้องการนําเสนอให้
แผนกกราฟิกเพ่ือผลิตกราฟิกเสมือน หรือในบางครั้งอาจจะมีการวาดกรอบแสดงเรื่องราวแบบง่ายๆ 
เป็นตัวการ์ตูนหัวกลม เพ่ือให้เจ้าหน้าที่กราฟิกเมองเห็นภาพในทิศทางเดียวกัน และผู้ดําเนินรายการมี
บทบาทท่ีสําคัญ คือ การรายงานข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือน 

4) ผู้สื่อข่าว มีหน้าที่สัมภาษณ์แหล่งข่าวเพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูล
เนื้อหาของข่าวที่จะนําเสนอ 

โดยทั่วไปในการทํารายการข่าวทางโทรทัศน์ ผู้ดําเนินรายการ
จะทําหน้าที่เป็นผู้รายงานข่าว แต่สิ่งที่น่าสนใจของการกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของ 
ผู้ดําเนินรายการทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD คือ ผู้ดําเนินรายการนอกจากจะทําหน้าที่เป็นผู้รายงาน
ข่าวแล้ว ยังมีหน้าที่ในการเขียนสคริปต์ข่าวอีกด้วย ซึ่งความสามารถของผู้ดําเนินรายการในการเขียน
สคริปต์ข่าวเป็นส่วนหนึ่งในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เพ่ือเป็นฝึกฝนใน
กระบวนการเพ่ือการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในด้านการบริหารจัดการภายในขององค์กร เนื่องจาก 
ผู้ดําเนินรายการจะมีความเข้าใจประเด็นข่าว และสามารถถ่ายทอดสื่อสารภาพกราฟิกเสมือนที่
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ต้องการนําเสนอได้อย่างลึกซึ้ง และการเขียนสคริปต์ข่าวจะเป็นภาษาหรือคําที่คุ้นปากของผู้ดําเนิน
รายการเอง ทําให้การเตรียมความพร้อมในการนําเสนอมักใช้เวลาสั้นกว่า เนื่องจากมีความเข้าใจ
เนื้อหาจากการเขียนสคริปต์ข่าว  

1.2 บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของแผนกกราฟิก ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่กราฟิก หน้าที่ความรับผิดชอบของเจ้าหน้าที่กราฟิกคือ เมื่อเจ้าหน้าที่กราฟิกได้รับสคริปต์
ข่าวจากฝุายข่าว ส่วนใหญ่เจ้าหน้าที่กราฟิกจะกําหนดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ สามารถนําเสนอ
ความคิดเห็น และดูแลรับผิดชอบเรื่องการออกแบบกราฟิกเสมือน และมีหน้าที่ปรับตําแหน่ง 
(Position) และควบคุมกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ 

เจ้าหน้าที่กราฟิกทุกคนจะต้องมีทักษะในการใช้โปรแกรมในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานี ส่วนใหญ่เจ้าหน้าที่กราฟิก 1 คนจะสามารถรับผิดชอบกราฟิก
เสมือนต่อ 1 ชิ้นงาน (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) ทําให้การสร้างสรรค์ต้องใช้
เวลาในการทําค่อนข้างเยอะ สําหรับเทคนิคเฉพาะในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน การจะปรึกษา
หัวหน้ากราฟิก หรือผู้ช่วยหัวหน้าแผนกกราฟิกขึ้นอยู่กับชิ้นงานนั้นๆ กรณีการนําเสนอผลการเลือกตั้ง 
พ.ศ. 2562 สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ได้ว่าจ้างบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) จํากัด ในการเชื่อมโยง
ข้อมูลผลการเลือกตั้งจากคณะกรรมการการเลือกตั้ง เนื่องจากเจ้าหน้าที่กราฟิกจะมีความเชี่ยวชาญใน
ด้านการออกแบบกราฟิกมากกว่าการเขียนโปรแกรมเชื่อมโยงข้อมูล (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 
2 เมษายน 2562)  

1.3 บุคลากรที่ มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ช่างภาพ เจ้าหน้าที่เสียง เจ้าหน้าที่แสง เจ้าหน้าที่
บันทึกภาพ และเจ้าหน้าที่กํากับเวที 

1) เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เป็นผู้ควบคุมองค์ประกอบการทํางาน
เทคนิคการผลิตรายการเพ่ือออกอากาศทั้งหมด (แสง สี กราฟิก มุมภาพ) เจ้าหน้าที่ลําดับภาพร่วมกับ 
โปรดิวเซอร์เพ่ือปรึกษารายละเอียดการดําเนินงาน และป๎ญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้นขณะถ่ายทํา 

2) ช่างภาพ มีหน้าที่ควบคุมกล้อง และนําเสนอมุมมอง
องค์ประกอบของภาพตามเจ้าหน้าที่ลําดับภาพต้องการ 

3) เจ้าหน้าที่เสียง มีหน้าที่ควบคุมเสียงจากไมโครโฟนของผู้
ดําเนินรายการในการถ่ายทํากราฟิกเสมือน 

4) เจ้าหน้าที่แสง มีหน้าที่จัดแสงในการถ่ายทํา เพ่ือให้เกิดแสง
สว่างเพียงพอกับฉากในสตูดิโอ 

5) เจ้าหน้าที่บันทึกภาพ มีหน้าที่ควบคุมเครื่องบันทึกภาพ
โทรทัศน์ 
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6) เจ้าหน้าที่กํากับเวที มีหน้าที่ดูแลพ้ืนที่การนําเสนอกราฟิก
เสมือนของ ผู้ดําเนินรายการในห้องสตูดิโอ อีกทั้งเจ้าหน้าที่กํากับเวทียังมีหน้าที่ประสานงานกับ
เจ้าหน้าที่ลําดับภาพในห้องควบคุมการผลิต เพ่ือถ่ายทอดคําสั่งจากเจ้าหน้าที่ลําดับภาพไปยังผู้ดําเนิน
รายการ  

2. การก าหนดเวลาการท างาน สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการกําหนด
ช่วงเวลาทํางาน (ต่อไปนี้จะเรียกว่า กะ) มีการทํางาน 2 ส่วน คือ แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศ ผู้วิจัยให้ความสําคัญกับแผนกกราฟิก เนื่องจากการผลิตสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนเป็นฝุายที่ทําให้เกิดชิ้นงานเป็นรูปธรรม ผลการศึกษาพบว่า มีแบ่งการทํางานเป็น 2 กะ กะแรก
รอบเช้าเข้าทํางานเวลา 11.00 น.-19.00 น. กะที่สองเข้าทํางาน 19.00 น.-11.00 น. ของอีกวัน 
เนื่องจากต้องรองรับเหตุการณ์ข่าวด่วนที่เกิดขึ้น  จึงต้องมีบุคลากรในการทํางาน 24 ชั่วโมง 
เพราะฉะนั้นจึงต้องมีการแบ่งเวลาในการทํางาน (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่4.2  แสดงการทํางานภายในแผนกกราฟิกของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
 

แผนกกราฟิกนอกจากมีหน้าที่ออกแบบกราฟิกเหมือนเพ่ือนําเสนอให้
ผู้ชมเข้าใจได้ง่าย ดังภาพที่ 4.2 กรณีมีการใช้กราฟิกเสมือนในรายการข่าวแต่ละรายการ ยังมีการ
จัดการตารางเวร เพ่ือผลัดเปลี่ยนทํางานร่วมกับแผนกเทคนิคผลิตรายการ อย่างไรก็ตามการทํางาน 
เป็นกะจะมีการส่งมอบงานต่อโดยใช้ช่องทางการติดต่อสื่อสารแบบไม่ เป็นทางการ  (informal 
communication channels) เป็นการส่งงานต่อผ่านแอปพลิเคชั่นไลน์ (Application Line) ติดต่อ 
สื่อสารเพื่อให้งานสําเร็จตามเปูาหมาย (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

3. การคัดเลือกผู้ด าเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว พิจารณาจากการเลือกประเด็นข่าวที่ต้องการนําเสนอให้เหมาะสมกับผู้ดําเนินรายการ 
โดยเน้นเรื่องบุคลิกภาพ ผู้ดําเนินรายการแต่ละบุคคลย่อมมีบุคลิกภาพที่แตกต่างกัน แต่ละคนจะมี
ลักษณะที่ชี้เฉพาะคน (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) อาทิ  คุณสวิตต์   
ลีละพงศ์วัฒนา ได้รับการคัดเลือกในการรายการงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
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ช่อง 7HD เนื่องจากสวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา มีประสบการณ์นําเสนอกราฟิกเสมือนของสํานักข่าวไทย
ทางช่อง 9 อ.ส.ม.ท. ซึ่งเป็นสถานีแรกที่นําเสนอข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือนจริงประกอบรายงานข่าว  
ทําให้สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา มีบุคลิกภาพ ประสบการณ์ ความเชี่ยวชาญในการนําเสนอ ส่งผลให้เกิด
ความน่าเชื่อถือในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

(3) ด้านอุปกรณ์ 
ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการภายในด้านอุปกรณ์ สถานีโทรทัศน์ช่อง 

7HD มีอุปกรณ์ที่พร้อมสําหรับการสร้างสรรค์ในการผลิตกราฟิกที่มีประสิทธิภาพ การผลิตกราฟิก
เสมือนใช้การออกแบบกราฟิกผ่านระบบวิซอาร์ที  ตลอดจนอาศัยโปรแกรมกราฟิกอ่ืนๆ ช่วยในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน อุปกรณ์ต่างๆ ในการทํางาน ผู้วิจัยแบ่งด้านอุปกรณ์ในการผลิตกราฟิก
เสมือนออกเป็น 2 ส่วน คือ Software และ Hardware ที่ใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 

1. Software โปรแกรมการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ประกอบด้วยโปรแกรม Viz Artist เนื่องจากโปรแกรม Viz Artist ค่อนข้าง
จะมีเอกลักษณะเด่นในการนําวัตถุที่มีเงานําเข้ามาเพ่ือหลอกตา เจ้าหน้าที่กราฟิกสามารถนํารูปภาพ
ใส่ในโปแกรม Viz Artist ได้ เนื่องจากโปรแกรม Viz Artist มีการประมวลผลกราฟิกแบบทันที ทั้งนี้
ทั้งนั้นโปรแกรม Viz Artist ไม่ได้ตอบโจทย์ในการทํางานส่วนอ่ืนๆ สําหรับการจําลองวัตถุจะใช้
โปรแกรม 3ds Max และ Maya สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะไม่ใช้โปรแกรม Zbrush เนื่องจากการ
ทํางานค่อนข้างทําให้เกิด Polygon5 จํานวนมาก นอกจากนี้มีโปรแกรมในส่วนด้านการทํางาน
ห้องควบคุมออกอากาศคือ โปรแกรม Viz Content pilot6 และ โปรแกรม Viz studio Setup7  
(สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) 

2. Hardware อุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวโทรทัศน์ คือ 

2.1 รูปแบบฉากในรายการข่าว  
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD แบ่งรูปแบบฉากออกเป็น 2 รูปแบบ 

คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง ดังภาพที ่4.3 เป็นฉากท่ีใช้เทคนิคซ้อนภาพกราฟิกเข้าแทนที่ฉากจริง เพ่ือ
ลดต้นทุนในการผลิตฉาก และรูปแบบฉากจอวิดีโอเป็นฉากของบริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด ซึ่งเป็น
บริษัทในเครือของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เป็นฉากจริงที่สร้างขึ้นมา สามารถแสดงภาพนิ่งหรือ
ภาพเคลื่อนไหวบนจอวิดีโอ ดังภาพที่ 4.4 รูปแบบทั้งสองใช้การทํางานแบบ Mechanical ในระบบ 

                                           
5 Polygon คือ จํานวนพื้นผิวของโมเดล 
6 Viz Content pilot เป็นโปรแกรมท่ีควบคุมการแสดงผลขึ้น-ลง ของกราฟิกเสมือน 
7 Viz studio Setup เป็นโปรแกรมท่ีกําหนดพ้ืนที่ขนาดของสตูดิโอ 
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SHOTOKU การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นําเสนอทั้ง 2 
รูปแบบเพ่ือความหลากหลายในการนําเสนอข่าว (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.3  รูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD  
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.4  รูปแบบฉากท่ีเป็นจอวิดีโอของบริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด 
 

2.2 อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง 
การจัดทํากราฟิกเสมือนจําเป็นต้องมีอุปกรณ์เทคโนโลยีที่

ทันสมัยเป็นเครื่องมือในการผลิต ซึ่งในแต่ละรูปแบบฉากมีอุปกรณ์แต่ละชิ้นแตกต่างกันออกไป 
สําหรับอุปกรณ์ที่ใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD  

รูปแบบฉากเสมือนจริง สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใช้อุปกรณ์ใน
การผลิต คือ กล้อง 1 คือ Crane camera8 กล้อง 2 และ กล้อง 3 คือ Pedestal camera9 ใช้การ

                                           
8 Crane camera คือ กล้องติดอยู่บนคันยกที่มีแขนยาวยื่นออกไป สามารถยกคันยกขึ้น-ลง 
9 Pedestal camera คือ กล้องท่ีไม่มีแขนยาวยื่น สามารถก้มหรือเงยกล้อง (Tilt) ส่ายกล้อง

จากซ้าย ไป ขวา (Pan) เคลื่อนกล้องจากบน ลง ล่าง (Tilt) เคลื่อนกล้องเข้าหา-ออกจากวัตถุ (Dolly) 
และสามารถเปลี่ยนมุมการรับภาพของเลนส์ (Zoom) ได้เท่านั้น 
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ทํางานแบบ Mechanical ในระบบ SHOTOKU10 จะนําภาพรวมเข้าในเครื่อง Ultimatte Smart 
Remote11 เป็นอุปกรณ์ไว้สําหรับการซ้อนภาพ (Key) ฉากสีเขียวเพ่ือนํากราฟิกเข้ามาซ้อนทับ อีกทั้ง
ยังมีจอภาพ (Monitor) ใช้สําหรับแสดงภาพจริงและภาพกราฟิกเสมือน รวมทั้งอุปกรณ์บรอดคาซท์
ทีวี12 (Broadcast TV) ในสตูดิโอ และชุดไฟสตูดิโอเพ่ือจะสามารถส่องสว่างไปยังพ้ืนที่สตูดิโอ 
 
 

Pedestal camera  
 
 
Crane camera 
 
 

 
ภาพที ่4.5  แสดง Crane camera และ Pedestal camera ในฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD  
 

ด้านอุปกรณ์ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน สถานีมีอุปกรณ์
ค่อนข้างพร้อมสําหรับการทํางานสําหรับการผลิตรายการข่าวทุกๆ วัน เนื่องจากอุปกรณ์แต่ละชิ้นมี
ราคาสูง สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จึงพิจารณาถึงความจําเป็นในการใช้งาน ดังที่จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน 
ผู้ช่วยผู้จัดการฝุายข่าว ได้อธิบายไว้ว่า 

เราไม่มีความจําเป็นต้องซื้อกล้อง Robotic เพราะราคาสูง ในต่างประเทศใช้ Robotic 
camera ไม่ต้องใช้คนทํางานจํานวนมาก ค่าแรงของบุคลากรค่อนช้างสูง แต่สําหรับ
ประเทศไทยค่าแรงค่อนข้างน้อย ก็ไม่จําเป็นต้องซื้ออุปกรณ์ที่มีราคาสูง (จิรโรจน์ จิตรา
พัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

                                           
10 Mechanical ในระบบ SHOTOKU เป็นการทํางานผ่านจุดตัดระยะกราฟิกเริ่มต้นที่ 0,0  
11 Ultimatte Smart Remote คือ อุปกรณ์ที่ใช้เพ่ือซ้อนภาพสีเขียวในฉาก แล้วนําฉากที่

ออกแบบกราฟิกมาซ้อนเป็นฉากสีเขียวแทน 
12 อุปกรณ์บรอดคาซท์ทีวี คือ อุปกรณ์ท่ีใช้ในระบบการแพร่ภาพออกอากาศ (Broadcasting) 
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สําหรับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการเลือกตั้งซึ่งเป็นกรณี
พิเศษ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการนําเสนอโดยใช้จอ Touchscreen13 ในวิเคราะห์ข้อมูลในฉาก
เสมือนจริง ดังที่คุณสิทธินันท์ ควรขจร ผู้ช่วยหัวหน้าแผนกกราฟิก ได้อธิบายไว้ว่า 

เราไม่มีจอ Touchscreen ครับ เราไม่ได้ซื้อ เพราะไม่ได้ใช้บ่อยๆ ถ้ามีความจําเป็นการ
เช่าหรือยืมจะสะดวกกว่า  กรณีการนําเสนอกราฟิกเสมือนเลือกตั้งครั้งนี้ เราซื้อ 
Package ของบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) จํากัด เขาก็อํานวยความสะดวกมาให้ 
(สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

2.3 อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากจริงที่มีจอวิดีโอ 
ฉากจริงที่มีจอวิดีโอเป็นฉากของบริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด ซึ่ง

ผลิตรายการข่าวออกอากาศทางช่อง 7HD เป็นบริษัทในเครือของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD เป็นฉาก
จริงที่สร้างข้ึนมา ประกอบด้วยจอภาพเรียงกันตามผนังห้องบันทึกภาพเพ่ือแสดงภาพเคลื่อนไหว หรือ
ภาพนิ่ง แสดงผลบนจอภาพได้พร้อมๆ กันได้ตามความต้องการ 

รูปแบบฉากท่ีเป็นจอวิดีโอใช้อุปกรณ์ในการผลิต คือ กล้อง 1 คือ 
Crane camera กล้อง 2 และ 3 คือ กล้อง Pedestal camera สามารถแสดงภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว
บนจอวิดีโอ ชุดไฟสตูดิโอ จอภาพและอุปกรณ์บรอดคาซท์ทีวีในสตูดิโอ  

ที่กล่าวมาข้างต้นชี้ให้เห็นว่าอุปกรณ์ต่างๆ ในการทํางานเป็น
เครื่องมือที่ใช้สําหรับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน โดยมี Software ในการทํางาน ประกอบด้วย
โปรแกรม Viz Artist เป็นโปรแกรมท่ีแสดงผลกราฟิกทันที และโปรแกรมสําหรับการจําลองวัตถุจะใช้ 
โปรแกรม3ds Max และ Maya ทั้งในรูปแบบฉากเสมือนจริงและรูปแบบฉากท่ีเป็นจอวิดีโอ 

อุปกรณ์ในด้าน Hardware จะแตกต่างกันในส่วนของ Crane 
camera เนื่องจาก Crane camera สามารถเคลื่อนที่ได้หลายทิศทางทั้งแนวนอนและแนวตั้ง โดย
เคลื่อนกล้องให้สูง เห็นเป็นภาพมุมกว้าง  

กรณีการวิเคราะห์ผลการเลือกตั้งของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
ยังขาดจอ Touchscreen เนื่องจากยังไม่มีความจําเป็นที่จะต้องลงทุนซื้อ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จึง
มีการบริหารจัดการ โดยการเช่าจากบริษัทภายนอกแทนเพ่ือลดต้นทุนการในการผลิต ป๎จจัยด้านการ
บริหารจัดการภายในด้านอุปกรณ์จึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทาง
สถานี 

                                           
13 จอ Touchscreen คือ จอที่ใช้เชื่อมต่อข้อมูล (Data) ผ่านการเขียนโปรแกรม (Data 

script) นําข้อมูลส่งผ่านโปรแกรม Vizrt Artist ที่ผ่านการออกแบบกราฟิกเสมือน สามารถนําเสนอ
ข้อมูลได้ทันที 
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4.1.1.2 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD แพร่ภาพครอบคลุมพ้ืนที่ทั่วประเทศ อีกทั้งยัง

นําเสนอเนื้อหาผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือให้ทันต่อเทคโนโลยี บริบทของสังคม และเรียกฐานผู้ชม
กลุ่มใหม่ๆ ให้เข้ามารับชมได้มากขึ้น จากค่าความนิยมเฉลี่ยประจําปี พ.ศ. 2561 ของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD เฉลี่ยคนดูทั่วประเทศ 1,141,200 คน (TV digital watch, 2562) และยังได้ให้ความสําคัญ
กับกลุ่มคนรุ่นใหม่ โดยใช้แพลตฟอร์มสื่อประเภทอ่ืนในการนําเสนอรายการ จากผลการศึกษาผู้วิจัย
ค้นพบป๎จจัยด้านเทคโนโลยี ได้แก่ ช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว คือ 

(1) ช่องการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว  
สําหรับช่องทางในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD คือ สื่อโทรทัศน์ ความนิยมของผู้ชมที่มีต่อเว็บไซต์ของทางสถานี (https:// 
www.ch7 . com/)  เ ฟ ส บุ๊ ก  (https://www.facebook.com/Ch7 HD) แ ล ะ  แ อ พ พ ลิ เ ค ชั่ น 
(Application Ch7HD) เนื่องจากบริบททางสังคม และความต้องการของผู้รับสารเปลี่ยน การ
นําเสนอผ่านสื่อออนไลน์ และแอพพลิเคชั่นจึงเป็นการขยายช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนอีก
ช่องทางหนึ่ง (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) 

จากการสังเกตพบว่า การนําเสนอไม่ได้ใช้เฉพาะการนําเสนอผ่านทางสื่อ
โทรทัศน์เท่านั้น แต่ยังมีการใช้สื่อออนไลน์ควบคู่ในการนําเสนอ เพ่ือขยายช่องทางการนําเสนอ อีกทั้ง
สถานียังมองเห็นถึงความสําคัญของรสนิยม ความต้องการในการรับชมประเด็นข่าวของกลุ่มผู้ชม และ
ยังเล็งเห็นความสําคัญของการเปลี่ยนแปลงทางบริบทของสังคม ป๎จจัยด้านเทคโนโลยีจึงส่งผลต่อการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานี 

4.1.1.3 ปัจจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนนั้นจะต้องใช้ความสามารถแต่ละบุคคล

ให้ทํางานร่วมกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยเน้นที่กระบวนการทํางานเป็นทีม สําหรับบุคลากรที่การ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะต้องเป็นบุคคลที่มีความรู้  ความสามารถเหมาะสมกับงานแต่ละหน้าที่ 
สามารถปฏิบัติงานตามหน้าที่ที่มอบหมาย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญในป๎จจัยด้านความสามารถ
วิชาชีพของบุคลากร 3 ฝุาย ซึ่งเป็นส่วนประกอบหลักในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน คือ 1. ด้าน
ความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว 2. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 
และ 3. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ดังนี้ 

(1) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝ่ายข่าว 
บรรณาธิการข่าว โปรดิวเซอร์ ผู้ดําเนินรายการ และผู้สื่อข่าว ซึ่งเป็น

บุคลากรฝุายข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะต้องมีความสามารถวิชาชีพ คือ ฝุายข่าวจะต้องมี
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ความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ (รูปธรรม) มีจินตนาการในการนําเสนอ14 (นามธรรม) มีความ
เข้าใจเครื่องมือและอุปกรณ์ มีความรู้รอบตัว มีความใฝุรู้ ติดตามข่าวสารตลอดเวลา มีความเป็นมือ
อาชีพ มีไหวพริบ แก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า และมีจรรยาบรรณ 

สําหรับผู้ดําเนินรายการนั้นมีหน้าที่ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว จะต้องมีคุณสมบัติพ้ืนฐานของผู้ประกาศข่าว คือ มีจินตนาการในการนําเสนอกราฟิก
เสมือน เนื่องจากกราฟิกเสมือนเป็นกราฟิกที่ซ้อนทับกราฟิกบนสภาพแวดล้อมจริง  (ฉาก) ซึ่งไม่
สามารถมองเห็นกราฟิกเสมือนได้ นอกจากการมองผ่านจอภาพ (Monitor) จึงต้องใช้จินตนาการให้มี
ความรู้สึกอยู่ในโลกเสมือนจริงการทํางาน ทุกคนในฝุายข่าวจะต้องมีความรู้รอบตัว เท่าทันกับ
สถานการณ์ มีความใฝุรู้ ติดตามข่าวสารตลอดเวลา เนื่องจากเหตุการณ์ต่างๆ เกิดขึ้นทุกๆ วัน ทุกๆ 
เวลา และมีการทํางานกับหลายๆ ส่วนทั้งภายในและภายนอก ต้องทํางานร่วมกันเป็นทีม และเตรียม
ความพร้อมอยู่ตลอดเวลา จะต้องความเป็นมืออาชีพในการทํางาน (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 
18 มีนาคม 2562) นอกจากนี้คุณจิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน ผู้ช่วยผู้จัดการฝุายข่าว อธิบายว่า “ในปี 
พ.ศ. 2552 สถานีได้ส่งพนักงานไปฝึกอบรมการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในต่างประเทศเกี่ยวกับ
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน” (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) ถือได้ว่ามี
ความเป็นมืออาชีพในการทํางาน ฝุายข่าวจะต้องมีจรรยาบรรณวิชาชีพสื่อ เคารพตามกฎกติกาที่วาง
ไว้ ไม่ละเมิดสิทธิ ทําหน้าที่ในขอบเขตของความเหมาะสม นอกจากนี้ยังต้องอาศัยไหวพริบ การ
แก้ป๎ญหาเฉพาะหน้าได้ เนื่องจากการทํารายการข่าวมีทั้งรายการสด และรายการเทป สิ่งที่ต้องเจอคือ 
ป๎ญหา การแก้ป๎ญหาป๎ญหาที่เกิดขึ้นไม่ว่าจะเป็นป๎ญหา ความผิดพลาดของข้อมูล หรือแม้กระทั้ง
ป๎ญหาที่เกิดขึ้นในการทํางานในสตูดิโอ (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) อาทิ 
ความสามารถวิชาชีพในการแก้ป๎ญหา ผู้ดําเนินรายการจะต้องแก้ไขเหตุการณ์เฉพาะหน้า ดังที่คุณ
สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา ผู้ดําเนินรายการ ได้อธิบายไว้ว่า 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสด อาจเกิดข้อผิดพลาดได้ตลอด  
ซึ่งผู้ดําเนินรายการจะเป็นคนที่แก้ป๎ญหาเฉพาะหน้า เช่น กรณีข่าวพาทีมหมูปุากลับ
บ้าน กราฟิกเสมือนที่นําเสนอออกไปเป็นภาพที่นักดําน้ําใส่ถังออกซิเจนมุดลงไปที่แคบ 
ซึ่งกราฟิกเสมือนที่นําเสนอข้อมูลที่ผิด วิธีแก้ไขของผมคือ เราก็พูดว่า ซึ่งภาพที่เห็นนี้จะ
คาดเคลื่อนไปนะครับ ซึ่งจริงๆ แล้วจะต้องถอดถังออกซิเจนออกก่อน คือตาเราก็ต้องดู
ด้วยว่าภาพกราฟิกเสมือนใช่หรือไม่ เราต้องมีความเป็นมีอาชีพ มีไหวพริบ แก้ไขป๎ญหา
เฉพาะหน้า (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

                                           
14 จินตนาการในการนําเสนอ คือ ภาพที่ถูกสร้าง หรือ คาดคะเน หรือ จําลองภาพขึ้นใน

จิตใจ 
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ภาพที ่4.6  แสดงกราฟิกเสมือนข่าวพาทีมหมูปุากลับบ้านของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
 

(2) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 
งานออกแบบสร้างสรรค์เป็นงานที่ใช้ความสามารถเฉพาะตัวของแต่ละ

บุคคล การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนนั้นจะต้องอาศัยจินตนาการในการนําเสนอสร้างสรรค์ชิ้นงาน โดย
การตีความจากสคริปต์ข่าว จินตนาการนํามาสู่การวาดกรอบแสดงเรื่องราว (ฉัตรพันธ์ สกุลทอง, 
สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) นอกเหนือจากจินตนาการแล้ว ยังต้องมีความคิดสร้างสรรค์ในการ
ออกแบบบนพ้ืนฐานของหลักการทางศิลปะ ความคิดสร้างสรรค์สําคัญมากในการออกแบบ และ มี
ความเข้าใจในเครื่องมือและอุปกรณ์ ทั้งอุปกรณ์ที่ใช้ในการออกแบบ และเข้าถึงหลักการทํางาน
อุปกรณ์ในสตูดิโอ อีกทั้งยังต้องมีทักษะการใช้งานเครื่องมือและอุปกรณ์ เนื่องจากการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนจะต้องใช้โปรแกรมอ่ืนๆ ที่ทําการควบคู่กับโปรแกรมในระบบวิซอาร์ที  อีกทั้งยังต้อง
อาศัยไหวพริบแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้าได้ เนื่องจากในบางครั้ง กราฟิกเสมือนอาจจะมีป๎ญหาในเรื่อง
ของการประมวลผลการทํางาน ยกตัวอย่าง ในการบันทึกเทปโทรทัศน์การให้ความรู้เกี่ยวกับการ
กากบาทบัตรเลือกตั้ง จากการสังเกตพบว่า ขณะบันทึกเทปโทรทัศน์ การประมวลภาพกราฟิกมีการ
กระตุก เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจึงสั่งหยุดพักการถ่ายทํา และให้เจ้าหน้าที่กราฟิกตรวจสอบสาเหตุที่
เกิดขึ้น เจ้าหน้าที่กราฟิกถึงตรวจสอบกราฟิกเสมือน พบว่า การสร้างแบบจําลองสามมิติ  (3D 
modeling) มีจํานวน Polygon สูง ทําให้กล้องประมวลผลกราฟิกเสมือนไม่ทัน ทําให้เกิดการกระตุก 
เจ้าหน้าที่กราฟิกจึงแก้ไข ปรับแบบจําลองสามมิติบางส่วนออกจากฉาก ดังนั้นบุคลากรแผนกกราฟิก
จึงต้องมไีหวพริบแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้าแก้ไขสถานการณ์นั้นให้สามารถทํางานต่อไปได้ เนื่องจากการ
บันทึกเทปโทรทัศน์มีเวลาจํากัดในการใช้สตูดิโอ อีกทั้งยังไม่ว่าโดยวิธีเลียนแบบชิ้นงานของบุคคลอ่ืน
เป็นจรรยาบรรณของนักออกแบบ (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  
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(3) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศ 

ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ เป็นฝุายที่มีจํานวนบุคลากรใน
การทํางานค่อยข้างเยอะ จําต้องทํางานเป็นทีมซึ่งแสดงถึงความเป็นมืออาชีพในการทํางาน ทั้งในเรื่อง
ของทักษะการใช้งานเครื่องมือและอุปกรณ์ในการทํางาน เนื่องจากเป็นระบบการแพร่ภาพออกอากาศ 
(Broadcasting) จึงมีเครื่องมือและอุปกรณ์ค่อนข้างเยอะ บุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศจําเป็นต้องมีความเข้าใจและมีทักษะในการทํางานเฉพาะด้าน มีไหวพริบแก้ไขป๎ญหา
เฉพาะหน้า โดยเฉพาะรายการถ่ายทอดสด บุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศจะต้อง
ไหวพริบแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า เนื่องจากออกอากาศทางโทรทัศน์ตามเวลาจริง อีกทั้งบุคลากรฝุาย
เทคนิคผลิตรายการและออกอากาศจะต้องมีคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอมุมมองในการถ่ายทอด
ออกมาเป็นมุมภาพ เพ่ือนําเสนอให้เกิดผลงานที่มีคุณภาพ (นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนา, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 
2562) เช่น มุมภาพเป็นสิ่งสําคัญในการนําเสนอ ช่างภาพจะต้องมีคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ
มุมมอง เพ่ือช่วยทําให้ผู้ชมรับรู้ความสัมพันธ์ระหว่างส่วนต่างๆ ในภาพ ช่วยให้กราฟิกเสมือนมีจุด
สนใจสะดุดตา อีกั้งการนําเสนอนั้นผู้ดําเนินรายการจะต้องไม่ซ้อนทับกับกราฟิกเสมือนที่ต้องการ
อธิบาย ดังภาพที่.... 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.7  แสดงการนําเสนอมุมภาพในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนการเลือกตั้งของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD 
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4.1.2 ปัจจัยภายนอกองค์กร 
4.1.2.1 แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 

ป๎จจัยภายนอกองค์กรด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมืองส่งผลกระทบ
ต่อการนําเสนอ ผลการศึกษาพบว่ามี 2 ประเด็น คือ 1. ข้อกฎหมายและข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบ
ของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  
2. สถานการณ์ทางการเมือง 

(1) ข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะยึดการทํางานตามระเบียบของคณะกรรมการ
กิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) เป็นหลัก และจะต้อง
ไม่ขัดแย้งกับกฎหมายพระราชบัญญัติองค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย 
พ.ศ. 2551 เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ได้รับความนิยมในการรับชมสูง มีผู้รับชมจํานวนมาก 
จึงค่อนข้างให้ความสําคัญข้อกฎหมายและกฎระเบียบที่วางไว้นี้ (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 
2 เมษายน 2562)  

(2) สถานการณ์ทางการเมือง  
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะหลีกเลี่ยงการนําเสนอที่อาจก่อให้เกิดความ

ขัดแย้งกับการดําเนินงาน นโยบาย ข้อกฎหมาย เนื่องจากสถานการณ์ในป๎จจุบัน จึงต้องให้ความระวัด
ระวังเป็นพิเศษ โดยจะสร้างสรรค์ไปในทิศทางของประเด็นข่าวประเภทอ่ืนๆ (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, 
สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) อีกท้ังนโยบายของสถานีทําหน้าที่เป็นสื่อกลางในการนําเสนอ กรณีการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนการเลือกตั้งในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะหลีกเลี่ยงการใช้สีที่
บ่งบอกพรรคการเมือง โดยทางสถานีใช้สีน้ําเงินซึ่งเป็นสีของรายการประเภทข่าว เพ่ือบ่งบอกความ
แตกต่างของแต่ละพรรคในการนําเสนอ (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)   
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.8 แสดงการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนการเลือกตั้งในรายการ
ข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
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4.1.2.2 แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 
(1) คู่แข่ง 

ถึงแม้ว่าอุตสาหกรรมทีวีดิจิทัลกําลังเผชิญกับแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 
จากการขยายตัวของธุรกิจวิทยุโทรทัศน์ คู่แข่งธุรกิจโทรทัศน์มีมากขึ้น มีการแข่งขันกันสูง แต่แรงผลักดัน
ด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่งไม่มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  สถานีโทรทัศน์ช่อง 
7HD มองว่า สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว นําเสนอเพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจใน
ประเด็นที่ต้องการนําเสนอ และทําให้เกิดความน่าสนใจ และน่าติดตามมากกว่าการแข่งขันทางธุรกิจ 
เนื่องจาก สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ให้ความสําคัญเกี่ยวกับละครเป็นหลัก การนําเสนอกราฟิกเสมือน
ในคู่แข่งจึงมีผลในระดับน้อย ซึ่งเป็นเพียงการเติมเต็มของการรายการข่าว  

(2) ผู้โฆษณา 
ผู้ โฆษณามีส่วนช่วยสนับสนุนภาพลักษณ์ของธุรกิจ  เ พ่ือส่งเสริม

การตลาดเป็นผู้สนับสนุนหลักของรายการ หากแต่การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ 7 HD นั้น ผู้โฆษณาส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์
ในระดับน้อย เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีรายได้จากผู้โฆษณาเข้ามาหลายช่องทาง และการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวนั้น มีวัตถุประสงค์เพ่ือเผยแพร่ข่าวสาร นําเสนอข้อมูลข่าวสาร
ให้ผู้ชมได้ทราบถึงข้อมูลข่าวสาร ซ่ึงเป็นการให้คุณค่าของข่าว การนําเสนอข้อเท็จจริงที่ปรากฏในข่าว
มีผลต่อสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้สนับสนุนรายการในระดับน้อย 

(3) ความเป็นเจ้าของกิจการ 
สถานีโทรทัศน์ 7 HD เป็นสถานีเชิงพาณิชย์ มีการกําหนดวิสัยทัศน์ใน

การรายงานและเผยแพร่ข่าวสารไว้ 3 ด้าน ได้แก่ รายงานข่าวอย่างรวดเร็ว ฉับไว และเที่ยงตรง มี
เอกลักษณ์โดดเด่นเป็นของตัวเอง และเป็นข่าวยอดนิยม (CH7., ม.ป.ป.) ความเป็นเจ้าของกิจการ ที่
เป็นผู้ควบคุมนโยบายขององค์กรนั้นส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  ทั้งนี้การ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวขึ้นอยู่กับการเลือกประเด็นคุณค่าของข่าวที่ต้องการที่จะ
นําเสนอ (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้านซึ่ง
เป็นกลุ่มเปูาหมายหลักของทางสถานี สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จึงมีการคัดเลือกประเด็นข่าวที่
นําเสนอกราฟิกเสมือนในบางประเด็นซึ่งเกี่ยวข้องกับป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้น
ในสังคมและวัฒนธรรม 

4.1.2.3 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 
เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม มีอิทธิพล

ต่อกระบวนการคัดเลือกข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  ผลจากการศึกษาพบว่า
ป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรมส่งผลต่อสร้างสรรค์กราฟิก
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เสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD แบ่งเป็น 2 ประเด็น คือ 1. การพิจารณาคัดเลือก
ข่าวเพื่อนําเสนอ และ 2. การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล 

(1) การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อน าเสนอ  
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวนั้นจะต้องพิจารณาคัดเลือก

ประเด็นข่าวที่นําเสนอ เหตุการณ์และข้อมูลข่าวจะถูกเลือกตามสภาพที่เหตุการณ์นั้นๆ อยู่ในลักษณะ
เป็นข้อมูลที่ขยายความมาจากเนื้อหาของข่าว อาจจะอยู่ในรูปแบบการจําลองเหตุการณ์การทําแผน
ประกอบคํารับสารภาพของผู้ต้องหา (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) หรือ
พิจารณาจากเหตุการณ์ที่ไม่มีภาพประกอบ หรือการใช้ภาพทั่วไปยังไม่สื่อเท่าที่ควรเป็นส่วนหนึ่งที่
นําเสนอในรูปแบบกราฟิกเสมือน ในบางครั้งสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นําเสนอเพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่
ผู้ชม อาทิ การเลือกตั้ง เป็นการให้ความรู้เกี่ยวกับการเลือกตั้งทั้งหมด ไม่ว่าจะเป็นที่มาความสําคัญ
ของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร การแบ่งเขตเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร การตรวจสอบเขต
เลือกตั้งทั่วประเทศ การเตรียมเอกสารไปเลือกตั้งนอกเขต เป็นต้น เพ่ือให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียด 
นําเสนอในรูปแบบกราฟิกเสมือนจะทําให้ผู้เห็นภาพจดจําในการนําเสนอมากกว่าการอธิบาย (นพดล 
ทิพยวาน, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

เห็นได้ว่าการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD มีความถี่ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนไม่มากนัก เกิดจากการพิจารณาคัดเลือกข่าวเพ่ือ
นําเสนอ ซึ่งมีเพียง 2 ประการในการคัดเลือกข่าว คือ 1. การนําเสนอกราฟิกเสมือนนั้นจะต้องเป็น
ข้อมูลที่ขยายความจากเนื้อหาของข่าว และ 2. สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นําเสนอเพ่ือให้ข้อมูลความรู้
แก่ผู้ชม ดังนั้นป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม จึงมีอิทธิพลต่อ
กระบวนการคัดเลือกข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

(2) การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล  
แหล่งที่มาของข่าวที่ผู้สื่อข่าวได้รับมอบหมายไปติดต่อหาข่าวอยู่ทุกวัน 

ผู้สื่อข่าวจะสัมภาษณ์จากแหล่งข่าวบุคคล สอบถามจากเจ้าหน้าที่ และนักข่าว เช่น ข่าวถ้ําหลวงจะมี
นักข่าวไปแหล่งข่าว (จ.เชียงราย) โดยเน้นความสําคัญเรื่องความถูกต้องของข้อมูล (จิรโรจน์ จิตรา
พัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) นอกจากการสัมภาษณ์ข้อมูลจากแหล่งข่าวให้ได้มาซึ่งข้อมูล
นั้น บางกรณีอาจจะเป็นข้อมูลที่เป็นภาพในลักษณะต่างๆ ที่เรามองเห็นซึ่งอาจเป็นภาพวาด ภาพถ่าย 
อาทิ ข้อมูลของพระราชพิธีพระเมรุมาศ จะต้องเก็บข้อมูลออกมาในลักษณะของการถ่ายภาพ และ
สอบถามรายละเอียดคนบุคคลที่รับผิดชอบชิ้นงานนั้นๆ เช่น การสอบถามจากคนเขียนแปลน เพ่ือให้
ได้มาซึ่งข้อมูลความถูกต้องในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 
2562) กรณีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการเลือกตั้ง จําเป็นจะต้องอ่านรัฐธรรมนูญ ควรจะ
เลือกประเด็นที่คนผู้ชมจะต้องรู้ การอ่านหนังสือเรื่องเลือกตั้งจะต้องอ่านกฎหมาย 5-6 ฉบับ กฎหมาย

Ref. code: 25616007010249LZQ



 73 

เลือกตั้งมี 4 ฉบับ มีพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 
(ส.ส.) พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา (ส.ว.) พระราชบัญญัติ
ประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยพรรคการเมือง พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยคณะกรรมการ
การเลือกตั้ง หรือย่อว่า กกต. จะต้องอ่านรายมาตรา ในเรื่องข้อห้าม ข้อบัญญัติ บทกําหนดโทษต่างๆ 
ที่เก่ียวข้องกับการเลือกตั้ง (นพดล ทิพยวาน, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) ฉะนั้นรัฐธรรมนูญจะบอก
ถึงข้อห้ามต่างๆ คิดอัตราส่วน ซึ่งจะต้องนําเสนอให้ผู้ชมได้ทราบการเลือกตั้งครั้งนี้มีกฎกติกาอย่างไร 
อาทิ คุณต้องเตรียมตัวอย่างไรก่อนไปเลือกตั้ง (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 
2562) 

4.1.2.4 ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 
ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสารมีอิทธิพล

ต่อกระบวนการคัดเลือกข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวเช่นเดียวกัน ผลจาก
การศึกษาพบว่าป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร แบ่งเป็น 2 
ประเด็น คือ 1. ความต้องการของผู้รับสาร และ 2. การตรวจสอบความคิดเห็น 

(1) ความต้องการของผู้รับสาร 
การรายงานข่าวที่ครบถ้วนและรอบด้านจากทุกภาคส่วน ถือเป็นส่วน

หนึ่งในการสร้างความแข็งแกร่งให้กับฝุายข่าวสถานีโทรทัศน์ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีเอกลักษณ์ที่
โดดเด่นเป็นของตัวเอง ครองใจผู้ชมมาได้อย่างต่อเนื่องและยาวนาน ป๎จจัยทางด้านช่องทางการ
สื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสารจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นําเสนอเนื้อหาเป็นแมสคอนเทนท์ (Mass Content) การสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนจะต้องมีสีสัน ไม่ตึงเครียด เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้าน เนื้อหามีความเข้าใจ
ง่าย โดยเนื้อหาจะต้องสั้น กระชับ เนื่องจากกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
นําเสนอกราฟิกเสมือนในเวลาจํากัด (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

จากค่าความนิยมเฉลี่ยประจําปี พ.ศ. 2561 ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
เฉลี่ยคนดูทั่วประเทศ 1,141,200 คน (TV digital watch, 2562) และยังได้ให้ความสําคัญกับกลุ่มคน
รุ่นใหม่ โดยใช้แพลตฟอร์มสื่อประเภทอ่ืนในการนําเสนอรายการ จากข้อมูลการวัดค่า Digital 
Content Rating (DCR) ความนิยมคอนเทนต์ ประจําสัปดาห์ระหว่างวันที่ 4-10 มีนาคม พ.ศ. 2562 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มียอดรับชมคอนเทนต์บนแพลตฟอร์มดิจิทัล ทั้งหมด 7,207,699 คน โดย
แบ่งเป็นการรับชมของเพศหญิงจํานวน 4,234,217 คนและเพศชายจํานวน 2,973,482 คนของยอด
รับชมเป็นจํานวนคน ซึ่งผู้รับชมเนื้อหารายการส่วนใหญ่ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD อยู่ในช่วงอายุ 
25-29 ปี ทั้งกลุ่มผู้หญิง และผู้ชาย โดยเป็นผู้หญิงจํานวน 763,346 คน และผู้ชาย 538,294 คน โดย
ใช้เวลาในการรับชมคอนเทนต์ประมาณ 23 นาที (TV digital watch, 2562) ความต้องการของผู้รับสาร
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ส่วนหนึ่งที่ทําให้เกิดการขยายฐานของผู้ชมได้อีกช่องทางหนึ่ง และ ตอบสนองความต้องการของผู้ชม
ให้มากยิ่งขึ้นกว่าเดิม 

(2) การตรวจสอบความคิดเห็น  
การรับฟ๎งความคิดเห็นจากทางการรับชมรายการของทางสถานี  ได้แก่ 

สื่อโทรทัศน์ จะดูจากความนิยมรายการ สําหรับเฟสบุ๊ก (https://www.facebook.com/Ch7HD) 
โดยดูจากการแสดงความคิดเห็น (Comment) ในช่วงออกอากาศพร้อมกันทางสื่อโทรทัศน์ เพ่ือรับฟ๎ง
ความต้องการชองผู้ชมนํามาพิจารณาในเรื่องประเด็น วางกลยุทธ์ในการนําเสนอในครั้งต่อไป และ
สํารวจความคิดเห็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือนจากเว็บไซต์พันทิปดอทคอม เพ่ือตรวจสอบความ
คิดเห็นของผู้รับชมในการนําเสนอ การแสดงความคิดเห็นบางประเด็นสามารถนํามาพิจารณาปรับปรุง
ในการทํางานครั้งต่อไป (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

ทั้งนี้จากการศึกษารวบรวมข้อมูลและการสัมภาษณ์ จึงสามารถสรุปถึง
ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะต้อง
อาศัยป๎จจัยหลายป๎จจัยในการดําเนินงาน ผลการศึกษาพบว่า  

ป๎จจัยภายในที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
ได้แก่ ป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน ด้านการบริหารจัดการ มีโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวสถานี ประกอบไปด้วย 4 ส่วน คือ 1. ฝุายข่าว 2. แผนกกราฟิก 3. ฝุาย
เทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ และ 4. ฝุายออนไลน์ และด้านบุคลากร โดยบุคลกรแต่ละฝุายมี
หน้าที่ความรับผิดชอบตามโครงการการทํางานของฝุายต่างๆ ซ่ึงพบว่า แผนกกราฟิกยังขาดบุคลากรที่
มีความรู้ความสามารถในด้านการเชื่อมโยงข้อมูล โดยสถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD มีการว่าจ้างบุคลากร
ภายนอกเข้ามาดูแลงานในส่วนด้านการเชื่อมโยงข้อมูล เพ่ือให้ผลงานออกมาตรฐานตรงตามวัตถุประสงค์
ที่วางไว้ ทําให้มีงบประมาณเพ่ิมขึ้น สําหรับด้านอุปกรณ์ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD ยังขาดจอ 
Touchscreen เนื่องจากยังไม่มีความจําเป็นที่จะต้องลงทุน โดยการเช่าจากบริษัทภายนอก เพ่ือลด
ต้นทุนการในการผลิต สําหรับป๎จจัยเทคโนโลยีตอบความต้องการของกลุ่มผู้ชม ทั้งออกอากาศทาง
โทรทัศน์และนําเสนอควบคู่ผ่านสื่อออนไลน์ และป๎จจัยความสามารถทางวิชาชีพ บุคลากรมีอิสระใน
การนําเสนอ มีความรู้ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน ทําให้สร้างสรรค์ผลงานสําเร็จตามเปูาหมายที่วางไว้  

สําหรับป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าว ได้แก่ ป๎จจัยแรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง เนื่องจากประเด็นทางด้านการเมืองเป็นประเด็น
ที่ส่งผลกระทบต่อความมั่นคง จึงหลีกเลี่ยงการนําเสนอที่อาจก่อให้เกิดความขัดแย้งกับการดําเนินงาน  

สําหรับป๎จจัยด้านแรงผลักดันเศรษฐกิจส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวมีผล 3 ประเด็น คือ 1. คู่แข่ง เนื่องจาก สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ให้ความสําคัญ
เกี่ยวกับละครเป็นหลัก การนําเสนอกราฟิกเสมือนในคู่แข่งจึงมีผลในระดับน้อย ซึ่งเป็นเพียงการเติม
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เต็มของการรายการข่าว 2. ผู้โฆษณาส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ในระดับน้อย เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีรายได้จากผู้โฆษณาเข้ามาหลายช่องทาง 
3. ความเป็นเจ้าของกิจการ เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้านซึ่งเป็นกลุ่มเปูาหมายหลักของทาง
สถานี  

ทั้งนี้ในการสร้างสรรค์ประเด็นข่าวในการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวจะให้ความสําคัญกับป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมเป็นหลัก ซึ่งเป็น
ข้อมูลที่ขยายความมาจากเนื้อหาของข่าว และการนําเสนอเพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม ดังนั้น  
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เกิดจากประเด็นในการนําเสนอ และเป็นเหตุการณ์ที่
ต้องการจําลองเพ่ือให้ผู้ชมได้เห็นเหตุการณ์ เข้าใจเนื้อหาง่าย นอกจากนี้ป๎จจัยทางด้านช่องทางการ
สื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสารจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นําเสนอเนื้อหาเป็นแมสคอนเทนท์ สร้างสรรค์เนื้อหาเข้าถึงคนทุก
กลุ่ม มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นเป็นของตัวเอง ครองใจผู้ชมมาได้อย่างต่อเนื่อง โดยสถานีโทรทัศน์ช่อง 
7HD มีการตรวจสอบความคิดเห็น 3 ช่องทาง คือ สื่อโทรทัศน์ โดยพิจารณาจากการวัดค่านิยม 
สํารวจความคิดเห็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือนทางเฟสบุ๊ก และทางเว็บไซต ์ 

ป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสารมี
อิทธิพลต่อกระบวนการคัดเลือกข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวเช่นเดียวกัน คือ 1. 
ความต้องการของผู้รับสาร เพ่ือทําให้เกิดการขยายฐานของผู้ชม และ 2. การตรวจสอบความคิดเห็น 
เพ่ือตรวจสอบความคิดเห็นของผู้รับชมในการนําเสนอ การแสดงความคิดเห็นบางประเด็นสามารถ
นํามาพิจารณาปรับปรุงในการทํางานครั้งต่อไป 

ดังนั้นทั้งป๎จจัยภายใน ด้านบริหารจัดการภายใน ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี 
และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ และป๎จจัยภายนอก ในด้านป๎จจัยแรงผลักดันด้านสังคมและ
การเมือง ป๎จจัยด้านแรงผลักดันเศรษฐกิจ ป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม 
ป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร ป๎จจัยเหล่านี้ล้วนส่งผลต่อการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD  
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สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
4.1 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เป็นองค์การสื่อสาธารณะที่ไม่แสวงผลกําไรแห่งแรกของ
ประเทศไทย มีวิสัยทัศน์ มุ่งมั่นเป็นสถาบันสื่อสาธารณะ ที่สร้างสรรค์สังคมคุณภาพและคุณธรรม 
(ไทยพีบีเอส. (ม.ป.ป.)) สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเริ่มสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในปี พ.ศ. 2552 ซึ่งมี
ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ดังนี้ 

 
4.1.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

4.1.1.1 ปัจจัยด้านการบริหารจัดการภายใน 
สําหรับกระบวนการจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเหมือนในรายการ

ข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จากผลการศึกษาพบว่า ในป๎จจัยด้านบริหารการจัดการภายใน มี
ประเด็นสําคัญ 3 ประเด็นด้วยกัน คือ 1. ด้านการบริหารจัดการ 2. ด้านบุคลากร และ 3. ด้าน
อุปกรณ ์ดังนี้  

(1) ด้านการบริหารจัดการ 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีโครงสร้างในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

รายการข่าวแบ่งการทํางานเป็นสํานัก ประกอบไปด้วย 1. สํานักข่าว 2. สํานักโทรทัศน์วิทยุ จะแบ่ง
การทํางานออกเป็น 2 ฝุาย คือ ฝุายกราฟิก และ ฝุายเทคนิคออกอากาศ และ 3. สํานักสื่อใหม่ แต่ใน
การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยจะแบ่งโครงสร้างในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนออกเป็น  4 ส่วน คือ ฝุายข่าว 
ฝุายกราฟิก ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ และฝุายออนไลน์ ดังภาพที ่4.9 
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ภาพที ่4.9  แสดงโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวสถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอส 
 

ฝ่ายข่าว จะมีการประชุมเพ่ือเลือกประเด็นในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือน เมื่อได้ประเด็นที่ต้องการนําเสนอ ผู้ดําเนินรายการจะเป็นผู้รับผิดชอบให้กับในการหาข้อมูล
เพ่ือนํามาเขียนสคริปต์ข่าว โดยผู้ดําเนินรายการสอบถามข้อมูลจากผู้สื่อข่าวและแหล่งข่าว จากนั้น 
ผู้ดําเนินรายการจะวาดเรื่องราวคร่าวๆ ต้องการนําเสนอและส่งข้อมูลให้กับโปรดิวเซอร์ เพ่ือให้ 
โปรดิวเซอร์ประสานงานจัดทํากราฟิกเสมือนกับฝุายกราฟิก อีกทั้งโปรดิวเซอร์จะควบคุมการผลิตใน
สตูดิโอ และการตรวจสอบความคิดเห็นของผู้ชมในการรับชมกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางเฟสบุ๊ก 
(นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562 และ สกล เจริญเวช, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2562) 

โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
สถานีโทรทัศน์ช่องไทยพีบีเอส 

บรรณาธิการข่าว เจ้าหน้าที่กราฟิก
ด้านการออกแบบ 

Producer 
เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ 

ผู้ดําเนินรายการ 
ช่างภาพ 

ผู้สื่อข่าว 
เจ้าหน้าที่เสียง 

เจ้าหน้าที่แสง 

เจ้าหน้าที่บันทึกภาพ 

เจ้าหน้าที่กํากับเวที 

ฝุายข่าว ฝุายกราฟิก ฝุายออนไลน์ 

เจ้าหน้าที ่CG (Character generator) 

ทีมสื่อใหม ่

ฝุายเทคนิคผลิตรายการ
และออกอากาศ 

เจ้าหน้าที่กราฟิก
ด้านโครงสร้าง 
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ฝ่ายกราฟิก จะให้คําแนะนําในการดําเนินเรื่องราวของการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมอ เจ้าหน้าที่ที่รับผิดชอบกราฟิกเสมือนนั้น ขึ้นอยู่กับตารางเวรในการทํางานของแต่ละวัน 
กรณีวาระพิเศษที่สถานีต้องการนําเสนอกราฟิกเสมือน จะมี Head Project เป็นผู้รับผิดชอบ โดยจะ
แบ่งการทํางานอย่างเป็นระบบ เพ่ือออกแบบกราฟิกเสมือนในรายการข่าวตามวัตถุประสงค์ของฝุาย
ข่าวที่ต้องการนําเสนอ การออกแบบชิ้นงานนั้นจะเน้นความถูกต้องเป็นหลัก กราฟิกมีความทันสมัย 
โดยการออกแบบจะใช้อัตลักษณ์ขององค์การในการสื่อความหมาย (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์,  
27 มีนาคม 2562) 

ฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ อยู่ในสํานักโทรทัศน์ ฝุาย
เทคนิคผลิตรายการและออกอากาศจะเป็นส่วนการทํางานในระบบสตูดิโอ ซึ่งทําหน้าที่ผลิตกราฟิก
เสมือนเพ่ือใช้ในการออกอากาศ โดยฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศแบ่งการทํางานออกเป็น 
2 ส่วน คือ ห้องควบคุมการผลิตรายการและห้องสตูดิโอ (วีรศักดิ์ เหมทานนท์, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 
2562) 

ฝ่ายออนไลน์ ในปี พ.ศ. 2557 สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเริ่มมีสํานักสื่อ
ใหม ่เพ่ือให้บริหารทรัพยากรบุคคลได้มีประสิทธิภาพ ไม่ก่อให้เกิดงานที่ไม่ซ้ําซ้อน มีการตั้งหน่วยงาน
ที่มีความชํานาญในเรื่องของสื่อดิจิทัลและออนไลน์ โดยให้ความสําคัญกับการทํางานหน่วยงานฝุาย
ผลิตสามารถผลิตงานได้มีคุณภาพ สร้างสรรค์และนําเสนอผ่านหลากหลายแพลตฟอร์ม (พิชญาพร 
โพธิ์สง่า, สัมภาษณ์, 10 พฤษภาคม 2562) สํานักสื่อใหม่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทาง
ออนไลน์ ได้แก่ เว็บไซต์ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ https://www.thaipbs.or.th/home 
ทวิตเตอร์ (Twitter) คือ https://twitter.com/ThaiPBS มีผู้ติดตาม 2,640,000 คน สถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอสนําเสนอผ่านยูทูป คือ https://www.youtube.com/user/ThaiPBS ซึ่งมีจํานวน
ผู้ ติ ดตาม 509,974 คน สํ าหรับการนํ า เสนอผ่ าน เฟสบุ๊ ก  คือ https://www.facebook.com/ 
ThaiPBSFan มีจํานวนคนถูกใจ 4,758,918 คน มีผู้ติดตาม 5,447,523 คน สําหรับรายการข่าวค่ํามิติ
ใหม่ทั่วไทย มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านเฟสบุ๊กของรายการด้วยเช่นกัน คือ https://www. 
facebook.com/khaokhamthaipbs/ ซึ่งมีจํานวนคนถูกใจ 36,268 คน มีผู้ติดตาม 60,388 คน 
โดยจะถ่ายทอดสดพร้อมกับสื่อโทรทัศน์  และสามารถรับชมคลิปการนําเสนอกราฟิกเสมือนได้อีก
ช่องทางหนึ่ง (ศิริพร ตั้งอารมณ,์ สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว จัด
ได้ว่าเป็นการบริหารกระบวนการทํางานอย่างหนึ่งที่สําคัญขององค์กร โดยมีการแบ่งหน้าที่รับผิดชอบ
งานอย่างชัดเจน โดยโครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว แผนกกราฟิก ฝุายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศจะมีส่วนในสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน และฝุายออนไลน์จะมีส่วนในการสนับสนุนการ
นําเสนอกราฟิกเสมือน เพ่ือให้สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสสร้างสรรค์ผลงานอย่างมีประสิทธิภาพ สอด
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รับกับเนื้อหาที่นําเสนอ มีมาตรฐานตามข้อบังคับขององค์กร โดยจะยึดถือผลประโยชน์สาธารณะและ
คุณค่าของข่าวที่นําเสนอเป็นสําคัญ 

(2) ด้านบุคลากร 
การบริหารจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส บุคลากรเป็นส่วนสําคัญในการขับเคลื่อนองค์การเพ่ือไปสู่เปูาหมายที่วางไว้ 
ซึ่งผู้วิจัยได้ค้นพบความสําคัญของการบริหารจัดการภายในด้านบุคลากรซึ่งแยกเป็นประเด็นสําคัญ 3 
ประเด็น คือ 1. การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ 2. การกําหนดเวลาการทํางาน และ 3. 
การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

1. การก าหนดต าแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ จากโครงสร้างการ
ทํางานการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ฝุายที่เก่ียวข้องกับการสร้างสรรค์มี 
3 ฝุาย คือ ฝุายข่าว แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศซึ่งแต่ละฝุายจะมีการ
กําหนดตําแหน่งหน้าที่รับผิดชอบ ดังนั้นผู้วิจัยสรุปการทํางานของบุคลากรในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนจะต้องมีคุณสมบัติที่เหมาะสมในการปฏิบัติงานของแต่ละฝุาย มีรายละเอียดดังนี้ 

1.1 บุคลากรที่ มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของฝุายข่าว ได้แก ่
บรรณาธิการ โปรดิวเซอร์ ผู้ดําเนินรายการ และผู้สื่อข่าว 

1.1.1 บรรณาธิการ โดยบรรณาธิการของสํานักข่าวจะตัดสินใจ
ในการเลือกประเด็นข่าวบางประเด็นในการนําเสนอเป็นกราฟิกเสมือนในรายการข่าว  บรรณาธิกรณ์
ตรวจสอบความถูกต้องของสคริปต์ข่าวในการรายงานข่าว 

1.1.2 โปรดิวเซอร์ จะได้รับบรีฟ (Brief) เนื้อหาข่าวจากผู้ดําเนิน
รายการ จากนั้นโปรดิวเซอร์จะเขียนใบขอผลิตงานเพ่ือสั่งงานกับฝุายกราฟิก บางครั้งโปรดิวเซอร์จะวาด
กรอบเรื่องราวคร่าวๆ แบบง่ายๆ หรือหาภาพตัวอย่างให้กับแผนกกราฟิก และโปรดิวเซอร์มีหน้าที่
รับผิดชอบในการควบคุมการผลิตในสตูดิโอ ตรวจสอบความคิดเห็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของ
ทางสถาน ี

1.1.3 ผู้ดําเนินรายการ มีหน้าที่อธิบายข้อมูลให้กับโปรดิวเซอร์ 
เพ่ือให้โปรดิวเซอร์เข้าใจการนําเสนอไปในทิศทางเดียวกัน ส่วนใหญ่จะเป็นคนวาดกรอบเรื่องราว
คร่าวๆ แบบง่ายเพ่ือที่จะส่งงานฝุายกราฟิก หรือในบางครั้งผู้ดําเนินรายการอาจจะเป็นผู้กําหนด
ประเด็นข่าวที่จะการนําเสนอเป็นกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ติดต่อผู้สื่อข่าว หรือแหล่งข่าวเพ่ือ
รวบรวมข้อมูลนํามาเขียนสคริปต์ข่าว อีกทั้งผู้ดําเนินรายการมีบทบาทสําคัญในการนําเสนอรายงาน
ข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

1.1.4 ผู้สื่อข่าว จะต้องรับผิดชอบในการทําข่าว สัมภาษณ์
แหล่งข่าว จากนั้นผู้สื่อข่าวจะต้องส่งข่าวให้กับกองบรรณาธิการ เพ่ือตรวจความถูกต้องของข้อมูล 
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การบริหารจัดการด้านบุคลากรฝุายข่าว จะมีการยืดหยุ่นในการ
ทํางานดังนั้นสิ่งที่น่าสนใจของการกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของแต่ละตําแหน่ง  ไม่ได้มี
การทํางานที่ตายตัว กล่าวคือ ในการคัดเลือกประเด็นการนําเสนอกราฟิกเสมือนจะเป็นการ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นของบรรณาธิการข่าว โปรดิวเซอร์ หรือผู้ดําเนินรายการ นํามาซึ่งความ
ช่วยเหลือเกื้อกูล ความร่วมมือในการทํางาน (วรวิทย์ ฉิมมณี ผู้ประกาศข่าว, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 
2562) นอกจากผู้ดําเนินรายการของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะทําหน้าที่เป็นผู้รายงานข่าวแล้ว ยังมี
หน้าที่ในการเขียนสคริปต์ข่าวอีกด้วย เนื่องจากจะต้องมีความเข้าใจเนื้อความเข้าใจในเนื้อหาที่จะ
ถ่ายทอดออกไปผ่านเสียง ผ่านสีหน้า แววตา ท่าทาง (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 
เมษายน 2562) การเขียนสคริปต์เกิดจากความรู้ ความเข้าใจในประเด็นข่าวนั้นอย่างแท้จริง เป็นการ
เรียบเรียงข่าว ลําดับเหตุการณ์ของข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสร้อยละ 90 ผู้ดําเนินรายการมีพ้ืนฐานมาจาก 
การเป็นนักข่าว จึงเป็นเป็นอีกบทบาทหนึ่งที่ผู้ดําเนินรายการจะต้องทําหน้าที่เขียนข่าว นําเสนอข่าว 
(พรวดี ลาทนาดี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) สําหรับผู้สื่อข่าวจะต้องมีพ้ืนการการค้นหาข้อมูล 
Data generic ในการสืบค้นเพ่ือนําข้อมูลเอามาประกอบในการทําข่าว (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562)  

1.2 บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของแผนกกราฟิก ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการออกแบบ และ เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบโครงสร้าง  

1.2.1 เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการออกแบบ มีหน้าที่ความ
รับผิดชอบด้านการออกแบบองค์ประกอบภาพ โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะได้รับมอบหมายงานจากใบขอ
ผลิตงานจากฝุายข่าว หรือหัวหน้า Project เมื่อเจ้าหน้าที่กราฟิกได้รับสคริปต์ข่าว จากนั้นจะมีการ
พูดคุยนําเสนอความคิดเห็น ให้คําแนะนําในการสร้างกราฟิกเสมือน และดูแลรับผิดชอบเรื่องการ
ออกแบบกราฟิกเสมือน โดยได้รับมอบหมายจากใบขอผลิตงาน และเจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการ
ออกแบบมีหน้าที่ปรับตําแหน่ง (Set) กราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ 

1.2.2 เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบโครงสร้าง จะมีหน้าที่
ความรับผิดชอบในออกแบบโมเดล 3 มิต ิและฉากในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการ 

การสร้างสรรค์กราฟิกของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสฝุายกราฟิก 
ส่วนใหญ่แบ่งหน้าที่และความรับผิดชอบ 2 คนต่อ 1 ชิ้นงาน คือ เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบ และ
เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านโครงสร้าง สําหรับเจ้าหน้าที่กราฟิกด้านโครงสร้างจะทําหน้าที่ขึ้นโมเดล 3D 
ชิ้นงานกราฟิก และส่งมอบงานต่อให้กับเจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบเพ่ือประกอบสร้างกราฟิก
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เสมือนที่ใช้สําหรับงานข่าว ตามได้รับมอบหมายจากใบขอผลิตงาน15 ในการทํางานจะขอคําปรึกษา
หัวหน้ากราฟิกเพ่ือได้งานที่มีประสิทธิภาพ (กิตติชัย สายกระซิบ, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562)  
ในการทํางานมีการยืดหยุ่น ไม่ได้กําหนดตายตัวในการทํางาน ส่วนใหญ่จะเป็นการช่วยเหลือในการ
ทํางานมากกว่า เป็นการทํางานเป็นทีม เนื่องจากนี้กราฟิกจะต้องมีพ้ืนฐานในการใช้กล้องในห้อง
สตูดิโอ รู้มุมภาพ มุมกล้อง แสง การควบคุม Robotic camera และมีพ้ืนฐานการใช้เครื่อง Switcher 
เบื้องต้นในการทํางาน (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562)  

สําหรับการเชื่อมโยงข้อมูลกรณีการวิเคราะห์ผลการเลือกตั้งจาก
คณะกรรมการการเลือกตั้ง สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสได้ว่าจ้างบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) จํากัด 
เนื่องจากขาดความชํานาญในการเชื่อมโยงข้อมูล  ดังที่คุณนิธิศ สิริวรกมล หัวหน้างานกราฟิก 
(สัมภาษณ,์ 27 มีนาคม 2562) ได้อธิบายว่า 

พ่ีไม่ชํานาญการเอา Feed data มารวมกับ Viz Artist จึงให้
บริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) ทําใบเสนอราคา มา 2 ราคา แบบที ่1 จัดทําเฉพาะการเชื่อมโยงข้อมูล 
แบบที่ 2 คือ ออกแบบและเชื่อมโยงข้อมูล แต่ราคาก็ไม่ได้ห่างกันจึงเลือกให้แบบที่  2 สําหรับการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในครั้งนี้ (นิธิศ สิริวรกมล. หัวหน้างานกราฟิก, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

1.3 บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ช่างภาพ เจ้าหน้าที่เสียง เจ้าหน้าที่แสง เจ้าหน้าที่
บันทึกภาพ และเจ้าหน้าที่กํากับเวที 

1.3.1 เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เป็นผู้ควบคุมทีมเทคนิคทั้งใน
ห้องควบคุมการผลิตรายการ และห้องสตูดิโอ และเป็นผู้ควบคุมองค์ประกอบแสง สี กราฟิก มุมภาพ 
อีกท้ังเจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะทํางานร่วมกับโปรดิวเซอร์ เพ่ือดําเนินงานให้ตอบโจทย์ตามวัตถุประสงค์ 
อีกท้ังเจ้าหน้าที่ลําดับภาพมีหน้าที่แก้ป๎ญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้นขณะถ่ายทํา 

1.3.2 ช่างภาพ เป็นผู้ควบคุมการทํางานขอ Crane camera 
และ Robotic camera เพ่ือนําเสนอมุมภาพตามเจ้าหน้าที่ลําดับภาพต้องการ 

1.3.3 เจ้าหน้าที่เสียง มีหน้าที่ควบคุมเสียงจากไมโครโฟนของผู้
ดําเนินรายการในการถ่ายทํากราฟิกเสมือน 

1.3.4 เจ้าหน้าที่แสง มีหน้าที่จัดแสงในการถ่ายทํา เพ่ือให้เกิด
แสงสว่างเพียงพอกับฉากในสตูดิโอ 

                                           
15 ใบขอผลิตงาน เป็นการบริหารจัดการของแผนกกราฟิก เพ่ือรวบรวมจํานวนการผลิตงาน

ในแต่ละเดือน 
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1.3.5 เจ้าหน้าที่บันทึกภาพ มีหน้าที่ควบคุมเครื่องบันทึกภาพ
โทรทัศน์ 

1.3.6 เจ้าหน้าที่กํากับเวที ทําหน้าที่กํากับดูแลในการถ่ายทํา
กราฟิกเสมือนให้เป็นไปด้วยความเรียบร้อย นอกจากนี้เจ้าหน้าที่กํากับเวทีมีหน้าที่ประสานงานกับ
เจ้าหน้าที่ลําดับภาพในห้องควบคุมการผลิต เพ่ือถ่ายทอดคําสั่งจากเจ้าหน้าที่ลําดับภาพไปยังผู้ดําเนิน
รายการ 

1.3.7 เจ้าหน้าที่ CG (Character generator) มีหน้าที่ควบคุม
การแสดงภาพกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ 

2. การก าหนดเวลาการท างาน  ในการศึกษาครั้ งนี้  ผู้ วิจัยได้ให้
ความสําคัญกับฝุายกราฟิก เนื่องจากเป็นฝุายที่มีการกําหนดเวลาการทํางานเป็นกะ ซึ่งมีแบ่งการ
ทํางานออกเป็น 3 กะ กะแรกรอบเช้า เข้าทํางาน 1 คน เวลา 04.00 น.-12.00 น. กะที่สองเวลา 
10.00 น.-19.00 น. เข้าทํางานจํานวน 5 คน กะที่สาม เวลา 12.00 น.-21.00 น. เข้าทํางาน 1 คน ใน
กะเช้ามีจํานวนคนเข้างาน 1 คน เนื่องจากช่วงเช้าจะมีปริมาณงานกราฟิกน้อย สําหรับกะที่สองจะมี
ปริมาณบุคลากรในการทํางานเยอะ กราฟิกเสมือนส่วนใหญ่นําเสนอในรายการข่าวค่ํามิติใหม่ จะต้อง
มีการผลิตกราฟิกที่จะต้องใช้ทันทีในช่วงรายการข่าว จึงต้องมีจํานวนคนทํางานมากกว่ากะอ่ืนๆ กะที่
สามเนื่องจากต้องรองรับเหตุการณ์ข่าวด่วนที่เกิดขึ้น (กิตติชัย สายกระซิบ, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 
2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.10 แสดงการทํางานภายในฝุายกราฟิกของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

ถึงแม้ว่าจะมีการกําหนดเวลาการทํางานเป็นกะของฝุายกราฟิกอย่าง
ชัดเจน แต่ฝุายกราฟิกก็มีการยืดหยุ่นในการทํางาน เมื่อผลัดเปลี่ยนการทํางานจะส่งมอบงานต่อ โดย
การพูดคุยแบบตัวต่อตัว (Face to face) ถึงแม้ว่าเจ้าหน้าที่กราฟิกจะมีหน้าที่ออกแบบกราฟิกเสมือน 
แต่ยังต้องปฏิบัติงานในส่วนของห้องควบคุมการออกอากาศ โดยรับผิดชอบการวางตําแหน่ง (Set) 
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กราฟิกเสมือนในการถ่ายทํา โดยใช้โปแกรม Viz Artist ในการปรับตําแหน่ง และสร้างปุุมในการ
ควบคุมการแสดงผลการขึ้น-ลงของกราฟิกเพ่ือให้ เจ้าหน้าที่ CG (Computer generator) ใช้ควบคุม
การแสดงผลกราฟิกเสมือนในการถ่ายทําเทป หรือรายการสด ในกรณีเร่งด่วนอาจจะต้องควบคุม
กราฟิกเสมือนในการถ่ายทําเอง (กิตติชัย สายกระซิบ. เจ้าหน้าที่กราฟิก, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 
2562) 

3. การคัดเลือกผู้ด าเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว คือ คัดเลือกจากความรู้ความเชี่ยวชาญ และประเด็นความสนใจของผู้ดําเนินรายการ 
หรือ อาจจะได้รับมอบหมายให้รายงานข่าวในวันนั้นๆ (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562 
และ วีริศ หุ่นเจริญ, สัมภาษณ์, 27 เมษายน 2562) จะต้องเป็นคนเข้าใจเรื่องราว (ก่อเขต จันทเลิศ
ลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) สามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลเบื้องต้นก็มีส่วนในการคัดเลือกผู้
ดําเนินรายการในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 
2562 และ นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) อาทิ ข่าวพยากรณ์อากาศมีเนื้อหา
ค่อนข้างเชิงวิชาการ การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการจะต้องคัดเลือกจากความรู้ความเชี่ยวชาญ โดยคุณวีริศ 
หุ่นเจริญ เข้ารับการอบรมเกี่ยวกับเรื่องพยากรณ์อากาศของกรมอุตุนิยมวิทยา ส่งผลให้การนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในข่าวพยากรณ์อากาศนั้นมีความน่าเชื่อถือ สามารถถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจใน
บริบทของเรื่องราวที่เกิดขึ้นได้เป็นอย่างด ี

(3) ด้านอุปกรณ์ 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีอุปกรณ์ที่พร้อมสําหรับการสร้างสรรค์ใน

การผลิตกราฟิกช่วยในการสร้างสรรค์ผลิตชิ้นในการนําเสนอที่มีประสิทธิภาพ สําหรับอุปกรณ์ต่างๆ 
ในการทํางาน ผู้วิจัยแบ่งด้านอุปกรณ์ในการผลิตกราฟิกเสมือนออกเป็น 2 ส่วน คือ Software และ
Hardware ที่ใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 

1. Software โปรแกรมหลักในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสร้อยละ 80 จะสร้างสรรค์จากโปรแกรม 3Ds Max กับ camera 4d (C4D) 
การจําลองวัตถุจะใช้โปแกรม 3Ds Max ค่อนข้างจะเป็นหลัก เมื่อได้ชิ้นงานก็จะนําไปประกอบ 
กําหนดแสงและกําหนดการเคลื่อนไหวในโปรแกรม Viz Artist เพ่ือความรวดเร็วในการทํางาน และ 
ยังมีโปแกรมที่ต้องทํางานร่วมกับฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ จะเป็นส่วนของ โปรแกรม 
Viz Content pilot เป็นโปรแกรมควบคุมการแสดงภาพขึ้น-ลงของกราฟิกเสมือน และ โปรแกรม Viz 
studio Setup เป็นโปรแกรมควบคุมการทํางานกล้องในสตูดิโอ (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 
มีนาคม 2562)  

2. Hardware ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวใช้อุปกรณ์
ต่างๆ ดังนี้  
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2.1 รูปแบบฉากในรายการข่าว  
ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์

ไทยพีบีเอส แบ่งรูปแบบฉากออกเป็น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง ดังภาพที่ 4.11 เป็นฉาก
ที่ใช้เทคนิคซ้อนภาพกราฟิกเข้าแทนที่ฉากเขียน และรูปแบบฉากจอวิดีโอ ซึ่งส่วนของ ฉากเขียว 
บางส่วนร่วม ดังภาพที่ 4.12 รูปแบบ ฉากทั้งสองรูปแบบใช้การทํางานแบบ Mechanical ในระบบ 
SHOTOKU  
 
 
 
 

 
 
ภาพที ่4.11  รูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.12  รูปแบบฉากท่ีเป็นจอวิดีโอของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

2.2 อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง 
อุปกรณ์ก็เป็นส่วนหนึ่งที่จะทําให้การดําเนินงานไปได้อย่างมี

ประสิทธิภาพซึ่งในแต่ละรูปแบบฉากมีอุปกรณ์แต่ละชิ้นแตกต่างกันออกไป สําหรับอุปกรณ์ที่ใช้ใน
รูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  

รูปแบบฉากเสมือนจริงใช้ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสใช้ฉากสี
เขียวในการผลิตชิ้นงาน ซึ่งมีอุปกรณ์ในการผลิต คือ Ultimatte Smart Remote เป็นอุปกรณ์ไว้
สําหรับซ้อนภาพในฉากสีเขียวเพ่ือนํากราฟิกเข้ามาซ้อนทับ สําหรับอุปกรณ์กล้อง ได้แก่ กล้อง 1 คือ 
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Crane camera สําหรับกล้อง 2 และ 3 คือ Robotic camera16 (ภาพที่ 4.13) ใช้การทํางานแบบ 
Mechanical ในระบบ SHOTOKU (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) อีกทั้งยังมี
จอภาพ ใช้สําหรับแสดงภาพจริงและภาพกราฟิกเสมือน ชุดไฟสตูดิโอส่วนสําคัญในการคีย์ฉากกราฟิก
ส่องสว่างไปยังพ้ืนที่สตูดิโอ และอุปกรณ์บรอดคาซท์ทีวี (Broadcast TV) ในสตูดิโอ และเครื่องเทเล
พรอมพ์เตอร์17 (Teleprompter) ไว้ให้อ่านสคริปต์ (วีรศักดิ์ เหมทานนท์, สัมภาษณ,์ 27 มีนาคม 2562)  

 
 Crane camera 

 
  
 
 

Robotic camera  
 

 
 
ภาพที ่4.13  แสดง Crane camera และ Robotic camera ในฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอส 
 

สําหรับข้อดีของ Robotic camera เมื่อมีการกําหนดตําแหน่ง
ในการเคลื่อนที่จะมีความแม่นยํามากกว่าช่างภาพถ่าย เนื่องจากบางครั้งมีการซ้อมและคัดเลือกมุม
ภาพ เมื่อช่างภาพมีการเปลี่ยนกะการทํางาน ทําให้มุมภาพในการนําเสนอไม่เหมือนเดิม ฉะนั้น 
Robotic camera จะตอบโจทย์ได้มุมภาพที่แม่นยําและแน่นอนมากกว่าคน (วีริศ หุ่นเจริญ, 
สัมภาษณ์, 27 เมษายน 2562) 
  

                                           
16 Robotic camera คือ กล้องหุ่นยนต์ในสตูดิโอ สามารถกําหนดระยะมุมภาพ การเคลื่อนที่

ของกล้องได้อย่างแม่นยํา โดยการควบคุมการทํางานของช่างภาพเพียง 1 คน 
17 เครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์ คือ การทําตัวหนังสือในสคริปต์ข่าวให้เป็นตัวไหลขึ้นบนจอเครื่อง

ผ่านกระจกใส โดยกระจกจะสะท้อนข้อความจากมอนิเตอร์ เพ่ือให้ผู้ดําเนินรายการสามารถอ่าน
ข้อความที่จะพูดผ่านจอภาพ 
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2.3 อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากท่ีเป็นจอวิดีโอ 
ฉากที่เป็นจอวิดีโอจะมีฉากเขียวร่วมในฉาก กรณีใช้เป็นฉากร่วม

ในการทํางาน รูปแบบฉากจริงที่มีจอวิดีโอ จะมีจอวีดีโอขนาดใหญ่แสดงภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว
ประกอบฉากในรายการ สําหรับอุปกรณ์กล้อง ประกอบด้วย กล้อง 1 คือ Crane camera กล้อง 2 
คือ กล้อง Pedestal camera กล้อง 3 คือ Robotic camera จอภาพ (Monitor) อุปกรณ์บรอดคาซท์
ทีวี (Broadcast TV) ในสตูดิโอ ชุดไฟสตูดิโอ และ เครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์ ไว้ให้อ่านสคริปต์  

ทั้งนี้อุปกรณ์ต่างๆ ในการทํางาน เป็นเครื่องมือที่ใช้สําหรับการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน โดยมี Software ในการทํางาน ประกอบด้วยโปรแกรม Viz Artist 3Ds 
Max และ camera 4d และใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง และฉากจริงที่มีจอวิดีโอ ในฉากเสมือนจริงจะ
ใช้ระบบ Robotic camera จํานวน 2 กล้อง เนื่องจากเป็นฉากเขียวมีขนาดใหญ่ ผู้ดําเนินรายการมี
การเคลื่อนที่ได้หลากหลายตําแหน่ง การใช้ Robotic camera จะช่วยกําหนดมุมภาพในการเคลื่อนที่
ได้แม่นจํา  

สําหรับกรณีการวิเคราะห์ผลการเลือกตั้ง ยังขาดความเชี่ยวชาญ
ในการเชื่อโยงข้อมูลจากคณะกรรมการการเลือกตั้ง จึงมีการว่าจ้างบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) เข้า
มาออกแบบและเชื่อมโยงข้อมูลในการนําเสนอกราฟิกเสมือนกรณีเลือกตั้ง  พ.ศ. 2562 จะเห็นได้ว่า 
การบริหารจัดการภายในจะส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานี 

4.1.1.2 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย (Thai 

Public Broadcasting Service) เป็นองค์การสื่อสาธารณะที่ไม่แสวงผลกําไรแห่งแรกของประเทศ
ไทย เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาสังคมที่มีคุณภาพและคุณธรรม ภายใต้พ้ืนฐานของความเป็นไทย โดย
สถานีไทยพีบีเอสมีนําเสนอข่าวสารที่เที่ยงตรง รอบด้าน และซื่อตรงต่อจรรยาบรรณ (ไทยพีบีเอส, 
ม.ป.ป.) เทคโนโลยีดิจิทัลยังเอ้ืออํานวยในการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารอย่างเท่าเทียมกันของทุกกลุ่มใน
สังคม สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสนําเสนอเนื้อหาผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ จากผลการศึกษาผู้วิจัยให้
ความสําคัญป๎จจัยด้านเทคโนโลยีซึ่งมี 2 ประเด็น คือ 1. ช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าว 2. การประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 

(1) ช่องการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสื่อ

โทรทัศน์ และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสขยายการนําเสนอผ่านแพลตฟอร์มอ่ืนๆ อาทิ สื่อออนไลน์ คือ 
สามารถรับชมรายการสด และย้อนหลังได้ที่ เว็บไซต์ของทางสถานี (https://www.thaipbs.or.th) 
เฟสบุ๊ก (https://www.facebook.com/ThaiPBSFan) ซึ่งมีผู้ติดตาม 60,388 คน และจํานวนคน
ถูกใจ 36,268 คน อีกทั้งยังสามารถรับชมรายการสดและย้อนหลังผ่านยูทูป  (https://www. 
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youtube.com/user/ThaiPBS) ซึ่งผู้ติดตาม 509,974 คน ผู้รับชม 238,037,050 ครั้ง เป็นการ
ขยายช่องทางการนําเสนอ (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) โดยฝุายออนไลน์
จะนําคลิปเนื้อหาที่นําเสนอกราฟิกเสมือนเดียวทางสื่อโทรทัศน์ นํามาใช้ในแพลตฟอร์มอ่ืนๆ เพ่ือให้
ผู้ชมได้รับชมหลากหลายช่องทาง และผู้ชมสามารถรับชมย้อนหลังได้ (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) 

จากการสังเกตพบว่า การนําเสนอไม่ได้ใช้เฉพาะการนําเสนอผ่านทางสื่อ
โทรทัศน์เท่านั้น แต่มีการใช้สื่อออนไลน์ เพ่ือขยายช่องทางการนําเสนอ อีกทั้งสถานีให้ความสําคัญกับ
คนรุ่นใหม่ ไม่พลาดข่าวสารของรายการ และเพ่ือความสะดวกในการรับชม ป๎จจัยด้านเทคโนโลยีจึง
ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานี 

(2) การประชาสัมพันธ์  
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีการประชาสัมพันธ์หลังการนําเสนอกราฟิก

เสมือนในรายการข่าว โดยใช้กราฟิกเสมือนผ่านทางทวิตเตอร์ เพื่อสร้างการรับรู้ในการรับชม ผ่าน
แฮชแท็ก (Hashtag) ต่างๆ (#Immersive #ThaiPBS) เพ่ือให้ผู้ชมสามารถค้นหาข้อมูลการนําเสนอ
ได้ง่ายขึ้น และเป็นส่วนสําคัญท่ีสามารถนํามาช่วยในการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ของสถานี ดังภาพ
ที ่4.14 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.14  แสดงการประชาสัมพันธ์ผ่านทางทวิตเตอร์ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสใช้ทวิตเตอร์ เพ่ือสร้างการรับรู้ในการรับชม 
เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีพันธกิจในการดําเนินการผลิตรายการ ให้บริการข่าวสาร ความรู้
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เพ่ือเผยแพร่ผ่านสื่อทุกแขนง ช่องทางในการประชาสัมพันธ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าว จะมีส่วนช่วยส่งเสริมในการสร้างการรู้ของของผู้ชม 

4.1.1.3 ปัจจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
การดําเนินกิจการสื่อโทรทัศน์ในการผลิตรายการข่าวจะต้องอาศัย

บุคลากรที่รับผิดชอบในการทํางานที่ได้รับมอบหมายให้ทันตามกําหนดเวลา ถึงว่าการทํางานจะ
ประกอบไปด้วยอุปกรณ์ แต่อุปกรณ์ไม่สามารถที่จะทํางานเองได้ จะต้องอาศัยบุคลากรที่มีคุณสมบัติ
เหมาะสมกับงานแต่ละหน้าที่ มีความรู้ ปฏิบัติงานตามหน้าที่ที่มอบหมายได้ ความสามารถวิชาชีพเป็น 
อาทิ คนเขียนสคริปต์ คนทํากราฟิก จะต้องมีความรู้และทักษะฝีมือในวิชาชีพเป็นเรื่องสําคัญในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) ในการศึกษาครั้งนี้
ผู้วิจัยได้ให้เล็งเห็นป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากร 3 ฝุาย ซึ่งเป็นองค์ประกอบหลัก ในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน คือ 1. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว 2. ด้านความสามารถ
วิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก และ 3. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ดังนี้ 

(1) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝ่ายข่าว 
บรรณาธิการข่าว โปรดิวเซอร์ ผู้ดําเนินรายการ และผู้สื่อข่าว ซึ่งเป็น

บุคลากรฝุายข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะต้องมีความสามารถวิชาชีพ คือ ฝุายข่าวจะต้องมี
ความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ ทุกตําแหน่งในฝุายข่าวสามารถคิดนําเสนอสร้างสรรค์ชิ้นงานได้ทุก
คน โดยตําแหน่งมักจะเป็นบรรณาธิการ หรือคนที่เข้าใจเนื้อหาที่ต้องการนําเสนอจะเป็นคนคิดที่ดี
ที่สุด (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) ผู้ที่รับผิดชอบในการเขียนสคริปต์ข่าว 
คือ ผู้ดําเนินรายการจะต้องมีความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างสรรค์ คิดรูปแบบกราฟิกที่จะต้องนําเสนอ 
จะต้องอาศัยทักษะการคิดสร้างสรรค์ในการวาดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ ในการนําเสนอ และ มี
ความเข้าใจเครื่องมือและอุปกรณ์ สามารถรู้ข้อจํากัดในการนําเสนอ สามารถผลิตชิ้นงานให้ไปตาม
ความคิด ในการคิดสร้างสรรค์จะต้องมีพ้ืนฐานความรู้รอบตัว เข้าใจถึงข่าว เข้าถึงข้อมูลโดยต้องมี
ความใฝุรู้ ติดตามข่าวสารตลอดเวลา สอบถามข้อมูลจากบุคคลที่มีความรู้โดยตรง (วรวิทย์ ฉิมมณี, 
สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) ดังทีว่รวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ดําเนินรายการ อธิบายไว้ว่า 

ข่าวระเบิดราชประสงค ์พ่ีเป็นคนคิดนําเสนอกราฟิกเสมือนที่เป็นระเบิด เมื่อมีการระเบิดจะ
มีลูกตุ่มลูกเหล็กเล็กๆ กระจายออกมา ก็เลยใช้เป็นเอฟเฟค (Effect) อย่างภาพยนตร์ 
The matrix ความคิดสร้างสรรค์เหล่านี้เกิดจากที่พ่ีคุยกับผู้เชี่ยวชาญระเบิดที่เคยเป็น
หน่วย EOD ว่าระเบิดแบบนี้ข้างในเป็นลูกเหล็ก เป็นสะเก็ดสร้างความเสียหาย สร้าง
ความเจ็บปวดได้ พอเขาบอกว่าเวลาระเบิดแตกกระจายข้างในระเบิดเป็นลูกเหล็ก
กลมๆ พ่ีก็คิดว่า อยากทําให้ผู้ชมเห็นว่าระเบิดมีสะเก็ดที่เป็นลูกเหล็กข้างในกระจาย
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ออกมา เราก็เลยออกแบบเป็นลักษณะภาพยนตร์ The matrix เป็นสถานการณ์จําลอง
ออกมา (วรวิทย์ ฉิมมณ,ี สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.15 แสดงกราฟิกเสมือนอธิบายพ้ืนที่ทิศทางระเบิดราชประสงค์ 
https://www.youtube.com/watch?v=1-ga_520whk 
 

สําหรับผู้ดําเนินรายการที่นําเสนอการพยากรณ์อากาศจะมีการอบรม
เกี่ยวกับเรื่องพยากรณ์อากาศของกรมอุตุนิยมวิทยา เมื่อผู้ดําเนินรายการมีความรู้  เกิดความเข้าใจ
เรื่องราวจะสามารถอธิบายกราฟิกเสมือนเพ่ือให้เกิดภาพ มีความเป็นมืออาชีพในการนําเสนอ ทั้งนี้ผู้
ดําเนินรายการจะต้องจินตนาการเสมือนอยู่ในฉากกราฟิกจะต้องอาศัยการสร้างจิตนาการโดยการคิด
สร้างเป็นภาพ และการนําเสนอนั้นจะต้องใช้ปฏิภาณไหวพริบในการแก้ป๎ญหาเฉพาะหน้า โดยเฉพาะ
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในการรายงานข่าวในรายการสดที่ออกอากาศ นอกเหนือสิ่งอ่ืนใด การเป็น
ผู้สื่อข่าวจะต้องเสนอข่าวข้อเท็จจริงอันเป็นสาระประโยชน์ ไม่บิดเบือน มีอุดมการณ์ ในการประกอบ
วิชาชีพ ยึดมั่นจริยธรรมในการทําหน้าที่สื่อสาธารณะอย่างเคร่งครัด (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 
เมษายน 2562) 

(2) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 
ป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายกราฟิก คุณสมบัติของ

ฝุายกราฟิกของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะต้องมีความขยัน มีความเอาใจใส่ในงานที่รับผิดชอบ มี
ความเป็นมือชีพในการทํางาน สามารถทํางานร่วมกับฝุายอ่ืนๆ ได้ มีความเป็นมืออาชีพ อีกทั้งจะต้อง
มีจินตนาการกับประเด็นข่าวที่ต้องนําเสนอ มีวิธีคิดสร้างสรรค์ชิ้นงานให้ออกมาเสมือนจริง และ
เจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องมีทักษะการใช้โปรแกรมและเครื่องมือในการผลิต ในบางครั้งการทํางาน
อาจจะต้องแข่งขันกับเวลา ฉะนั้นเจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องมีไหวพริบในการแก้ป๎ญหาเพ่ือให้งานเสร็จ
ตรงตามเวลาที่ได้รับมอบหมาย และจะตอ้งมีทักษะการใช้งานเครื่องมือและอุปกรณ์ในสตูดิโอเบื้องต้น 
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เช่น การใช้กล้องเบื้องต้น เพ่ือกําหนดตําแหน่งของกราฟิกเสมือน อีกทั้งเจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องมี
จรรยาบรรณในการออกแบบสร้างสรรค์ เช่น รูปภาพที่นํามาใช้ประกอบการสร้างสรรค์จะต้องเป็น
ภาพที่มลีิขสิทธิ์ที่ถูกต้อง (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

(3) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศ 

ป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการ
และออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสในการปฏิบัติงานในห้องควบคุมการออกอากาศและ
ห้องสตูดิโอ เจ้าหน้าที่ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศจะต้องมีความเข้าใจในเครื่องมือและ
อุปกรณ ์เนื่องจากมีอุปกรณ์ค่อนข้างเยอะ และจะต้องมีทักษะการใช้งานเครื่องมือและอุปกรณ์ในการ
ทํางาน เพ่ือทําให้การดําเนินงานสําเร็จลุล่วงตรงตามวัตถุประสงค์  มีทั้งยังต้องอาศัยความคิด
สร้างสรรค์ในการนําเสนอต่างๆ อาทิ การนําเสนอมุมภาพเพ่ือให้กราฟิกสามารถสื่อความหมายตรง
ตามวัตถุประสงค์ และเกิดมุมมองภาพที่สวยงาม จะต้องมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านแสดงถึงความ
เป็นมืออาชีพ สามารถทํางานเป็นทีม และสามารถแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้าอาจข้อผิดพลาดในส่วนของ
อุปกรณ ์(วีรศักดิ์ เหมทานนท์, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

4.1.2 ปัจจัยภายนอกองค์กร 
4.1.2.1 แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 

ผลการศึกษาพบว่ามี 2 ประเด็น คือ 1. ข้อกฎหมายและข้อปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ 
2. สถานการณ์ทางการเมือง 

(1) ข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ  

สื่อมวลชนยังคงปฏิบัติงานภายใต้การกํากับดูแลอย่างเข้มงวดของอํานาจ
รัฐ ภายใต้ระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม
แห่งชาติ เนื่องจากการคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือน จะต้องระมัดระวังการนําเสนอ
เนื้อหาที่ก่อให้เกิดความรุนแรงในสังคม ป๎จจัยภายนอกองค์กรด้านแรงผลักผลักด้านสังคมและ
การเมืองส่งผลกระทบต่อการนําเสนอ ซึ่งจะให้ความสําคัญในการนําเสนอรายการข่าวในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในประเด็น 2 เรื่องหลักๆ คือ เรื่องราวที่ไม่สามารถบันทึกภาพได้ และเนื้อหา
ที่มีความซับซ้อน 

(2) สถานการณ์ทางการเมือง 
รัฐบาลคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) ควบคุมการทําหน้าที่ของ

สื่อมวลชนอย่างเข้มงวด ทําให้การทําหน้าที่ของสื่อมวลชนต้องระมัดระวังตัวและเซ็นเซอร์ตัวเอง 
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สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสในส่วนของป๎จจัยภายนอกองค์กรด้านแรงผลักผลักด้านสังคมและ
การเมืองส่งผลกระทบต่อการนําเสนอ หน้าที่หลักของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสทําหน้าที่ของ
สื่อมวลชนในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ตรวจสอบการทํางานของรัฐบาล นําเสนอข่าว 
เผยแพร่ข่าวสารไปสู่ประชาชนในสังคม เนื้อหาที่นําเสนอด้วยกราฟิกเสมือนจะต้องไม่ชี้นําทาง
ความคิด และไม่เป็นกลางทางการเมือง อาจก่อให้เกิดความขัดแย้งในสังคม จึงทําให้การนําเสนอ
กราฟิกของสถานีค่อนข้างเรียบง่าย  

4.1.2.2 แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 
(1) คู่แข่ง 

สื่อสาธารณะแห่งแรกของประเทศไทย คือ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้
กลยุทธ์ในการคงอยู่และแข่งขันกับสถานีต่างๆ  ซึ่งการดําเนินงานในฐานะสื่อสาธารณะนานถึง 11 ป ี
มีรายได้จากภาษีสรรพสามิตที่เก็บจากสุราและยาสูบ โดยมีรายได้สูงสุดปีงบประมาณละไม่เกิน 2,000 
ล้านบาท (ไทยพีบีเอส, ม.ป.ป.) จากการศึกษาพบว่า แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่งมีผลในระดับ
ปานกลางต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ถึงแม้สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะไม่ต้อง
แย่งชิงเม็ดเงินจากการโฆษณาเช่นเดียวกับสื่อประเภทอ่ืนๆ แต่ส่วนแบ่งผู้ชมก็ยังคงเป็นที่ต้องการ
สําหรับสถานี จะต้องทําหน้าที่ในฐานะของผู้ส่งสารให้ดีที่สุด โดยการนําเสนอเนื้อหาที่เป็นประโยชน์ มี
คุณค่าที่ดี ข้อมูลเชิงลึกที่สุด ส่งผลให้ผู้ชมได้ประโยชน์จากการนําเสนอกราฟิกเสมือนมากที่สุด  
(ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) โดยมีสาระสําคัญของการนําเสนอกราฟิก
เสมือน ประเด็นทั้งหมดทุกอย่างเกิดข้ึนเพราะอะไร ป๎ญหาเกิดจากอะไร ทางออกของป๎ญหาทางสังคม
ควรจะต้องแก้อย่างไร นํามาซึ่งกลุ่มผู้รับชม (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

(2) ผู้โฆษณา 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่ปลอดการโฆษณา ไม่มีการ

แทรกแซง มีอิสระในการนําเสนอ ยึดกรอบจริยธรรมอย่างเคร่งครัด ได้รับงบประมาณภาษีจากกลุ่มผู้
ที่ค้าและจําหน่ายสุรากับยาสูบจากรัฐบาลมาเป็นเงินบํารุงองค์การ ดังนั้นแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ
ด้านผู้โฆษณาจึงไม่มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, 
สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562)  

(3) ความเป็นเจ้าของกิจการ 
วิสัยทัศน์ของสถานีไทยพีบีเอส คือ มุ่งมั่นเป็นสถาบันสื่อสาธารณะที่

สร้างสรรค์สังคมคุณภาพและคุณธรรม โดยสถานีไทยพีบีเอสมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมการรับรู้มี
ความกล้าหาญในการรายงานข่าวและนําเสนอประเด็น โดยยึดถือประโยชน์ของสาธารณะเป็นหลัก 
กระตุ้นให้เกิดจินตนาการและความคิดสร้างสรรค์ (ไทยพีบีเอส, ม.ป.ป.) แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ
ด้านความเป็นเจ้าของกิจการจึงมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เป็นเพ่ือยกระดับ
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เนื้อหาการรายงานข่าว แสดงถึงศักยภาพในการทํางานให้ผู้ชมเห็นคุณค่าของเนื้อข่าวที่นําเสนอ 
แนวนโยบายเป็นการพัฒนารายการข่าว ส่งเสริมให้การทํางานมีคุณภาพมากขึ้น (วีริศ หุ่นเจริญ, 
สัมภาษณ์, 27 เมษายน 2562) 

4.1.2.3 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 
จากผลการศึกษาพบว่าป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้น

ในสังคม และวัฒนธรรมส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  นํามาซึ่งการผลิต
รายการข่าวที่มีคุณภาพและมาตรฐานโดยยึดถือผลประโยชน์สาธารณะ เป็นพันธกิจหลักของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ผลการศึกษาพบป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม 
และวัฒนธรรมในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวอยู่  2 ประเด็น คือ 1. การพิจารณา
คัดเลือกข่าวเพ่ือนําเสนอ และ 2. การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล  

(1) การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อน าเสนอ 
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวจะต้องเป็นประเด็นสําคัญ หรือ

เหตุการณ์ใหญ่ของวันที่ส่งผลกระทบกับคนส่วนใหญ่ ฝุายข่าวจะเลือกประเด็นที่คนจํานวนมากพูดถึง
ให้ความสนใจ (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562 และ พรวดี ลาทนา, สัมภาษณ์, 23 
เมษายน 2562) และเหตุการณ์ที่ไม่สามารถบันทึกภาพได้ สามารถสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจําลอง
เหตุการณ์เพ่ือให้ผู้ชมเห็นภาพ เป็นการเติมเต็มข่าวทําให้ข่าวมีมิติมากขึ้น (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, 
สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) หัวใจหลักของการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ เหตุการณ์ที่ไม่มีภาพอธิบาย มาใช้กราฟิกเสมือนอธิบาย เพ่ือทําให้คน
เข้าใจในสิ่งที่ยังไม่มีภาพนั้นให้เกิดขึ้น ต้องคํานึงถึงความเสมือนจริงมากที่สุด ดังนั้นไม่ใช่เป็นเพียงการ
สร้างจากจินตนาการได้อย่างเดียว จะต้องเอาข้อมูลที่เป็นความจริง (Fact) มากที่สุดมาสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือน นําเสนอรายละเอียดสําคัญ ดังคุณพรวด ีลาทนาดี ผู้ประกาศข่าว ได้แสดงความคิดเห็น
ว่า 

คนดูของไทยพีบีเอสต้องการที่จะมองเห็นภาพเข้าใจข้อมูลในเชิงลึกค่ะ 
เราก็เลยพยายามเอาข้อมูลหลายๆ ด้าน มาทําให้เห็นเป็นภาพให้เข้าใจได้ง่ายที่สุด บางเรื่องภาพทีวีที่
ถ่ายด้วยกล้องวิดีโอไม่สามารถที่จะมีภาพให้ชม ณ ขณะนั้นได้ อย่างเช่น สถานที่ไฟไหม้ที่เราคงไม่ได้
รับอนุญาตที่ให้สามารถเข้าไปในอาคารนั้น นอกเหนือจากเราได้รับคําบอกเล่า พยายามหาข้อมูล
เพ่ิมเติมมารังสรรค์เป็นกราฟิกเสมือนจริงให้ได้มากที่สุด มันก็คือปลายทาง เราต้องการให้ลบข้อจํากัด
เรื่องของภาพ สร้างความเข้าใจ สร้างจินตนาการไปกับการชมให้ได้มากข้ึน (พรวดี ลาทนา, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสค่อนข้างให้ความสําคัญเกี่ยวกับรายละเอียด
ของเหตุการณ์ที่นําเสนอ ซึ่งเป็นเรื่องที่เป็นข้อมูลใหม่ และเป็นข้อมูลที่ผู้ชมดูควรจะรู้ ข่าวบางข่าวไม่
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จําเป็นต้องใช้การนําเสนอในรูปแบบกราฟิกเสมือน แต่บางข่าวนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือเข้ามาเสริม
จินตนาการในการรับชมได้ดีมากขึ้น อย่างเช่นในกรณีของอุบัติภัย คดีเสือดํา ภาพถ่ายในปุาอาจจะ
ไม่ได้ครอบคลุมมากทุกจุด ทุกการกระทํา ทุกลําดับเหตุการณ์ (Timeline) กราฟิกเสมือนจะเข้ามาทํา
ให้ข้อมูลครบครันจะทําให้เป็นเรื่องราวเดียวกัน บทสรุปใจความสําคัญของการนําเสนอกราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวก็จะมีประโยชน์อย่างมาก ยกตัวอย่างเช่นเรื่องโครงการ AEC ในอนาคต ฉะเชิงเทรา
กําลังจะเปลี่ยนเป็นจากเมืองมะม่วง ในวันข้างหน้าจะเป็นอย่างไรอาจจะนําเสนอด้วยกราฟิกเสมือนก็
ได ้(พรวดี ลาทนา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562)  

(2) การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล 
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะต้องมีข้อมูลจํานวนมาก ข้อมูลที่ได้จาก

ผู้สื่อข่าว คนที่เห็นเหตุการณ์ เจ้าหน้าที่รัฐที่เกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นตํารวจ หน่วยกู้ภัย ข้อมูลจะมาจาก
บุคคลเหล่านี้ อาจจะต้องใช้การสืบค้าข้อมูลจากสื่อออนไลน์ อาทิ Google map Google Street 
View มาช่วยในการดูพ้ืนที่จริงเพ่ือดูขนาดของพ้ืนที่  ผู้ดําเนินรายการจะนําข้อมูลมาปะติดปะต่อ
เหมือนจิ๊กซอ (พรวดี ลาทนา, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) ในบางครั้งใช้วิธีสืบค้นหาข้อมูลโดยใช้ 
Data generic ในการสืบค้น โดยใช้คํา(Keyword) ในการสืบค้นข้อมูล ค้นหาข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือนํามา
ประกอบในการทําข่าว (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562)  

4.1.2.4 ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 
สถานีไทยพีบีเอสผลิตรายการข่าวเพ่ือให้ข้อมูลความรู้  ที่มีคุณภาพและ

มาตรฐานในการนําเสนอกราฟิกเสมือน เพ่ือเผยแพร่ผ่านสื่อทุกแขนง โดยยึดถือผลประโยชน์
สาธารณะและความคุ้มค่าเป็นสําคัญ ป๎จจัยทางด้านช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการ
ของผู้รับสารจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานีไทยพีบีเอส แบ่งเป็น 2 
ประเด็น คือ 1. ความต้องการของผู้รับสาร และ 2. การตรวจสอบความคิดเห็น 

(1) ความต้องการของผู้รับสาร 
สถานีไทยพีบีเอสตระหนักความสําคัญของความต้องการวิเคราะห์ผู้รับ

สาร เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเปูาหมายอย่างมีประสิทธิภาพ ส่วนใหญ่ประเด็นข่าวจะเป็นข่าวหนัก (Hard 
news) ไม่ได้เป็นข่าวกลุ่มชาวบ้าน นําเสนอข่าวที่ให้ข้อมูล ผู้ชมรู้และเข้าใจ มีทางออก จะนําเสนอ
เหตุการณ์เรื่องราวที่มีทางออก การแก้ป๎ญหาให้ผู้ชม นําเสนอรอบด้านครบองค์ประกอบของข่าว 
(นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) ทั้งนี้สถานีไทยพีบีเอสต้องการกลุ่มเปูาหมายที่เป็น
มวลชน แต่กลุ่มคนที่รับชมเป็นเฉพาะกลุ่ม อาจจะตรงกับความชื่นชอบส่วนบุคคล (ก่อเขต จันทเลิศ
ลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) ส่วนใหญ่ผู้รับสารของสถานีไทยพีบีเอสจะเป็นกลุ่มคนวัย
ทํางาน อายุประมาณ 25 ขึ้นไป การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะเน้นเรื่องของความน่าเชื่อถือ การใช้สี 
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และขนาดของตัวอักษร หรือการออกแบบต่างๆ จะให้ความสําคัญรองลงมา (นิธิศ สิริวรกมล, 
สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

(2) การตรวจสอบความคิดเห็น 
นอกจากนี้สถานีไทยพีบีเอส มีการตรวจสอบความคิดเห็น โดยฝุายข่าว

จะสํารวจความคิดเห็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือนจากสื่อสังคมออนไลน์  ไม่ว่าจะเป็น เว็บไซต์ของ
ทางสถานี และเฟสบุ๊ก สําหรับเฟสบุ๊กจะดูจากการแชร์ สําหรับการรับชมทางสื่อโทรทัศน์จะดูความ
นิยมรายการ และในลักษณะตัวต่อตัว (Face to face) โดยารสอบถามจากผู้ชมที่ได้พบปะสนทนา 
ดังทีคุ่ณพรวดี ลาทนาดี ผู้ประกาศข่าว อธิบายว่า 

เมื่อวานพ่ีไปเจอเลขาสํานักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) 
เขาก็จะบอกว่า ชอบดูข่าวนะ อยากให้มีกราฟิกเสมือนเยอะๆ ขนาดเป็นผู้ใหญ่ ท่านบอกว่า ดูแล้ว
เข้าใจง่ายดี (พรวดี ลาทนาดี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

แม้ว่าสถานีไทยพีบีเอสจะต้องอาศัยป๎จจัยในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนทั้งป๎จจัยภายใน และภายนอกที่จะช่วยผลักดันการดําเนินงานด้านกราฟิกเสมือนให้มีความ
ถูกต้องเป็นเครื่องมือยืนยันศักยภาพ ความน่าเชื่อในการดําเนินงาน ทั้งนี้จากการศึกษารวบรวมข้อมูล
และการสัมภาษณ ์จึงสามารถสรุปถึงป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
โทรทัศน์ไทย จะต้องอาศัยป๎จจัยหลายป๎จจัยในการดําเนินงาน ผลการศึกษาพบว่า  

ป๎จจัยภายในที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
ได้แก่ การบริหารจัดการภายใน ด้านการบริหารจัดการโครงสร้างการทํางานแบ่งออกเป็น 4 ส่วน คือ 
ฝุายข่าว ฝุายกราฟิก ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ และฝุายออนไลน์ ด้านบุคลากร มีการ
ยืดหยุ่นการทํางาน ฝุายกราฟิกจะมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านการออกแบบ แต่ยังขาดบุคลากรที่มี
ความรู้ความสามารถในด้านการเชื่อมโยงข้อมูล โดยสถานีไทยพีบีเอสมีการว่าจ้างบุคลากรภายนอก
เข้ามาดูแลงานในส่วนด้านการเชื่อมโยงข้อมูล ด้านอุปกรณ์มีการใช้อุปกรณ์ที่ทันสมัย และป๎จจัยด้าน
เทคโนโลยีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนหลากหลายช่องทาง และป๎จจัยความสามารถทางวิชาชีพ มี
ความรู้ความเข้าใจ และยังมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน มีมาตรฐานและวินัยของสื่อสาธารณะ  

สําหรับป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าว ได้แก่ แรงผลักดันด้านสังคมและการเมืองสถานีจะต้องระมัดระวังการนําเสนอเนื้อหาที่ก่อให้เกิด
ความขัดแย้งในสังคม จึงทําให้การนําเสนอกราฟิกของแต่ละสถานีค่อนข้างเรียบง่าย ป๎จจัยด้าน
แรงผลักดันทางเศรษฐกิจ ถึงแม้สถานีจะไม่ต้องแย่งชิงเม็ดเงินจากการโฆษณาเช่นเดียวกับสถานีอ่ืนๆ 
แต่สถานียังต้องการส่วนแบ่งผู้ชมในการรับชมทางสถานี สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่
ปลอดการโฆษณา ผู้โฆษณาไม่มีผลต่อการนําเสนอกราฟิกเสมือน และในส่วนแรงผลักดันด้าน
เศรษฐกิจ ด้านคู่แข่งมีผลในระดับปานกลางต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เนื่องจาก
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สถานียังต้องการส่วนแบ่งผู้ชม สําหรับความเป็นเจ้าของกิจการมีผลต่อการนําเสนอกราฟิกเหมือน 
เนื่องจากเป็นเพ่ือยกระดับเนื้อหาการรายงานข่าว แสดงถึงศักยภาพในการทํางานให้ผู้ชมเห็นคุณค่า
ของเนื้อข่าวที่นําเสนอ และป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสารมีผล
ต่อการนําเสนอกราฟิกเสมือน เนื่องจากสถานีตระหนักในความสําคัญของความต้องการ วิเคราะห์
ผู้รับสาร ผู้รับสารของสถานีไทยพีบีเอาส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มคนวัยทํางาน เพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเปูาหมาย
อย่างมีประสิทธิภาพ 

ดังนั้นทั้งป๎จจัยภายนอก ในด้านป๎จจัยด้านแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจไม่
ส่งผลต่อการนําเสนอกราฟิกเหมือน เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่ปลอดการ
โฆษณา ได้รับงบประมาณภาษีจากกลุ่มผู้ที่ค้าและจําหน่ายสุรากับยาสูบจากรัฐบาลมาเป็นเงินบํารุง
องค์การ สถานีไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะทําหน้าที่สื่อมีความรับผิดรับชอบ (Accountability) ต่อ
สาธารณะ ตามพันธกิจของสถานี ให้ข้อมูลข่าวสารให้ความรู้ โดยยึดถือผลประโยชน์สาธารณะและ
ความคุ้มค่าเป็นสําคัญ 
 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
4.1 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
 

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ผลิตโดยบริษัท ทริปเปิล วี บรอดคาสท์ จํากัด มีพ้ืนฐานการ
เติบโตจากการผลิตและนําเสนอข่าวสารมาจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ซึ่งได้รับความสนใจของผู้อ่านทั่ว
ประเทศ ถือเป็นการต่อยอดธุรกิจมาจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเริ่มสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในปี พ.ศ. 2557 นําเสนอทางเลือกใหม่สนองความต้องการบริโภคเนื้อหา สําหรับผู้ชม
กลุ่มอ่ืนๆ อย่างครอบคลุมมากที่สุด โดยเน้นวิธีการนําเสนอ หรือการเล่าเรื่องที่เข้าใจง่าย เพ่ือ
ถ่ายทอดเรื่องใกล้ตัวให้ใช้ได้จริงในชีวิตประจําวันของผู้ชม (ไทยรัฐ, ม.ป.ป.) ทั้งนี้สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ
ทีวีมีจุดแข็งด้านรายการข่าว โดยมีป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ดังนี้ 

 
4.1.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

4.1.1.1 ปัจจัยด้านการบริหารจัดการภายใน 
การดําเนินงานของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีให้สามารถดําเนินกิจการของ

องค์กรได้จะต้องอาศัยการบริหารจัดการ สําหรับกระบวนการจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเหมือน
ในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จากผลการศึกษาพบว่า ในป๎จจัยด้านบริหารการจัดการมี
ประเด็นสําคัญ 3 ประเด็น คือ 1. ด้านการบริหารจัดการ 2. ด้านบุคลากร และ 3. ด้านอุปกรณ์ ดังนี้  
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(1) ด้านการบริหารจัดการ 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการบริหารจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิก

เสมือนในรายการข่าว ผู้วิจัยจึงสรุปโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ภายใต้ความรับผิดชอบของแต่ละหน้าที่  ประกอบไปด้วย 5 ส่วน คือ  
1. ฝุายข่าว 2. แผนกกราฟิก 3. ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ 4. ฝุายออนไลน์ และ 5. 
ฝุายโปรโมท ดังภาพที ่4.16  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
       
 
 
ภาพที ่4.16  แสดงโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวี 
 

จากภาพที่ 4.16 แสดงโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี แบ่งการทํางานเป็นฝุายออกเป็น 5 ส่วน คือ ฝุาย
ข่าว ฝุายสร้างสรรค์และออกแบบ ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ ฝุายออนไลน์ และ  
ฝุายโปรโมท ดังนี้ 

โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

บรรณาธิการขา่ว 

เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ 

ผู้ดําเนินรายการ 
ช่างภาพ 

ผู้สื่อข่าว 
เจ้าหน้าที่เสียง 

เจ้าหน้าที่แสง 

เจ้าหน้าที่บันทกึภาพ 

เจ้าหน้าที่กาํกับเวท ี

ฝุายข่าว แผนกกราฟกิ 

เจ้าหน้าที่กราฟิก
(ออกแบบ) 

เจ้าหน้าที่
กราฟิก 

(ออกแบบ

อิมเมอร์ซีฟ
โปรดิวเซอร์ 

ฝุายเทคนิคผลิตรายการ 
และออกอากาศ 

 

เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท 

ฝุายออนไลน ์

เจ้าหน้าที่ฝุาย
โปรโมท 

ฝุายโปรโมท 

เจ้าหน้าที่ฝุาย
ออนไลน ์

เจ้าหน้าทีว่ิชอา
ที 

(Programmer) 

บรรณาธกิารบรหิาร 
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1. ฝ่ายข่าว หน้าที่หลักของฝุายข่าวคือ การคัดเลือกประเด็นข่าวที่จะ
นําเสนอในรูปแบบของกราฟิกเสมือน โดยบรรณาธิการบริหารเป็นคนมอบหมายให้บรรณาธิการแต่ละ
โต๊ะข่าวหาข้อมูล และเขียนสคริปต์ ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับเรื่องราว หรือข่าวที่จะนําเสนอกราฟิกเสมือน ติดต่อ
ประสานกับฝุายกราฟิก (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) ซึ่งจะมีอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์
เป็นคนผู้ติดต่อประสานงานปรึกษาเนื้อหาของข่าว เพ่ือให้เข้าใจรายละเอียดตรงกัน และทําหน้าที่เช็ค
ความถูกต้องของการผลิตกราฟิกเสมือน กรณีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนนอกสถานี ในบางครั้ง
บรรณาธิการอาจจะไปควบคุมการผลิตกราฟิกเสมือน เพ่ือดูการสื่อความหมายที่ถูกต้องในการ
นําเสนอของผู้ดําเนินรายการ ซึ่งผู้ดําเนินรายการมีหน้าที่ทําความเข้าใจกับบทเพ่ือนําเสนอรายงาน
กราฟิกเสมือนในการรายข่าวให้เกิดความเข้าใจที่ถูกต้อง และตรวจสอบการรับชมรายการข่าวจากการ
วัดค่าความนิยมในการรับชมผ่านทางสื่อโทรทัศน์ (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 

2. แผนกกราฟิก  บุคลากรในแผนกกราฟิกมีหน้าที่หลักในการ
สร้างสรรค์ออกแบบกราฟิกเสมือนตามวัตถุประสงค์ของแต่ละชิ้นงาน และอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์  
จะตีความจากสคริปต์ข่าว โดยการวาดกรอบเรื่องราวคร่าวๆ อธิบายให้เจ้าหน้าที่กราฟิกออกแบบ 
และผลิตโมเดลต่างๆ เพ่ือนํามาประกอบสร้างกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ส่งต่อไปยังสตูดิโอ 
(อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562 และ ธนชล ตระกูลรังสิ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 
2562) กรณีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนการเลือกตั้งมีการเชื่อมโยงข้อมูลผลคะแนนการเลือกตั้ง  ซึ่ง
จะมีเจ้าหน้าที่วิชอาทีเป็นคนเขียนโปรแกรมเชื่อมต่อกับการออกแบบ (อภิวัฒน์ พลสันต์, สัมภาษณ์, 
29 มีนาคม 2562) 

3. ฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ จะเป็นการทํางานในระบบ
ของสตูดิโอควบคุมการออกอากาศ นําเสนอมุมภาพ การวางตําแหน่งกราฟิกเสมือนร่วมกับอิมเมอร์
ซีฟโปรดิวเซอร์ ควบคุมการออกอากาศในการบันทึกเทป และถ่ายทอดสด กรณีการนําเสนอกราฟิก
เสมือนนอกสตูดิโออาจจะมีเจ้าหน้าที่บางส่วนในฝุายเทคนิคออกอากาศดําเนินงานนอกสถานที่   
(สุรชัย กิมฮวดกุล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

4. ฝ่ายออนไลน์ นําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านผ่านช่องทางออนไลน์ 
(Online) ได้แก่ เว็บไซต์ (Website) ของทางสถานี คือ https://www.thairath.co.th/tv/ ทวิตเตอร์ 
คือ https://twitter.com/Thairath_News มีผู้ติดตาม 2,960,000 คน และ https://twitter. 
com/Thairath_TV มีผู้ติดตาม 179,000 คน เฟสบุ๊ก https://www.face book.com/thairathtv 
มีจํานวนคนถูกใจ 3,860,363 คน คน และมีผู้ติดตาม 4,583,272 คน นําเสนอผ่านยูทูป 
(http://www.youtube.com/thairathonline) ซึ่งมีจํานวนผู้ติดตาม 5,948,546 คน อีกทั้งยังมีการ
ตรวจสอบความคิดเห็นของผู้ชมในการรับชมกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางเว็บไซต์  ทวิตเตอร์ 
เฟสบุ๊ก ยูทูป และ ผ่านทางแอพพลิเคชั่นไลน์ (@Thairath Official)  
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5. ฝ่ายโปรโมท ทําหน้าสนับสนุนในการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว กระตุ้นให้เกิดการรับชม ผ่านการประชาสัมพันธ์เพ่ือเป็นที่รู้จัก รับรู้การนําเสนอกราฟิก
เสมือนทั้งก่อนออกอากาศ และหลังออกอากาศทางแพลตฟอร์มต่างๆ อาทิ เฟสบุ๊ก คือ https:// 
www.facebook.com/thairathtv อินสตราแกรม (Instagram) คือ @ThairathTV เพ่ือให้เกิดการ
รับรู้ และสร้างการจดจําให้เป็นที่รู้จักให้ดียิ่งขึ้น (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

การจัดโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีในทํางานของฝุายข่าว แผนกกราฟิก และ ฝุายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศจะมีส่วนในสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ฝุายออนไลน์ ฝุายโปรโมทจะมีส่วนในการสนับสนุน
การนําเสนอกราฟิกเสมือน มุ้งเน้นการผนวกการทํางานของหลายๆ ฝุายอย่างมีระบบ โดยมอบหมาย
หน้าที่ ความรับผิดชอบที่แตกต่างกัน เพ่ือให้เกิดความคล่องตัวในการปฏิบัติงานรวมทั้งสอดคล้อง
สัมพันธ์กับสภาวะการเปลี่ยนแปลง นับว่าเป็นอีกวิธีหนึ่งที่มีประสิทธิภาพในการทํางาน  
สร้างความสําเร็จให้กับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

(2) ด้านบุคลากร 
บุคลากรเป็นส่วนสําคัญท่ีจะทําให้สถานีประสบความสําเร็จในการทํางาน 

การบริหารจัดการจะต้องอาศัยบุคลากรในการดําเนินงาน บุคลากรจึงเป็นกําลังสําคัญในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวให้บรรลุเปูาหมายอย่างมีประสิทธิภาพได้  จากผลการศึกษา
พบว่า โครงสร้างการทํางานการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีในส่วนที่
เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์มี 3 ฝุาย คือ ฝุายข่าว แผนกกราฟิก และ ฝุายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศ ซ่ึงแต่ละฝุายจะมีการกําหนดตําแหน่งหน้าท่ีรับผิดชอบแตกต่างกัน โดยป๎จจัยการบริหาร
จัดการภายในด้านบุคลากรมีทั้งหมด 3 ประเด็น คือ 1. การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ 
2. การกําหนดเวลาการทํางาน และ 3. การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว 

1. การก าหนดต าแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ โครงสร้างการทํางาน
ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี โดยผู้วิจัยสรุปการทํางานภายใต้ความรับผิดชอบของฝุายข่าว แผนก
กราฟิก และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ จะมีตําแหน่งหน้าความรับผิดชอบ ภายใต้ความ
รับผิดชอบของแต่ละฝุายมีรายละเอียดดังนี้ 

1.1 บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของฝุายข่าว  ได้แก ่
บรรณาธิการบริหาร บรรณาธิการข่าว ผู้ดําเนินรายการ และผู้สื่อข่าว 

1.1.1 บรรณาธิการบริหาร มีหน้าทีเ่ลือกประเด็นในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในรายการข่าว และเลือกผู้ดําเนินรายการในการนําเสนอกราฟิกเสมือน 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 99 

1.1.2 บรรณาธิการข่าว ทําหน้าที่เขียนสคริปต์ข่าวเพ่ือนํามา
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ใบบางครั้งจะต้องควบคุมการผลิตกราฟิกเสมือน เพ่ือดูการ
สื่อความหมายที่ถูกต้องในการนําเสนอ 

1.1.3 ผู้ดําเนินรายการ ทําหน้าทิ่อธิบายกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว 

1.1.4 ผู้สื่อข่าว มีหน้าที่สัมภาษณ์แหล่งข่าวเพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูล
เนื้อหาของข่าวที่จะนําเสนอ 

สําหรับบุคลากรที่ เกี่ยวข้องฝุายข่าว ผู้ดําเนินรายการของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีหน้าที่ในการรายงานข่าวเท่านั้น ทั้งนี้ในการตีความเนื้อหาข่าว ผู้ดําเนิน
รายการอาจจะใช้ระยะเวลาในการทําความเข้าใจสคริปต์ข่าวมากกว่าการเขียนสคริปต์ข่าวด้วยภาษาที่
คุ้นปากของผู้ดําเนินรายการเอง ทั้งนี้ทั้งนั้นขึ้นอยู่กับประสบการณ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของ
แต่ละบุคคล 

1.2 บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของแผนกกราฟิก ได้แก่ 
เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการออกแบบ เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบโมเดล อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ 
และ เจ้าหน้าที่วิชอาที 

1.2.1 เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการออกแบบ หน้าที่หลักในการ
สร้างสรรค์ออกแบบกราฟิกเสมือนตามวัตถุประสงค์ของแต่ละชิ้นงาน เจ้าหน้าที่กราฟิกจะพิจารณา
องค์ประกอบการออกแบบทั้งหมด ทั้งในเรื่องของมุมมองภาพ ลูกเล่น รูปแบบ โทนสี ทั้งหมด 

1.2.2 เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบโมเดล จะมีหน้าที่ความ
รับผิดชอบในออกแบบโมเดล 3 มิต ิและฉากในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการ 

1.2.3 อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ จะเป็นคนวาดเรื่องราวคร่าวๆ 
เป็นแนวทางให้กับเจ้าหน้าที่กราฟิก อีกทั้งอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ยังมีหน้าที่ตรวจสอบความถูกต้อง
ของข้อมูลในการออกแบบ ติดต่อประสานงานกันส่วนต่างๆ และการควบคุมการตัดต่อหลังการผลิต
กราฟิกเสมือน 

1.2.4 เจ้าหน้าที่วิชอาที มีหน้าที่เขียนโปรแกรมเพ่ือเชื่อมโยง
ข้อมูล ดูแลอุปกรณ ์เครื่องมือบรอดคาซท์ทีวี (Broadcast) ทั้งในสตูดิโอและนอกสถานที่ 

สําหรับบุคลากรที่เกี่ยวข้องแผนกกราฟิกของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ
ทีวี สิ่งที่น่าสนใจของการทํางานในแผนกกราฟิก คือ การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของ
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ทําหน้าที่ตีความเนื้อหาข่าวกําหนดวาดเรื่องราวคร่าวๆ โดยอิมเมอร์ซีฟโปรดิว
เซอร์จะพูดคุยปรึกษากับเจ้าหน้าที่กราฟิกในด้านของเทคนิคการนําเสนอ และตรวจสอบความถูกต้อง
ของข้อมูลในการออกแบบ อีกทั้งติดต่อประสานงานกับฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ เพ่ือ
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จองการทํางานในระบบสตูดิโอ กําหนดตําแหน่งยืน (Blocking) ของผู้ดําเนินรายการ และอิมเมอร์ซีฟ
โปรดิวเซอร์พิจารณากราฟิกเสมือนโดยรวมก่อนออกอากาศทั้งหมด นอกจากนี้หากมีการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนนอกสถานีจะเป็นผู้ติดต่อประสานงานกับบุคคลภายนอกเพ่ือใช้สถานที่  ในบางครั้ง
อาจจะมีการควบคุมการตัดต่อหลังการผลิตกราฟิกเสมือนเพ่ือให้เกิดความสมจริงมากที่สุด  (อรวรรณ 
ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562)  

1.3 บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกี่ยวข้องของฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ช่างภาพ เจ้าหน้าที่เสียง เจ้าหน้าที่แสง เจ้าหน้าที่
บันทึกภาพ เจ้าหน้าที่กํากับเวที และเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอต 

1.3.1 เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เป็นผู้ควบคุมทีมเทคนิคทั้งใน
ห้องควบคุมการผลิตรายการ และห้องสตูดิโอ และเป็นผู้ควบคุมองค์ประกอบแสง สี กราฟิก มุมภาพ 
อีกท้ังเจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะพิจารณารายละเอียดงานร่วมกับอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ เพ่ือดําเนินงาน
ให้ตอบโจทย์ตามวัตถุประสงค์ อีกท้ังเจ้าหน้าที่ลําดับภาพมีหน้าที่แก้ป๎ญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้นขณะถ่ายทํา 

1.3.2 ช่างภาพ ทําหน้าที่ควบคุมกล้อง และนําเสนอมุมภาพ 
เพ่ือให้เกิดการนําเสนอท่ีเหมาะสมตามวัตถุประสงค์ 

1.3.3 เจ้าหน้าที่เสียง มีหน้าที่ควบคุมเสียงจากไมโครโฟนของผู้
ดําเนินรายการในการถ่ายทํากราฟิกเสมือน 

1.3.4 เจ้าหน้าที่แสง มีหน้าที่จัดแสงในการถ่ายทํา เพ่ือให้เกิด
แสงสว่างเพียงพอกับฉากในสตูดิโอ และเพ่ือให้ได้บรรยากาศและอารมณ์ตามประเด็นที่นําเสนอ
กราฟิกเสมือน 

1.3.5 เจ้าหน้าที่บันทึกภาพ มีหน้าที่ควบคุมเครื่องบันทึกภาพ
โทรทัศน์ 

1.3.6 เจ้าหน้าที่กํากับเวที มีหน้าที่ประสานคิวการทํางานกับ
ห้องควบคุมการผลิต โดยเจ้าหน้าที่กํากับเวทีจะถ่ายทอดคําสั่งจากเจ้าหน้าที่ลําดับภาพไปยังผู้ดําเนิน
รายการ และดูแลงานด้านเวทีในห้องสตูดิโอ 

1.3.7 เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอต ทําหน้าที่ควบคุมอุปกรณ์และ
โปรแกรมคําสั่งปฏิบัติการ แก้ไขและปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน ซ้อนภาพในฉากเขียว เป็นควบคุม
การแสดงผลกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทป หรือออกอากาศรายการสด 

สิ่งที่น่าสนใจของการทํางานในฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ
ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีในตําแหน่งเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท รับผิดชอบงานในด้านการควบคุม
อุปกรณ์และโปรแกรมคําสั่งปฏิบัติการในส่วนกราฟิกเสมือน ตรวจสอบความถูกต้องในรายละเอียด
ของกราฟิกเสมือนต่อจากทีมเจ้าหน้าที่กราฟิก แก้ไขกราฟิกเสมือน และใช้อุปกรณ์ Ultimatte 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 101 

Smart Remote ในการคีย์ฉากเขียวทุกครั้ง เพ่ือให้กราฟิกซ้อนทับกับฉากจริง ปรับตําแหน่งกราฟิก
เสมือน ตลอดจนการประสานงานกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ช่างภาพ เจ้าหน้าที่แสง และเป็นควบคุม 
(Operate) กราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ (สุชนิกา เพชรสุสมวิไล, สัมภาษณ์, 11 
มีนาคม 2562 และ นิพนธ์ ศรีพนม, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) อย่างไรก็ตามการทํางานรูปแบบฉาก
เสมือนจริงจําเป็นต้องอาศัยแสงสว่างในการคีย์ฉาก เจ้าหน้าที่แสงเป็นอีกหนึ่งตําแหน่งที่มีความสําคัญ
ในการผลิตกราฟิกเสมือนเพ่ือออกอากาศ เนื่องจากการกําหนดตําแหน่งของ ผู้ดําเนินรายการในการ
นําเสนอนั้นจะไม่มีตําแหน่งตายตัว ฉะนั้นการจัดแสง สามารถส่งเสริมสร้างความงามให้เกิดขึ้นในการ
ประกอบภาพ และสามารถทําให้การคีย์ภาพ จะได้ภาพที่ออกมาดูสมจริงมีมิติยิ่งขึ้น (อนาวิล ป๎ญญา
สุทธากุล, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.17  แสดงการทํางานภายในห้องควบคุมการผลิตรายการ ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

ทั้งนีก้ารกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของฝุายข่าว ฝุายกราฟิก 
และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความ
รับผิดชอบให้บุคลากรทํางานเฉพาะอย่างตามความถนัด ส่งผลให้เจ้าหน้าที่เกิดความชํานาญเฉพาะ
อย่าง (Specialization) และจะทําให้เกิดประสิทธิภาพในการผลิต (Productivity) อาทิ  ตําแหน่ง  
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท 

2. การก าหนดเวลาการท างาน ผู้วิจัยให้ความสําคัญกับฝุายสร้างสรรค์
และออกแบบ เนื่องจากการผลิตสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเป็นฝุายที่ทําให้เกิดชิ้นงานเป็นรูปธรรม ผล
การศึกษาพบว่า มีแบ่งการทํางานเป็น 2 กะ เนื่องจากต้องรองรับเหตุการณ์ข่าวด่วนที่เกิดขึ้น จึงต้องมี
การแบ่งเวลาทํางานของบุคลากรในการทํางาน 24 ชั่วโมง (ไชยวุฒิ ครชาตรี, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 
2562) และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศในตําแหน่งเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท แบ่งการ
ทํางานเป็น 2 กะ คือกะเช้า กับ กะบ่าย ซึ่งจะมีการส่งงานต่อผ่านแอปพลิเคชั่นไลน์ หรือติดต่อทาง
โทรศัพท์ หรือกรณีที่กะเช้าเลิกงาน เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะเขียนโน้ตไว้ให้ เช่น มีการวาง
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ตําแหน่งกราฟิกเสมือนไว้แล้ว ชื่อไฟล์ ใช้งานในช่วงเวลาไหน เป็นการตรวจสอบการทํางานอีกครั้ง 
(นิพนธ์ ศรีพนม, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

3. การคัดเลือกผู้ด าเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนนั้นจะต้องดูจากลักษณะ
บุคลิกภาพของผู้ดําเนินรายการสอดคล้องกับของเนื้อหาข่าว (ปรารถนา เสนามงคล, สัมภาษณ์, 13 
มีนาคม 2562 และ ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) จะต้องความเหมาะสมใน
การนําเสนอ เนื่องจากผู้ดําเนินรายการเป็นสื่อกลาง คอยสื่อสารให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียดของกราฟิก
เสมือนได้ง่ายขึ้นส่งผลให้เกิดความน่าเชื่อถือ สามารถสร้างการรับรู้ และสามารถสร้างการจดจํา 
(อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562; ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
อาท ิคุณเขมสรณ ์หนูขาว ได้รับรางวัล ผู้ดําเนินรายการข่าวดีเด่น รางวัลผู้ประกาศข่าวหญิงยอดเยี่ยม
ของรางวัลนาฏราช ครั้งที่ 9 ผลงานดังกล่าวส่งผลให้ได้รับคัดเลือกในการนําเสนอ เข่น การนําเสนอ
กราฟิกเสมือนเกี่ยวกับความวิจิตรของพระที่นั่งทรงธรรมซึ่งเป็นสิ่งปลูกสร้างประกอบพระเมรุมาศ 
เนื่องด้วยการถ่ายทอดการนําเสนอกราฟิกเสมือนในงานพระราชพิธีต่างๆ จะต้องคัดเลือกบุคคลที่มี
วิธีการสื่อสารเพ่ือให้ผู้ชมเชื่อถือ ไม่ว่าจะเป็นบุคลิกภาพ การอ่านและพูดออกเสียงได้อย่างชัดเจน
ถูกต้องตามอักขรวิธี ส่งผลให้การนําเสนอกราฟิกเสมือนในข่าวนั้นมีความน่าเชื่อถือ นอกจากนี้คุณ
เขมสรณ ์หนูขาว สําเร็จการศึกษาทางด้านกฎหมาย การนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการเมืองมีผล
ต่อการกระตุ้นให้ถูกคัดเลือกในการนําเสนอข่าวด้านกฎหมายและการเมือง   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.18 แสดงการนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับความวิจิตรของพระที่นั่งทรงธรรม 
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ภาพที่ 4.19  แสดงการนําเสนอกราฟิกเสมือนเก่ียวกับการประกาศบังคับใช้กฎอัยการศึกของไทย 
 

(3) ด้านอุปกรณ์ 
สําหรับเทคโนโลยีที่สถานีไทยรัฐทีวีเลือกใช้นั้นได้ลงทุนกับห้องสตูดิโอ

เสมือนจริง หรือเรียกว่า Virtual studio เพราะจะทําให้ปรับเปลี่ยนฉากของรายการข่าวให้ทัน
สถานการณ์หรือเข้ากับประเด็นข่าว (ไทยรัฐออนไลน์, 2557) ใช้เงินลงทุนซื้อเครื่องมือและอุปกรณ์ 
1,380 ล้านบาท (กองบรรณาธิการวอยซ์ทีวี, 2557) ผลิตผลงานที่มีคุณภาพ (Quality) ผู้วิจัยแบ่งด้าน
อุปกรณ์ในการผลิตกราฟิกเสมือนออกเป็น 2 ส่วน คือ Software และ Hardware ที่ใช้ในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 

1. Software โปรแกรมการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี แบ่งโปรแกรมการทํางานออกเป็น 2 ส่วน คือ แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิค
ผลิตรายการและออกอากาศ ส่วนแรกฝุายสร้างสรรค์และออกแบบจะใช้โปรแกรม การทํางานในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนขึ้นอยู่กับความถนัดของบุคลากร ในโปรแกรม Zbrush 3Ds Max และMaya 
กําหนดการเคลื่อนไหวต่อในโปรแกรม Viz Artist เนื่องจากใช้ Viz Engine ทํางานผ่านในทันที (ธนชล 
ตระกูลรังสิ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) ส่วนที่ 2 โปแกรมที่ต้องทํางานกับฝุายเทคนิคผลิตรายการ
และออกอากาศ คือ โปรแกรม Studio Manager เป็นโปรแกรมควบคุมกล้อง และพ้ืนที่ของสตูดิโอ 
และโปรแกรม Director ในการควบคุมการแสดงผลขึ้น-ลง ของกราฟิกเสมือน (สุชนิกา เพชรสุสมวิไล, 
สัมภาษณ์, 11 มีนาคม และ นิพนธ์ ศรีพนม, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) สําหรับสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีจะใช้โปรแกรมการทํางานในขึ้นอยู่กับความถนัดของบุคลากร คือ Zbrush 3Ds Max และ 
Maya จะเห็นได้ว่าบุคลากรในองค์กรมีความเชี่ยวชาญในการใช้โปรแกรมต่างกัน  การเลือกใช้
โปรแกรมส่งผลต่อระยะเวลาในการประมวลผลได้เช่นกัน ซึ่งรายการข่าวจะต้องแข่งกันกับสถานการณ์
ข่าวที่เกิดข้ึน โปรแกรมการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของแต่ละสถานีจึงมีผลต่อการผลิต 
และระบบการทํางานในระบบ Mechanical ซึ่งสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นเพียงสถานีเดียวที่มีการ
ใช้ทั้งระบบ Mechanical ในระบบ SHOTOKU และ Free-d2 ในการทํางานภายในสตูดิโอ เนื่องจาก
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โทรทัศน์ไทยรัฐทีวีย้ายสตูดิโอในการผลิต จึงได้นําระบบ Free-d2 เข้ามาใช้ เป็นระบบการทํางานที่
ใหม่ จากการสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้ระบบ SHOTOKU และ Free-d2 ช่วยให้ลดข้อผิดพลาดใน
การนําเสนอกราฟิก กล่าวคือ หากระบบใดระบบหนึ่งขัดข้องชั่วคราว เจ้าหน้าที่สามารถเปลี่ยนระบบ
มาทํางานได้อีกระบบหนึ่ง โดยสามารถนําเสนอกราฟิกเสมือนได้ปกติ 

2. Hardware อุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี คือ 

2.1 รูปแบบฉากในรายการข่าว  
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง คือ ฉากที่ใช้

เทคนิคซ้อนภาพกราฟิกเข้าแทนที่ฉากจริง คือ รูปแบบภาพที่ 4.18 ใช้การทํางานแบบ Mechanical 
ในระบบ Free-d2 และ SHOTOKU สามารถเลือกใช้งานได้ ส่วนใหญ่จะใช้งานในระบบ Free-d2 
เนื่องจากเป็นการทดลองการใช้ระบบ คาดว่าจะลดข้อผิดพลาด และมีความเสถียรของระบบมากกว่า 
(นิพนธ์ ศรีพนม, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้รูปแบบฉากเสมือนจริงใน
การนําเสนอกราฟิกเสมือนเพียงรูปแบบเดียว เนื่องจากรูปแบบฉากเสมือนจริงเพียงพอต่อการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานี  
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.20  รูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

2.2 อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้นวัตกรรมเทคโนโลยีในการนําเสนอ

รายงานข่าว โดยใช้เครื่องมือที่ทันสมัยในการออกแบบสร้างสรรค์ สําหรับอุปกรณ์ที่ใช้ในรูปแบบฉาก
เสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  

รูปแบบฉากเสมือนจริงใช้อุปกรณ์ในการผลิต (ภาพ 4.20) คือ 
กล้อง 1 และ 4 คือ Crane camera กล้อง 2 และ 3 คือ Pedestal camera 2 และ 3 มี อย่างละ 2 
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Engine (ภาพที่ 4.21) ใช้การทํางานแบบ Mechanical ในระบบ Free-d218 (ภาพที่ 4.22) และ
ระบบ SHOTOKU จะนําภาพรวมเข้าในเครื่อง Ultimatte Smart Remote เป็นอุปกรณ์ไว้สําหรับ
ซ้อนภาพฉากสีเขียวเพ่ือนํากราฟิกเข้ามาซ้อนทับ จอภาพใช้สําหรับแสดงภาพจริงและภาพกราฟิก
เสมือน ชุดไฟสตูดิโอ มีส่วนสําคัญในการคีย์ฉากกราฟิกในสตูดิโอ และอุปกรณ์ บรอดคาซท์ทีวีใน
สตูดิโอ อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวียังมีจอ Touch Screen (ภาพที่ 4.23) ช่วยในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือน สามารถเคลื่อนย้ายถ่ายทํานอกสถานที่ได้  

อุปกรณ์ที่ใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง อาทิ กล้อง สถานีที่มี
จํานวนอุปกรณ์กล้องจํานวนมาก จะช่วยสามารถนําเสนอมุมภาพที่หลากหลาย ส่งผลให้กราฟิก
เสมือนเกิดความน่าสนใจในการนําเสนอ 
 

Crane camera 
 
 
 
Pedestal camera 
 
 
 
 
ภาพที ่4.21  แสดง Crane camera และ Pedestal camera ในฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวี 
 
  

                                           
18 Mechanical ในระบบ Free-d2 คือ ไม่มีระบบวัดระยะของกราฟิกที่ตําแหน่ง 0,0 จะใช้

แสงไฟส่องตําแหน่งที่กล้อง เพ่ืออ่านระยะการเคลื่อนของกล้อง 
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ภาพที ่4.22  แสดงการทํางานแบบ Mechanical ในระบบ Free-d2 ในฉากเสมือนจริงของ 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.23  จอ Touch Screen ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

2.3 อุปกรณ์ท่ีใช้นอกสถานที่ 
การผลิตกราฟิกเสมือนโดยการถ่ายทํานอกสถานที่ ถือเป็นหนึ่ง

วิธีที่สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ในการผลิตนั้นอาศัยอุปกรณ์ต่างๆ ใน
การทํางานช่วยในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ซึ่งในบางส่วนอุปกรณ์จะแตกต่างจากการใช้ใน
รูปแบบสตูดิโอ โดยนําอุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ในการถ่ายทํา ออกไปถ่ายทํานอกสถานที่ทั้งกลางแจ้ง หรือ
ภายในอาคารสถานที ่สําหรับอุปกรณ์ท่ีใช้ในถ่ายทํานอกสถานที่ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  

สําหรับอุปกรณ์ในการผลิตกราฟิกเสมือนนอกสถานที่ คือ กล้อง 
1 คือ EndCam19 ชุดอุปกรณ์โปรดักส์ชั่นนอกสถานที่ (Outside Broadcast) ชุดไฟ ในบางครั้ง

                                           
19 EndCam คือ กล้องมองเห็นภาพจากสภาพแวดล้อมป๎จจุบัน ส่งค่าระยะของกล้องเข้าใน

ระบบ Tracking  
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อาจจะใช้ ฉาก GreenScreen ในการถ่ายทํา ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ในการนําเสนอ (ภาพ 4.24) การ
ถ่ายทํานอกสถานจะต้องใช้อุปกรณ์พกพาง่ายในการถ่ายทํารายการ อีกทั้งการถ่ายทํานอกสถานที่ยัง
เป็นฉากมีความเป็นธรรมชาติมากกว่าการถ่ายทําในสตูดิโอ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.24  แสดงอุปกรณ์ที่ใช้นอกสถานที่ประกอบการรายงานข่าวพระราชพิธีบรมราชาภิเษกของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี, https://thematter.co/sponsor/thairathtv-immersivegraphic/76834 
 

ถึงแม้ว่าสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะเป็นโทรทัศน์ระบบดิจิตอลทางเลือก
ใหม่ โดยถือเป็นการต่อยอดธุรกิจมาจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ การดําเนินงานของสถานีในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ถือว่ามีความพร้อมค่อนข้างสูง ทั้งในด้านการบริหารจัดการ
ภาย ซึ่งโครงสร้างในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ของงานที่จะมีต่อกันอย่าง
ต่อเนื่อง ด้านบุคลากร มีความรู้ความสามารถเฉพาะทาง มีความชัดเจนในหน้าที่ของแต่ละคน ทําให้
เกิดความถนัดและความเชี่ยวชาญ เพ่ือให้บุคลากรได้มีโอกาสพัฒนาเป็นผู้เชี่ยวชาญ และเกิด
ประสิทธิภาพในการทํางาน เป็นการสร้างศักยภาพ ส่งเสริมให้เป็นที่ต้องการของตลาด เปิดโอกาสให้
ผู้สนใจด้านการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนได้แสดงศักยภาพในการสร้างสรรค์ผลงานที่มีคุณภาพอย่าง
มืออาชีพ ทําให้อุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์ไทยเติบโตขึ้นเป็นลําดับในอนาคต และด้านอุปกรณ์ มี
อุปกรณ์เพ่ือรองรับระบบการผลิต มีความพร้อมในด้านการจัดการกระบวนการผลิตและการควบคุม
คุณภาพ ทั้งอุปกรณ์ที่เพียบพร้อมในการสร้างสรรค์ผลงานเพ่ือนําเสนอผลงานที่มีคุณภาพ ป๎จจัย
ภายในด้านการบริหารจัดการภายในจึงมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทาง
สถานี  
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4.1.1.2 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
จากผลการศึกษาผู้วิจัยค้นพบป๎จจัยด้านเทคโนโลยีมี  2 ประเด็น  คือ  

1. ช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 2. ช่องการการประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 
1. ช่องการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว สื่อโทรทัศน์เป็นสื่อ

หลักในการนําเสนอของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี มีการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ที่เปลี่ยนไปด้วย
การนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทางออนไลน์ เนื่องจากสื่อออนไลน์ (Online Media) มีบทบาทกับ
สังคมป๎จจุบันอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวผ่าน
ทางเว็บไซต์ (https://www.thairath.co.th/tv/) และเฟสบุ๊ก (https://www.facebook.com / 
thairathtv) มีผู้ติดตาม 4,583,272 คน อีกทั้งนําเสนอผ่านยูทูป (http://www.youtube.com / 
thairathonline) ซึ่งมีจํานวนผู้ติดตาม 5,948,546 คน เป็นการขยายช่องทางการนําเสนอ และ
สามารถรับชมย้อนหลังการนําเสนอกราฟิกเสมือนได้อีกช่องทางหนึ่ง (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 
18 มีนาคม 2562) 

จากการสังเกตสอดคล้องกับการสัมภาษณ์คุณอรวรรณ ศรีสุวรรณ 
พบว่า การนําเสนอไม่ได้ใช้เฉพาะการนําเสนอผ่านทางสื่อโทรทัศน์เท่านั้น แต่มีการใช้สื่อออนไลน์ เพ่ือ
ขยายช่องทางการนําเสนอ สร้างการรับรู้ และผู้ชมสามารถเข้าถึงช่องทางในการนําเสนอกราฟิก
เสมือนของทางสถานีได้หลากหลาย ดังนั้นป๎จจัยด้านเทคโนโลยีจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวของทางสถานี 

2. การประชาสัมพันธ์ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการประชาสัมพันธ์
การรายการข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือนผ่านทางสื่อโทรทัศน์ ผ่านทางทวิตเตอร์ 2 บัญชี (Account) คือ 
https://twitter.com/Thairath_News มีผู้ ติ ดตาม  2,960,000 คน และ https://twitter.com 
/Thairath_TV มีผู้ติดตาม 179,000 คน โดยใช้แฮชแท็ก #กราฟิกจําลองเสมือนจริง #อิมเมอร์ซีฟก
ราฟิก #Immersive ดังภาพ 4.25 และประชาสัมพันธ์ผ่านทางเว็บไซต์ (https://www.thairath. 
co.th/) อีกทั้งยังประชาสัมพันธ์ทางอินสตาแกรม (Instagram) (@ThairathTV) ดังภาพ 4.26 การ
ประชาสัมพันธ์การนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทางต่างๆ มุ่งเน้นการรับรู้ อีกทั้งสร้างการจดจําใน
การนําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานี 
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ภาพที ่4.25  แสดงการประชาสัมพันธ์ผ่านทางทวิตเตอร์ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่4.26  แสดงการประชาสัมพันธ์ผ่านอินสตาแกรม ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

ป๎จจัยด้านเทคโนโลยีจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวของทางสถานีทั้งในการนําเสนอ การตรวจสอบความคิดเห็น และ เป็นช่องการประชาสัมพันธ์ 
นอกจากนําเสนอผ่านทางสื่อโทรทัศน์ แต่ยังมีการใช้สื่อออนไลน์ในการนําเสนอในการขยายช่อง
ทางการนําเสนอสอดรับกับพฤติกรรมของผู้ชมในป๎จจุบัน ซ่ึงสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีใหม่ใน
โทรทัศน์ระบบดิจิทัล การประชาสัมพันธ์จึงมุ่งเน้นการรับรู้ การจดจํา เผยแพร่ข้อเสนอให้แก่ผู้บริโภค
เปูาหมายของสถานี 
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4.1.1.3 ปัจจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ประกอบไปด้วย

บุคลากรที่มี ความรูความสามารถที่แตกต่างกัน ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญป๎จจัยด้านความสามารถ
วิชาชีพของบุคลากร 3 ฝุาย ซึ่งเป็นส่วนประกอบหลักในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน คือ 1. ด้าน
ความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว 2. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 
และ 3. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศทาง
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ดังนี้ 

(1) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝ่ายข่าว 
บรรณาธิการบริหาร บรรณาธิการข่าว ผู้ดําเนินรายการ และผู้สื่อข่าว  

ซึ่งเป็นบุคลากรฝุายข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะต้องมีความสามารถวิชาชีพ คือ ฝุายข่าวจะต้อง
มีความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ (รูปธรรม) มีจินตนาการในการนําเสนอ (นามธรรม) มีความเข้าใจ
เครื่องมือและอุปกรณ ์มีความรู้รอบตัว มีความใฝุรู้ ติดตามข่าวสารตลอดเวลา มีความเป็นมืออาชีพ มี
ไหวพริบ แก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า และมีจรรยาบรรณ 

ป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว ผู้ดําเนินรายการ
จะต้องมีทักษะเป็นเลิศในด้านการจดจํา มีสติ สามารถถ่ายทอดบทข่าวที่นําเสนอกราฟิกเสมือนที่อยู่
เบื้องหน้า นําเสนอได้อย่างถูกต้องและชัดเจน ถือได้ว่ามีความเป็นมืออาชีพ อาทิ คุณคุปตนันต์ พิสิฐมหันต์ 
ผู้ดําเนินรายการข่าวพยากรณ์อากาศ จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จากคณะวิทยาศาสตร์ สาขา
วิทยาศาสตร์ทางทะเล จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สามารถความรู้มาใช้ในการปฏิบัติงาน ส่งเสริมให้
เกิดความเป็นมืออาชีพ มีความรู้เฉพาะด้านค่อนข้างแน่น ก่อให้เกิดทักษะความเชี่ยวชาญ ความ
ชํานาญพิเศษในการนําเสนอ สามารถถ่ายทอดความรู้ได้เป็นอย่างดี อีกทั้งผู้ดําเนินรายการสามารถ
ถ่ายทอดการนําเสนอได้อย่างลึกซึ้ง ทําให้ผู้ชมรู้สึกว่าเข้าใจได้ง่าย ดังที่คุณคุปตนันต์ พิสิฐมหันต์ 
อธิบายไว้ว่า “ผมเรียนทางด้านนี้มาเฉพาะเลย การนําเสนอกราฟิกเสมือน ความรู้ที่เคยเรียนมาต้องงัด
มาใช้ ต้องอาศัยความจําสูงและนําเสนอออกมาลักษณะรู้ลึกรู้จริงครับ เพ่ือให้ชาวบ้านเข้าใจได้ง่ายๆ 
ไม่ให้ดูไกลตัวเกินไป แต่ยังต้องใช้คํา ลีลา หรือท่าทางให้มีความน่าเชื่อถือ” (คุปตนันต์ พิสิฐมหันต์, 
สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนยังต้องอาศัยจินตนาการในการนําเสนอ  
เพ่ือสื่อสารได ้อย่างมีประสิทธิภาพ ทําให้ผู้ชมสึกร่วมกับข่าวที่นําเสนอ สื่อสารเข้าใจได้ง่าย (คุปตนันต์ 
พิสิฐมหันต์, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) สร้างความเข้าใจให้กับคนผู้ชม อีกทั้งยังต้องมีไหวพริบ 
แก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า (ภาคภูมิ พันธุ์สถิต, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) สําหรับการนําเสนอ
รายการสดจะต้องมีสติ และไหวพริบอยู่ตลอดเวลา เนื่องจากการนําเสนอมีข้อจํากัดด้านเวลาในการ
ถ่ายทํา (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) มีความเข้าใจเครื่องมือและอุปกรณ์ใน
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เบื้องต้น มีทักษะวิชาชีพ เพ่ิมพูนความรู้ และเปิดโลกทัศน์ ใฝุรู้ ติดตามข่าวสารตลอดเวลา ฝุายข่าวมี
จรรยาบรรณในการนําเสนอ ไม่บิดเบือนข่าว นําเสนอข้อมูลที่ถูกต้อง (ประณต วิเลปสุวรรณ, 
สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

(2) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก 
เจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการออกแบบ และเจ้าหน้าที่กราฟิกด้านออกแบบ

โมเดล อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ จะต้องความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, 
สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) อีกทั้งยังต้องมีจิตนาการในการออกแบบ การวางตําแหน่งของกราฟิก
เสมือน การจัดวางองค์ประกอบต่างๆ เพ่ือให้เกิดความสวยงาม ทั้งในเรื่องสี ฟอนต์ (Font) โครงสร้าง
กราฟิกจะต้องตอบโจทย์ที่ได้รับมอบหมาย อีกท้ังยังต้องมีความรู้รอบตัว รู้เท่าทันสถานการณ์ที่เกิดขึ้น 
เพราะข่าวสารเกิดข้ึนทุกวัน สถานการณ์เปลี่ยนแปลงได้รวมเร็ว บุคลากรแผนกกราฟิกต้องมีความใฝุรู้
ติดตามข่าวาสารตลอดเวลา ทั้งติดตามข่าวสารที่เกิดขึ้น และ ด้านนวัตกรรมเทคโนโลยีที่มีการ
เปลี่ยนแปลง และมีจรรยาบรรณสํานักนักออกแบบ (พิทักษ์ บุญรอด, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 
อีกทั้งบุคลากรแผนกกราฟิกจะต้องความเข้าใจในเครื่องมือและอุปกรณ์ มีทักษะการใช้งานเครื่องมือ
และอุปกรณ ์สามารถทํางานร่วมกันได้ และนําเสนอด้วยข้อมูลที่ถูกต้องและเป็นจริง เป็นจรรยาบรรณ
ในการนําเสนอ (ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) สําหรับเจ้าหน้าที่วิชอาที 
จะต้องมีความเข้าใจและทักษะในการเขียนโปรแกรมพ้ืนฐาน เจ้าหน้าที่สามารถความรู้จากการเรียน
ในการเขียนโปรแกรมพ้ืนฐานมาใช้ในการปฏิบัติงาน ก่อให้เกิดทักษะความเชี่ยวชาญ สามารถนําเสนอ
เทคนิคต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ คุณอภิวัฒน์ พลสันต์ ผู้เชี่ยวชาญ (วิชอาร์ที) อธิบายไว้ว่า 

ผมจบคอมพิวเตอร์ธุรกิจ แต่ว่าผมมาฝึกงานเกี่ยวกับเขียนโปรแกรม แล้วเข้ามาทํางาน
เกี่ยวกับบรอดคาซท์ (Broadcast) ก็มาดูเรื่องกราฟิกที่เกี่ยวกับโปรแกรม ซึ่งผมไม่รู้จัก
กราฟิกมาก่อนแต่ผมมีความรู้การเขียนโปรแกรมพ้ืนฐานตรงนั้นมา เรามองทุกอย่างว่า
กราฟิกก็เกิดจากการเขียนโปรแกรมอยู่แล้ว เราดูในเรื่องของข้อมูลที่ไหลเข้ามาแล้ว
แสดงผลออกไป เราก็พอจะว่ทราบลําดับขั้นตอนการทํางานได้ในระดับหนึ่ง  แรกๆ 
อาจจะวางยากหน่อย แต่หลังๆ ก็ไม่พ้นลักษณะเดิม (อภิวัฒน์ พลสันต์, สัมภาษณ์, 29 
มีนาคม 2562)  

ในการทํางานอาจจะเกิดข้อผิดพลาดไม่ว่าจะเป็นเรื่องของอุปกรณ์ต่างๆ 
หรือระยะเวลาในการทํางานมีน้อย ฉะนั้นบุคลากรแผนกกราฟิกจะต้องมีไหวพริบในการแก้ป๎ญหาเพ่ือ
แข่งกับเวลา ดําเนินงานให้เสร็จตามระยะเวลาที่กําหนด (ธนชล ตระกูลรังสิ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 
2562) 
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(3) ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศ 

เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ช่างภาพ เจ้าหน้าที่แสง เจ้าหน้าที่เสียง เจ้าหน้าที่
บันทึกภาพ เจ้าหน้าที่กํากับเวที และเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท ซึ่งเป็นบุคลากรฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศจะต้องมีความสามารถวิชาชีพ คือ บุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศจะต้องมีความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ มีความเข้าใจในเครื่องมือและอุปกรณ์ มีทักษะ
การใช้งานเครื่องมือและอุปกรณ์ เนื่องจากการทํางานในห้องควบคุมการผลิตรายการและห้องสตูดิโอ
มีอุปกรณ์ค่อนข้างเยอะ การปฏิบัติงานในฐานะผู้ปฏิบัติงานระดับต้น ที่ต้องใช้ความรู้ ทักษะด้าน
เครื่องมือและอุปกรณ์ในการทํางาน ก่อให้เกิดประสิทธิภาพในการจัดการและบรรลุวัตถุประสงค์  มี
ความเป็นมืออาชีพ มีไหวพริบแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า เนื่องจากการทํางานเกี่ยวกับระบบการแพร่ภาพ
ออกอากาศจะต้องแข่งขันกับเวลา เพ่ือความสะดวกในการทํางาน สามารถใช้อุปกรณ์ได้เบื้องต้น อีก
ทั้งยงัต้องอาศัยความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบมุมภาพ การนําเสนอมุมมองของภาพ เพ่ือนําเสนอ
ผลงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ เมื่อเกิดป๎ญหาในการทํางานสามารถแก้ไขป๎ญหา มีไหวพริบแก้ไข
ป๎ญหาเฉพาะหน้าได้อย่างรวดเร็ว และมีการทํางานเป็นทีมแสดงถึงความเป็นมืออาชีพ ผลิตผลงานที่มี
คุณภาพตรงตามความวัตถุประสงค์ของงาน (สุรชัย กิมฮวดกุล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

4.1.2 ปัจจัยภายนอกองค์กร 
4.1.2.1 แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 

ผลการศึกษาพบว่ามี 2 ประเด็น คือ 1. ข้อกฎหมายและข้อปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ 
2. สถานการณ์ทางการเมือง 

(1) ข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ  

สื่อมวลชนยังคงปฏิบัติงานภายใต้การกํากับดูแลอย่างเข้มงวดของอํานาจ
รัฐ ภายใต้ระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม
แห่งชาติ เนื่องจากการคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือน จะต้องระมัดระวังการนําเสนอ
เนื้อหาทีก่่อให้เกิดความรุนแรงในสังคม ทั้งนี้การนําเสนอกราฟิกเสมือนจึงอยู่ในระดับความเหมาะสม
ของรายการโทรทัศน์ภายใต้ข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงกิจการ
โทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ ป๎จจัยภายนอกองค์กรด้านแรงผลักผลักด้านสังคมและ
การเมืองส่งผลกระทบต่อการนําเสนอ 
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(2) สถานการณ์ทางการเมือง 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสื่อมวลชนซึ่งมีฐานะเป็นองค์กรเผยแพร่

ข่าวสาร ซึ่งมีบทบาทในการรายงานเหตุการณ์ ข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้น เผยแพร่ให้ประชาชนทั่วไปได้
ทราบเพ่ือเสนอต่อสาธารณชน เป็นผู้ติดตามเหตุการณ์เสนอข่าวสาร ทัศนะทางการเมือง การนําเสนอ
กราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการเมืองจะต้องอยู่ในขอบเขตความถูกต้อง นําเสนอข้อเท็จจริง นําเสนออย่าง
เป็นกลาง เนื้อหาที่ชี้นําทางความคิด และไม่เป็นกลางทางการเมือง อาจก่อให้เกิดความขัดแย้งใน
สังคม นําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือให้ผู้ชมได้รับข้อมูลเกี่ยวกับการดําเนินนโยบายของรัฐบาล หรือ
ข้อเท็จจริงสังคม ไม่นําเสนอเพ่ือกระตุ้นให้เกิดความตื่นเต้นเร้าใจในการนําเสนอ จึงทําให้การนําเสนอ
กราฟิกของแต่ละสถานีค่อนข้างเรียบง่าย ป๎จจัยภายนอกองค์กร ด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง
ส่งผลกระทบต่อการนําเสนอกราฟิกเสมือน ดังทีคุ่ณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ประกาศข่าว อธิบายไว้ว่า 

พ่ีว่าเดี๋ยวนี้ คนเปิดกว้างขึ้นเยอะ อย่างเรื่องกฎหมาย ในแง่มุมการเมือง ความชอบที่ไม่
ตรงกันด้านการเมือง อาจจะไม่ได้เป็นประเด็นมากที่ทําให้เราไม่กล้าทํา ป๎จจุบันนี้สื่อ
กล้าทํา แต่ไม่ได้ทําในแง่ลบ อย่างเช่น นําเสนอกราฟิกเสมือนรถถังมาแล้วพูดในแง่ลบที่
เราไม่มีหลักฐาน เราไม่นําเสนออย่างนั้น ดังนั้นสิ่งที่เรานํามานําเสนอเราจะต้องตรวจสอบ
ข้อเท็จจริง การที่เราจะมีกราฟิกเสมือนรถถังเป็นเรื่องรัฐประหาร หรือการชุมนุมก็เป็นสิ่ง
ที่เกิดขึ้นจริง เป็นความจริง (Fact) ที่เรามีข้อมูลมีที่มาที่ไป เรามีกระบวนการกอง
บรรณาธิการ มีตรวจสอบข้อเท็จจริง อย่างนั้นมันก็ไม่น่าห่วงเรื่องประเด็นที่เรานํามา
เสนอ เป็นการที่ทุกคนเห็นพ้องต้องกันแล้วว่าสามารถนําเสนอได้  (เขมสรณ์ หนูขาว, 
สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

4.1.2.2 แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 
(1) คู่แข่ง 

การมีทีวีดิจิตอลหลายช่องเป็นการเปิดโอกาสที่ผู้ชมจะได้เลือกติดตามชม
เนื้อหา สาระ จึงเกิดการแข่งขันกันมาก ป๎จจัยแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่งมีผลในระดับสูงต่อ
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เป็นการนําเสนอเพ่ือภาพลักษณ์ เป็นจุดขายของทาง
สถานี ผลิตกราฟิกเสมือนด้วยเนื้อหาที่รายละเอียดที่ชัดเจน สร้างความโดดเด่นให้ประทับใจ นําเสนอ
อย่างสม่ําเสมอเพ่ือสร้างการจดจํา ดังที่คุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ประกาศข่าวสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
ได้อธิบายไว้ว่า  

การนําเสนอกราฟิกเสมือนเป็นจุดขายของเราตั้งแต่ต้น เราตั้งใจว่าเราจะมีกราฟิก
เสมือนเป็นสิ่งที่อาจจะไม่แตกต่าง 100% เพราะช่องอ่ืนก็มี แต่เราจะนําเสนอกราฟิก
เสมือนมาเป็นจุดขายของเราว่า เราจะทํามันอย่างสม่ําเสมอ แล้วเราจะทํามันให้สวยงาม 
ตื่นเต้นและเล่นใหญ่ไฟกระพริบตลอดเวลา เป็นชุดขายตั้งแต่เริ่มเปิดสถานีแล้ว ตั้งแต่ปี
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แรก (2557) เลย คนก็จําได้ มันก็กลายเป็นอย่างให้คนจดจํา ถ้านําเสนอกราฟิกเสมือน
เจ๋งๆ ดูที่นี่ แต่ช่องอ่ืนก็มี แต่อาจจะมีแบบแตกต่าง ไม่ใช่เขาไม่มี เขามี แต่เขาก็ไม่
เหมือนเรา (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

(2) ผู้โฆษณา 
สถานีไทยรัฐทีวีเน้นวิธีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการเล่าเรื่องที่เข้าใจ

ง่าย เพ่ือถ่ายทอดเรื่องใกล้ตัวให้ใช้ได้จริงในชีวิตประจําวัน การนําเสนอกราฟิกเสมือนที่มีคุณภาพ 
สวยงาม ทําให้รายการข่าวเกิดความน่าสนใจ จึงเป็นภาพลักษณ์ของสถานี เมื่อรายการมีค่าความนิยม
ที่ดี ผู้คนให้ความสนใจ ทําให้ผู้โฆษณาเข้ามาสนับสนุนเพ่ือส่งเสริมการตลาด ดังนั้นผู้โฆษณามีผลต่อ
ในระดับสูง เนื่องจากเป็นสถานีใหม่จึงให้ความสําคัญในการนําเสนอกราฟิกเสมือน โดยสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีมีวิธีการนําเสนอกราฟิกเสมือนที่มีเทคนิคต่างๆ ที่หลากหลาย การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวจะทําให้ผู้โฆษณาเชื่อมั่นในศักยภาพการนําเสนอกราฟิกเสมือน ทําให้เกิดผลิตผลงานที่
มีมาตรฐาน มีคุณภาพและมีประสิทธิภาพสูงสุด ดังที่อรวรรณ ศรีสุวรรณ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ ได้
อธิบายไว้ว่า “โฆษณา หรือ สปอนเซอร์ มีผลในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน เราได้ผลดีมาจากของ
ด้านการทํากราฟิกเสมือนมา การผลิตกราฟิกเสมือนสวยทําให้ลูกค้าเกิดความเชื่อใจ ทําให้เราสามารถ
แข่งขันได ้เพราะเขาเชื่อมั่นในตัวเรา” (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 

อีกทั้งคุณภาคภูมิ พันธุ์สถิต ผู้ประกาศข่าว ได้อธิบายเกี่ยวกับป๎จจัยผู้
โฆษณามีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ไว้ว่า “กราฟิกเสมือนเป็นเทคโนโลยีที่ทันสมัย 
และเป็นเทคโนโลยีที่เป็นหนึ่งในเรือธง เป็นจุดขายของทีมข่าวของไทยรัฐทีวี ทําให้การนําเสนอข่าว
น่าสนใจ ผู้คนให้ความสนใจ มีสปอนเซอร์ (Sponsor) มีโฆษณาที่เข้าซื้อมา” (ภาคภูมิ พันธุ์สถิต, 
สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

นอกจากนี้คุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ประกาศข่าว ยังได้อธิบายอีกด้วยว่า 
“งานกราฟิกเสมือนที่สวย นอกเหนือจากงานเลือกตั้ง ก็มีงานในหลวง ร.9 งานในหลวงสวยมากทั้ง
ฉาก ภาพ ทั้งการแต่งตัว ทุกอย่างล้วนส่งผล เป็นภาพลักษณ์ ทําให้มีสปอนเซอร์เข้ามา” (เขมสรณ์ 
หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

(3) ความเป็นเจ้าของกิจการ 
ในอดีตสถานีไทยรัฐทีวีมีนโยบายภายใต้สโลแกน คิดต่างอย่างเข้าใจ ซึ่ง

ถูกพัฒนามาจากความแข็งแรงของหนังสือพิมพ์ไทยรัฐในเรื่องของความเข้าถึงและความเข้าใจของคน
ไทย จะสร้างสรรค์ผลงานที่เป็นทางเลือกใหม่ให้กับคนดู โดยการนําเสนอกราฟิกเสมือนซึ่งจุดขายของ
ทางสถานี ความเป็นเจ้าของกิจการจึงมีผลต่อการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว แต่ป๎จจุบัน
ค่อนข้างนําเสนอกราฟิกเสมือนน้อยลง เนื่องจากมีการปรับเปลี่ยนสโลแกนใหม่ ภายใต้สโลแกน 
ไทยรัฐทีวี ทีวีมหาชน ปรับโทนมาเป็นข่าวชาวบ้าน แต่ยังมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในโอกาสวาระ

Ref. code: 25616007010249LZQ



 115 

พิเศษ และประเด็นข่าวใหญ่ๆ ที่สําคัญ ผู้ชมจะจดจําภาพการนําเสนอกราฟิกเสมือของสถานีได้ 
(ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

4.1.2.3 เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 
ป๎จจุบันการนําเสนอข้อมูลข่าวสารมีความสําคัญมาก ทําให้ผู้ชมทราบ 

และเข้าถึงเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในสังคม ผลการศึกษาพบว่าป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่
เกิดข้ึนในสังคม และวัฒนธรรมส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ผลการศึกษาพบ
ป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรมในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวอยู่ 2 ประเด็น คือ 1. การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพ่ือนําเสนอ 2. การพิจารณา
คัดเลือกข้อมูล 

(1) การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อน าเสนอ 
จากการสังเกตการณ์การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

สถานีโทรทัศน์ช่องไทยรัฐทีวีมีการนําเสนอกราฟิกบ่อยครั้ง ความน่าสนใจในรายการของทางสถานี 
คือสถานีโทรทัศน์ช่องไทยรัฐทีวี มีเกณฑ์การพิจารณาคัดเลือกข่าวมากที่สุด จึงทําให้มีความถี่ในการ
นําเสนอกราฟิกเสมือน การคัดเลือกประเด็นข่าวที่จะมานําเสนอเป็นส่วนที่สําคัญที่สุด ผู้วิจัยค้นพบ
การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพ่ือนําเสนอ 4 ประเด็นสําคัญคือ ประเด็นแรก การนําเสนอกราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวจะต้องเป็นเหตุการณ์ใหญ่  ส่งผลกระทบต่อผู้คนรอบกว้าง (ภาคภูมิ พันธุ์สถิต, 
สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) อย่างเช่น ข่าวอุบัติเหตุ หรือเหตุการณ์ต่างๆ การใช้กราฟิกเสมือนมา
อธิบายเหตุการณ์ข่าวที่เกิดขึ้นทําให้ผู้ชมเห็นภาพ (ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
ประเด็นที่ 2 ต้องการนําเสนอเพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม อาทิ การเกิดพายุปาบึก นําเสนอกราฟิก
เสมือนเพ่ือให้ความรู้แก่ผู้ชมตระหนักถึงความสําคัญ ของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น (คุปตนันต์ พิสิฐมหันต์, 
สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) กรณีการเลือกตั้ง หัวใจของการเลือกตั้งคือการนับคะแนน กราฟิกที่ถูก
นํามาใช้ต้องเป็นกราฟิกที่อธิบาย นําเสนอชุดที่เป็นคะแนนการเลือกตั้ง ให้ข้อมูลแก่ผู้ชม (ประณต 
วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) ประเด็นที่ 3 เหตุการณ์ที่ไม่เข้าถึงพ้ืนที่ในการรายงาน
ข่าว หรือสิ่งที่ไม่สามารถนําออกมาได้ เช่น ระเบิดแยกราชประสงค์ เป็นการจําลองสถานที่เกิดเหตุ 
หรือ เครื่องโบราณวัตถุจึงต้องมีการจําลองให้เห็นรายละเอียดต่างๆ หรือเหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูก
บันทึกภาพเอาไว้ ไม่สามารถเก็บภาพเอาไว้ได้ทัน สามารถนํามาเป็นประเด็นในการจําลองเหตุการณ์ 
จากการสอบถามจากปากคําของผู้ที่เห็น หรืออยู่ในเหตุการณ์ อย่างกรณีเรือเซวอลล่มที่ประเทศ
เกาหลี หรือเหตุการณ์จําลองเครื่องบินตก ก็ไม่มีใครอธิบายไม่มีใครถ่ายภาพ แต่ว่าอาจจะได้ข้อมูลจาก
กล่องดํา หลังจากที่มีการกู้ขึ้นมา นํามานําเสนอเป็นกราฟิกเสมือน จะช่วยให้คนดูเห็นภาพเหตุการณ์ที่
เกิดขึ้นก่อนหน้านั้น เพ่ืออธิบายปรากฏการณ์ได้อย่างชัดเจนมายิ่งขึ้น (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 
18 มีนาคม 2562) อีกทั้งประเด็นสุดท้าย เรื่องที่มีโครงสร้างที่มีความซับซ้อน จะต้องอธิบายให้เห็น
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ภาพชัด บางครั้งอาจจะถูกใช้ในการอธิบายเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นไม่ว่าจะเป็นเช่น  เรื่องถ้ําหลวง 
เครื่องบินตก เหตุการณ์อุบัติเหตุใหญ่ หากเป็นเหตุการณ์เล็กๆ ที่ไม่ได้มีความสําคัญ จะทําให้เสียเวลา
ในการสร้างสรรค์ (ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

(2) การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล  
แหล่งที่มาของข่าวนั้น มีหลากหลายวิธี ไม่ว่าจะเป็นข้อมูลจะมาจาก

ผู้สื่อข่าว มีการส่งนักข่าวไปแหล่งข่าว ลงไปคุยกับญาติ คนที่เห็นเหตุการณ์เพ่ือเก็บรบรวมข้อมูล 
(เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) บางกรณีอาจจะต้องมีการเก็บรายละเอียดของ
ข้อมูลโดยการถ่ายภาพ อาทิ โอ่งเบญรงค์ หรือ งานพระราชพิธีพระเมรุมาศ จะให้ความสําคัญกับ
รายละเอียด ความสมจริงของสัดส่วน ขนาดของวัตถุจริง (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 
2562) กรณีการเลือกตั้งจะต้องอ่านหนังสือพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยการเลือกตั้ง 
เพราะว่าการเลือกตั้งครั้งนี้มีรายละเอียดที่มีการเปลี่ยนแปลง การนําเสนอต้องนําเสนอข้อมูลที่ถูกต้อง 
(ปรารถนา เสนามงคล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) การนําเสนอกราฟิกนอกสถานที่ อาจจะต้องใช้
การสํารวจ (Survey) ด้วย Google map เพ่ือดูสภาพพ้ืนที่ เพ่ือที่จะประหยัดขั้นตอนในการไปดู
สถานที่จริง (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

4.1.2.4 ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เติบโตภายใต้ร่มเงาของบริษัทแม่อย่าง

หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ รองรับฐานผู้อ่านหนังสือพิมพ์สู่จอโทรทัศน์ และยังนําเสนอผ่านช่องทางออนไลน์
ซึ่งเป็นทางเลือกใหม่ อาทิ รายการโทรทัศน์ก็นําเสนอผ่านช่องทางออนไลน์ควบคู่กัน นําเสนอคลิปกราฟิก
เสมือนที่น่าสนใจโปรโมทบนสื่อออนไลน์ หรือ รายการข่าวทางโทรทัศน์เอาพาดหัวของหนังสือพิมพ์มา
นําเสนอ หรือทางสถานีโทรทัศน์ได้ข้อมูลมาส่งไปยังหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐก็จะพาด
หัวข่าวให้พรุ่งนี้เช้า จะทํางานร่วมกันทั้ง 3 สื่อ ทั้งสื่อโทรทัศน์ สื่อหนังสือพิมพ์ และสื่อออนไลน์ ป๎จจัย
ทางด้านช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสารจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง ผลจากการศึกษาพบว่าป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และ
ความต้องการของผู้รับสาร แบ่งเป็น 2 ประเด็น คือ 1. ความต้องการของผู้รับสาร และ 2. การ
ตรวจสอบความคิดเห็น 

(1) ความต้องการของผู้รับสาร 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีพ้ืนฐานการเติบโตจากการผลิตและนําเสนอ

ข่าวสาร โดยสถานีไทยรัฐทีวีตอบโจทย์ของผู้ชมเก่ียวกับรูปแบบการนําเสนอ สังเกตได้จากรายการข่าว
ที่มีเอกลักษณ์การออกแบบกราฟิกเสมือนเป็นของตัวเอง เน้นย้ําความเป็นสื่อด้านข่าว ภายใต้สโลแกน 
ไทยรัฐทีวี ทีวีมหาชน นําเสนอเนื้อหาเป็นแมสคอนเทนท์เข้าถึงคนทุกกลุ่ม ทุกเพศทุกวัยที่ต้องการเสพ
คอนเทนต์ที่มีคุณภาพและมีประโยชน์ ตรงโจทย์กับคนดูหลายๆ กลุ่ม ไม่ว่าจะเป็น เด็ก ผู้หญิง ผู้ชาย 
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วัยกลางคน หรือ ผู้อาวุโส ทั้งคนเมืองและคนต่างจังหวัด ดึงผู้ชมจากฐานลูกค้าหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
ภายใต้สโลแกน ไทยรัฐทีวี ทีวีมหาชน (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) นําเสนอ
กราฟิกเสมือนโดยการเล่าเรื่องที่เข้าใจง่าย เพ่ือถ่ายทอดเรื่องใกล้ตัว ตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภค เพ่ือสร้างทางเลือกในการรับชมให้กับผู้ชม (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562)  

จากค่าความนิยมเฉลี่ย Digital Content Rating (DCR) ความนิยม 
คอนเทนต์ ประจําสัปดาห์ระหว่างวันที่ 4-10 มีนาคม พ.ศ. 2562 สถานีโทรทัศน์โทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  
มียอดผู้ชมในการรับชมคอนเทนต์แบบไม่ซ้ําบนแพลตฟอร์มดิจิทัล ทั้งสิ้น 7,727,828 คน โดยแบ่งเป็น
การรับชมของเพศหญิงจํานวน 3,906,415 คน (ร้อยละ 51) และเพศชายจํานวน 3,821,413 คน 
(ร้อยละ 49) ของยอดรับชมเป็นจํานวนคน จากข้อมูลยังพบว่า ผู้หญิงมีความถี่เฉลี่ยในการรับชมคอน
เทนต์ประมาณ 8.19 ครั้ง และผู้ชมเพศหญิงแต่ละคนใช้เวลาในการรับชมคอนเทนต์ประมาณ 4 นาท ี
ในขณะที่ผู้ชายรับชมเฉลี่ยต่อคนประมาณ 9.62 ครั้ง โดยใช้เวลาในการรับชมคอนเทนต์ประมาณ 5 
นาที (TV digital watch, 2562) ซึ่งระยะเวลาในการรับชมคอนเทนต์สอดคล้องกับการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสื่อโทรทัศน์ ไม่ควรเกิน 5 นาท ีสําหรับผู้ชมในยุคป๎จจุบัน (ปรารถนา 
เสนามงคล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

(2) การตรวจสอบความคิดเห็น  
สําหรับการตรวจสอบความคิดเห็น สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีรับฟ๎งความ

คิดเห็นจากทางการรับชมรายการของทางสถานี ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ เฟสบุ๊ก ยูทูปและแอพพลิเคชั่น
ไลน์ (@Thairath Official) เพ่ือตรวจสอบความสนใจของผู้ชม ในบางครั้งนําความคิดเห็นมาปรับปรุง
แก้ไขในการผลิตกราฟิกเสมือนครั้งต่อไป อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการวัดค่าความนิยมในการ
รับชมผ่านทางสื่อโทรทัศน์ เพ่ือพิจารณาประเด็นข่าวที่ผู้คนให้ความสนใจในการนําเสนอของสถานี 
(อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

ทั้งนี้จากการศึกษารวบรวมข้อมูลและการสัมภาษณ์ จึงสามารถสรุปถึง
ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จะต้อง
อาศัยป๎จจัยหลายป๎จจัยในการดําเนินงาน ผลการศึกษาพบว่า  

ป๎จจัยภายในที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
ได้แก่ ป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน ด้านการบริหารจัดการ โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  การแบ่งงานออก 5 ส่วน คือ 1. ฝุายข่าว  
2. แผนกกราฟิก 3. ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ 4. ฝุายออนไลน์ 5. ฝุายโปรโมท 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการบริหารจัดการโดยให้บุคลากรแต่ละฝุายรับผิดชอบงานที่ตนเองถนัด จะ
ทําให้เกิดความชํานาญในหน้าที่ที่รับผิดชอบ ดังนั้น การแบ่งงานในองค์การจึงเป็นการแบ่งงานอยู่ใน
รูปฝุายต่างๆ เพ่ือให้เกิดความชํานาญเฉพาะด้าน ลดการทํางานที่ซ้ําซ้อนและก่อเกิดประสิทธิภาพ
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สูงสุด ด้านบุคลกร สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการแบ่งงานและกําหนดหน้าที่ความรับผิดชอบที่ชัดเจน 
ตามความสามารถและความถนัดของแต่ละบุคคล บุคลากรมีความรู้ ความสามารถเพ่ือพัฒนางานที่
รับผิดชอบให้เกิดผลสําเร็จ และสามารถเรียนรู้และพัฒนาในส่วนงานของตัวเองให้ดียิ่งขึ้น และด้าน
อุปกรณ์มีความพร้อมสูงในการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าว สําหรับป๎จจัยด้านเทคโนโลยีมีการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนหลากหลายช่องทาง ตรวจสอบความคิดเห็นเพ่ือศึกษาความสนใจของผู้ชม อีก
ทั้งยังมีการประชาสัมพันธ์การรายการข่าวโดยใช้กราฟิกเสมือนผ่านช่องทางต่างๆ เพ่ือสร้างการรับรู้ 
สร้างการจดจําในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานี และป๎จจัยความสามารถทางวิชาชีพ มีความรู้
ความเข้าใจ และยังมีความเชี่ยวชาญ ทักษะเฉพาะด้าน  

สําหรับป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าว ได้แก่ ป๎จจัยแรงผลักดันทางเศรษฐกิจเป็นการนําเสนอเพ่ือภาพลักษณ์ เป็นจุดขายของทางสถานี 
สร้างความโดดเด่นให้ประทับใจ ทําให้เกิดผลิตผลงานที่มีมาตรฐาน มีคุณภาพและมีประสิทธิภาพ
สูงสุด ในส่วนของป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมเป็นหลัก  ซึ่งส่งผลต่อการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เกิดจากประเด็นในการนําเสนอเป็นการเหตุการณ์ที่ส่งผล
กระทบต่อผู้คนรอบกว้าง ต้องการนําเสนอเพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม เหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูกบันทึกภาพ
เอาไว้ และ เหตุการณ์ที่มีโครงสร้างที่ความซับซ้อนจะถูกนํามาเสนอการอธิบายเหตุการณ์ด้วยกราฟิก
เสมือนในการรายงานข่าว และป๎จจัยทางด้านช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของ
ผู้รับสารจึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง โดยทางสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี
พ้ืนฐานการเติบโตมาจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ โดยสถานีไทยรัฐทีวีตอบโจทย์ของผู้ชมเกี่ยวกับรูปแบบ
การนําเสนอ รองรับฐานผู้อ่านหนังสือพิมพ์สู่จอโทรทัศน์ ทั้งนี้ป๎จจัยภายนอกด้านแรงผลักดันด้าน
สังคมและการเมือง จะต้องอยู่ในขอบเขตความถูกต้อง นําเสนอข้อเท็จจริง ตระหนักถึงหน้าที่
สื่อมวลชน มีจรรยาบรรณสื่อ นําเสนออย่างเป็นกลาง จึงไม่ส่งผลกระทบต่อการนําเสนอกราฟิก
เสมือน 
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บทที่ 5 
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 

 
ในบทที่ 4 ที่ผ่านมา ผู้วิจัยได้กล่าวถึงป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

รายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย ซึ่งเป็นกรอบในการกําหนดวิธีการสร้างสรรค์ที่แตกต่างกันออกไปของแต่
ละสถานี ดังนั้นในบทนี้จะกล่าวถึง วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี โดยวิธีการสังเกต และการ
สัมภาษณ์เชิงลึก เพ่ือวิเคราะห์เสนอผลการศึกษามีรายละเอียดดังนี้ 

5.1 ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 
5.2 สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 
5.3 กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ใน
ลักษณะรายการสด 

5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ใน
ลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์ 

5.4 ข้อจํากัดในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
5.5 ป๎ญหาและอุปสรรคในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
สําหรับวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว หมายรวมถึงลักษณะการ

นําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการ
โทรทัศน์ และกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ของแต่ละสถานี ดังจะกล่าวถึงต่อไปนี้ 
 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
 

ป๎จจัยการบริหารการจัดการภายใน ป๎จจัยเทคโนโลยี ป๎จจัยความสามารถวิชาชีพ ป๎จจัย
ด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง ป๎จจัยด้านเหตุการณ์ข้อมูลข่าวสารและวัฒนธรรม ป๎จจัย
ทางด้านช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร และป๎จจัยแรงผลักดันด้าน
สังคมและการเมือง ป๎จจัยที่กล่าวมาข้างต้นล้วนส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิต
รายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สําหรับการดําเนินการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ดังจะ
กล่าวถึงต่อไปนี้ 
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5.1 ลักษณะการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 
 
ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 

7HD มี 2 รูปแบบคือ รายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ ลักษณะรูปแบบรายการที่ใช้ในการ
นําเสนอนั้น ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของการนําเสนอ โดยอาศัยป๎จจัยภายนอก ด้านเหตุการณ์และ
ข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม มีอิทธิพลต่อลักษณะการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวทางสถานี ในประเด็นการพิจารณาคัดเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอ ในลักษณะข้อมูลที่
ขยายความมาจากเนื้อหาของข่าว เป็นการนําเสนอข้อมูลเพ่ือให้ทันเหตุการณ์ หรือสถานการณ์ที่
เกิดขึ้นจะนําเสนอในลักษณะรายการสด (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสดมีข้อดี คือ สามารถรายงานเหตุการณ์ได้ทันที แต่มี
ข้อเสียคือไม่สามารถแก้ไข หากเกิดข้อผิดพลาดขณะออกอากาศ ผู้ดําเนินรายการจะต้องแก้ไข
เหตุการณ์เฉพาะหน้า ดังที่คุณสวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา ผู้ดําเนินรายการ ได้อธิบายไว้ว่า 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสด อาจเกิดข้อผิดพลาดได้ตลอด ซึ่งผู้
ดําเนินรายการจะเป็นคนที่แก้ป๎ญหาเฉพาะหน้า เช่น กรณีข่าวพาทีมหมูปุากลับบ้าน 
กราฟิกเสมือนที่นําเสนอออกไปเป็นภาพที่นักดําน้ําใส่ถังออกซิเจนมุดลงไปที่แคบ ซึ่ง
กราฟิกเสมือนที่นําเสนอข้อมูลที่ผิด วิธีแก้ไขของผมคือ เราก็พูดว่า ซึ่งภาพที่เห็นนี้จะ
คาดเคลื่อนไปนะครับ ซึ่งจริงๆ แล้วจะต้องถอดถังออกซิเจนออกก่อน คือตาเราก็ต้องดู
ด้วยว่าภาพกราฟิกเสมือนใช่หรือไม่ เราต้องมีความเป็นมีอาชีพ มีไหวพริบ แก้ไขป๎ญหา
เฉพาะหน้า (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 
แต่ส่วนใหญ่ทางสถานีจะนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์ โดย

อาศัยป๎จจัยภายนอก ด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม มีอิทธิพลต่อ
ลักษณะการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานี ในประเด็นการพิจารณาคัดเลือกประเด็น
ข่าวที่นําเสนอ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม (ฉัตรพันธ์ สกุลทอง, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 
2562) เพ่ือให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียด จดจําในการนําเสนอมากกว่าการอธิบาย อาทิ การให้ความรู้
เกี่ยวกับการเลือกตั้ ง  ที่มาความสําคัญของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร การแบ่งเขตเลือกตั้ ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร การตรวจสอบเขตเลือกตั้งทั่วประเทศ การเตรียมเอกสารไปเลือกตั้งนอก
เขต เป็นต้น (นพดล ทิพยวาน, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) สําหรับการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
ลักษณะรายการเทปบันทึกภาพมีข้อดี คือ ลักษณะรายการเทปบันทึกภาพสามารถถ่ายซ้ําเพ่ือแก้ไข
ข้อผิดพลาดได ้จนกว่าจะได้เทปบันทึกภาพที่ดีที่สุด 
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5.2 สถานที่ถ่ายท ากราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 
 

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใช้สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ โดยแบ่งรูปแบบฉากออกเป็น  
2 รูปแบบ คือ 1. รูปแบบฉากเสมือนจริง สําหรับการเลือกใช้รูปแบบฉากเสมือนจริงนั้น เป็นการลด
ต้นทุนในการผลิตฉาก และ 2. รูปแบบฉากจอวิดีโอ เป็นการใช้เพ่ือแสดงภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว
บนจอวิดีโอ ทั้งนี้การเลือกใช้สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนทั้ง 2 รูปแบบ ให้เกิดความหลากหลายของ
การนําเสนอในรายการข่าว (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  
 
5.3 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

 
ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ช่อง  7HD จะ

แบ่งกระบวนการทํางานออกเป็นรูปแบบรายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ ดังนั้นขั้นตอนใน
การผลิตกราฟิกเสมือนจึงแตกต่างกันไป ดังนี้ 
 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
ในลักษณะรายการสด 

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะนําเสนอลักษณะรายการสดค่อนข้างน้อย เนื่องจาก
มีข้อจํากัดในป๎จจัยการบริหารจัดการภายในด้านความพร้อมของบุคลากรในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าว จากการศึกษาพบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีวิธีการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในลักษณะรายการสดมี 7 ขั้นตอน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงาน
ก่อนการผลิต 3. ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลัง
ออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล ดังภาพที ่5.1  
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ภาพที ่5.1  ขั้นตอนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในลักษณะรายการสดทาง
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

เขียนสคริปต ์

1.1 เลือกประเด็น 

1.4 เลือกผู้ดําเนินรายการ 
 

ประชุมการผลติ 
1.2 เลือกสถานท่ี 

1.3 ตารางเวลา 

1.5 จ้างทีมงานภายนอก 
 

ประสานงานร่วมกับ VIZRT 

ผลิตกราฟิกเสมือน 

2. ขัน้ตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

3. ขัน้ตอนการผลิต 

4. ขัน้ตอนหลังการผลิต 

5. ขัน้ตอนออกอากาศ 

ออกอากาศสด (Live) 

ซ้อมก่อนออกอากาศ - สื่อโทรทัศน ์
- เว็บไซต์ของทางสถาน ี
- เฟสบุ๊ก 
- แอพพลิเคชั่น Ch7HD 

6. ขัน้ตอนหลังออกอากาศ หลังออกอากาศ 

ส่งกราฟิกเสมือน 

กราฟิกเสมือน + สคริปต์ข้อมูล 

การตรวจสอบความ
คิดเห็น 

- ลงคลิปบนเว็บไซตส์ถาน ี

ดําเนินงานร่วมกับ VIZRT 

7. ขัน้ตอนประเมินผล ประเมินผล - Rating 

Storyboard 

Storyboard 

เตรียมงานก่อนออกอากาศ 
4.1 ตําแหน่งการยืน 4.4 ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 

4.5 การซ้อนภาพ 4.2 มุมภาพ 

4.3 การจัดไฟ 4.6 ซ้อมก่อนออกอากาศ 
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จากภาพที่ 5.1 แสดงกระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ใน
ลักษณะรายการสดของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีกระบวนการผลิต 7 ขั้นตอน สามารถอธิบาย
รายละเอียด ดังนี้  

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดเป็นขั้นตอนการสร้างสรรค์ที่มักจะเป็นการ

วางแผน (Planning) การทํางาน โดยมีการประชุมการผลิต เพ่ือเลือกประเด็นในการนําเสนอ พิจารณาจาก
ป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม มีวัตถุประสงค์เพ่ือขยายความมา
จากเนื้อหาข่าว หรือการนําเสนอข้อมูลเพ่ือให้ทันเหตุการณ์ หรือสถานการณ์ที่เกิดขึ้น และกําหนด
กรอบแนวคิด (Concept) หารือรูปแบบในการนําเสนอกราฟิกเสมือน ซึ่งส่วนใหญ่ใช้รูปแบบฉาก
เสมือนจริงในสตูดิโอ จากนั้นจะมีการกําหนดกรอบระยะเวลาในการนําเสนอ อีกทั้งยังพิจารณาการ
คัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว โดยพิจารณาจากประเด็นข่าวที่
ต้องการนําเสนอให้เหมาะสมกับผู้ดําเนินรายการ โดยเน้นเรื่องบุคลิกภาพ ผู้ดําเนินรายการแต่ละ
บุคคลย่อมมีบุคลิกภาพที่แตกต่างกัน จากการสังเกตสอดคล้องกับการสัมภาษณ์ เนื่องจากผู้ดําเนิน
รายการแต่ละคนจะมีลักษณะที่ชี้เฉพาะคน อาทิ คุณเปรมสุดา สันติวัฒนา มีลีลาการนําเสนอข่าวที่มี
สีสัน ไม่ตึงเครียด เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้าน เนื้อหามีความเข้าใจง่าย โดยเนื้อหาจะต้องสั้น 
กระชับ ซึ่งตรงกับความต้องการของผู้รับสารของทางสถานี เห็นได้ว่าความเหมาะสมของผู้ดําเนิน
รายการในเรื่องบุคลิกภาพจึงเป็นส่วนหนึ่งที่มีความสําคัญในขั้นตอนการพัฒนาความคิด (จิรโรจน์ 
จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) ในบางกรณีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับ
เชื่อมโยงข้อมูล จะว่าจ้างทีมงานภายนอกเข้ามาดูแล เนื่องจากทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ยังขาด
บุคลากรที่มีความรู้ความสามารถในด้านการเชื่อมโยงข้อมูล (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 
2562) ดังนั้นในบางกรณีที่มกีารว่าจ้างบริษัทภายนอกทําให้มีงบประมาณเพ่ิมขึ้นในการบริหารจัดการ
ภายในองค์กร 

ดังเช่น กรณีการนําเสนอผลคะแนนการเลือกตั้งอย่างไม่เป็นทางการในวันที่  
24 เมษายน พ.ศ. 2562 เป็นการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการจัดตั้งรัฐบาลตามสูตรการคํานวณของ
นักวิชาการแต่ละคน โดยใช้จอ Touchscreen ประกอบการนําเสนอ เพ่ือให้ผู้ชมเห็นภาพการจัดตั้ง
รัฐบาลในรูปแบบต่างๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นได้อย่างชัดเจน  

โดยทั่วไปขั้นตอนการพัฒนาความคิดของทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะอยู่
ภายใต้ความรับผิดชอบของบรรณาธิการข่าว ผู้สื่อข่าว โปรดิวเซอร์และผู้ดําเนินรายการ ซึ่งอยู่ใน
โครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว แต่สําหรับการคัดเลือกประเด็นข่าวในการนําเสนอกราฟิกเสมือน
นั้น กรณีเหตุการณ์ใหญ่ๆ หรือวาระพิเศษ เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเข้าร่วมประชุมการผลิตในขั้นตอนการ
พัฒนาความคิด เพ่ือรับทราบจุดประสงค์และรูปแบบในการนําเสนอ รวมทั้งประเมินระยะเวลาที่ต้อง
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วางแผนการดําเนินงานกราฟิกเสมือน และสรุปกรอบแนวคิดที่ต้องการนําเสนอเบื้องต้น (สิทธินันท์ 
ควรขจร, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) ทําให้การดําเนินการผลิตกราฟิกเสมือนเป็นไปในทิศทาง
เดียวกัน และสามารถลดระยะเวลาการดําเนินงานผลิตในขั้นตอนการตัดสินใจได้เร็วขึ้น  เนื่องจาก
เจ้าหน้าที่กราฟิกทราบจุดประสงค์และรูปแบบในการนําเสนอตั้งแต่การประชุม 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 
ในขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิตเป็นการเตรียมงานก่อนการผลิต ผู้ดําเนิน

รายการจะทําหน้าที่ในการเขียนสคริปต์ข่าว เนื่องจากการเขียนสคริปต์ข่าวจะเป็นภาษาหรือคําที่คุ้น
ปากของผู้ดําเนินรายการเอง ซึ่งแหล่งข้อมูลที่นํามาเขียนสคริปต์นั้น  ผู้ดําเนินรายการ หรือ
บรรณาธิการจะเป็นผู้หาข้อมูลจากการสอบถามรายละเอียดบุคคลที่มีความรู้  หรือ ผู้สื่อข่าว บางกรณี
อาจจะเป็นข้อมูลที่เป็นภาพในลักษณะภาพวาด ภาพถ่าย การอ่านหนังสือ ในขั้นตอนนี้ยังจะต้องมี
การดําเนินงานประสานงานกับบุคลากรที่เกี่ยวข้องอีกด้วย อาทิ ติดต่อประสานกับทีมงานภายนอก 
ติดต่อประสานงานการจัดเตรียมเสื้อผ้าให้ผู้ดําเนินรายการ 

จากการสังเกตสอดคล้องกับการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยพบว่า ในขั้นตอน
เตรียมงานก่อนการผลิตของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการจัดตั้งรัฐบาล
ตามสูตรการคํานวณของนักวิชาการ และผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับด้านการเมืองแต่ละคน โดยสอบถาม
ข้อมูลเบื้องต้นการคาดการณ์ในการจัดตั้งรัฐบาลตามมุมมองของดร.อมร วาณิชวิวัฒน์ คุณพิสิทธิ์ กิรติ
การกุล และคุณสมโภชน์ โตรักษา เพ่ือนํามาเขียนสคริปต์คร่าวๆ ในการนําเสนอ สําหรับการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนโดยใช้จอ Touchscreen ในรายงานข่าว เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็นผู้ประสานงานติดต่อ
พูดคุยรายละเอียด อธิบายกรอบแนวคิดคร่าวๆ กับบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) เพ่ือเข้ามา
ดําเนินการในส่วนของการเชื่อมโยงข้อมูล (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ,์ 2 เมษายน 2562)  

3. ขั้นตอนการผลิต 
เมื่อได้กรอบแนวคิดจากที่ประชุม และได้รับสคริปต์ข่าว เจ้าหน้าที่กราฟิก

จะต้องมีความเข้าใจ ตีความจากเนื้อหาที่ต้องการนําเสนอ ถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็น
ผลงาน ถือว่าเป็นสิ่งสําคัญในการออกแบบซึ่งเป็นความสามารถวิชาชีพของแผนกกราฟิก และ
ระยะเวลาในการผลิตกราฟิกค่อนข้างน้อย เนื่องจากการนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสด 
จะเป็นการนําเสนอเหตุการณ์ข่าวด่วนที่เกิดข้ึน (ฉัตรพันธ์ สกุลทอง, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) ใน
ขั้นตอนการผลิตจะเป็นการออกแบบสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน โดยมีเจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็น
ผู้รับผิดชอบ ส่วนใหญ่เจ้าหน้าที่กราฟิก 1 คนจะรับผิดชอบกราฟิกเสมือนต่อ 1 ชิ้นงาน 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้วิจัย ซึ่งเป็นช่วงเวลาของการเลือกตั้ง พ.ศ. 
2562 พบว่า ในขั้นตอนการผลิตรายการโทรทัศน์ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการนําเสนอกราฟิก
เสมือนในการจัดตั้งรัฐบาล โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะศึกษาผลงานอ้างอิง (Reference) การนําเสนอ
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กราฟิกเสมือนที่ใช้ประกอบการเลือกตั้งจากต่างประเทศ เพ่ือเป็นแนวคิดในการออกแบบ การใช้จอ 
Touchscreen ประกอบกราฟิกเสมือนในรูปแบบ จะออกแบบกราฟิกเสมือนโดยการจําลองวิธีจัดสรร
จํานวนที่นั่งในสภา 750 ที่นั่ง ออกแบบโดยใช้ไอคอน (Icon) 3 มิติแทนที่นั่งสมาชิกในสภา จะตีความ
เป็นร้อยละ โดยใช้ไอคอนทั้งหมด 100 ไอคอน (ภาพที่ 5.2) ใช้ระยะเวลาในการออกแบบและผลิต
กราฟิกเสมือน 1 วัน จากนั้นส่งต่อกราฟิกเสมือนให้กับบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) ดําเนินการ
เขียนสคริปต์ข้อมูล (Data Script) ในการเชื่อมโยงข้อมูลกับกราฟิกเสมือน ผ่านโปรแกรม Viz Artist 
โดยใช้ระยะเวลาในการดําเนินงานประมาณ 1 อาทิตย์ก่อนออกอากาศจริง (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ์
, 2 เมษายน 2562) 
 
 
 
 
   
 
 
 
ภาพที ่5.2  แสดงตัวอย่างการออกแบบกราฟิกเสมือน โดยใช้จอ Touchscreen ประกอบการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายงานข่าวทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

 
4. ขั้นตอนหลังการผลิต 

สําหรับขั้นตอนหลังการผลิตจะแบ่งการทํางานออกเป็น 2 ส่วน คือ ห้องควบคุม
การผลิตรายการ และห้องสตูดิโอ (อภิชาติ ชัยรัมย์, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) ดังภาพที่ 5.3 
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1. ผู้ดําเนินรายการ 
2. ช่างภาพ 
3. เจ้าหน้าท่ีกํากับเวท ี
 

1. เจ้าหน้าท่ีเสียง 
2. เจ้าหน้าท่ีแสง 
3. เจ้าหน้าท่ีบันทึกภาพ 
4. Producer 
5. เจ้าหน้าท่ีลําดับภาพ 
6. เจ้าหน้าท่ีกราฟิก 
 

 
 
 
 
 

The studio control room    Studio Rehearsal 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.3  แสดงขั้นตอนหลังการผลิตกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสดทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 
7HD 
 

ส่วนที่  1 ห้องควบคุมการผลิตรายการมีจํานวนบุคลากรในการทํางาน
ค่อนข้างเยอะ ได้แก่ เจ้าหน้าที่เสียงจะคอยควบคุมเสียงของผู้ดําเนินรายการ เจ้าหน้าที่แสงทําหน้าที่
ควบคุมแสงและปรับแสงในห้องสตูดิโอ เจ้าหน้าที่บันทึกภาพจะทําหน้าที่บันทึกภาพ (Record) ภาพ
การซ้อมเพ่ือเก็บไว้เป็นตัวอย่าง (อภิชาติ ชัยรัมย์, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) สําหรับโปรดิวเซอร์
จะผู้ควบคุมการผลิต เป็นคนกําหนดรูปแบบในการนําเสนอ กําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนิน
รายการ กําหนดมุมภาพร่วมกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เมื่อได้รูปแบบในการนําเสนอ และทราบตําแหน่ง
การยืนของผู้ดําเนินรายการ เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะเลือกมุมภาพ โดยการสนทนาและสั่งการไปยัง
ช่างภาพ เพ่ือถ่ายภาพตามความต้องการ และดูภาพรวมที่ปรากฏบนจอนิเตอร์ (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, 
สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) จากนั้นเจ้าหน้าที่กราฟิกจะปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน โดยจะได้รับ
คําสั่งในการปรับเปลี่ยนตําแหน่งของกราฟิกจากเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เพ่ือให้เกิดความสวยงาม ละ
เพ่ือให้สอดรับกับมุมภาพที่วางไว้ ระหว่างการปรับกราฟิกเจ้าหน้าที่กราฟิกจะปรับการคีย์ภาพด้วย 
เครื่อง Ultimatte Smart Remote เพ่ือนําฉากเข้าไปซ้อนทับกับฉากเขียว (นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนาล, 
สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 

ส่วนที่ 2 ห้องสตูดิโอ เมื่อโปรดิวเซอร์กําหนดรูปแบบในการนําเสนอ และ
กําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ ซึ่งในบางกรณีที่มีการใช้ จอ Touchscreen จะถูกนํามา

ติดตั้งจอ Touchscreen 
เลือกมุมภาพ 

ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน กําหนดตําแหน่ง 
ผู้ดําเนินรายการ 

นําเสนอมุมภาพ 
ปรับตําแหน่งไฟ 

การซ้อนภาพฉากกราฟิก 
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ติดตั้ง และกําหนดตําแหน่งการวาง จากนั้นเจ้าหน้าที่กํากับเวที จะเป็นคนประสานคิวการทํางานกับ
ห้องควบคุมการผลิตรายการและผู้ดําเนินรายการ สําหรับช่างภาพจะจัดวางตําแหน่งกล้องที่เหมาะสม 
(ภาพที่ 5.4) ส่วนใหญ่จะ Crane camera เป็นหลัก เนื่องจากเป็นเลนส์มุมกว้าง หรือ Wide Angle 
จะได้มุมมองภาพมุมกว้าง สามารถมองเห็นองค์ประกอบของกราฟิกเสมือนได้ทั้งหมด และมีการปรับไฟ
เพ่ือให้ความสว่างในตําแหน่งที่มีการกําหนดไว้ (นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนาล, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.4  แสดงการจัดวางตําแหน่งกล้องแต่รายการของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
 

เมื่อจัดเตรียมความพร้อมเสร็จเรียบร้อย ผู้ดําเนินรายการจะมีการซ้อม เพ่ือเสริม
ความพร้อม และเพ่ือให้เจ้าหน้าที่ทุกตําแหน่งรู้ลําดับขั้นตอนของตนเองในวันออกอากาศจริง ขั้นตอน
หลังการผลิตเป็นขั้นตอนสุดท้ายก่อนออกออกอากา สําหรับการนําเสนอในลักษณะรายการสด มี
ข้อจํากัดเรื่องของมุมภาพในการนําเสนอ เนื่องจากพ้ืนที่สตูดิโอค่อนข้างเล็ก ทําให้การวางตําแหน่ง
กล้องอยู่ในพ้ืนที่จํากัด (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

5. ขั้นตอนการออกอากาศ 
ก่อนการออกอากาศรายการข่าว แต่ละตําแหน่งจะต้องเตรียมและตรวจเช็ค

อุปกรณ์ต่างๆ จัดเตรียมแสงและเสียง เจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องจัดเตรียมฉาก และตรวจเช็คกราฟิก
เสมือนเพ่ือทดสอบระบบการทํางาน เตรียมงานทุกอย่างพร้อมออกอากาศจริง ช่วงเบรคโฆษณาจะมี
การซ้อมการนําเสนอ ใช้ระยะเวลาประมาณ 2-3 นาท ีเพ่ือเช็คความพร้อมก่อนออกอากาศจริงอีกครั้ง 
(สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

เมื่อมีการออกอากาศสด จะถ่ายทําจริงตามที่ได้ทําการซักซ้อม โดยผู้ดําเนิน
รายการจะเป็นผู้นําเสนอ ขณะที่ผู้ดําเนินรายการอธิบาย กราฟิกเสมือนแสดงผลแบบทันที โดยส่วน
ใหญ่เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็นผู้ควบคุมการแสดงผลกราฟิกเสมือน (Take graphic) ทั้งหมด แต่ในบาง
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กรณีท่ีมีการนําเสนอด้วยจอ Touchscreen ผู้ดําเนินรายการจะเป็นผู้ควบคุมการนําเสนอกราฟิก จาก
การสัมผัสที่ผิวจอ Touchscreen โดยตรง ทั้งนี้สถานีโทรทัศน์ช่อง7HD นําเสนอกราฟิกเสมือนใน
กรายการข่าวผ่านสื่อโทรทัศน์ ช่อง 35 และออกอากาศพร้อมกับเว็บไซต์ของทางสถานี (https:// 
www. h7.com/live.html) เฟสบุ๊ก(https://www.facebook.com/Ch7HD) และแอพพลิเคชั่น 
(Application Ch7HD) เป็นการขยายช่องทางการนําเสนออีกช่องทางหนึ่ง ในขณะออกอากาศผ่าน
เฟสบุ๊ก จะตรวจสอบความคิดเห็นโดยพิจารณาจากการแสดงความคิดเห็น เพ่ือรับฟ๎งความต้องการ
ชองผู้ชม นํามาพิจารณาในการหาข้อมูลเพ่ือขยายความเติมในรายการช่วงต่อไป ดังที่คุณจิรโรจน์ 
จิตราพัฒนานัน ผู้ช่วยผู้จัดการฝุายข่าว ได้อธิบายว่า 

พ่ีต้องดูรายการออกอากาศในลักษณะรายการสดไปด้วย คุมผู้ประกาศไปด้วย คุมทีมงานไป
ด้วย เพ่ือให้งานออกมาสมบูรณ์ที่สุด อีกทั้งมีการตรวจสอบความคิดเห็นจากเฟสบุ๊ก 
เพ่ือว่าผู้ชมอยากรู้เรื่องในประเด็นใดบ้าง นํามาพิจารณาในการหาข้อมูลเพ่ือขยายความ
เติมในรายการช่วงต่อไป พ่ีวางกลยุทธ์ทุกอย่างที่นําเสนออกไป (จิรโรจน์ จิตราพัฒนา
นัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

6. ขั้นตอนหลังการผลิต 
หลังขั้นตอนออกอากาศ ฝุายข่าวจะติดต่อประสานงานกับบริษัท บีบีทีวี  

นิว มีเดีย จํากัด ซึ่งเป็นบริษัทที่ดูแลสื่อออนไลน์ให้กับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ทั้งหมด เพ่ือนําเทป
บันทึกภาพการนําเสนอกราฟิกเสมือนลงบนเว็บไซต์ของทางสถานี ผู้ชมสามารถรับชมย้อนหลัง หรือ
แชร์เนื้อหาผ่านช่องทางของตัวเอง 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสดเป็นงานที่ออกอากาศครั้ง

เดียวแล้วจบ สําหรับขั้นตอนการประเมินผลจะประเมินผลจากความนิยมรายการในการรับชมรายการ
ของทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เท่านั้น ทั้งนี้ทั้งนั้นทางสถานีประเมินผลจากความนิยมโดยภาพรวม
ทั้งรายการนั้นๆ ที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือน 

5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
ในลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์ 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD โดยส่วน
ใหญ่จะเป็นลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์ ซึ่งมีกระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 7 ขั้นตอน ได้แก่ 
1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3.ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลัง
การผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล ดัง
ภาพที ่5.5 
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ภาพที ่5.5  ขั้นตอนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์
ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
 

1.2 เลือกประเด็น 

1.1 วัตถุประสงค ์

1.5 เลือกผู้ดําเนินรายการ 
 

1.3 เลือกสถานท่ี 

1.4 ตารางเวลาการออกอากาศ 

เขียนสคริปต ์

ผลิตกราฟิกเสมือน 

3. ขั้นตอนการผลิต 

4. ขัน้ตอนหลังการผลิต 

Storyboard 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

2. ขัน้ตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

5. ขัน้ตอนออกอากาศ ออกอากาศ 

- สื่อโทรทัศน์ 
- เว็บไซต์ของทางสถาน ี
- เฟสบุ๊ก 
- แอพพลิเคชั่น Ch7HD 

หลังออกอากาศ 6. ขัน้ตอนหลังออกอากาศ การตรวจสอบความคิดเห็น 

7. ขัน้ตอนประเมินผล ประเมินผล 

4.1 ตําแหน่งการยืน 4.4 ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 

4.5 การซ้อนภาพ 

Storyboard 

การถ่ายทํา 
4.2 มุมภาพ 

4.3 การจัดไฟ เทปบันทึกภาพ 

- Rating 
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1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 
สําหรับลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใน

ขั้นตอนการพัฒนาความคิด จะต้องกําหนดวัตถุประสงค์ในการนําเสนอโดยพิจารณาจากป๎จจัย
เหตุการณ์ข้อมูลข่าวสารที่เกิดข้ึนในสังคมและวัฒนธรรม ฝุายข่าวจะทําหน้าที่ในการวิเคราะห์ประเด็น
ทีน่่าสนใจ โดยบรรณาธิการจะเลือกประเด็นข่าวที่ต้องการนําเสนอตามวัตถุประสงค์ (สวิตต์ ลีละพงศ์
วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) ซึ่งส่วนใหญ่ใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง ในสตูดิโอ อย่างไรก็ตาม
ยังใช้รูปแบบฉากจอวิดีโอ ใช้เพ่ือแสดงภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหวบนจอวิดีโอ เพ่ือความหลากหลาย
ของการนําเสนอในรายการข่าว (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) จากนั้นจะมี
การกําหนดกรอบระยะเวลาในการนําเสนอ อีกทั้งยังพิจารณาการคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการ
รายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว จากความเหมาะสมของผู้ดําเนินรายการในเรื่องบุคลิกภาพ  
(จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้วิจัย ซึ่งเป็นช่วงเวลาของการเลือกตั้ง พ.ศ. 
2562 พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม
รายการ อาท ิข้อมูลการเลือกตั้ง การเตรียมก่อนไปเลือกตั้ง ข้อควรรู้ก่อนเข้าคูหาเลือกตั้ง หลักฐานที่
ใช้ในการลงคะแนนการเลือกตั้ง เป็นต้น นําข้อมูลมาคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอ โดยการบันทึก
เทปโทรทัศน์ในรูปแบบฉากเสมือนจริงเกี่ยวกับการให้ความรู้การเลือกตั้งประมาณ 20 ตอน และ
นําเสนอในรูปแบบฉากจอวิดีโอจํานวน 1 ตอน แต่ละตอนจะนําเสนอในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน ขึ้นอยู่
กับประเด็นเนื้อหาที่นําเสนอ อาทิ ช่วงเช้าจะนําเสนอข้อควรรู้ก่อนเข้าคูหาเลือกตั้ง เวลาการปิดหีบ
เลือกตั้ง การลงคะแนนไม่เกิน 17.00 น. จากเดิมปิดหีบเลือกตั้ง 15.00 น. (นพดล ทิพยวาน, สัมภาษณ์, 
18 มีนาคม 2562) ช่วงหลังปิดหีบเลือกตั้งจะอธิบายเรื่องของรัฐธรรมนูญฉบับป๎จจุบันสมาชิกสภาผู้แทน
ราษฎร (ส.ส.) สมาชิกวุฒิสภาพ (ส.ว.) มีจํานวนเท่าไร มีการเลือกนายกรัฐมนตรีต้องได้เสียงเท่าไร 
หากมีเสียงสนับสนุนเป็นเสียงข้างน้อยมีป๎จจัยอะไรที่มาเกี่ยวข้องบ้าง โดยผู้ดําเนินรายการเป็นคน
อธิบายการนําเสนอประเด็นต่างๆ ที่ได้รับมอบหมาย (สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 
2562)  

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต  
หลังจากได้รับทราบการกําหนดผู้ที่นําเสนอ และประเด็นในการนําเสนอ  

ผู้ดําเนินรายการแต่ละคนจะต้องแยกย้ายหาข้อมูลในการเขียนสคริปต์  ข้อมูลที่นํามาเขียนสคริปต์นั้น
จะมาจากการสอบถามจากเจ้าหน้าที่ และผู้สื่อข่าว บางกรณีอาจจะเป็นข้อมูลที่เป็นภาพในลักษณะ
ภาพวาด ภาพถ่าย และการอ่านหนังสือ 

จากการเก็บข้อมูลครั้งนี้ผู้วิจัยพบว่า ในขั้นตอนการเตรียมงานก่อนการผลิต
ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD พบว่า การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการเลือกตั้งนั้น บรรณาธิการ 
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หรือผู้ดําเนินรายการจําเป็นจะต้องอ่านรัฐธรรมนูญ จะต้องอ่านกฎหมาย 5-6 ฉบับ กฎหมายเลือกตั้ง
มี 4 ฉบับ มีพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยการเลือกตั้งสมาชิกสภา ผู้แทนราษฎร (ส.ส.) 
พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญการได้มาซึ่งสมาชิกวุฒิสภา (ส.ว.) พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญ
ว่าด้วยพรรคการเมือง พระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยคณะกรรมการการเลือกตั้ง จะต้องอ่าน
รายมาตรา ในเรื่องข้อห้าม ข้อบัญญัติ บทกําหนดโทษต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั้ง (นพดล ทิพ
ยวาน, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) ผู้ดําเนินรายการจะรวบรวมข้อมูลเหล่านี้เพ่ือนําข้อมูลมาเขียน
เป็นสคริปต์ข่าว หลังจากการเขียนสคริปต์ข่าวจะติดต่อประสานงานกับแผนกกราฟิกเพ่ือดําเนินงาน
ในขั้นตอนการผลิตต่อไป ซึ่งส่วนใหญ่พบว่าจะเป็นเพียงการพูดคุยประเด็นที่ต้องการนําเสนอให้แผนก
กราฟิก หรือในบางครั้งมีการวาดกรอบแสดงเรื่องราว เป็นการ์ตูนแบบง่าย เพ่ือให้เห็นภาพและเป็น
แนวทางในออกแบบการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนให้กับแผนกกราฟิก (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 
2 เมษายน 2562) 

3. ขั้นตอนการผลิต  
เมื่อได้รับสคริปต์ ในขั้นตอนการผลิตจะเป็นการออกแบบสร้างสรรค์กราฟิก

เสมือน โดยส่วนใหญ่เจ้าหน้าที่กราฟิก 1 คนจะรับผิดชอบกราฟิกเสมือนต่อ 1 ชิ้นงาน อีกท้ังเจ้าหน้าที่
กราฟิกจะต้องวาดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องมีความเข้าใจ ตีความจาก
เนื้อหาที่ต้องการนําเสนอ เพ่ือให้ฝุายข่าวมีความเข้าใจในทิศทางเดียวกัน เนื่องจากเวลาในการผลิตมี
จํากัด หากมีความเข้าใจตรงกัน จะสามารถผลิตชิ้นงานกราฟิกได้รวดเร็ว และอาจมีข้อผิดพลาดน้อย  

สําหรับการจําลองวัตถุจะใช้โปแกรม 3ds Max และ Maya โมเดลที่ได้
จะต้องกาง UV20 จากนั้นจะต้อง Bake21 ก่อนที่จะนําโมเดลเข้าโปรแกรม Viz Artist เพ่ือสร้างการ
เคลื่อนไหวในลําดับต่อไป (สิทธินันท์ ควรขจร, สัมภาษณ,์ 2 เมษายน 2562) การนําเสนอด้วยโมเดลจํานวน
มาก จะมีค่า Performance22 ค่อนข้างเยอะ อาจจะทําให้หน่วยประมวลผลภาพกราฟิกไม่เสถียร 
เป็นสาเหตุหนึ่งที่ทําให้เกิดการกระตุยกเมื่อเคลื่อนกล้อง (Camera movement) อาจจะต้องใช้ภาพ 
2 มิติ แทนโมเดล 3 มิติ ซึ่งจะใช้ในระยะไกล สร้างเป็นพ้ืนหลัง (Background) และ ส่วนใหญ่โมเดล 
3 มิติจะเป็นส่วนที่อยู่ด้านหน้า (Foreground) เนื่องจากกล้องจะมีเคลื่อนกล้องค่อนข้างเยอะ สายตา
ผู้ชมจะมองตามท่ีผู้ดําเนินรายการ เพราะฉะนั้นโมเดล 3 มิต ิจะอยู่ใกล้ผู้ดําเนินรายการ เท่ากับว่าสิ่งที่
ไม่ต้องการเน้นในการนําเสนอจะเป็นพ้ืนหลังใช้เพ่ือหลอกตาผู้ชม (ฉัตรพันธ์ สกุลทอง, สัมภาษณ์, 15 
มีนาคม 2562) ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะต้องมีองค์ประกอบของสี โครงสร้าง เรื่องราวที่จะ

                                           
20 การวาง UV คือ การใส่แสง และพ้ืนผิว (Texture) ลง ในการจําลองวัตถุ 
21 Bake คือ การรวมโมเดลของ UV  
22 Performance คือ อัตราส่วนของกราฟิกในโปรแกรม Viz Artist 
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นําเสนอ ผู้ออกแบบจะต้องสื่อสารด้วยภาพเพ่ือตอบโจทย์ตามวัตถุประสงค์  (สิทธินันท์ ควรขจร, 
สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) 

4. ขั้นตอนหลังการผลิต  
ในขั้นตอนหลังการผลิตจะเป็นการถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการข่าว โดย 

Producer จะเป็นผู้ควบคุมการผลิต ทํางานควบคู่กับผู้เจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ซึ่งจะจัดมุมภาพของ
กล้อง และเลือกภาพให้มีความสัมพันธ์กัน ขั้นตอนต่างๆ ในการถ่ายทํามีดังนี้  

4.1 ตําแหน่งการยืน 
โปรดิวเซอร์จะผู้ควบคุมการผลิต เป็นคนกําหนดตําแหน่งการยืนของ 

ผู้ดําเนินรายการ ทั้งนี้จะต้องดูจากเนื้อหาของสคริปต์ข่าว และการออกแบบกราฟิกเสมือน จากนั้น
กําหนดตําแหน่งการยืน (ภาพที่ 5.6) และการเคลื่อนย้ายตําแหน่งการยืนเพ่ือให้สอดคล้องกับกราฟิก
เสมือน และดูองค์ประกอบของไฟ ซึ่งไฟจะต้องให้ความสว่างเพียงพอกับตําแหน่งที่กําหนด  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.6  แสดงตัวอย่างการกําหนดตําแหน่งการยืนในรูปแบบฉากจอวิดีโอของบริษัท มีเดีย สตูดิโอ 

 
4.2 การกําหนดมุมภาพ 

เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะเลือกมุมภาพ โดยสร้างสรรค์มุมภาพจากเนื้อหา
สคริปต์ข่าวเป็นหลัก ผู้กํากับภาพจะแจ้งช่างภาพเกี่ยวกับลักษณะมุมมองภาพที่ต้องการ และช่างภาพ
ได้ทดลองถ่ายภาพในลักษณะมุมภาพนั้นๆ เพ่ือให้ผู้กํากับภาพพิจารณา (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, 
สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) ส่วนใหญ่จะ Crane camera เป็นหลัก เนื่องจากเป็นเลนส์มุมกว้าง 
หรือ Wide Angle จะได้มุมมองภาพเป็นมุมกว้าง สามารถมองเห็นองค์ประกอบของกราฟิกเสมือนได้
ทั้งหมด และมีการปรับไฟเพ่ือให้ความสว่างในตําแหน่งที่มีการกําหนดไว้  (นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนา, 
สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 
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4.3 การจัดไฟ 
แสงจะให้ความสว่างในส่วนของฉาก เมื่อมีการกําหนดตําแหน่งยืนของผู้

ดําเนินรายการ เจ้าหน้าที่แสงจะปรับและจัดไฟ ในสตูดิโอ สําหรับหลักการจัดแสงเบื้องต้นจะ
ประกอบด้วย ไฟหลัก (Key light) จะมีไฟใช้ส่องสว่างผู้ประกาศ และไฟลบเงา (Fill Light) เป็นไฟรอง 
ใช้เพ่ือลบเงาที่อาจเกิดจากไฟหลัก โดยแสงจากไฟลบเงาจะสว่างน้อยกว่าไฟหลัก และไฟแยก (Back 
light) ส่องมาจากด้านหลัง หลักการในการจัดแสง องค์ประกอบของแสง 

เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รูปแบบฉากออกเป็น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง และ รูปแบบฉากจอวิดีโอ ลักษณะการจัด
แสงในรูปแบบฉากเสมือนจริงจะมีความแตกต่างกับรูปแบบฉากจอวิดีโอ  ทั้งนี้การจัดแสงจึงมี
ความสําคัญกับรูปแบบฉากเสมือนจริง โดยจะต้องจัดให้แสงสว่างครอบคลุมทั้งหมด ทั้งนี้จะมีผลต่อ
การซ้อนภาพจะทําให้การซ้อนภาพไม่สมบูรณ์ สําหรับลักษณะการจัดแสงในรูปแบบฉากจอวิดี โอ
จะต้องจัดแสงให้ฉากดูมีมิติ มีแสงหนักแสงเบาจะทําให้ฉากสวย และดูเด่นขึ้นทํางานเชื่อมโยงกับการ
ปรับสีเพ่ือลงละเอียดเรื่องแสงเงา  

สําหรับ บริษัทมีเดีย สตูดิโอ การจัดแสงในรูปแบบฉากจอวิดีโอ จะมีผ้า
ไว้สําหรับการกรองแสงให้แสงนุ่ม และใช้กระดาษไขกระดาษไขติดหน้าไฟ เพ่ือให้แสงนุ่ม และเคลียร์ 
(ภาพที่ 5.7) แต่การจัดแสงในรูปแบบฉากเสมือนจริงจะไม่มีใส่กระดาษไขกระดาษไขติดหน้าไฟ 
เนื่องจากต้องการแสงแรงเพื่อให้ฉากส่องสว่างทั้งหมด (ภาพที่ 5.8) (ประหยัด วงศ์สุวรรณ, สัมภาษณ์, 
18 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.7  แสดงตัวอย่างการจัดไฟในรูปแบบฉากจอวิดีโอของบริษัทมีเดีย สตูดิโอ 
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ภาพที ่5.8  แสดงตัวอย่างการจัดไฟในรูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
 

4.4 การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 
การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน ผู้กํากับภาพจะต้องสั่งให้ช่างภาพ 

เปลี่ยนขนาดของวัตถุให้เล็กลง (Zoom Out) เพ่ือให้เห็นภาพกว้างทั้งหมด เจ้าหน้าที่กราฟิกปรับ
ตําแหน่งของกราฟิกเสมือนได้ง่ายขึ้น โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะปรับตําแหน่งขนาด (Scale) ต่างๆ ตาม
คําสั่งของเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ (ภาพที ่5.9) โดยใช้โปรแกรม Viz Artist เนื่องจากสามารถประมวลผล
กราฟิกแบบทันท ีเพ่ือใช้ในการออกอากาศ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.9  แสดงตัวอย่างเครื่องมือที่ใช้ในการปรับตําแหน่งของกราฟิกเสมือนด้วยโปรแกรม  
Viz Artist 
 

ทั้งนี้การนําเสนอกราฟิกเสมือนเป็นการซ้อนทับภาพอ่ืน ในมุมมองตามเวลาจริง
ของสภาพแวดล้อมในโทรทัศน์ โดยใช้การซ้อนภาพ ดังนั้นในการปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนรูปแบบ
ฉากเสมือนจริง สามารถปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนให้อยู่ทั้งด้านหน้าและด้านหลังผู้ดําเนินรายการได้ 
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(ภาพที่ 5.10) และรูปแบบฉากจอวิดีโอ จะข้อกําจัดในการปรับกราฟิกเสมือนคือ ไม่สามารถปรับ
กราฟิกเสมือนให้อยู่ด้านหลังผู้ดําเนินรายการได้ เนื่องจาก ไม่มีการซ้อนทับของภาพ ฉะนั้นผู้ดําเนิน
รายการและฉากจะเปรียบเสมือนวัตถุ (Object) กราฟิกเสมือนจึงต้องอยู่หน้าวัตถุเสมอ (ภาพที ่5.11) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.10  การซ้อนทับของกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากเสมือนจริง 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.11  การซ้อนทับของกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากจอวิดีโอ 
 

4.5 การซ้อนภาพ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD ใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง ใช้ฉากเขียวในการ

สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็นผู้รับผิดชอบในการซ้อนภาพฉากเขียว 
และฉากกราฟิก โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะปรับการคีย์ภาพด้วย เครื่อง Ultimatte Smart Remote 
เพ่ือนําฉากเข้าไปซ้อนทับกับฉากเขียว (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

จากการสังเกตการณ์การทํางานในขั้นตอนการซ้อนภาพ พบว่า จะใช้ค่า
การซ้อนภาพหลักเดิมที่มีอยู่ และมีการปรับค่าในเครื่อง Ultimatte Smart Remote เล็กน้อยเพ่ือให้
การซ้อนทับของภาพสมบูรณ์ 
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4.6 การถ่ายทํา 
เจ้าหน้าที่กํากับเวทีจะดูแลความพร้อมของผู้ดําเนินรายการ และแจ้ง

ลําดับคิวการนําเสนอแต่ละช่วงของสคริปต์ รวมทั้งติดต่อประสานงานกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ผู้ดําเนิน
รายการจะต้องท่องจําบทสคริปต์ที่ได้รับมอบหมาย และเช็คตําแหน่งการยืนและตรวจเช็คตําแหน่ง
ของกราฟิกเสมือน ทั้งนี้ผู้ดําเนินรายการติดต่อประสานงานกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ และProducer 
ผ่านทางหูฟ๎ง (In-Ear) ในลําดับต่อไปเจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะดูความพร้อมขององค์ประกอบภาพ
ทั้งหมด ทั้งแสง สี เสียง กราฟิก เมื่อมีความพร้อมเจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะให้คิวดําเนินการบันทึกเทป
การนําเสนอกราฟิกเสมือน (อภิชาติ ชัยรัมย์, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 

จากการสังเกตการณ์การทํางานในขั้นตอนซ้อมก่อนการถ่ายทํา พบว่า  
ผู้ดําเนินรายการจะมีการซ้อมก่อนการถ่ายทําไม่นานนัก เนื่องจากมีประสบการณ์ ความเป็นมืออาชีพ
ในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว  

เมื่อทุกตําแหน่งพร้อมในการบันทึกเทปโทรทัศน ์เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะ
ให้คิวการดําเนินงานเพ่ือบันทึกเทป ซึ่ง Producer จะเป็นผู้ควบคุมเวลาขณะการถ่ายทําเพ่ือให้ดูใน
ช่วงเวลาที่ได้กําหนดไว้ การถ่ายทําแต่ละตอนหากมีข้อผิดพลาดเกิดขึ้นขณะบันทึกเทป ก็จะหยุดการ
ถ่ายทํา แล้วเริ่มบันทึกใหม่ (นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนา, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 

5. ขั้นตอนการออกอากาศ  
เจ้าหน้าที่บันทึกเทปจะนําเทปบันทึกภาพออกอากาศผ่านสื่อโทรทัศน์ซึ่งมี

การนําเสนอผ่านโทรทัศน์ช่อง 35 และออกอากาศพร้อมกับเว็บไซต์ของทางสถานี  (https:// 
www.ch7.com/live.html) เฟสบุ๊ก (https://www.facebook.com/Ch7HD) (ภาพที่ 5.12) และ
แอพพลิเคชั่น (Application Ch7HD) การนําเสนอผ่านสื่อสังคมออนไลน์เป็นการขยายช่องทางการ
นําเสนออีกช่องทางหนึ่ง  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่5.12  ภาพแสดงตัวอย่างการนําเสนอผ่านเฟสบุ๊กของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
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6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ  
หลังขั้นตอนออกอากาศ ฝุายข่าวจะติดต่อประสานงานกับบริษัท บีบีทีวี นิว 

มีเดีย จํากัด เพ่ือนําเทปบันทึกภาพการนําเสนอกราฟิกเสมือนลงบนเว็บไซต์ของทางสถานี  และ 
โปรดิวเซอร์จะมีการสํารวจความคิดเห็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือนจากเว็บไซต์พันทิปดอทคอม 
เพ่ือตรวจสอบความคิดเห็นของผู้รับชมในการนําเสนอ การแสดงความคิดเห็นบางประเด็นสามารถ
นํามาพิจารณาปรับปรุงในการทํางานครั้งต่อไป (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 
2562) ดังภาพที ่5.13 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.13  ตัวอย่างการแสดงความคิดเห็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือนจากเว็บไซต์พันทิป
ดอทคอม 
 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 
ภายหลังการออกอากาศรายการข่าวจะเป็นขั้นตอนการประเมินผล วัดความ

พึงพอใจของกลุ่มเปูาหมายที่มีต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  โดยฝุายข่าวจะ
พิจารณาจากความนิยมรายการเท่านั้น (จิรโรจน์ จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562)  

 
5.4 ข้อจ ากัดในการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

 
1. สําหรับการนําเสนอในลักษณะรายการสด มีข้อจํากัดเรื่องของมุมภาพในการ

นําเสนอ เนื่องจากพ้ืนที่สตูดิโอค่อนข้างเล็ก ทําให้การวางตําแหน่งกล้องอยู่ในพ้ืนที่จํากัด (จิรโรจน์ 
จิตราพัฒนานัน, สัมภาษณ์, 2 เมษายน 2562) และระยะเวลาในการผลิตกราฟิกค่อนข้างน้อย 
เนื่องจากการนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสด จะเป็นการนําเสนอเหตุการณ์ข่าวด่วนที่
เกิดข้ึน (ฉัตรพันธ์ สกุลทอง, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 
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2. สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD ใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง ใช้ฉากเขียวในการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ฉะนั้นไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้าผู้ดําเนินรายการหรืออุปกรณ์ต่างๆ ที่จะใช้
ประกอบฉากจะต้องไม่มีมีสีเขียว (นิพัฒน์ อุทัยวิวัฒนา, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 
 
5.5 ปัญหาและอุปสรรคในการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

 
1. การออกแบบกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ส่วนใหญ่ แผนกกราฟิกจะนําเสนอ

กราฟิกเสมือนโดยใช้โมเดล 3 มิติ ซึ่งจะมีค่า Performance ค่อนข้างเยอะ อาจจะทําให้หน่วย
ประมวลผลภาพกราฟิกไม่เสถียร เป็นสาเหตุหนึ่งที่ทําให้เกิดการกระตุกเมื่อเคลื่อนกล้อง (ฉัตรพันธ์ 
สกุลทอง, สัมภาษณ์, 15 มีนาคม 2562) 

2. การซ้อนภาพที่ไม่สมบูรณ์เกิดจาก 2 ป๎จจัยหลัก คือ การจัดแสง และข้อจํากัดของ
เสื้อผ้า ทําให้เกิดการซ้อนภาพที่ไม่สมบูรณ์ ดังที่คุณประหยัด วงศ์สุวรรณ เจ้าหน้าที่แสง ได้อธิบายไว้
ว่า 

หากแสงสว่างไม่เพียงพอ ทําให้การซ้อนภาพไม่สมบูรณ์ ทั้งนี้บางกรณีไม่ได้ขึ้นอยู่กับ
การจัดแสงเท่านั้น ข้อจํากัดของเสื้อผ้าก็มีผลเช่นกัน อาทิ หากรองเท้ามีความมันวาว  
สีเขียวของฉากสะท้อนไปยังวัตถุจะทําให้เกิดการซ้อนภาพที่ไม่สมบูรณ์  (ประหยัด  
วงศ์สุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562)  

 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.14  แสดงการสะท้อนของฉากไปยังวัตถุ 
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สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

ป๎จจัยต่างๆ ที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทาง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ ป๎จจัยภายในที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือป๎จจัยการบริหารการจัดการภายใน ป๎จจัยเทคโนโลยี ป๎จจัย
ความสามารถวิชาชีพ และป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ ป๎จจัยด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง ป๎จจัยแรงผลักดัน
ทางเศรษฐกิจ ได้แก่ คู่แข่ง และ ความเป็นเจ้าของกิจการ ด้านเหตุการณ์ข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นใน
สังคมและวัฒนธรรม ป๎จจัยทางด้านช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร  
ซึ่งมีการดําเนินการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ดังจะกล่าวถึงต่อไปนี้ 
 
5.1 ลักษณะการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

รายการข่าว 2 รูปแบบคือ รายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ โดยมีจุดเด่นคือ ความรวดเร็ว
ในการนําเสนอ และความคิดสร้างสรรค์ในนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว การนําเสนอกราฟิก
เสมือนในลักษณะรายการสดมีข้อดี คือ สามารถรายงานเหตุการณ์ได้ทันที แต่มีข้อเสียสําหรับรายการ
สดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ ส่วนใหญ่จะไม่มีการซ้อมก่อนออกอากาศ อาจจะเกิด
ข้อผิดพลาดในการนําเสนอได้ง่าย เนื่องจากไม่สามารถแก้ไข หากเกิดข้อผิดพลาดขณะออกอากาศ 
ดังที่คุณวรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ประกาศข่าว ได้อธิบายไว้ว่า 

จุดเด่นของการนําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานีไทยพีบีเอสเป็นเรื่องความเร็ว  และ
ความคิดสร้างสรรค์ด้วย คือ ในแต่ละวันการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนต้องมีความ
ทะเยอทะยานสูงมาก หมายถึงว่า พ่ีเชื่อว่าหลายช่องตอนนี้มีเทคโนโลยีในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือน แต่การที่จะทําให้ข้อมูลเท่าที่มีอยู่นําเสนอในรูปแบบกราฟิกเสมือนให้ได้
ในวันนั้น อยู่ที่ความทะเยอทะยานที่จะต้องทําให้ได้ภายในวันเดียว  ถ้าสมมติว่า 1 
สัปดาห์มาทํากราฟิกเสมือนแข่งกัน ข่าวก็หมดไปแล้ว คนก็ไม่สนใจ (วรวิทย์ ฉิมมณี, 
สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 
การนําเสนอในลักษณะรายการสดหรือรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์

ไทยพีบีเอสนั้น ขึ้นอยู่กับระยะเวลาในการผลิต หากมีเวลาเพียงพอในผลิตจะบันทึกเทปโทรทัศน์ 
เนื่องจากสามารถเก็บรายละเอียดของชิ้นงานได้ อีกทั้งช่างภาพสามารถสร้างสรรค์มุมภาพได้มีอิสระ
กว่าการนําเสนอในลักษณะรายการสด ลักษณะรายการเทปบันทึกภาพสามารถถ่ายซ้ําเพ่ือแก้ไข
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ข้อผิดพลาดได้ จนกว่าจะได้เทปบันทึกภาพที่ดีที่สุด ดังที่คุณวรวิทย์ ฉิมมณี ผู้ประกาศข่าว ได้อธิบาย
ไว้ว่า 

การนําเสนอในลักษณะรายการสด หรือรายการบันทึกเทปโทรทัศน์นั้น ขึ้นอยู่กับ
ระยะเวลาที่ผลิต ถ้าอยากได้รายละเอียดของงานก็จะบันทึกเทป เพราะกล้องอิสระ
มากกว่า เช่น อาจจะถ่ายมุมกว้าง (Wide) ที่ผู้ดําเนินรายการกับฉาก อีกซ็อต23 (Shot) 
หนึ่งจะเป็นการแทรกภาพ (Insert shot) เฉพาะกราฟิกเสมือน เพ่ือให้เห็นรายละเอียด
ของกราฟิกเสมือน ส่วนรายการสดอาจจะกล้องเดียวถ่ายไปเรื่อยๆ เพ่ือลดความ
ผิดพลาดในการออกอากาศรายการสด (วรวิทย์ ฉิมมณ,ี สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

 
5.2 สถานที่ถ่ายท ากราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสใช้สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ แบ่งรูปแบบฉากออกเป็น 2 

รูปแบบ คือ 1. รูปแบบฉากเสมือนจริง และ 2. รูปแบบฉากจอวิดีโอ การเลือกใช้รูปแบบฉากขึ้นอยู่กับ
การให้ความสําคัญในการนําเสนอของประเด็นข่าวในการนําเสนอ สําหรับการเลือกใช้รูปแบบฉาก
เสมือนจริงจะมีอิสระในการสร้างสรรค์ได้มากกว่ารูปแบบฉากจอวิดีโอ ส่วนใหญ่รูปแบบฉากเสมือน
จริงนั้นจะเป็นการจําลองสถานที่เพ่ือให้เห็นบรรยากาศ สร้างอรรถรส ความสนใจ ก่อให้เกิดความ
สมจริง (ภาพที ่5.15) (กิตติชัย สายกระซิบ, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) แต่การนําเสนอกราฟิกใน
รูปแบบฉากจอวิดีโอจะเป็นการให้ความสําคัญของสิ่งที่ต้องการนําเสนอเพียงเท่านั้น  (ภาพที่ 5.16) 
ดังที่คุณวรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ประกาศข่าว ได้อธิบายไว้ว่า 

รูปแบบฉากเสมือนจริงจะเหมาะกับการจําลองพ้ืนที่  เสมือนเราเข้าไปอยู่ในพ้ืนที่นั้น
จริงๆ ผู้ชมจะได้เห็นบรรยากาศ แต่ถ้าอยู่ในสตูดิโอก็จะเป็นแค่การให้ความสําคัญกับ
ของสิ่งนั้นๆ เช่น พ่ีเคยทํากราฟิกเสมือนเฮลิคอปเตอร์ที่กองทัพจะซื้อ ก็มีเฮลิคอปเตอร์
ลอยอยู่ในสตูดิโอ ไม่ได้อยู่ในรูปแบบฉากเสมือนจริง เราต้องการอธิบายเฮลิคอปเตอร์
ไม่ได้เชื่อมโยงในแง่ของสภาพพ้ืนที่ ไม่จําเป็นต้องเห็นสภาพแวดล้อม แต่ถ้าเราจะ
อธิบายระเบิดที่ศาลพระพรหม เราก็เข้าไปอยู่ในที่ศาลพระพรหมใช้รูปแบบฉากเสมือน
จริงในการจําลองเพ่ืออธิบายเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น ฉะนั้นขึ้นอยู่กับการให้ความสําคัญใน
การนําเสนอของประเด็นข่าวนั้นๆ (วรวิทย์ ฉิมมณ,ี สัมภาษณ,์ 23 เมษายน 2562) 

 
 

                                           
23 ซ็อต (Shot) คือ การบันทึกภาพจนการหยุดบันทึกภาพ 1 ครั้ง ถือเป็น 1 ช็อต 
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ภาพที ่5.15  การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.16  การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากจอวิดีโอของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 
5.3 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

 
ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะ

แบ่งกระบวนการทํางานออกเป็นรูปแบบรายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ ดังนั้นขั้นตอนใน
การผลิตกราฟิกเสมือนจึงแตกต่างกันไปบ้าง โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส
ในลักษณะรายการสด 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ส่วนใหญ่จะนําเสนอในลักษณะรายการสด เพ่ือให้การ
รายงานข่าวทันต่อเหตุการณ์ เพ่ือนําเสนอข่าวให้เกิดความรวดเร็วและมีความถูกต้อง ทันต่อเหตุการณ์ 
จากการศึกษาพบว่า สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในลักษณะรายการ
สดมี 7 ขั้นตอน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3.ขั้นตอน
การผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. 
ขั้นตอนการประเมินผล ดังภาพที ่5.17 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 142 

ภาพที ่5.17  ขั้นตอนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในลักษณะรายการสดทาง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

6. ขัน้ตอนหลังออกอากาศ 

หลังออกอากาศ 
- เฟสบุ๊ก 
-  ยูทูป 

7. ขัน้ตอนประเมินผล 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

1.1 เลือกประเด็น 

1.3 เลือกผู้ดําเนินรายการ 
 

ประชุมการผลติ 

1.4 เลือกสถานท่ี 

1.2 ตารางเวลา 1.5 จ้างทีมงานภายนอก 
 

ผลิตกราฟิกเสมือน 

3. ขัน้ตอนการผลิต 

ดําเนินงานร่วมกับ VIZRT 

ประเมินผล - Rating 
- ประชุม 

เขียนสคริปต ์

ประสานงานร่วมกับ VIZRT 

2. ขัน้ตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

4. ขัน้ตอนหลังการผลิต 

5. ขัน้ตอนออกอากาศ 

ออกอากาศสด (Live) 

ซ้อมก่อนออกอากาศ 
- สื่อโทรทัศน์ 
- เว็บไซต์ของทางสถาน ี
- เฟสบุ๊ก 
- ยูทูป 

Storyboard 

หาข้อมูล 

กราฟิกเสมือน + ฉาก 

ตรวจสอบความคิดเห็น 

แบบฟอร์มขอผลติงาน 

เตรียมงานก่อนออกอากาศ 
4.1 ตําแหน่งการยืน 4.4 ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 

4.5 การซ้อนภาพ 4.2 มุมภาพ 

4.3 การจัดไฟ 4.6 ซ้อมก่อนออกอากาศ 
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จากภาพที่ 5.17 แสดงกระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ใน
ลักษณะรายการสดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีกระบวนการผลิต 7 ขั้นตอน สามารถอธิบาย
รายละเอียด ดังนี้  

ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดจะเป็นการเตรียมงานในลักษณะของการวางแผน

และจัดหา กล่าวคือ การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส   
ทุกครั้งฝุายข่าวจะมีการประชุมการผลิตเกี่ยวกับแนวความคิดเบื้องต้นในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ในบางครั้งผู้ดําเนินรายการจะเป็นผู้ เสนอประเด็น ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนเช่นกัน โดย
บรรณาธิการข่าวจะเป็นคนเลือกประเด็นในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน พิจารณาประเด็นจากป๎จจัย
ด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม ซึ่งเป็นเหตุการณ์ใหญ่ของวันที่ส่ง
ผลกระทบกับคนส่วนใหญ่ และเหตุการณ์ที่ไม่สามารถบันทึกภาพได้ เป็นการสื่อสารข้อมูลเพ่ือให้
เข้าใจเนื้อหาง่ายยิ่งขึ้น เช่น กรณีไฟไหม้ตึกธนาคารไทยพาณิชย์ ซึ่งผู้ชมจะมองไม่เห็นภาพ อาจจะไม่
สามารถจินตนาการเกิดไฟไหม้จะเป็นอย่างไร สปริงเกอร์ทํางานอย่างไร เกิดอะไรขึ้นกับในห้อง
เอกสาร ที่กล่าวมาข้างต้น จึงเป็นข้อสังเกตในการนํามาเป็นประเด็นในการนําเสนอกราฟิกเสมือน ทาง
สถานีจึงเลือกประเด็นข่าว มาประกอบสร้างความสมจริงของข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
เพ่ือให้ผู้ชมเกิดความเข้าใจในเนื้อหาข่าวได้ดียิ่งขึ้น (นพดล ทิพยวาน, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562)  
เมื่อได้ประเด็นที่ต้องการนําเสนอ จากนั้นกําหนดระยะเวลาในการนําเสนอ และคัดเลือกผู้ดําเนิน
รายการจากความรู้ความเชี่ยวชาญ และประเด็นความสนใจของผู้ดําเนินรายการ หรืออาจจะได้รับ
มอบหมายให้รายงานข่าวในวันนั้นๆ (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562 และ วีริศ หุ่นเจริญ, 
สัมภาษณ์, 27 เมษายน 2562) และสามารถเข้าถึงแหล่งข้อมูลเบื้องต้น (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562 และ นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) เนื่องจากผู้ดําเนินรายการมี
หน้าที่ในการเขียนสคริปต์ข่าว การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรับผิดชอบประเด็นข่าวนั้นๆ จึงมี
ความสําคัญ และผู้ดําเนินรายการจะเป็นคนเลือกสถานที่ในการนําเสนอ การใช้รูปแบบฉากขึ้นอยู่กับ
การให้ความสําคัญในการนําเสนอของประเด็น (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 
กล่าวคือ รูปแบบฉากเสมือนจริงนั้นจะเป็นการจําลองสถานที่เพ่ือให้เห็นบรรยากาศ สร้างอรรถรส 
ความสนใจ ก่อให้เกิดความสมจริง สําหรับรูปแบบฉากจอวิดีโอจะเป็นการให้ความสําคัญของสิ่งที่
ต้องการนําเสนอ ดังนั้นรูปแบบฉากจึงขั้นอยู่กับประเด็นข่าวที่นําเสนอ 

หากมีการนําเสนอกราฟิกในการเชื่อมโยงข้อมูลจะมีการว่าจ้างทีมนอกเพ่ือ
ดําเนินงาน ทําให้มีงบประมาณเพ่ิมขึ้นในการบริหารจัดการภายใน เนื่องจากยังขาดบุคลากรที่มี
ความรู้ความสามารถในด้านการเชื่อมโยงข้อมูล ดังคุณนิธิศ สิริวรกมล หัวหน้างานกราฟิก อธิบายไว้
ว่า 
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หากมีการนําเสนอกราฟิกในการเชื่อมโยงข้อมูลเป็นเรื่องจัดซื้อจัดจ้าง การว่าจ้างบริษัท
ภายนอกเป็นเรื่องธุรกิจ เราให้บริษัท วิซอาร์ที (ประเทศไทย) เข้ามาดําเนินการในส่วน
การออกแบบ และการเชื่อมโยงข้อมูล เนื่องจากพ่ีไม่เชี่ยวชาญทางด้านการเชื่อมโยง
ข้อมูล (Data link) (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสค่อนข้างให้ความสําคัญเกี่ยวกับรายละเอียดของ
เหตุการณ์ทีน่ํามาเสนอ ในขั้นตอนการพัฒนาความคิดจึงมีความสําคัญอย่างมากในการวางแผนการคิด
เพ่ือที่จะนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ดังคุณวรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ประกาศข่าว ได้อธิบายไว้ว่า 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนจะต้องพยายามตั้งคําถามกับทุกข่าวว่ามีส่วนไหนที่เราไม่
เข้าใจ ถ้าเม่ือไหร่ที่เราไม่เข้าใจ คนดูก็จะไม่เข้าใจ คิดเหมือนคนดูแต่เราเป็นคนนําเสนอ 
เช่นอย่างกรณีระเบิดราชประสงค์ เราสงสัยว่าระเบิดอยู่ทิศไหนของพระพรหม เราก็เริ่ม
จากที่ที่คนคุ้นเคย ทางเข้าอยู่ตรงไหน โรงแรมเอราวัณอยู่ตรงไหน ฝ๎่งตรงข้ามเป็น
สํานักงานตํารวจแห่งชาติ เริ่มจากตรงนี้ แล้วค่อยนําไปสู่การเกิดระเบิด เพราะในภาพ
ข่าวไม่สามารถเจาะภาพส่วนนั้นมาได้ จะเป็นเพียงภาพกว้างไม่สามารถมองเห็นได้
ชัดเจน แต่กราฟิกเสมือนจะสามารถจําลองพ้ืนที่การเกิดระเบิด สามารถอธิบายจากจุด
หนึ่งไปอีกจุดหนึ่งได้ดีกว่าภาพข่าว (วรวิทย์ ฉิมมณ,ี สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

โดยทั่วไปขั้นตอนการพัฒนาความคิดอยู่ในโครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว 
ภายใต้ความรับผิดชอบของบรรณาธิการข่าว ผู้ดําเนินรายการ Producer และ ผู้สื่อข่าว แต่สําหรับ
กรณีเหตุการณ์ใหญ่ๆ หรือวาระพิเศษ เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเข้าร่วมประชุมการผลิตในขั้นตอนการ
พัฒนาความคิด ทุกฝุายทราบถึงรูปแบบในการนําเสนอเพ่ือให้มองเห็นภาพในทิศทางเดียวกัน รวมทั้ง
ประเมินระยะเวลาเบื้องต้นในการดําเนินงานกราฟิกเสมือนในการรายงานข่าว (นพดล ศรีหะชัย, 
สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

จากการสังเกตสอดคล้องกับการเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้วิจัย ซึ่งอยู่ช่วงเวลาของ
การเลือกตั้ง พ.ศ. 2562 พบว่า สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการให้
ความรู้การเลือกตั้ง โดยจะมีแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบในแต่ละฝุาย ซึ่งแต่ละขั้นตอนพัฒนาความคิด
จะมีความสําคัญเป็นอันดับต้นๆ หากมีการวางแผนในการทํางานที่ดี จะสามารถผลิตชิ้นงานกราฟิกได้
รวดเร็ว และอาจมีข้อผิดพลาดลดลง กรณีกรณีเหตุการณ์ใหญ่ๆ หรือวาระพิเศษจะมีทีมกราฟิกจะเข้า
ประชุมด้วย เนื่องจากฝุายต่างๆ จะมีความเข้าใจในทิศทางเดียวกัน ดังที่คุณนพดล ศรีหะชัย 
บรรณาธิการกลุ่มบริหารข่าวรายวัน ได้อธิบายไว้ว่า 

ขั้นตอนแรกจะอยู่ในการประชุมทั้งหมด ประชุมตั้งแต่ว่า เราจะทํากราฟิกเสมือน
อย่างไรบ้าง เช่น ในเรื่องการใช้สิทธิ การนับคะแนน วิธีการคิดคํานวณสมาชิกสภา 
ผู้แทนราษฎรทั้ง ปาตี้ลิสต์ เรื่องนี้ควรนําเสนอเป็นกราฟิกเสมือนก็กําหนดประเด็นกัน 
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และแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบ ก็มีทีมผู้ประกาศ ผู้ประกาศที่จะต้องไปหาข้อมูลแล้ว
ย่อยอะไรที่จะต้องอธิบายภาพนั้น เจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องเป็นอะไร โดยคิดร่วมกับ
โปรดิวเซอร์ โดยโปรดิวเซอร์จะเข้ามาในเรื่องของกระบวนการคิด คิดจากตัวอักษร
ตีความเพ่ือนํามาออกแบบกราฟิกเสมือน Producer และเจ้าหน้าที่กราฟิกจะมาร่วม
เป็นทีมในการคิดจินตนาการการนําเสนอกราฟิก เสมือนจะมาจากด้านนี้ ด้านซ้ายหรือ
ขวา กราฟิกเสมือนจะเป็นแท่งเป็นกราฟ กรณีงานใหญ่ๆ จะมีทีมกราฟิกจะเข้าประชุม
ด้วย (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 
เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะ การนําเสนอจะเน้นเรื่อง

ความถูกต้องเป็นหลักให้ความสําคัญเกี่ยวกับข้อมูล เพ่ือไม่ทําให้ผู้ชมเกิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกับ
ประเด็นข่าวที่นําเสนอ จึงค่อนข้างให้ความสําคัญเกี่ยวกับข้อมูล สําหรับขั้นตอนการเตรียมงานก่อน
การผลิตจึงเป็นขั้นตอนที่สําคัญอีกขั้นตอนหนึ่งในการนําเสนอ กระบวนการในการทํางานส่วนใหญ่
เป็นการพิจารณาคัดเลือกข้อมูล การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะต้องมีข้อมูลจํานวนมาก เนื่องจาก
เหตุการณ์ที่ไม่สามารถบันทึกภาพได้ ซึ่งข้อเท็จจริงในการนําเสนอนั้นจะต้องมีความถูกต้องเพ่ือนํามา
ประกอบในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ดังที่คุณพรวดี ลาทนาดี ผู้ประกาศข่าว ได้
อธิบายไว้ว่า 

เราเป็นสื่อสาธารณะจะรับผิดชอบในเรื่องความถูกต้อง เรื่องความผิดพลาดค่อนข้างมาก 
เราค่อนข้างที่จะต้องแบกรับความถูกต้อง เป็นการแบกรับความน่าเชื่อถือในยี่ห้อของ
การเป็นไทยพีบีเอส แต่จริงๆ การเป็นไทยพีบีเอสคือ การรับผิดชอบความถูกต้องใน
ฐานะของสื่อ ว่าเราจะสื่ออะไรออกไป ความถูกต้องไม่ใช่ความถูกต้องของเนื้อหาเท่านั้น 
แต่ยังหมายถึงความถูกต้องของบทบาทของสื่อสาธารณะ เรื่องนี้เราควรจะพูดไหม เรา
ควรจะพูดยังไง มันไม่ใช่ว่าเราพูดได้ทุกเรื่องที่เรารู้ ต้องใช้วิจารณญาณครอบคลุมไป
จริยธรรม (พรวดี ลาทนาดี. ผู้ประกาศข่าว, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

เมื่อกําหนดประเด็นที่ต้องการนําเสนอ ผู้ดําเนินรายการจะหาข้อมูลจากผู้สื่อข่าว 
คนที่เห็นเหตุการณ์ นักข่าวในพ้ืนที่ ชาวบ้าน หรือสอบถามผู้ที่มีความรู้ (สกล เจริญเวช, สัมภาษณ์, 
23 มีนาคม 2562) เจ้าหน้าที่รัฐที่เกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นตํารวจ หน่วยกู้ภัย ข้อมูลจะมาจากบุคคล
เหล่านี้ และการอ่านหนังสือ อีกทั้งอาจจะต้องใช้ Google map, Google Street View มาช่วยใน
การดูพ้ืนที่จริงๆ เพ่ือดูขนาดของพ้ืนที่ใช้การปะติดปะต่อข้อมูล (พรวดี ลาทนา, สัมภาษณ์, 23 
เมษายน 2562) ในบางครั้งอาจจะใช้วิธีสืบค้นหาข้อมูลโดยใช้คําในการสืบค้นข้อมูล (นพดล ศรีหะชัย, 
สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) เพ่ือนํามาประกอบในการเขียนสคริปต์ ดังวรวิทย์ ฉิมมณี ผู้ประกาศ
ข่าว ได้อธิบายไว้ว่า 
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กรณีระเบิดราชประสงค์ พ่ีสอบถามกับนักข่าวในพ้ืนที่ ปรากฏว่าระเบิดถูกวางใต้เก้าอ้ี 
เมื่อพูดถึงระเบิด พ่ีก็สอบถามพูดคุยกับผู้เชี่ยวชาญระเบิดที่เคยเป็นหน่วย EOD ว่า
ระเบิดแบบนี้ข้างในมีลักษณะเป็นอย่างไร เขาบอกว่าข้างในระเบิดเป็นลูกเหล็กกลมๆ 
เมื่อระเบิดจะเป็นสะเก็ดสร้างความเสียหาย สร้างความเจ็บปวดได้ เราก็จะนําข้อมูล
เหล่านี้มาจําลองเป็นกราฟิกเสมือนเพ่ือให้เห็นภาพ พ่ีจะย้ําว่านี่เป็นสถานการณ์จําลอง 
แน่นอนว่าสถานการณ์จริงอาจจะคลาดเคลื่อนอยู่แล้ว แต่ต้องไม่ได้มีผลต่อเรื่องต่อข่าว
นั้น (วรวิทย์ ฉิมมณ,ี สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

เมื่อผู้ดําเนินรายการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข่าวเพ่ือนํามาเขียนสคริปต์ 
จากนั้นจะตีความจากเนื้อหาจากสคริปต์ โดยการวาดกรอบแสดงเรื่องราว ซึ่งในบางครั้งอาจจะยังไม่
ต้องเขียนสคริปต์ แต่สามารถนําความคิดเบื้องต้นจากการรวบรวมข้อมูลมาวาดกรอบแสดงเรื่องราว
เพ่ือเจ้าหน้าที่กราฟิกผลิตงานได้ทันเวลา จากนั้นโปรดิวเซอร์เขียนแบบฟอร์มขอผลิตงาน24เพ่ือจัดทํา
กราฟิกเสมือนกับฝุายกราฟิกในขั้นตอนการผลิตต่อไป ดังคุณวรวิทย์ ฉิมมณี ผู้ประกาศข่าว ได้อธิบาย
ไว้ว่า 

ถ้าเห็นเหตุการณ์แล้วรู้สึกว่าต้อง นําเสนอกราฟิกเสมือน เพราะเหตุการณ์นี้ส่งผล
กระทบต่อคนส่วนใหญ่ เราต้องพยายามคุยเบื้องต้นกับคนที่เกี่ยวข้อง นําข้อมูลตีความ
ออกมาเป็นภาพ อาจจะลองวาดภาพ จินตนาการภาพคิดคร่าวๆ ว่าควรอธิบายอะไร 
แม้ว่าสคริปต์จะยังไม่เสร็จ 100% ถ้ารอสคริปต์อาจจะไม่ทันออกอากาศ อาจจะต้อง
วาดกรอบแสดงเรื่องราว ประมาณหนึ่งเพียงพอให้กราฟิกสามารถทําเดินหน้าไปก่อนได้ 
แต่เรายังไม่ได้ลงละเอียด เช่น ฉากที่ 1 ผมจะอธิบายกายภาพของตึกนี้ก่อน ฉากที่ 2 
ตึกมีไฟไหม้ ฉากที่ 3 เราจะดับไฟยังไง ไฟหายไป แต่พอเป็นสคริปต์ที่สําเร็จแล้ว แต่ละ
ฉากก็มีคําอธิบายขยายความ เช่น ตึกนี้ตั้งอยู่บนถนนนี้มีกี่ชั้น เหตุเกิดเวลาเท่าไหร่ เมื่อ
เกิดไฟไหม้มีไฟมาเป็นฉากที่ 2 ก็จะมีข้อมูลรายละเอียด เกิดจากอะไร ทําไมคนถึงไป
เห็น และฉากท่ี 3 จะเป็นการดับไฟ นั้นหมายถึงสคริปต์จะมีขยายความจากกรอบแสดง
เรื่องราวที่วาดไว้ แต่ก็มีบางวันที่เราทําสคริปต์เสร็จก่อนก็มี (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) 

  

                                           
24 แบบฟอร์มขอผลิตงาน คือ การเก็บรวบรวมการปฏิบัติงานของฝุายกราฟิก ซึ่งเป็นการ

บริหารจัดการภายในของฝุายกราฟิกในการดูปริมาณการผลิตชิ้นงานในแต่ละเดื อน เนื่องจาก
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีลักษณะการบริหารงานแบบกึ่งระบบราชการ 
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จากการเก็บข้อมูลครั้งนี้ผู้วิจัยในช่วงการเลือกตั้ง พ.ศ. 2562 พบว่า ในขั้นตอน
เตรียมงานก่อนการผลิตในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการเลือกตั้งนั้น  มีระยะเวลาเตรียม
งานก่อนการผลิตประมาณ 1 เดือน โดยบรรณาธิการและผู้ดําเนินรายการจะต้องศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับ
กฎหมายการเลือกตั้ง ทําความเข้าใจกติกาการเลือกตั้ง จากนั้นตีความออกมาเป็นภาพกราฟิกเพ่ือให้ที่
ดูแล้วเข้าใจง่าย เช่น กรณีการจัดตั้งรัฐบาลจะนําเสนอกราฟิกเสมือนรูปแบบครึ่งวงกลมแทนสัดส่วนที่
นั่งในสภา กําหนดสีของแต่ละพรรคจะทําให้มองเห็นภาพจํานวนที่นั่งของแต่ละพรรคได้ชัดเจนขึ้น      
ดังภาพที ่5.18 
 

 
 
ภาพที ่5.18  แสดงการจําลองกราฟิกเสมือนที่นั่งในสภาของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

ทั้งนี้การนําเสนอการจัดตั้งรัฐบาลมีการว่าจ้างทีมงานภายนอกเข้ามาดูแล 
การออกแบบและการเชื่อมโยงข้อมูล โดยผู้ดําเนินรายการจะเป็นผู้ติดต่อประสานงานทางอีเมล (E-
mail) เพ่ือพูดคุยรายละเอียดกรอบแนวคิดคร่าวๆ ที่ต้องการนําเสนอ กับบริษัท วิซอาร์ที (ประเทศ
ไทย) ประมาณ 3 ครั้งก่อนวันออกอากาศ ครั้งแรกจะเป็นการคุยกรอบความคิด ครั้งที่ 2 บริษัท วิซ
อาร์ทีเริ่มดําเนินงานซึ่งจะมองเห็นภาพในทิศทางเดียวกัน ครั้งที่ 3 เป็นการต่อเติมส่วนที่ขาดไปเพ่ือ
ปรับแก ้และเจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็นผู้ประสานงานในส่วนของการเชื่อมโยงข้อมูลอีกด้วย (วรวิทย์ ฉิม
มณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

ขั้นตอนการผลิต 
เมื่อได้รับแบบฟอร์มขอผลิตงานจากฝุายข่าว เจ้าหน้าที่จะให้คําแนะนําในการ

ดําเนินเรื่องราวของการสร้างสรรค์กราฟิกเสมอ การบริหารจัดการด้านบุคลากรจะมีการยืดหยุ่นใน
การทํางาน การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของแต่ละตําแหน่งไม่ได้มีการทํางานที่ตายตัว 
การให้คําแนะนํา การให้คําปรึกษา ช่วยลดความเสี่ยงในข้อผิดพลาดได้มากขึ้น สามารถแก้ป๎ญหาได้
รวดเร็วกระตุ้นให้เกิดการคิดสร้างสรรค์เทคนิคต่างๆ ในการนําเสนอ ทําให้ชิ้นงานเกิดความน่าสนใจ 
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อาจทําให้การนําเสนอมีความหลากหลายมากขึ้น ผู้ที่รับผิดชอบขึ้นอยู่กับตารางเวรในการทํางานของ
แต่ละวันจะคําปรึกษาด้านเทคนิค หรือวิธีการนําเสนอกราฟิกเสมือนต่างๆ ร่วมกับฝุายข่าว กรณีวาระ
พิเศษที่ต้องการนําเสนอกราฟิกเสมือนจะมีหัวหน้างาน (Head project) เป็นผู้รับผิดชอบ โดยจะแบ่ง
การทํางานอย่างเป็นระบบ (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) ส่วนใหญ่แบ่งหน้าที่และ
ความรับผิดชอบ 2 คนต่อ 1 ชิ้นงาน คือ ตําแหน่งกราฟิก Engineer และกราฟิกวิซอาร์ที สําหรับ 
ตําแหน่งเจ้าหน้าที่กราฟิก Engineer จะทําหน้าที่จําลองวัตถุ 3 มิติ จากกรอบแสดงเรื่องราว ดังภาพ
ที ่5.19 สํากรับการส่งมอบงานต่อให้กับเจ้าหน้าที่กราฟิกด้านการออกแบบ เพ่ือประกอบสร้างกราฟิก
เสมือนที่ใช้สําหรับงานข่าว (กิตติชัย สายกระซิบ, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) ในทํางานมีการ
ยืดหยุ่น ไม่ได้กําหนดตายตัวในการทํางาน จะเป็นการช่วยเหลือในการทํางาน เพ่ือออกแบบกราฟิก
เสมือนในรายการข่าวตามวัตถุประสงค์ของฝุายข่าวที่ต้องการนําเสนอ (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 
27 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.19  แสดงโมเดล 3D จากกรอบแสดงเรื่องราว 
 

โจทย์ในการออกแบบเป็นส่วนหนึ่งที่มีความสําคัญจะต้องคํานึงถึงในการผลิต
รูปแบบกราฟิกเสมือน โดยเน้นความถูกต้องเป็นหลัก รองลงมาจะเป็นเรื่องของการออกแบบ 
ตัวหนังสือและการใช้สีจะต้องมีความชัดเจน มีความทันสมัย สําหรับโปรแกรมหลักในการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะใช้โปรแกรม 3Ds Max กับ camera 4d (C4D) หรือ 
3Ds Max ขึ้นโมเดลวัตถุ โมเดลที่ได้จะต้องใส่พ้ืนผิว (Texture) และแสง (Lighting) ดังภาพที่ 5.20 
จากนั้นจะต้อง Bake เป็นชิ้นๆ เช่น กําแพง โต๊ะ เพดาน เป็นต้น (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 
มีนาคม 2562) เนื่องจากการ Bake งานทั้งชิ้นใหญ่ (ทั้งหมด) จะขาดความละเอียด เพราะฉะนั้นเราก็
จะแยกย่อยความสําคัญ ส่วนไหนไม่มีสําคัญจะ BAKE ไม่ละเอียด (หยาบ) (ปิยะบุตร จรัสอารยะ, 
สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) และมีชิ้นงานชิ้นใดที่สามารถใส่พ้ืนผิวในโปรแกรม Viz Artist ได้ก็ใส่ 
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ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับชิ้นงาน จากนั้นนําเข้าในโปรแกรม Viz Artist เพ่ือสร้างการเคลื่อนไหว (ภาพที่ 5.21) 
ในลําดับต่อไป (กิตติชัย สายกระซิบ, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.20  แสดงการจําลองวัตถุ 3 มิตจิากโปรแกรม 3Ds Max 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.21  แสดงการสร้างการเคลื่อนไหวในโปรแกรม Viz Artist  
 

จากการเก็บข้อมูลครั้งนี้ผู้วิจัยพบว่า ในขั้นตอนการผลิตของสถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส ในช่วงเลือกตั้งที่ผ่านมา ฝุายข่าวต้องการนําเสนอประเด็นการให้ความรู้เกี่ยวกับการ
เลือกตั้ง ซึ่งเป็นประเด็นที่คนจํานวนมากพูดถึงให้ความสนใจ พบว่า มีการประชุมร่วมกันระหว่าง
หัวหน้างาน และโปรดิวเซอร์เพ่ือคุยขอบเขตงาน เพ่ือให้เข้าใจประเด็นเนื้อหาที่ต้องการนําเสนอ
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน เช่น วิธีการหย่อนบัตร วิธีการรวมคะแนน วิธีการนับคะแนน เป็นต้น โดย
ฝุายข่าวและแผนกกราฟิกจะมีการพูดคุยกันในเรื่องของรูปแบบ กรรมวิธีขั้นตอนในการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือน อีกทั้งมีการดําเนินงานร่วมกับคุณ Kenneth Tsai (Vizrt Certified Pro Viz Artist 
Designer) จากบริษัท วิซอาร์ที ซึ่งคุณKenneth Tsai เข้ามาออกแบบการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
และรูปแบบฉากในการเลือกตั้ง (ภาพที ่5.22) ขณะเดียวกันบริษัท วิซอาร์ที ได้ดําเนินการเกี่ยวกับการ
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เชื่อมโยงข้อมูลผลการเลือกตั้งจากคณะกรรมการการเลือกตั้ง (นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 
2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.22  แสดงตัวอย่างการออกแบบกราฟิกเสมือนและรูปแบบฉากในการเลือกตั้งที่ใช้ในรายการ
ข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

ขั้นตอนหลังการผลิต 
ในขั้นตอนหลังการผลิตจะเป็นซ้อมก่อนออกอากาศ โดยส่วนใหญ่จะไม่มีการซ้อม

ก่อนออกอากาศ หรือในบางครั้งอาจจะมีการซ้อมเพียงตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ ขึ้นอยู่กับ
ระยะเวลาในแต่ละช่วงของรายการ ดังที่คุณวรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ประกาศข่าว อธิบายว่า 

หากวันนี้มีการนําเสนอกราฟิกเสมือน พยายามทําให้ได้ 100% จะด้วยข้อจํากัด
อะไรบ้างก็แล้วแต่ สมมติเหตุการณ์มันเกิดแบบช่วงสาย กว่าจะได้เริ่มทําช่วงบ่าย 
รายละเอียดของงานหรือว่าเอฟเฟค ความสมจริง การซ้อมก็แค่ไหนแค่นั้นขึ้นอยู่กับเวลา
ที่เรามี ถ้าเราตั้งเปูาแล้ว เราคิดว่าจะทําให้ได้ เราก็ต้องได้ (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) 

สําหรับขั้นตอนซ้อมก่อนออกอากาศนั้น Producer จะเป็นผู้ควบคุมการผลิต 
ทํางานร่วมกับเจ้าหน้าที่ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศเป็นหลัก ในบางครั้งอาจจะทํางาน
ร่วมกับบุคลากรภายนอกในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ทั้งนี้ขั้นตอนต่างๆ หลังการ
ผลิตมีดังนี ้ 

1. ตําแหน่งการยืน 
ตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการจะถูกกําหนดโดย Producer รายการ 

ในลักษณะรายการสด ส่วนใหญ่จะกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการเพียงคร่าวๆ เท่านั้น 
เนื่องจากบางครั้งมีระยะเวลาไม่เพียงพอในการซ้อมก่อนเข้ารายการ ทั้งนี้ผู้ดําเนินรายการจะติดต่อ 
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สื่อสารผ่านทางหูฟ๎ง (In-Ear) กับ Producer และผู้กํากับภาพในห้องควบคุมการผลิตรายการ  
เพ่ือปรับเปลี่ยนตําแหน่งเฉพาะหน้าในการรายงานกราฟิกเสมือน ดังที่พรวดี ลาทนาดี ผู้ประกาศข่าว 
ได้อธิบายไว้ว่า 

ถ้าเป็นรายการสด บางครั้งอาจจะไม่ได้ซ้อม แต่เรารู้อยู่แล้วกราฟิกเสมือนจะมาทางไหน
บ้าง ตําแหน่งการยืนจะไม่ขยับเขยื้อนมากนัก ทั้งนี้เจ้าหน้าที่ในห้องควบคุมการผลิต
รายการจะสื่อสารเพื่อเปลี่ยนตําแหน่งการยืน เช่น เดินไปหน่อย เดินไปได้อีก ถอยมาอีก
นิดหน่อย เริ่มทับกราฟิกเสมือนแล้ว ผู้ดําเนินรายการจะเป็นการแก้สถานการณ์แล้วแต่
กรณ ี(พรวดี ลาทนาดี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

2. การกําหนดมุมภาพ 
การกําหนดมุมภาพนั้น Producer จะมีการพูดคุยความคิด (Concept) ใน

การนําเสนอกราฟิกเสมือนเบื้องต้นกับผู้กํากับภาพ จากนั้นผู้กํากับภาพจะอ่านสคริปต์ข่าวเพ่ือกําหนด
ลักษณะมุมมองภาพที่ต้องการจากนั้นผู้กํากับภาพจะแจ้งช่างภาพเกี่ยวกับลักษณะมุมมองภาพที่
ต้องการ โดยให้ช่างภาพทดลองถ่ายภาพในลักษณะมุมภาพนั้นๆ ส่วนใหญ่จะใช้ Crane camera เป็น
หลัก (ศิริพร ตั้งอารมณ์, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) สําหรับรายการสดอาจจะกล้องเดียวถ่ายไป
เรื่อยๆ เพ่ือลดความผิดพลาดในการออกอากาศรายการสด (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 
2562) 

3. การจัดไฟ 
สถานีไทยพีบีเอสนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากออกเป็น 2 รูปแบบ 

คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง และ รูปแบบฉากจอวิดีโอ การจัดไฟจะมีความแตกต่างกัน พบว่า การจัด
แสงในรูปแบบฉากจอวิดีโอ เจ้าหน้าที่แสงจะใช้กระดาษไขกระดาษไขติดหน้าไฟ (ภาพที่ 5.24) เพ่ือ
กรองแสงให้แสงมีความนุ่มนวล ทําให้ฉากดูมีมิติ สําหรับรูปแบบฉากเสมือนจริง เจ้าหน้าที่แสงจะต้อง
จัดให้แสงสว่างครอบคลุมฉากเขียวทั้งหมด (ภาพที่ 5.25) เพ่ือให้การซ้อนภาพเกิดขึ้นได้สมบูรณ์ (วีร
ศักดิ์ เหมทานนท,์ สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.23  แสดงตัวอย่างการจัดไฟในรูปแบบฉากจอวิดีโอของสถานีไทยพีบีเอส 
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ภาพที ่5.24  แสดงตัวอย่างการจัดไฟในรูปแบบฉากเสมือนจริงของสถานีไทยพีบีเอส 
 

4. การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 
การกําหนดตําแหน่งกราฟิกเสมือนจะถูกกําหนดคร่าวๆ จากกรอบแสดง

เรื่องราวเมื่อเจ้าหน้าที่กราฟิกนํากราฟิกเสมือนมาติดตั้งในห้องควบคุมการผลิตรายการ  และปรับ
ตําแหน่ง ขนาดของกราฟิกตามคําสั่งของเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เพ่ือให้เกิดองค์ประกอบภาพที่ความ
สวยงาม (กิตติชัย สายกระซิบ, สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) (ภาพที ่5.25) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.25  แสดงการวางตําแหน่งของกราฟิกเสมือนด้วยโปรแกรม Viz Artist 
 

ในการปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนรูปแบบฉากเสมือนจริง เจ้าหน้าที่กราฟิก
สามารถปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนให้อยู่ทั้งด้านหน้าและด้านหลังผู้ดําเนินรายการได้  (ภาพ5.27) 
และ การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนรูปแบบฉากจอวิดีโอ ผู้ดําเนินรายการและฉากจะเปรียบเสมือน
วัตถุ (Object) ไม่มีการซ้อนทับของภาพ ฉะนั้นกราฟิกเสมือนจึงต้องอยู่หน้าวัตถุเสมอ จะเห็นได้ว่า
เป็นข้อกําจัดอย่างหนึ่งในการปรับกราฟิกเสมือนในรูปแบบของฉากจริง  (กิตติชัย สายกระซิบ, 
สัมภาษณ์, 22 เมษายน 2562) (ภาพที ่5.26) 
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ภาพที ่5.26  การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากเสมือนจริง 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่5.27  การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากจอวิดีโอ 
 

5. การซ้อนภาพ 
การซ้อนภาพเป็นเทคนิคที่ใช้ในการรวมภาพกราฟิกเข้ากับฉากสีเขียว โดย

การเปลี่ยนสีหรือช่วงสี ทําให้เกิดการซ้อนทับกับกราฟิก จะใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง สําหรับสถานี
ไทยพีบีเอสจะไม่มีการปรับค่าในเครื่อง Ultimatte Smart Remote เป็นการใช้ค่าเดิมที่มีการตั้งค่าไว้ 
(นิธิศ สิริวรกมล, สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) 

ขั้นตอนออกอากาศ 
ก่อนการออกอากาศรายการข่าว แต่ละตําแหน่งจะต้องเตรียมและตรวจเช็ค

อุปกรณ์ต่างๆ จัดเตรียมแสงและเสียง เจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องจัดเตรียมฉาก และตรวจเช็คกราฟิก
เสมือนเพ่ือทดสอบระบบการทํางาน เตรียมงานทุกอย่างพร้อมออกอากาศจริง ส่วนใหญ่จะไม่มีการ
ซ้อมออกอากาศ ผู้ดําเนินรายการจะตรวจสอบตําแหน่งการยืน และตรวจสอบตําแหน่งของกราฟิก
เสมือน เพ่ือตรวจสอบความพร้อมก่อนออกอากาศจริงเท่านั้น ขณะออกอากาศจริงผู้ดําเนินรายการ
จะต้องจินตนาการในการนําเสนอกราฟิกเสมือน เนื่องจากกราฟิกเสมือนเป็นกราฟิกที่ซ้อนทับกราฟิก
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บนสภาพแวดล้อมจริง (ฉาก) ซึ่งไม่สามารถมองเห็นกราฟิกเสมือนได้ โดยมองผ่านจอภาพ (Monitor) 
โดยผู้ดําเนินรายการจะติดต่อสื่อสารผ่านทางหูฟ๎ง (In-Ear) กับ Producer และผู้กํากับภาพใน
ห้องควบคุมการผลิตรายการ (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) การนําเสนอนั้นจะต้อง
ใช้ปฏิภาณไหวพริบในการแก้ป๎ญหาเฉพาะหน้า โดยเฉพาะการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการรายงาน
ข่าวในรายการสดที่ออกอากาศซึ่งอาจจะเกิดข้อผิดพลาดได้ตลอดเวลา (นพดล ศรีหะชัย, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) 

สําหรับการแสดงภาพของกราฟิกเสมือน (Take immersive graphic) ในการ
ออกอากาศ เจ้าหน้าที ่CG (Character generator) จะเป็นผู้ความรับผิดชอบในการควบคุมการแสดง
ภาพกราฟิกเสมือนผ่านโปรแกรม Viz Content pilot เป็นโปรแกรมควบคุมการแสดงภาพขึ้น-ลงของ
กราฟิกเสมือน โดยเจ้าหน้าที่ CG จะต้องอ่านข้อความจากสคริปต์ เพ่ือให้รู้จังหวะที่ต้องกดแสดงภาพ
ของกราฟิกเสมือน หรือในบางครั้งอาจจะไม่มีสคริปต์ Producer จะต้องเขียนคําในแต่ละฉากให้กับ
เจ้าหน้าที ่CG หรืออาจจะฟ๎งคําสั่งจาก Producer ดังที่คุณวรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ประกาศข่าว อธิบายไว้ว่า 

ในการแสดงภาพของกราฟิกเสมือนมีหลายแบบ มีทั้งแบบที่มีสคริปต์เสร็จสมบูรณ์ คือ 
ถ้าเราพูดถึงย่อหน้า (Paragraph) นี้ เขาก็จะรู้แล้วว่า Scene ที่ 1 เมื่อเราพูดว่าตอนนี้
ไฟกําลังจะมาไป หมายถึงย่อหน้าที่ 2 ซึ่งเจ้าหน้าที่ CGจะอยู่ในห้องควบคุมการผลิต
รายการ เขาก็จะกด แสดงภาพของกราฟิกเสมือนขึ้นมา แต่บางครั้งอาจจะไม่มีสคริปต์ 
(สคริปต์ไม่ทัน) Producerก็อาจจะเขียนเป็นคําให้กับเจ้าหน้าที่ CG (วรวิทย์ ฉิมมณี, 
สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

ทั้งนี้สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสนําเสนอกราฟิกเสมือนในการรายการข่าวสดผ่าน
สื่อโทรทัศน์ ช่องหมายเลข 3 และออกอากาศพร้อมกับเว็บไซต์ของทางสถานี (https://www. 
thaipbs.or.th) เฟสบุ๊ก และสามารถรับชมรายการสดผ่านยูทูป (https://www.youtube.com 
/user/ThaiPBS) (ก่อเขต จันทเลิศลักษณ์, สัมภาษณ์, 22 เมษายน2562) เพ่ือให้ผู้ชมได้รับชม
หลากหลายช่องทางเป็นขยายช่องทางในการนําเสนอ ดังที่คุณนพดล ศรีหะชัย บรรณาธิการกลุ่ม
บริหารข่าวรายวัน กล่าวไว้ว่า 

ตอนนี้ทุกสิ่งทุกอย่างมันต้องเชื่อมโยงกันในหลายแพลตฟอร์มทั้ง การสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนออกอากาศทางโทรทัศน์ (On TV) และออนไลน์ (Online) ด้วยก็ได้ เนื่องจาก
การนําเสนอกราฟิกเสมือนมีวิธีการสร้างสรรค์ที่น่าสนใจ มากกว่าการที่คุณจะเอา
ตัวหนังสือมานั่งอ่านข่าวและเอาภาพมาประกอบ คนก็จะเบื่อไม่สนุก การสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนจะทําให้ผู้ชมเข้าใจภาพชัดเจนมากกว่าการอ่านอย่างเดียว (นพดล ศรีหะ
ชัย, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 
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ขั้นตอนหลังออกอากาศ 
หลังขั้นตอนออกอากาศ ฝุายออนไลน์จะเทปบันทึกภาพการนําเสนอกราฟิก

เสมือนลงบนเว็บไซต์ของทางสถานี เฟสบุ๊ก และยูทูป อีกทั้งยังมีการลงข้อความผ่านทาง ทวิตเตอร์
เกี่ยวกับการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือให้ผู้ชมรับชมย้อนหลัง  หรือแชร์เนื้อหาที่นําเสนอ (ภาพที่ 
5.28) เพ่ือสร้างการรับรู้ในการรับชม เป็นช่องทางในการประชาสัมพันธ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือน
ในรายการข่าว จะมีส่วนช่วยส่งเสริมในการสร้างการรู้ของของผู้ชม นอกจากนี้ฝุายข่าวจะมีการ
ตรวจสอบความคิดเห็นของผู้ชมผ่านทางเฟสบุ๊ก เพ่ือนําความคิดเห็นต่างๆ มาพิจารณาในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในครั้งต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.28  แสดงการลงข้อความประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางทวิตเตอร์ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
 

ขั้นตอนการประเมินผล 
สําหรับขั้นตอนการประเมินผลของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะประเมินผลจาก

ความนิยมรายการจากภาพรวมของรายการนั้นๆ ที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือน และมีการประชุม
ประเมินผลรายการที่ออกอากาศเพ่ือข้อบกพร่องมาแก้ไข ปรับปรุงในการผลิตครั้งต่อไป ดังที่ 
คุณวรวิทย์ ฉิมมณ ีผู้ประกาศข่าว ได้อธิบายไว้ว่า 

การประเมินผลจะมีบรรณาธิการข่าว ผู้บริหารช่วยกันพิจารณา แต่ละชิ้นงานออกมา
เป็นอย่างไร อย่างเช่น ถ้ําหลวงที่เราทํากันมา ก็มีการประชุมทุกวัน ดูทั้งการนําเสนอ 
(Present) ทั้งข้อผิดพลาดมีคนช่วยเราดูเยอะ กราฟิกผิดเกิดจากการพิมพ์ผิด ก็จะมีคน
ดู มีคนจับภาพเข้ามาโพสต์ในกลุ่ม Application Line นอกจากนั้นเราก็จะมาดูในเรื่อง
ของภาพรวมทั้งหมด ของการนําเสนอกราฟิกเสมือนในวันนี้ดีไหม ควรจะมีอะไรเติมบ้าง 
การนําเสนอข้อมูลของคนท่ียืนนําเสนอข้อมูลยาวเกินไปหรือเปล่า ย้วยเกินไปไหม ตรงนี้
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ไม่จําเป็นไม่ต้องใส่จะไปกระทบเวลาของข่าวอ่ืน ประชุมสิ่งต่างๆ เหล่านี้เพ่ือนํามา
พัฒนาปรับปรุงในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในครั้งต่อไป (วรวิทย์ ฉิมมณี, สัมภาษณ์, 
23 เมษายน 2562) 
5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส

ในลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์ 
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ซึ่งมี

กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 7 ขั้นตอน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอน
เตรียมงานก่อนการผลิต 3.ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. 
ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล ดังภาพที ่5.30 
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ภาพที ่5.29  ขั้นตอนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในลักษณะรายการเทปทาง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 

หลังออกอากาศ 
- เฟสบุ๊ก 
-  ยูทูป 

7. ขั้นตอนประเมินผล 

1.1 เลือกประเด็น 

1.3 เลือกผู้ดําเนินรายการ 
 

ประชุมการผลิต 

1.4 เลือกสถานท่ี 

1.2 ตารางเวลา 1.5 จ้างทีมงานภายนอก 
 

ผลิตกราฟิกเสมือน 

ประเมินผล 
- Rating 
- ประชุม 

เขียนสคริปต์ 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

Storyboard 

หาข้อมูล 

ตรวจสอบความคิดเห็น 

แบบฟอร์มขอผลิตงาน 3. ขั้นตอนการผลิต 

4. ขั้นตอนหลังการผลิต 

5. ขั้นตอนออกอากาศ 
ออกอากาศ 

- สื่อโทรทัศน์ 
- เว็บไซต์ของทางสถานี 
- เฟสบุ๊ก 
- ยูทูป 

ตําแหน่งการยืน 

มุมภาพ 

การจัดไฟ 

ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 

การซ้อนภาพ 
ถ่ายทํา 

เทปบันทึกภาพ 

1. ขัน้ตอนการพัฒนาความคิด 
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เห็นได้ว่าลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอสในรูปแบบรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ มีขั้นตอนแตกต่างกันไปบ้างกับลักษณะการนําเสนอ
รายการสด ดังนั้นผู้วิจัยจึงขออธิบายเฉพาะขั้นตอนที่ 4 คือ ขั้นหลังการผลิต และขั้นตอนที่ 5 คือ 
ขั้นตอนออกอากาศของลักษะการบันทึกเทปโทรทัศน์ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 4 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต  
ในขั้นตอนหลังการผลิตของลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์มีบางขั้นตอนที่

เหมือนกับการขั้นตอนหลังการผลิตในรายการสด ผู้วิจัยขออธิบายในส่วนที่มีความแตกต่าง ดังนี้ 
1. ตําแหน่งการยืน  โปรดิวเซอร์จะเป็นคนกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนิน

รายการ ทั้งนี้จะต้องดูจากเนื้อหาของสคริปต์ข่าว และการออกแบบกราฟิกเสมือน จากนั้นกําหนด
ตําแหน่งการยืน สําหรับการกําหนดตําแหน่งการยืนในรูปแบบฉากที่มีจอวีดิโอ โดยส่วนใหญ่จะอยู่
ตําแหน่งเดิม แต่ เนื่องจากขนาดของพ้ืนที่มีจํากัด อีกทั้งการปรับเปลี่ยนตําแหน่งการยืนนั้นจะต้องดู
องค์ประกอบของไฟ ซึ่งไฟจะต้องให้ความสว่างเพียงพอกับตําแหน่งที่กําหนด หากแต่การกําหนดการ
ยืนของฉากเสมือนจริงนั้นจะมีอิสระในการเคลื่อนที่มากกว่า เนื่องจากฉากเสมือนจริงจะมีพ้ืนที่กว้าง
ไม่เป็นอุปสรรคในการเคลื่อนย้ายตําแหน่งการยืน (วีริศ หุ่นเจริญ, สัมภาษณ์, 27 เมษายน 2562)  

2. การกําหนดมุมภาพ เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะเลือกมุมภาพ เมื่อได้รับโจทย์และ
รายละเอียดเกี่ยวกับในการนําเสนอจาก Producer หรือเลือกมุมภาพจากเนื้อหาสคริปต์ข่าว ผู้กํากับ
ภาพจะแจ้งช่างภาพเก่ียวกับลักษณะมุมมองภาพที่ต้องการ ส่วนใหญ่จะ Crane camera เป็นหลัก ซึ่ง
จะได้มุมมองภาพเป็นมุมกว้าง สามารถมองเห็นองค์ประกอบของกราฟิกเสมือนได้ทั้งหมด สําหรับการ
กําหนดมุมภาพของ Robotic camera ทั้ง 2 กล้องจะใช้ช่างภาพเพียง 1 คน โดยช่างภาพจะกําหนดค่า
มุมภาพในลักษณะต่างๆ ในห้องควบคุมการผลิตรายการ ดังภาพที่ 5.31 (วีรศักดิ์ เหมทานนท์, 
สัมภาษณ์, 27 มีนาคม 2562) สําหรับข้อดีของ Robotic camera เมื่อมีการกําหนดตําแหน่งในการ
เคลื่อนที่จะมีความแม่นยํามากกว่าช่างภาพถ่าย กรณีช่างภาพมีการเปลี่ยนกะการทํางาน อาจจะทําให้
มุมภาพในการนําเสนอไม่เหมือนเดิม ฉะนั้น Robotic camera จะตอบโจทย์ได้มุมภาพที่แม่นยําและ
แน่นอนมากกว่าคน แต่มีความเสี่ยงในการเกิดข้อผิดพลาดของระบบการทํางาน (วีริศ หุ่นเจริญ, 
สัมภาษณ์, 27 เมษายน 2562) 
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ภาพที ่5.30  แสดงการกําหนดค่ามุมภาพของ Robotic camera 
 

3. การถ่ายทํา ในการนําเสนอ ผู้ดําเนินรายการจะต้องจินตนาการเสมือนอยู่ใน
ฉากสถานีนั้น และมีความเข้าใจในเนื้อหาที่ต้องการนําเสนอ ผู้ดําเนินรายการสามารถอ่านสคริปต์กับ
เครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์พื่อเป็นแนวทางในการนําเสนอ เนื่องจากรายละเอียดเนื้อหาค่อนข้างเยอะ แต่
ส่วนใหญ่ผู้ดําเนินรายการจะจดจําเนื้อหาจากความเข้าใจ ดังที่คุณพรวดี ลาทนาดี ผู้ประกาศข่าว ได้
อธิบายว่า 

หากมีการบันทึกเทป เครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์ก็จะช่วยได้โดยไม่ต้องจําสคริปต์ทั้งหมด 
แต่ในการอธิบายกราฟิกเสมือนเครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์จะช่วยได้น้อยมาก เนื่องจาก
ตัวอักษรมีขนาดเล็กมาก ก็ต้องว่ากันไปตามงานที่เราจะอธิบาย เราก็ต้องจําไป 1 2 3 4 
5 เป็นลําดับ (Step) ว่าเราจะเล่าอะไร การมีเทเลพรอมพ์เตอร์หรือไม่มี อาจจะต่างกัน
แค่คําท่ีจะใช้เปฺะๆ แค่นั้น จริงๆ แล้วเนื้อหาไม่ได้ต่างกันมากระหว่างใช้กับไม่ใช้เทเลพร
อมพ์เตอร์ (พรวดี ลาทนาดี. ผู้ประกาศข่าว, สัมภาษณ์, 23 เมษายน 2562) 

เมื่อผู้ดําเนินรายการมีความพร้อมในการนําเสนอ เจ้าหน้าที่กํากับเวทีแจ้งลําดับ
คิวการนําเสนอ ตําแหน่งการยืน จากนั้นติดต่อประสานงานกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพในห้องควบคุมการ
ผลิตรายการ ในลําดับต่อไปเจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะดูความพร้อมขององค์ประกอบภาพทั้งหมด ทั้งแสง 
สี เสียง กราฟิก เมื่อมีความพร้อมเจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะให้คิวดําเนินการบันทึกเทปการนําเสนอ
กราฟิกเสมือน โดยมีโปรดิวเซอร์จะเป็นผู้ควบคุมเวลาขณะการถ่ายทํา  หากการถ่ายทําเกิด
ข้อผิดพลาดขณะบันทึกเทป เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะสั่งหยุดการถ่ายทํา แล้วเริ่มบันทึกใหม่จนกว่าจะ
ได้เทปบันทึกภาพที่สมบูรณ์ 

ขั้นตอนที่ 5 คือ ขั้นตอนออกอากาศ 
เจ้าหน้าที่บันทึกเทปจะนําเทปบันทึกภาพออกอากาศผ่านสื่อโทรทัศน์ซึ่งมีการ

นําเสนอผ่านโทรทัศน์ช่อง 3 และออกอากาศพร้อมกับเว็บไซต์ของทางสถานี เฟสบุ๊ก และสามารถ
รับชมรายการสดผ่านยูทูป  
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5.4 ข้อจ ากัดในการน าเสนอกราฟิกเสมือน 
 

1. การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากที่มีจอวีดิโอ ค่อนข้างจะจํากัดในเรื่องของ
พ้ืนที่ทั้งในการกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ และการปรับสัดส่วนของโมเดลวัตถุอาจจะ
ไม่สมจริง 

2. ข้อจํากัดในเรื่องของเวลาในการผลิต เนื่องจากมีระยะเวลาในการผลิตค่อนข้างน้อย 
การสร้างสรรค์กราฟิกต้องการเวลาในการออกแบบเพื่อให้งานสวยและมีความละเอียด ซึ่งในบางครั้งมี
การผลิตโมเดลที่มีความละเอียด จะต้องใช้เวลาในการประมวลผลเช่นกัน 

3. รูปแบบฉากเสมือนจริงใช้ฉากเขียวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
จะมีข้อจํากัดเรื่องเสื้อผ้า หรืออุปกรณ์ต่างๆ ที่จะใช้ประกอบฉากจะต้องไม่มีมีสีเขียว 
 
5.5 ปัญหาและอุปสรรคในการน าเสนอกราฟิกเสมือน 

 
1. ป๎ญหาและอุปสรรคหลักการออกแบบกราฟิกเสมือนในรายการข่าวเกี่ยวกับค่า 

Performance ของฉากและโมเดล 3 มิติ ทําให้หน่วยประมวลผลภาพกราฟิกไม่เสถียร เป็นสาเหตุ
หนึ่งที่ทําให้เกิดการกระตุกเมื่อเคลื่อนกล้อง 

2. สําหรับเจ้าหน้าที่กราฟิกท่ีรับผิดชอบในส่วนของการออกแบบจําลองวัตถุ จะมีความ
เชี่ยวชาญแบบโครงสร้างต่างๆ มากกว่าการจําลองวัตถุ ในลักษณะรูปร่างสัตว์ หรือ ไม่ได้อยู่ใน
ลักษณะโครงสร้าง อาจจะทําให้งานดําเนินการช้า เนื่องจากไม่มีความเชี่ยวชาญ 
 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

 
ป๎จจัยที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทางสถานี  

โทรทัศน์ไทยรัฐทีวี คือ ป๎จจัยการบริหารจัดการ ประกอบด้วย ด้านการบริหารจัดการภายใน ด้าน
บุคลากร และด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยเทคโนโลยี ป๎จจัยความสามารถวิชาชีพ ป๎จจัยด้านแรงผลักดันด้าน
สังคมและการเมือง ป๎จจัยด้านเหตุการณ์ข้อมูลข่าวสารและวัฒนธรรม ป๎จจัยแรงผลักดันทางเศรษฐกิจ 
ด้านคู่แข่ง ด้านผู้โฆษณา และความเป็นเจ้าของกิจการ และป๎จจัยทางด้านช่องทางการสื่อสาร ความ
สนใจและความต้องการของผู้รับสาร ดังนั้นวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ
ทีวี มีรายละเอียดดังจะกล่าวถึงต่อไปนี้ 
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5.1 ลักษณะการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 
 

ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการทางสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวี มี 2 รูปแบบคือ รายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ การนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
ลักษณะรายการสดมีข้อดี คือ สามารถรายงานเหตุการณ์ได้ทันที แต่มีข้อเสียคือไม่สามารถแก้ไข
ข้อผิดพลาดขณะออกอากาศได้ ดังที่คุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ดําเนินรายการ ได้อธิบายไว้ว่า 

รายการสด เคยมีกรณีเสียงหลุดออกอากาศ ช่วงคลิปข่าว เราต้องมีสติตลอดเวลา หรือ
แม้แต่พักโฆษณาแล้ว เราก็ต้องมีสติในการพูดคุยกันในสตูดิโอ อย่างการถ่ายทอดสด
ผ่านทางเฟสบุ๊ก เคยมีความผิดพลาดเกิดขึ้น แต่เป็นช่วงเบรคโฆษณาในทีวี การถ่ายทอดสด
ผ่านทางเฟสบุ๊กไม่ได้ตัดเสียง อย่างนี้ต้องระวังทุกวินาทีจริงๆ เพราะเป็นรายการสด 
(เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
สําหรับการนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการเทปบันทึกภาพมีข้อดี คือ ลักษณะ

รายการเทปบันทึกภาพสามารถถ่ายซ้ําเพ่ือแก้ไขข้อผิดพลาดได้ จนกว่าจะได้เทปบันทึกภาพที่ดีที่สุด 
สําหรับการเลือกลักษณะการนําเสนอการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวนั้น  

ขึ้นอยู่กับลักษณะเนื้อหาของข่าว ซึ่งข่าวที่จะต้องนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือเกาะติดสถานการณ์ 
เนื้อหาข่าวไม่มีความซับซ้อน สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะเลือกใช้ในลักษณะรายการสด หากแต่เนื้อหา
ของข่าวมีความซับซ้อนมากจะเลือกใช้การบันทึกเทปโทรทัศน์ เพ่ือเก็บรายละเอียดของเนื้อหาข่าว ซึ่ง
จะทําให้การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวออกมามีประสิทธิภาพมากที่สุด (ประณต วิเลป
สุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
 
5.2 สถานที่ถ่ายท ากราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 

 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือน 2 สถานที่ คือ 1. การถ่ายทํา

ในสตูดิโอ โดยใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง และ 2. การถ่ายทํานอกสถานที่ ทั้งนี้ประเด็นของเนื้อข่าว 
หรือ การจัดงาน งานกิจกรรม (Event) ของทางสถานี จะเป็นตัวกําหนดในการเลือกใช้สถานีในการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนั้น  ดังที่คุณประณต วิเลป
สุวรรณ ผู้อํานวยการผลิต ได้กล่าวไว้ว่า 

การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนขึ้นอยู่กับประเด็น เนื้องานจะเป็นตัวกําหนดว่า เราจะ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ไหน เช่น ดูจากกิจกรรมของทางสถานี ถ้ามีกิจกรรมไปจัด
ข้างนอกเราก็สามารถที่จะนําเสนอกราฟิกเสมือนข้างนอกได้  เราดูกิจกรรมเป็นหลัก 
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สมมติว่าสถานีมีการไปถ่ายทอดการแข่งเรือ เราอาจจะนําเสนอกราฟิกเสมือนข้างนอก
สถานี (ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
อีกทั้งการนําเสนอในการถ่ายทําในสตูดิโอ และการถ่ายทํานอกสถานที่จะเป็นการสื่อ

อารมณ์ท่ีแตกต่างกัน ฉากมีความเป็นธรรมชาติมากกว่าการถ่ายทําในสตูดิโอ ดังที่อรวรรณ ศรีสุวรรณ 
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ ได้ให้ความเห็นไว้ว่า 

การถ่ายนอกสถานที่ เช่น การนําเสนอกราฟิกเสมือนดินโคลนถล่ม การถ่ายทําในสตูดิโอ
กับการถ่ายทํานอกสถานที่จะได้อารมณ์แตกต่างกัน อย่างแรกคือ ไฟ ไฟจะไม่สมจริง
เลย ถ้าเราใช้ไฟสตูดิโอก็จะมีเงา ไม่มีลม ซ่ึงไม่มีความเป็นธรรมชาติ ต่อให้เราสร้างให้มี
ลมพัด ต้นไม้เคลื่อนไหวในสตูดิโอ แต่การที่ผมผู้ประกาศนิ่ง  ก็ดูไม่สมจริง ด้วย
องค์ประกอบหลายๆ อย่าง จะดูไม่เป็นธรรมชาติ (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 
มีนาคม 2562) 
 

5.3 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ 
 
การนําเสนอกราฟิกเสมือนถือเป็นจุดขายของทางสถานี กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือน

เป็นหัวใจหลักในการนําเสนอ สถานีโทรทัศน์ช่องไทยรัฐทีวีมีการนําเสนอกราฟิกบ่อยครั้ง ความ
น่าสนใจในรายการของทางสถานี คือสถานีโทรทัศน์ช่องไทยรัฐทีวี มีเกณฑ์การพิจารณาคัดเลือกข่าว
มากที่สุด จึงทําให้มีความถ่ีในการนําเสนอกราฟิกเสมือน ซึ่งการนําเสนอกราฟิกเสมือนในโอกาสวาระ
พิเศษ และประเด็นข่าวใหญ่ๆ ที่สําคัญ ผู้ชมจะจดจําภาพการนําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานีได้ 
(ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) ลักษณะการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี แบ่งกระบวนการทํางานออกเป็นรูปแบบรายการสด และรายการบันทึกเทป
โทรทัศน์ ดังนั้นขั้นตอนในการผลิตกราฟิกเสมือในรูปแบบรายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ 
จึงแตกต่างกันไปบ้าง โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

5.3.1 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของโทรทัศน์ไทยรัฐที วีใน
ลักษณะรายการสด 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  ซึ่งมี
กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 7 ขั้นตอน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอน
เตรียมงานก่อนการผลิต 3.ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. 
ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล ดังภาพที ่5.31 
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ภาพที ่5.31  ขั้นตอนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในลักษณะรายการสดทาง
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

เขียนสคริปต ์

1.2 กําหนดรูปแบบการนําเสนอ 
ประชุมการผลติ 

1.3 เลือกสถานท่ี 

ผลิตกราฟิกเสมือน 3. ขัน้ตอนการผลิต 

2. ขัน้ตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

4. ขัน้ตอนหลังการผลิต 

5. ขัน้ตอนออกอากาศ 

ออกอากาศสด (Live) 

ซ้อมก่อนออกอากาศ 

เตรียมงานก่อนออกอากาศ 

- สื่อโทรทัศน์ 
- เว็บไซต์ของทางสถาน ี
- เฟสบุ๊ก 
- ยูทูป 

6. ขัน้ตอนหลังออกอากาศ 

หลังออกอากาศ 

7. ขัน้ตอนประเมินผล 
ประเมินผล 

- Rating 
- ประชุม 

1.4 ตารางเวลา 

1.5 เลือกผู้ดําเนินรายการ 

เตรียมกราฟิก หาสถานท่ี 

Storyboard 

เขียน Data script 

เตรียมสถานท่ี เตรียมอุปกรณ ์

4.1 ตําแหน่งการยืน 4.4 ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 

4.5 การซ้อนภาพ 4.2 มุมภาพ 

4.3 การจัดไฟ 4.6 ซ้อมก่อนออกอากาศ โปรโมท 

ตรวจสอบความคิดเห็น 

1.1 เลือกประเด็น 

- ลงคลิปบนเว็บไซต์สถานี, เฟสบุ๊ก, ยูทูป 
- โปรโมททางเฟสบุ๊ก ทวิตเตอร์, อินสตราแกรม 
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จากภาพที่ 5.31 แสดงกระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  
ในลักษณะรายการสดของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  มีกระบวนการผลิต 7 ขั้นตอน สามารถอธิบาย
รายละเอียด ดังนี้  

ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดจะเป็นการประชุมเพ่ือระดมความคิด เพ่ือเลือก

ประเด็นที่จะนํามาเสนอข่าวในรูปแบบกราฟิกเสมือน ในการประชุมการผลิตจะมีบรรณาธิการข่าว  
ผู้ดําเนินรายการ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ และเจ้าหน้าที่กราฟิก เข้าร่วมการประชุมทุกครั้ง เพ่ือ
รับทราบจุดประสงค์ รูปแบบในการนําเสนอ และประเมินระยะเวลาที่ต้องวางแผนการดําเนินงาน
กราฟิกเสมือน โดยบรรณาธิการบริหารจะเลือกประเด็นข่าว ซึ่งพบว่าในการคัดเลือกข่าวเพ่ือนําเสนอ
กราฟิกเสมือนมี 4 ประเด็นสําคัญ คือ 1. เหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบกับคนส่วนใหญ่ 2. การนําเสนอ
เพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม 3 เหตุการณ์ที่ไม่เข้าถึงพ้ืนที่ในการรายงานข่าว หรือ เหตุการณ์ที่ไม่
สามารถบันทึกภาพได ้และ 4. เรื่องท่ีมีโครงสร้างที่มีความซับซ้อน (ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 
29 มีนาคม 2562)  

เมื่อได้ประเด็นข่าวบรรณาธิการบริหารจะกําหนดกรอบแนวคิดที่จะนําเสนอใน
รูปแบบของกราฟิกเสมือน โดยแบ่งรูปแบบการนําเสนออกเป็น 2 รูปแบบคือ 1. รูปแบบกราฟิก
เสมือนเชิงสารคดี (Documentary) จะเป็นเนื้อหาสาระ อาจจะเป็นความรู้เฉพาะด้าน หรืออาจเป็น
เกร็ดที่เกี่ยวข้องกับประเด็นนั้นๆ โดยมีเนื้อหาเน้นการให้สาระความรู้  (Knowledge) แก่ผู้ชมเป็น
เบื้องต้น และ 2. รูปแบบที่นําเสนอเจาะจงสําหรับสถานการณ์เกิดขึ้น ณ ป๎จจุบัน เช่น ผลคะแนนการ
เลือกตั้ง พ.ศ. 2562 หรือ คาดการณ์สถานการณ์พายุ และสภาพเมฆฝน ณ ป๎จจุบัน เป็นต้น 
(คุปตนันต์ พิสิฐมหันต์, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

จากนั้นจะมีการกําหนดสถานที่ในการถ่ายทํา และกําหนดระยะเวลาในการซ้อม 
ระยะเวลานําเสนอ และผู้ที่รับผิดชอบในหน้าที่ต่างๆ อีกทั้งพิจารณาการคัดเลือกผู้ดําเนินรายการใน
การรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือน
นั้นจะต้องดูจากลักษณะบุคลิกภาพของผู้ดําเนินรายการสอดคล้องกับของเนื้อหาข่าว (ปรารถนา  
เสนามงคล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562 และ ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
เพ่ือสื่อสารให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียดของกราฟิกเสมือนได้ง่ายขึ้นส่งผลให้เกิด สร้างความน่าเชื่อถือ 
สามารถสร้างการรับรู้ และสามารถสร้างการจดจํา (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562 
และ ประณต วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

จากการเก็บข้อมูลครั้งนี้ผู้วิจัยพบว่า ในขั้นตอนพัฒนาความคิด สถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการไทยรัฐเลือกตั้ง’ 62 โดยเลือกใช้สถานที่ในการถ่ายทํา
ทั้งในสตูดิโอ และการถ่ายทํานอกสถานที่ และเตรียมกําหนดการซ้อม การออกอากาศ (ภาพที่ 5.32) 
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และฝุายกราฟิกจะมีการแบ่งหน้าที่รับผิดชอบในการนําเสนอกราฟิกเสมือนแต่ละรูปแบบ (ภาพที่ 
5.33) จะเห็นได้ว่าขั้นตอนการพัฒนาความคิดในการนําเสนอกราฟิกเสมือนมักจะเป็นการวางแผนการ
ทํางานทั้งหมด ซึ่งเป็นขั้นตอนที่สําคัญที่สุดสําหรับแนวทางในการทํางานขั้นตอนๆ ต่อไป  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.32  แสดงตารางการซ้อมในรายการไทยรัฐเลือกตั้ง’ 62 ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.33  แสดงตารางการกําหนดหน้าที่ความรับผิดชอบในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 
ขั้นตอนตอนเตรียมงานก่อนการผลิตเป็นขั้นตอนที่เน้นเรื่องการวางแผนเกี่ยวกับ

การบริหารจัดการ โดยบรรณาธิการบริหารเป็นคนมอบหมายให้บรรณาธิการแต่ละโต๊ะข่าวหาข้อมูล
จากผู้สื่อข่าว สอบถามจากบุคคลที่มีความรู้ คนที่เห็นเหตุการณ์ (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 
มีนาคม 2562) บางกรณีอาจจะต้องมีการเก็บรายละเอียดของข้อมูลโดยการถ่ายภาพ สถานีจะให้
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ความสําคัญกับรายละเอียดความสมจริงของสัดส่วนขนาดของวัตถุจริง เพ่ือประกอบสร้างความสมจริง
ของข่าว ดังที่คุณอรวรรณ ศรีสุวรรณ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ ได้อธิบายไว้ว่า  

ส่วนมากไปเก็บราละเอียดของชิ้นงานทั้งหมดเลย อย่างสมมติ เราจะทําโอ่งเบญจรงค์ 1 
อัน เราก็ต้องไปหาถ่ายลาย ถ่ายฝา ถ่ายโน้นนี่นั่น ให้รู้เกี่ยวกับขนาด (Scale) ความสูง
เท่าไหร่ เพราะว่าของเราค่อนข้างที่จะเปฺะมาก ทุกอย่างต้องเปฺะ อย่างสมมติว่า เรือ ก็
ต้องเป็นขนาดจริง เพราะไม่งั้นมันเพ้ียน หรือถ้าสมมติมันต้องย่อขนาดมา ก็ต้องเอา
ขนาดจริงมาเทียบก่อน แล้วก็ลดสัดส่วน ตามสัดส่วนของวัตถุจริง เราไม่ได้มาคิดเองว่า
เรือประมาณ 10 เมตร คือไม่ เราไม่ทํา จะทําให้ผลงานที่ออกมาดูไม่เหมือนจริง เราจึง
ให้ความสําคัญกับสัดส่วนจริง (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.34  ตัวอย่างความสมจริงของสัดส่วนขนาดของวัตถุจริง ในการนําเสนอกราฟิกเสมือน 
 

กรณีการเลือกตั้งจะต้องอ่านหนังสือพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วย
การเลือกตั้ง (ปรารถนา เสนามงคล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลนํามาเขียน
สคริปต์ข่าว พร้อมกับการประสานงานกับทุกๆ ฝุายที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้งานดําเนินไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ  

เมื่ออิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ได้รับสคริปต์จากบรรณาธิการ จากนั้นจะตีความจาก
เนื้อหาจากสคริปต์ โดยการวาดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ (ภาพ 3.35) อธิบายให้เจ้าหน้าที่กราฟิก
ออกแบบ และยังมีการหารือเกี่ยวกับเทคนิคการนําเสนอกราฟิกเสมือนกับเจ้าหน้าที่กราฟิก ขณะ
เดียวกันอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะนําเทคนิคและกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ พูดคุยกับบรรณาธิการ
ข่าว เพ่ือตรวจสอบเรื่องราวที่จะสื่อสารให้ตอบโจทย์ตามวัตถุประสงค์ จากนั้นจะดําเนินการผลิตกราฟ
เสมือน (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 
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ภาพที ่5.35  การวาดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

การนําเสนอกราฟิกเสมือนนอกสถานที่เป็นเหมือนสัญลักษณ์ของไทยรัฐทีวี 
(อภิวัฒน์ พลสันต์, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) สําหรับสถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนนอกสถานที่ 
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะดูเนื้อหาจากสคริปต์ข่าวเพ่ือค้นหาสถานที่ที่เหมาะสมกับถ่ายทํา โดย
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะค้นหาพ้ืนที่ต่างๆ จาก Google map เพ่ือช่วยลดขั้นตอนในการลงพ้ืนที่จริง 
หรือในบางครั้งอาจจะต้องไปการสํารวจ (Survey) สถานที่จริง ขึ้นอยู่กับสถานการณ์และประเด็นที่
ต้องการนําเสนอ เมื่อได้สถานที่ในการถ่ายทํา อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะนําภาพสถานที่นั้น มา
ปรึกษาหารือกับบรรณาธิการคนเขียนบทอีกครั้งเพ่ือพิจารณาถึงความเหมาะสม เมื่อได้รับการอนุมัติ
จากบรรณาธิการจะดําเนินการ จากนั้นอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ดําเนินการเขียนหนังสือเพ่ือขออนุญาต
ถ่ายทํานอกสถานที่ และติดต่อประสานงานเพ่ือที่จะถ่ายทําในขั้นตอนต่อไป ดังที่คุณอรวรรณ ศรีสุวรรณ 
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ ได้อธิบายไว้ว่า 

ก่อนไปพ้ืนที่จริง กรณีตัวอย่างการนําเสนอกราฟิกเสมือนดินถล่ม เราจะถ่ายทําพ้ืนที่ที่
เป็นปุา เราก็ค้นหาคําอุทยาน จากนั้น Google map พ้ืนดูสภาพพ้ืนที่เพ่ือประหยัด
ขั้นตอน ไม่ใช่ขับรถไปดูก่อน แล้วไม่สามารถถ่ายทําได้ จริงๆ แต่ Google map ไม่ได้
ช่วยทั้งหมด ในบางครั้งสภาพพ้ืนที่อาจเปลี่ยนไป หรือ บางสถานที่อาจจะต้องไปสํารวจ
พักไปค้างคืนเพ่ือที่จะหาสถานที่ก็มี เราจะต้องมีแผน 1 2 3 4 ที่เราจะไป มีที่ไหนบ้าง 
ตรงไหนที่เหมาะสมบ้าง (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

ขณะที่การถ่ายทําในสตูดิโอ ใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์
จะต้องดําเนินงานในการจองการใช้งานสตู เพ่ือเตรียมสําหรับการซ้อมก่อนออกอากาศ 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 168 

ในกรณีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในโอกาสวาระพิเศษ และประเด็นข่าว
ใหญ่ๆ ที่สําคัญ เมื่อเจ้าหน้าที่กราฟิกทราบกรอบแนวคิดจากการประชุมในขั้นตอนพัฒนาความคิด 
จากนั้นในขั้นตอนตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทํา โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะศึกษาผลงานอ้างอิง 
การนําเสนอกราฟิกเสมือนที่ใช้ประกอบการเลือกตั้งจากต่างประเทศ เพ่ือเป็นแนวคิดในการออกแบบ 
(อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) จากนั้นเจ้าหน้าที่กราฟิกจะออกแบบคร่าวๆ 
การวางตําแหน่งของกราฟิกเสมือน การจัดวางองค์ประกอบต่างๆ เพ่ือให้เกิดความสวยงาม ทั้งใน
เรื่องสี ฟอนต์ (Font) โครงสร้างกราฟิกจะต้องตอบโจทย์ที่ได้รับมอบหมาย เพ่ือให้ฝุายข่าวพิจารณา
รูปแบบก่อนดําเนินงานในขั้นตอนการผลิต (ภาพที่ 5.36) (พิทักษ์ บุญรอด, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 
2562 และอภิวัฒน์ พลสันต์, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่5.36  แสดงตัวอย่างการออกแบบกราฟิกเสมือนในขั้นตอนตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 
 

อีกทั้งการเก็บข้อมูลครั้งนี้  ผู้วิจัยพบว่า ในขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 
สําหรับการหาสถานทีในการนําเสนอกราฟิกเสมือนการนับคะแนนการเลือกตั้ง  ในการเลือกสถานที่
ถ่ายทําจะต้องตระหนักถึงความเหมาะสมและความสะดวกในการถ่ายทํา  เพ่ือถ่ายทอดความงดงาม
ของแต่ละสถานที่ และการนําเสนอกราฟิกที่มีความโดดเด่นและสวยงาม  (ภาพที่ 5.37) ดังที่คุณ
อภิวัฒน์ พลสันต์ ผู้เชี่ยวชาญ (วิชอาร์ที) ได้แสดงความคิดเห็นไว้ว่า 

กว่าจะเลือกสถานที่ในการนําเสนอ เราต้องหาหลายๆ ที่ ในตอนแรกเรายกกองไปที่
สนามฟุตบอลหน้าตึกหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เพราะคิดว่ามุมมองตรงเหมาะสม จากนั้นเรา
ยกไปทดลองกราฟิกเสมือนฝ๎่งโรงอาหาร แล้วก็มาทดลองตรงหน้าตึกนี้ไทยรัฐทีวี 
จากนั้นทีมเจ้าหน้าที่กราฟิก และฝุายข่าวก็สรุปกันว่าตรงหน้าตึกไทยรัฐทีวีน่าจะดีสุด 
นั่นคือการทดลองสถานที่ถ่ายทําด้านนอกในการนําเสนอกราฟิกเสมือนการนับคะแนน
การเลือกตั้งที่ผ่านมา (อภิวัฒน์ พลสันต์, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 
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ภาพที ่5.37  แสดงตัวอย่างการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการถ่ายทํานอกสถานที่ของสถานีไทยรัฐทีวี 
 

ขั้นตอนการผลิต 
ฝุายกราฟิกจะรับผิดชอบในขั้นตอนการผลิตทั้งหมด โดยเจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็น

คนดูองค์ประกอบการออกแบบทั้งหมด ทั้งในเรื่องของมุมมองภาพ ลูกเล่น รูปแบบ โทนสี (พิทักษ์ 
บุญรอด, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) เมื่อการออกแบบกราฟิกเสมือนได้จัดทําให้แล้วเสร็จ อิมเมอร์
ซีฟโปรดิวเซอร์ทําหน้าที่เช็คความถูกต้องของการผลิตกราฟิกเสมือนทุกครั้งก่อนดําเนินงานในขั้นตอน
ต่อไป (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

สําหรับโปรแกรมหลักในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ
ทีวีจะใช้โปรแกรม Zbrush 3Ds Max และ Maya สําหรับการจําลองวัตถุ สําหรับโปรแกรม Zbrush 
เป็นโปแกรมสําหรับการจําลองวัตถุที่มีรายละเอียดสูง หากไม่มีอุปกรณ์เครื่องมือที่ดีในการประมวลผล 
จะทําให้ใช้เวลาในการประมวลผลกราฟิกค่อนข้างนาน ซึ่งในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนนั้นขึ้นอยู่
กับความถนัดของบุคลากร โมเดลที่ได้จะต้องใส่พ้ืนผิวและแส งจากนั้นจะต้อง Bake ก่อนที่จะนํา
แบบจําลองวัตถุเข้าโปรแกรม Viz Artist ต่อจากนั้นจะกําหนดการเคลื่อนไหวต่อในโปรแกรม VIZ 
Artist เนื่องจากใช้ VIZ Engine ทํางานผ่านในทันที หากแต่สิ่งที่ต้องคํานึงในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนคือความหนักของฉาก เนื่องจาก Engine25 แต่ละตัวจะมีค่า Performance ของการ์ดจอ26 ไม่

                                           
25 Engine คือ เป็นอุปกรณ์คอมพิวเตอร์เครื่องหนึ่งที่เอาไว้เปิดโปรแกรม VIZ Artist เพ่ือ

ประมวลใช้ในงานที่ใช้กราฟิก เป็นระบบการทํางานของ VIZRT 
26 การ์ดจอ คือ แผงวงจรที่ทําหน้าที่ส่งข้อมูลจากเครื่องคอมพิวเตอร์ไปแสดงผลยังจอภาพ 
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เท่ากัน นั่นหมายความว่า ยิ่งการ์ดจอมีคุณภาพสูงจะรับ Polygon27 ได้มาก ฉะนั้นจะเห็นว่ากล้อง 1 
ตัวจะแยก Engine ออกเป็นหลาย Engine เพ่ือแยกกราฟิกฉาก และกราฟิกเสมือนทําให้การ
ประมวลผลภาพกราฟิกนั้นมีความเสถียร ดังที่คุณธนชล ตระกูลรังสิ ผู้เชี่ยวชาญด้านงานออกแบบ ได้
อธิบายไว้ว่า 

การจําลองวัตถุแต่ละคนก็จะป๎้นไม่เหมือนกัน เช่น 4 เหลี่ยม 1 ลูกที่มีลักษณะทรง
เดียวกัน แต่เจ้าหน้าที่กราฟิกแต่ละคนจะสร้างแบบร่าง (Wireframe) ออกมาไม่เท่ากัน 
เพราะฉะนั้นโมเดลที่มีแบบร่างที่เยอะกว่า จะมีค่า Performance ที่เยอะกว่า ทําให้มี
การคํานวณสูงกว่า ดังภาพที ่5.38 (ธนชล ตระกูลรังสิ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 

 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.38  แสดงการจําลองวัตถุที่มีแบบร่าง (Wireframe) ออกมาไม่เท่ากัน 
 

ในบางกรณีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับเชื่อมโยงข้อมูล เจ้าหน้าที่วิช
อาที ดูแลในส่วนของเทคนิคและฟ๎งก์ชั่นของการใช้งานกราฟิกเสมือน ซึ่งเจ้าหน้าที่วิชอาทีจะเป็นคน
เขียนโปรแกรมเพ่ือเชื่อมโยงข้อมูล ซ่ึงจะดําเนินงานหลังจากการผลิตกราฟิกเสมือน ทั้งในสตูดิโอและ
นอกสถานที ่(อภิวัฒน์ พลสันต์, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562)  

เมื่อเจ้าหน้าที่กราฟิกดําเนินงานออกแบบกราฟิกเสมือนเสร็จ จากนั้นเจ้าหน้าที่
กราฟิกจะส่งต่อกราฟิกเสมือนให้เจ้าหน้าที่วิชอาทีเพ่ือดําเนินงานเขียนโปรแกรม เทคนิคและฟ๎งก์ชั่น
ของการใช้งานกราฟิกเสมือนต่อไป ดังเช่น กรณีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการดีเบตเลือกตั้ง 62 
ครั้งที่ 6 ในวันที่ 20 เมษายน พ.ศ. 2562 ณ สนามนิมิบุตร เป็นการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการ
จัดตั้งรัฐบาล โดยใช้จอ Touchscreen ประกอบการนําเสนอ (ภาพที ่5.39) 
  

                                           
27 Polygon คือ จํานวนพื้นผิวของโมเดล 
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ภาพที ่5.39  การนําเสนอกราฟิกเสมือนในการคาดการณ์ในการจัดตั้งรัฐบาลโดยใช้จอ 
Touchscreen ของสถานีไทยรัฐทีวี 
 

ขั้นตอนหลังการผลิต 
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะเป็นผู้ควบคุมการผลิตในขั้นตอนหลังการผลิต  ซึ่ง

อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะทํางานร่วมกับเจ้าหน้าที่ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศเป็นการ
เตรียมงานก่อนการออกอากาศท้ังหมด โดยขั้นตอนต่างๆ ในการถ่ายทํา มีดังนี ้ 

1. ตําแหน่งการยืน  
การกําหนดตําแหน่งการยืนเป็นสิ่งสําคัญมากในการเตรียมงานก่อนการ

ออกอากาศ เนื่องจากผู้ดําเนินรายการจะมองเห็นเพียงฉากสีเขียวเท่านั้น โดยอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์
เป็นคนกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ ทั้งนี้อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะกําหนดตําแหน่ง
การยืนจากสคริปต์ข่าว และการออกแบบกราฟิกเสมือน โดยให้เจ้าหน้าที่กํากับเวที หรืออิมเมอร์ซีฟ
โปรดิวเซอร์เป็นตัวแทนของผู้ดําเนินรายการในการกําหนดตําแหน่งยืนในระหว่างการซ้อม ควบคู่กับ
การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน ดังที่คุณอรวรรณ ศรีสุวรรณ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ อธิบายไว้ว่า 
“การนําเสนอกราฟิกเสมือนจะมีการซ้อม เราจะต้องกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ 
อย่างน้อย 2-3 จุด โดยให้เจ้าหน้าที่กํากับเวที หรือตัวพ่ีเองเป็นตัวแทนของผู้ดําเนินรายการในการ
กําหนดตําแหน่งยืน ควบคู่กับการปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน” (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 
มีนาคม 2562) 

ซ่ึงคุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ดําเนินรายการ ที่ได้อธิบายความสําคัญของการ
กําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการในการเตรียมงานก่อนการออกอากาศ ที่ว่า 

กรณีเหตุการณ์ค้นหา 13 ชีวิต ถ้ําหลวง จ.เชียงราย เรานําเสนอกราฟิกเสมือนจําลอง
บรรยากาศภายในถ้ําหลวงขุนน้ํานางนอน คุณภาคภูมิ พันธุ์สถิตลงกระสวยไปใต้ดิน มี
การคลานอะไรแบบนี้ ดังนั้น จุดการกําหนดจุดยืนของผู้ดําเนินรายการและการแสดงผล
กราฟิกเสมือน จะขึ้นจะทับซ้อนกันสําคัญมาก อีกทั้งทักษะของผู้ประกาศก็มี
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ความสําคัญมากเช่นกัน เพราะจะติดต่อสื่อสารกับอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ผ่านทางหูฟ๎ง 
(In-Ear) ตลอดเวลา เขาจะบอกมาในหูว่า ขยับซ้ายหน่อย ขยับขวาหน่อย ขยับขวา
หน่อย ทับกราฟิกเสมือน คือเราต้องมีสติและสมาธิอย่างมาก เราก็ต้องท่องสคริปต์ด้วย 
ดังนั้นหลายอย่างจึงต้องซ้อมกันหมดก่อนออกอากาศจริง (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 
29 มีนาคม 2562) 

2. การกําหนดมุมภาพ 
ผู้กํากับภาพจะอ่านสคริปต์ข่าว และดูการออกแบบกราฟิกเสมือนเบื้องต้น

เพ่ือกําหนดลักษณะมุมภาพร่วมกับพูดคุยความคิด (Concept) ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนเบื้องต้น
กับอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ตามวัตถุประสงค์ของประเด็นข่าว ผู้กํากับภาพจะแจ้งช่างภาพเกี่ยวกับ
ลักษณะมุมมองภาพที่ต้องการ โดยให้ช่างภาพทดลองถ่ายภาพในลักษณะมุมภาพนั้นๆ ส่วนใหญ่จะใช้ 
Crane camera เป็นหลัก ซึ่งสามารถมองเห็นองค์ประกอบของกราฟิกเสมือนได้ทั้งหมด เนื่องจาก
เป็นเลนส์มุมกว้าง (Wide Angle) จะได้มุมมองภาพมุมกว้าง และการถ่ายภาพระยะใกล้ (Insert) จาก 
Pedestal camera เพ่ือเก็บรายละเอียดภาพ (สุรชัย กิมฮวดกุล, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

3. การจัดไฟ 
การนําเสนอกราฟิกเสมือของสถานีไทยรัฐทีวีใช้รูปแบบฉากเสมือนจริงในการ

ถ่ายทํา การจัดไฟจึงมีความสําคัญต่อการซ้อนภาพในรูปแบบฉากเสมือนจริง โดยเจ้าหน้าที่แสงจะปรับ
และจัดแสงในสตูดิโอ ซึ่งการจัดแสงจะประกอบด้วย ไฟหลัก (Key light) แสงสว่างส่องไปยังผู้ดําเนิน
รายการ ไฟรอง (Fill light) เป็นไฟใช้เพ่ือส่องสว่างเพ่ือลบเงา และไฟที่ส่องฉากหลัง เรียกว่า ไฟแยก 
หรือไฟหลัง (Back light) หากมีการจัดแสงเพ่ือเป็นการสร้างบรรยากาศหรืออารมณ์จะใช้การลดความ
สว่างจากแสงไฟหลังเพียงเล็กน้อย หรือ เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทอาจปรับลดแสงว่างจากอุปกรณ์ 
Ultimatte Smart Remote เพ่ือสร้างให้ผู้ชมเกิดอารมณ์คล้อยตามจะไม่ใช้กระดาษไขหน้าไฟ 
เนื่องจากจะทําให้ไฟสว่างน้อยลง สําหรับรูปแบบฉากเสมือนจริงจะต้องมีไฟที่สว่างทิศทางเพ่ือให้การ
ซ้อนภาพที่สมบูรณ์  

กรณีมีการกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ เจ้าหน้าที่แสงใช้อุปกรณ์ 
Operating pole (ภาพที่ 5.40) ในการปรับไฟหลักเพ่ือให้แสงสว่างส่องไปยังตําแหน่งที่ต้องการ 
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ภาพที ่5.40  เจ้าหน้าที่แสงใช้อุปกรณ์ Operating pole ปรับไฟหลักในสตูดิโอ 
 

4. การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 
เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการปรับตําแหน่ง

กราฟิกเสมือนในสตูดิโอ โดยทําหน้าที่ตรวจสอบความถูกต้องในรายละเอียดของกราฟิกเสมือนต่อจาก
ทีมเจ้าหน้าที่กราฟิก ตลอดจนการประสานงานร่วมกับกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ ช่างภาพ เจ้าหน้าที่
แสง และอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ โดยใช้โปรแกรม Viz Artist ในการปรับตําแหน่ง ขนาด่างๆ (ภาพที่ 
5.41) ตามคําสั่งของเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ เพ่ือให้เกิดเหมาะสมและความสวยงาม (นิพนธ์ ศรีพนม, 
สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) อีกทั้งเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทสามารถแก้ไขกราฟิกเสมือนได้เอง
โดยไม่ต้องมีเจ้าหน้าที่กราฟิก สําหรับการปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนรูปแบบฉากเสมือนจริง 
เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทสามารถปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนให้อยู่ทั้งด้านหน้าและด้านหลัง 
ผู้ดําเนินรายการได้ (สุชนิกา เพชรสุสมวิไล, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562)  
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ภาพที ่5.41  การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนในโปรแกรม Viz Artist 

 
5. การซ้อนภาพ 

การซ้อนภาพเป็นการซ้อนภาพโดยการดูดค่าสีเขียว เนื่องจากสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีใช้รูปแบบฉากเสมือนจริงเป็นฉากเขียว ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว โดย
เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะเป็นผู้รับผิดชอบในการซ้อนภาพฉากเขียว และฉากกราฟิก การซ้อน
ภาพจะต้องอาศัยองค์ประกอบของแสง ควบคู่กับการคีย์ หากการแสงสว่างไม่เพียงพอจะทําให้การ
ซ้อนภาพไม่สมบูรณ์ ไม่เพียงเฉพาะแสงสว่างเท่านั้น วัสดุอุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ประกอบในฉากที่มีความ
มันหรือทําให้เกิดเงาสะท้อน อาทิ รองเท้าที่เกิดเงา อุปกรณ์ต่างๆ ที่มีสีเขียว หรือ เสื้อผ้าที่มีเขียว  
สีขาว เสื้อผ้าที่มีลวดลาถี่ และ เสื้อผ้าโปร่งเป็นซีทรู เนื่องจากมีการดูค่าสีเขียวทําให้วัตถุเกิดการทะลุ 
ภาพกราฟิกจะเข้ามาแทนท่ีวัตถุนั้นๆ การซ้อนภาพอาจจะไม่สมบูรณ์เต็มที่ อย่างไรก็ตามการปรับแต่ง
ค่าในเครื่องมือ Ultimatte Smart Remote จะต้องปรับเมื่อการจัดไฟ และการให้ค่าสี (CCU) เสร็จ
สิ้น เพ่ือจะสามารถดึงประสิทธิภาพของการซ้อนภาพมาใช้อย่างสูงสุด ดังที่คุณนิพนธ์ ศรีพนม หัวหน้า
ส่วนงานคอนเทนต์ไพลอท ได้อธิบายไว้ว่า 

แสงสว่างมีผลต่อการซ้อนภาพมาก ถ้าแสงสว่างไม่เพียงพอประสิทธิภาพในการซ้อน
ภาพจะลดน้อยลง เราจะซ้อนภาพตามการจัดแสงแต่ละครั้งที่มีซ้อมหรือการออกอากาศ
ทุกครั้ง ซึ่งการนําเสนอกราฟิกเสมือนแต่ละครั้งจะมีการจัดแสงที่แตกต่างกัน ในกรณี
แสงขึ้นได้ไม่เต็มมาก ตําแหน่งที่ใช้ของฉาก Visual ทําให้เราต้องเพ่ิมการคีย์ ทําให้
ปริมาณการซ้อนภาพเพ่ิมส่งผลต่อส่วนอ่ืน เช่น มีผลทําให้ขึ้นเป็นรอยดําเป็นรอยคีย์ไม่
ขาดได้เช่นกัน ในส่วนของเสื้อผ้า ผู้ดําเนินรายการจะใส่เสื้อผ้าใส่สีอะไรก็ได้ที่ไม่ใช่สี
เดียวกับฉาก ควรเลี่ยงเสื้อผ้าสีขาว เพราะว่าสีขาวมันรับแสงตกกระทบจากฉากที่ตก
กระทบเข้ามา หรือเสื้อผ้าที่มีลวดลายถี่ ลายเส้น ลายตารางก็ไม่ควรใส่ หรือ เสื้อผ้าที่
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ซีทรู เราก็จะซ้อนภาพไม่ได้จะทําให้ทะลุไปเลย กราฟิกก็จะเข้าไปแทนที่ เราต้องซ้อน
ภาพในสีพ้ืนที่เคลียร์ที่สุด ไม่มีเขียวรบกวนในพ้ืนที่ที่เราซ้อนภาพ (นิพนธ์ ศรีพนม, 
สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) 

ข้อจํากัดต่างๆ ที่กล่าวมาข้างต้น ไม่ว่าจะเป็นการจัดแสง อุปกรณ์ต่างๆ เจ้าหน้าที่
คอนเทนต์ไพลอทจะต้องเพ่ิมค่าในการปรับแต่งในเครื่องมือ ส่วนใหญ่จะใช้ปรับแต่ง 2 ค่า นั้นคือ 
Clean up LEVEL28 และ Black Gloss29 (ภาพที ่5.42) ซึ่งจะมีความสัมพันธ์กัน ด้วยเหตุนี้เมื่อมีการ
ปรับค่า Black Gloss ควรกลับไปปรับค่า Clean up LEVEL อีกครั้ง เพ่ือให้ค่าที่ปรับมีค่าน้อยที่สุด
เท่าที่จะปรับได้ การปรับค่าให้น้อยที่สุดนั้นจะทําให้ภาพดูสมจริง เป็นธรรมชาติมากที่สุด (นิพนธ์  
ศรีพนม, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.42  แสดงหน้าจอของอุปกรณ์ Ultimatte Smart Remote ในการซ้อนภาพ  

 
จากการสังเกตการณ์การทํางานในขั้นตอนการซ้อนภาพ พบว่า เจ้าหน้าที่คอน

เทนต์ไพลอทจะการปรับค่าใน Ultimatte Smart Remote ทุกครั้งที่มีการถ่ายทํา (ภาพที่ 5.43) โดย
จะให้ความสําคัญในเรื่องของรายละเอียดของเสื้อผ้าผู้ดําเนินรายการ ทรงผมของผู้ดําเนินรายการ โดย
ช่างทําผมจะต้องจัดแต่งทรงผมให้ดูเรียบร้อย ทรงผมที่ยุ่งเกินไปจะทําให้การซ้อนภาพเส้นผมจะมี
ความกระด้าง ทําให้ดูไม่สมจริงไม่เป็นธรรมชาติ การซ้อนภาพจําต้องทําให้ภาพดูสมจริงมากที่สุด  
  

                                           
28 Clean up LEVEL จะเป็นตัวช่วยในการลบเงาที่ไม่ต้องการ แสงที่ไม่สม่ําเสมอที่อยู่บนฉาก

เขียว หากมีการปรับค่าสูง ร่องรอยเหล่านั้นจะหายไปมากขึ้น แต่ก็สามารถทําให้วัตถุ (Foreground 
object) เกิดการทะลุ หรือ การซ้อนภาพไม่ขาดไปด้วยเช่นกัน 

29 Black Gloss เป็นตัวช่วยในการทําให้วัตถุ (Foreground object) ที่มีสีเข้ม และมีความ
มันวาว ทําให้สะท้อนสีเขียวของฉาก ซึ่ง Black Gloss สามารถลดความโปร่งใสลงได้ 
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ภาพที ่5.43  เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทใช้อุปกรณ์ Ultimatte Smart Remote ในการซ้อนภาพ 
ฉากเขียว และฉากกราฟิก 
 

เมื่อจัดเตรียมความพร้อมเสร็จเรียบร้อย ผู้ดําเนินรายการจะมีการซ้อม เพ่ือเสริม
ความพร้อม และการซ้อมก่อนออกอากาศนั้นจะกระทําเพ่ือให้เจ้าหน้าที่ทุกตําแหน่งรู้ลําดับขั้นตอน
ของตนเอง ทั้งนี้การซ้อมก่อนออกอากาศนั้นจะเป็นการซ้อมเสมือนจริงทั้งหมดก่อนออกอากาศ 

จากการเก็บข้อมูลครั้งนี้ผู้วิจัยพบว่า ในขั้นตอนหลังการผลิต สถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการไทยรัฐเลือกตั้ง’ 62 จะมีการซ้อมก่อนออกอากาศ 3 
ครั้ง ในวันที่ 22-24 มีนาคม พ.ศ. 2562 เพ่ือไม่ให้เกิดความผิดพลาดในการนําเสนอ และสามารถ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวได้สมบูรณ์แบบที่สุด (ภาพที ่5.44) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.44  แสดงตัวอย่างการเตรียมความพร้อมนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการไทยรัฐเลือกตั้ง’ 
62 ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ 
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ขณะเดียวกันในขั้นตอนหลังการผลิตนั้น ฝุายโปรโมททําหน้าสนับสนุนในการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว กระตุ้นให้เกิดการรับชม ผ่านการประชาสัมพันธ์เพ่ือเป็นที่รู้จัก 
รับรู้การนําเสนอกราฟิกเสมือนทั้งก่อนออกอากาศทางแพลตฟอร์มต่างๆ อาทิ เฟสบุ๊ก และ อินสตรา
แกรมเพ่ือให้เกิดการรับรู้ และสร้างการจดจําให้เป็นที่รู้จักให้ดียิ่งขึ้น เป็นการภาพลักษณ์ที่ดีให้กับ
สถานี (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562)  

ขั้นตอนการออกอากาศ 
ก่อนการออกอากาศรายการข่าว ผู้ดําเนินรายการจะเข้ามาเตรียมความพร้อมใน

สตูดิโอก่อนออกอากาศ 1 ชั่วโมง เพ่ือเตรียมตัว อีกทั้งตําแหน่งอ่ืนๆ จะได้เตรียมความพร้อมก่อน
ออกอากาศด้วยเช่นกัน ดังที่คุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ดําเนินรายการ ได้อธิบายไว้ว่า  

อย่างรายการไทยรัฐนิวส์โชว์ออกอากาศสด 2 ทุ่ม ถึง 4 ทุ่มครึ่ง พ่ีจะมาสถานีตั้งแต่ 5 
โมงเย็น เตรียมความพร้อม อ่านสคริปต์ และแต่งหน้า พ่ีจะเข้าไปนั่งในสตูดิโอประมาณ 
1 ทุ่ม คือ เตรียมตัวเพ่ือออกอากาศทุกวัน พ่ีมิ้ลกับพ่ีอุ๋ย ความมีวินัยสําคัญ เราทําแบบนี้
ทุกวัน หากผู้ดําเนินมาเตรียมตัวในสตูดิโอไว ตําแหน่งอ่ืนๆ ก็จะได้จัดเตรียมงานได้ ไม่
วาจะเป็นการซ้อนภาพ การเตรียมแสง เสียง และรายละเอียดอย่างอ่ืน การทํางานเป็น
ทีมสําคัญจริงๆ เราต้องแบบช่วยเหลือเกื้อกูลกัน (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 
มีนาคม 2562) 

ขณะเดียวกัน ภายในสตูดิโอจะมีการจัดเตรียมแสงและเสียง ทั้งนี้การควบคุม
เสียงจะเป็นความรับผิดชอบของเจ้าหน้าที่เสียง ซึ่งเจ้าหน้าที่เสียงจะผู้ควบคุมเสียงทั้งหมดในการถ่าย
ทําและออกอากาศ โดยใช้ ไมโครโฟน หรือเรียกว่า Wireless (ภาพที่ 5.45) เจ้าหน้าที่เสียงจะเช็ค
ไมโครโฟน ตรวจสอบระดับเสียงของผู้ดําเนินรายการก่อนออกอากาศ สําหรับเจ้าหน้าที่คอนเทนต์
ไพลอทจะต้องจัดเตรียมฉาก ตรวจเช็คกราฟิกเสมือนเพ่ือทดสอบระบบการทํางาน และซ้อนภาพฉาก 
อย่างไรก็ตามแต่ละตําแหน่งจะต้องเตรียมและตรวจเช็คอุปกรณ์ต่างๆ เตรียมงานทุกอย่างพร้อม
ออกอากาศจริง ในการซ้อมก่อนนั้น ผู้ดําเนินรายการจะมีการซ้อมการนําเสนอก่อนเข้ารายการโดย
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์หรือเจ้าหน้าที่กํากับเวทีจะแจ้งตําแหน่งยืนให้กับผู้ดําเนินรายการแต่ละจุด  
เพ่ือเช็คความพร้อมก่อนออกอากาศจริงอีกครั้ง (อรวรรณ ศรีสุวรรณ,สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 
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ภาพที ่5.45  ไมโครโฟน หรือเรียกว่า Wireless  
 

สําหรับการถ่ายทํากราฟิกเสมือนนอกสถานที่ ในขั้นตอนออกอากาศ จะต้องเช็ค
ความพร้อมของสถานที่ในการถ่ายทํา และทีมเจ้าหน้าที่วิชอาร์ที เตรียมอุปกรณ์ สําหรับการถ่ายทํา
กราฟิกเสมือนนอกสถานที่  คือ EndCam30 ชุดอุปกรณ์โปรดักส์ชั่นนอกสถานที่  (Outside 
Boardcast) และชุดไฟ ในบางครั้งอาจจะใช้  ฉาก GreenScreen ในการถ่ายทํา ขึ้นอยู่กับ
วัตถุประสงค์ในการนําเสนอ ดังภาพที ่5.46  
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5.46  แสดงการถ่ายทํากราฟิกเสมือนนอกสถานที่ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ที่มา 
https://thematter.co/sponsor/thairathtv-immersivegraphic/76834) 
 

เมื่อมีการออกอากาศสด จะถ่ายทําจริงตามที่ได้ทําการซักซ้อม โดยผู้ดําเนิน
รายการมีบทบาทสําคัญในการนําเสนอ ในขณะที่ผู้ดําเนินรายการอธิบาย กราฟิกเสมือนแสดงผลแบบ
ทันที ซึ่งเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะเป็นผู้ควบคุมการแสดงผลกราฟิกเสมือน (Take graphic) 

                                           
30 EndCam คือ กล้องมองเห็นภาพจากสภาพแวดล้อมป๎จจุบัน ส่งค่าระยะของกล้องเข้าใน

ระบบ Tracking  

Ref. code: 25616007010249LZQ



 179 

ทั้งหมด (นิพนธ์ ศรีพนม, สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) สําหรับการแสดงผลกราฟิกเสมือน นั้น 
เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะต้องอ่านจากสคริปต์ข่าวควบคู่กันไปการลําดับขึ้น -ลง ของกราฟิก
เสมือน ซ่ึงเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะทํางานคู่กับอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ และเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ  
สิ่งสําคัญในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการสดผู้ดําเนินรายการจะต้องมีทักษะในด้านการจดจํา  
สามารถถ่ายทอดบทข่าวที่นําเสนอกราฟิกเสมือนที่อยู่เบื้องหน้า นําเสนอได้อย่างถูกต้องและชัดเจน 
เพ่ือสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ และผู้ดําเนินรายการจะต้องมีลีลาในการนําเสนอทําให้ผู้ชมสึก
ร่วมกับข่าวที่นําเสนอ สื่อสารเข้าใจได้ง่าย สร้างความเข้าใจให้กับคนผู้ชม (ภาคภูมิ พันธุ์สถิต, 
สัมภาษณ์, 13 มีนาคม 2562) สําหรับการนําเสนอรายการสดจะต้องมีสติ อีกทั้งผู้ดําเนินรายการ
จะต้องมีไหวพริบ แก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้าอยู่ตลอดเวลาในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะ
รายการสด ดังที่คุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ดําเนินรายการ ได้แสดงความคิดเห็นไว้ว่า 

ในการนําเสนอนั้น พ่ีรู้สึกว่าในฐานะผู้ประกาศเอง คือ การทําการบ้าน การเตรียมข้อมูล
มา ทุกวันเราก็มาอย่างมีความรู้มาด้วย ไม่ควรแต่มาพ่ึงสคริปต์หน้างานอย่างเดียว 
เพราะโอกาสผิดพลาดเกิดขึ้นได้เยอะมาก เราต้องมีลีลาในการอธิบาย ลีลาสําคัญ
เหมือนกัน ข่าวเหมือนกันทุกช่อง ผู้ประกาศความเก่งสูสีกันทุกช่อง เขาดูจะดูใคร เขาก็
ต้องดูคนที่เขาถูกใจ ถูกจริต ดูแล้วรื่นหู สบายตา สบายหู สิ่งเหล่านี้คือ องค์ประกอบ
ภาพรวมที่มีความสําคัญ และต้องมีสติมาก เพราะทุกอย่างคือรายการสด สติสําคัญมาก
จริงๆ ซึ่งอาชีพผู้ดําเนินรายการก็ไม่ใช่อาชีพที่ง่ายนะ (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 
มีนาคม 2562)  

ขั้นตอนหลังออกอากาศ 
หลังขั้นตอนออกอากาศ ฝุายออนไลน์จะนําเทปบันทึกภาพการนําเสนอกราฟิก

เสมือนลงบนเว็บไซต์ของทางสถานี เฟสบุ๊ก และยูทูป (ภาพที่ 5.47) อีกทั้งฝุายโมททําหน้าที่
ประชาสัมพันธ์การนําเสนอกราฟิกเสมือนหลังออกอากาศทางแพลตฟอร์มต่างๆ อาทิ เฟสบุ๊ก อินสต
ราแกรม และ ทวิตเตอร์ นอกจากนี้ฝุายข่าวจะมีการตรวจสอบความคิดเห็นของผู้ชมผ่านจากการ
แสดงความคิดเห็นทางสื่อสังคมออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็นเว็บไซต์ของทางสถานี เฟสบุ๊ก อินสตราแกรม 
และ ทวิตเตอร ์
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ภาพที ่5.47  ตัวอย่างการนําเสนอกราฟิกเสมือนหลังออกอากาศผ่านทางยูทูปของสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวี 
 

ขั้นตอนการประเมินผล 
ภายหลังการออกอากาศ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะประเมินผลจากความนิยม

รายการ และประเมินผลภายในองค์กรโดยการประชุม โดยพิจารณาจากการแสดงความคิดเห็นทางสื่อ
สังคมออนไลน์ต่างๆ ของทางสถานี เพ่ือวัดประสิทธิผลของการนําเสนอ และมีการประเมินผลจากการ
ดําเนินงานในแต่ละครั้ง เรียนรู้จากความผิดพลาดหรือ ป๎ญหาที่เกิดขึ้น เพ่ือนํามาพัฒนาการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนในครั้งต่อไปให้มีประสิทธิภาพ และได้รับความนิยมมากขึ้น ดังที่คุณประณต วิเลป
สุวรรณ ผู้อํานวยการผลิต ได้อธิบายไว้ว่า “การประเมิน เราดูจากการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการ
นั่นแหละ การดูจากการแสดงความคิดเห็นที่ตัดไปออกในสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ ของทางสถานี ไม่ว่า
จะเป็น เฟสบุ๊ก ยูทูป คนก็ชอบกันนะ คนก็ชอบกราฟิกเสมือนของเรา กราฟิกเสมือนสวย” (ประณต 
วิเลปสุวรรณ, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

อีกท้ังขั้นตอนการประเมินผลยังมีการประเมินผลจากการดําเนินงานในแต่ละครั้ง 
เรียนรู้จากความผิดพลาดหรือ ป๎ญหาที่เกิดขึ้นในการทํางานแต่ละครั้ง ดังที่คุณอรวรรณ ศรีสุวรรณ 
อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ ได้อธิบายว่า 

ประเมินอาจจะไม่ได้ดูจริงจัง การที่เราออกไปทํางานเราจะรู้แล้วว่า สมมตินะ พ่ีออกไป
ถ่ายทํานอกสถานที่ ในการทํางานจะมีอุปกรณ์ฉาก Green screen ก็อาจจะเกิดป๎ญหา 
บางทีเราคิดว่ายก Green screen ไปถ่ายทําทุกอย่างจะเคลียร์ เมื่อลงสนามจริงๆ เป็น
พ้ืนที่ปุา อย่างแรกคือ พ้ืนที่แคบ อย่างที่ 2 การขนอุปกรณ์ค่อนข้างยาก อย่างที่ 3 คือ 
มีลม ทําให้ Green screenที่ขึงมีรอยบุ๋ม เกิดจากลม หรือสภาพแวดล้อมต่างๆ ทําให้
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การซ้อนภาพไม่มีประสิทธิภาพ สิ่งเหล่านี้ทําให้เป็นอุปสรรคในการทํางาน เราจะต้องรู้
แล้วว่า ประเมินผลกลับมาครั้งนี้ในการทํางานที่ทําให้เราเสียเวลาในการไปกาง Green 
screen 1 ชม. และนําประสบการณ์ในการทํางานแต่ละครั้งมาแก้ไขป๎ญหาต่างๆ ในการ
ทํางานครั้งต่อไป (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 
5.3.2 กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใน

ลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์ 
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ซึ่งมี

กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 7 ขั้นตอน  ได้แก่  1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอน
เตรียมงานก่อนการผลิต  3. ขั้นตอนการผลิต  4. ขั้นตอนหลังการผลิต  5. ขั้นตอนการออกอากาศ  
6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล ดังภาพที ่5.48 
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ภาพที ่5.48  ขั้นตอนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวในลักษณะบันทึกเทปทาง
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

1.  ขั้นตอนการพัฒนา
ความคิด 

1.1 เลือกประเด็น 

ประชุมการผลิต 

1.2 เลือกสถานท่ี 

ผลิตกราฟิกเสมือน 3. ขั้นตอนการผลิต 

4. ขั้นตอนหลังการผลิต 

5. ขั้นตอนออกอากาศ 

ออกอากาศ 

ถ่ายทํา 

- สื่อโทรทัศน์ 
- เว็บไซต์ของทางสถานี 
- เฟสบุ๊ก 
- ยูทูป 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 

หลังออกอากาศ 

7. ขั้นตอนประเมินผล 
ประเมินผล 

- Rating 
- ประชุม 

1.3 ตารางเวลา 

1.4 เลือกผู้ดําเนินรายการ 

เตรียมสถานท่ี เตรียมอุปกรณ์ 

ตําแหน่งการยืน 
ปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 

การซ้อนภาพ 
มุมภาพ 

การจัดไฟ 

โปรโมท 

ตรวจสอบความคิดเห็น 

เทปบันทึกภาพ 
ตัดต่อ 

1.2 กําหนดรูปแบบการนําเสนอ 

เขียนสคริปต์ 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

เตรียมกราฟิก หาสถานท่ี 

Storyboard 

- ลงคลิปบนเว็บไซต์สถานี, เฟสบุ๊ก, ยูทูป 
- โปรโมททางทวิตเตอร์, อินสตราแกรม 
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สําหรับลักษณะรูปแบบทั้งรายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์จะมี
กระบวนการที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ซึ่งการบันทึกเทปนั้นจะมีลักษณะเหมือนกับการออกอากาศสด 
ดังที่คุณเขมสรณ์ หนูขาว ผู้ประกาศข่าว ได้อธิบายไว้ว่า  

กระบวนการในการผลิตกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทป หรือรายการสด จะไม่ต่างกัน
มากนัก ถึงแม้จะมีการบันทึกเทป ขั้นตอนการถ่ายทําก็เหมือนกับรายการสด ประมาณ
ว่าเทปกึ่งสด ถ้าอัดก็อัดยาวเหมือนกัน แต่การบันทึกเทปถ้ามีผิดพลาดเราก็สามารถ
บันทึกใหม่ได้ รันยาวเหมือนกันไม่มีการเริ่มเอาใหม่ (Take) แล้วตัดต่อระหว่างกลาง 
เช่น การนําเสนอกราฟิกเสมือนประมาณ 10 นาท ีเราบันทึกเทป 10 นาทีไม่มีการเชื่อม
ช็อตเอาใหม่ (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 มีนาคม 2562) 

ที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีในรูปแบบรายการบันทึกเทปโทรทัศน์ จะมีขั้นตอนแตกต่างกันไม่
มากนักกับลักษณะการนําเสนอรายการสด ดังนั้นผู้วิจัยจึงขออธิบายเฉพาะขั้นตอนที่ 4 คือ ขั้นหลัง
การผลิต และขั้นตอนที่ 5 คือ ขั้นตอนออกอากาศของลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 4 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต  
ก่อนการถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการข่าว แต่ละตําแหน่งจะต้องเตรียมและ

ตรวจเช็คอุปกรณ์ต่างๆ เจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องจัดเตรียมฉาก และตรวจเช็คกราฟิกเสมือนเพ่ือ
ทดสอบระบบการทํางาน เตรียมงานทุกอย่างพร้อมออกอากาศจริง ส่วนใหญ่จะไม่อุปสรรคในการถ่าย
ทํา ในบางครั้งอาจจะต้องเตรียมชุดเสื้อผ้า และอุปกรณ์ในการนําเสนอเพ่ือสร้างบรรยากาศร่วมใน
ประเด็นนั้นๆ (ภาพที่ 5.49) สําหรับการถ่ายทํานอกสถานที่ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะต้องเช็คความ
พร้อมของสถานที่ในการถ่ายทําร่วมกับเจ้าหน้าที่วิชอาร์ที  แต่จะพบข้อจํากัดในป๎จจัยเรื่อง
สภาพแวดล้อม แสง สี และเสียงต่างๆ เช่น ฝนตก คนที่เดินผ่านกล้อง เสียงรอบข้าง ซึ่งทีมงานจะต้อง
แก้ป๎ญหาเฉพาะหน้าเป็นสิ่งที่จําเป็นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ กรณีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือนนอก
สถานี ในบางครั้งบรรณาธิการอาจจะไปควบคุมการผลิตกราฟิกเสมือน เพ่ือดูการสื่อความหมายที่
ถูกต้องในการนําเสนอของผู้ดําเนินรายการ (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, สัมภาษณ์, 11 มีนาคม 2562) 
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ภาพที ่5.49  แสดงตัวอย่างอุปกรณป์ระกอบในการนําเสนอของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
 

เมื่อจัดเตรียมความพร้อมเสร็จเรียบร้อย ทีมงานจะเริ่มถ่ายทํา โดย เจ้าหน้าที่
ลําดับภาพจะให้คิวการดําเนินงานเพ่ือบันทึกเทป ซึ่งอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะเป็นผู้ควบคุมการถ่าย
ทําทั้งหมด สําหรับการถ่ายทําในลักษะการบันทึกเทป หากมีข้อผิดพลาดเกิดขึ้นขณะบันทึกเทป ก็จะ
หยุดการถ่ายทํา แล้วเริ่มบันทึกใหม่โดยไม่มีการตัดต่อเพ่ือเชื่อมช็อต (เขมสรณ์ หนูขาว, สัมภาษณ์, 29 
มีนาคม 2562) สําหรับการบันทึกเทปในบางครั้งจะมีการนําเทปบันทึกภาพไปตัดต่อ 

โดยการแทรกเสียงประกอบเพ่ือสื่อความหมายให้กับการนําเสนอ ดังที่คุณ
อรวรรณ ศรีสุวรรณ อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ ได้อธิบายว่า 

เมื่ออัดเทปมาเสร็จเรียบร้อยแล้ว เราจะมีการตัดต่อเสียงเพ่ิมเติมในบางประเด็น การใส่
เสียงประกอบจะทําให้มีความสมบูรณ์ของภาพ เราต้องการให้สมจริงมากขึ้น อย่างเช่น 
ฉากรถชน ก็เป็นเพียงกราฟิกเสมือนรถชนเท่านั้น แต่ถ้าเป็นรถชนมีเสียงกระจกแตก 
การใส่เสียงประกอบเป็นการสื่อให้รู้ว่าความแรงประมาณนี้  ทําให้คนดูรับรู้ถึงอารมณ์ที่
สื่อไปได้มากขึ้น หรือ มีการตัดต่อใส่เสียงฝน เสียงลําธาร น้ําปุาไหลหลาก และก็เสียง
โคลนถล่ม เพ่ือให้มันสมจริง เช่น หินร่วง ถ้าขาดขั้นตอนในการตัดต่อไปก็ดูไม่น่าสนใจ 
ต่อให้ทํากราฟิกดูน่าสนใจแต่ไม่มีเสียงจะรู้สึกอีกแบบหนึ่ง แต่หากเราใส่เสียงจะให้ความ
น่ากลัวอีกแบบหนึ่ง การใส่เสียงเข้าไปนั้นในความเหมาะสม (อรวรรณ ศรีสุวรรณ, 
สัมภาษณ์, 18 มีนาคม 2562) 

การเพ่ิมเสียงประกอบในการนําเสนอเพ่ือเพ่ิมอารมณ์และความรู้สึก ส่งผลให้การ
นําเสนอความน่าสนใจ การประกอบสร้างความสมจริงของข่าวสร้างอรรถรสเป็นการจําลองเพ่ือให้รู้สึก
ถึงบรรยากาศของการนําเสนอ 

ขั้นตอนที่ 5 คือ ขั้นตอนออกอากาศ 
เจ้าหน้าที่บันทึกเทปจะนําเทปบันทึกภาพออกอากาศผ่านสื่อโทรทัศน์ซึ่งมีการ

นําเสนอผ่านโทรทัศน์ช่อง 3 และออกอากาศพร้อมกับเว็บไซต์ของทางสถานี เฟสบุ๊ก และยูทูป  
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5.4 ข้อจ ากัดในการน าเสนอกราฟิกเสมือน 
 
1. การซ้อนภาพมีข้อจํากัดเกี่ยวกับวัสดุอุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ประกอบในฉากที่มีความมัน

หรือทําให้เกิดเงาสะท้อน อาทิ รองเท้าที่เกิดเงา อุปกรณ์ต่างๆ ที่มีสีเขียว หรือ เสื้อผ้าที่มีเขียว สีขาว 
เสื้อผ้าที่มีลวดลาถี่ และ เสื้อผ้าโปร่งเป็นซีทรู เนื่องจากมีการดูค่าสีเขียวทําให้วัตถุเกิดการทะลุ 
ภาพกราฟิกจะเข้ามาแทนท่ีวัตถุนั้นๆ การซ้อนภาพ อาจจะไม่สมบูรณ์เต็มท่ี 

2. การนําเสนอกราฟิกเสมือนนอกสถานที่ มีข้อจํากัดในป๎จจัยเรื่อสภาพแวดล้อม แสง 
สี และเสียงต่างๆ ซึ่งทีมงานจะต้องแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้าเป็นสิ่งที่จําเป็นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 
 
5.5 ปัญหาและอุปสรรคในการน าเสนอกราฟิกเสมือน 

 

การนําเสนอรายการสด ในบางครั้งอาจจะเกิดข้อผิดพลาดในการประมวลผลของระบบ 
(Error) เช่น ข้อผิดพลาดในการประมวลผลของระบบกล้อง ทั้งนี้เจ้าหน้าที่แต่ละตําแหน่งจะต้องมี
ความเชี่ยวชาญ สามารถแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า ทําให้การนําเสนอกราฟิกเสมือนมีประสิทธิภาพมาก
ที่สุดขณะออกอากาศ 
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บทที่ 6 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
จากการศึกษาสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์

ไทยรัฐทีวีในการวิจัยเรื่อง “การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ไทย” แบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 3 ส่วน คือ  

ส่วนที่ 1 เป็นการวิเคราะห์ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
ทางโทรทัศน์ไทย 

ส่วนที่ 2  เป็นการวิเคราะห์วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
ส่วนที่ 3 เป็นการวิเคราะห์วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากป๎จจัย

การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
 

6.1 สรุปผลการศึกษา 
 

6.1.1 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 

เกิดขึ้นได้จากหลายป๎จจัยที่แตกต่างกันออกไปของแต่ละสถานี  สําหรับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีที่เลือกมาศึกษานั้น ผู้วิจัยได้ค้นพบประเด็น
สําคัญที่เก่ียวข้องกับป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี สรุป
ไดด้ังนี้ 

6.1.1.1 ปัจจัยภายในที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
ทางโทรทัศน์ไทย 

(1) ปัจจัยด้านการบริหารจัดการ 
1. การบริหารจัดการภายใน 

จากผลการศึกษา พบว่าสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ สถานี 
โทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวเหมือนกัน 
ประกอบไปด้วย 4 ส่วน คือ 1. ฝุายข่าว 2. แผนกกราฟิก 3. ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ 
และ 4. ฝุายออนไลน์ เนื่องจากทั้ง 2 สถานีเริ่มสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในปี พ.ศ. 2552 มีโครงสร้าง
การทํางานตั้งแต่ระบบทีวีอนาล็อก ยังมีการบริหารจัดการภายในในรูปแบบเดิม ซึ่งแตกต่างกับ
โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  ซึ่ง
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีใหม่ในระบบทีวีดิจิตอล เริ่มสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในปี พ.ศ. 
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2557 การบริหารจัดการของสถานีจึงแบ่งการทํางานออกเป็น 5 ส่วน คือ 1. ฝุายข่าว 2. แผนกกราฟิก 3. 
ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ 4. ฝุายออนไลน์ และ 5. ฝุายโปรโมท เห็นได้ว่า ฝุายโปรโมท
ซึ่งเป็นฝุายหนึ่งที่ทําให้ผู้ชมเกิดการรับรู้  และสร้างการจดจําในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือของทาง
สถานีไทยรัฐทีวีได้ดียิ่งขึ้น ดังนี้ 

โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
จะมีกระบวนการทํางานของแต่ละฝุายแตกต่างกันออกไป ดังตารางที่ 6.1 เป็นการสรุปกระบวนการ
ทํางานของฝุายข่าว และ ตารางที่ 6.2 เป็นการสรุปกระบวนการทํางานของแผนกกราฟิก ที่มีกระบวน
ทํางานแตกต่างกันแต่ละสถานี 

ฝุายข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะทําหน้าที่เช่นเดียวกันในการวิเคราะห์เหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้น เลือก
ประเด็นข่าวที่ต้องการนําเสนอ เขียนสคริปต์ ตรวจสอบความคิดเห็น และ ควบคุมการผลิต สําหรับ
การวาดกรอบแสดงเรื่องราวจะเน้นหนักไปทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และในบางครั้งฝุายข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะมีการวาดโครงร่างคร่าวๆ บ้างในบางกรณี สําหรับความแตกต่างใน
โครงการสร้างการทําของฝุายข่าว คือ ฝุายข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จะไม่มีวาดกรอบแสดง
เรื่องราว ซึ่งการวาดกรอบแสดงเรื่องราวจะเป็นหน้าที่ของอิมเมอร์ซีพโปรดิวเซอร์ ซึ่งจัดอยู่ในโครงสร้าง
การทํางานของแผนกกราฟิก ดังตารางที ่6.1 
 
ตารางที ่6.1 
สรุปกระบวนการท างานของฝ่ายข่าวของแต่ละสถานี 

โครงสร้างหนา้ที่ของฝุายข่าว 

กระบวนการทาํงานของฝุายข่าว ช่อง 7HD ไทยพีบีเอส ไทยรัฐทีว ี
- วิเคราะห ์เลือกประเด็น √ √ √ 

- เขียนสคริปต์ข่าว √ √ √ 
- ตรวจสอบความคิดเห็น √ √ √ 

- วาดกรอบแสดงเร่ืองราว √ พบบางข่าว √ พบบ่อย - 
- ควบคุมการผลิต √ √ √ 

 
การจัดโครงสร้างของฝุายข่าว ในกระบวนการทํางานเพ่ือให้สอดรับกับ

การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของบุคลากรฝุายข่าว และการบริหารจัดการในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของแต่ละสถานี ส่วนใหญ่จะมีกระบวนการทํางานที่คล้ายกัน สิ่งที่น่าสนใจ
ของฝุายข่าวสําหรับกระบวนการเขียนสคริปต์ข่าว พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์
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ไทยพีบีเอส ผู้ดําเนินรายการจะรับผิดชอบในการสคริปต์ข่าว เนื่องจากผู้ดําเนินรายการจะมีความ
เข้าใจเนื้อหาที่จะถ่ายทอด เป็นภาษาท่ีคุ้นปากของผู้ดําเนินรายการเอง อีกท้ังผู้ดําเนินรายการสามารถ
ตีความเนื้อหาได้ตรงกับสิ่งที่ต้องการนําเสนอ การเขียนสคริปต์ข่าวพร้อมทั้งนําเสนอกราฟิกเสมือน
ของผู้ดําเนินรายการอาจจะก่อให้เกิดการสื่อสารเพ่ือสร้างความเข้าใจที่ชัดเจนแก่ผู้ชม สําหรับ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี บรรณาธิการข่าวจะรับผิดชอบในการเขียนสคริปต์ข่าว ผู้ดําเนินรายการมี
หน้าที่ในการรายงานข่าวเท่านั้น ทั้งนี้ในการตีความเนื้อหาข่าว ผู้ดําเนินรายการอาจจะใช้ระยะเวลาใน
การทําความเข้าใจสคริปต์ข่าวมากกว่าการเขียนสคริปต์ข่าวด้วยภาษาที่คุ้นปากของผู้ดําเนินรายการ
เอง ทั้งนี้ทั้งนั้นขึ้นอยู่กับประสบการณ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของแต่ละบุคคล 

แผนกกราฟิก หน้าที่หลักของแผนกกราฟิก คือการออกแบบ ซึ่ง
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะทําหน้าที่
ออกแบบเช่นเดียวกัน ส่วนการวาดกรอบแสดงเรื่องราว ตีความภาพจากสคริปต์เป็นหลัก พบใน
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  นอกเหนือจากนี้  แผนกกราฟิกของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จะคอยให้คําแนะนําหรือปรึกษาฝุายข่าว 
เพ่ือให้ผลิตชิ้นงานให้ถูกต้อง และทันกับระยะเวลา ซึ่งสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะไม่มีหน้าที่ให้
คําแนะนํา เนื่องจากบุคลากรของแผนกกราฟิก เจ้าหน้าที่กราฟิก 1 คนจะรับผิดชอบกราฟิกเสมือนต่อ 
1 ชิ้นงาน ด้วยเหตุนี้เจ้าหน้าที่กราฟิกสามารถตัดสินใจและผลิตชิ้นงานได้ตามความเหมาะสมและ
ระยะเวลาในการผลิต สําหรับการควบคุมการผลิตของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ ทั้งในสตูดิโอและนอก
สถานที่จะรับผิดชอบโดยแผนกกราฟิก (อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์) ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นผู้
ควบคุมการผลิต ทั้งนี้สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส แผนกกราฟิกไม่มีการ
ควบคุมการผลิต เนื่องจากการควบคุมการผลิตเป็นหน้าที่ของโปรดิวเซอร์ซึ่งอยู่ในโครงสร้างการ
ทํางานของฝุายข่าว ดังตารางที ่6.2 
 
ตารางที ่6.2 
สรุปกระบวนการท างานของแผนกกราฟิกของแต่ละสถานี 
โครงสร้างการทํางานของแผนกกราฟิก 

กระบวนการทาํงานของแผนกกราฟิก ช่อง 7HD ไทยพีบีเอส ไทยรัฐทีว ี
- ออกแบบกราฟิก √ √ √ 

- วาดกรอบแสดงเร่ืองราว √ - √ 

- ให้คําแนะนํา/ปรึกษา - √ √ 
- ควบคุมการผลิต - - √ 
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ฝ่ายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ  ทั้งสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการทํางานในระบบของสตูดิโอ ทําหน้าที่
ผลิตกราฟิกเสมือนเพ่ือใช้ในการออกอากาศ แบ่งการทํางานออกเป็น 2 ส่วนเหมือนกันทั้ง 3 สถานี 
คือ ห้องควบคุมการผลิตรายการ และห้องสตูดิโอสําหรับการถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการข่าว  

สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่มีการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนนอกสถานที่ ซึ่งในบางกรณีที่มีการถ่ายทอดสดการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวนอก
สถานที่ ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศจะต้องควบคุมการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนนอก
สถานี เนื่องจากการถ่ายทอดสดนอกสถานที่ จะมีรถสําหรับอุปกรณ์ในการถ่ายทอดรายการแล้วส่ง
สัญญาณออกอากาศกลับมายังห้องออกอากาศหลักของสถานีโทรทัศน์ (MCR-Master Control Room) 

ฝ่ายออนไลน์ จะนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทางออนไลน์ สิ่งที่น่าสนใจ
ของฝุายออนไลน์คือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะว่าจ้างบริษัท บีบีทีวี นิว มีเดีย จํากัด เป็นบริษัทใน
เครือสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ดูแลสื่อออนไลน์ให้กับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ทั้งหมด แต่สําหรับ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี นําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทางออนไลน์
โดยใช้บุคลากรของสถานี ในการนําเสนอกราฟิกด้วยบุคลากรภายในและภายนอกสถานี ไม่ส่งผลต่อ
การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว เนื่องจากฝุายออนไลน์ทั้ง 3 สถานี นําเสนอเนื้อหากราฟิก
เสมือนที่มีเนื้อหาเดียวกันกับสื่อโทรทัศน์ 

ฝ่ายโปรโมท สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นเพียงสถานีเดียวที่มีโครงสร้างการ
ทํางานของฝุายโปโมท ซึ่งทําหน้าที่ในการกระตุ้นให้เกิดการรับชมทั้งก่อนและหลังออกอากาศในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานี  เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เป็น
ผู้ประกอบการรายใหม่ในสื่อโทรทัศน์ มีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเมื่อปีพ.ศ. 2557 ภายหลัง
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ซึ่งทั้ง 2 สถานีที่มีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ตั้งแต่ พ.ศ. 2552 การบริหารจัดการภายในองค์กรฝุายโปรโมทจึงมีความจําเป็นในโครงสร้างการ
ทํางานของทางสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เพ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้ชมแบบเดิมไปสู่
รูปแบบใหม่ในยุคป๎จจุบัน อีกทั้งสื่อโทรทัศน์มีการแข่งขันกันสูง ฝุายโปรโมทเป็นอีกฝุายที่ช่วยให้เกิด
การรับรู้ และกระตุ้นให้เกิดการรับชมในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทางสถานีได้
อีกช่องทางหนึ่ง 

2 ด้านบุคลากร 
ผู้วิจัยค้นพบป๎จจัยการบริหารจัดการภายในด้านบุคลากร มีทั้งหมด 3 

ประเด็น คือ 1. การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ 2. การกําหนดเวลาการทํางาน และ 3. 
การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
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ประเด็นที ่1 การก าหนดต าแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบ  
การบริหารจัดการในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวแต่ละสถานี

มีโครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว แผนกกราฟิก และ ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศจะมี
ส่วนในสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน และฝุายออนไลน์มีส่วนในการสนับสนุนในการรับชมกราฟิกเสมือน
ในแพลตฟอร์มต่างๆ ของทางสถานี (ตารางที่ 6.3) 
 
ตารางที ่6.3 
สรุปต าแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบในการท างานฝ่ายต่างๆ แต่ละสถานี 

ฝุาย บุคลากรที่เกีย่วข้อง 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศนไ์ทยพีบีเอส สถานีโทรทัศนไ์ทยรัฐทีวี 

ฝุายข่าว 1. บรรณาธิการข่าว 
2. โปรดิวเซอร ์
3. ผู้ดําเนินรายการ 
4. ผู้สื่อข่าว 

1. บรรณาธิการข่าว 
2. โปรดิวเซอร ์
3. ผู้ดําเนินรายการ 
4. ผู้สื่อข่าว 

1. บรรณาธิการบริหาร 
2. บรรณาธิการข่าว 
3. ผู้ดําเนินรายการ 
4. ผู้สื่อข่าว 

แผนกกราฟิก 1. เจ้าหน้าท่ีกราฟิก 
(ออกแบบ) 

1. เจ้าหน้าท่ีกราฟิก
(ออกแบบ) 

2. เจ้าหน้าท่ีกราฟิก
(ออกแบบโครงสร้าง) 

1. เจ้าหน้าท่ีกราฟิก (ออกแบบ) 
2. เจ้าหน้าท่ีกราฟิก (ออกแบบ

โครงสร้าง) 
3. อิมเมอร์ซีพโปรดิวเซอร ์
4. ผู้เชี่ยวชาญ (วิชอาร์ที) 

ฝุายเทคนิค
ผลิตรายการ 
และ
ออกอากาศ 

1. เจ้าหน้าท่ีลําดับภาพ 
2. ช่างภาพ 
3. เจ้าหน้าท่ีเสียง 
4. เจ้าหน้าท่ีแสง 
5. เจ้าหน้าท่ีบันทึกภาพ 
6. เจ้าหน้าท่ีกํากับเวท ี

1. เจ้าหน้าท่ีลําดับภาพ 
2. ช่างภาพ 
3. เจ้าหน้าท่ีเสียง 
4. เจ้าหน้าท่ีแสง 
5. เจ้าหน้าท่ีบันทึกภาพ 
6. เจ้าหน้าท่ีกํากับเวท ี
7. เจ้าหน้าท่ี CG  

1. เจ้าหน้าท่ีลําดับภาพ 
2. ช่างภาพ  
3. เจ้าหน้าท่ีเสียง 
4. เจ้าหน้าท่ีแสง  
5. เจ้าหน้าท่ีบันทึกภาพ 
6. เจ้าหน้าท่ีกํากับเวท ี
7. เจ้าหน้าท่ีคอนเทนตไ์พลอท 

ฝุายออนไลน ์ บริษัท บีบีทีวี นิวมีเดีย 
จํากัด 

สํานักสื่อใหม่ของสถาน ี ฝุายออนไลน์ของสถาน ี

ฝุายโปรโมท ไม่ม ี ไม่ม ี ฝุายโปรโมทของสถาน ี

 
บุคลากรที่เกี่ยวข้องในฝุายข่าว สิ่งที่น่าสนใจของการกําหนดตําแหน่งหน้าที่

ความรับผิดชอบในการเขียนสคริปต์ข่าวของทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบี
เอส คือ ผู้ดําเนินรายการ นอกจากทําหน้าที่รายงานข่าวแล้วยังทําหน้าเขียนสคริปต์ข่าว เนื่องจากผู้
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ดําเนินรายการจะต้องมีความเข้าใจเนื้อหาที่จะถ่ายทอดด้วยออกภาษาหรือคําที่ใช้ จะเป็นคําที่คุ้นปาก
ของผู้ดําเนินรายการ ทําให้การเตรียมความพร้อมในการนําเสนอมักใช้เวลาสั้นกว่า เนื่องจากมีความ
เข้าใจเนื้อหาจากการเขียนสคริปต์ข่าว 

สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี โดยบรรณาธิการบริหารเป็นผู้ที่ทําหน้าที่ใน
การควบคุมการผลิต นับตั้งแต่การวางแผน การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของแต่ละ
บุคคล การกําหนดเวลาการทํางาน และการคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว เพ่ือการดําเนินงานตรงตามวัตถุประสงค์ ส่งผลให้การดําเนินงานได้อย่างรวดเร็ว รวมถึง
การสั่งงานชัดเจนทําให้บุคลากรในตําแหน่งต่างๆ ทํางานอย่างมีเปูาหมายที่แน่นอน 

สําหรับบุคลากรที่เกี่ยวข้องในแผนกกราฟิก สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ส่วนใหญ่
เจ้าหน้าที่กราฟิก 1 คนจะสามารถรับผิดชอบกราฟิกเสมือนต่อ 1 ชิ้นงาน และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบี
เอส แบ่งหน้าที่และความรับผิดชอบ 2 คนต่อ 1 ชิ้นงาน ทั้ง 2 สถานี เจ้าหน้าที่กราฟิกยังมีหน้าที่ปรับ
ตําแหน่งกราฟิกเสมือนและควบคุมกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ  สําหรับ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะมีบุคลากรตําแหน่งอิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ
ทีวีมีจุดแข็งด้านการรายการข่าวมาจากหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ ทางสถานีจะให้ควาสําคัญในการนําเสนอ
ข่าวเพื่อสร้างความโดดเด่น จึงมีการสนับสนุนให้มีบุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบเฉพาะด้าน เพ่ือทําให้
ชิ้นงานมีประสิทธิภาพสูงขึ้น และผลิตได้มากขึ้น อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะรับผิดชอบในการควบคุม
ส่วนการทํางานเกี่ยวกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนทั้งหมด ทั้งการวาดกรอบแสดงเรื่องราวเพ่ือ
กําหนดแนวทางในการผลิต และทํางานควบคู่ไปกับเจ้าหน้าที่กราฟิก ซึ่งเป็นพูดคุยปรึกษาการทํางาน
ในด้านของเทคนิคการนําเสนอ เพ่ือให้การนําเสนอเกิดความสมจริงมากที่สุด  

กรณีการนําเสนอผลการเลือกตั้ง พ.ศ. 2562 สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมี
บุคลากรที่เชี่ยวชาญ และมีประสบการณ์ในการด้านเชื่อมโยงข้อมูล สําหรับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
และ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสได้ว่าจ้างบริษัทภายนอกในการเชื่อมโยงข้อมูลผลการเลือกตั้งจาก
คณะกรรมการการเลือกตั้ง เนื่องจากบุคลากรยังขาดความเชี่ยวชาญในด้านการเขียนโปรแกรม
เชื่อมโยงข้อมูล  

 บุคลากรที่เกี่ยวข้องในฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ การควบคุม
กราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็น
ผู้รับผิดชอบการซ้อนภาพฉากเขียว เป็นควบคุมกราฟิกเสมือน สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เจ้าหน้าที่ 
CG (Computer generator) จะเป็นผู้ควบคุมกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ บาง
กรณีเจ้าหน้าที่กราฟิกจะเป็นคนควบคุมกราฟิกเสมือนเอง เนื่องจากมีระยะเวลาไม่เพียงพอในการ
จัดเตรียมงานให้กับเจ้าหน้าที่ CG สําหรับเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จะ
เป็นคนปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน การซ้อนภาพฉากเขียวทุกครั้งเพ่ือดูความสวยงามองค์ประกอบ

Ref. code: 25616007010249LZQ



 192 

ภาพรวมของกราฟิก และควบคุมกราฟิกเสมือนในการบันทึกเทปหรือออกอากาศ สามารถแก้ไขข้อมูล
กราฟิกเฉพาะหน้าเมื่อเกิดป๎ญหาหน้างาน  

ทั้งนี้การกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบของฝุายข่าว ฝุายกราฟิก 
และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะกําหนดตําแหน่งหน้าที่ความ
รับผิดชอบให้บุคลากรทํางานเฉพาะอย่างตามความถนัด ส่งผลให้เจ้าหน้าที่เกิดความชํานาญเฉพาะอย่าง 
และจะทําให้เกิดประสิทธิภาพในการผลิต อาทิตําแหน่ง อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์ เจ้าหน้าที่คอนเทนต์
ไพลอท บุคลากรที่มีหน้าที่รับผิดชอบงานหลายๆ อย่างพร้อมกัน จะทําให้เกิดความเหนื่อยล้าในการ
ทํางานแต่ละวัน อาจจะส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนซึ่งทําให้ประสิทธิภาพในการทํางาน
ลดลง และมีโอกาสผิดพลาดสูง อย่างไรก็ตามบุคลากรที่รับผิดชอบในหน้าที่ที่หลากหลาย จะช่วย
เพ่ิมพูนประสบการณ ์สามารถนําประสบการณ์นี้ไปต่อยอดในตําแหน่งงานที่เก่ียวข้องได้เช่นกัน 

บุคลากรที่เกี่ยวข้องในฝุายออนไลน์ สิ่งที่น่าสนใจของฝุายออนไลน์คือ สถานี 
โทรทัศน์ช่อง 7HD จะว่าจ้างบริษัท บีบีทีวี นิว มีเดีย จํากัด แต่สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้บุคลาการในสถานีเพ่ือนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทางออนไลน์ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะว่าจ้างบริษัท บีบีทีวี นิว มีเดีย จํากัด เนื่องจากเป็นการบริหารจัดการ
ภายในองค์กรของทางสถานีซึ่งบริษัท บีบีทีวี นิว มีเดีย จํากัด เป็นบริษัทในเครือของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD บุคลากรภายในและนอกสถานี เป็นเพียงการบริหารจัดการภายในองค์กรของแต่ละสถานี
เท่านั้น โดยบุคลากรที่เกี่ยวข้องในฝุายออนไลน์ทั้ง 3 สถานี นําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทาง
ออนไลน์โดยใช้เนื้อหาเดียวกัน ทั้ง 3 สถานีจึงใช้เทคโนโลยีเข้ามาเป็นตัวช่วยขยายช่องทางการ
นําเสนอกราฟิกเสมือน  

บุคลากรที่เก่ียวข้องในฝุายโปรโมท สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่
มีบุคลากรในฝุายโปรโมท ทําหน้าที่ประชาสัมพันธ์กราฟิกเสมือนผ่านทางแพลตฟอร์มต่างๆ ทั้งก่อน
ออกอากาศและหลังออกอากาศ เพ่ือให้ผู้ชมได้รับรู้และเกิดความสนใจในการนําเสนอกราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวของทางสถานี เนื่องจากเป็นการประชาสัมพันธ์ที่รวดเร็ว เสียค่าใช้จ่ายน้อย อีกทั้งยัง
เป็นการปรับตัวของสื่อให้เข้ากับผู้รับสาร ทําให้เกิดฝุายโปรโมทในการนําเสนอกรฟิกเสมือนในรายการ
ข่าวของทางสถานี 

ประเด็นที ่2 การก าหนดเวลาการท างาน 
การกําหนดเวลาการทํางานผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญกับฝุายกราฟิก มีการแบ่ง

การทํางานเป็น 2 กะ ทั้ง 3 สถานี เนื่องจากต้องรองรับเหตุการณ์ข่าวด่วนที่เกิดขึ้น เพราะฉะนั้นจึง
ต้องมีการแบ่งเวลาในการทํางาน เมื่อผลัดเปลี่ยนการทํางานสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะส่งงานต่อ
ผ่านแอปพลิเคชั่นไลน์ สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะส่งมอบงานต่อ โดยการพูดคุยแบบตัวต่อ
ตัว ฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศในตําแหน่งเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทสถานีโทรทัศน์
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ไทยรัฐทีวี แบ่งการทํางานเป็น 2 กะ คือกะเช้า กับ กะบ่าย ซึ่งจะมีการส่งงานต่อผ่านแอปพลิเคชั่น
ไลน์ หรือติดต่อทางโทรศัพท์ หรือกรณีที่กะเช้าเลิกงานก็จะเขียนโน้ตไว้ให้ เป็นการตรวจสอบการ
ทํางานอีกครั้ง 

ประเด็นที ่3 การคัดเลือกผู้ด าเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว 

การสร้างสรรค์รายการข่าวนั้น สถานีมีเกณฑ์การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการใน
การรายงานกราฟิกเสมือน เนื่องจากผู้ดําเนินรายการมีหน้าที่ในการนําเสนอข่าวซึ่งก่อให้เกิดความ
เข้าใจที่ถูกต้อง สร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้ชม หากผู้ชมรู้สึกประทับใจและคุ้นเคยก็จะติดตาม
รายการและสถานีโทรทัศน์ต่อไป ผู้ดําเนินรายการนั้นจึงมีความสําคัญต่อความสําเร็จของรายการและ
สถานีเป็นอย่างมาก อีกทั้งยังเป็นภาพลักษณ์ของรายการ จึงต้องมีการคัดเลือกผู้ดําเนินรายการอย่าง
พิถีพิถัน สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จะให้ความสําคัญการคัดเลือกผู้
ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ในเรื่องบุคลิกภาพผู้ดําเนินรายการ เพ่ือให้
สอดคล้องกับเนื้อหาข่าว มีความเหมาะสมในการนําเสนอ ส่งผลให้เกิดความน่าเชื่อถือ สามารถสร้าง
การรับรู้ และสามารถสร้างการจดจํา อาท ิ

คุณสวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา ได้รับการคัดเลือกในการรายการงานกราฟิก
เสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เนื่องจากสวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนา มีประสบการณ์
นําเสนอกราฟิกเสมือนของสํานักข่าวไทยทางช่อง 9 อ.ส.ม.ท. ซึ่งเป็นสถานีแรกที่นําเสนอข่าวโดยใช้
กราฟิกเสมือนจริงประกอบรายงานข่าว ทําให้สวิตต์ ลีละพงศ์วัฒนามีบุคลิกภาพ ประสบการณ์ ความ
เชี่ยวชาญในการนําเสนอ ส่งผลให้เกิดความน่าเชื่อถือในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวที่หลากหลาย ทั้งนี ้สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงาน
กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ในเรื่องบุคลิกภาพผู้ดําเนินรายการ เพ่ือให้สอดคล้องกับของเนื้อหาข่าว 
มีความเหมาะสมในการนําเสนอ ยกตัวอย่างเช่น คุณเขมสรณ์ หนูขาว ได้รับรางวัล ผู้ดําเนินรายการ
ข่าวดีเด่น รางวัลผู้ประกาศข่าวหญิงยอดเยี่ยมของรางวัลนาฏราช ครั้งที่ 9 ผลงานดังกล่าวส่งผลให้
ได้รับคัดเลือกในการนําเสนอ เข่น การนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับความวิจิตรของพระที่นั่งทรง
ธรรมซึ่งเป็นสิ่งปลูกสร้างประกอบพระเมรุมาศ เนื่องด้วยการถ่ายทอดการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
งานพระราชพิธีต่างๆ จะต้องคัดเลือกบุคคลที่มีวิธีการสื่อสารเพ่ือให้ผู้ชมเชื่อถือ ไม่ว่าจะเป็น
บุคลิกภาพ การอ่านและพูดออกเสียงได้อย่างชัดเจนถูกต้องตามอักขรวิธี ส่งผลให้การนําเสนอกราฟิก
เสมือนในข่าวนั้นมีความน่าเชื่อถือ นอกจากนี้คุณเขมสรณ์ หนูขาว สําเร็จการศึกษาทางด้านกฎหมาย 
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การนําเสนอกราฟิกเสมือนเกี่ยวกับการเมืองมีผลต่อการกระตุ้นให้ถูกคัดเลือกในการนําเสนอข่าวด้าน
กฎหมายและการเมือง  

ในขณะที่การคัดเลือกผู้ดําเนินรายกาของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีการ
พิจารณาคัดเลือกที่แตกต่างกันออกไป คือ คัดเลือกจากความรู้ความเชี่ยวชาญ และประเด็นความ
สนใจของผู้ดําเนินรายการ และคัดเลือกจากการเข้าถึงแหล่งข้อมูลเบื้องต้นในการนําเสนอประเด็น
นั้นๆ ได้ เช่น ข่าวพยากรณ์อากาศมีเนื้อหาค่อนข้างเชิงวิชาการ การคัดเลือกผู้ดําเนินรายการจะต้อง
คัดเลือกจากความรู้ความเชี่ยวชาญ โดยคุณวีริศ หุ่นเจริญ เข้ารับการอบรมเกี่ยวกับเรื่องพยากรณ์
อากาศของกรมอุตุนิยมวิทยา ส่งผลให้การนําเสนอกราฟิกเสมือนในข่าวพยากรณ์อากาศนั้นมีความ
น่าเชื่อถือ สามารถถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจในบริบทของเรื่องราวที่เกิดข้ึนได้เป็นอย่างดี 

3. ด้านอุปกรณ์ 
จากผลการศึกษา ผู้วิจัยแบ่งด้านอุปกรณ์ในการผลิตกราฟิกเสมือนออกเป็น 2 

ส่วน คือ Software และ Hardware ที่ใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ส่วนที่ 1 Software โปรแกรมการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน

ของแต่ละสถานี  
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์ที่ใช้การ

ออกแบบกราฟิกผ่านระบบวิซอาร์ที  สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จึงใช้ โปรแกรม Viz Artist ในการประมวลผลกราฟิกแบบทันทีเพ่ืออากาศ 
แต่ไม่ได้ตอบโจทย์ในการทํางานส่วนอ่ืนๆ สําหรับการขึ้นการจําลองวัตถุ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะ
ใช้โปแกรม 3ds Max และ Maya อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้โปแกรม 3Ds Max กับ 
camera 4d (C4D) และ Maya สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะใช้โปรแกรมการทํางานในขึ้นอยู่
กับความถนัดของบุคลากร คือ Zbrush 3Ds Max และ Maya และโปแกรมที่ต้องทํางานกับฝุาย
เทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ คือ โปรแกรม Studio Manager เป็นโปรแกรมควบคุมกล้อง 
และพ้ืนที่ของสตูดิโอ โปรแกรม Director ในการควบคุมการแสดงผลกราฟิกเสมือน ซึ่งมีความ
แตกต่างจาก สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ที่ใช้ โปรแกรม Viz Content 
pilot เป็นโปรแกรมควบคุมการขึ้น-ลงของกราฟิกเสมือน และ โปรแกรม Viz studio Setup เป็น
โปรแกรมควบคุมการทํางานกล้องในสตูดิโอ และใช้ระบบการทํางานในระบบ Mechanical ในระบบ 
SHOTOKU ซึ่งสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้ทั้งระบบ Mechanical ในระบบ SHOTOKU และ Free-
d2 ในการทํางานภายในสตูดิโอ ดังตารางที่ 6.4 
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ตารางที ่6.4 
สรุปโปรแกรมการท างานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของแต่ละสถานี 

Software สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

Viz Artist √ √ √ 

3ds Max √ √ √ 
Maya √ √ √ 

Zbrush - - √ 

Camera 4d (C4D) - √ - 
Viz Content pilot - √ - 

Viz Studio Setup √ √ - 

Director  - - √ 
Studio Manager - - √ 

ระบบการทํางาน Mechanical ในระบบ 
SHOTOKU 

Mechanical ในระบบ 
SHOTOKU 

Mechanical ในระบบ 
SHOTOKU และ Free-d2 

 
จากตารางที่ 6.4 สิ่งที่น่าสนใจคือ โปรแกรมการจําลองวัตถุ ได้แก ่

โปรแกรม Maya 3Ds Max Zbrush และ Camera 4d ซึ่งแต่ละสถานีมีการใช้โปรแกรมการจําลอง
วัตถุที่แตกต่างกัน สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะไม่ใช้โปรแกรม Zbrush เนื่องจากมีระยะเวลาในการ
ผลิตค่อนข้างน้อย โปรแกรม Zbrush ค่อนข้างทําให้เกิด Polygon จํานวนมาก ส่งผลให้การ
ประมวลผล (Render) ใช้ระยะเวลานาน เจ้าหน้าที่กราฟิกของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสที่รับผิดชอบ
ในส่วนของการขึ้นแบบจําลองวัตถ ุใช้โปแกรม 3Ds Max Maya และ Camera 4d ซึ่ง สถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอสใช้โปรแกรม Camera 4d แตกต่างจากสถานีอ่ืน เนื่องจากสามารถประมวลผลได้รวดเร็ว 
อีกท้ังเจ้าหน้าที่กราฟิกมีความเชี่ยวชาญการจําลองวัตถุในลักษณะโครงสร้างทางสถาป๎ตยกรรม ส่งผล
ให้การขึ้นแบบจําลองวัตถุมีข้อจํากัดในด้านระยะเวลาในการประมวลผล และความสามารถของ
บุคลากร สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะใช้โปรแกรมการทํางานในขึ้นอยู่กับความถนัดของ
บุคลากร คือ Zbrush 3Ds Max และ Maya สําหรับโปรแกรม Zbrush เป็นโปแกรมสําหรับการ
จําลองวัตถุที่มีรายละเอียดสูง หากไม่มีอุปกรณ์เครื่องมือที่ดีในการประมวลผล จะทําให้ใช้เวลาในการ
ประมวลผลกราฟิกค่อนข้างนาน จะเห็นได้ว่าบุคลากรในองค์กรมีความเชี่ยวชาญในการใช้โปรแกรม
ต่างกัน การเลือกใช้โปรแกรมส่งผลต่อระยะเวลาในการประมวลผลได้เช่นกัน ซึ่งรายการข่าวจะต้อง
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แข่งกันกับสถานการณ์ข่าวที่เกิดขึ้น โปรแกรมการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของแต่ละ
สถานีจึงมีผลต่อการผลิต 

สําหรับการใช้ระบบการทํางานในระบบ Mechanical ซึ่งสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีเป็นเพียงสถานีเดียวที่มีการใช้ทั้งระบบ Mechanical ในระบบ SHOTOKU และ Free-d2 
ในการทํางานภายในสตูดิโอ เนื่องจากโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีย้ายสตูดิโอในการผลิต จึงได้นําระบบ Free-
d2 เข้ามาใช้ เป็นระบบการทํางานที่ใหม่ จากการสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้ระบบ SHOTOKU และ 
Free-d2 ช่วยให้ลดข้อผิดพลาดในการนําเสนอกราฟิก กล่าวคือ หากระบบใดระบบหนึ่งขัดข้องชั่วคราว 
เจ้าหน้าที่สามารถเปลี่ยนระบบมาทํางานได้อีกระบบหนึ่ง โดยสามารถนําเสนอกราฟิกเสมือนได้ปกติ 

ส่วนที ่2 Hardware อุปกรณ์ต่างๆ ที่ใช้ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวของแต่ละสถานี แบ่งออกเป็น 4 ส่วน คือ 1. รูปแบบฉากในรายการข่าว 2.อุปกรณ์ที่ใช้
ในรูปแบบฉากเสมือนจริง 3. อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากที่เป็นจอวิดีโอ และ 4. อุปกรณ์ท่ีใช้นอกสถานที่ 

(1) รูปแบบฉากในรายการข่าว  
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้รูปแบบ

ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวออกเป็น 2 รูปแบบ คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง เป็นฉาก
ที่ใช้เทคนิคซ้อนภาพกราฟิกเข้าแทนท่ีฉากจริง เพ่ือลดต้นทุนในการผลิตฉาก และรูปแบบฉากจอวิดีโอ 
สามารถแสดงภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหวบนจอวิดีโอ สําหรับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใช้รูปแบบฉาก
จอวิดีโอเป็นฉากของบริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด ซึ่งเป็นบริษัทในเครือของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
นอกจากนี้รูปแบบฉากจอวิดีโอของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะมีส่วนของ ฉากเขียวบางส่วนร่วมอยู่
ในฉาก เนื่องจากรายการข่าวบางรายการของสถานีมีการสร้างสรรค์ฉากเสมือนจริงร่วม เพ่ือลดต้นทุน
ในการผลิตฉาก และสร้างความแปลกใหม่ในการนําเสนอ ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้
รูปแบบฉากเสมือนจริงในการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพียงรูปแบบเดียว เนื่องจากรูปแบบฉากเสมือน
จริงเพียงพอต่อการนําเสนอกราฟิกในรายการข่าว ดังตารางที่ 6.5 
 
ตารางที ่6.5 
สรุปรูปแบบฉากท่ีใช้สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี 

รูปแบบฉาก สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ช่อง
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ช่อง
ไทยรัฐทีวี 

ฉากเสมือนจริง √ √ √ 

ฉากจอวิดีโอ √ 
(บริษัท มีเดีย สตูดโิอ จํากัด) 

√ - 
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(2) อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง  
ถึงแม้ว่าทั้ง 3 สถานีจะรูปแบบฉากเสมือนจริงในการรายงานข่าว แต่

ละสถานีมีอุปกรณ์แต่ละชิ้นแตกต่างกันออกไป ดังนี้ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใช้ Crane camera 
จํานวน 1 กล้อง Pedestal camera จํานวน 2 กล้อง รวมอุปกรณ์กล้องของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
มีทั้งหมด 3 กล้อง สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้ Crane camera 1 กล้อง Robotic camera 
จํานวน 2 กล้อง รวมอุปกรณ์กล้องของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีทั้งหมด 3 กล้อง และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้ Crane camera 2 กล้อง Pedestal camera 2 กล้อง รวมอุปกรณ์กล้อง
ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี มีทั้งหมด 4 กล้อง ทั้ง 3 สถานีใช้ เครื่อง Ultimatte Smart Remote 
เป็นอุปกรณ์ไว้สําหรับคีย์ฉากสีเขียวเพ่ือนํากราฟิกเข้ามาซ้อนทับ และจอภาพ ใช้สําหรับแสดงภาพ
จริงและภาพกราฟิกเสมือน ชุดไฟสตูดิโอ และอุปกรณ์บรอดคาซท์ทีวี (Broadcast TV) อีกทั้ง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีเครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์สําหรับผู้ดําเนินรายการอ่านสคริปต์ข่าว และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวียังมีจอ Touch Screen ช่วยในการนําเสนอกราฟิกเสมือน สามารถ
เคลื่อนย้ายถ่ายทํานอกสถานที่ได้ ดังตารางที่ 6.6 
 
ตารางที ่6.6 
สรุปอุปกรณ์ที่ใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริงของแต่ละสถานี 

อุปกรณ์ สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

กล้อง CAM1 CAM2 CAM3 CAM1 CAM2 CAM3 CAM1 CAM2 CAM3 CAM4 

Ultimatte Smart Remote √ √ √ 

Monitor √ √ √ 

ชุดไฟสตูดิโอ √ √ √ 
อุปกรณ ์Broadcast TV √ √ √ 

Teleprompter - √ - 

จอ Touch Screen - - √ 
 

อุปกรณ์ที่ใช้ในรูปแบบฉากเสมือนจริง อาทิ กล้อง สถานีที่มีจํานวน
อุปกรณ์กล้องจํานวนมาก จะช่วยสามารถนําเสนอมุมภาพที่หลากหลาย ส่งผลให้กราฟิกเสมือนเกิด
ความน่าสนใจ สําหรับเครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ไม่ได้ส่งผลต่อการ
นําเสนอกราฟิกเสมือน เป็นเพียงเครื่องมือที่ช่วยอํานวยความสะดวกในการจําสคริปต์ข่าวของผู้ดําเนิน
รายการเท่านั้น สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีบุคลากรที่มีความรู้เกี่ยวกับการเชื่อมโยงข้อมูล จึง
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เป็นเพียงสถานีเดียวที่มีจอ Touch Screen บ่อยครั้งสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจึงการนําเสนอกราฟิก
เสมือนด้วยเทคนิคต่างๆ เกี่ยวกับจอ Touch Screen โดยไม่ต้องสิ้นเปลืองงบประมาณในการเช่า
อุปกรณ์ สําหรับสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ยังขาดจอ Touchscreen 
เนื่องจากยังไม่มีความจําเป็นในลงทุนซื้อ จึงมีการบริหารจัดการ โดยการเช่าจากบริษัทภายนอกแทน
เพ่ือลดต้นทุนการในการซื้ออุปกรณ ์

(3) อุปกรณ์ท่ีใช้ในรูปแบบฉากที่เป็นจอวิดีโอ  
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้รูปแบบ

ฉากที่เป็นจอวิดีโอ มีอุปกรณ์ ดังนี้ จอวิดีโอ ชุดไฟสตูดิโอ จอภาพ (Monitor) และอุปกรณ์บรอดคาซท์ 
(Broadcast TV) ในสตูดิโอ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใช้ Crane camera 1 กล้อง และ Pedestal 
camera จํานวน 2 กล้อง รวมอุปกรณ์กล้องของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีทั้งหมด 3 กล้อง 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้ Crane camera 1 กล้อง กล้อง Pedestal camera และ Robotic 
camera อย่างละ 1 กล้อง รวมอุปกรณ์กล้องของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีทั้งหมด 3 กล้อง อีกทั้ง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีเครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์ไว้ให้สําหรับอ่านสคริปต์ ดังตารางที่ 6.7 
 
ตารางที ่6.7 
สรุปอุปกรณ์ที่ใช้ในรูปแบบฉากท่ีเป็นจอวิดีโอของแต่ละสถานี 

อุปกรณ์ บริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
กล้อง CAM1 CAM2 CAM3 CAM1 CAM2 CAM3 

จอ Video wall √ √ 

ชุดไฟสตูดิโอ √ √ 
Monitor √ √ 

Teleprompter - √ 
อุปกรณ ์Broadcast TV √ √ 

 
สิ่งที่น่าสังเกตคือ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้ Robotic camera

เนื่องจาก Robotic camera เมื่อมีการกําหนดตําแหน่งในการเคลื่อนที่จะมีความแม่นยํามากกว่าช่าง
ภาพถ่าย เมื่อช่างภาพมีการเปลี่ยนกะการทํางาน ทําให้มุมภาพในการนําเสนอไม่เหมือนเดิม ฉะนั้น 
Robotic camera จะตอบโจทย์ได้มุมภาพที่แม่นยําและแน่นอนมากกว่าคน  
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(4) อุปกรณ์ท่ีใช้นอกสถานที่ 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่มีการนําเสนอกราฟิก

เสมือนนอกสถานี  โดยมีอุปกรณ์ในการผลิตกราฟิกเสมือนนอกสถานที่  คือ กล้อง EndCam 
ประกอบด้วย 1 Engine ชุดอุปกรณ์โปรดักส์ชั่นนอกสถานที่ ชุดไฟนอกสถานที่ ในบางครั้งอาจจะใช้ 
ฉาก GreenScreen ในการถ่ายทํา เนื่องจากการถ่ายทํานอกสถานจะต้องใช้อุปกรณ์พกพาง่ายในการ
ถ่ายทํารายการ อีกทั้งการถ่ายทํานอกสถานที่ยังเป็นฉากมีความเป็นธรรมชาติมากกว่าการถ่ายทําใน
สตูดิโอ 

(2) ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 
ป๎จจัยด้านเทคโนโลยีที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ

ข่าวทางสถานีโทรทัศน์ไทย มี 2 ประเด็น คือ 1. ช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 2. 
ช่องทางการประชาสัมพันธ์ (ตารางที่ 6.8) 
 
ตารางที ่6.8 
สรุปปัจจัยด้านเทคโนโลยีที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนแต่ละสถานี 

ประเด็น 
ป๎จจัยด้านเทคโนโลย ี

สถานีโทรทัศน ์
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน ์
ช่องไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน ์
ช่องไทยรัฐทีวี 

ช่องทางการนําเสนอ √ สื่อโทรทัศน์ 
√ (ขยายช่องทาง) 

- เว็บไซต์ของทาง
สถาน ี

- เฟสบุ๊ก 
- แอพพลิเคชั่น 

Ch7HD 

√ สื่อโทรทัศน์ 
√ (ขยายช่องทาง) 

- เว็บไซต์ของทาง
สถาน ี
- เฟสบุ๊ก 
- ยูทูป  

√ สื่อโทรทัศน์ 
√ (ขยายช่องทาง) 

- เว็บไซต์ของทางสถาน ี
- เฟสบุ๊ก 
- ยูทูป  

ช่องทาง 
การประชาสัมพันธ์ 

ไม่ม ี  (เพิ่มการรับรู้) 
- ทวิตเตอร ์

(เพิ่มการรับรู้และสร้างการ
จดจํา) 

- ทวิตเตอร ์
- อินสตาแกรม 

 
ประเด็นแรก ช่องทางการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ทั้ง 3 

สถานีใช้เว็บไซต์ของทางสถานี และเฟสบุ๊ก เพ่ือเป็นการขยายช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนโดย
ใช้ช่องทางเดียวกัน แต่มีบางช่องทางที่แตกต่างกันคือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะนําเสนอผ่าน
แอพพลิเคชั่น Ch7HD นอกจากนี้สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้ยูทูปใน
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การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายงานข่าวเหมือนกัน จะเห็นได้ว่าทั้ง 3 สถานีมีการนําเสนอกราฟิก
เสมือนในรายการข่าวทั้งสื่อโทรทัศน์และสื่อออนไลน์ เป็นการส่งเสริมซึ่งกันและกัน การเข้ามาของสื่อ
ออนไลน์เป็นการขยายช่องทางการนําเสนอซึ่งมีบทบาทส่งเสริมในการรับชม ตอบรับการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของผู้ชมในยุคป๎จจุบัน 

ประเด็นที ่2 ช่องทางการประชาสัมพันธ์ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ไม่มี
การใช้ช่องทางในการประชาสัมพันธ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว  เนื่องจากการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวเป็นเพียงการเติมเต็มการรายการข่าวเท่านั้น แต่สถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอสใช้ทวิตเตอร์ เพ่ือสร้างการรับรู้ในการรับชม เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีพันธกิจ
ในการดําเนินการผลิตรายการ ให้บริการข่าวสาร ความรู้เพ่ือเผยแพร่ผ่านสื่อทุกแขนง ช่องทางในการ
ประชาสัมพันธ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว จะมีส่วนช่วยสร้างการรับรู้ของผู้ชม 
สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมุ่งเน้นการรับรู้ อีกท้ังสร้างการจดจําในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของ
สถานี โดยใช้ช่องทางทวิตเตอร์ และอินสตาแกรม เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีใหม่ใน
โทรทัศน์ระบบดิจิทัล จึงให้ความสําคัญในป๎จจัยด้านเทคโนโลยีเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ 

(3) ปัจจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
ผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากร 3 

ฝุาย ซึ่งเป็นส่วนประกอบหลักในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน คือ 1. ด้านความสามารถวิชาชีพของ
บุคลากรฝุายข่าว 2. ด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก และ 3. ด้านความสามารถ
วิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศ ดังนี้ 

สําหรับป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าวเหมือนกัน
ทั้ง 3 สถานี กล่าวคือ บุคลากรจะต้องมีความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ มีจินตนาการในการ
นําเสนอ มีความเข้าใจเครื่องมือและอุปกรณ์ มีความรู้รอบตัว มีความใฝุรู้ ติดตามข่าวสารตลอดเวลา 
มีความเป็นมืออาชีพ มีไหวพริบ แก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า อาทิ ความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ
อธิบายพ้ืนที่ทิศทางระเบิดราชประสงค์ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ความคิดสร้างสรรค์เกิดการ
สอบถามข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญระเบิด ซ่ึงระเบิดลักษณะดังกล่าวภายในจะมีลูกตุ่มลูกเหล็ก เป็นสะเก็ด
เล็กๆ กระจายออกมา ผู้ดําเนินรายการจึงคิดสร้างสรรค์ในใช้เป็นเอฟเฟคอย่างภาพยนตร์ The 
matrix เพ่ือนํามาเสนอกราฟิกเสมือน สําหรับการนําเสนอข่าวพยากรณ์อากาศของสถานีไทยรัฐทีวี 
คุณคุปตนันต์ พิสิฐมหันต์ ผู้ดําเนินรายการข่าวพยากรณ์อากาศ จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จาก
คณะวิทยาศาสตร์ สาขาวิทยาศาสตร์ทางทะเล จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย จึงสามารถความรู้จาก
การศึกษามาใช้ในการปฏิบัติงาน ส่งเสริมให้เกิดความเป็นมืออาชีพ มีความรู้เฉพาะด้านค่อนข้างแน่น 
ก่อให้เกิดทักษะความเชี่ยวชาญ ความชํานาญพิเศษในการนําเสนอ สามารถถ่ายทอดความรู้ได้เป็น
อย่างดี อีกทั้งผู้ดําเนินรายการสามารถถ่ายทอดการนําเสนอได้อย่างลึกซึ้ง ทําให้ผู้ชมรู้สึกว่าเข้าใจได้
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ง่าย สําหรับการนําเสนอในลักษณะรายการสด ซึ่งรายการสดนั้นอาจเกิดข้อผิดพลาดได้ตลอดเวลา ซึ่ง
ผู้ดําเนินรายการจะเป็นคนที่แก้ป๎ญหาเฉพาะหน้า อาท ิสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD กรณีข่าวพาทีมหมูปุา
กลับบ้าน กราฟิกเสมือนที่นําเสนอออกไปเป็นภาพที่นักดําน้ําใส่ถังออกซิเจนมุดลงไปที่แคบ ซึ่งกราฟิก
เสมือนที่นําเสนอข้อมูลที่ผิด ผู้ดําเนินรายการจะมีวิธีแก้ป๎ญหาเฉพาะหน้า โดยการอธิบายภาพใหม่
ด้วยข้อมูลที่ถูกต้อง  

คุณสมบัติของแผนกกราฟิกของบุคลากรทั้ ง  3 สถานี  จะต้องมี
ความสามารถวิชาชีพ คือ มีความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอ เนื่องจากเป็นงานด้านการออกแบบ 
อีกทั้งยังต้องมี มีจินตนาการในการนําเสนอ อีกทั้งยังต้องมีความเข้าใจเครื่องมือและอุปกรณ์ และมี
ทักษะการใช้โปรแกรมและเครื่องมือในการผลิต ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะต้องทํางานร่วมกับ
หลายฝุาย บุคลากรแผนกกราฟิกจึงต้องมีความเป็นมืออาชีพ สามารถทํางานเป็นทีมได้ ในบางครั้งการ
ทํางานอาจจะต้องแข่งกับเวลาจะอาศัยไหวพริบในการแก้ป๎ญหาเพ่ือให้งานเสร็จตรงตามเวลา และมี
จรรยาบรรณสําหรับนักออกแบบ อีกทั้งเจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องมีจรรยาบรรณในการออกแบบ
สร้างสรรค์ เช่น รูปภาพที่นํามาใช้ประกอบการสร้างสรรค์จะต้องเป็นภาพที่มีลิขสิทธิ์ที่ถูกต้อง และ
เจ้าหน้าที่กราฟิกจะต้องมีความรู้รอบตัว รู้เท่าทันสถานการณ์ที่เกิดขึ้น เพราะข่าวสารเกิดขึ้นทุกวัน 
สถานการณ์เปลี่ยนแปลงได้รวดเร็ว ต้องมีความใฝุรู้ติดตามข่าวสารตลอดเวลา ทั้งติดตามข่าวสารที่
เกิดขึ้น และ ด้านนวัตกรรมเทคโนโลยีที่มีการเปลี่ยนแปลง ส่งผลทําให้นําเทคนิคต่างๆ จากการ
ติดตามข่าวสารถ สามารถนํามาใช้ในงานได้ดียิ่งขึ้น ยกตัวอย่าง ในการบันทึกเทปโทรทัศน์การให้
ความรู้เกี่ยวกับการกากบาทบัตรเลือกตั้งของสถานีโททัศน์ช่อง 7HD จากการสังเกตพบว่า ขณะ
บันทึกเทปโทรทัศน์ การประมวลภาพกราฟิกมีการกระตุก เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจึงสั่งหยุดพักการถ่าย
ทํา และให้เจ้าหน้าที่กราฟิกตรวจสอบสาเหตุที่เกิดขึ้น เจ้าหน้าที่กราฟิกถึงตรวจสอบกราฟิกเสมือน 
พบว่า การสร้างแบบจําลองสามมิติ (3D modeling) มีจํานวน Polygon สูง ทําให้กล้องประมวลผล
กราฟิกเสมือนไม่ทัน ทําให้เกิดการกระตุก เจ้าหน้าที่กราฟิกจึงแก้ไข ปรับแบบจําลองสามมิติบางส่วน
ออกจากฉาก ดังนั้นบุคลากรแผนกกราฟิกจึงต้องมีไหวพริบแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้าแก้ไขสถานการณ์
นั้นให้สามารถทํางานต่อไปได้ เนื่องจากการบันทึกเทปโทรทัศน์มีเวลาจํากัดในการใช้สตูดิโอ สําหรับ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี บุคลากรที่มีความรู้ความสามารถในด้านการเชื่อมโยงข้อมูล เจ้าหน้าที่
สามารถความรู้จากการเรียนในการเขียนโปรแกรมพ้ืนฐานมาใช้ในการปฏิบัติงาน ก่อให้เกิดทักษะ
ความเชี่ยวชาญ สามารถนําเสนอเทคนิคต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรฝุายเทคนิคผลิตรายการ
และออกอากาศทางฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศมีจํานวนบุคลากร และอุปกรณ์ค่อนข้าง
เยอะ ป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรทั้ง 3 สถานมี มีป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพใน
ประเด็นที่เหมือนกัน คือ มีความคิดสร้างสรรค์ในการนําเสนอในเรื่องการคิดนําเสนอมุมภาพ เพ่ือให้
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กราฟิกสามารถสื่อความหมายตรงตามวัตถุประสงค์ และเกิดมุมมองภาพที่สวยงาม มีความเข้าใจ
เครื่องมือและอุปกรณ ์และมีทักษะการใช้เครื่องมือและอุปกรณ์ เพราะเป็นฝุายที่ต้องใช้เครื่องมือและ
อุปกรณ์ในห้องควบคุมการออกอากาศ และสตูดิโอ หากมีข้อผิดพลาดในการปฏิบัติหน้าที่ จะต้องมี
ไหวพริบ แก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า มีความเป็นมืออาชีพสามารถทํางานเป็นทีม ก่อให้เกิดประสิทธิภาพ
ในการจัดการและบรรลุวัตถุประสงค์ มีความเป็นมืออาชีพ มีไหวพริบแก้ไขป๎ญหาเฉพาะหน้า 
เนื่องจากการทํางานเกี่ยวกับระบบการแพร่ภาพออกอากาศจะต้องแข่งขันกับเวลา ดังนั้นประเด็น
ป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรทั้ง 3 สถานี ที่กล่าวมาข้างต้นมีผลต่อการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในกระบวนการผลิตกราฟิกเสมือน กระบวนการทํางานในขั้นตอนพัฒนาความคิด
รายการข่าวโทรทัศน์ ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการถ่ายทํารายการข่าวโทรทัศน์ ขั้นตอนการผลิต
รายการข่าวโทรทัศน์ ขั้นตอนหลังการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์ และขั้นตอนการออกอากาศรายการ
ข่าวโทรทัศน์ 

6.1.1.2 ปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
ทางโทรทัศน์ไทย 

(1) แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง 
ป๎จจัยภายนอกองค์กรด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมืองที่ส่งผล

กระทบต่อการนําเสนอ คือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวี โดยยึดการทํางานตามระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ 
และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) เป็นหลัก เนื่องจากการคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอ
จะต้องยึดหลักการนําเสนอตามระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และ
กิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ ซึ่งทั้ง 3 สถานีจะต้องระมัดระวังการนําเสนอเนื้อหาที่ก่อให้เกิดความ
รุนแรงในสังคม เนื้อหาสาระที่ก่อให้เกิดการล้มล้างการปกครองในระบอบประชาธิปไตย หรือเนื้อหาที่
ชี้นําทางความคิด และไม่เป็นกลางทางการเมือง อาจก่อให้เกิดความขัดแย้งในสังคม เป็นต้น ทุกสถานี
จึงค่อนข้างให้ความสําคัญข้อกฎหมายและกฎระเบียบข้อบังคับ อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส
นําเสนอกราฟิกเสมือนอยู่ภายใต้พระราชบัญญัติองค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่ง
ประเทศไทย ทําให้ป๎จจัยภายนอกองค์กรด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมืองที่ส่งผลกระทบต่อ
การนําเสนอ 

สําหรับสถานการณ์ทางการเมือง สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะหลีกเลี่ยง
การนําเสนอกราฟิกเสมือนทางการเมืองที่อาจก่อให้เกิดความขัดแย้งกับการดําเนินงาน นโยบาย ข้อ
กฎหมาย อีกทั้งนโยบายของสถานีทําหน้าที่เป็นสื่อกลางในการนําเสนอ พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 
7HD กรณีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในการเลือกตั้ง ใช้สีน้ําเงินเพ่ือบ่งบอกความแตกต่าง หลีกเลี่ยง
การใช้สีที่บ่งบอกพรรคการเมือง สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใน
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ส่วนของป๎จจัยภายนอกองค์กรสําหรับแรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง มีผลทําให้สถานีต้อง
ระมัดระวังในการนําเสนอข้อมูล เนื่องจากสถานการณ์ทางการเมืองเป็นเรื่องอ่อนไหว ทุกสถานีจึง
หลีกเลี่ยงการนําเสนอกราฟิกเสมือนที่มีลักษณะกระตุ้นให้เกิดความตื่นเต้นเร้าใจในการนําเสนอ จึงทํา
ให้การนําเสนอกราฟิกของแต่ละสถานีค่อนข้างเรียบง่าย  

(2) แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 
ป๎จจัยด้านแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

รายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ไทย มี 3 ประเด็น คือ 1. คู่แข่ง 2. ผู้โฆษณา และ 3. ความเป็นเจ้าของ
กิจการ (ตารางที่ 6.13) ดังนี้ 

1. คู่แข่ง  
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 

7HD นําเสนอเพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจในประเด็นที่ต้องการนําเสนอ ทําให้เกิดความน่าสนใจ 
แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่งมีผลในระดับน้อย เนื่องจาก สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ให้
ความสําคัญเกี่ยวกับละครเป็นหลัก การนําเสนอกราฟิกเสมือนในคู่แข่งจึงมีผลในระดับน้อย ซึ่งเป็น
เพียงการเติมเต็มของการรายการข่าว ขณะเดียวกันการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ถึงแม้ว่าสถานีจะไม่ต้องแย่งชิงเม็ดเงินจากการโฆษณาเช่นเดียวกับสื่อ
ประเภทอ่ืนๆ แต่ส่วนแบ่งผู้ชมยังคงเป็นที่ต้องการสําหรับสถานี จะต้องทําหน้าที่ในฐานะของผู้ส่งสาร
ให้ดีที่สุด ป๎จจัยแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่งมีผลในระดับปานกลางต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าว สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีใหม่ในระบบดิจิทัล แรงผลักดันด้าน
เศรษฐกิจด้านคู่แข่งมีผลในระดับสูง เนื่องจากเป็นการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ 
เป็นจุดขายของทางสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ผลิตกราฟิกเสมือนด้วยเนื้อหาที่รายละเอียดที่ชัดเจน 
สร้างความโดดเด่นให้ประทับใจ นําเสนออย่างสม่ําเสมอเพ่ือสร้างการจดจํา 

2. ผู้โฆษณา  
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เป็นส่วน

เติมเต็มในการนําเสนอเท่านั้น มีวัตถุประสงค์เพ่ือเผยแพร่ข่าวสาร นําเสนอข้อมูลข่าวสารให้ผู้ชมได้
ทราบถึงข้อมูลข่าวสาร ผู้โฆษณาส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ใน
ระดับน้อย เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีรายได้จากผู้โฆษณาเข้ามาหลายช่องทาง 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่ปลอดการโฆษณา ไม่มีการแทรกแซง มีอิสระในการ
นําเสนอ ดังนั้นแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านผู้โฆษณาจึงไม่มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว แต่สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ในส่วนป๎จจัยผู้โฆษณามีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวในระดับสูง เนื่องจากเป็นสถานีใหม่จึงให้ความสําคัญในการนําเสนอกราฟิกเสมือน โดย
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีวิธีการนําเสนอกราฟิกเสมือนที่มีเทคนิคต่างๆ ที่หลากหลาย ทําให้รายการ
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ข่าวเกิดความน่าสนใจ จึงเป็นอัตลักษณ์จุดเด่นของสถานี เมื่อรายการมีค่าความนิยมที่ดี ผู้คนให้ความ
สนใจ ทําให้ผู้โฆษณาเข้ามาสนับสนุนเพื่อส่งเสริมการตลาด  

3. ความเป็นเจ้าของกิจการ 
ความเป็นเจ้าของกิจการมีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน

รายการข่าว นโยบายของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นั้นส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้านซึ่งเป็น
กลุ่มเปูาหมายหลักของทางสถานี สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จึงมีการคัดเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอ
กราฟิกเสมือนในบางประเด็น สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเพ่ือ
ยกระดับเนื้อหาการรายงานข่าว แสดงถึงศักยภาพในการทํางานให้ผู้ชมเห็นคุณค่าของเนื้อข่าวที่
นําเสนอ แนวนโยบายเป็นการพัฒนารายการข่าว ส่วนสถานีไทยรัฐทีวีนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือเป็น
จุดขายของทางสถานี เจ้าของกิจการจึงมีผลต่อการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว แต่ป๎จจุบัน
ค่อนข้างนําเสนอกราฟิกเสมือนน้อยลง เนื่องจากมีการปรับเปลี่ยนสโลแกนใหม่ ภายใต้สโลแกน 
ไทยรัฐทีวี ทีวีมหาชน ปรับโทนมาเป็นข่าวชาวบ้าน  
 
ตารางที ่6.9 
สรุปปัจจัยภายนอกแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจที่ส่งผลต่อการน าเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
แต่ละสถานี 

ประเด็นป๎จจัยแรงผลักดัน 
ด้านเศรษฐกิจ 

สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. คู่แข่ง √ √ √ 

2. ผู้โฆษณา √ ไม่มีผล √ 
3. ความเป็นเจ้าของกิจการ √ √ √ 

 
จากตารางที่ 6.9 สังเกตได้ว่า แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจของสถานี 

โทรทัศน์ไทยพีบีเอสด้านผู้โฆษณาไม่มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  เนื่องจาก
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่ปลอดการโฆษณา ได้รับงบประมาณภาษีจากกลุ่มผู้ที่ค้า
และจําหน่ายสุรากับยาสูบจากรัฐบาลมาเป็นเงินบํารุงองค์การ จึงไม่จําเป็นต้องหารายได้จากการ
โฆษณา ดังนั้นแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านผู้โฆษณาจึงไม่มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว 
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(3) เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 
ป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม

ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวอยู่ 2 ประเด็น คือ 1. การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพ่ือ
นําเสนอ และ 2. การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล (ตารางที่ 6.14) มีรายละเอียดดังนี้ 

ประเด็นที ่1 การพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อน าเสนอ  
จากการสังเกตการณ์การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการนําเสนอกราฟิกบ่อยครั้ง เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีเกณฑ์การ
พิจารณาคัดเลือกข่าวมากที่สุด จึงทําให้มีความถี่ในการนําเสนอกราฟิกเสมือน โดยใช้เกณฑ์การ
พิจารณาในส่วนของเหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบกับคนส่วนใหญ่นํามาอธิบายเหตุการณ์ข่าวด้วยกราฟิก
เสมือนจะทําให้ผู้ชมเห็นภาพ เป็นการให้ข้อมูลความรู้ เพ่ือให้ผู้ชมตระหนักถึงความสําคัญของ
เหตุการณ์ที่เกิดขึ้น เหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูกบันทึกภาพ สามารถนํามาเป็นประเด็นในการจําลองเหตุการณ์ 
เพ่ืออธิบายปรากฏการณ์ได้อย่างชัดเจนมายิ่งขึ้น และเรื่องที่มีโครงสร้างซับซ้อน เพ่ือให้เห็นภาพชัด 
ในส่วนของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD พิจารณาคัดเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอ เหตุการณ์และข้อมูลข่าว
จะถูกเลือกตามสภาพที่เหตุการณ์นั้นๆ อยู่ในลักษณะเป็นข้อมูลที่ขยายความมาจากเนื้อหาของข่าว ใน
บางครั้งจะต้องการนําเสนอเพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม เพ่ือให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียดของข่าว ทําให้ผู้
เห็นภาพจดจําในการนําเสนอมากกว่าการอธิบาย อีกทั้ง สถานีโทรทัศน์ช่องไทยพีบีเอส จะพิจารณา
คัดเลือกข่าวเพ่ือนําเสนอในประเด็นเหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบกับคนส่วนใหญ่  นําเสนอเหตุการณ์
เรื่องราวที่มีทางออกและแก้ป๎ญหาให้ผู้ชม และเหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูกบันทึกภาพ เพ่ือทําให้ผู้ชมเข้าใจใน
สิ่งที่ยังไม่มีภาพนั้นให้เกิดข้ึน 

ประเด็นที ่2 การพิจารณาคัดเลือกข้อมูล แต่ละสถานีก็มีวิธีการได้มาซึ่ง
ข้อมูลแตกต่างกันออกไป ด้วยเหตุนี้สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD แหล่งที่มาของข่าวส่วนใหญ่จะได้ข้อมูล
จากผู้สื่อข่าว บางกรณีอาจจะเป็นข้อมูลที่เป็นภาพวาด ภาพถ่าย การสอบถาม และจากการอ่าน
หนังสือ เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลความถูกต้องในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน สถานีโทรทัศน์ช่องไทยพีบี
เอส ส่วนใหญ่ข้อมูลที่ได้จากผู้สื่อข่าว นอกจากนี้ยังมีการสอบถามโดนตรงคนที่เห็นเหตุการณ์หรืออยู่
ในเหตุการณ ์หรืออาจจะสอบถามจากเจ้าหน้าที่ท่ีมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน อาจจะต้องใช้ Google 
map Google Street View ช่วยในการดูพ้ืนที่จริงๆ ในบางครั้งใช้วิธีสืบค้นหาข้อมูลโดยใช้คําในการ
สืบค้นข้อมูล ค้นหาข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือนํามาประกอบในการทําข่าว อ่านหนังสือ และดูข้อมูลจาก
เว็บไซต์ทั้งในและต่างประเทศ ขณะเดียวกัน สถานีโทรทัศน์ช่องไทยรัฐทีวี ได้ข้อมูลมาจากผู้สื่อข่าว 
บางกรณีอาจจะต้องมีการเก็บรายละเอียดของข้อมูลโดยการถ่ายภาพ และกรณีการเลือกตั้งจะต้อง
อ่านหนังสือพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญว่าด้วยการเลือกตั้ง  การนําเสนอกราฟิกนอกสถานที่ 
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อาจจะต้องใช้การสํารวจด้วย Google map เพ่ือดูสภาพพ้ืนที่ ทําให้ประหยัดขั้นตอนในการไปดู
สถานที่จริง 
 
ตารางที ่6.10 
สรุปปัจจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรมของแต่ละสถานี 

ประเด็นด้านเหตุการณ ์
และข้อมลูข่าวสารที่เกิดขึ้น
ในสังคม และวัฒนธรรม 

สถานีโทรทัศน ์
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน ์
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน ์
ไทยรัฐทีวี 

1. การพิจารณาคัดเลือก
ข่าวเพื่อนําเสนอ 

- ข้อมูลที่ขยายความมา
จากเนื้อหาของข่าว 

- ให้ข้อมูลความรู ้

- เหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบ
กับคนส่วนใหญ ่

- เหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูก
บันทึกภาพ 

 

- เหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบ
กับคนส่วนใหญ ่

- ให้ข้อมูลความรู ้
- เหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูก

บันทึกภาพ 
- เรื่องที่มีโครงสร้าง

ซับซ้อน 
2. การพิจารณาคัดเลือก

ข้อมูลการนําเสนอ 
- ผู้สื่อข่าว 
- ภาพวาด ภาพถ่าย 
- สอบถาม 
- การอ่านหนังสือ 
 

- ผู้สื่อข่าว 
- สอบถาม 
-  เว็บไซตต์่างๆ (Google 

map Google Street 
View) 

- อ่านหนังสือ 

- ผู้สื่อข่าว 
- ถ่ายภาพ 
- อ่านหนังสือ 
- เว็บไซตต์่างๆ (Google 

map)  

 
(4) ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร จาก
การศึกษาพบ 2 ประเด็น คือ 1. ความต้องการของผู้รับสาร และ 2. การตรวจสอบความคิดเห็น 

1. ความต้องการของผู้รับสาร 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นําเสนอเนื้อหาที่หลากหลาย เข้าถึงคนทุก

กลุ่ม ส่วนใหญ่มองตลาดเป็นชาวบ้านทั้งประเทศเป็นฐานผู้ชมหลัก การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
จะต้องมีสีสัน ไม่ตึงเครียด เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้าน เนื้อหาเข้าถึงโดยง่าย เนื้อหาจะต้อง
สั้น กระชับ ความต้องการของผู้รับสารจึงส่วนหนึ่งที่ทําให้เกิดการขยายฐานของผู้ชมได้อีกช่องทาง
หนึ่ง และ ตอบสนองความต้องการของผู้ชมให้มากยิ่งข้ึนกว่าเดิม  

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวเพ่ือให้
ข้อมูลความรู้ที่มีคุณภาพ สถานีไทยพีบีเอส ต้องการกลุ่มเปูาหมายที่เป็นกลุ่มเปูาหมายทั้งหมด คือ 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 207 

ผู้ชมทั่วโลก ส่วนใหญ่จะนําเสนอข่าวหนัก นําเสนอเหตุการณ์เรื่องราวที่มีทางออก การแก้ป๎ญหาให้
ผู้ชม ผู้รับสารของสถานีไทยพีบีเอสจะเป็นกลุ่มคนวัยทํางาน อายุประมาณ 25 ขึ้นไปกลุ่มคนที่รับชม
เป็นเฉพาะกลุ่ม การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจะเน้นเรื่องของความน่าเชื่อถือ การใช้สี และขนาดของ
ตัวอักษร หรือการออกแบบต่างๆ จะให้ความสําคัญรองลงมา 

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี รองรับฐานผู้อ่านหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ เน้นย้ํา
ความเป็นสื่อด้านข่าว ภายใต้สโลแกน ไทยรัฐทีวี ทีวีมหาชน นําเสนอเนื้อหาที่หลากหลาย เข้าถึงคน
ทุกกลุ่มเช่นเดียวกับหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ สถานีโทรทัศน์โทรทัศน์ไทยรัฐทีวี มียอดผู้ชมในการรับชม
คอนเทนต์แบบไม่ซ้ําบนแพลตฟอร์มดิจิทัล ผู้ชมเพศหญิงแต่ละคนใช้เวลาในการรับชมคอนเทนต์
ประมาณ 4 นาที ในขณะที่ผู้ชายรับชมเฉลี่ยต่อคนประมาณ 9.62 ครั้ง โดยใช้เวลาในการรับชมคอน
เทนต์ประมาณ 5 นาที (TV digital watch, 2562) ส่งผลให้เกิดการขยายฐานของผู้ชมได้อีกช่องทาง
หนึ่ง 

2. การตรวจสอบความคิดเห็น 
การตรวจสอบความคิดเห็น สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการตรวจสอบ

จากการแสดงความคิดเห็นทางเฟสบุ๊ก เพ่ือรับฟ๎งความต้องการชองผู้ชมนํามาพิจารณาในบางประเด็น 
และเว็บไซต์พันทิปดอทคอม (www.pantip.com) เพ่ือตรวจสอบความคิดเห็นของผู้รับชมในการ
นําเสนอ การแสดงความคิดเห็นบางประเด็นสามารถนํามาพิจารณาปรับปรุงในการทํางานครั้งต่อไป 
สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีการตรวจสอบความคิดเห็นจากเว็บไซต์ของทางสถานี และเฟสบุ๊ก 
สําหรับเฟสบุ๊กจะดูจากยอดการแชร์ และรับฟ๎งความคิดเห็นในลักษณะตัวต่อตัว เมื่อมีการไปเก็บ
ข้อมูล หรือรายการข่าวนอกพ้ืนที่ นอกจากนี้สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการตรวจสอบความคิดเห็น
ผ่านทางเฟสบุ๊ก และแอพพลิเคชั่นไลน์ เพ่ือตรวจสอบความสนใจของผู้ชม ในบางครั้งนําความคิดเห็น
มาปรับปรุงแก้ไขในการผลิตกราฟิกเสมือนครั้งต่อไป ทั้งนี้ทั้ง 3 สถานียังมีการวัดค่าความนิยมในการ
รับชมผ่านทางสื่อโทรทัศน์ ดังตารางที่ 6.11 
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ตารางที ่6.11 
สรุปประเด็นปัจจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

ประเด็นป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร  
ความสนใจ และความต้องการ 

ของผู้รับสาร 

สถานีโทรทัศน ์
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน ์
ช่องไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน ์
ช่องไทยรัฐทีวี 

การตรวจสอบความคิดเห็น - เฟสบุ๊ก 
- Rating TV 
- เว็บไซต ์Pantip 
 

- เฟสบุ๊ก 
- Rating TV 
- เว็บไซต์ของทางสถาน ี
- Face to face 

- เฟสบุ๊ก 
- Rating TV 
- แอพพลิเคชั่นไลน ์

 
6.1.2 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 

วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว หมายรวมถึงลักษณะการนําเสนอ
ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 
และกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ของแต่ละสถานี  ผู้วิจัยได้ค้นพบประเด็นสําคัญที่เกี่ยวข้อง
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี มีรายละเอียดดังนี้ 

6.1.2.1 ลักษณะการน าเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
โทรทัศน์ 

ลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีไทยรัฐทีวี มีลักษณะการนําเสนอในการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวเหมือนกัน คือ รายการสด และรายการบันทึกเทปโททัศน์  

จากผลการศึกษา พบว่า ลักษณะรูปแบบรายการที่ใช้ในการนําเสนอของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของการนําเสนอ กล่าวคือ การนําเสนอในลักษณะ
รายการสด มีวัตถุประสงค์เพ่ือขยายความมาจากเนื้อหาของข่าว หรือการนําเสนอข้อมูลเพ่ือให้ทัน
เหตุการณ์จะนําเสนอ และลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ข้อมูลความรู้แก่ผู้ชม 

สําหรับการนําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสด และรายการ
บันทึกเทปโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสนั้น ขึ้นอยู่กับระยะเวลาในการผลิต หากมีเวลา
เพียงพอในผลิตจะบันทึกเทปโทรทัศน์ เนื่องจากสามารถเก็บรายละเอียดของชิ้นงานได้ 

อีกท้ังการเสนอกราฟิกเสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนั้น ขึ้นอยู่กับ
ลักษณะเนื้อหาของข่าว สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะเลือกใช้ในลักษณะรายการสดจะต้องนําเสนอ
กราฟิกเสมือนเพ่ือเกาะติดสถานการณ์ เนื้อหาข่าวไม่มีความซับซ้อน หากแต่เนื้อหาของข่าวมีความ
ซับซ้อนมากจะเลือกใช้การบันทึกเทปโทรทัศน์ เพ่ือเก็บรายละเอียดของเนื้อหาข่าว  
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เห็นได้ชัดว่าลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวมีลักษณะการนําเสนอ
ที่เหมือนกันแต่การบริหารจัดการภายในแตกต่างกัน ดังตารางที่ 6.12 
 
ตารางที ่6.12 
สรุปลักษณะการน าเสนอกราฟิกเสมือนในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี 

ลักษณะการนําเสนอ 
ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือ 

สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

รายการสด √ √ √ 
รายการบันทึกเทปโทรทัศน์ √ √ √ 

 
6.1.2.2 สถานที่ถ่ายท ากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้สถานที่ถ่าย
ทํากราฟิกเสมือนในสตูดิโอ เหมือนกัน และมีรูปแบบฉากเช่นเดียวกัน คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง 
และ รูปแบบฉากจอวิดีโอ ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ ใน
รูปแบบฉากเสมือนจริงในการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพียงรูปแบบเดียวเท่านั้น จุดที่น่าสังเกตคือ 
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้สถานที่ถ่ายนอกสถานที่ เนื่องจากการถ่ายทํานอกสถานที่จะเป็นการสื่อ
อารมณ์ท่ีแตกต่างกัน ฉากมีความเป็นธรรมชาติมากกว่าการถ่ายทําในสตูดิโอ  

ทั้งนี้สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ใช้สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ โดยแบ่ง
รูปแบบฉากเสมือนจริง และรูปแบบฉากจอวิดีโอ เพ่ือให้เกิดความหลากหลายของการนําเสนอใน
รายการข่าว ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส เลือกใช้รูปแบบฉากเสมือนจริงเพ่ือจําลอง
สถานที่เพ่ือให้เห็นบรรยากาศ สร้างอรรถรส ความสนใจ ก่อให้เกิดความสมจริง แต่การนําเสนอ
กราฟิกในรูปแบบฉากจอวิดีโอจะเป็นการให้ความสําคัญของสิ่งที่ต้องการนําเสนอเพียงเท่านั้น สําหรับ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเล็งเห็นถึงประเด็นของเนื้อข่าว หรือ การจัดงาน งานกิจกรรม ของทางสถานี 
ซึ่งจะเป็นตัวกําหนดในการเลือกใช้สถานีในการนําเสนอกราฟิกเสมือน ดังตารางที่ 6.13 
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ตารางที ่6.13 
สรุปสถานที่ถ่ายท ากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ของแต่ละสถานี 

สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือน 
ในรายการโทรทัศน์ 

สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ  

1.1 รูปแบบฉากเสมือนจริง  √ √ √ 
1.2 รูปแบบฉากจอวิดีโอ √ √ - 

2. สถานที่ถ่ายทํานอกสถานที่ - - √ 

 
สิ่งที่น่าสนใจของการเลือกใช้สถานีในการนําเสนอกราฟิกเสมือนที่ถ่ายทํานอกสถานที่ สถานีโทรทัศน์
ไทยรัฐทีวีเป็นเพียงสถานีเดียวที่มีการถ่ายทํานอกสถานี เนื่องด้วยการบริหารจัดการภายใน ด้านต่างๆ 
มีความพร้อมในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน อาทิ ความพร้อมในด้านบุคลากร และความพร้อมใน
ด้านอุปกรณ์ การบริหารจัดการภายในจึงส่งผลให้มีการถ่ายทํานอกสถานี่  อีกทั้งการนําเสนอกราฟิก
เสมือนนอกสถานีเปรียบเสมือนสัญลักษณ์ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เห็นได้ว่าการถ่ายทํานอก
สถานีเป็นการสื่ออารมณ์ที่แตกต่างกัน ฉากมีความเป็นธรรมชาติมากกว่าการถ่ายทําในสตูดิโอ เพ่ือ
ประกอบสร้างความสมจริงของข่าวในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนให้ผู้ชมเกิดความเข้าใจในเนื้อหา
ข่าวได้ดียิ่งขึ้น อีกท้ังการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ และจดจําในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของ
ทางสถาน ี

6.1.2.3 กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 
(1) กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ใน

ลักษณะรายการสด 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี มีวิธีการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในลักษณะรายการสด 7 ขั้นตอน เช่นเดียวกัน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3. ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการ
ออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล แต่ในขณะเดียวกันมีการ
บริหารจัดการแต่ละข้ันตอนที่แตกต่างกันออกไป ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดเป็นขั้นตอนการวางแผนการทํางาน ทั้ง 3 

สถานีจะเริ่มต้นจากการประชุม โดยบรรณาธิการข่าวจะเป็นคนเลือกประเด็นในการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือน พิจารณาจากป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดข้ึนในสังคมและวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 
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ซึ่งพบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD พิจารณาคัดเลือกประเด็นข่าวที่
นําเสนอ เพ่ือขยายความมาจากเนื้อหาของข่าว และเพ่ือให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียดของข่าว ในส่วน
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส นําเสนอเหตุการณ์เรื่องราวที่มีทางออก แก้ป๎ญหาให้ผู้ชม และเพ่ือทําให้
ผู้ชมเข้าใจเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ช่องไทยรัฐทีวีมีเกณฑ์การพิจารณาคัดเลือกข่าว
มากที่สุด เพ่ือให้ผู้ชมตระหนักถึงความสําคัญของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น อธิบายปรากฏการณ์ได้อย่าง
ชัดเจนมายิ่งขึ้น และ เพ่ือให้เห็นภาพชัด  

การเลือกสถานที่ในการนําเสนอกราฟิกเสมือน พบว่า สถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในสตูดิโอ เหมือนกัน และมี
รูปแบบฉากเช่นเดียวกัน คือ รูปแบบฉากเสมือนจริง และ รูปแบบฉากจอวิดีโอ ขณะเดียวกัน
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้สถานที่ถ่ายทําในสตูดิโอ ในรูปแบบฉากเสมือนจริงในการนําเสนอกราฟิก
เสมือนเพียงรูปแบบเดียวเท่านั้น อีกท้ังสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่มีการนําเสนอกราฟิก
เสมือนในลักษณะรายการสดที่มีการถ่ายทํานอกสถานที ่

จากนั้นทั้ง 3 สถานีจะมีการกําหนดกรอบระยะเวลาในการนําเสนอ
เช่นเดียวกัน อีกทั้งการคัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทั้ง
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ยังพิจารณาการ
คัดเลือกผู้ดําเนินรายการในการรายงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าว โดยดูจากความเหมาะสมของผู้
ดําเนินรายการ ที่น่าสังเกตคือ สถานีไทยพีบีเอสจะคัดเลือกผู้ดําเนินรายการจากความรู้ความ
เชี่ยวชาญ และประเด็นความสนใจของผู้ดําเนินรายการ  

หากมีการนําเสนอกราฟิกในการเชื่อมโยงข้อมูลโดยทั่วไปขั้นตอนการ
พัฒนาความคิดอยู่ในโครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส มีการว่าจ้างทีมนอกเพ่ือดําเนินงาน เนื่องจากยังขาดบุคลากรที่มีความรู้
ความสามารถในด้านการเชื่อมโยงข้อมูล สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีไม่มีการว่าจ้าง เนื่องจากมี
บุคลากรที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญด้านเทคนิคและฟ๎งก์ชั่นในการเชื่อมโยงข้อมูล 
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ตารางที ่6.14 
สรุปขั้นตอนการพัฒนาความคิดของแต่ละสถานี 

ขั้นตอนการพัฒนาความคิด สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. การประชุมการผลิต √ √ √ 

2. การเลือกประเด็น √ √ √ 
3. การกําหนดรูปแบบ - - √ 

4. การเลือกสถานที่ √ √ √ 

5. ตารางเวลา √ √ √ 
6. การเลือกผู้ดําเนินรายการ √ √ √ 

7. จ้างทีมงานภายนอก √ √ - 

 
จากตารางที่ 6.14 สิ่งที่น่าสนใจคือ ในขั้นตอนการพัฒนาความคิด

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่มีการกําหนดรูปแบบการนําเสนอ โดยแบ่งรูปแบบการ
นําเสนออกเป็น 2 รูปแบบคือ 1. รูปแบบกราฟิกเสมือนเชิงสารคดี โดยมีเนื้อหาเน้นการให้สาระ
ความรู้แก่ผู้ชมเป็นเบื้องต้น ผู้ชมสามารถรับชมกราฟิกเสมือนเชิงสารคดีได้ และ 2. รูปแบบที่นําเสนอ
เจาะจงสําหรับสถานการณ์เกิดขึ้น ณ ป๎จจุบัน ซึ่งในขั้นตอนการพัฒนาความคิดของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7 และ ไทยพีบีเอสไม่ได้ให้ความสําคัญในการกําหนดรูปแบบในการนําเสนอ เนื่องจากการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนของสถานีค่อนข้างมีเวลาจํากัด อีกท้ังด้วยความพร้อมการบริหารจัดการภายใน 
ด้านบุคลากรโครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนน้อยกว่า 

อีกทั้งในขั้นตอนการพัฒนาความคิด สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็น
สถานีเดียวที่ไม่มีการว่าจ้างทีมงานภายนอกเข้ามาดูแลการออกแบบและการเชื่อมโยงข้อมูล เนื่องจาก
การนําเสนอกราฟิกเสมือนเป็นจุดขายของทางสถานี สถานีจึงให้ความสําคัญด้านบุคลากรที่มี
ความสามารถเฉพาะด้าน ทําให้ผลเกิดประสิทธิภาพในการผลิต 

โดยทั่วไปขั้นตอนการพัฒนาความคิดของทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 
7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะอยู่ภายใต้ความรับผิดชอบของบรรณาธิการข่าว ผู้สื่อข่าว 
Producer และผู้ดําเนินรายการ ซึ่งอยู่ในโครงสร้างการทํางานของฝุายข่าว แต่สําหรับกรณีเหตุการณ์
ใหญ่ๆ หรือวาระพิเศษ เจ้าหน้าที่กราฟิกจะเข้าร่วมประชุมการผลิตในขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
ซึ่งแตกต่างจากสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  การนําเสนอกราฟิกเสมือนขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
ฝุายกราฟิกจะเข้าร่วมทุกครั้งที่มีการนําเสนอ 
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2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต  
ขั้นตอนตอนเตรียมงานก่อนการผลิตจะเป็นขั้นตอนการทํางาน

เกี่ยวกับการเขียนสคริปต์ และการวาดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ ของทั้ง 3 สถานี สําหรับการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในโอกาสวาระพิเศษของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  เจ้าหน้าที่กราฟิกจัดวาง
โครงสร้างกราฟิกเสมือน เพ่ือให้ฝุายข่าวพิจารณารูปแบบก่อนดําเนินงานในขั้นตอนการผลิต เนื่องด้วย
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่มีการถ่ายทํานอกสถานที่  ในขั้นตอนตอนเตรียมงานก่อน
การผลิต อิมเมอร์ซีฟโปรดิวเซอร์จะค้นหาสถานที่ที่เหมาะสมกับถ่ายทํา โดยการค้นหาพ้ืนที่ต่างๆ จาก 
Google map หรือ การสํารวจสถานที่จริง ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับสถานการณ์และประเด็นที่ต้องการนําเสนอ 

3. ขั้นตอนการผลิต  
ในขั้นตอนการผลิตของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพี

บีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ฝุายกราฟิกจะรับผิดชอบในขั้นตอนการผลิตทั้งหมด ซึ่งแต่ละ
สถานีจะใช้โปรแกรมในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนแตกต่างกันออกไป สิ่งที่น่าสังเกตในขั้นตอนการ
ผลิต คือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7 HD ส่วนใหญ่ฝุายกราฟิกจะต้องวาดกรอบแสดงเรื่องราวคร่าวๆ เพ่ือ
เป็นแนวทางในออกแบบการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเอง สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะได้ใบ
งานจากฝุายข่าวก่อนการผลิตกราฟิกเสมือนทุกครั้ง จะเห็นได้ว่าขั้นตอนการผลิตของแต่ละสถานีจะมี
การบริหารจัดการภายในที่แตกต่างกัน  

4. ขั้นตอนหลังการผลิต  
ขั้นตอนหลังการผลิต ส่วนใหญ่จะเป็นการทํางานของฝุายเทคนิคผลิต

รายการและออกอากาศเป็นการเตรียมงานก่อนการออกอากาศทั้งหมด ซึ่งพบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 
7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีโดยขั้นตอนต่างๆ ในการถ่ายทําหลักๆ 
เช่นเดียวกัน แต่มีรายละเอียดบางส่วนที่แตกต่างกันออกไป โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

4.1 ตําแหน่งการยืน  
ทั้ง 3 สถานีจะให้ความสําคัญกับการกําหนดตําแหน่งการยืนของ

ผู้ดําเนินรายการ เนื่องจากผู้ดําเนินรายการจะมองเห็นเพียงฉากสีเขียวเท่านั้น แต่อย่างไรก็ตามการ
กําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการในลักษณะรายการสดของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสนั้น 
ส่วนใหญ่ Producer จะกําหนดตําแหน่งการยืนเพียงเล็กน้อย ผู้ดําเนินรายการจะไม่ขยับเขยื้อนมาก
นัก เนื่องจากบางครั้งมีระยะเวลาไม่เพียงพอในการซ้อมก่อนเข้ารายการ 

4.2 การกําหนดมุมภาพ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี มีการกําหนดมุมภาพโดย Producer และเจ้าหน้าที่กํากับภาพ โดยเจ้าหน้าที่
กํากับภาพจะอ่านสคริปต์ข่าวเพ่ือกําหนดลักษณะมุมมองภาพที่ต้องการ ส่วนใหญ่ทั้ง 3 สถานีใช้ 

Ref. code: 25616007010249LZQ



 214 

Crane camera เป็นหลัก เนื่องจากเลนส์มุมกว้างจะได้มุมมองภาพมุมกว้าง สามารถมองเห็น
องค์ประกอบของกราฟิกเสมือนได้ทั้งหมด  

4.3 การจัดไฟ 
สําหรับหลักการจัดแสงในสตูดิโอในรูปแบบฉากเมืองจริงของ

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้หลักการในการ
จัดแสงทํานองเดียวกัน ประกอบด้วย ไฟหลัก (Key light) จะมีไฟใช้ส่องสว่างผู้ประกาศ และไฟลบเงา 
(Fill Light) เป็นไฟรอง ใช้เพ่ือลบเงาที่อาจเกิดจากไฟหลัก และไฟแยก (Back light) ส่องมาจาก
ด้านหลัง สําหรับการจัดแสงในรูปแบบฉากจอวิดีโอของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ สถานีโทรทัศน์
ไทยพีบีเอส จะใช้กระดาษไขกระดาษไขติดหน้าไฟ เพ่ือให้แสงนุ่ม ทําให้ให้ฉากดูมีมิติ และ บริษัท
มีเดีย สตูดิโอ การจัดแสงในรูปแบบฉากจอวิดีโอ จะมีผ้าไว้สําหรับการกรองแสงให้เพ่ือให้แสงนุ่ม ทั้งนี้
การจัดแสงนั้นขึ้นอยู่กับความเข้าใจ และทักษะการใช้งานเครื่องมือและอุปกรณ์ของแต่ละบุคคล 

4.4 การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือน 
การปรับตําแหน่งกราฟิกเสมือนของสถานีสถานีโทรทัศน์ช่อง 

7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส จะอยู่ในความรับผิดชอบของเจ้าหน้าที่กราฟิก โดยใช้โปรแกรม 
Viz Artistในการปรับตําแหน่ง ขนาดต่างๆ ของกราฟิกเสมือนตามคําสั่งของเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ 
สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการปรับ
ตําแหน่งกราฟิกเสมือนในสตูดิโอ อีกทั้งเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทสามารถแก้ไขกราฟิกเสมือนได้เอง
โดยไม่ต้องมีเจ้าหน้าที่กราฟิกในการเตรียมงานก่อนออกอากาศ ดังตารางที่ 6.15 
 
ตารางที ่6.15 
สรุปบุคลากรในการปรับต าแหน่งกราฟิกเสมือนของแต่ละสถานี 

บุคลากรในการปรับตําแหน่ง 
กราฟิกเสมือน 

สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. เจ้าหน้าที่กราฟิก √ √ - 

2. เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอท - - √ 
 

จากตารางที่ 6.15 สิ่งที่น่าสนใจคือ บุคลากรในการปรับตําแหน่งกราฟิก
เสมือนของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ซ่ึงเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการปรับ
ตําแหน่งกราฟิกเสมือนในสตูดิโอทั้งหดมด ส่งผลให้การดําเนินงานในการผลิตกราฟิกเสมือนของ
เจ้าหน้าที่กราฟิกมีเวลาในการสร้างสรรค์ชิ้นงานเพิ่มข้ึน  
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4.5 การซ้อนภาพ 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ

สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีใช้รูปแบบฉากเสมือนจริงเป็นฉากเขียว โดยใช้เครื่อง Ultimatte Smart 
Remote ดูดค่าสีเขียวทําให้เกิดการซ้อนทับกับกราฟิก จากการสังเกตการณ์การทํางานในขั้นตอนการ
ซ้อนภาพ พบว่า สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะใช้ค่าการซ้อนภาพหลักเดิมที่มีอยู่ และมีการปรับค่าใน
เครื่อง Ultimatte Smart Remote เล็กน้อย อีกท้ังสถานีไทยพีบีเอสจะไม่มีการปรับค่าเป็นการใช้ค่า
เดิมที่มีการตั้งค่าไว้ สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะการปรับค่าใน 
Ultimatte Smart Remote ทุกครั้งที่มีการถ่ายทํา และเจ้าหน้าที่คอนเทนต์ไพลอทจะให้ความสําคัญ
ในเรื่องของรายละเอียดของเสื้อผ้า ทรงผมของผู้ดําเนินรายการ ซึ่งจะทําให้ภาพดูสมจริงมากที่สุด  

4.6 การซ้อมก่อนออกอากาศ 
เมื่อจัดเตรียมความพร้อมเสร็จเรียบร้อย สถานีโทรทัศน์ช่อง 

7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะมีการซ้อม เพ่ือเสริมความพร้อมก่อนออกอากาศ ทั้งนี้ในบางครั้ง
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะไม่มีการซ้อมก่อนออกอากาศ เนื่องจากมีระยะเวลาไม่เพียงพอใน 
การซ้อมก่อนเข้ารายการ ขณะเดียวกันในขั้นตอนหลังการผลิตนั้นของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  
เป็นสถานีเดียวที่มีการประชาสัมพันธ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการก่อนออกอากาศ โดย 
ฝุายโปรโมททําหน้าที่ประชาสัมพันธ์ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว เพ่ือกระตุ้นให้เกิด
การรับชม สร้างรับรู้ในการนําเสนอกราฟิกเสมือนทั้งก่อนออกอากาศทางแพลตฟอร์มต่างๆ อาทิ 
เฟสบุ๊ก และ อินสตราแกรม ดังตารางที่ 6.16 
 
ตารางที ่6.16 
สรุปขั้นตอนการซ้อมและการประชาสัมพันธ์ก่อนออกอากาศของแต่ละสถานี 

ขั้นตอนการซ้อมออกอากาศ สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. การซ้อมก่อนออกอากาศ  √ - √ 

2. การประชาสัมพันธ์ก่อน
ออกอากาศ 

- - √ 

 
สิ่งที่น่าสนใจคือ โดยส่วนใหญ่สถานีไทยพีบีเอสจะไม่มีการซ้อมก่อน

ออกอากาศ หรือในบางครั้งอาจจะมีการซ้อมเพียงตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการ เนื่องจาก โดย
ส่วนใหญ่ผู้ดําเนินรายการจะอยู่ตําแหน่งเดิม ทั้งนี้ทั้งนั้นขึ้นอยู่กับประสบการณ์ในการนําเสนอกราฟิก
เสมือนของแต่ละบุคคล สําหรับการสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเป็นสถานีเดียวที่มีการประชาสัมพันธ์ก่อน
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ออกอากาศ เนื่องจากเป็นสถานีใหม่ในโทรทัศน์ระบบดิจิทัล การประชาสัมพันธ์ส่งผลให้เกิดการรับรู้ 
สร้างการจดจําให้แก่ผู้บริโภคเปูาหมายของสถานี 

5. ขั้นตอนการออกอากาศ 
ก่อนการออกอากาศรายการข่าว แต่ละตําแหน่งจะต้องเตรียมและ

ตรวจเช็คอุปกรณ์ต่างๆ จัดเตรียมแสงและเสียง อีกทั้งผู้ดําเนินรายการจะเข้ามาเตรียมความพร้อมใน
การนําเสนอกราฟิกเสมือนด้วยเช่นกันทั้ง 3 สถานี เมื่อมีการออกอากาศสด จะถ่ายทําจริงตามที่ได้ทํา
การซักซ้อม ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีการตรวจสอบความคิดเห็นผ่านทางเฟสบุ๊ก 
ขณะออกอาอากาศ 

สําหรับช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว  ทั้ง 3 
สถานีใช้เว็บไซต์ของทางสถานี และเฟสบุ๊ก เพ่ือเป็นการขยายช่องทางการนําเสนอกราฟิกเสมือนโดย
ใช้ช่องทางเดียวกัน ทั้งนี้ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จะนําเสนอผ่านแอพพลิเคชั่น Ch7HD นอกจากนี้
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ใช้ยูทูปในการนําเสนอกราฟิกเสมือนใน
รายงานข่าวเหมือนกัน จะเห็นได้ว่า ขั้นตอนการออกอากาศได้รับอิทธิผลจากป๎จจัยด้านเทคโนโลยีที่
ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนแต่ละสถานี 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 
ในขั้นตอนหลังออกอากาศ ทุกสถานีจะมีการนําเทปบันทึกภาพการ

นําเสนอกราฟิกเสมือนลงสื่อสังคมออนไลน์ผ่านช่องทางต่างๆ ของทางสถานี  ขณะเดียวกัน
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการประชาสัมพันธ์หลังการออกอากาศ และ
มีการตรวจสอบความคิดเห็นของผู้ชมผ่านจากการแสดงความคิดเห็นทางสื่อสังคมออนไลน์ 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์

ไทยรัฐทีวี มีการประเมินผลจากความนิยมรายการเช่นเดียวกัน แต่สําหรับ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการประเมินผลจากการประชุม เพ่ือวัดประสิทธิผลของการนําเสนอ  
หาข้อบกพร่องมาแก้ไข ปรับปรุงในการผลิตครั้งต่อไป ดังตารางที่ 6.17 
 
ตารางที ่6.17 
สรุปขั้นตอนการประเมินผลหลังการออกอากาศของแต่ละสถานี 

ขั้นตอนการประเมินผล สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. ความนิยมรายการ √ √ √ 
2. การประชุม - √ √ 
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(2) กระบวนการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ ใน
ลักษณะบันทึกเทปโทรทัศน์ 

สําหรับลักษณะรูปแบบทั้งรายการสด และรายการบันทึกเทปโทรทัศน์
จะมีกระบวนการที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ซึ่งการบันทึกเทปนั้นจะมีขั้นตอนแตกต่างกับรายการสดใน
ขั้นตอนที่ 4 คือ ขั้นหลังการผลิต และข้ันตอนที ่5 คือ ขั้นตอนออกอากาศ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 4 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต  
ในขั้นตอนหลังการผลิตของลักษณะการบันทึกเทปโทรทัศน์มีบางขั้นตอน

ที่เหมือนกับการขั้นตอนหลังการผลิตในรายการสด ผู้วิจัยขอนําเสนอในส่วนที่มีความแตกต่าง ดังนี้ 
(1) ตําแหน่งการยืน  

สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานทีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี จะมี Producer 
เป็นผู้ควบคุมการผลิต โดยเป็นคนกําหนดตําแหน่งการยืนของผู้ดําเนินรายการเช่นเดียวกัน ทั้งนี้ 
Producer จะต้องดูจากเนื้อหาของสคริปต์ข่าว และการออกแบบกราฟิกเสมือน 

(2) การกําหนดมุมภาพ 
เจ้าหน้าที่ลําดับภาพจะเลือกมุมภาพ เมื่อได้รับโจทย์และรายละเอียดเกี่ยวกับในการนําเสนอจาก 
Producer เช่นเดียวกันทั้ง 3 สถานี 

(3) การถ่ายทํา 
สําหรับการถ่ายทําในการนําเสนอ สถานีผู้ดําเนินรายการของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีจะต้องท่องจําบทสคริปต์ที่ได้รับมอบหมาย แต่สถานทีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
สามารถอ่านสคริปต์จากเครื่องเทเลพรอมพ์เตอร์ เพ่ือเป็นแนวทางในการนําเสนอ ทั้งนี้ผู้ดําเนิน
รายการทั้ง 3 สถานี จะติดต่อประสานงานกับเจ้าหน้าที่ลําดับภาพ และ Producer ผ่านทางหูฟ๎ง (In-
Ear) ในการทํางานระหว่างห้องสตูดิโอและห้องควบคุมการผลิตรายการ เมื่อมีความพร้อมเจ้าหน้าที่
ลําดับภาพจะให้คิวดําเนินการบันทึกเทปการนําเสนอกราฟิกเสมือนเช่นเดียวกันทั้ง 3 สถานี 

ขั้นตอนที่ 5 คือ ขั้นตอนออกอากาศ 
สําหรับขั้นตอนออกอากาศ เจ้าหน้าที่บันทึกเทปทั้ง 3 สถานีจะนําเทป

บันทึกภาพออกอากาศผ่านสื่อโทรทัศน์ และแต่ละสถานีจะมีการออกอากาศทางแพลตฟอร์มต่างๆ 
ของแต่ละสถานี 

ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยที่
ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย ผู้วิจัยแยกรายละเอียดวิธีการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในข้ันตอนต่างๆ ของแต่ละสถานี ดังนี้ 
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6.1.3 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 

วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีนั้น มีรายละเอียดแยกตามสถานี
ดังนี้ 

6.1.3.1 สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 

7HD มี 7 ขั้นตอน คือ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3. ขั้นตอน
การผลิต  4. ขั้นตอนหลังการผลิต  5. ขั้นตอนการออกอากาศ  6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ  
7. ขั้นตอนการประเมินผล ซ่ึงแต่ละข้ันตอนได้รับอิทธิพลจากหลายๆ ป๎จจัย ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดแบ่งออกเป็น 6 องค์ประกอบ ซึ่งแต่ละ

องค์ประกอบได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ และป๎จจัยด้านความสามารถทาง
วิชาชีพ คือ การประชุมการผลิต การเลือกประเด็นข่าว การเลือกสถานที่ถ่ายทํา การกําหนด
ตารางเวลา การเลือกผู้ดําเนินรายการ และการว่าจ้างทีมงานภายนอก (บางกรณี) อีกทั้งองค์ประกอบ
ในการเลือกประเด็นข่าว จะได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายนอก คือ เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่
เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง และช่องทางการสื่อสาร  
ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต  
ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิตประกอบด้วย 3 องค์ประกอบ คือ 

การเขียนสคริปต์ การวาดกรอบแสดงเรื่องราว และการประสานงานกับทีมงานภายนอก ได้รับอิทธิพล
จากป๎จจัยภายในการบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน และด้านบุคลากร อีกทั้งขั้นตอนเตรียม
งานก่อนการผลิตยังได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

3. ขั้นตอนการผลิต  
ขั้นตอนการผลิตประกอบด้วย 2 องค์ประกอบ คือ การวาดกรอบ

แสดงเรื่องราว และการผลิตกราฟิกเสมือน ซึ่งทั้ง 2 องค์ประกอบได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในการ
บริหารจัดการ และป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก  

4. ขั้นตอนหลังการผลิต  
ขั้นตอนหลังการผลิต ประกอบด้วย 2 องค์ประกอบ คือ การเตรียม

งานก่อนออกอากาศ และการถ่ายทําเทปบันทึกภาพ ล้วนได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในการบริหาร
จัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ
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ของบุคลากรฝุายข่าว แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิคผลิตรายการและออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD 

5. ขั้นตอนการออกอากาศ  
ขั้นตอนการออกอากาศได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายใน คือ ป๎จจัยการ

บริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และป๎จจัย
ด้านความสามารถทางวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว อีกทั้งขั้นตอนการออกอากาศยังได้รับอิทธิพลจาก
ป๎จจัยภายนอก ในป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร ซึ่งอยู่ใน
องค์ประกอบการออกอากาศทางทางโทรทัศน์และออนไลน์ รวมทั้งองค์ประกอบการตรวจสอบความ
คิดเห็น  

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ  
ขั้นตอนหลังออกอากาศประกอบด้วย 2 องค์ประกอบ คือ การ

ตรวจสอบความคิดเห็น และการนําเสนอผ่านช่องทางต่างๆ ซึ่งทั้ง 2 องค์ประกอบได้รับอิทธิพลจาก
ป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
สําหรับป๎จจัยภายนอกได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยด้านช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการ
ของผู้รับสาร 

7. ขั้นตอนการประเมินผล  
ขั้นตอนการประเมินผลได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการบริหาร

จัดการ โดยประเมินผลจากความนิยมรายการ และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพของฝุายข่าว 
ที่กล่าวมาข้างต้นชี้ให้เห็นว่า ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD คือ ป๎จจัยภายใน ได้แก่ ป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน ด้านการบริหาร
จัดการ และด้านบุคลากร ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ สําหรับป๎จจัย
ภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว ได้แก่ เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่
เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านสังคมและการเมือง และช่องทางการสื่อสาร ความ
สนใจ และความต้องการของผู้รับสาร ดังตารางที่ 6.18 
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ตารางที ่6.18 
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

กระบวนการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

1.1 การประชุมการผลิต ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.2 การเลือกประเด็นข่าว ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม 
- แรงผลักดันดา้นสงัคมและการเมือง 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

1.3 การเลือกสถานที่ถ่ายทาํ ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.4 การกําหนดตารางเวลา ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.5 การเลือกผู้ดําเนินรายการ ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน,ด้าน

บุคลากร) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.6 การว่าจ้างทีมงานภายนอก  
(บางกรณี) 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

2.1 การเขียนสคริปต ์
2.2 การวาดกรอบเร่ืองราวคร่าวๆ  
2.3 การประสานงานกับทีมงาน

ภายนอก (บางกรณี) 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านบริหารจัดการภายใน, ด้าน

บุคลากร) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
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ตารางที่ 6.18 
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD (ต่อ) 

กระบวนการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

3. ขั้นตอนการผลิต 

3.1 การวาดกรอบเร่ืองราวคร่าวๆ  
3.2 การผลิตกราฟิกเสมือน 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน,  

ด้านบุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

4. ขั้นตอนหลังการผลิต 

4.1 การเตรียมงานก่อน
ออกอากาศ 

4.2 การถ่ายทําเทปบันทึกภาพ 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน, 

ด้านบุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

5. ขั้นตอนออกอากาศ 

5.1 การออกอากาศ 
5.2 การตรวจสอบความคิดเห็น 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน,  

ด้านบุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลย-ี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 

6.1 การตรวจสอบความคิดเห็น 
6.2 การนําเสนอผา่นช่องทางต่างๆ  

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 

7.1 การประเมินผล 
 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
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6.1.3.2 สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ

ข่าว 7 ขั้นตอน คือ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3. ขั้นตอนการ
ผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอน
การประเมินผล ซ่ึงแต่ละข้ันตอนได้รับอิทธิพลจากหลายๆ ป๎จจัย ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดแบ่งออกเป็น 6 องค์ประกอบ ทั้ง 6 

องค์ประกอบได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ และป๎จจัยด้านความสามารถทาง
วิชาชีพ คือ การประชุมการผลิต การเลือกประเด็นข่าว การเลือกสถานที่ถ่ายทํา การกําหนด
ตารางเวลา การเลือกผู้ดําเนินรายการ และการว่าจ้างทีมงานภายนอก (บางกรณี) อีกทั้งองค์ประกอบ
ในการเลือกประเด็นข่าว จะได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายนอก คือ เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่
เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ ในด้านคู่แข่ง ด้านความเป็นเจ้าของ และ
ช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต  
ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิตประกอบด้วย 3 องค์ประกอบ คือ 

การเขียนสคริปต์ การวาดกรอบแสดงเรื่องราว และการประสานงานกับทีมงานภายนอก ซึ่งได้รับ
อิทธิพลจากป๎จจัยภายในการบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน และด้านบุคลากร และป๎จจัย
ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพของฝุายข่าว และฝุายกราฟิก 

3. ขั้นตอนการผลิต  
ขั้นตอนการผลิต คือ การผลิตกราฟิกเสมือนได้รับอิทธิพลจากป๎จจัย

ภายในการบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ และป๎จจัยด้าน
ความสามารถวิชาชีพของบุคลากรแผนกกราฟิก  

4. ขั้นตอนหลังการผลิต  
ขั้นตอนหลังการผลิต ประกอบด้วย 2 องค์ประกอบ คือ การเตรียม

งานก่อนออกอากาศ และการถ่ายทําเทปบันทึกภาพ ซึ่งทั้ง 2 องค์ประกอบได้รับอิทธิพลจากป๎จจัย
ภายในการบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ และป๎จจัยด้าน
ความสามารถทางวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิคผลิตรายการและ
ออกอากาศ  

5. ขั้นตอนการออกอากาศ  
ขั้นตอนการออกอากาศได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายใน คือ ป๎จจัยการ

บริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และป๎จจัย
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ด้านความสามารถทางวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว อีกทั้งขั้นตอนการออกอากาศยังได้รับอิทธิพลจาก
ป๎จจัยภายนอก ในป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร  

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ  
ขั้นตอนหลังออกอากาศประกอบด้วย 2 องค์ประกอบ คือ การ

ตรวจสอบความคิดเห็น และการนําเสนอผ่านช่องทางต่างๆ ซึ่งได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการ
บริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และป๎จจัย
ด้านความสามารถทางวิชาชีพ สําหรับป๎จจัยภายนอกได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยด้านช่องทางการสื่อสาร 
ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

7. ขั้นตอนการประเมินผล  
โดยสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีการประเมินผลจากความนิยม

รายการ และการประชุม ซึ่งได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ และป๎จจัยด้าน
ความสามารถทางวิชาชีพของฝุายข่าว 

จากข้างต้นชี้ให้เห็นว่า ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ ป๎จจัยภายใน ได้แก่ ป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน 
ด้านการบริหารจัดการ และด้านบุคลากร ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
สําหรับป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  ได้แก่ เหตุการณ์และ
ข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจในด้านคู่แข่ง ด้านความเป็น
เจ้าของกิจการ และช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร ดังตารางที่ 6.19 
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ตารางที ่6.19 
สรุปวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

กระบวนการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

1.1 การประชุมการผลิต ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.2 การเลือกประเด็นข่าว ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม 
- แรงผลักดันเศรษฐกิจ (ด้านคู่แข่ง, ด้านความเป็นเจ้าของ) 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

1.3 การเลือกสถานที่ถ่ายทํา ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.4 การกําหนดตารางเวลา ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.5 การเลือกผู้ดําเนินรายการ ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน,ด้าน

บุคลากร) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

1.6 การว่าจ้างทีมงานภายนอก 
(บางกรณี) 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

2.1 การเขียนสคริปต ์
2.2 การวาดกรอบเร่ืองราวคร่าวๆ  
2.3 การประสานงานกับทีมงาน

ภายนอก  

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน, ด้าน

บุคลากร) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
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ตารางที่ 6.19 
สรุปวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
(ต่อ) 

กระบวนการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 

3. ขั้นตอนการผลิต 

3.1 การผลิตกราฟิกเสมือน ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน, ด้าน

บุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

4. ขั้นตอนหลังการผลิต 
4.1 การเตรียมงานก่อนออกอากาศ 
4.2 การถ่ายทําเทปบันทึกภาพ 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน, ด้าน

บุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

5. ขั้นตอนออกอากาศ 
5.1 การออกอากาศ 

 
ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  (ด้านบริหารจัดการภายใน, ดา้น

บุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลย-ี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
-  ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 
6.1 การตรวจสอบความคิดเห็น 
6.2 การนําเสนอผา่นช่องทางต่างๆ  

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลย-ี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 

7.1 การประเมินผล 
 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
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6.1.3.3 สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐ

ทีวีมี 7 ขั้นตอน คือ 1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3. ขั้นตอนการ
ผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอนการออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอน
การประเมินผล ซ่ึงแต่ละข้ันตอนได้รับอิทธิพลจากหลายๆ ป๎จจัย ดังนี้ 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด  
ขั้นตอนการพัฒนาความคิดแบ่งออกเป็น 5 องค์ประกอบ คือ การ

ประชุมการผลิต การเลือกประเด็นข่าว การเลือกสถานที่ถ่ายทํา การกําหนดตารางเวลา และการเลือก
ผู้ดําเนินรายการ ทั้ง 5 องค์ประกอบได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ และป๎จจัย
ด้านความสามารถทางวิชาชีพ อีกทั้งองค์ประกอบในการเลือกประเด็นข่าวจะได้รับอิทธิพลจากป๎จจัย
ภายนอก คือ เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ
ด้านคู่แข่ง ด้านผู้โฆษณา ด้านความเป็นเจ้าของ และช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความ
ต้องการของผู้รับสาร 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต  
ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิตประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ คือ 

การเขียนสคริปต์ การวาดกรอบแสดงเรื่องราว การหาสถานที่ถ่ายทํา และการเตรียมกราฟิก  
(บางกรณี) ซึ่งได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในการบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน และด้าน
บุคลากร และป๎จจัยป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพของฝุายกราฟิก 

3. ขั้นตอนการผลิต  
การผลิตกราฟิกเสมือนได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในการบริหาร

จัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ และป๎จจัยด้านความสามารถวิชาชีพของ
บุคลากรฝุายกราฟิก  

4. ขั้นตอนหลังการผลิต  
ขั้นตอนหลังการผลิตประกอบด้วย 3 องค์ประกอบ คือ การเตรียม

งานก่อนออกอากาศ การถ่ายทําเทปบันทึกภาพ และการประชาสัมพันธ์ ได้รับอิทธิพลจากป๎จจัย
ภายในการบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี
และป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว  แผนกกราฟิก และฝุายเทคนิคผลิต
รายการและออกอากาศ  

5. ขั้นตอนการออกอากาศ  
ขั้นตอนการออกอากาศได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายใน คือ ป๎จจัย 

การบริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และ
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ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพของบุคลากรฝุายข่าว  อีกทั้งขั้นตอนการออกอากาศยังได้รับ
อิทธิพลจากป๎จจัยภายนอก ในป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร 
ซึ่งอยู่ในองค์ประกอบการออกอากาศทางทางโทรทัศน์และออนไลน์  รวมทั้งองค์ประกอบการ
ตรวจสอบความคิดเห็น  

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ  
ขั้นตอนหลังออกอากาศประกอบด้วย 2 องค์ประกอบ คือ การ

ตรวจสอบความคิดเห็น และการนําเสนอผ่านช่องทางต่างๆ ซึ่งได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการ
บริหารจัดการ ด้านบริหารจัดการภายใน ด้านบุคลากร ด้านอุปกรณ์ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี และป๎จจัย
ด้านความสามารถทางวิชาชีพ สําหรับป๎จจัยภายนอกได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยด้านช่องทางการสื่อสาร 
ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

7. ขั้นตอนการประเมินผล  
โดยสถานีโทรทัศน์ไทยพีบี เอสมีการประเมินผลจากความนิยม

รายการ และการประชุม ซึ่งได้รับอิทธิพลจากป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ และป๎จจัยด้าน
ความสามารถทางวิชาชีพของฝุายข่าว 

จากข้างต้นชี้ให้เห็นว่า ป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส คือ ป๎จจัยภายใน ได้แก่ ป๎จจัยการบริหารจัดการภายใน 
ด้านการบริหารจัดการ และด้านบุคลากร ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
สําหรับป๎จจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  ได้แก่ เหตุการณ์และ
ข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่ง ด้านผู้โฆษณา 
ด้านความเป็นเจ้าของ และช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร ดังตารางที่ 
6.20 
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ตารางที ่6.20 
สรุปวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

กระบวนการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

1.1 การประชุมการผลิต ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

1.2 การเลือกประเด็นข่าว ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม 
- แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ (ด้านคู่แข่ง, ด้านผู้โฆษณา, ด้านความ

เป็นเจ้าของ) 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

1.3 การหาสถานที่ถ่ายทํา ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

1.4 การกําหนดตารางเวลา ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านการบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

1.5 การเลือกผู้ดําเนินรายการ ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านการบริหารจัดการภายใน,ด้าน

บุคลากร) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

2.1 การเขียนสคริปต์ 
2.2 การวาดกรอบเร่ืองราวคร่าวๆ  
2.3 การหาสถานที ่
2.3 เตรียมกราฟิก 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านบริหารจัดการภายใน, ด้าน

บุคลากร) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
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ตารางที่ 6.20 
สรุปวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี (ต่อ) 

กระบวนการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 
ของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 

3. ขั้นตอนการผลิต 

3.1 การผลิตกราฟิกเสมือน ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน,  

ด้านบุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

4. ขั้นตอนหลังการผลิต 

4.1 การเตรียมงานก่อน
ออกอากาศ 

4.2 การถ่ายทําเทปบันทึกภาพ 
4.3 การประชาสัมพนัธ ์

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  (ด้านบริหารจัดการภายใน,  

ด้านบุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลย-ี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 

5. ขั้นตอนออกอากาศ 

5.1 การออกอากาศ 
 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ดา้นบริหารจัดการภายใน,  

ด้านบุคลากร, ด้านอุปกรณ์) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลย-ี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวชิาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
- ช่องทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 

6.1 การตรวจสอบความคิดเห็น 
6.2 การนําเสนอผา่นช่องทาง

ต่างๆ  
6.3 การประชาสัมพนัธ ์

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
ปัจจัยภายนอกองค์กร 
-  ชอ่งทางการเผยแพร่ ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 

7.1 การประเมินผล 
 

ปัจจัยภายในองค์กร 
- ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ (ด้านบริหารจัดการภายใน) 
- ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ 
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6.2 อภิปรายผล 
 

6.2.1 ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
การศึกษาป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทาง

โทรทัศน์ไทย โดยศึกษาจาก 3 สถานีโทรทัศน์ พบว่า ในภาพรวมป๎จจัยส่วนใหญ่มีความสอดคล้องกับ
ทฤษฎีป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนของเดนิส แมคเควล (Denis McQuail, 2010) 
ทั้งป๎จจัยภายในภายในองค์กรและป๎จจัยภายนอกองค์กร ดังนี้ 

ปัจจัยภายในองค์กร  
ป๎จจัยภายในด้านการบริหารจัดการ ทั้ง 3 ส่วนคือ (1) การบริหารจัดการภายใน 

โครงสร้างการทํางานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของสถานี  (2) ด้านบุคลากร (3) 
ด้านอุปกรณ ์และป๎จจัยด้านเทคโนโลยี รวมทั้งป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพของบุคลากร ล้วน
ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทั้ง 3 สถานี  

ปัจจัยภายนอกองค์กร 
ป๎จจัยภายนอกด้านแรงผลักดันด้านสังคมและการเมืองส่งผลกระทบต่อการ

นําเสนอการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทั้ง 3 สถานี พบว่ามี 2 ประเด็น คือ 1. ข้อ
กฎหมายและข้อปฏิบัติตามกฎระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และ
กิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) 2. ประเด็นสถานการณ์ทางการเมือง  

ป๎จจัยภายนอกแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าว 3 ด้าน คือ 1. ด้านคู่แข่ง สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ให้ความสําคัญเกี่ยวกับละครเป็น
หลัก การนําเสนอกราฟิกเสมือนในคู่แข่งจึงมีผลในระดับน้อย ซึ่งเป็นเพียงการเติมเต็มของการรายการ
ข่าว ถึงแม้สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสจะไม่ต้องแย่งชิงเม็ดเงินจากการโฆษณา แต่ส่วนแบ่งผู้ชมก็ยังคง
เป็นที่ต้องการสําหรับสถานี ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ
ข่าว แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจด้านคู่แข่งมีผลในระดับสูง เนื่องจากเป็นการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือ
สร้างภาพลักษณ์ สร้างความโดดเด่นให้ประทับใจ เพ่ือสร้างการจดจํา 2. ด้านผู้โฆษณา สถานีโทรทัศน์
ช่อง 7HD ผู้โฆษณาส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ ในระดับน้อย 
เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD มีรายได้จากผู้โฆษณาเข้ามาหลายช่องทาง สําหรับผู้โฆษณามีผลต่อ
การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี เมื่อรายการมีค่าความนิยมที่
ดีทําให้ผู้โฆษณาเข้ามาสนับสนุนเพ่ือส่งเสริมการตลาด 3. ความเป็นเจ้าของกิจการ นโยบายของ
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD นั้นส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว  เนื่องจาก
สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD เน้นแก่นของความเป็นตลาดชาวบ้านซึ่งเป็นกลุ่มเปูาหมายหลักของทาง
สถานี สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD จึงมีการคัดเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอกราฟิกเสมือนในบางประเด็น 
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สําหรับสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนเพ่ือยกระดับเนื้อหาการรายงานข่าว 
แสดงถึงศักยภาพในการทํางาน และสถานีไทยรัฐทีวี การนําเสนอกราฟิกเสมือนเป็นจุดขายของทาง
สถานี  

สําหรับป๎จจัยป๎จจัยภายนอก เหตุการณ์และข้อมูลข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคม และ
วัฒนธรรม และ ป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร ส่งผลต่อการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางท้ัง 3 สถานี 

อย่างไรก็ตามสําหรับบางสถานี การศึกษาพบว่า ป๎จจัยที่ถูกกล่าวถึงในทฤษฎี
ป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนนั้น บางป๎จจัยไม่ได้ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวของสถานี ได้แก่ ป๎จจัยภายนอก สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสด้านผู้โฆษณาไม่มีผล
ต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสเป็นสื่อสาธารณะที่
ปลอดการโฆษณา ได้รับงบประมาณภาษีจากกลุ่มผู้ที่ค้าและจําหน่ายสุรากับยาสูบจากรัฐบาลมาเป็น
เงินบํารุงองค์การ จึงไม่จําเป็นต้องหารายได้จากการโฆษณา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่6.1  สรุปตัวแบบป๎จจยัที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย  
(ปรับจาก Denis McQuail, 2010) 
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6.2.2 วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 
การศึกษาวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ โดยศึกษา

จากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี พบว่า 
กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนแต่ละขั้นตอนส่วนใหญ่มีความสอดคล้องกับทฤษฎีป๎จจัยที่
เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนของเดนิส แมคเควล (Denis McQuail, 2010) ในป๎จจัยด้าน
การบริหารจัดการ ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ เหตุการณ์และข้อมูล
ข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม แรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ แรงผลักดันด้านสังคมและ
การเมืองและช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับสาร ป๎จจัยที่กล่าวมาข้างต้น
ล้วนส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ของแต่ละสถานี  

ป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนเป็นสาเหตุที่ทําให้เกิดวิธีการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในขั้นตอนต่างๆ ของแต่ละสถานี แต่จากการศึกษาเราพบว่า ป๎จจัยที่ส่งผล
ต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทยมีน้ําหนักที่แตกต่างกัน สําหรับป๎จจัย
ภายในด้านการบริหารจัดการ และป๎จจัยความสามารถวิชาชีพ มีน้ําหนักในทุกขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอน
การพัฒนาความคิด ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต ขั้นตอนการผลิต ขั้นตอนหลังการผลิต ขั้นตอน
การออกอากาศ ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ ขั้นตอนการประเมิน เนื่องเป็นการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าว แต่ละข้ันตอนของการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนจึงจําเป็นต้องอาศัยทั้ง 2 ป๎จจัย
เข้ามาบริหารจัดการสถานี อย่างไรก็ดีไม่ได้หมายถึงป๎จจัยด้านอ่ืนๆ ไม่มีผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือน แต่ป๎จจัยด้านอื่นๆ นั้นจะมีผล แค่บางองค์ประกอบของการผลิตเท่านั้น  

สําหรับป๎จจัยภายในด้านเทคโนโลยีส่งผลต่อขั้นตอนหลังการผลิตเฉพาะ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีเพียงสถานีเดียว เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวีมีการประชาสัมพันธ์ก่อน
ออกอากาศผ่านช่องทางต่างๆ เพ่ือสร้างการรับรู้ สร้างการจดจําในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของ
สถานี อย่างไรก็ตามป๎จจัยด้านเทคโนโลยียังส่งผลต่อขั้นตอนการออกอากาศ และขั้นตอนหลัง
ออกอากาศทั้ง 3 สถานี 

อีกทั้งป๎จจัยภายนอกในขั้นตอนการพัฒนาความคิด ป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูล
ข่าวสารที่เกิดข้ึนในสังคมและวัฒนธรรม และ ป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจและความต้องการ
ของผู้รับสารของทั้ง 3 สถานี ส่งผลต่อขั้นตอนการพัฒนาความคิด โดยป๎จจัยเหตุการณ์และข้อมูล
ข่าวสารที่เกิดขึ้นในสังคมและวัฒนธรรม ต้องพิจารณาคัดเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอ ประกอบกับ
ความสนใจและความต้องการของผู้รับสาร เพ่ือให้ตอบโจทย์วัตถุประสงค์ และของกลุ่มเปูาหมายของ
แต่ละสถาน ี

ในส่วนของป๎จจัยป๎จจัยด้านแรงผลักดันทางเศรษฐกิจ มีผลต่อการสร้างสรรค์ของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี โดยป๎จจัยแรงผลักดันทางเศรษฐกิจของสถาน
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ทีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ในด้านคู่แข่งมีผลต่อขั้นตอนการพัฒนาความคิด ในองค์ประกอบของการเลือก
ประเด็นข่าวที่นําเสนอ เนื่องด้วยสถานีต้องการส่วนแบ่งผู้ชมรายการข่าว อีกทั้งป๎จจัยแรงดันทาง
เศรษฐกิจ ด้านความเป็นเจ้าของกิจการของสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ซึ่งมีวิสัยทัศน์ คือ มุ่งมั่นเป็น
สถาบันสื่อสาธารณะ ที่สร้างสรรค์สังคมคุณภาพและคุณธรรม โดยสถานีไทยพีบีเอสมีวัตถุประสงค์
เพ่ือส่งเสริมการรับรู้ ในการรายงานข่าวและนําเสนอประเด็น สําหรับป๎จจัยแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ 
ในด้านคู่แข่ง ด้านผู้โฆษณา และความเป็นเจ้าของของสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี มีผลต่อขั้นตอนการ
พัฒนาความคิดในองค์ประกอบของการเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอ เนื่องด้วยสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี
เป็นธุรกิจที่หวังผลกําไร ป๎จจัยแรงผลักดันทางเศรษฐกิจจึงเข้ามากําหนดการเลือกประเด็นข่าวโดย
สมบูรณ์ 

ขณะเดียวกันสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ในป๎จจัยแรงผลักดันด้านสังคมและ
การเมือง มีผลต่อขั้นตอนการพัฒนาความคิด ในองค์ประกอบของการเลือกประเด็นข่าวที่นําเสนอ 
เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD ยึดการทํางานตามระเบียบของคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง 
กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) เป็นหลัก และหลีกเลี่ยงการนําเสนอที่อาจ
ก่อให้เกิดความขัดแย้งกับการดําเนินงาน นโยบาย ข้อกฎหมาย จึงส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD 

อีกท้ังป๎จจัยภายนอกช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ และความต้องการของผู้รับ
สาร ในขั้นตอนการออกอากาศ และขั้นตอนหลังออกอากาศทั้ง 3 สถานี มีผลต่อการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือน เนื่องจากผู้รับสารมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรม ตามบริบทและเงื่อนไขของสังคม ทําให้
ทั้ง 3 สถานีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนผ่านช่องทางต่างๆ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้รับสาร 

ด้วยป๎จจัยที่เกี่ยวข้องกับองค์กรสื่อสารสารมวลชนดังกล่าว เป็นสาเหตุที่ทําให้
เกิดวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในขั้นตอนต่างๆ ในรายการข่าวของแต่ละสถานี ด้วยเหตุนี้การ
นําเสนอของแต่ละสถานีจึงมีความแตกต่างกันออกไป และมีความโดดเด่นไม่เหมือนกัน  

ผู้วิจัยได้ค้นพบประเด็นสําคัญ โดยสรุปป๎จจัยที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิก
เสมือนในรายการข่าวแต่ละขั้นตอน เพ่ือให้เห็นความแตกต่างของป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์
กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานีได้ชัดเจน ดังตารางที่ 6.21 
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ตารางที ่6.21 
สรุปปัจจัยที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวแต่ละขั้นตอนของแต่ละสถานี 

วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับ 
อิทธิพลจากป๎จจัยต่างๆ  

สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

1. ขั้นตอนการพัฒนาความคิด 

1.1 ปัจจัยภายในองค์กร 
1.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 

1.1.2 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 

1.2 ปัจจัยภายนอกองค์กร 
1.2.1 ป๎จจัยด้านเหตุการณ์และข้อมูลข่าวสาร 

ที่เกิดขึ้นในสังคม และวัฒนธรรม 
√ √ √ 

1.2.2 ป๎จจัยแรงผลักดันด้านเศรษฐกิจ - √ √ 

1.2.3 ป๎จจัยด้านแรงผลักดันด้านสังคมและ
การเมือง 

√ - - 

1.2.4 ป๎จจัยช่องทางการสื่อสาร ความสนใจ 
และความต้องการของผู้รับสาร 

√ √ √ 

2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 

2.1 ปัจจัยภายในองค์กร  

2.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 
2.1.2 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 

3. ขั้นตอนการผลิต 
3.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

3.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 

3.1.2 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 
4. ขั้นตอนหลังการผลิต 

4.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

4.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 
4.1.2 ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี - - √ 

4.1.3 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 
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ตารางที่ 6.21 
สรุปปัจจัยที่ส่งผลต่อวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวแต่ละขั้นตอนของแต่ละสถานี 
(ต่อ) 

วิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนที่ได้รับ 
อิทธิพลจากป๎จจัยต่างๆ  

สถานีโทรทัศน์ 
ช่อง 7HD 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยพีบีเอส 

สถานีโทรทัศน์ 
ไทยรัฐทีวี 

5. ขั้นตอนการออกอากาศ 
5.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

5.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 

5.1.2 ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี √ √ √ 
5.1.3 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 

5.2 ปัจจัยภายนอกองค์กร 
5.2.1 ป๎จจัยด้านช่องทางการสื่อสาร ความ
สนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 

√ √ √ 

6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ 
6.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

6.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 
6.1.2 ป๎จจัยด้านเทคโนโลยี √ √ √ 

6.1.3 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 

6.2 ปัจจัยภายนอกองค์กร 
6.2.1 ป๎จจัยด้านช่องทางการสื่อสาร ความ

สนใจ และความต้องการของผู้รับสาร 
√ √ √ 

7. ขั้นตอนการประเมินผล 

7.1 ปัจจัยภายในองค์กร 

7.1.1 ป๎จจัยด้านการบริหารจัดการ  √ √ √ 
7.1.2 ป๎จจัยด้านความสามารถทางวิชาชีพ √ √ √ 

 
นอกจากนี้การศึกษาวิธีการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย 

สําหรับการผลิตรายการข่าวที่เกี่ยวข้องกับลักษณะการนําเสนอในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการโทรทัศน์ สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์  และกระบวนการผลิตรายการ
โทรทัศน์ของแต่ละสถานี พบว่า  
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ลักษณะรายการโทรทัศน์ 
ลักษณะรายการโทรทัศน์ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์

ไทยมีความสอดคล้องกับลักษณะรายการโทรทัศน์ของสมคิด ธีรศิลป์ (2540, น. 75) โดยแบ่งออกเป็น 
2 แบบ คือ  

1. รายการสดในสตูดิโอ เป็นการผลิตกราฟิกเสมือนในรายการข่าว ที่จัดทําขึ้นในห้อง
ส่ง และออกออกอากาศพร้อมในทันที ทั้ง 3 สถานีมีการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวใน
รูปแบบรายการสดในสตูดิโอ มีเพียงสถานีไทยรัฐทีวีที่มีการนําเสนอกราฟิกเสมือน ในรูปแบบรายการ
สดนอกสถานี  

2. รายการบันทึกเทปโทรทัศน์ ทั้ง 3 สถานีมีการบันทึกเทปไว้ล่วงหน้า โดยการบันทึก
เทปแล้วนําเทปไปออกอากาศ ในการบันทึกเทปสามารถแก้ไขข้อผิดพลาดระหว่าง การถ่ายทํา จึงทํา
ให้รายการมีคุณภาพมากกว่ารายการสด  

สถานที่ถ่ายท ากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ 
การกําหนดสถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์  พบว่า สถานที่ถ่ายทํา

กราฟิกเสมือนในรายการโทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานทีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และ
สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  มีความสอดคล้องกับสถานที่ถ่ายทํารายการข่าวโทรทัศน์ของศิริมิตร 
ประพันธ์ธุรกิจ (สมสุข หินวิมาน และคณะ, 2557, น. 214-218) ซึ่งสถานที่ถ่ายทําโทรทัศน์แบ่งออกเป็น 
2 ประเภท การถ่ายทําในสตูดิโอ และการถ่ายทํานอกสถานที่ ทั้งนี้สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ใช้สถานที่ถ่ายทํากราฟิกเสมือนในสตูดิโอเหมือนกัน ในขณะเดียวกันมีการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในลักษณะการถ่ายทํานอกสถานที่เพียงสถานีเดียวเท่านั้น 

สําหรับรูปแบบของงานกราฟิกเสมือนในรายการข่าวของทั้ง 3 สถาน มีความสอดคล้อง
กับ นฤมล ปิ่นโต (2557, น. 199-201) คือ สถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD และสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
ใช้รูปแบบฉากเสมือนจริง และ รูปแบบฉากจอวิดีโอเช่นเดียวกัน นอกจากนี้สถานีไทยรัฐทีวีมีการ
นําเสนอกราฟิกเสมือนในรูปแบบฉากเสมือนจริงในการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพียงรูปแบบเดียว
เท่านั้น 

กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 
จากการศึกษากระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทย  

แต่ละสถานีมีกระบวนสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน 7 ขั้นตอน เช่นเดียวกัน ได้แก่ 1. ขั้นตอนการพัฒนา
ความคิด 2. ขั้นตอนเตรียมงานก่อนการผลิต 3. ขั้นตอนการผลิต 4. ขั้นตอนหลังการผลิต 5. ขั้นตอน
การออกอากาศ 6. ขั้นตอนหลังออกอากาศ และ 7. ขั้นตอนการประเมินผล พบว่า ในภาพรวมของ
กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวไม่สอดคล้องกับกระบวนการผลิตของ Herbert 
Zettl (2015) Jim Owens (2015, pp. 48-64) ศิริมิตร ประพันธ์ธุรกิจ (สมสุข หินวิมาน และคณะ, 
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2557, น. 199-210) และนฤมล ปิ่นโต (2557, น. 15-20) กล่าวคือ Herbert Zettl มีกระบวนการ
ผลิตนั้นมีขั้นตอนสําคัญอยู่ 3 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนเตรียมการผลิต ขั้นตอนการผลิต และขั้นหลังการ
ผลิต ในส่วนของ Jim Owens มีกระบวนการผลิต 4 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนการวางแผนและเตรียมการ 
ขั้นตอนตอนการผลิต ขั้นตอนหลังการผลิต และขั้นตอนการออกอากาศ ยังพบว่า ศิริมิตร ประพันธ์
ธุรกิจได้ระบุกระบวนการผลิตออกเป็น 5 ขั้นตอนคือ ขั้นตอนพัฒนาความคิด ขั้นตอนเตรียมงานก่อน
การถ่ายทํา ขั้นตอนลงมือถ่ายทํา ขั้นตอนหลังการถ่ายทํา และข้ันตอนการประเมินผล ในขณะที่นฤมล 
ปิ่นโต มีกระบวนการผลิตรายการข่าวโทรทัศน์มีทั้งหมด 5 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นออกแบบและวาง
แผนการผลิตรายการ บันทึกภาพและเสียง เขียนบทข่าว ขั้นตัดต่อ เตรียมการทางกราฟิกและบรรยาย
เสียงประกอบข่าว ขั้นออกอากาศรายการข่าวทางโทรทัศน์ และขั้นประเมินผลรายการ อีกทั้งยัง
กล่าวถึงบุคลากรในการทํางานแต่ละฝุาย ทําให้มองเห็นภาพรวมของกระบวนการทํางานของบุคลากร
ในกระบวนการผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์  

ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้  ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาเกี่ยวกับกราฟิกเสมือนในรายการข่าว 
ชี้ให้เห็นว่า กระบวนการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวทางโทรทัศน์ไทยไม่สอดคล้อง
กระบวนการผลิตรายการข่าวทางโทรทัศน์  เนื่องจากการศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว การใช้ศิลปะสร้างสรรค์ มุมมองการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
แต่ละสถานีมีขั้นตอนในการสร้างสรรค์เพ่ือเข้ากับยุคสมัยและการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น  ทั้งนี้เพ่ือให้
สอดรับกับความต้องการของผู้ชมในยุคป๎จจุบัน  

การศึกษา “การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในการผลิตรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์
ไทย” โดยใช้เทคโนโลยีในการยกระดับการรายงานข่าวรูปแบบใหม่ ช่วยในการพัฒนาการสื่อสารของ
ผู้ส่งสารที่ใช้ในสื่อสารให้เกิดประสิทธิภาพ เกิดคุณประโยชน์ในแง่ของการรับรู้ข่าวสารของผู้รับสาร 
โดยการจําลองเหตุการณ์ที่ไม่ได้ถูกบันทึกเพ่ือจําลองให้เห็นรายละเอียดต่างๆ หรือ เรื่องราวที่มี
โครงสร้างซับซ้อน เหตุการณ์ที่ไม่เข้าถึงพ้ืนที่ในการรายงานข่าว หรือการจําลองเหตุการณ์ต่างๆ ไม่ว่า
จะเป็นภัยธรรมชาติ อุบัติเหตุ เป็นต้น ทําให้ผู้ชมเกิดความเข้าใจในประเด็นข่าวได้มากขึ้น อีกทั้งการ
สร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าว เพ่ือดึงดูดและขยายฐานผู้ชมในรูปแบบใหม่  แสดงถึง
ศักยภาพในการทํางานให้ผู้ชมเห็นคุณค่าของเนื้อข่าวที่นําเสนอ เปลี่ยนมุมมองและเปิดประสบการณ์
หลากหลายทางด้านเนื้อหาข่าวให้กับผู้ชมมากขึ้น ในแง่มุมของการสร้างสรรค์การนําเสนอกราฟิก 
ผู้ผลิตมีความเป็นไปได้ในการต่อยอดทางธุรกิจมากกว่ารายการข่าว  สามารถไปประยุกต์ใช้อย่าง
แพร่หลายในกลุ่มอุตสาหกรรมด้านต่างๆ ประยุกต์ใช้ในการจัดงานกิจกรรม หรือ การสร้างการ
นําเสนอ Content Marketing เพ่ือสร้างอารมณ์ร่วมของผู้บริโภคต่อสินค้าหรือบริการให้เป็นที่จดจํา 
หรืออาจจะต่อยอดในอุตสาหกรรมความบันเทิง (Entertainment) เพ่ือประยุกต์ใช้เทคโนโลยีความ
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เป็นจริงเสริม ในอนาคตมีแนวโน้มขยายตัวขึ้นเรื่อยๆ เพราะถูกรวมเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของใช้
ชีวิตประจําวัน 
 
6.3 ข้อเสนอแนะ 
 

6.3.1 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
1. จากการศึกษาพบว่า ในบางสถานีมีการบริหารจัดการโครงสร้างฝุายโปรโมท 

ซึ่งทําหน้าที่สนับสนุนในการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว เป็นการสร้างรับรู้ในการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนทั้งก่อนออกอากาศ และหลังออกอากาศ ซึ่งเป็นอีกวิธีหนึ่งที่มีประสิทธิภาพในการ
ทํางาน ดังนั้นผู้วิจัยเห็นว่าในอนาคตทีวีดิจิตอลมีการแข่งขันสูงค่อนข้างสูง เกิดการแข่งขันเพ่ือแย่งชิง
ส่วนแบ่งตลาด และการแข่งขันด้านเนื้อหาค่อนข้างสูงขึ้น หากในอนาคตมีการแข่งขันกันสูง การ
บริหารจัดการภายในองค์กรควรจะมีฝุายโปรโมท ซึ่งน่าจะเป็นกลยุทธ์การแข่งขันและกลยุทธ์
การตลาดของผู้ประกอบการสถานีโทรทัศน์ดิจิตอล ได้เช่นกัน 

2. จากการศึกษาพบว่า บางสถานีมีการบริหารจัดการด้านบุคลากรที่รับผิดชอบ
ในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนโดยตรง ทําให้แสดงถึงความเป็นมืออาชีพ มีความเชี่ยวชาญเฉพาะ
ด้านในรายการข่าวใดๆ ก็ตาม ที่ต้องการสร้างจุดขายเกี่ยวกับการนําเสนอกราฟิกเสมือน จะต้องอาศัย
ความรู้ความสามารถของบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน เป็นการสร้างศักยภาพ ส่งเสริมให้
เป็นที่ต้องการของตลาด เปิดโอกาสให้ผู้สนใจด้านการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนได้แสดงศักยภาพใน
การสร้างสรรค์ผลงานที่มีคุณภาพอย่างมืออาชีพ ทําให้อุตสาหกรรมสื่อโทรทัศน์ไทยเติบโตขึ้นเป็น
ลําดับในอนาคต 

3. จากการศึกษาพบว่า การนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าว สามารถ
นําเสนอได้ทั้งในสตูดิโอและนอกสตูดิโอ สําหรับองค์กรที่ต้องการนําเสนอกราฟิกเสมือนเพ่ือเป็นจุด
แข็ง และเป็นภาพลักษณ์ของทางสถานี ควรพิจารณาถึงลักษณะการนําเสนอสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ทั้งในสตูดิโอและนอกสตูดิโอ เพ่ือสร้างมุมมองการนําเสนอท่ีหลากหลาย 

4. จากการศึกษาการเลือกประเด็นในการนําเสนอ แต่ละสถานีจะให้ความสําคัญ
จากการพิจารณาคัดเลือกข่าวเพ่ือนําเสนอ สําหรับบางสถานีมีเกณฑ์การพิจารณาคัดเลือกข่าวใน
หลายด้าน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในการให้ความสําคัญในการนําเสนอกราฟิกเสมือนของเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น 
ดังนั้นผู้วิจัยเห็นว่าการพิจารณาคัดเลือกข่าวเพื่อนําเสนอหลายด้าน จะสามารถอธิบายเหตุการณ์ต่างๆ 
ได้รอบด้านอย่างชัดเจนมายิ่งขึ้น อีกท้ังยังสามารถสร้างการจดจํา และเกิดภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร 

5. จากการศึกษาในแต่ละสถานี ส่วนใหญ่ได้ให้ความสําคัญในการประเมินผล
ภายในองค์กรภายหลังการออกอากาศ เพ่ือวัดประสิทธิผลของการนําเสนอ เพ่ือนํามาพัฒนาการ
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นําเสนอกราฟิกเสมือนในครั้งต่อไปให้มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ผู้วิจัยควรประเมินผลจากผู้ชมกราฟิก
เสมือนในรายการข่าวด้วยการวัดความพึงพอใจของกลุ่มเปูาหมายของแต่ละสถานี  ซึ่งจําเป็นต้องทํา
อย่างสม่ําเสมอ ผลที่ได้การวัดความพึงพอใจของกลุ่มเปูาหมายจําสามารถนํามาพัฒนาการนําเสนอ
กราฟิกเสมือนให้มีคุณภาพ และได้รับความนิยมมากขึ้น 

6. การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวจะต้องมีการพัฒนากราฟิก
เสมือนอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นสิ่งหนึ่งที่ทําให้แต่ละสถานีเหนือกว่าคู่แข่ง มีความโดดเด่น มีความ
แตกต่างเพ่ือตอบสนองความต้องการและเปูาหมายของสถานี และสิ่งที่ต้องตระหนักอีกอย่างหนึ่งคือ 
การวิเคราะห์กลยุทธ์การสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของแต่ละสถานี  ซึ่งจะทําให้
ผู้ประกอบการทราบถึงแนวโน้มในการดําเนินงานในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการข่าวของ
คู่แข่ง เพ่ือนํามาใช้พิจารณากลยุทธ์เทคนิคการสร้างสรรค์ เพ่ือนําปรับตัวรับมือกับการแข่งขันใน
อนาคต 

6.3.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
1. การศึกษาเกี่ยวกับป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนในรายการ

ข่าวทางโทรทัศน์ไทย เพ่ือทราบถึงป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน เป็นการศึกษาใน
ส่วนของผู้ส่งสาร ดังนั้นจึงไม่อาจทราบถึงความต้องการของผู้รับสารทั้งในด้านพฤติกรรมการรับชม
ทัศนคติ ความคิดเห็นที่มีต่อการนําเสนอกราฟิกเสมือนในรายการข่าวที่แท้จริงของผู้รับสาร สําหรับ
งานวิจัยครั้งต่อไปจึงควรมีการศึกษาข้อมูลเชิงปริมาณ หรือข้อมูลเชิงคุณภาพ เพ่ือนําข้อมูลมาเป็น
แนวทางในการกําหนดกลยุทธ์การสร้างสรรค์ หรือปรับปรุงการนําเสนอ เพ่ือให้เกิดผลสัมฤทธิ์รอบ
ด้านในการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน ดังนั้นในการวิจัยครั้งต่อไปควรเข้ามาศึกษาในมิตินี้เพ่ิมเติม 

2. การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาป๎จจัยที่ส่งผลต่อการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือน
ในรายการข่าวของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานทีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
หากมีการศึกษาเกี่ยวกับกราฟิกเสมือน ในครั้งต่อไปอาจจะมีการศึกษาในประเด็นการตรวจสอบการ
ตอบสนองของผู้ชมในการรับชมข่าวผ่านแพลตฟอร์มต่างๆ เพ่ือให้เข้าถึงผู้ชมได้มากขึ้น 

3. การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับการสร้างสรรค์กราฟิกเสมือนใน
รายการข่าว ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 7HD สถานทีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส และสถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี 
ในครั้งต่อไปอาจจะมีการศึกษาเปรียบเทียบการนําเสนอกราฟิกเสมือนกับการเล่าข่าวแบบเดิมของแต่
ละสถานี เพ่ือตรวจสอบกลไกการกระตุ้นทัศนคติของผู้ชมที่มีต่อการรับชมเนื้อหาในรายการข่าว 
สามารถนํามาเป็นแนวทางประยุกต์ใช้ในการผลิตสื่อประเภทอ่ืนๆ ที่ต้องการใช้กราฟิกเสมือนในการ
สร้างสรรค์ต่อไป 
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ชื่อ นางสาววิชชุดา ช่วยพิชัย 
วันเดือนปีเกิด 13 เมษายน 2529 
วุฒิการศึกษา ปีการศึกษา 2552: วิทยาศาสตรบัณฑิต 

(เทคโนโลยีมัลติมีเดียและการสร้างภาพเคลื่อนไหว) 
มหาวิทยาลัยแม่ฟูาหลวง 
ปีการศึกษา 2561: ศิลปศาสตรบัณฑิต (สื่อสารมวลชน) 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง  
 

ประสบการณ์ทํางาน 2562: นักวิชาการด้านการออกแบบ 
กระทรวงการต่างประเทศ 
2558: Senior Graphic Designer  
ด้าน Production & Studio 
บริษัท ทรูโฟร์ยู สเตชั่น จํากัด 
2557: คอนเทนต์ไพลอท  
แผนกกราฟิกฝุายสร้างสรรค์และออกแบบ 
บริษัท ทริปเปิล วี บรอดคาสท ์จํากัด 
2552: เจ้าหน้าที่กราฟิก  
บริษัท มีเดีย สตูดิโอ จํากัด  
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